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Sazetak

Kroz pracenje razvoja masovnih medija moze se vidjeti i promjena stajaliSta publike te razvoj,
prilagodba 1 utjecaj demokracije. Od pocetka je Zena u medijima prikazivana kao ,kucna
pomocnica® i podredena muskarcu, no tijekom vremena mu pocinje parirati i zauzimati vise
mjesta u medijima (televizija, radio, tisak...). Cilj ovoga rada je prouciti moze li se doista reci
da je Zena zastupljena u dnevnim novinama isto ili barem sli¢no kao $to su to muskareci ili to
ipak nije tako. Kroz razdoblje od mjesec dana proucavanja dvije vrste dnevnih novina (24 sata
i Jutarnjeg lista) doslo se do zakljucka da se, unato¢ tome $to smo kao drustvo na dobrom putu
prema ravnopravnosti spolova, i dalje uoc¢ava dosta velika razlika u zastupljenosti muskaraca i
zena u dnevnom tisku. Muskarcima je rezervirano mjesto na stranicama predvidenima za

vaznije vijesti dana, dok su zene dominantnije u rubrici showbizz.

Kljucne rijeci: ravnopravnost, seksizam, pornografski prikaz, Zene u medijima, dnevne novine



Abstract

By monitoring the development of the mass media, one can see the change in the audience's
point of view, the development, adaptation and influence of democracy. From the beginning,
when a woman was portrayed in the media as a "housekeeper" and subordinate to a man, until
the time when she began to compete with him and occupy more places in the media (television,
radio, press...). The aim of this paper is to study whether it can really be said that women
represented in daily newspapers the same or at least similar to men or is it just a dead letter on
paper. Through a period of one month of studying two types of daily newspapers (24 sata and
Jutarnji list), we came to the conclusion that despite the fact that we as a society are on the right
path towards gender equality, there is still quite a big difference in the representation of men
and women in the daily press. Men are reserved for the pages intended for the more important

news of the day, while women are more dominant in the showbizz section.

Key words: equality, sexism, pornographic representation, women in the media, daily

newspapers



SVEUCILISTE JOSIPA JURJA STROSSMAYERA U OSIJEKU
AKADEMUA ZA UMJETNOST | KULTURU U OSIJEKU

IZJAVA O AKADEMSKOJ CESTITOSTI

/ P
kojomja larcn(,\ gvnjc potvrdujem daje moj Twrn: rad

diplomski/zavrini

pod naslovom Qc)(m)ct\ﬂ:\—()ﬁ\&; "Dr.bo\r)_ Do,y hf\/o\ﬁk-‘m
C\(\(’\t(\(‘n OV OGN

te mentorstvom rax de ac. Moyipe CD/L(,/

rezultat iskljucivo mojega vlastitog rada, da se temelji na mojim istraZivanjima i oslanja na objavljenu
literaturu kao Sto to pokazuju koristene biljeske i bibliografija. Izjavljujem da niti jedan dio
diplomskog rada nije napisan na nedopusten nacin, odnosno da nije prepisan iz necitiranog rada, pa
tako ne krsi nicija autorska prava. Takoder izjavljujem da nijedan dio ovoga zavrsnog/diplomskog
rada nije iskoristen za bilo koji drugi rad pri bilo kojoj drugoj visokoskolskoj, znanstvenoj ili radnoj
ustanovi.

B\ (x{\)(\t* n.

o)
U Osijeku,

Potpis




o~ w0 Dp o

6.
7.

UNVOO .. 1
FOMINIZAM ..ottt 2
Pornografski prikaz i demMOKIACI]A........couerverueirieiieienieresterer ettt 5
SEEreotipi U MEAIJIMA ...c.oeiiiieieieceeeee ettt ettt e et e st e ste et e steeas e beeseesesneensesreesnans 8
Istrazivanje pornografskog prikaza zena u odabranim hrvatskim medijima.......c..ccccceevervieenennee 11
5.1. Metodologija IStraZIVAN]E .....cccveerreereerieeieeieesiee st sit ettt et et esbe e st steete e b e sbeesaeesaneeabeenneenes 11
5.2. Nacin provodenja IStraZIVAILJa ......cc.erveereerrereenieneeseesreseestesseessesreeseesresseessesressessesneessesseensessesanes 14
5.3. Prikaz analize Clanaka ..........ccceerierierieriieeieesieest st sttt et see e st steete e beesaaesatesabeebeenneenes 15
5.4. Rezultati iStraZivanja 1 TaSPIAVA........ceecueerueerieereeneerteeteesteesteesseesreesmeesteesteesbeesbeesaeesasesnseenseenses 24

5.4.1. Na koji se nacin zene prikazuju u medijima, odnosno moze li se tvrditi da se Zene
PriKAZUJU POINOGIATSKI?.....ecuveieceeeiecie ettt ettt e s teeaa e besreetesreennas 25

5.4.2.  Jesu li Zene manje zastupljene u analiziranim medijima (24 sata i Jutarnji list)?......... 26

5.4.3. Kakva je podjela tema i rubrika u kojima se zene nalaze i odgovaraju li stereotipima
koji su navedeni u pocetku rada (da su vazniji angazmani rezervirani za muskarce) ili se odstupa

od njih (podanaliza kategorije analize tema i FUBbIIKa)? .........cccevveeevieneerieceeeee e 26
5.4.4. Prikazuju li se zene kao glavni subjekti ¢lanka vise u lifestyle temama ili su jednako

zastupljene kao i musSkarci u rubrikama VIJeSti?........ccceeieirieniinienieeie e 26
5.4.5. Koje su najzastupljenije teme u okviru kojih su Zene glavni subjekti ¢lanka?.................... 27
5.4.6. Kakve fotografije prevladavaju uz svaki ¢lanak i imaju li veze s ¢lankom?.............cc........ 27

5.4.7. Na koji nacin analizirani mediji prikazuju Zene u vijestima, a na koji nacin na

L0101 2= T T 4T S SRP 27
ZAKIJUCAK ...ttt ettt h ettt b e e b e bt e bt e bt e et e eate e beenbeesheesaeena 28
LT - (1 USRS 30

01 [0 74 TSRO RRRR R 33



1. Uvod

Tema ovog zavrSnog rada glasi Pornografski prikaz zZena u hrvatskim dnevnim novinama. U
ovom radu koriste se sljedece znanstvene metode: metoda analize, metoda deskripcije i metoda
usporedbe. Kroz razdoblje od jednog mjeseca prikupljale su se hrvatske dnevne novine, a birani
su primjeri prikaza Zena. Primjeri su odabrani iz hrvatskih dnevnih novina, konkretnije 24 sata
i Jutarnjeg lista. Analizirane su: naslovna stranica (kao najava najvaznijih vijesti dana), prvih
deset stranica (koje sadrzavaju najvaznije vijesti i najéesée pripadaju rubrici novosti) te rubrike
zabava i showbizz. Osnovni cilj jest usporediti u kojem su se podru¢ju, odnosno rubrici,
naj¢esce spominjale zene te u kojem kontekstu i na koji na¢in su prikazane. Jedinica analize
bila je vijest u okviru koje se promatrao sadrzaj vijesti i oprema koja je ukljucivala naslov i
fotografije. Vremenski okvir istrazivanja obuhvatio je mjesec dana (od 1. veljace 2022. do 28.
veljace 2022.). Analizom objava nastoji se pokazati ucestalost u objavama i sam nacin
prikazivanja u okviru tematskih podrucja i rubrika dnevnih novina. Unato¢ tome Sto svjedo¢imo
modernizaciji 1 kompletnom napretku u danasnjem drustvu i medijima, $to se ti¢e prenoSenja
vijesti, raznih tema koje su do nedavno bile tabu i nekakvih drugacijih pogleda na svijet od
donedavno primitivnih, ipak jo$ uvijek mozemo primijetiti da u drustvu vlada patrijarhalna
ideologija. U primjeru medija to moZemo vidjeti na nacin da se za muskarce rezerviraju mjesta
u vijestima o ozbiljnim temama, politici, tj. svaki drugi ,,0zbiljan“ angazman ostaje rezerviran
za muskarce, dok su Zenama dodijeljene uloge u privatnoj sferi i zabavi, tj. showbizzu. Javna
sfera koju prikazuju ovi mediji i dalje ostaje u domeni muskaraca. U zakljucku ovog zavr§nog
rada dobit ¢emo rezultat na pitanje jesu li Zene u promatranom vremenskom razdoblju u
analiziranim dnevnim novinama bile manje, viSe ili su bile ravnopravne po broju vaznih vijesti
s muskarcima ili se potvrduje hipoteza da su ozbiljniji angazmani ostali rezervirani

muskarcima.



2. Feminizam

,Feminizam je bitno promijenio polozaj Zene u odnosu na status kakav je imala u

drustvu prije pojave feministicke ideologije. (Mihaljevié, 2016: 149)

Prema (Mihaljevi¢, 2016: 149) takav emancipatorski karakter feminizam je nastojao
sacuvati kroz tri vala u kojima se pojavljivao. U prvome valu Zene su ostvarile prodor u javnu
sferu i izborile se za ravnopravnost zajedno s muskarcima; dobivanje pravne jednakosti u
formalnome smislu nije znacilo 1 stvarnu jednakost. Ustaljene socijalne norme i druStveno
konstruirane rodne uloge Zene mijenjale su se puno teze i sporije. Iz tog je razloga zapoc¢eo
drugi feministicki val. Pod utjecajem dekonstrukcije i postmoderne feminizam se u tre¢em valu
isprepleo s rodnom ideologijom. Ta poveznica udaljila ga je od njegova primarnog cilja
usmjerenog na borbu protiv dominacije i za ravnopravniji pristup javnoj sferi. Naglaseno
seksualiziranje Zene u medijima pokazuje da druStvo nije puno evoluiralo u njihovu
podcjenjivanju i omalovazavanju. Agresivnost takvih sadrZaja jasno sugerira da je feminizam
proces stalne borbe, a ne konkretna pobjeda. Prema (Ili¢: 2017) ovakvo se stanje feministickog
pokreta promijenilo u trenutku kada je Simone de Beauvoir 1949. godine objavila Drugi spol i
na taj nacin obiljezila presudni moment unutar samog pokreta i feministi¢ke teorije. Svojom je
poznatom reéenicom: ,,Zenom se ne rada, Zenom se postaje* feministkinjama pruzila temelj na
kojem su mogle razvijati nove 1 razlicite, ali ipak ne kontradiktorne teze. Iz tog je razloga u

drugom valu feministicki pokret postao bitno u¢vrscéen 1 stabilniji.

»~Jednu od definicija patrijarhata dala je Kate Millet. Ona kaze kako je nase drustvo
patrijarhat. Kaze kako je to vidljivo u nasem drustvu jer su vojska, industrija, tehnologija,
univerziteti, znanost, politika.” (Sajko, 2018: 11) Baza takvog sustava sadrzana je upravo u
kontroli muSkaraca nad Zenama, njihovim radnim procesom 1 ograni¢avanju Zenske
seksualnosti. Muska je nadmoc¢ u drusStvu ostvarena monopoliziranjem normi kroz koje je
patrijarhalno drustvo vrijednosno definiralo spolne razlike. Tako konstruirani, uloga i nacin
ponasanja postali su dio svjetonazora i tradicije pod ¢ijim Su jakim utjecajem na Zivot i nacin
razmigljanja i misljenja stanovnici Europe, a pogotovo balkanskih zemalja dugo Zivjeli. Zena

je postala metafora pokornoga polozaja i privatne sfere.

,Moc¢ Zene da stvori novi zivot oduvijek je izazivala divljenje, ali i zazor. Boginje,
mitska bic¢a poput sirena i vila, ¢arobnice, i narocito vjestice svojim simbolickim ustrojstvom

jasno odrazavaju ovaj arhetip.“ (Vasiljevi¢, 2012: 99)



Primjera radi, zena, kada je neudana i bez djece, naziva se vjesticom i opasna je. Ona
je moéna i nezavisna te je zbog toga po pravilu kaznjena. Prema (Vasiljevi¢, 2012: 99) legende
su zbog toga vjekovima prenosile poruku da Zena samoj sebi nije dovoljna i da moze biti opasna
ako je sama te zbog toga uz nju mora uvijek biti netko da je ukroti, kontrolira i urazumi. U

patrijarhatu ta uloga prvo pripada ocu, a potom suprugu.

Kako je bila izbaCena iz javne sfere i okrenuta privatnoj, Zenina jedina perspektiva i
ambicija mogla je biti udaja ili odlazak u samostan. Prema toj tradicionalnoj ideji Zena je
pripadala unutarnjem svijetu obitelji, a muskarac kao pater familias vanjskome svijetu u kojem
prikuplja i osigurava sredstva za uzdrzavanje obitelji i ispunjava druge socijalne i politicke
uloge. T u 19. stoljecu, u kojem pocinje modernizacija i skreée se pozornost na prava i polozaj
Zena, pravna je pozicija Zene opisivana kao: ,,Zena i muz su jedno, a to jedno je muz.“ Moto se
odnosio na vlasniStvo nad zeninom imovinom i roditeljska prava koja su iskljucivo pripadala

muskarcu.

»Prema starijim povijesnim zapisima o poloZaju Zena najvaznija tema vezana uz zenu
bio je miraz. Vaznost nije pridavana ni jednomu drugom segmentu Zenina zivota jer ga nije ni

bilo.* (Zaharijevi¢, 2008: 223)

Izuzev kada bi u nekim situacijama Zena preuzimala ulogu muSkarca, tada se U
potpunosti morala odricati sebe i svoje zenstvenosti. Ona bi, prema (Zaharijevi¢, 2008: 223)
prestajala postojati kao Zena 1 morala je glumiti muSkarca. O dramaticnim nam obiljezjima
statusa Zene u drustvu i1 u kontekstu modernoga doba govore brojne tuzne €injenice poput one
0 oduzimanju prava na starateljstvo nad djecom kako je bilo npr. u Francuskoj sve do 1907.
godine. U Njemackoj su pravo da budu skrbnice vlastite djece Zene dobile tek 1953., a pravo
da se mogu zaposliti bez muzevljevoga dopustenja dobile su tek 1977. godine. ,,Jo§ su
drasti¢nije one koje Zenu predstavljaju, kao Kantovskim rje¢nikom rec¢eno, apriori maloumno
bice, a po kojoj su Englezi sve do 1870. godine odgovarali za zlo¢ine koje bi pocinile njihove
supruge. (Zaharijevié¢, 2008: 223) Do pocetka Drugog svjetskog rata mnoge Europljanke nisu
mogle raditi, odlaziti na lije¢nic¢ki pregled, upisati fakultet, otvoriti raun u banci, dobiti

putovnicu ili vozacku bez dozvole supruga.

Logika o potpunom iskljuéenju Zena iz javnog prostora ukorijenjena u tradicionalni patrijarhat
pravdala se BoZjom rijeéi: ,,Stoga Bog pusti tvrd san na ¢ovjeka te on zaspa. Bog mu izvadi

jedno rebro, a mjesto zatvori mesom. Od rebra Sto ga je uzeo Covjeku napravi zenu.*



,INepovoljno tumacenje za Zenu vezano je i za opis prvog grijeha koji je prikazan da ga je zena,

iako stvorena druga, napravila prva.” (Mihaljevi¢, 2016: 151)

Prema (Mihaljevi¢, 2016) utemeljena na kolektivnome iskustvu zena, ideja o neravnopravnosti
postepeno je slagala i ujednacavala njihova htijenja i djelovanja usmjerena na razaranje
tradicionalne patrijarhalne paradigme. Lako ih je bilo identificirati ¢injenicom da ih je zakon
definirao kao isklju¢enu kategoriju. Emotivna snaga proiziSla iz motiviraju¢e funkcije
ideologija proizvela je jake kolektivne emocije koje su ih u prvome valu navele na krSenje
socijalnih normi. Ishod je bio zestok odgovor Zena prikazan u pokretu sufrazetkinja. Otud dolazi
ideologija feminizma usko vezana za Zenske pokrete. Od 18. stoljeca takvi se pokreti osnivaju
u Velikoj Britaniji i SAD-u. Feminizam je na taj nacin oblikovan kroz kolektivno iskustvo zena
u zatupljenosti i pokornosti muskarcima iz kojih se reproducirala borba za emancipaciju.
Premda su se izvori diskriminacije mijenjali, to je temeljni zadatak koji je feminizam nastojao
ostvariti kroz tri vala. Zene danas imaju pravo na obrazovanje, glasanje, imaju jednak pristup
sluzbama, pravo na jednaku placu i ekonomsku neovisnost i sva druga ljudska prava. lako je
tako, i dalje se u ostvarivanju ravnopravnosti susrecu s razli¢itim oblicima suptilnih zapreka. U
druStvu, a pogotovo u modernim medijima, jo§ su uvijek izraZzene tendencije njihova
podcjenjivanja i omalovazavanja. S druge se strane vrlo Cesto pojam feminizma povezuje s
radikalnim zna€enjem i dozivljava se negativno, ne samo kod muskaraca, ve¢ i kod veceg dijela
Zena. Zbog takvog se shvacanja postavlja pitanje: ,,Koliko je zapravo feminizam uspio u

ostvarivanju svoje zadace?



3. Pornografski prikaz i demokracija

Demokraciju bismo mogli definirati na na¢in da svaka osoba ima pravo biti informirana
o0 vlastitim interesima (tj. da ima pristup informacijama o vlastitim interesima) te da svojim
nacinom razmisljanja moze izraziti kritiku prema odredenoj temi. Cilj je demokracije donijeti
pouzdane odluke. Zato su drustvu potrebne informacije o svim segmentima druStvenog zivota,
drustvenim skupinama i pojedincima. Ako raspon drustvenih uloga pokazuje svijet pun prilika
za muskarce i ogranicenja za Zene, ili bilo koja ogranicenja na temelju rase, etnicke pripadnosti

ili klase, onda se ovo drustvo ne moze nazvati demokratskim. (Sever i Andrakovié¢, 2013: 6)

Pornografski prikaz i seksizam mozemo promatrati kao sinonime. Najjednostavnija bi
im definicija glasila: ,,Diskriminacija na temelju spola.© Ako bismo prosirili definiciju, ona bi
mogla glasiti ovako: ,,Skup vjerovanja i djelovanja koja privilegiraju muskarce u odnosu na
zene te podcjenjuju i degradiraju vrijednosti i aktivnosti povezane sa zenama.*“ (2009: 6)
Konvencija o uklanjanju svih oblika diskriminacije Zena (CEDAW) definira diskriminaciju
zena kao ,svaku razliku, iskljucenje ili ogranicenje ucinjeno na osnovi spola kojemu je
posljedica ili svrha da Zenama ugrozi ili onemoguci priznanje, uZivanje ili koristenje ljudskih
prava i osnovnih sloboda na politickom, gospodarskom, druStvenom, kulturnom, gradanskom
ili drugom podrucju, bez obzira na njihovo bra¢no stanje, na osnovi jednakosti muskaraca i
zena” (2009: 6) Potiskivanje zene iz druStva vazna je varijabla za shvacanje represivnog
karaktera drustva opcenito. Ta lako uoc€ljiva ¢injenica dugo je bila zanemarena. Postavlja se
pitanje zasto za nju dugo nisu marili mnogi lucidni teoretiCari psihologije i drustva koji su na
represiju gledali u prvom redu kao na druStvenu ¢injenicu, na primjer, frojdmarksisti. Od
mnogih definicija drustva, ,,gradanskog drustva®, ,,civilnog drustva‘ itd., mozemo zamijetiti da
je u svima zajedni¢ko to da je to ,,drustvo” bez zena: one su uvijek negdje iza, potisnute,
zanemarene i zaboravljene. One u tim podjelama pripadaju obitelji ili kao prostitutke obavljaju
seksualne usluge koje monogamni brak nije bio u mogucnosti pruziti muskarcu - pripadniku

drustva. (Katunari¢, 2008: 81)



Mit o ,,porazu® i pod¢injavanju Zena mozemo pronaci i u Bibliji u biblijskom mitu o

Adamu i Evi.

Posto je prokleo Sotonu, Bog se obraca Zeni, a potom muskarcu:

,,A zeni rece:

"Trudno¢i tvojoj muke ¢u umnozit,

U mukama c¢e§ djecu radati.

Zudnja ¢e te muZu tjerati,

A on ¢e gospodarit nad tobom.'

A Covjeku rece: 'Jer si poslusao glas svoje zene te jeo sa Stabla s kojeg sam ti zabranio jesti...
- Evo:

Zemlja nek je zbog tebe prokleta:

S trudom ¢es se od nje hraniti

Svega vijeka svog!"

Citirani ulomak prikazuje prijelaz iz simbolickih zabrana na institucionalne, te iz
sakupljackog ,raja“ na ekonomiju oskudice, apsolutne i relativne ili klasne, temeljene na

podéinjavanju Zena. (Katunari¢, 2009: 83)

Iako se u svijetu u proteklih desetljeca dosta pisalo 1 raspravljalo o predstavljanju Zena
u medijima, od televizije, preko reklama, pa sve do dnevnih novina, interneta i sli¢no,
predstavljanje zena u medijima Republike Hrvatske, pa i ostalih zemalja Balkana, i dalje stoji
na losijem glasu. Zapravo, preciznije receno, nije dovoljno istrazeno tako da ni nema nekakvih
preciznijih podataka o toj temi. Zato ¢e se u ovome radu upravo posvetiti tome. Precizno e se

izvuci podatci o mjesecu veljaci u gore navedenim medijima i rubrikama.

Sve ovo postaje ,,trn u oku* ako se osvrnemo nato da feminizam generalno i dalje nailazi
na veliki otpor kada je rije¢ o istrazivanju masovnih komunikacija, ali i u izazivanju dominantne
kvantitativno-pozitivisticke paradigme. U drustvu u kakvom sada zivimo, u kojemu vlada
patrijarhalna tradicija i etnicka podijeljenost, koje muskarce predstavlja kao branitelje identiteta
I naroda, i u medijima, koji to drustvo naizgled odrazavaju, Zena ili nije uopée predstavljena ili

je tipski predstavljena kao zrtva ili zabavljadica. Prema (Majstorovi¢ i Turjacanin, 2006: 87)



ovo se jo$ vise da zamijetiti u dominantnijim medijima odredene drzave, gdje se jasno vidi da
u izvjeS¢ima o politiCko-etnickim razmiricama 1 razdvajanjima, mafiji, korupciji,
medunarodnoj zajednici i slicno glavne uloge preuzimaju muskarci i rezervirane su za njih.
Mnoga prijaSnja istrazivanja pokazala su da se taj model gotovo nikako ne mijenja. Zbog toga
je i doslo do ideje za temu ovog zavr$nog rada da bi se utvrdilo je li promjena da su Zene
zastupljenije stvarna ili se ona pojavi u nekoliko izdanja u nesto ve¢em broju, a zatim se prica
vrati na staro. Zene su iz tih tema ili suptilno iskljuéene ili zauzimaju marginalne pozicije. Iako
je ocigledno da su Zene mnogo manje zastupljene u hrvatskim dnevnim novinama, ta ¢e se
teorija u ovome radu dodatno prouciti i obrazloziti i u zakljucku ¢e biti vidljiv rezultat s

objasnjenjem.



4. Stereotipi u medijima

,Masovni mediji su institucije koje zadovoljavaju potrebu druStva za javnom
komunikacijom u kojoj mogu sudjelovati svi pripadnici druStva. Masovni mediji su
istovremeno komunikacijski oblici/proizvodi, institucije i kulturne formacije.* (Perusko, 2011.:

15)

Prema (Bos¢i¢, 2016: 2) pojam ,,masovni mediji“ pojavljuje se 20-ih godina proslog stoljeca
pojavom radija, a zatim i televizije. U masovne medije svrstavamo sve medije koji okupljaju
vecu masu publike koja ima zajednicke interese. Dijelimo ih prema vrsti ili sektoru, npr.:
televizija, film, knjige, radio, nosaci zvuka i slike i tisak koji je ujedno i vrsta o kojoj se govori
u ovome radu. O masovnim se medijima, kako autor navodi, moze mnogo toga reci jer su postali
neizostavni dio svakodnevnog Zivota i s razlogom zasluzuju veliku pozornost, no ono §to je za
ovaj rad najbitnije jest njihov utjecaj i nacin prikazivanja zena. ,,U prvim teorijama o ulozi
medija u druStvu smatralo se da je medijska publika masovna, inertna, nepovezana i
nediferencirana. Od tog shvacéanja potice i naziv ,,masovni mediji* jer je tako percipiran njihov
drustveni karakter.” (Perusko, 2011: 29) No u danasnje se vrijeme to ne moze gledati na taj
nacin jer je poznato da tu publiku zapravo ¢ine pojedinci koji svaki na svoj nacin prihvacaju i
dekodiraju odredenu poruku. Takoder je, prema autoru, vazno kakvom je okolinom okruzen
primatelj poruke jer ¢e se 1 na taj nacin razlikovati njegovo shvacanje i dekodiranje poruke od

nekog drugoga.

U danasnjem suvremenom drustvu komunikacija je izmedu medija 1 publike usko
povezana s proizvodnjom i utjelovljenjem kulturnih identiteta. Naime, zbog medusobne
povezanosti medija i publike, u odnosu ,,davanja i primanja“, odredenim se sadrZajima
prezentiranima putem medija prenose i odredeni opcéeprihvaceni kulturni obrasci poimanja
raznih dimenzija identiteta, tocnije roda 1 spola. Time se tradicionalna razlika izmedu

muskaraca i zena iz stvarne kulture preslikava u medije.

Prema (Lubina i Klimpak, 2014: 215) danas usvojene predodzbe i misljenja o Zenama u
mnogo¢emu ovise o medijskoj reprezentaciji. Cesto smo svjedoci &injenice da su stereotipi
ucinkovit saveznik u medijskim pokusajima reprezentiranja zena za razliku od muskaraca koji
naglasavaju veliku razliku medu njima. Dok su muskarci glavni subjekti neke radnje, dobro
izgradeni, miSi¢avi i uvijek spremni na izazove osvajanja nekoga ili neCega, Zene su Cesto

svedene na opisivanje pojedinih dijelova tijela ili su prikazane kao ideali ljepote u svrhu prodaje



odredenog proizvoda. U medijima se ¢esto mozemo susresti sa stereotipnom slikom ,,uzasne*
figure feministice, ,,fuzne“, ,nezenstvene“, ,lezbe®, ,frustrirane” itd. Zastupljenost Zena
generalno u medijima, pa onda i u tiskanim dnevnim novinama u Hrvatskoj, pa ¢ak i na
Balkanu, dosta je neistrazeno. ,,To postaje joS uocljivije ako znamo da feminizam opéenito jo$
uvijek nailazi na otpor u istrazivanju masovnih komunikacija.“ lako se teorije izravnog
medijskog ucinka Cesto prevladavaju i zanemaruju, vjeruje se da dugotrajna i dosljedna
izlozenost takvim medijskim sadrzajima moze dovesti do kultiviranja stabilnih i rasirenih

predodzbi o zZivotu 1 drustvu.

»Zene su u nasim dnevnim novinama skoro nevidljive u poredenju s muskarcima. Svijet
onakav kakav se vidi, tumaci i rekonstruira kroz pera ovih novinara/ novinarki je muski svijet

- svijet u kome muskarci u 80 % slucajeva zauzimaju centralno mjesto.* (Isanovi¢, 2007: 65)

Prema (Isanovié, 2007: 65) primjecuje se da mediji uglavnom isklju¢uju zenu kao
protagonisticu isticu¢i muski model politickog kao i druStvenog ponaSanja, te da ,.etnicki
svjestan ¢ovjek” dominira kao nositelj strogog, bitno shvacenog identiteta. Takav diskurs
zasluzuje biti kvalificiran kao mizoginicki, netolerantan prema drugom. Bilo bi vazno posvetiti
pozornost pitanju straha od politicke emancipacije Zena, jer je upravo to ono §to feminizam
ovdje €ini tako uzasno neprihvatljivim za ovu dominantnu kulturu usmjerenu na muskarce:
politicka je emancipacija Zena koja ulijeva strah u kosti ,,balkanskih“ muskaraca, a ne puka
slika neke obrazovane, emancipirane Zene (koja ipak moze podrzati vazecu normu koja
zahtijeva muskost i pravilno igranu ulogu Zene i majke). Od Zena se oc¢ekuje da zadrze svoje
emocije. Dvostruki standardi vide se i u primjeru da se zene viSe komentiraju na temelju izgleda
njihovog tijela nego onoga o &emu pricaju ili imaju nekakvog znanja. Zene imaju izbor pricati
i stidjeti se ili Sutjeti i biti nevidljive. Zene su podredene bez obzira definiraju li sebe kao

sliénima ili razli¢itima od muskaraca.

Zenstvenost se dozivljava kao nekompetentna, a kompetencija je nezenstvena. Takoder,
starije se Zene smatraju manje relevantnima i vrijednima, dok se stariji muskarci smatraju

istaknutima i mudrijima.

Prema (Lubina i Klimpak, 2014: 215) seksizam se, kao predrasuda ili diskriminacija na
temelju roda 1 spola, u medijima naj¢eS¢e odnosi na negativnu objektivizaciju i prikaz zene i
kao takav ima Stetne i ¢ak opasne ucinke. Upravo na njemu, najveéim dijelom, svoje uporiste
gradi marketinSka industrija. Sam prikaz Zena u medijima dovoljno jasno i bez okoliSanja

govori o njihovom polozaju u suvremenom drustvu. Drustvu koje je jo$ uvijek patrijarhalno,



drustvu u kojemu dominiraju muska nacela i potrebe i u kojem je sasvim normalno Zensko tijelo
prikazivati kao seksualni objekt podcinjen potrebama muskaraca. Samim tretiranjem Zenskog
tijela kao objekta smanjuje mu se vlastiti identitet, a postavljaju¢i ga u odredene eksplicitne
poze i situacije te svodec¢i njegove funkcije samo na nagonsko i banalno, nacin je kojim ce
reklamna industrija, najces¢e vrlo uspjesno, promovirati proizvod i1 privuéi zainteresirane

strane.
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5. Istrazivanje pornografskog prikaza Zena u odabranim hrvatskim medijima

5.1. Metodologija istrazivanja

Na osnovu detaljnije analize pojavnosti zena pokusalo se do¢i do rezultata kako se o
zenama govorilo imajuc¢i u vidu njihove pozicije u tekstovima. Na glavno istrazivacko pitanje
(na koji se nacin zene prikazuju u medijima, odnosno moze li se tvrditi da se zene prikazuju
pornografski) do¢i ¢e se do odgovora nakon objasnjenja definicije pornografskog prikaza.
Pornografija je oblik diskriminacije na osnovi spola. Prema (McElroy, 2007) pornografija se
moze smatrati izravno seksualnim podredivanjem Zena. To se podredivanje u medijima moZze
prikazivati rije¢ima ili slikama koje uklju¢uju nesto od navedenog: da fotografije navedene uz
tekst prikazuju zene kao dehumanizirani seksualni objekt, stvar ili robu, da su zene prikazane
kao objekti, kao podredene muskarcu ili jednostavno na nacin da su ismijane, ponizene ili manje
vrijedne od muskaraca. Pristup analizi tekstova i pojavnosti primijenjen je selektivno.
Uglavnom se nisu prenosile izjave Zena, nego su one bile tema vijesti (u ¢lancima u kojima su
bile jedina vijest, u rubrici showbizz). Ako se da povuéi paralela s unaprijed provedenim
istrazivanjima, postaje jasno da je glavni problem istraZivanja bio vrlo mala pojavnost Zena u
medijskim objavama, §to uopée nije opravdano jer se samo u nasoj zemlji da pronaci tema o
uspjeSnim Zenama u poslovnom svijetu. Na osnovi detaljno proucenog materijala doslo se do
rezultata da je Zena u hrvatskim dnevnim novinama prikazana kao manje vazna 1 kao
zabavljacica. (Primjer hrvatske pjevacice, vjenc¢anje Severine i dogadaji na vjencanju, koliko

se novca ulozilo itd.)

Istrazivanje je ukljuéivalo pracenje hrvatskih dnevnih novina, konkretnije 24 sata i
Jutarnjeg lista u razdoblju od mjesec dana. Analiza se odvijala kroz unaprijed definirane
kategorije drustvenih konteksta, Sto je obuhvacalo: naslovnicu, najvaznije vijesti s prvih 10
stranica (novosti ili news) i vijesti iz showbizza (zabava). Nadalje, utvrdit ¢e se jesu li vijesti iz
tih rubrika dospjele na naslovnicu i jesu li u tim vijestima prikazane zene. Analizirat ¢e se
fotografije, ima li fotografija smisla s tekstom, prikazuje i zenu i na koji je nacin prikazuje.
Jedinica analize je vijest koja je objavljena na naslovnici te na prvih 10 stranica, kao i vijesti iz

rubrike showbizz.

Razlog zasto su odabrane ba$ dnevne novine 24 sata i Jutarnji list jest taj Sto se u tim
medijima piSu najvaznije vijesti iz nase zemlje, a imaju ozbiljnije i relevantnije izvjestitelje.
Takoder su medu najc¢itanijim dnevnim novinama u Hrvatskoj. To su novine koje donose
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dnevnopoliticke dogadaje. 24 sata medijska je kuc¢a u Hrvatskoj. Prvo tiskano izdanje dnevnih
novina 24 sata izdano je 2. ozujka 2005. godine. 24 sata brzo se prosirio na online platforme.
U pocetnoj su fazi dnevne novine 24 sata bile ponajvise usmjerene prema mladoj populaciji,
ali je inovativni koncept izbora i prezentacije pojedinih vijesti, s naglaskom na zanimljivosti,
ubrzo zainteresirao sve uzraste hrvatskih gradana. 24 sata svojim je urednickim konceptom na
svim platformama usmjeren Citatelju te objedinjuje najvaznije karakteristike suvremenih
medija. Vode¢i se svjetskim trendovima, 24 sata posljednjih godina pokrec¢e digitalnu
revoluciju na hrvatskom, ali i na regionalnom trzi$tu. Svoju digitalnu strategiju nadograduje iz
dana u dan, neprestano se prilagodava uvjetima na trzistu, kreira nove formate i potvrduje svoju
vodecu poziciju u svim podrucjima, od tiskanih do digitalnih formata. Osim toga 24 sata je i
najnagradivanija medijska kuéa u regiji. Jutarnji list je hrvatski dnevnik, tre¢i je dnevni list po
nakladi (nakon 24 sata i Vecernjeg lista) s nakladom od oko 25 000 primjeraka. Izlazi u sklopu
medijskog koncerna Hanza Media i dostupan je na podrucju cijele Hrvatske svakodnevno kroz
pet izdanja podijeljenih po regijama. Prvi je broj Jutarnjeg lista izaSao 6. travnja 1998. godine.
Prema rijecima veéinskog vlasnika EPH Marijana Hanzekovica, na sjednici Skupstine EPH 30.
prosinca 2014., , Jutarnji list trebao bi koncepcijski biti glasilo liberalnog, socijaldemokratskog

usmjerenja, s teziStem na to¢nosti 1 relevantnosti®.

Iz ovih medija bit ¢e jasno vidljiva slika u kakvom su polozaju Zene u Republici Hrvatskoj
te je li jo§S uvijek na neki nacin njihovo pojavljivanje u medijima predstavlja opasnost
muskarcima i je li javnost postala tolerantnija prema njima. Najdostupnije su i najbolje
predstavljaju prikaz naseg drustva kroz svakodnevne vijesti. Za razliku od internet portala i
tabloida, dnevne novine mnogo su preciznije pri istrazivanju i to¢nije u prenosenju vijesti,
samim time §to u pisanju vijesti za tiskane dnevne novine ima vise vremena za pripremu svake
od vijesti. Dok se na portalima gleda da vijest §to prije dode do citatelja, pa se naknadno
korigira, i dok internet i dalje nudi veéi i opSirniji broj novosti iz razli¢itih rubrika, dnevne se
novine ipak i dalje uzimaju kao relevantniji izvor upravo iz prethodno navedenog razloga. Osim
tocnijeg 1 preciznijeg narativa vijesti, one nude analiti¢ki pristup, duze i konkretnije ¢lanke

(upravo zato jer imaju viSe vremena za pripremu svakog).
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U okviru ovog istrazivanja cilj je do¢i do odgovora na sljedeca istrazivacka pitanja:

1.

Na koji se naCin zene prikazuju u medijima, odnosno moze li se tvrditi da se Zene
prikazuju pornografski?

Jesu li zene manje zastupljene u analiziranim medijima (24 sata i Jutarnji list)?

Kakva je podjela tema i rubrika u kojima se zene nalaze i odgovaraju li stereotipima
koji su navedeni u pocetku rada (da su vazniji angazmani rezervirani za muskarce) ili

se odstupa od njih (podanaliza kategorije analize tema i rubrika)?

Prikazuju 1i se Zene kao glavni subjekti ¢lanka vise u lifestyle temama ili su jednako

zastupljene kao i muskarci u rubrikama vijesti?

Koje su najzastupljenije teme u okviru kojih su zene glavni subjekti ¢lanka?
Kakve fotografije prevladavaju uz svaki ¢lanak i imaju li veze s ¢lankom?
Na koji nacin analizirani mediji prikazuju Zene u vijestima, a na koji nacin na

fotografijama?
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5.2. Nacin provodenja istrazivanja

Dakle, dnevne novine 24 sata i Jutarnji list pracene su u razdoblju od mjesec dana, od 1.
veljace do 28. veljace 2022. godine pa je uzorak ¢inilo 28 primjeraka 24 sata i 28 primjeraka
Jutarnjeg lista. Jedinicu analize ¢inio je svaki ¢lanak najavljen na naslovnoj stranici novina,
kao i svaka vijest objavljena u rubrici novosti (najée$¢e objavljena na prvih 10 stranica novina)
imajudi u vidu da se najvaznije vijesti nalaze na pocetku novina te takoder ¢lanci objavljeni pod
rubrikom showbizz. Rubrike novosti i showbizz ciljano su odabrane, vode¢i se prethodno
navedenim istrazivanjima u kojima se najceS¢e isticalo da su Zene kao glavni subjekt

izvjeStavanja najéeSce u vijestima s lifestyle temama.
Kategorije analize ukljucivale su sljedece:

- vijest na naslovnoj stranici novina

- rubrika u kojoj je vijest objavljena (novosti ili showbizz)

- tema clanka koja je ovisila o teku¢oj problematici i vremenskom kontekstu provedbe
istrazivanja (Ukrajina, Covid, moda/nakit, humanitarna pomo¢, film/kazaliste, zdravlje,
poznate osobe, kriminal, politika, glazba, drustvene mreZe, Zensko tijelo, istraga/crna
kronika, migranti, televizija, Zivot, umjetnost, obrazovanje, knjige)

- fotografija objavljena uz ¢lanak (prisutna ili ne)

- odgovara li objavljena fotografija ¢lanku (povezano ili nepovezano s ¢lankom)

- fokus na fotografiji (zena, muskarac, ljudi, nije primjenjivo)

- hacin prikaza Zene na fotografiji (obucena, polunaga ili naga, nije prikazana Zena,

provokativno, neravnopravno).

Fotografija se analizira na sljedec¢i nacin: §to prikazuje; ako prikazuje Zenu, oznacava se s da;
ima li smisla s tekstom koji bi trebala vizualno potkrijepiti 1 ako na sebi ima prikazanu Zenu,

kako je prikazuje, na dobar ili 10§ nac¢in, polunagu, potpuno nagu ili obucenu.

Koristene metode su: metoda deskriptivne statistike (frekvencije i postotci), metoda deskripcije,

metoda analize i metoda usporedbe.
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5.3. Prikaz analize ¢lanaka

Prikaz analize ¢lanaka iz dnevnih novina 24 sata i Jutarnji list unutar mjeseca veljace:

Tablica (koja se obradivala u Microsoft Excel programu) podijeljena je prema sljede¢im
rubrikama: redni broj ¢lanka u svakom pojedina¢nom izdanju novina, datum kada su tiskane
novine, medij (24 sata ili Jutarnji list), tema (podijeljeno u 19 potkategorija), naslovnica (je li
odredeni ¢lanak dospio na naslovnu stranicu ili nije), rubrika (novosti i showbizz), fotografija
(ima li je ¢lanak ili ne), $to prikazuje fotografija (zenu, muskarca, muskarca i zenu zajedno i
predmet), je li fotografija povezana s temom ¢lanka i kako je prikazana Zena (odjevena,
naga/polunaga, provokativno i podredeno). Mediji su oznaceni kao 24 sata broj 1 i Jutarnji list
kao broj 2. Analiziraju se novine od svakog dana mjeseca veljace §to bi u broju predstavljalo
28 primjeraka 24 sata i 28 primjeraka Jutarnjeg lista. Prati se koliko je ¢esto i na koji nacin

zena spomenuta na navedenim stranicama i fotografijama.

Kako bismo dobili odgovor na pitanje jesu li Zene podzastupljene u analiziranim
medijima (24 sata i Jutarnjem listu) u odnosu na muskarce, kroz mjesec dana (od 1. do 28.
veljace 2022. godine) analizirana su 1242 ¢lanka u rubrikama news i showbizz. Ako se pogleda
Tablica 1 koja prikazuje tematiku ¢lanaka u analiziranim dnevnim novinama, daju se isc¢itati
sljede¢i podatci. U tom se razdoblju u rubrikama news i showbizz pojavljuje 19 razli¢itih tema.
Ako se skrene pozornost na svaku temu posebno, zamijetit ¢e se da se tema Ukrajina (aktualni
sukob Ukrajine i Rusije) od ukupno 1242 ¢lanka pojavila 62 puta (4,99 %). Naslovi kao primjer:
Kijev ne smije pasti, Morala sam bjezati da spasim djecu... Tema COVID (problem sa Sirenjem
virusa, cjepiva i problemi u zdravstvu) pojavila se 56 puta (4,5 %). O modi i nakitu (najéesce
se radilo o tome Sto je neka poznata osoba odjenula za neki dogadaj ili za profile svojih
drustvenih mreza) pisalo se osam puta (0,6 %). Clanci o humanitarnoj pomodéi (najéesée se
ovdje radilo o potresu na Banovini i ratu u Ukrajini) pojavili su se pet puta (0,4 %). O filmu i
kazaliStu (novi projekti, projekcije filmova ili kazalisne predstave, kritike) pisalo se 67 puta
(5,4 %). Tema zdravlje (operacije, lijekovi, recepti za zdravlje) zauzela je 16 ¢lanaka (1,3 %).
O poznatim osobama (influencerima, glumcima, pjevac¢ima i njihovim projektima ili privatnom
zivotu) pisalo se 242 puta (19,5 %). Primjeri naslova teme poznate osobe: Seve otputovala na
Maldive s frendicom, Ella na rockasu pazi na dijetu uz proteine. Kriminal (pljacke) je zauzeo
54 naslova (4,3 %). Politika (Sabor, izjave raznih politicara) spominjala se 179 puta (14,4 %),
glazba (nagrade, uspjesi glazbenika, nova djela) pojavila se 127 puta (10,2 %), drustvene mreze

(influenceri, reklame, projekti) zauzele su 21 ¢lanak (1,7 %), o Zenskom tijelu (ovdje se
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uglavnom komentirao izgled poznatih osoba, estetske operacije i $Sminka) pisalo se 17 puta
(1,4%). Primjeri naslova ¢lanaka u kojima se pisalo o zenskome tijelu: Poput J. Lo.: U 49.
godini pokazala seksi trbusnjake, Nina Mori¢ na pistu izasla kao Zena macka', Sevka ispod
haljine ne nosi grudnjak itd. Istraga, odnosno crna kronika (ubojstva, nasilje) zauzela je 11,1 %
Sto je 138 ¢lanaka. O migrantima (radi se takoder o trenutno aktualnoj temi rata u Ukrajini)
pisalo se dvaput (0,2 %). Televizija (serije, emisije, novosti) zauzela je 54 mjesta (4,3 %). Tema
zivot (zivot svakodnevnog Covjeka, s kojim se problemima ljudi susre¢u) pojavila se 148 puta
(11,9%), umjetnost (izlozbe, kritike, djela) bila je vidljiva 18 puta, $to je u postotku 5,6 %. O
obrazovanju (8kolstvo, promjene i problemi) pisalo se 11 puta (0,9 %). Knjige (nova izdanja,
kritike i nagrade) zauzele su 17 naslova (1,4 %). Primjer naslova: Krimi¢ iz irske provincije koji

ima bas sve ono sto ljubitelji tog zanra vole.

Tablica 1 Tematika clanaka u analiziranim dnevnim novinama

Ukrajina 62
Covid 56
Moda/nakit 8
Humanitarna pomo¢ 5
Film / kazaliste 67
Zdravlje 16
Poznate osobe 242
Kriminal 54
Politika 179
Glazba 127
Drustvene mreze 21
Zensko tijelo 17
Istraga / crna kronika 138
Migranti 2
Televizija 54
Zivot 148
Umjetnost 18
Obrazovanje 11
Knjige 17

Izvor: izrada autora

U promatranom su razdoblju mediji od 1242 ¢lanka istaknuli kao najvaznije njih 137
(11 %), dok se ostalih 1105 ¢lanaka nije pojavilo na naslovnici (89 %). Definicija naslovne

stranice ili naslovnice glasi: prva strana novina ili knjige (pretpostavlja se da je na njoj glavni
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naslov i glavni ¢lanci u tom izdanju novina). ,,Konzumenti slike imaju kognitivno prakti¢nu i
iskustvenu predodzbu slike, jer su slike same po sebi komunikativno fleksibilno podrucje.*
(Lesinger prema Jozi¢, 2020: 129) Ovaj nam dio analize prikazuje koje su to vijesti smatrane
najvaznijima kroz mjesec velja¢u. Zapravo, to bi znacilo da je od 1242 ¢lanka njih 137 zasluzilo
najvecu pozornost. Razlog za$to je u pitanju ovako mali broj ¢lanaka jest tema rata u Ukrajini
koja je prevladavala na naslovnicama kroz mjesec velja¢u. Naime, tada se sukob poceo odvijati
pa se na ponekim naslovnicama samo ta tema mogla pronaci. Najmanje su zastupljene teme na
novinskim naslovnicama iz podrué¢ja obrazovanja, a najviSe je onih vezanih za politiku. U
naslovima se pojavljuju vise muske osobe. Teme koje su se pojavile na naslovnicama u kojima
je prikazana Zena bile su u najveéem broju uz temu televizije (rubrika showbizz). Na
naslovnicama je takoder prisutno prikriveno oglasavanje. Primjeri naslova ¢lanaka koji su se
pojavili na naslovnicama: Pobuna kod Plenkija: 'ne moze on biti ministar', Tomasevi¢ ukida
financiranje Bandicevim zakladama, Tajne iz mobitela koji je srusio Horvata. U ovih nekoliko
primjera imamo prikaz na koji su se nacin prikazivali muskarci na naslovnicama novina. Osim
kritiziranja isklju¢ivo njihove poslovne/politicke funkcije, nigdje im nije komentiran izgled niti
pozicija u drustvu u smislu podcjenjivanja. Opet je potvrdeno da su ozbiljniji angazmani
rezervirani za muskarce. U svakom od ovih primjera rije¢ je o politici i politi¢arima. S druge
strane imamo primjere prikazivanja Zena na naslovnicama analiziranih dnevnih novina:
TikTokerica objavila manifest ‘Jesu li fufe feministkinje nove generacije?', Vjencanje godine:
Ekskluzivne fotografije, Tonci Hulji¢: 'Nismo trebali ni DJ-a ni bend. U prvom naslovu
spomenuta je samo Zena, naslov pripada rubrici showbizz i prikazuje Zenu kao manje vaznu,
neku personu s interneta uz koju se spominju rijeci ,,fufa® i ,,feminizam*. Drugi nam naslov ne
sadrzava zenu kao jedinog subjekta, ve¢ se uz nju spominje i muskarac. Ono §to se spominje u
drugom naslovu jest privatni Zivot Zenske osobe i njegovo komentiranje. Ponovno naslov
pripada rubrici showbizz, §to nam opet potvrduje tezu da su manje vazni angazmani rezervirani

za 7Zene.

Ako pogledamo Tablicu 2 Rubrika kojoj pripada ¢lanak, dolazimo do rezultata koji
prikazuju da je 50,9 % (632) ¢lanaka koji su prikazani u analizi iz rubrike news, najvaznije
vijesti tog dana. Uglavnom su to vijesti iz politike i svijeta. 49,1 % (610) vijesti je iz rubrike
showbizz, zabava, vijesti iz svijeta i Hrvatske o poznatim osobama, televiziji, skandalima i

privatnim Zivotima poznatih osoba.
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Tablica 2 Rubrika kojoj pripada ¢lanak iz analiziranih novina

Novosti 632
Showbizz 610

Izvor: izrada autora

Iz Tablice 3, koja prikazuje ima li obradeni ¢lanak fotografiju ili ne, da se zakljuciti da
je 1050 (84,6 %) c¢lanaka imalo fotografiju, dok je, s druge strane, njih 192 bilo bez fotografije
(15,4 %). Clanci bez fotografije uglavnom su bili komentari na neke od politi¢ara ili u rubrici
showbizz ¢lanci o nekim manje poznatim osobama iz svijeta. Kasnije u tekstu objasnjeno je na

koji je nacin podijeljena vrste fotografija.

Tablica 3 Stoji li fotografija uz clanak u analiziranim dnevnim novinama?

Ima fotografiju 1050
Nema fotografiju 192

Izvor: izrada autora

Tablica 4 nam prikazuje podjelu fotografija, odnosno S§to prikazuju analizirane
fotografije uz ¢lanke. Rezultati su sljedeci: 192 ¢lanka nisu imala fotografiju (15,4 %), 261
¢lanak imao je fotografiju koja prikazuje Zzensku osobu (21 %). Kasnije u tekstu navedena je
rasClamba fotografija na one koje prikazuju Zenu obucenu, nagu/polunagu, provokativno
odjevenu i podredenu (muskarcu). 399 ¢lanaka imalo je fotografiju koja prikazuje musku osobu
(32,1 %), 271 ¢lanak imao je fotografiju koja prikazuje musku i Zensku osobu zajedno (21,8%).
Ovdje takoder ulazi i analiza kako je Zena prikazana pa je 119 ¢lanaka imalo fotografiju koja

prikazuje predmet ili gradevinu (9,6 %).

Tablica 4 Podjela fotografija uz analizirane ¢lanke

Nema fotografije 192
Zena 261
Muskarac 399
Muskarac 1 Zena 271
Predmet 119

Izvor: izrada autora
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Pogledamo li Tablicu 5 koja nam prikazuje sve ¢lanke koji imaju fotografiju i ima li ta
fotografija veze s tekstom, dolazi se do rezultata da od ¢lanaka koji imaju fotografiju (1050),
njih 98,9 % ima fotografiju koja ima veze s tekstom ¢lanka, dok je onih ¢lanaka koji imaju
fotografiju nepovezanu s napisanim tekstom 11 (1,1 %). Fotografija se uz te ¢lanke nalazila
uglavnom samo da bi skrenula pozornost na njih i povecala ¢itanost tog ¢lanka. To su uglavnom

bile fotografije zenskih osoba u provokativnim pozama, oskudno odjevenih.

Tablica 5 Ima li fotografija veze s tekstom u clanku?

Nema fotografije 192
Da 1039
Ne 11

Izvor: izrada autora

Posljednja kategorija analize prikazana je u Tablici 6 koja je ujedno i najvaznija za
dobitak odgovora na postavljenu hipotezu kako je prikazana Zena. Ona daje rezultat da je zena
u Clancima koji imaju fotografiju i koja prikazuje muskarca i zenu ili samo zenu (523),
prikazana 476 puta (89,5 %) obucena, 22 puta (4,1 %) je prikazana naga ili polunaga, 24 puta
(4,5 %) prikazana je provokativno, a jedanput (0,19 %) prikazana je neravnopravno. lako prema
ovim postotcima izgleda kao da je Zena viSe puta prikazana odjevena, ne trebamo zanemariti
¢injenicu da je uopce doslo do toga da je bila prikazana oskudno odjeveno, nago, provokativno
ili podredeno jer se u analiziranim novinama nije mogla pronaci niti jedna fotografija oskudno
odjevenog ili nagog muskarca. Takoder nije bilo niti jedne fotografije koja je prikazivala

muskarca kao provokativno odjevenog niti podredenog zZenama.

Tablica 6 Kako je prikazana zena na fotografijama uz clanak?

Nije prikazana 719
Obucena 476
Naga/ polunaga 22
Provokativno 24
Neravnopravno 1

Izvor: izrada autor
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Tablica 7 Sto prikazuje fotografija i je li taj ¢lanak na naslovnici?

Sto prikazuje fotografija Na naslovnici je Nije na naslovnici
Nema fotografije 3 189
Zena 15 246
Muskarac 67 332
Muskarac i Zzena 38 233
Predmet 12 105

Izvor: izrada autora

Kao $to se iz gore prikazane Tablice 7 vidi, ¢lanci koji su sadrzavali fotografiju Zene
dospjeli su 15 puta (5,7 %) na naslovnice. Clanci koji su sadrzavali fotografiju muskarca na
naslovnici su se pojavili 4 puta vise nego oni koji su prikazivali Zenu, tj. 67 puta (16,7 %) .
Clanci s fotografijama koji su prikazivali muskarce i Zene zajedno na naslovnicu su dospjeli 38
puta (14 %). Clanci koji su sadrzavali fotografije predmeta naslovnicu su zauzeli 11,8 % (14

puta) i ¢lanci koji nisu imali fotografiju, na naslovnici su bili samo triput (1,6 %).

Iz gore navedenog izvodi se zakljuak da u hrvatskim dnevnim novinama i dalje
muskarci plijene pozornost i da su u mnogo vec¢em broju Cinili vazne i ,,udarne* vijesti za
razliku od Zena. Cak i kada je Zena bila prikazana u paru s muskarcem, i dalje su se fotografije
s prikazanim samim muskarcem na naslovnicama pojavile dvaput vise. Gotovo su i ¢lanci koji
su uz sebe imali fotografije predmeta vise puta bili prikazani na naslovnici nego oni koji su uz
sebe imali fotografiju Zene. Prema (Majstorovi¢ i Turjacanin, 2006: 99) na osnovu ove analize
tesko se da zakljuciti je li ovakva slika Zena u etnicki relevantnim tekstovima predstavlja istinski

odraz realnosti ili je to, na neki nacin, 1 generator daljnjeg rodnog podvajanja drustva.

Tablica 8 Sto prikazuje fotografija uz c¢lanak i kojoj rubrici ¢lanak pripada?

Sto prikazuje fotografija Novosti Showbizz
Nema fotografije 136 56
Zena 54 207
Muskarac 259 140
Muskarac i Zena 80 191
Predmeti 103 16

Izvor: izrada autora
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Tablica 8 iznad prikazuje sljede¢e podatke: od ukupno 261 ¢lanka koji su sadrzavali
fotografiju zene, 20,7 % (54) ¢lanaka je pripadalo rubrici news, tj. najvaznije vijesti, dok je
79,3% (207) preostalih bilo u rubrici showbizz. Ve¢ ovaj dio analize doprinosi zakljucku jer
potvrduje da se zene u mnogo ve¢em broju pojavljuju u rubrikama za zabavu, tj. showbizz, nego
u onim koje su rezervirane za vaznije vijesti. Clanci (ukupno 399), koji su sadrzavali fotografiju
muskarca podijeljeni su na 64,9 % (259) onih koji su zavrsili u prvih 10-ak stranica najvaznijih
vijesti u rubrici news i 35,1 % (140) onih u rubrici showbizz. Ovdje se vidi suprotno, najvaznije
vijesti dana rezervirane su za muskarce. Clanci koji su sadrzavali fotografiju koja je prikazivala
i muskarca i Zenu, njih ukupno 271, podijeljeni su na 29,5 % (80) njih koji su bili u rubrici news
i 70,5 % (191) u rubrici showbizz. Cak se i u ovoj podjeli vidi da su &lanci s fotografijom Zene
prevladali u showbizz rubrici. Clanci s fotografijama predmeta (119) podijeljeni su na 86,6 %
(103) onih u rubrici news i 13,4 % (16) u rubrici showbizz i ¢lanci bez fotografije (192)
podijeljni su na 70,8 % (136) onih u rubrici news i 29,2 % (56) u rubrici showbizz.

Dakle, opet se dolazi do zakljucka da je rubrika news, tj. najvaznije vijesti rezervirana
za musku populaciju. Cak i ¢lanci koji prikazuju predmete ili niti nemaju fotografiju, zauzeli

su veci prostor te rubrike od ¢lanaka koji sadrzavaju fotografiju Zena.

lako je patrijarhat i dalje duboko prisutan i za¢ahuren u svim strukturama drustva, za
dalekoseznije 1 korjenitije promjene nuzno je izmjestiti fokus medija na postignuéa Zena i
njihovu strucnost, a ne na njihov izgled, seksualnost 1 veze, prestati glorificirati egocentri¢no i
promiskuitetno ponasanje kao muzevno te, na kraju, 1 senzibilizirati javnost o upitnoj kvaliteti
medijske konstrukcije stvarnosti i stereotipnom prikazu zenske seksualnosti. (Lubina i

Klimpak, 2014: 229)

Proucavanjem drugih radova na ovu temu povlace se poveznice da mediji koriste
fotografiju kao glavno oruzje propagande i privlacenja pozornosti, nju izvlace iz konteksta da
bi povecali Citanost, kako na portalima, tako i u dnevnim novinama trazeé¢i §to dramatic¢niju
fotografiju za svoje naslovne stranice. Primjer: kroz intervju pjevacice, iz snimke ¢e izvuéi
tuzno lice, koje je ocCigledno nastalo slu¢ajnom grimasom kroz razgovor i iskoristiti tu
fotografiju uz ¢lanak koji govori o nekakvoj Zivotnoj drami te iste pjevacice. Ako uzmemo temu
politike, pokazat ¢e se isti nacin iskoriStavanja trenutka. U snimci predsjednika Milanovica
uhvatit ¢e scenu gdje se smije i tu fotografiju ¢e postaviti uz ¢lanak gdje se vodi rasprava izmedu

HDZ-a i SDP-a, upravo da bi izazvali reakciju kod ¢itatelja i povecali Citanost.
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»Fotografija u novinama vizuelno podrzava tekst, nude¢i dodatne informacije i1

privlaceci paznju Citaoca/ ¢itateljice.” (Isanovié, 2007: 38)
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Slika 1 Naslovnica Jutarnjeg lista, veljaca 2022.

Fotografija iznad postavljena je kao primjer iskoriStavanja trenutka gdje su Zzupana
SMZ-a uhvatili u trenutku gdje se nasmijao i postavili tu fotografiju uz ¢lanak u kojem se
opisuje kriminal i dobivanje nekretnine unato¢ dokazanoj kradi. Kao §to je ve¢ opisano, ovakav
primjer pripada medijskoj manipulaciji i provokaciji svoje publike. Poznato je da ¢e publika, tj.
Citatelji burno reagirati na ovakve fotografije iako one nisu nastale u trenutku o kojem ¢lanak

govori. Fotografija je ovdje samo zbog izazivanja emocije i povecanja Citanosti.

Prema (Bos¢i¢, 2016: 3) medijska je manipulacija stvaranje poZeljne slike koja
pogoduje trenutnim interesima. S obzirom na to moze se reci da je manipulacija intrapersonalna
jer su ljudi skloni manipulirati vlastitim osjecajima, ali i u meduljudskim odnosima uvijek s
nekim ciljem, bez svjesnog napora. Dakle, manipulacija nas okruzuje i tesko je biti potpuno

zaStic¢en od njezinog utjecaja.
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“The dangers of a one sided story”

Slika 2 Opasnost od slusanja samo jedne strane price

Fotografija iznad prikazuje kako se razli¢itim kutom fotografiranja moze promijeniti
cijeli kontekst fotografije i izmanipulirati publika. Prva nam fotografija pokazuje kako ¢ovjek
pokazuje ,,prosti prst* nekome izvan kadra, dok nam druga fotografija pokazuje ipak malo

drugaciju pricu.

Slika 3 Medijska manipulacija

Fotografija iznad prikazuje nam tipi¢nu medijsku manipulaciju. Dok ispred kamere

vidimo kako desni lik pokusava uhvatiti i napasti lijevoga, na kameri je stvar potpuno drugacija.

Ono na §to Noam Chomsky upucuje i ¢ega je svjestan prikazano je na Slikama 21 3, a
to je upravo ta mo¢ medija koja manipulira informacijama koje nam prezentiraju putem slika.
S obzirom na svoje interese, odreduju nacin na koji ¢e plasirati informacije, njihovu selekciju,

ali i ukupnost informacije.
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5.4. Rezultati istrazivanja i rasprava

Analizom ¢lanaka u dnevnim novinama 24 sata i Jutarnjem listu dolazi se do sljedecih
rezultata: u 28 primjeraka 24 sata i 28 primjeraka Jutarnjeg lista u rubrikama vijesti i showbizz
ukupno se nalazilo 1242 ¢lanka. Svih 1242 ¢lanka obradeno je na sljedeci nacin: podijeljeni su
prema temama koje su navedene gore u tekstu, analizirane su naslovnice svakih novina i
izabrani su podatci koliko je od ukupno 1242 ¢lanka dospjelo na naslovnice. Pregledan je svaki
¢lanak na nac¢in da se navede tema te ima li fotografiju uz tekst ili je nema. Fotografije koje su
se nalazile uz ¢lanke analizirane su na tri nacina. Prvi je nacin bio da se usporedi ima li svaka
fotografija veze s napisanim tekstom, drugi nadin analize bio je vidjeti je li na fotografiji
prikazana zena i, ako jest, kako je prikazana. Zatim je navedeno i u kojim temama su

prevladavali muskarci, a u kojim temama su Zene bile glavni subjekti.

Rezultati koji su dobiveni prikazuju kako su kroz mjesec velja¢u 2022. godine (ako se
uzme u obzir da su analizirane samo rubrike news i showbizz) prevladavale vijesti o poznatim
osobama (242 ¢lanka) 1 politici (179) od sveukupno 1242 ¢lanka. Porazavajucée je to Sto je

gotovo u svakom izdanju novina rubrika showbizz brojnija od rubrike news.

Uloga starlete 1 estradne zvijezde izuzetno je sloZena za interpretaciju. Ako uzmemo
samo tjelesno i zanemarimo ono izreceno, riskira se da prihvacamo pomalo mizogini pogled jer
je za Zzenu na Balkanu to tjelesno upravo bio nacin da se izrazi i privuce paznja kada je rije¢ o
nekim tipino estradnim zanimanjima. Tako da, imaju¢i u vidu kontekst u Siroj analizi
predstavljanja Zene kroz njezine tjelesne atribute, ne smijemo zanemariti da su zene to itekako
koristile da bi se nametnule, dokazale i skrenule pozornost na sebe, ali prvenstveno iz razloga

Sto su im drugi nacini u vecini slucajeva uskraceni.

Nadalje, kroz analizu je gledano ima li ¢lanak fotografiju ili ne. Njih 1050 imalo je
fotografiju uz tekst, dok 192 nije imalo fotografiju uz tekst. Fotografije koje su se nalazile uz
Clanke analizirane su na nacin da se gledalo prikazuje li fotografija zenu, muskarca, muskarca
i Zenu zajedno ili predmete. Analiziranjem fotografije i ima li ona veze s tekstom ili ne doslo
se do porazavajuceg zakljucka da su, osim $to uopce postoje ¢lanci s fotografijama koje nemaju
smisla niti veze s napisanim, one uglavnom sadrzavale Zenske osobe u provokativnim pozama,
oskudno odjevene jer se fotografije koje nemaju veze s tekstom u ¢lanku uglavnom koriste da
bi se skrenula pozornost Citatelja na taj odredni ¢lanak. Ako se pogleda da se u medijma u

Republici Hrvatskoj pozornost ¢itatelja skrece prikazivanjem oskudno odjevene djevojke, to
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mnogo govori 0 mentalitetu u kojem zivimo i kojim smo okruZeni. ,,Fotografije zena se ¢esto
objavljuju i samo kao ukras teksta. Vazna je pojava, izbor i prezentacija fotografija obnazenih
zena bez prateéeg Clanka, ali sa pisanom porukom — najces¢e komentarom koji ukljucuje i

seksualnu objektivizaciju i seksisticke poruke.* (Isanovi¢, 2007: 76)

Dijelom analize koji je prikazivao $to se nalazi na fotografiji i je li taj ¢lanak na
naslovnici prikazano je to da su svi ¢lanci koji su uz sebe imali fotografiju zene, nebitno same
ili s muskarcem, u znatno manjem broju dospijevali na naslovnicu novina. Takoder i za zadnji
dio analize koji je predstavljao $to prikazuje fotografija uz ¢lanak i kojoj rubrici taj ¢lanak
pripada, mozemo izvuci zakljucak da se ¢lanci u kojima se nalazila Zena u ve¢em broju nalaze
u rubrici showbizz. ,,Dolazimo do zakljucka da su u naSim novinama Zene dominantne jedino
na posljednjoj stranici, $to je svojevrsna simbolika njihovog polozaja u druStvu®. (Majstorovié¢

i Turjacanin, 2006: 111)

5.4.1. Na koji se nain Zene prikazuju u medijima, odnosno moze li se tvrditi da se Zene

prikazuju pornografski?

Obradom podataka koji su prikupljeni analizom medija (24 sata i Jutarnjeg lista) kroz
vremensko razdoblje od mjesec dana (od 1. do 28. veljac¢e 2022. godine) dolazi se do odgovora
da se, unato¢ tome §to se radi 0 manjem broju nego u prijasnjim istraZivanjima, i dalje uvida da
su Zene prikazane kao podredene muskarcu te kao seksualni objekti (pogotovo vidljivo u
¢lancima koji imaju fotografiju nevezanu za temu ¢lanka). Na primjeru ¢lanka: Lidiji su na
snimanju pukle gacice zbog guze vidimo tipican primjer privlacenja pozornosti Citatelja da se
poveca Citanost ¢lanka. Nazalost, jo§ uvijek se ovakvi naslovi mogu pronaci u jednima od
naj¢itanijih hrvatskih novina a da se na to ne gleda kao na nesto lose i negativno za Zenski rod.

Ovdje se Zenu smatra objektom jer se njezino tijelo komentira na seksualan nacin.
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5.4.2. Jesu li Zene manje zastupljene u analiziranim medijima (24 sata i Jutarnji list)?

5.4.3. Kakva je podjela tema i rubrika u kojima se Zene nalaze i odgovaraju li stereotipima
koji su navedeni u poc¢etku rada (da su vazniji angazmani rezervirani za muskarce) ili

se odstupa od njih (podanaliza kategorije analize tema i rubrika)?

U ovom se odlomku moze odgovoriti na dva istrazivacka pitanja. Kao $to se iz gore
prikazane analize moze zakljuéiti, u ¢lancima koji pripadaju rubrici news prevladavaju
muskarci pa se potvrduje postavljena hipoteza da su ozbiljniji angazmani rezervirani za musku
populaciju. Sto se tiée rubrike showbizz, ovdje su zene dominantnije, pogotovo pod temama
koje govore o tijelu (opisivanje Zenskog tijela), zdravlju, skandalima... Opc¢enito si mediji daju
za pravo ulaziti u Zensku intimu, opisivati izgled Zena kao da nisu Ziva bi¢a ve¢ objekt,
komentirati njihov privatni Zivot, na¢in odijevanja, broj djece, trudnocu i tome sli¢no. Dakle,
zene su opet prikazane kao zabavljacice jer jedino u temama koje nam u vecini slucajeva sluze
za ,,razbibrigu® imaju viSe ustupljenog mjesta. I sveukupno gledano zene su manje zastupljene

u analiziranim medijima (24 sata i Jutarnji list) od muskaraca.

5.4.4. Prikazuju li se zene kao glavni subjekti ¢lanka vise u lifestyle temama ili su jednako

zastupljene kao i muskarci u rubrikama vijesti?

Kao S$to je gore ve¢ objasnjeno, obradenom se analizom doSlo do rezultata da su
ozbiljniji angaZzmani (€lanci 1 vijesti u rubrici Nnews) ostali rezervirani muskarcima, Sto bi znacilo
da su Zene prevladale u rubrici showbizz. U temama lifestyle takoder su zene prevladale,
pogotovo sto su pod povecalom javnosti zbog svojeg ponaSanja. Komentira im se svaki korak,
svaka odjevna kombinacija i ljubavni Zivot, Sto nije slu¢aj kod muSkaraca. Muskarcima se u

vecem broju ¢lanaka komentira poslovni Zivot.
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5.4.5. Koje su najzastupljenije teme u okviru kojih su Zene glavni subjekti ¢lanka?

Nakon obavljene analize gore spomenutih medija dolazi se do sljede¢ih rezultata.
Najzastupljenije teme u okviru kojih su Zene glavni subjekt jesu sljede¢e: moda/nakit, zdravlje,
poznate osobe, zensko tijelo. Pod modom i nakitom podrazumijeva se komentiranje kako se
neka zena obukla (bilo na nekakvim dogadajima ili za vlastite drustvene mreze), Sto nije slucaj
kod muskaraca. Tema zdravlje obuhvacala je i plasticne operacije i korekcije tijela gdje opet
dominiraju zene. U temi poznate osobe dolazi do komentiranja Zenskog privatnog zivota §to
opet nije slucaj i kod muskaraca. I tema zensko tijelo nema razloga biti usporedena s
muskarcima. Sama pojava ove teme nam govori u kolikoj se koli¢ini komentira Zensko tijelo

za razliku od muskoga.

5.4.6. Kakve fotografije prevladavaju uz svaki ¢lanak i imaju li veze s ¢lankom?

Odgovor na ovo istrazivacko pitanje dobili smo analiziranjem svake fotografije uz svaki
procitani ¢lanak. Uglavnom su fotografije imale veze s napisanim tekstom. U rubrici news te
bi fotografije sadrzavale musku osobu, dok je u rubrrici showbizz prevladala zena. No ono §to
je zabrinjavajuce jest to da su sve fotografije koje nisu imale veze s napisanim tekstom
prikazivale zensku osobu. To nam govori koliko se zensko tijelo koristi u svrhu povecéanja

Citanosti i privlacenja pozornosti.

5.4.7. Na koji nacin analizirani mediji prikazuju Zene u vijestima, a na koji nain na

fotografijama?

Analiziranjem 1242 ¢lanka dolazi se do odgovora da su zene u ¢lancima (tekstu) bolje
prikazane nego na fotografiji. To bi zapravo znacilo da, ako bi se procitao samo tekst ¢lanka
bez gledanja na fotografiju, uz njega nebi bilo toliko seksisti¢kih primjera. Fotografija analizom
ovih medija sluzi kao poziv na Citanje tog ¢lanka i prema tome bi se dalo zakljuciti da je

zloupotrebljena za Citanost a da se ne gleda je li to eticki prihvatljivo.
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6. Zakljucak

Pisanjem ovog zavrS$nog rada i analiziranjem 1242 ¢lanka rubrike novosti i showbizz
unutar dva medija kroz mjesec veljacu 2022. godin, dolazi se do odgovora na postavljenu
hipotezu: jesu li Zene u promatranom vremenskom razdoblju u analiziranim dnevnim novinama
bile manje, vise ili su bile ravnopravne po broju vaznih vijesti s muskarcima? Odgovor glasi da
se unato¢ blagom pomaku, tj. porastu pojavnosti Zena unutar vaznijih dnevnih vijesti i dalje

uvida da su ozbiljniji angazmani ostali rezervirani muskarcima.

Unato¢ tome $to Zivimo u modernom i naprednom svijetu demokracije i1 $to se vidi
napredak od prvih primitivnih nacina izvjesStavanja, oglasavanja i reklamiranja, i dalje se u
medijima pronalazi ovakav nacin pisanja. Novinari shvacaju da ¢e ¢lanak bolje pro¢i i dobiti
vecu Citanost ako se na fotografiji pojavi Zena provokativno obucena ili u pozi koja je
predstavljena kao provokativna. Tu se postavlja pitanje jesu li za to krivi novinari ili zapravo

Citatelji koji veéu paznju posvecuju takvim ¢lancima?

Zalosno je to da se &lanci koji nemaju fotografiju ili imaju fotografiju predmeta u znatno

vecem broju mogu pronaci u rubrici Nnews od onih koji uz sebe imaju fotografiju Zene.

lako ,.ispod radara“, i dalje se u novinama mogu pronaéi ¢lanci u kojima se Zene
prikazuju kao podredena vrsta, u kojima su ismijane i poniZzene nasuprot muskarcima koje se

uzdize.

Na osnovu rezultata analize provedene kroz mjesec velja¢u 2022. godine mozemo
vidjeti da su zene poprilicno slabo zastupljene u glavnim dnevnim novinama u Republici
Hrvatskoj. To je vidljivo ukoliko se samo prelistaju pojedini brojevi a da se pomno ne
analiziraju, a provedena analiza prikazala je zaista zastraSujuce i porazavajuce rezultate: u
najvecem se postotku Zene pronalaze u rubrici showbizz, tj. na zabavno-estradnim stranicama.
Rezultati su pokazali da je Zena ,,zaboravljena® u rubrici novosti, tj. u bilo kojim vijestima
ozbiljnijeg tipa. Moglo bi se re¢i da ¢ak one Zene koje i jesu spomenute u rubrici news pripadaju
stranim zemljama i one su same na visokim politickim pozicijama. Na naslovnim se stranicama
takoder u mnogo vecem broju pojavljuju muskarci. Ono $to je zapaZeno jest da se Zene na

naslovnicama pojavljuju uz temu televizija, takoder temu koja pripada rubrici showbizz.
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Zene su u nas$im domac¢im dnevnim novinama dominantnije jedino na stranicama
predvidenima za zabavu, za §to bi se zapravo moglo re¢i da su opet podredena vrsta —

zabavljacice publike (Citatelja).

Samo se javnim istupanjem i ukazivanjem na ovaj problem moze oc¢ekivati nekakav
pomak prema civiliziranijem i urednijem drustvu u kojemu se nece pojavljivati razlike i

podredenosti na temelju spola.
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Tematika ¢lanaka u analiziranim dnevnim novinama

Rubrika kojoj pripada ¢lanak iz analiziranih novina

Stoji i fotografija uz ¢lanak u analiziranim dnevnim novinama?
Podjela fotografija uz analizirane ¢lanke

Ima 1i fotografija veze s tekstom u ¢lanku?

Kako je prikazana Zena na fotografijama uz ¢lanak?

Sto prikazuje fotografija i je li taj ¢lanak na naslovnici?

Sto prikazuje fotografija uz ¢lanak i kojoj rubrici ¢lanak pripada?
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