9 glava

Arnold, Karlo

Master's thesis / Diplomski rad
2020

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: Josip Juraj
Strossmayer University of Osijek, Academy of Arts and Culture in Osijek / Sveuciliste Josipa
Jurja Strossmayera u Osijeku, Akademija za umjetnost i kulturu u Osijeku

Permanent link / Trajna poveznica: https://urn.nsk.hr/urm:nbn:hr:251:234782

Rights / Prava: In copyright/Zasticeno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-05-19

AKADEMUAZA Repository / Repozitorij:

UMJETNOST | KULTURU

U OSUEKU Repository of the Academy of Arts and Culture in
THE ACADEMY OF Osijek

ARTS AND CULTURE

IN OSLJEK

Gabar

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLII

zir.nsk.hr


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:251:234782
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.aukos.unios.hr
https://repozitorij.aukos.unios.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/aukos:627
https://repozitorij.unios.hr/islandora/object/aukos:627
https://dabar.srce.hr/islandora/object/aukos:627

SVEUCILISTE JOSIPA JURJA STROSSMAYERA U OSIJEKU
AKADEMIJA ZA UMJETNOST | KULTURU U OSIJEKU
ODSJEK ZA VIZUALNE | MEDIJSKE UMJETNOSTI
STUDIJ LIKOVNE KULTURE

Karlo Arnold

9 GLAVA

DIPLOMSKI RAD

MENTOR: doc. art. Hrvoje Duvnjak

Osijek, 2020.



SAZETAK

Propitivanje svrhe 1 znaCaja autoreprezentacije korisnika druStvenih mreza u danaSnjem
drustvu, glavni je dio ovoga rada. Kao pasivan korisnik istih, primijetio sam ponavljanje
sadrzaja objava upravo u virtualnom svijetu. Ljudsko lice i tijelo su srediSte na fotografijama
koje zasi¢uju drustvene mreze i ostale medije, pri cemu zakljucujem da iza takvog projiciranja
sebe mora postojati dublji razlog ili znacenje. Tehnicka priroda druStvenih mreza poput
Instagrama omogucava nam lak pregled fotografija scrollanjem, ¢ime se stvara beskrajan niz
pregleda objavljenih fotografija svih korisnika. Takav niz podsjeca na sedamdeset i jednu
glavu na katedrali sv. Jakova u Sibeniku. Nasumiénim biranjem autoportreta na drustvenim
mreZzama, oni postaju predlozak za izradu devet portreta u tehnici ulja na platnu kroz koje bih
u procesu slikanja preispitao problem autenti¢nosti i identiteta osoba koje se nalaze na

fotografijama, te njihove razloge za takvu projekciju samih sebe.

Klju¢ne rijeci: autoreprezentacija, drustvene mreze, mediji, portret, identitet



ABSTRACT

Main part of this paper is questioning purpose and significance of self-presentation in social
media. As a passive user of social media, | recognized pattern of user's posts in virtual world.
Social media platforms are saturated with images of faces and bodies. That made me conclude
that behind this self-presentation of users that project themselves in virtual world, there must
be deeper purpose and meaning. Using social platforms like Instagram made it able to view
photos easily by scrolling through, which makes repetitive sequence of photos of all users.
That series of photos reminded me of more than seventy sculpted heads on cathedral of St.
James in Sibenik. Randomly picked autoportraits of social media became references for
painting nine portraits using oil on canvas. Through process of painting | questioned
authenticity and identity of people on photographs, so as reasoning for this kind of self-

projection.

Keywords: self-presentation, social media, media, portrait, identity
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1. UvOD

U dana$nje vrijeme, mediji su zasieni slikama slave i celebrityja. Kroz druStvene mreze,
televiziju, Casopise ili blogove, svakodnevno se susreCemo sa glamuroznim zivotima drugih
ljudi, njihovom garderobom, partnerima ili uspje$nim Zivotnim pri¢ama. Zivimo u vremenu u
kojem svatko mozZe barem na trenutak posti¢i iznenadnu slavu kroz posljednji reality show,
YouTube video ili objavljenu fotografiju na druStvenim mrezama kao Sto su Instagram ili
Tumblr. lako primamljivost slave i nije novi fenomen, sveprisutna i uocljiva pristupacnost
slavi je dostupnija viSe nego ikada. Nadalje, svakako moramo uzeti u obzir zaSto je slava
privlacna i kome. Kako zivimo u vremenu drustvenih mreza, ne postoje granice za broj
virtualnih prostora koja nasa tijela mogu zauzeti, $to i ne mora nuzno znaciti pozitivnu stvar.
Neizbjezno je postaviti pitanje $to je realno u virtualnom svijetu, to jest, $to je autenticnost u
digitalnoj reprezentaciji sebe, u prostoru u kojem se upoznajemo, komuniciramo i kreiramo?
Bezbroj virtualnih profila i njihovih lica koje svakodnevno vidimo postali su motiv za izradu
ovog prakti¢nog dijela diplomskog rada. U takvim licima, koja su obradena razli¢itim filtrima
za uljepsavanje ili iskrivljavanje realnosti, pokusao samo pronaci osobu koja stoji iza takve
projekcije sebe. Nasumi¢no izabrani autoportreti ili selfiji nepoznatih profila ljudi, postaju
predlosci za niz od devet portreta izradenih u tehnici ulja na platnu, niz koji me podsjeca na

sedamdeset i jednu glavu na vanjskom dijelu sveti§ta katedrale sv. Jakova u Sibeniku.



2. RAZRADA

Komunikacija izmedu publike i medija usko je povezana sa stvaranjem kulturnih identiteta jer
se sadrzajima predstavljenima kroz medije prenose i odredeni kulturni obrasci. No, takvi
obrasci ne govore o tome kakvi su ljudi, nego o tome kakvi bi ljudi trebali biti. Stoga mediji
predstavljaju stvarnost u odsustvu, re-kreiraju odredenu predodzbu, re-prezentiraju objekt,
osobu ili proces u njegovom odsustvu. Prema tome, mediji umjesto tipova nude stereotipe,
dok se sudionici takvog reduciranog svijeta mogu prepoznati kao mi i oni, dobri i /losi.
Takvom se stereotipiziranom stvarnosti, bez obzira o kojoj vrsti medija je rije¢, mediji koriste
kako bi konstruirali odredenu novu stvarnost koja utjeCe na izgradnju identiteta i socijalizaciju
ljudi tako $to imaju mo¢ uvjeriti publiku u nove zna¢ajke muskaraca i Zena kao pozeljne i

ispravne.

Kroz povijest, ideal Zenske ljepote se mijenjao kako bi opisao estetske standarde pojedinog
vremenskog razdoblja. Uzimamo li za primjer idealnu tezinu i oblik tijela Zena, pocetkom 20.
stoljeca preferirao se zaobljen oblik zenskog tijela kojeg je zamijenio sve tanji i mrsaviji oblik
u nekoliko zadnjih desetlje¢a. Takav naglasak na preferencije odredenih tipova tijela je sve
prisutniji u razli¢itim medijskim sadrzajima, a porastom takvih sadrzaja moguce je opisati kao
sociokulturnu epidemiju kojoj ideali koje namec¢e modna industrija negativno djeluje na ljude
koji idealni tjelesni izgled shvadaju kao preduvjet uspjeha i ljepote. Prema sociokulturnom
modelu, mediji su izvor poruka o drustveno prihvatljivim i neprihvatljivim tjelesnim
karakteristikama te utjeCu na uvjerenja publike o idealnom tjelesnom izgledu i njihovu
procjenu odgovara li njihovo tijelo upravo takvim idealima. Model polazi od pretpostavke da
trenutni standardi ljepote u medijima dominantno naglaSavaju pozeljnost vitkog i mrSavog
tijela za zene i miSicavog tijela za muskarce. Pritom se ne radi razlika izmedu medijskog
prikaza ideala i realnog izgleda tijela prosjeéne zene i muskarca, pa se stoga medijski prikazi

smatraju realnim reprezentacijama tjelesnog izgleda (Stipan, 2018).

Prikaz idealnog izgleda tijela u medijima predstavlja se kao prevladavajuca drustvena norma,
Sto ljudi shvacaju kao bitna uporista za usporedbu. Iako je vecina istrazivanja usmjerena na
medijske prikaze idealnog zenskog izgleda i utjecaja koje oni imaju na Zene, primjetan je i
pomak u nacinu na koji mediji prikazuju musko tijelo (Stipan, 2018). Prikazi muskaraca su
najces¢e kao misicavi i1 uvijek spremni za nove izazove i osvajanja, dok se Zene svode na
objekte s novim idealima tijela kako bi se prodali odredeni proizvodi. Covjek danasnjeg

druStva gubi identitet identificiraju¢i se sa slikom tijela 1 tjelesnosti koja postaje svojevrsni



mainstream u drustvu kao cjelini. Glavni naglasak je na sadrZaju koji propagira fizi¢ki izgled i
uspjeh koji su ovisni jedan o drugome. Takvi sadrzaji su ¢esto u obliku seksizma koji se
uglavnom svodi na negativnu medijsku objektivizaciju i seksualizaciju, ¢ime se manipulira
percepcija publike, najcesce zena. Tretiranjem Zenskog tijela kao objekta degradira se vlastiti
identitet, a postavljajuci ga u eksplicitne poze i situacije, te svodeci njegove funkcije samo na
ono nagonsko i banalno, nacin je kojim marketing promovira proizvod i privlac¢i publiku.
Drustvena mreza na kojoj broj korisnika znatno raste u posljednjih nekoliko godina je
Instagram koji je potpuno usmjeren na vizualno predstavljanje. Instagram kao aplikacija
sadrzi alate za modifikaciju izgleda (poput razlicitih filtera), Sto korisnicima omogucuje da
bez naprednog tehni¢kog znanja i vjestina potrebnih za obradu fotografija modificiraju svoj
izgled (Stipan, 2018). Dominantno vizualna priroda Instagrama dodatno poti¢e proces
socijalne usporedbe izlazuéi korisnike i1 korisnice ve¢em broju idealiziranih prikaza i dajuci

im time viSe prilika za usporedivanje s prijateljima i slavnim osobama.

Pretrazuju¢i Instagram, uocio sam objave korisnika koji odgovaraju upravo ranijim opisima
predstavljanja danasnjem drustvu. Autoportreti, to jest selfiji korisnika koji u svojim opisima
fotografija reklamiraju odredene proizvode kako bi ostvarili svoju karijeru u modnoj ili
filmskoj industriji. Takvi autoportreti su najcesée modificirani do mjere da je sasvim odita

neprirodnost ljudskog lica koje djeluje poput ilustracije ili plasticne lutke.

"Glava 1", ulje na platnu, 65 x 45 cm "Glava 2", ulje na platnu, 65 x 45 cm



"Glava 3", ulje na platnu, 65 x 45 cm "Glava 4", ulje na platnu, 65 x 45 cm

Prema Valkovi¢ (2016), mediji mogu nesto prikrivati ili otkrivati, stvarati osjecaj pripadnosti i
sudjelovanja ili ¢ak poticati osjecaj odvojenosti, tako §to u pitanje dovode uobicajenu podjelu
na sfere koje su dostupne javnosti i na ono $to se odvija ,iza scene“, to jest ono $to je
rezervirano samo za odredene kategorije ljudi. Ono $to je pripadalo podrucju privatnosti sada
postaje vidljivo svima, jer se takvo podru¢je odvija pred svjetlima javnosti, ali postaje i

dostupno i onim ljudima kojima je pristup odredenog podrucja bio ogranicen.

Razlog moze biti zaokupljenost za inkluzijom, pripadanju drustvu. Kao ljudi prirodno
izbjegavamo odbijanje od drustva kao $to bi izbjegavali i tjelesnu bol. Ako je biti viden i
uvazen od drustva mjerilo i vrhunac ¢ovjekovog prezivljavanja, emocionalno i tjelesno, onda
je razumljivo pomisliti da slava pojedincima pridonosi njihovoj vidljivosti i vrijednosti, ¢ime
postaje glavni put do postizanja takvog statusa u druStvu. Stoga se takva fundamentalna
potreba za pripadanjem manifestira kroz potragu za slavom koja osigurava inkluziju u
suvremeno drustvo. Pripadnost skupini povezana je s moguénoséu pristupa ili raspolaganja
informacijama vezanih za tu skupinu. U drustvenom zivotu ulazak u nova okruzja ili
kategorije uvijek se odvija postupno kako bi se istaknula vaznost pripadanja. Mediji danas u
ovome podruc¢ju unose promjene jer informacije koje su tradicionalno bile rezervirane samo

za odredene kategorije ¢ine dostupne svima.



Zelja za pripadanjem se moze opisati kao osnovna ljudska potreba, ali i potreba individua koje
su potpuno okupirane idejom za pripadanjem i vide slavu i Zivot celebrityja kao jedinu
mjerodavnost koja uvazava i ispunjava tu istu Zelju za pripadanjem. Na druStvenim mrezama
takoder moZemo primijetiti osobe koje ne biraju kakav ¢e biti put prema slavi. lako smo ranije
naveli Zelju i vaznost pripadanja drustvu, takvo druStvo ne mora biti ono cjelokupno.
Odredene individue traze ili promoviraju svoje mjesto, primjerice, u porno industriji. lako je
mnogima u danasnjem druStvu pornografija i dalje tabu tema, Instagram takvim korisnicima

nudi potpunu slobodu za promociju svojeg proizvoda, to jest tijela, bez direktnog uplitanja u

graficku prirodu takve karijere.

"Glava 5", ulje na platnu, 65 x 45 cm "Glava 6", ulje na platnu, 65 x 45 cm

Mnoge teorije raspravljaju i o prenaglasenom narcizmu koji je obi¢no karakteriziran kao
eksplicitan osjecaj superiornosti nad drugim osobama i ¢esto je vezan za agresivnost i nize
razine empatije. Koncept narcizma prvi je postulirao Sigmund Freud. Otkri¢em narcizma on
je povukao razliku izmedu libida usmjerenog na Ja ili ,narcistickog libida“ i1 libida
usmjerenog na druge ili ,,objektnog libida“. Takoder, Freud razlikuje primarni i sekundarni
narcizam. Dok je primarni narcizam zdrava faza razvoja kroz koju prolazi svako dijete (ona
faza u kojoj se djetetu ¢ini da se cijeli svijet okre¢e oko njega), sekundarni je narcizam vise

patoloske prirode On se obi¢no javlja u odrasloj dobi i predstavlja regresiju u narcisticku



oralnu fazu libidinalnog razvoja. Do otkrica narcizma Freud je doSao proucavanjem
melankolije i otkricem da se u melankoliji libido umjesto zaposjedanju objekata okrece
zaposjedanju samog Ja. Stoga, u melankoliji (obi¢no izazvanoj nekim gubitkom) osobi se Cini
da ne gubi samo drugoga, ve¢ i dio sebe. Stoga, pod pojmom narcizma ne smatra se samo ono
Sto se naziva narcistickim  poremecajima, ve¢ je narcizam u  korijenu

mnogih modernih problema poput depresije, tjeskobe, anksioznosti i usamljenosti.

Govorimo li o medijima, druStvenim mrezama i ostalim platformama, lako uocavamo
individue koji preuvelicavaju svoj lik. Radi li se o drustvenoj mrezi na kojoj je istaknuto
objavljivanje fotografija, narcisa nije teSko prepoznati. Skloni smo primanju informacija bez
ikakvog promisljanja o njima zato §to smo im svakodnevno izlozeni putem popularnih medija,
pogotovo internetskih izvorima, i to upravo zato §to su toliko dostupni. Stoga, bilo ¢iju objavu
ne treba shvatiti kao istinu, ve¢ kao nacin na koji osoba shvac¢a samu sebe, $to misli o sebi, te
na koji nacin Zeli da je drugi ljudi percipiraju. Narcisi Se mogu prepoznati po tome $to se u
njihovim objavama oc€itava zZudnja za tudom pozorno$cu. Takve objave ¢esto dolaze u obliku
fotografija njih samih. Njihova se tijela ne moraju nuzno uklapati u aktualne standarde
ljepote, Sto moze biti dodatni razlog i poticaj narcisima da potraze tudu paznju. Ali ako se
uklapaju 1 pokazuju tijelo, imaju kompleks manje vrijednosti ¢iji razlozi variraju od osobe do
osobe. Na narcisima je teSko prepoznati njihove nesigurnosti zato $to se vrlo dobro pretvaraju
da ih uopée nemaju, ali su zapravo u potpunosti nesigurne osobe. Zbog toga su toliko
opsjednuti samima sobom, te kako izgledaju i kako se prikazuju na drustvenim mrezama.
Takve individue djeluju kao da su pune samopouzdanja, no u biti je rije¢ o vrlo krhkim
osobama koje izrazito ovise o reakcijama i odgovorima drugih. Imaju snaznu Zelju za
socijalnim kontaktom iako nisu zainteresirani za formiranje jakih interpersonalnih veza jer im
drugi ljudi sluZe kao primarni izvor divljenja 1 paznje. Moraju se osloniti na vanjske izvore
odobravanja i divljenja kako bi afirmirali pozitivhu sliku o sebi jer nisu u stanju sami
regulirati svoje samoposStovanje. Stoga se prosjeCan Covjek razocara u svoj zivot gledajuéi
fotografije atraktivnih lokacija koje posjec¢uju poznate osobe, medutim, veéina ljudi koja
objavljuje takve fotografije, osim drugih stvari, opterecena je time kako Ce ispasti fotografija i

hoce 1i se ona u potpunosti uklopiti u njihovu sliku.

U popularnoj kulturi koja slavi samopromociju i poti¢e zivot slavnih, ne samo za one osobe
koje se zele uklopiti i biti dio takvog drustva, nego i za one osobe koje se Zele potpuno
istaknuti. Stoga mozda i nije iznenadujuce da je narcizam temelj koji pobuduje interes za

slavom, ali i Zudnju za obiljem u obliku materijalnih dobara i Zivotnim stilom slavnih osoba.
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Ve¢ samo kroz fotografije na drustvenim mrezama, kao $to je Instagram, i sami moZemo
uociti tendeciju za slavom. Takve osobe, oba spola, predano odrzavaju i promicu svoj status u

drustvenim odnosima, a najcesce se radi o mladim generacijama.

Kako smo ranije naveli, potreba i zelja za pripadanjem su jedni od temelja ljudske prirode.
Takva potreba za povezano$¢u s druStvom temelj je razli¢itih kulturalnih institucija kao Sto
su, primjerice, religija ili brak, te je vezana za emocionalno stanje kao iskaz lagodnih osjecaja.
Time primje¢ujemo za povezivanjem koje ima i svoje povijesne korijene. Kroz povijest ljudi,
biti ¢lan odredene kohezivne grupe znalilo je sigurnost s obzirom na vanjske negativne
utjecaje koji su mogli znaciti 1 smrt. Stoga je prezivljavanje ovisilo o uspjeSnim drustvenim

vezama i odnosima.

"Glava 7", ulje na platnu, 65 x 45 cm "Glava 8", ulje na platnu, 65 x 45 cm

Kroz takav virtualan svijet mi Zivimo dva zivota. U jednom od njih mi smo realni, osobe u
funkcijama svakodnevnog Zivota, dok u drugom Zzivotu kreiramo virtualni profil kojim se
predstavljamo svijetu. Nas virtualni profil moze izgledati i zvucati poput nas, ali zapravo nije
naSe pravo ja. Ono postaje osoba koju smo kreirali kako bi se prilagodila odredenim

podrucjima suvremenom drustvu, a takva podrucja ukljucuju platforme kao $to su Facebook



ili Instagram. Na takvim mjestima se povezujemo s mnogobrojnim followerima koji prate i

procjenjuju svaku nasu objavu.

Ve¢ prema objavama korisnika primje¢ujemo kako nam se zele predstaviti. Mnogi zele
stvoriti karijeru, primjerice u manekenstvu, traze¢i potvrdu od drustva za ulozen trud u ¢esto
filtrirane fotografije u kojima svoje tijelo koriste za marketing i prodaju proizvoda koji ih
sponzoriraju kako bi obje strane imale nekakvu korist. Drugi pak potvrduju svoj prikriveni
narcizam. Ispreplitanjem takvih profila veéine korisnika, postaje nam jasna svrha drustvenih

mreza od kojih mnoge stranke imaju korist od takve samopromocije.

"Glava 9", ulje na platnu, 65 x 45 cm

S obzirom na ve¢ navedeno, dolazi i do pitanja identiteta i autenti¢nosti takvih korisnika.
Autenti¢nost postaje vrlo kompleksan pojam jer virtualno drustvo uvijek iznova vrsi pritisak
varijacijama definicije autenti¢nosti u takvim prostorima. Cesto nam se &ini kao da je glavni
zadatak izraziti sebe, svoje nali¢je 1 osobnost, bilo u svakodnevnom ili virtualnom Zzivotu. Kao
drustvena bica, sebe pokusavamo gledati kao §to smatramo kako bi nas trebao gledati ostatak
svijeta. SreCom, pojam autenticnosti nismo duzni strogo definirati jer on moze biti sasvim
drugaciji u drugim kontekstima i situacijama u Zivotu. Problem nastaje iz projiciranja jedne
od autenti¢nosti na drustvenim mrezama. Ako bi u bilo kojem trenutku pregledali razlicite

objave na druStvenim mrezama, primijetili bi da se gubimo u potpuno sli¢nim objavama i
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sadrzajima korisnika virtualnih profila, a to su najces¢e fotografije savrsenih tijela, karijera,
marketing, putovanja i teSko dostupni zivotni stilovi celebrityja kojima nas uvjeravaju
fotografijama hraneci svoj ego i prikriveni narcizam. Kroz takav kut gledanja se iznova remeti
ili pak gubi pojam autenti¢nosti u virtualnoj stvarnosti. No, ¢ak i da postoji zelja za iskrenoS¢u
1 autentiCnosti, to postaje nemoguce, jer smo kao ljudska bi¢a puno kompleksniji i
druge drustvene mreze, to jest, od jednog do drugog trenutka u svakodnevnom zivotu.
Autenti¢nost je fleksibilan pojam unutar druStvenih mreza, §to ne mora biti nuzno losa ili
dobra stvar, jer zapravo imamo mogucénost izraziti Citav spektar svoje osobnosti. Stoga
moramo biti otvoreni za Cinjenicu da je identitet stalan i promjenjiv proces, kako u virtualnom

tako i u realnom zivotu.



3. ZAKLJUCAK

Autoportreti, selfiji ili opéenito prezentacija tijela na druStvenim mrezama, neizbjezna su
norma i srediste u virtualnom svijetu. Samim time postaju projekcija nase stvarnosti koju sami
kreiramo 1 iza koje postoje mnogi interesi koji su usko vezani za identitet koji predstavljamo u
virtualnim prostorima danasnjeg drustva. Potreba za takvim predstavljanjem moze biti sami
narcizam kojim korisnici hrane svoj ego ili pak interes za izgradnju karijere, pa cak i
ispreplitanje obje krajnosti koje ne moraju biti nuzno samo negativno ili samo pozitivno.
Nasumi¢no izabrani predlosci autoportreta sa druStvenih mreza su postali niz od devet
portreta izradenih tehnikom ulja na platnu, koji su u procesu izrade potakli na promisljanje o
svrsi samih selfija i samopromocije na druStvenim mrezama, te o stabilnosti identiteta i

autenti¢nosti takve reprezentacije osobe u danasnjem drustvu.
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