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�3�U�R�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H�� �V�Y�U�K�H�� �L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�� �� �D�X�W�R�U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �X�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�P��

�G�U�X�ã�W�Y�X, glavni je dio ovoga rada. Kao pasivan korisnik istih, primijetio sam ponavljanje 

�V�D�G�U�å�D�M�D���R�E�M�D�Y�D���X�S�U�D�Y�R���X���Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�P���V�Y�L�M�H�W�X�����/�M�X�G�V�N�R���O�L�F�H���L���W�L�M�H�O�R���V�X���V�U�H�G�L�ã�W�H���Q�D���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�P�D��

�N�R�M�H���]�D�V�L�ü�X�M�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���L���R�V�W�D�O�H���P�H�G�L�M�H�����S�U�L���þ�H�P�X���]�D�N�O�M�X�þ�X�M�H�P���G�D���L�]�D���W�D�N�Y�R�J���S�U�R�M�L�F�L�U�D�Q�Ma 

�V�H�E�H�� �P�R�U�D�� �S�R�V�W�R�M�D�W�L�� �G�X�E�O�M�L�� �U�D�]�O�R�J�� �L�O�L�� �]�Q�D�þ�H�Q�M�H���� �7�H�K�Q�L�þ�N�D�� �S�U�L�U�R�G�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �S�R�S�X�W��

�,�Q�V�W�D�J�U�D�P�D���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D���Q�D�P���O�D�N���S�U�H�J�O�H�G���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D��scrollanjem�����þ�L�P�H���V�H���V�W�Y�D�U�D���E�H�V�N�U�D�M�D�Q���Q�L�]��

�S�U�H�J�O�H�G�D�� �R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�L�K�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�� �V�Y�L�K�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D���� �7�D�N�D�Y�� �Q�L�]�� �S�R�G�V�M�H�ü�D�� �Q�D�� �V�H�G�Dmdeset i jednu 

�J�O�D�Y�X�� �Q�D�� �N�D�W�H�G�U�D�O�L�� �V�Y���� �-�D�N�R�Y�D�� �X�� �â�L�E�H�Q�L�N�X���� �1�D�V�X�P�L�þ�Q�L�P�� �E�L�U�D�Q�M�H�P�� �D�X�W�R�S�R�U�W�U�H�W�D�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P��

�P�U�H�å�D�P�D�����R�Q�L���S�R�V�W�D�M�X���S�U�H�G�O�R�å�D�N���]�D���L�]�U�D�G�X���G�H�Y�H�W���S�R�U�W�U�H�W�D���X���W�H�K�Q�L�F�L���X�O�M�D���Q�D���S�O�D�W�Q�X kroz koje bih 

�X�� �S�U�R�F�H�V�X�� �V�O�L�N�D�Q�M�D�� �S�U�H�L�V�S�L�W�D�R�� �S�U�R�E�O�H�P�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L�� �L�� �L�G�Hntiteta osoba koje se nalaze na 

fotografijama, te njihove razloge za takvu projekciju samih sebe. 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L�� a�X�W�R�U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�D�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�����P�H�G�L�M�L�����S�R�U�W�U�H�W�����L�G�H�Q�W�L�W�H�W 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

Main part of this paper is questioning purpose and significance of self-presentation in social 

media. As a passive user of social media, I recognized pattern of user's posts in virtual world. 

Social media platforms are saturated with images of faces and bodies. That made me conclude 

that behind this self-presentation of users that project themselves in virtual world, there must 

be deeper purpose and meaning. Using social platforms like Instagram made it able to view 

photos easily by scrolling through, which makes repetitive sequence of photos of all users. 

That series of photos reminded me of more than  seventy sculpted heads on cathedral of St. 

�-�D�P�H�V�� �L�Q�� �â�L�E�Hnik. Randomly picked autoportraits of social media became references for 

painting nine portraits using oil on canvas. Through process of painting I questioned 

authenticity  and identity of people on photographs, so as reasoning for this kind of self-

projection. 

Keywords: self-presentation, social media, media, portrait, identity 
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kojom ja,  Karlo Arnold,  �S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�H�P�� �G�D�� �M�H�� �P�R�M��diplomski rad pod naslovom �Ä9 glava�³��te 

mentorstvom doc. art. Hrvoja Duvnjaka �U�H�]�X�O�W�D�W���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���P�R�M�H�J�D���Y�O�D�V�W�L�W�R�J���U�D�G�D�����G�D���V�H���W�H�P�H�O�M�L��

�Q�D�� �P�R�M�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�� �L�� �R�V�O�D�Q�M�D�� �Q�D�� �R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�X�� �O�L�W�H�U�D�W�X�U�X�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �W�R���S�R�N�D�]�X�M�X�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�H��

�E�L�O�M�H�ã�N�H�� �L�� �E�L�E�O�L�R�J�U�D�I�L�M�D���� �,�]�M�D�Y�O�M�X�M�H�P�� �G�D�� �Q�L�W�L�� �M�H�G�D�Q�� �G�L�R�� �G�L�S�O�R�P�V�N�R�J�� �U�D�G�D�� �Q�L�M�H�� �Q�D�S�L�V�D�Q�� �Q�D��

�Q�H�G�R�S�X�ã�W�H�Q���Q�D�þ�L�Q�����R�G�Q�R�V�Q�R���G�D���Q�L�M�H���S�U�H�S�L�V�D�Q���L�]���Q�H�F�L�W�L�U�D�Q�R�J���U�D�G�D�����S�D���W�D�N�R���Q�H���N�U�ã�L���Q�L�þ�L�M�D���D�X�W�R�U�V�N�D��

�S�U�D�Y�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���L�]�M�D�Y�O�M�X�M�H�P���G�D���Q�L�M�H�G�D�Q���G�L�R���R�Y�R�J�D���]�D�Y�U�ã�Q�R�J���G�L�S�O�R�P�V�N�R�J���U�D�G�D���Q�L�M�H���L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q���]�D��

�E�L�O�R���N�R�M�L���G�U�X�J�L���U�D�G���S�U�L���E�L�O�R���N�R�M�R�M���G�U�X�J�R�M���Y�L�V�R�N�R�ã�N�R�O�V�N�R�M�����]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�M���L�O�L���U�D�G�Q�R�M���X�V�W�D�Q�R�Y�H�� 
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1. UVOD 

�8�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H���� �P�H�G�L�M�L�� �V�X�� �]�D�V�L�ü�H�Q�L�� �V�O�L�N�D�P�D�� �V�O�D�Y�H�� �L��celebrityja���� �.�U�R�]�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H����

�W�H�O�H�Y�L�]�L�M�X���� �þ�D�V�R�S�L�V�H�� �L�O�L�� �E�O�R�J�R�Y�H���� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�� �V�H�� �V�X�V�U�H�ü�H�P�R�� �V�D�� �J�O�D�P�X�U�R�]�Q�L�P�� �å�L�Y�R�W�L�P�D�� �G�U�X�J�L�K��

�O�M�X�G�L�������Q�M�L�K�R�Y�R�P���J�D�U�G�H�U�R�E�R�P�����S�D�U�W�Q�H�U�L�P�D���L�O�L���X�V�S�M�H�ã�Q�L�P���å�L�Y�R�W�Q�L�P���S�U�L�þ�D�P�D�����ä�L�Y�L�P�R���X���Y�U�H�P�H�Q�X���X��

�N�R�M�H�P�� �V�Y�D�W�N�R�� �P�R�å�H�� �E�D�U�H�P�� �Q�D�� �W�U�H�Q�X�W�D�N�� �S�R�V�W�L�ü�L�� �L�]�Q�H�Q�D�Gnu slavu kroz posljednji reality show, 

�<�R�X�7�X�E�H�� �Y�L�G�H�R�� �L�O�L�� �R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�X�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�X�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�� �L�O�L��

Tumblr. Iako �S�U�L�P�D�P�O�M�L�Y�R�V�W�� �V�O�D�Y�H�� �L�� �Q�L�M�H�� �Q�R�Y�L�� �I�H�Q�R�P�H�Q���� �V�Y�H�S�U�L�V�X�W�Q�D�� �L�� �X�R�þ�O�M�L�Y�D�� �S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�R�V�W��

�V�O�D�Y�L�� �M�H�� �G�R�V�W�X�S�Q�L�M�D�� �Y�L�ã�H�� �Q�H�J�R�� �L�N�D�G�D���� �1�D�G�D�O�M�H���� �V�Y�D�N�D�N�R�� �P�R�U�D�P�R�� �X�]�H�W�L�� �X�� �R�E�]�L�U�� �]�D�ã�W�R�� �M�H�� �V�O�D�Y�D��

�S�U�L�Y�O�D�þ�Q�D�� �L�� �N�R�P�H�����.�D�N�R�� �å�L�Y�L�P�R�� �X�� �Y�U�H�P�H�Q�X�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D���� �Q�H�� �S�R�V�W�R�M�H granice za broj 

�Y�L�U�W�X�D�O�Q�L�K���S�U�R�V�W�R�U�D���N�R�M�D���Q�D�ã�D���W�L�M�H�O�D���P�R�J�X���]�D�X�]�H�W�L�����ã�W�R���L���Q�H���P�R�U�D���Q�X�å�Q�R���]�Q�D�þ�L�W�L���S�R�]�L�W�L�Y�Q�X���V�W�Y�D�U����

�1�H�L�]�E�M�H�å�Q�R���M�H���S�R�V�W�D�Y�L�W�L �S�L�W�D�Q�M�H���ã�W�R���M�H���U�H�D�O�Q�R���X���Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�P���V�Y�L�M�H�W�X�����W�R���M�H�V�W�����ã�W�R���M�H���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W���X��

digitalnoj reprezentaciji sebe, u prostoru u kojem se upoznajemo, komuniciramo i kreiramo? 

Bezbroj virtualnih profila i njihovih lica koje svakodnevno vidimo postali su motiv za izradu 

�R�Y�R�J���S�U�D�N�W�L�þ�Q�R�J���G�L�M�H�O�D���G�L�S�O�R�P�V�N�R�J���U�D�G�D�����8���W�D�N�Y�L�P���O�L�F�L�P�D�����N�R�M�D���V�X���R�E�U�D�ÿ�H�Q�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���I�L�O�W�U�L�P�D��

�]�D�� �X�O�M�H�S�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �L�O�L�� �L�V�N�U�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�H�� �U�H�D�O�Q�R�V�W�L���� �S�R�N�X�ã�D�R�� �V�D�P�R�� �S�U�R�Q�D�ü�L�� �R�V�R�E�X�� �N�R�M�D�� �V�W�R�M�L�� �L�]�D�� �W�D�N�Y�H��

�S�U�R�M�H�N�F�L�M�H�� �V�H�E�H���� �1�D�V�X�P�L�þ�Q�R�� �L�]�D�E�U�D�Q�L�� �D�X�W�R�S�R�U�W�U�H�W�L�� �L�O�L��selfiji nepoznatih profila ljudi, postaju 

�S�U�H�G�O�R�ã�F�L���]�D���Q�L�]���R�G���G�H�Y�H�W���S�R�U�W�U�H�W�D���L�]�U�D�ÿ�H�Q�L�K���X���W�H�K�Q�L�F�L ulja na platnu, niz koji me �S�R�G�V�M�H�ü�D���Q�D��

�V�H�G�D�P�G�H�V�H�W���L���M�H�G�Q�X���J�O�D�Y�X���Q�D���Y�D�Q�M�V�N�R�P���G�L�M�H�O�X���V�Y�H�W�L�ã�W�D���N�D�W�H�G�U�D�O�H���V�Y�����-�D�N�R�Y�D���X���â�L�E�H�Q�L�N�X�� 
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2. RAZRADA 

Komunikacija �L�]�P�H�ÿ�X���S�X�E�O�L�N�H���L���P�H�G�L�M�D���X�V�No je povezana sa stvaranjem kulturnih identiteta jer 

�V�H�� �V�D�G�U�å�D�M�L�P�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�H�Q�L�P�D�� �N�U�R�]�� �P�H�G�L�M�H�� �S�U�H�Q�R�V�H�� �L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �R�E�U�D�V�F�L���� �1�R���� �W�D�N�Y�L��

obrasci ne govore o tome kakvi su ljudi, nego o tome kakvi bi ljudi trebali biti. Stoga mediji 

predstavljaju stvarnost u odsustvu, re-�N�U�H�L�U�D�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�X�� �S�U�H�G�R�G�å�E�X���� �U�H-prezentiraju objekt, 

osobu ili proces u njegovom odsustvu. Prema tome, mediji umjesto tipova nude stereotipe, 

dok se sudionici takvog reduciranog svijeta mogu prepoznati kao mi i oni, dobri i �O�R�ã�L. 

�7�D�N�Y�R�P���V�H���V�W�H�U�H�R�W�L�S�L�]�L�U�D�Q�R�P���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�����E�H�]���R�E�]�L�U�D���R���N�R�M�R�M���Y�U�V�W�L���P�H�G�L�M�D���M�H���U�L�M�H�þ�����P�H�G�L�M�L���N�R�U�L�V�W�H��

�N�D�N�R���E�L���N�R�Q�V�W�U�X�L�U�D�O�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���Q�R�Y�X���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W���N�R�M�D���X�W�M�H�þ�H���Q�D���L�]�J�U�D�G�Q�M�X���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���L���V�R�F�L�M�D�O�L�]�D�F�L�M�X��

ljudi �W�D�N�R�� �ã�W�R�� �L�P�D�M�X�� �P�R�ü�� �X�Y�M�H�U�L�W�L�� �S�X�E�O�L�N�X�� �X�� �Q�R�Y�H�� �]�Q�D�þ�D�M�N�H�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D�� �L�� �å�H�Q�D�� �N�D�R�� �S�R�å�H�O�M�Q�H�� �L��

ispravne. 

�.�U�R�]�� �S�R�Y�L�M�H�V�W���� �L�G�H�D�O�� �å�H�Q�V�N�H�� �O�M�H�S�R�W�H�� �V�H�� �P�L�M�H�Q�M�D�R�� �N�D�N�R�� �E�L�� �R�S�L�V�D�R�� �H�V�W�H�W�V�N�H�� �V�W�D�Q�G�D�U�G�H�� �S�R�M�H�G�L�Q�R�J��

�Y�U�H�P�H�Q�V�N�R�J���U�D�]�G�R�E�O�M�D�����8�]�L�P�D�P�R���O�L���]�D���S�U�L�P�M�H�U���L�G�H�D�O�Q�X���W�H�å�L�Q�X���L���R�E�O�L�N���W�L�M�H�O�D���å�H�Q�D�����S�R�þ�H�W�N�R�P����������

s�W�R�O�M�H�ü�D���S�U�H�I�H�U�L�U�D�R���V�H���]�D�R�E�O�M�H�Q���R�E�O�L�N���å�H�Q�V�N�R�J���W�L�M�H�O�D���N�R�M�H�J���M�H���]�D�Pi�M�H�Q�L�R���V�Y�H���W�D�Q�M�L���L���P�U�ã�D�Y�L�M�L���R�E�O�L�N��

�X�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �]�D�G�Q�M�L�K�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D���� �7�D�N�D�Y�� �Q�D�J�O�D�V�D�N�� �Q�D�� �S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �W�L�S�R�Y�D�� �W�L�M�H�O�D�� �M�H�� �V�Y�H��

�S�U�L�V�X�W�Q�L�M�L���X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���P�H�G�L�M�V�N�L�P���V�D�G�U�å�D�M�L�P�D�����D���S�R�U�D�V�W�R�P���W�D�N�Y�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���P�R�J�X�ü�H���M�H���R�S�L�V�D�W�L���N�D�R��

�V�R�F�L�R�N�X�O�W�X�U�Q�X���H�S�L�G�H�P�L�M�X���N�R�M�R�M���L�G�H�D�O�L���N�R�M�H���Q�D�P�H�ü�H���P�R�G�Q�D���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R���G�M�H�O�X�M�H���Q�D���O�M�X�G�H��

koji idealni tjel�H�V�Q�L�� �L�]�J�O�H�G�� �V�K�Y�D�ü�D�M�X�� �N�D�R�� �S�U�H�G�X�Yjet uspjeha i ljepote. Prema sociokulturnom 

modelu, mediji su izvor �S�R�U�X�N�D�� �R�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Qo prihvatljivim i neprihvatljivim tjelesnim 

�N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D�P�D�� �W�H�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �X�Y�M�H�U�H�Q�M�D��publike o idealnom tjelesnom izgledu i njihovu 

procjenu odgovara li njihovo tijelo upravo takvim idealima. Model polazi od pretpostavke da 

trenutni standardi ljepote u medi�M�L�P�D�� �G�R�P�L�Q�D�Q�W�Q�R�� �Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X�� �S�R�å�H�O�M�Q�R�V�W�� �Y�L�W�N�R�J�� �L�� �P�U�ã�D�Y�R�J��

�W�L�M�H�O�D�� �]�D�� �å�H�Q�H�� �L�� �P�L�ã�L�ü�D�Y�R�J�� �W�L�M�H�O�D�� �]�D�� �P�X�ã�N�D�U�F�H����Pritom se �Q�H�� �U�D�G�L�� �U�D�]�O�L�N�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �P�H�G�L�M�V�N�R�J��

�S�U�L�N�D�]�D���L�G�H�D�O�D���L���U�H�D�O�Q�R�J���L�]�J�O�H�G�D���W�L�M�H�O�D���S�U�R�V�M�H�þ�Q�H���å�H�Q�H���L���P�X�ã�N�D�U�F�D�� pa se stoga medijski prikazi 

smatraju realnim reprezentacijama tjelesnog izgleda (Stipan, 2018). 

Prikaz ide�D�O�Q�R�J���L�]�J�O�H�G�D���W�L�M�H�O�D���X���P�H�G�L�M�L�P�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���V�H���N�D�R���S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�M�X�ü�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���Q�R�U�P�D����

�ã�W�R���O�M�X�G�L���V�K�Y�D�ü�D�M�X���N�D�R���� �E�L�W�Qa �X�S�R�U�L�ã�W�D���]�D���X�V�S�R�U�H�G�E�X�� �,�D�N�R���M�H���Y�H�ü�L�Q�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���X�V�P�M�H�U�H�Q�D���Q�D��

medijske prikaz�H�� �L�G�H�D�O�Q�R�J�� �å�H�Q�V�N�R�J�� �L�]�J�O�H�G�D�� �L�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �N�R�M�H�� �R�Q�L�� �L�P�D�M�X�� �Q�D�� �å�H�Q�H���� �S�U�L�P�M�H�W�D�Q�� �M�H�� �L��

�S�R�P�D�N�� �X�� �Q�D�þ�L�Q�X�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �P�H�G�L�M�L�� �S�U�L�N�D�]�X�M�X�� �P�X�ã�N�R�� �W�L�M�H�O�R (Stipan, 2018)���� �3�U�L�N�D�]�L�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D�� �V�X��

�Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �N�D�R�� �P�L�ã�L�ü�D�Y�L�� �L�� �X�Y�L�M�H�N�� �V�S�U�H�P�Q�L�� �]�D�� �Q�R�Y�H�� �L�]�D�]�R�Y�H�� �L�� �R�V�Y�D�M�D�Q�M�D���� �G�R�N�� �V�H�� �å�H�Q�H�� �V�Y�R�G�H�� �Q�D��

�R�E�M�H�N�W�H�� �V�� �Q�R�Y�L�P�� �L�G�H�D�O�L�P�D�� �W�L�M�H�O�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �S�U�R�G�D�O�L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L���� �ý�R�Y�M�H�N�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�J��

�G�U�X�ã�W�Y�D�� �J�X�E�L�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�� �L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�M�X�ü�L�� �V�H�� �V�D�� �V�O�L�N�R�P�� �W�L�M�H�O�D�� �L�� �W�M�H�O�H�V�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�D�� �S�R�V�W�D�M�H�� �V�Y�R�M�H�Y�U�V�Q�L��
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mainstream �X���G�U�X�ã�W�Y�X���N�D�R���F�M�H�O�L�Q�L�����*�O�D�Y�Q�L���Q�D�J�O�D�V�D�N���M�H���Q�D���V�D�G�U�å�D�M�X���N�R�M�L���S�U�R�S�D�J�L�U�D���I�L�]�L�þ�N�L���L�]�J�O�H�G���L��

�X�V�S�M�H�K�� �N�R�M�L�� �V�X�� �R�Y�L�V�Q�L�� �M�H�G�D�Q�� �R�� �G�U�X�J�R�P�H���� �7�D�N�Y�L�� �V�D�G�U�å�D�M�L�� �V�X�� �þ�H�V�W�R�� �X�� �R�E�O�L�N�X�� �V�H�N�V�L�]�P�D�� �N�R�M�L�� �V�H��

�X�J�O�D�Y�Q�R�P�� �V�Y�R�G�L�� �Q�D�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�X�� �P�H�G�L�M�V�N�X�� �R�E�M�H�N�W�L�Y�L�]�D�F�L�M�X�� �L�� �V�H�N�V�X�D�O�L�]�D�F�L�M�X���� �þ�L�P�H�� �V�H�� �P�Dnipulira 

�S�H�U�F�H�S�F�L�M�D���S�X�E�O�L�N�H�����Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���å�H�Q�D�����7�U�H�W�L�U�D�Q�M�H�P���å�H�Q�V�N�R�J���W�L�M�H�O�D���N�D�R���R�E�M�H�N�W�D���G�H�J�U�D�G�L�U�D���V�H���Y�O�D�V�W�L�W�L��

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W�����D���S�R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�ü�L���J�D���X���H�N�V�S�O�L�F�L�W�Q�H���S�R�]�H���L���V�L�W�X�D�F�L�M�H�����W�H���V�Y�R�G�H�ü�L���Q�M�H�J�R�Y�H���I�X�Q�N�F�L�M�H���V�D�P�R���Q�D����

ono nagonsko i banalno, �Q�D�þ�L�Q�� �M�H�� �N�R�M�L�P�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�U�Rmovira proizvo�G�� �L�� �S�U�L�Y�O�D�þ�L�� �S�X�E�O�L�N�X����

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D�� �Q�D�� �N�R�M�R�M�� �E�U�R�M�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �]�Q�D�W�Q�R�� �U�D�V�W�H�� �X�� �S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�K�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �J�R�G�L�Q�D�� �M�H��

Instagram koji je potpuno usmjeren na vizualno predstavljanje. Instagram kao aplikacija 

�V�D�G�U�å�L�� �D�O�D�W�H�� �]�D�� �P�R�G�L�I�L�N�D�F�L�M�X�� �L�]�J�O�H�G�D�� ���S�R�S�X�W�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �I�L�O�W�H�U�D������ �ã�W�R�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �G�D 

�E�H�]�� �Q�D�S�U�H�G�Q�R�J�� �W�H�K�Q�L�þ�N�R�J�� �]�Q�D�Q�M�D�� �L�� �Y�M�H�ã�W�L�Q�D�� �S�R�W�U�H�E�Q�L�K�� �]�D�� �R�E�U�D�G�X�� �I�R�W�R�J�Uafija modificiraju svoj 

izgled (Stipan, 2018). �'�R�P�L�Q�D�Q�W�Q�R�� �Y�L�]�X�D�O�Q�D�� �S�U�L�U�R�G�D�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�D�� �G�R�G�D�W�Q�R�� �S�R�W�L�þ�H�� �S�U�R�F�H�V��

�V�R�F�L�M�D�O�Q�H�� �X�V�S�R�U�H�G�E�H�� �L�]�O�D�å�X�ü�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�H�� �L�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�H�� �Y�H�ü�H�P�� �E�U�R�M�X�� �L�G�H�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�K�� �S�U�L�N�D�]�D�� �L�� �G�D�M�X�ü�L��

�L�P���W�L�P�H���Y�L�ã�H���S�U�L�O�L�N�D���]�D���X�V�S�R�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H���V���S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�P�D���L���V�O�D�Y�Q�L�P���R�V�R�E�D�P�D.  

�3�U�H�W�U�D�å�X�M�X�ü�L�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P���� �X�R�þ�L�R�� �V�D�P�� �R�E�M�D�Y�H�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �N�R�M�L�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�� �X�S�U�D�Y�R�� �U�D�Q�L�M�L�P�� �R�S�L�V�L�P�D��

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D���G�D�Q�D�ã�Q�M�H�P���G�U�X�ã�W�Yu. Autoportreti, to jest selfiji korisnika koji u svojim opisima 

�I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �R�V�W�Y�D�U�L�O�L�� �V�Y�R�M�X�� �N�D�U�L�M�H�U�X�� �X�� �P�R�G�Q�R�M�� �L�O�L��

filmskoj industriji. �7�D�N�Y�L�� �D�X�W�R�S�R�U�W�U�H�W�L�� �V�X�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �P�R�G�L�I�L�F�L�U�D�Q�L�� �G�R�� �P�M�H�U�H�� �G�D�� �M�H�� �V�D�V�Y�L�P�� �R�þ�L�W�D��

neprirodn�R�V�W���O�M�X�G�V�N�R�J���O�L�F�D���N�R�M�H���G�M�H�O�X�M�H���S�R�S�X�W���L�O�X�V�W�U�D�F�L�M�H���L�O�L���S�O�D�V�W�L�þ�Q�H���O�X�W�N�H�� 

                     

        "Glava 1", ulje na platnu, 65 x 45 cm                                "Glava 2", ulje na platnu, 65 x 45 cm  
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    "Glava 3", ulje na platnu, 65 x 45 cm                                    "Glava  4", ulje na platnu, 65 x 45 cm        

 

�3�U�H�P�D���9�D�O�N�R�Y�L�ü�������������������P�H�G�L�M�L���P�R�J�X���Q�H�ã�W�R���S�U�L�N�U�L�Y�D�W�L���L�O�L���R�W�N�U�L�Y�D�W�L�����V�W�Y�D�U�D�W�L���R�V�M�H�ü�D�M���S�U�L�S�D�G�Q�R�V�W�L���L��

�V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D���L�O�L���þ�D�N���S�R�W�L�F�D�W�L���R�V�M�H�ü�D�M���R�G�Y�R�M�H�Q�R�V�W�L�����W�D�N�R���ã�W�R���X���S�L�W�D�Q�M�H���G�R�Y�R�G�H���X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�X���S�R�G�M�H�O�X��

�Q�D�� �V�I�H�U�H�� �N�R�M�H�� �V�X�� �G�R�V�W�X�S�Q�H�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L�� �L�� �Q�D�� �R�Q�R�� �ã�W�R�� �V�H�� �R�G�Y�L�M�D�� �Ä�L�]�D�� �V�F�H�Q�H�³���� �W�R�� �M�H�V�W�� �R�Q�R�� �ã�Wo je 

�U�H�]�H�U�Y�L�U�D�Q�R���V�D�P�R���]�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���N�D�W�H�J�R�U�L�M�H���O�M�X�G�L�����2�Q�R���ã�W�R���M�H���S�U�L�S�D�G�D�O�R���S�R�G�U�X�þ�M�X���S�U�L�Y�D�W�Q�R�V�W�L���V�D�G�D��

postaje vidl�M�L�Y�R�� �V�Y�L�P�D���� �M�H�U�� �V�H�� �W�D�N�Y�R�� �S�R�G�U�X�þ�M�H�� �R�G�Y�L�M�D�� �S�U�H�G�� �V�Y�M�H�W�O�L�P�D�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L���� �D�O�L�� �S�R�V�W�D�M�H�� �L��

�G�R�V�W�X�S�Q�R���L���R�Q�L�P���O�M�X�G�L�P�D���N�R�M�L�P�D���M�H���S�U�L�V�W�X�S���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�R�G�U�X�þ�M�D���E�L�R���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q��  

Razlog �P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �]�D�R�N�X�S�O�M�H�Q�R�V�W�� �]�D�� �L�Q�N�O�X�]�L�M�R�P���� �S�U�L�S�D�G�D�Q�M�X�� �G�U�X�ã�W�Y�X���� �.ao ljudi prirodno 

izbjegavamo odbijan�M�H�� �R�G�� �G�U�X�ã�W�Y�D���N�D�R�� �ã�W�R�� �E�L�� �L�]�E�M�H�J�D�Y�D�O�L�� �L�� �W�M�H�O�H�V�Q�X�� �E�R�O���� �$�N�R�� �M�H�� �E�L�W�L�� �Y�L�ÿ�H�Q�� �L��

�X�Y�D�å�H�Q �R�G���G�U�X�ã�W�Y�D mjerilo i vrhunac �þ�R�Y�M�H�N�R�Y�R�J���S�U�H�å�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�D�����H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R���L���W�M�H�O�H�V�Q�R����onda 

je razumljivo pomisliti da slava pojedincima pridonosi njihovoj vidljivosti i �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�����þ�L�P�H��

postaje glavni put �G�R�� �S�R�V�W�L�]�D�Q�M�D�� �W�D�N�Y�R�J�� �V�W�D�W�X�V�D�� �X�� �G�U�X�ã�W�Y�X�� Stoga se takva fundamentalna 

potreba za pripadanjem manifestira kroz potragu za slavom koja osigurava inkluziju u 

�V�X�Y�U�H�P�H�Q�R�� �G�U�X�ã�W�Y�R�� �3�U�L�S�D�G�Q�R�V�W�� �V�N�X�S�L�Q�L�� �S�R�Y�H�]�D�Q�D�� �M�H�� �V�� �P�R�J�X�ü�Q�R�ã�ü�X�� �S�Uistupa ili raspolaganja 

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D�� �Y�H�]�D�Q�L�K�� �]�D�� �W�X�� �V�N�X�S�L�Q�X���� �8�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�P�� �å�L�Y�R�W�X�� �X�O�D�]�D�N�� �X�� �Q�R�Y�D�� �R�N�U�X�å�M�D�� �L�O�L��

�N�D�W�H�J�R�U�L�M�H���X�Y�L�M�H�N���V�H���R�G�Y�L�M�D���S�R�V�W�X�S�Q�R���N�D�N�R���E�L���V�H���L�V�W�D�N�Q�X�O�D���Y�D�å�Q�R�V�W���S�U�L�S�D�G�D�Q�M�D�����0�H�G�L�M�L���G�D�Q�D�V���X��

�R�Y�R�P�H�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �X�Q�R�V�H�� �S�U�R�P�M�H�Q�H�� �M�H�U�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �N�R�M�H���V�X�� �W�Uadicionalno bile rezervirane samo 

�]�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���N�D�W�H�J�R�U�L�M�H���þ�L�Q�H���G�R�V�W�X�S�Q�H���V�Y�L�P�D. 
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�ä�H�O�M�D���]�D���S�U�L�S�D�G�D�Q�M�H�P���V�H���P�R�å�H���R�S�L�V�D�W�L���N�D�R���R�V�Q�R�Y�Q�D���O�M�X�G�V�N�D���S�R�W�U�H�E�D�����D�O�L���L���S�R�W�U�H�E�D���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D���N�R�M�H��

�V�X�� �S�R�W�S�X�Q�R�� �R�N�X�S�L�U�D�Q�H�� �L�G�H�M�R�P�� �]�D�� �S�U�L�S�D�G�D�Q�M�H�P�� �L�� �Y�L�G�H�� �V�O�D�Y�X�� �L�� �å�L�Y�R�W��celebrityja kao jedinu 

�P�M�H�U�R�G�D�Y�Q�R�V�W���N�R�M�D���X�Y�D�å�D�Y�D���L���L�V�S�X�Q�M�D�Y�D���W�X���L�V�W�X���å�H�O�M�X���]�D���S�U�L�S�D�G�D�Q�M�H�P�� �1�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D��

�W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�å�H�P�R���S�U�L�P�L�M�H�W�L�W�L���R�V�R�E�H���N�R�M�H���Q�H���E�L�U�D�M�X���N�D�N�D�Y���ü�H���E�L�W�L���S�X�W���S�U�H�P�D���V�O�D�Y�L�����,�D�N�R���V�P�R���U�D�Q�L�M�H��

�Q�D�Y�H�O�L�� �å�H�O�M�X�� �L�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �S�U�L�S�D�G�D�Q�M�D�� �G�U�X�ã�W�Y�X���� �W�D�N�Y�R�� �G�U�X�ã�W�Y�R�� �Q�H�� �P�R�U�D�� �E�Lti ono cjelokupno. 

�2�G�U�H�ÿ�H�Q�H���L�Q�G�L�Y�L�G�X�H���W�U�D�å�H���L�O�L���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X���V�Y�R�M�H���P�M�H�V�W�R�����S�U�L�P�M�H�U�L�F�H�����X���S�R�U�Q�R���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�����,�D�N�R���M�H��

�P�Q�R�J�L�P�D���X���G�D�Q�D�ã�Q�M�H�P���G�U�X�ã�W�Y�X���S�R�U�Q�R�J�U�D�I�L�M�D���L���G�D�O�M�H���W�D�E�X���W�H�P�D, Instagram takvim korisnicima 

nudi potpunu slobodu za promociju svojeg proizvoda, to jest tijela, bez direktnog uplitanja u 

�J�U�D�I�L�þ�N�X���S�U�L�U�R�G�X���W�D�N�Y�H���N�D�U�L�M�H�U�H�� 

                    

     "Glava  5", ulje na platnu, 65 x 45 cm                                   "Glava  6", ulje na platnu, 65 x 45 cm 

                 

�0�Q�R�J�H�� �W�H�R�U�L�M�H�� �U�D�V�S�U�D�Y�O�M�D�M�X�� �L�� �R�� �S�U�H�Q�D�J�O�D�ã�H�Q�R�P�� �Q�D�U�F�L�]�P�X�� �N�R�M�L�� �M�H�� �R�E�L�þ�Q�R�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D�Q�� �N�D�R��

�H�N�V�S�O�L�F�L�W�D�Q�� �R�V�M�H�ü�D�M�� �V�X�S�H�U�L�R�U�Q�R�V�W�L�� �Q�D�G�� �G�U�X�J�L�P�� �R�V�R�E�D�P�D�� �L�� �þ�H�V�W�R�� �M�H�� �Y�H�]�D�Q�� �]�D�� �D�J�U�H�V�L�Y�Q�R�V�W�� �L�� �Q�L�å�H��

razine empatije. �.�R�Q�F�H�S�W���Q�D�U�F�L�]�P�D���S�U�Y�L���M�H���S�R�V�W�X�O�L�U�D�R���6�L�J�P�X�Q�G���)�U�H�X�G���� �2�W�N�U�L�ü�H�P narcizma on 

�M�H�� �S�R�Y�X�N�D�R�� �U�D�]�O�L�N�X�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �O�L�E�L�G�D�� �X�V�P�M�H�Uenog na Ja �L�O�L�� �Ä�Q�D�U�F�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �O�L�E�L�G�D�³�� �L�� �O�L�E�L�G�D��

�X�V�P�M�H�U�H�Q�R�J�� �Q�D�� �G�U�X�J�H�� �L�O�L�� �Ä�R�E�M�H�N�W�Q�R�J�� �O�L�E�L�G�D�³���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �)�U�H�X�G�� �U�D�]�O�L�N�X�M�H�� �S�U�L�P�D�U�Q�L�� �L�� �V�H�N�X�Q�G�D�U�Q�L��

narcizam. Dok je primarni narcizam zdrava faza razvoja kroz koju prolazi svako dijete (ona 

�I�D�]�D���X���N�R�M�R�M���V�H���G�M�H�W�H�W�X���þ�L�Q�L���G�D���V�H���F�L�M�H�O�L���V�Y�L�M�H�W���R�N�U�H�ü�H���R�N�R���Q�M�H�J�D������ �V�H�N�X�Q�G�D�U�Q�L���M�H���Q�D�U�F�L�]�D�P���Y�L�ã�H��

�S�D�W�R�O�R�ã�N�H�� �S�U�L�U�R�G�H�� �2�Q���V�H�� �R�E�L�þ�Q�R�� �M�D�Y�O�M�D�� �X�� �R�G�U�D�V�O�R�M�� �G�R�E�L�� �L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �U�H�J�U�H�V�L�M�X�� �X�� �Q�D�U�F�L�V�W�L�þ�N�X��
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oralnu fazu libidinalnog razvoja. �'�R�� �R�W�N�U�L�ü�D�� �Q�D�U�F�L�]�P�D�� �)�U�H�X�G�� �M�H�� �G�R�ã�D�R�� �S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�H�P��

�P�H�O�D�Q�N�R�O�L�M�H�� �L�� �R�W�N�U�L�ü�H�P�� �Ga se u melankoliji libido umjesto zaposjedanju objekat�D�� �R�N�U�H�ü�H��

zaposjedanju samog Ja�����6�W�R�J�D�����X���P�H�O�D�Q�N�R�O�L�M�L�����R�E�L�þ�Q�R���L�]�D�]�Y�D�Q�R�M���Q�H�N�L�P���J�X�E�L�W�N�R�P�����R�V�R�E�L���V�H���þ�L�Q�L��

�G�D���Q�H���J�X�E�L���V�D�P�R���G�U�X�J�R�J�D�����Y�H�ü���L���G�L�R���V�H�E�H�����6�W�R�J�D�����S�R�G���S�R�M�P�R�P���Q�D�U�F�L�]�P�D���Q�H���V�P�D�W�U�D���V�H���V�D�P�R���R�Q�R��

�ãto se nazi�Y�D�� �Q�D�U�F�L�V�W�L�þ�N�L�P�� �S�R�U�H�P�H�ü�D�M�L�P�D���� �Y�H�ü�� �M�H�� �Q�D�U�F�L�]�D�P�� �X�� �N�R�U�L�M�H�Q�X��

mnogih modernih problema poput depresije, tjeskobe, anksioznosti i usamljenosti.  

�*�R�Y�R�U�L�P�R�� �O�L�� �R�� �P�H�G�L�M�L�P�D���� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �L�� �R�V�W�D�O�L�P�� �S�O�D�W�I�R�U�P�D�P�D���� �O�D�N�R�� �X�R�þ�D�Y�D�P�R��

�L�Q�G�L�Y�L�G�X�H�� �N�R�M�L�� �S�U�H�X�Y�H�O�L�þ�D�Y�D�M�X�� �V�Y�R�M�� �O�Lk. Radi li se o �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M�� �P�U�H�å�L�� �Q�D�� �N�R�M�R�M�� �M�H��istaknuto 

objavljivanje fotografija, narcisa �Q�L�M�H���W�H�ã�N�R prepoznati. Skloni smo primanju informacija bez 

ikakvog �S�U�R�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D���R���Q�M�L�P�D���]�D�W�R���ã�W�R���V�P�R���L�P���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R���L�]�O�R�å�H�Q�L���S�X�W�H�P��popularnih medija, 

pogotovo internetskih izvorima, �L���W�R���X�S�U�D�Y�R���]�D�W�R���ã�W�R su toliko dostupni. Stoga�����E�L�O�R���þ�L�M�X���R�E�M�D�Y�X��

�Q�H���W�U�H�E�D���V�K�Y�D�W�L�W�L���N�D�R���L�V�W�L�Q�X�����Y�H�ü���N�D�R���Q�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���R�V�R�E�D���V�K�Y�D�ü�D���V�D�P�X���V�H�E�H�����ã�W�R���P�L�V�O�L���R���V�H�E�L, te 

�Q�D�� �N�R�M�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �å�H�O�L�� �G�D�� �M�H�� �G�U�X�J�L�� �O�M�X�G�L�� �S�H�U�F�L�S�L�U�D�M�X�� Narcisi se mogu prepo�]�Q�D�W�L�� �S�R�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �V�H�� �X��

�Q�M�L�K�R�Y�L�P���R�E�M�D�Y�D�P�D���R�þ�L�W�D�Y�D���å�X�G�Q�M�D���]�D���W�X�ÿ�R�P���S�R�]�R�U�Q�R�ã�ü�X�����7akve �R�E�M�D�Y�H���þ�H�V�W�R���G�R�O�D�]�H���X���R�E�O�L�N�X��

fotografija njih samih. Njihova se tijela ne moraju �Q�X�å�Q�R�� �X�N�O�D�S�D�W�L�� �X�� �D�N�W�X�D�O�Q�H�� �V�W�D�Q�G�D�U�G�H��

ljepote���� �ã�W�R�� �P�R�å�H�� �E�L�W�L dodatni razlog i poticaj narcisim�D�� �G�D�� �S�R�W�U�D�å�H�� �W�X�ÿ�X�� �S�D�å�Q�M�X���� �$�O�L ako se 

�X�N�O�D�S�D�M�X���L���S�R�N�D�]�X�M�X���W�L�M�H�O�R�����L�P�D�M�X���N�R�P�S�O�H�N�V���P�D�Q�M�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���þ�L�M�L���U�D�]�O�R�]�L���Y�D�U�L�U�D�M�X���R�G���R�V�R�E�H���G�R��

osobe. Na narcisima �M�H���W�H�ã�N�R���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L���Q�M�L�K�R�Y�H �Q�H�V�L�J�X�U�Q�R�V�W�L���]�D�W�R���ã�W�R���V�H���Y�U�O�R���G�R�E�U�R���S�U�H�W�Y�D�U�D�M�X��

da ih �X�R�S�ü�H nemaju, ali su zapravo u potpunosti nesigurne osobe. Zbog toga su toliko 

opsjednuti samima sobom, te �N�D�N�R�� �L�]�J�O�H�G�D�M�X�� �L�� �N�D�N�R�� �V�H�� �S�U�L�N�D�]�X�M�X�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D����

Takve individue �G�M�H�O�X�M�X�� �N�D�R�� �G�D�� �V�X�� �S�X�Q�H�� �V�D�P�R�S�R�X�]�G�D�Q�M�D���� �Q�R�� �X�� �E�L�W�L�� �M�H�� �U�L�M�H�þ�� �R�� �Y�U�O�R�� �N�U�K�N�L�P��

osobama koje izrazito ovise �R�� �U�H�D�N�F�L�M�D�P�D�� �L�� �R�G�J�R�Y�R�U�L�P�D�� �G�U�X�J�L�K���� �,�P�D�M�X�� �V�Q�D�å�Q�X�� �å�H�O�M�X�� �]�D��

socijalnim kontaktom iako nisu zainteresirani za formiranje jakih interpersonalnih veza jer im 

�G�U�X�J�L�� �O�M�X�G�L�� �V�O�X�å�H�� �N�D�R�� �S�U�L�P�D�U�Q�L�� �L�]�Y�R�U�� �G�L�Y�O�M�H�Q�M�D�� �L�� �S�D�å�Q�M�H���� �0�R�U�D�M�X�� �V�H�� �R�V�O�R�Q�L�W�L�� �Q�D�� �Y�D�Q�M�V�N�H�� �L�]�Y�R�U�H��

odobravanja i divljenja kako bi afirmirali pozitivnu sliku o sebi jer nisu u stanju sami 

�U�H�J�X�O�L�U�D�W�L�� �V�Y�R�M�H�� �V�D�P�R�S�R�ã�W�R�Y�D�Qje. �6�W�R�J�D�� �V�H�� �S�U�R�V�M�H�þ�D�Q �þ�R�Y�M�H�N�� �U�D�]�R�þ�D�U�D�� �X�� �V�Y�R�M�� �å�L�Y�R�W�� �J�O�H�G�D�M�X�ü�L��

�I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�� �D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�L�K�� �O�R�N�D�F�L�M�D�� �N�R�M�H�� �S�R�V�M�H�ü�X�M�X�� �S�R�]�Q�D�W�H�� �R�V�R�E�H���� �P�H�ÿ�X�W�L�P���� �Y�H�ü�L�Q�D�� �O�M�X�G�L�� �Noja 

�R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H���W�D�N�Y�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�����R�V�L�P���G�U�X�J�L�K���V�W�Y�D�U�L�����R�S�W�H�U�H�ü�H�Q�D���M�H���W�L�P�H���N�D�N�R���ü�H���L�V�S�D�V�W�L���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D���L��

�K�R�ü�H���O�L���V�H���R�Q�D��u potpunosti uklopiti u njihovu sliku.  

�8���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�M���N�X�O�W�X�U�L���N�R�M�D���V�O�D�Y�L���V�D�P�R�S�U�R�P�R�F�L�M�X���L�� �S�R�W�L�þ�H���å�L�Y�R�W���V�O�D�Y�Q�L�K���� �Q�H�� �V�D�P�R���]�D���R�Q�H���R�V�R�E�H��

koje se �å�H�O�H�� �X�N�O�R�S�L�W�L�� �L�� �E�L�W�L�� �G�L�R�� �W�D�N�Y�R�J�� �G�U�X�ã�W�Y�D���� �Q�H�J�R�� �L�� �]�D�� �R�Q�H�� �R�V�R�E�H�� �N�R�M�H�� �V�H�� �å�H�O�H�� �S�R�W�S�X�Q�R��

�L�V�W�D�N�Q�X�W�L���� �6�W�R�J�D�� �P�R�å�G�D�� �L�� �Q�L�M�H�� �L�]�Q�H�Q�D�ÿ�X�M�X�ü�H�� �G�D�� �M�H�� �Q�D�U�F�L�]�D�P�� �W�H�P�H�O�M�� �N�R�M�L�� �S�R�E�X�ÿ�X�M�H�� �L�Q�W�H�U�H�V�� �]�D��

�V�O�D�Y�R�P�����D�O�L���L���å�X�G�Q�M�X���]�D���R�E�L�O�M�H�P���X���R�E�O�L�N�X���P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�L�K���G�R�E�D�U�D���L���å�L�Y�R�W�Q�L�P���V�W�L�O�R�P���V�O�D�Ynih osoba. 
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�9�H�ü�� �V�D�P�R�� �N�U�R�]�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D, �N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P���� �L�� �V�D�P�L�� �P�R�å�H�P�R��

�X�R�þ�L�W�L���W�H�Q�G�H�F�L�M�X���]�D���V�O�D�Y�R�P�����7�D�N�Y�H���R�V�R�E�H�����R�E�D���V�S�R�O�D�����S�U�H�G�D�Q�R���R�G�U�å�D�Y�D�M�X���L���S�U�R�P�L�þ�X���V�Y�R�M���V�W�D�W�X�V���X��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���R�G�Q�R�V�L�P�D�����D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�H���U�D�G�L���R���P�O�D�ÿ�L�P��generacijama. 

�.�D�N�R�� �V�P�R�� �U�D�Q�L�M�H�� �Q�D�Y�H�O�L���� �S�R�W�U�H�E�D�� �L�� �å�H�O�M�D�� �]�D�� �S�U�L�S�D�G�D�Q�M�H�P su jedni od temelja ljudske prirode. 

�7�D�N�Y�D�� �S�R�W�U�H�E�D�� �]�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�ã�ü�X�� �V�� �G�U�X�ã�W�Y�R�P�� �W�H�P�H�O�M�� �M�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �N�X�O�W�X�U�D�O�Q�L�K�� �L�Q�V�W�L�W�X�F�L�M�D�� �N�D�R�� �ã�W�R��

su, primjerice, religija ili brak, te je vezana za emocio�Q�D�O�Q�R���V�W�D�Q�M�H���N�D�R���L�V�N�D�]���O�D�J�R�G�Q�L�K���R�V�M�H�ü�D�M�D����

�7�L�P�H���S�U�L�P�M�H�ü�X�M�H�P�R���]�D���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H�P���N�R�M�H���L�P�D���L���V�Y�R�M�H���S�R�Y�L�M�H�V�Q�H���N�R�U�L�M�H�Q�H�����.�U�R�]���S�R�Y�L�M�H�V�W���O�M�X�G�L����

�E�L�W�L�� �þ�O�D�Q�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �N�R�K�H�]�L�Y�Q�H�� �J�U�X�S�H�� �]�Q�D�þ�L�O�R�� �M�H�� �V�L�J�X�U�Q�R�V�W�� �V�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �Y�D�Q�M�V�N�H��negativne 

�X�W�M�H�F�D�M�H�� �N�R�M�L�� �V�X�� �P�R�J�O�L�� �]�Q�D�þ�L�W�L�� �L�� �V�P�U�W���� �6�W�R�J�D�� �M�H�� �S�U�H�å�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�H�� �R�Y�L�V�L�O�R�� �R�� �X�V�S�M�H�ã�Q�L�P�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P��

vezama i odnosima. 

                  

    "Glava  7", ulje na platnu, 65 x 45 cm                                    "Glava  8", ulje na platnu, 65 x 45 cm 

                                

�.�U�R�]�� �W�D�N�D�Y�� �Y�L�U�W�X�D�O�D�Q�� �V�Y�L�M�H�W�� �P�L�� �å�L�Y�L�P�R�� �G�Y�D�� �å�L�Y�R�W�D���� �8�� �M�H�G�Q�R�P�� �R�G�� �Q�M�L�K�� �P�L�� �V�P�R�� �U�H�D�O�Q�L���� �R�V�R�E�H�� �X��

�I�X�Q�N�F�L�M�D�P�D�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�J�� �å�L�Y�R�W�D���� �G�R�N�� �X�� �G�U�X�J�R�P�� �å�L�Y�R�W�X�� �N�U�H�L�U�D�P�R�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�L�� �S�U�R�I�L�O�� �N�R�M�L�P�� �V�H��

predstavljamo svijetu�����1�D�ã���Y�L�U�W�X�D�O�Q�L���S�U�R�I�L�O���P�R�å�H���L�]�J�O�H�G�D�W�L���L���]�Y�X�þ�D�W�L���S�R�S�X�W���Q�D�V�����D�O�L���]�D�S�U�D�Y�R���Q�L�M�H��

�Q�D�ã�H�� �S�U�D�Y�R��ja. �2�Q�R�� �S�R�V�W�D�M�H�� �R�V�R�E�D�� �N�R�M�X�� �V�P�R�� �N�U�H�L�U�D�O�L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �S�U�L�O�D�J�R�G�L�O�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P��

�S�R�G�U�X�þ�M�L�P�D���V�X�Y�U�H�P�H�Q�R�P���G�U�X�ã�W�Y�X���� �D���W�D�N�Y�D���S�R�G�U�X�þ�M�D���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���S�O�D�W�I�R�U�P�H���N�D�R���ã�W�R���V�X�� �)�D�F�H�E�R�R�N��
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ili Instagram. Na takvim mjestima se povezujemo s mnogobrojnim followerima koji prate i 

�S�U�R�F�M�H�Q�M�X�M�X���V�Y�D�N�X���Q�D�ã�X���R�E�M�D�Y�X���� 

�9�H�ü�� �S�U�H�P�D�� �R�E�M�D�Y�D�P�D�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �S�U�L�P�M�H�ü�X�M�H�P�R�� �N�D�N�R�� �Q�D�P�� �V�H�� �å�H�O�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L���� �0�Q�R�J�L�� �å�H�Oe 

stvoriti karijeru, primjerice �X���P�D�Q�H�N�H�Q�V�W�Y�X�����W�U�D�å�H�ü�L���S�R�W�Y�U�G�X���R�G���G�U�X�ã�W�Y�D���]�D���X�O�R�å�H�Q���W�U�X�G���X���þ�H�V�Wo 

filtrirane fotografije u kojima svoje tijelo koriste za marketing i prodaju proizvoda koji ih 

�V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�M�X�� �N�D�N�R�� �E�L�� �R�E�M�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �L�P�D�O�H�� �Q�H�N�D�N�Y�X�� �N�R�U�L�V�W���� �'�U�X�J�L�� �S�D�N�� �S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�X�� �V�Y�R�M�� �S�U�L�N�U�L�Y�H�Q�L��

�Q�D�U�F�L�]�D�P���� �,�V�S�U�H�S�O�L�W�D�Q�M�H�P�� �W�D�N�Y�L�K�� �S�U�R�I�L�O�D�� �Y�H�ü�L�Q�H�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D���� �S�R�V�W�D�M�H���Q�D�P �M�D�V�Q�D�� �V�Y�U�K�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K��

�P�U�H�å�D���R�G���N�R�M�L�K���P�Q�R�J�H���V�W�U�D�Q�N�H���L�P�D�M�X���N�R�U�L�V�W���R�G���W�D�N�Y�H���V�D�P�R�S�U�R�P�R�F�L�M�H���� 

 

"Glava 9", ulje na platnu, 65 x 45 cm 

 

�6�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �Y�H�ü�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R���� �G�R�O�D�]�L�� �L�� �G�R���S�L�W�D�Q�M�D�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� �L�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L�� �W�D�N�Y�L�K�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D����

�$�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W���S�R�V�W�D�M�H���Y�U�O�R���N�R�P�S�O�H�N�V�D�Q���S�R�M�D�P���M�H�U���Y�L�U�W�X�D�O�Q�R���G�U�X�ã�W�Y�R���X�Y�L�M�H�N���L�]�Q�R�Y�D���Y�U�ã�L���S�U�L�W�L�V�D�N��

�Y�D�U�L�M�D�F�L�M�D�P�D���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�H���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L���X���W�D�N�Y�L�P���S�U�R�V�W�R�U�L�P�D�����ý�H�V�W�R���Q�D�P���V�H���þ�L�Q�L���N�D�R���G�D���M�H���J�O�D�Y�Q�L��

�]�D�G�D�W�D�N���L�]�U�D�]�L�W�L���V�H�E�H�����V�Y�R�M�H���Q�D�O�L�þ�M�H���L���R�V�R�E�Q�R�V�W�����E�L�O�R���X���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�P���L�O�L���Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�P���å�L�Y�R�W�X�����.�D�R��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���E�L�ü�D�����V�H�E�H���S�R�N�X�ã�D�Y�D�P�R���J�O�H�G�D�W�L���N�D�R���ã�W�R���V�P�D�W�U�D�P�R���N�D�N�R���E�L���Q�D�V���W�U�H�E�D�R���J�O�H�G�D�W�L���R�V�W�D�W�D�N��

�V�Y�L�M�H�W�D���� �6�U�H�ü�R�P���� �S�R�M�D�P�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L�� �Q�L�V�P�R�� �G�X�å�Q�L�� �V�W�U�R�J�R�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �M�H�U�� �R�Q�� �P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �V�D�V�Y�L�P��

�G�U�X�J�D�þ�L�M�L�� �X�� �G�U�X�J�L�P�� �N�R�Q�W�H�N�V�W�L�P�D�� �L�� �V�L�W�X�D�F�L�M�D�P�D�� �X�� �å�L�Y�R�W�X���� �3�U�R�E�O�H�P�� �Q�D�V�W�D�M�H�� �L�]�� �S�U�R�Miciranja jedne 

�R�G�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �$�N�R�� �E�L�� �X�� �E�L�O�R�� �N�R�M�H�P�� �W�U�H�Q�X�W�N�X�� �S�U�H�J�O�H�G�D�O�L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H��

�R�E�M�D�Y�H�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �S�U�L�P�L�M�H�W�L�O�L�� �E�L�� �G�D�� �V�H�� �J�X�E�L�P�R �X�� �S�R�W�S�X�Q�R�� �V�O�L�þ�Q�L�P�� �R�E�M�D�Y�D�P�D�� �L��
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�V�D�G�U�å�D�M�L�P�D�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�L�K�� �S�U�R�I�L�O�D���� �D���W�R�� �V�X�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�� �V�D�Y�U�ãenih tijela, karijera, 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �L�� �W�H�ã�N�R�� �G�R�V�W�X�S�Q�L�� �å�L�Y�R�W�Q�L�� �V�W�L�O�R�Y�L��celebrityja kojima nas uvjeravaju 

�I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�P�D���K�U�D�Q�H�ü�L���V�Y�R�M���H�J�R���L���S�U�L�N�U�L�Y�H�Q�L���Q�D�U�F�L�]�D�P�����.�U�R�]���W�D�N�D�Y���N�X�W���J�O�H�G�D�Q�M�D���V�H���L�]�Q�R�Y�D���U�H�P�H�W�L��

�L�O�L���S�D�N���J�X�E�L���S�R�M�D�P���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L���X���Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�M���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�����1�R�����þ�D�N���L���G�D���S�R�V�W�R�M�L���å�H�O�M�D���]�D���L�V�N�U�H�Q�R�ã�ü�X��

�L�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L���� �W�R�� �S�R�V�W�D�M�H�� �Q�H�P�R�J�X�ü�H���� �M�H�U�� �V�P�R�� �N�D�R�� �O�M�X�G�V�N�D�� �E�L�ü�D�� �S�X�Q�R�� �N�R�P�S�O�H�N�V�Q�L�M�L�� �L��

�G�L�Q�D�P�L�þ�Q�L�M�L���� �6�W�R�J�D�� �V�H�� �S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�P�R�� �N�D�R�� �Q�D�M�E�R�O�M�D�� �Y�H�U�]�L�M�D�� �V�H�E�H���� �ã�W�R�� �P�R�å�H�� �Y�D�U�L�U�D�W�L�� �R�G�� �M�H�G�Q�H�� �G�R��

�G�U�X�J�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H���� �W�R�� �M�H�V�W���� �R�G�� �M�H�G�Q�R�J�� �G�R�� �G�U�X�J�R�J�� �W�U�H�Q�X�W�N�D�� �X�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�P�� �å�L�Y�R�W�X����

�$�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�� �M�H�� �I�O�H�N�V�L�E�L�O�D�Q�� �S�R�M�D�P�� �X�Q�X�W�D�U�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D���� �ã�W�R�� �Q�H�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �Q�X�å�Q�R�� �O�R�ã�D�� �L�O�L��

�G�R�E�U�D�� �V�W�Y�D�U���� �M�H�U�� �]�D�S�U�D�Y�R�� �L�P�D�P�R�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �L�]�U�D�]�L�W�L�� �þ�L�W�D�Y�� �V�S�H�N�W�D�U�� �V�Y�R�M�H�� �R�V�R�E�Q�R�V�W�L���� �6�W�R�J�D��

�P�R�U�D�P�R���E�L�W�L���R�W�Y�R�U�H�Q�L���]�D���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X��da je identitet stalan i promjenjiv proces, kako u virtualnom 

�W�D�N�R���L���X���U�H�D�O�Q�R�P���åivotu. 
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�������=�$�.�/�-�8�ý�$�. 

�$�X�W�R�S�R�U�W�U�H�W�L���� �V�H�O�I�L�M�L�� �L�O�L�� �R�S�ü�H�Q�L�W�R�� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�D�� �W�L�M�H�O�D �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �Q�H�L�]�E�M�H�å�Q�D�� �V�X��

�Q�R�U�P�D���L���V�U�H�G�L�ã�W�H���X���Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�P���V�Y�L�M�H�W�X�����6�D�P�L�P���W�L�P�H���S�R�V�W�D�M�X���S�U�R�M�H�N�F�L�M�D �Q�D�ãe stvarnosti koju sami 

kreiramo i iza koje postoje mnogi interesi koji su usko vezani za identitet koji predstavljamo u 

virtualnim prostorima dana�ã�Q�M�H�J�� �G�U�X�ã�W�Y�D���� �3�R�W�U�H�E�D�� �]�D�� �W�D�N�Y�L�P�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�P�� �P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �V�D�P�L��

�Q�D�U�F�L�]�D�P�� �N�R�M�L�P�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �K�U�D�Q�H�� �V�Y�R�M�� �H�J�R�� �L�O�L�� �S�D�N�� �L�Q�W�H�U�H�V�� �]�D�� �L�]�J�U�D�G�Q�M�X�� �N�D�U�L�M�H�U�H���� �S�D�� �þ�D�N�� �L��

�L�V�S�U�H�S�O�L�W�D�Q�M�H�� �R�E�M�H�� �N�U�D�M�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�H�� �Q�H�� �P�R�U�D�M�X�� �E�L�W�L�� �Q�X�å�Q�R�� �V�D�P�R�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R�� �L�O�L�� �V�D�P�R�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�R����

�1�D�V�X�P�L�þ�Q�R�� �L�]�D�E�U�D�Q�L�� �S�U�H�G�O�R�ã�F�L�� �D�X�W�R�S�R�U�W�U�H�W�D�� �V�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D su postali niz od devet 

�S�R�U�W�U�H�W�D���L�]�U�D�ÿ�H�Q�L�K���W�H�K�Q�L�N�R�P���X�O�M�D���Q�D���S�O�D�W�Q�X�����N�R�M�L���V�X���X���S�U�R�F�H�V�X���L�]�U�D�G�H�� �S�R�W�D�N�O�L���Q�D���S�U�R�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���R��

�V�Y�U�V�L�� �V�D�P�L�K�� �V�H�O�I�L�M�D�� �L�� �V�D�P�R�S�U�R�P�R�F�L�M�H�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �W�H�� �R�� �V�W�D�E�L�O�Q�R�V�W�L��identiteta i 

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L���W�D�N�Y�H���U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H���R�V�R�E�H���X���G�D�Q�D�ã�Q�M�H�P���G�U�X�ã�W�Y�X�� 
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