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�0�D�U�N�H�W�L�Q�J���S�R�þ�L�Y�D���Q�D���U�D�]�P�M�H�Q�L���G�R�E�D�U�D���L�O�L���X�V�O�X�J�D���L�]�P�H�ÿ�X���G�Y�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�D���V�X�E�M�H�N�W�D�����R�G�Q�R�V�Q�R��

�Q�M�H�J�R�Y���R�V�Q�R�Y�Q�L���F�L�O�M���]�D�G�R�Y�R�O�M�H�Q�M�H���M�H���O�M�X�G�V�N�L�K���S�R�W�U�H�E�D���S�U�X�å�D�Q�M�H�P���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���X�V�O�X�J�D����

uz istodobno ostvarivanje profita za subjekt koji takve proizvode ili uslu�J�H�� �S�U�X�å�D�M�X���� �.�U�R�]��

�S�R�Y�L�M�H�V�W���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���M�H���L�P�D�R���Q�H�N�R�O�L�N�R���U�D�]�Y�R�M�Q�L�K���H�W�D�S�D�����S�R�þ�H�Y�ã�L���R�G���U�D�Q�R�J�����������V�W�R�O�M�H�ü�D���L���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�H��

�U�H�Y�R�O�X�F�L�M�H�����S�D���V�Y�H���G�R�����������V�W�R�O�M�H�ü�D���L���Q�M�H�J�R�Y�H���Q�H�S�U�R�I�L�W�Q�H���X�O�R�J�H���X���N�R�Q�W�H�N�V�W�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L����

�0�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �M�H�� �R�G�� �V�D�P�L�K�� �S�R�þ�H�W�D�N�D�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�� �E�L�R�� �N�O�M�X�þ�D�Q�� �]�D�� �S�U�R�P�R�F�L�M�X�� �Q�M�H�]�L�Q�L�K��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����%�H�]���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���S�U�R�G�D�M�D���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���Q�H���E�L���E�L�O�D���Q�L���S�U�L�E�O�L�å�Q�R���X�V�S�M�H�ã�Q�D���N�D�R��

�ã�W�R�� �W�U�H�Q�X�W�Q�R�� �M�H�V�W���� �'�R�G�L�U�Q�X�� �W�R�þ�N�X�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �L�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�D�� �X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D��

predstavlja E3 �L�]�O�R�å�E�D���� �Q�D�M�Y�H�ü�D���L���Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�D���L�]�O�R�å�E�D���X���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���� �,�Q�R�Y�D�F�L�M�H���X���Y�L�G�H�R�L�J�U�D�P�D��

�]�D�S�R�þ�H�O�D���M�H���W�Y�U�W�N�D��Nintendo 1980-ih godina, njezinim stopama nastavili su Sony i Microsoft, a 

�G�D�Q�D�V�� �Y�U�K�X�Q�D�F�� �V�Y�L�K�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�L�K�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�H�� �L�� �S�U�R�ã�Lrene 

stvarnosti.  

�8���R�Y�R�P���]�D�Y�U�ã�Q�R�P���U�D�G�X�����S�R�G���Q�D�V�O�R�Y�R�P���Ä�0�D�U�N�H�W�L�Q�J���L���L�Q�R�Y�D�F�L�M�H���X���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�³����

�S�U�L�N�D�]�D�W�L�� �ü�H�� �V�H�� �L�� �R�E�M�D�V�Q�L�W�L�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �Q�D�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���� �N�D�R�� �L�� �Y�H�]�D��

�L�]�P�H�ÿ�X���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���L���L�Q�R�Y�D�F�L�M�D���N�R�M�H���V�X���V�H���G�R�J�R�G�L�O�H���X���L�Q�G�X�V�W�U�L�Mi videoigara u proteklih 40 godina. 

�1�D�Y�H�V�W�L�� �ü�H�� �V�H�� �L�� �R�E�M�D�V�Q�L�W�L�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�H�� �N�R�M�H�� �V�X�� �R�E�L�O�M�H�å�L�O�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���� �N�D�R�� �L��

�Q�M�L�K�R�Y���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���L�]�X�P���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���Y�L�U�W�X�D�O�Q�H���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L���L���Q�M�H�]�L�Q�D���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�D���Y�D�å�Q�R�V�W���]�D���E�X�G�X�üi 

napredak �Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�L�P�D��razli�þ�L�W�L�K���O�M�X�G�V�N�L�K���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L���� 

 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L: marketing, promocija, industrija videoigara, inovacije, virtualna stvarnost 

  



 
 

ABSTRACT 

 

Marketing is based on the exchange of goods or services between two different entities, 

that is, its main goal is to meet human needs by providing different products or services, while 

making a profit for the entity that provides such products or services. Throughout history, 

marketing has had several stages of development, starting in the early 20th century and the 

industrial revolution, all the way to the 21st century and its non-profit role in the context of 

social activities. From the very beginning of the video game industry, marketing has been 

crucial in promotion of its products. Without quality marketing, video game sales would not be 

nearly as successful as they currently are. The point in which marketing and innovations in the 

video game industry meet is the E3 exhibition, the largest and most popular exhibition in the 

industry. Video game innovations were started by the company called Nintendo in the 1980s, 

while Sony and Microsoft followed in their footsteps, and today, the pinnacle of all 

technological innovations is the technology of virtual and augmented reality. 

�,�Q���W�K�L�V���I�L�Q�D�O���S�D�S�H�U�����W�L�W�O�H�G���³�0�D�U�N�H�W�L�Q�J���D�Q�G���,�Q�Q�R�Y�D�W�L�R�Q�V���L�Q���W�K�H���9�L�G�H�R���*�D�P�H���,�Q�G�X�V�W�U�\�´�����W�K�H��

importance of the impact of marketing on the video game industry, as well as the relationship 

between marketing and innovations that has occurred in the video game industry over the past 

40 years will be presented and explained. The most important innovations that left its mark on 

the video game industry will be listed and explained, as well as their impact on the invention of 

virtual reality technology and its potential importance for the future advancement of various 

areas of human activities. 

 

Keywords: marketing, promotion, video game industry, innovations, virtual reality 
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�,�=�-�$�9�$���2���$�.�$�'�(�0�6�.�2�-���ý�(�6�7�,�7�2�6�7�, 

 

 
kojom ja, �/�H�R���1�D�ÿ, �S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�H�P���G�D���M�H���P�R�M���]�D�Y�U�ã�Q�L��rad pod naslovom Marketing i inovacije u 

industriji videoigara, te mentorstvom doc.dr.sc. Damira �â�H�Ee i komentorstvom dr.sc. Igora 

Mavrina, �U�H�]�X�O�W�D�W���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���P�R�M�H�J�D���Y�O�D�V�W�L�W�R�J���U�D�G�D�����G�D���V�H���W�H�P�H�O�M�L���Q�D���P�R�M�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D���L��

�R�V�O�D�Q�M�D���Q�D���R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�X���O�L�W�H�U�D�W�X�U�X���N�D�R���ã�W�R���W�R���S�R�N�D�]�X�M�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�H���E�L�O�M�H�ã�N�H���L���E�L�E�O�L�R�J�U�D�I�L�M�D����

Izjavljujem da niti jedan dio �]�D�Y�U�ã�Q�R�J���U�D�G�D���Q�L�M�H���Q�D�S�L�V�D�Q���Q�D���Q�H�G�R�S�X�ã�W�H�Q���Q�D�þ�L�Q�����R�G�Q�R�V�Q�R���G�D���Q�L�M�H��

�S�U�H�S�L�V�D�Q���L�]���Q�H�F�L�W�L�U�D�Q�R�J���U�D�G�D�����S�D���W�D�N�R���Q�H���N�U�ã�L���Q�L�þ�L�M�D���D�X�W�R�U�V�N�D���S�U�D�Y�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���L�]�M�D�Y�O�M�X�M�H�P���G�D��

�Q�L�M�H�G�D�Q���G�L�R���R�Y�R�J�D���]�D�Y�U�ã�Q�R�J���U�D�G�D���Q�L�M�H���L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q���]�D���E�L�O�R���N�R�M�L���G�U�X�J�L���U�D�G���S�U�L���E�L�O�R���N�R�M�R�M���G�U�X�J�R�M��

�Y�L�V�R�N�R�ãkolskoj, znanstvenoj ili radnoj ustanovi. 
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1. UVOD 
 

M�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �M�H�� �Ä�S�U�R�F�H�V�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�D�� �L�� �S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�D�� �L�G�H�M�D���� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�� �X�V�O�X�J�D����

�R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�D�� �Q�M�L�K�R�Y�L�K�� �F�L�M�H�Q�D���� �S�U�R�P�R�F�L�M�H�� �L��distribucije kako bi se obavila razmjena koja 

zadovoljava ciljeve pojedinaca i organizacija�³�� (https://www.enciklopedija.hr; pristup: 

04.08.2020) Meler (2005: 10-22) tvrdi kako postoji nekoliko etapa razvoja marketinga kroz 

povijest, a one su: proizvodna koncepcija, prodajna koncepcija, marketing-koncepcija, 

marketing-kontrola i neprofitni marketing.  

�Ä�3romocija kao element marketing-mixa jest skup aktivnosti kojim se emitiraju ra�]�O�L�þ�L�W�H��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���L�]���J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�R�J���V�X�E�M�H�N�W�D���X���R�N�U�X�å�H�Q�M�H�����R�G�Q�R�V�Q�R���X���Q�D�M�Y�H�ü�R�M���P�M�H�U�L���Q�D���W�U�å�L�ã�W�H���³�����0�H�O�H�U����

2005: 261) Meler (2005: 263-264) �W�D�N�R�ÿ�H�U��navodi kako je p�U�R�P�R�F�L�M�D���V�D�P�R���M�H�G�D�Q���R�G���þ�H�W�L�U�L���E�L�W�Q�D��

elementa marketing-mixa, a njezin glavni zadatak je usposta�Y�L�W�L�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �L�]�P�H�ÿ�X��

�S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� �L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� O�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �M�H�� �G�L�R�� �S�U�R�P�R�F�L�M�H����odnosno �Äo�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �M�H�� �E�L�O�R�� �N�R�M�L��

�S�O�D�ü�H�Q�L���R�E�O�L�N���Q�H�R�V�R�E�Q�H���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H���L���S�U�R�P�R�F�L�M�H���L�G�H�M�D�����S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���X�V�O�X�J�D���R�G���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�J��

sponzora.�³��(Meler, 2005: 265) M�D�U�N�H�W�L�Q�J���X���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L�P�D���G�D��

�W�Y�U�W�N�D�P�D���L���U�D�]�Y�R�M�Q�L�P���V�W�X�G�L�M�L�P�D���N�R�M�L���L�]�U�D�ÿ�X�M�X���L�J�U�H���S�O�D�ü�D�M�X���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X���Y�O�D�V�W�L�W�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L��

usluga koji se pojavljuju u takvim igrama. �2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���P�R�å�H���E�L�W�L���L���L�]�Y�D�Q���Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�J���V�Y�L�M�H�W�D���L�J�U�H����

i to �N�D�G�D���M�H���U�L�M�H�þ���R���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�X���V�D�P�H���L�J�U�H�����L�O�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���S�R�P�R�ü�X���W�H���L�J�U�H�����S�U�L�O�L�N�R�P���þ�H�J�D���V�H���W�Y�U�W�N�H��

�V�O�X�å�H���E�U�R�M�Q�L�P���W�U�L�N�R�Y�L�P�D���N�D�N�R���E�L���G�R�Y�H�O�L���X��isti �N�R�Q�W�H�N�V�W���V�Y�R�M���S�U�R�L�]�Y�R�G���L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���L�J�U�X�����.�D�N�R���E�L��

�V�H�� �S�R�V�W�L�J�D�R�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�� �S�O�D�Q���� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L�� �P�R�U�D�M�X�� �L�V�W�U�D�å�L�Wi tko su njihovi ciljani 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�����R�G�Q�R�V�Q�R���L�J�U�D�þ�L, te odrediti njihove karakteristike i preferencije kako bi se znali na 

temelju njih i prilagoditi. (prema https://www.marketing-schools.org; pristup: 24.06.2020.) 

Kada se govori o marketingu i videoigrama �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �N�D�N�R�� �V�H�� �Q�D�M�Y�H�ü�D��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���L�]�O�R�å�E�D���X���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���Q�D�]�L�Y�D��Electronic Entertainment Expo (E3)�����R�G�U�å�D�Y�D 

se �R�G�� ������������ �J�R�G�L�Q�H���� �D�� �W�L�M�H�N�R�P�� �J�R�G�L�Q�D�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�� �M�H�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�O�D�� �E�U�R�M�Q�H naslove igara, ali i 

�S�U�H�G�V�W�D�Y�L�O�D�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�H�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�H�� �L�Qovacije u industriji videoigara. (prema 

https://www.pcgamer.com; pristup: 09.08.2020.) U kontekstu inovacija potrebno je spomenuti 

�W�U�L�� �Q�D�M�Y�H�ü�H�� �W�Y�U�W�N�H�� �X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�� �N�R�M�H�� �V�X�� �W�R�P�H�� �L�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �S�U�L�G�R�Q�L�M�H�O�H���� �D�� �W�R�� �V�X��Nintendo, Sony i 

Microsoft. Svojim igrama i konzolama donijele su revoluciju u svijetu videoigara, pa je tako 

Nintendo �S�U�Y�L���X�Y�H�R���S�U�L�þ�D�Q�M�H���S�U�L�þ�H���L���N�R�P�S�O�H�N�V�Q�H���O�L�N�R�Y�H���X���V�Y�R�M�H���L�J�U�H; Sony je uveo procesor od 

�������E�L�W�D�������'���J�U�D�I�L�þ�N�H���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L���L���S�R�N�U�H�W�D�þ���&�'-ova; a Microsoft opciju online igranja.  (prema 

Wesley i Barczak, 2010: 10-11, 53-59, 73) 
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 T�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�H���� �L�O�L�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�H�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�����N�X�O�P�L�Q�D�F�L�M�D�� �M�H�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�L�K�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�D�� �X��

�L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�����W�H���R�Q�D���V�Y�D�N�D�N�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W���L�J�D�U�D�����D�O�L���L���E�U�R�M�Q�L�K���S�R�G�U�X�þ�M�D���O�M�X�G�V�N�H��

djelatnosti, poput medicine, turizma ili vojske. (prema https://ec.europa.eu; pristup: 

07.08.2020.) 

�=�D���S�R�W�U�H�E�H���S�L�V�D�Q�M�D���R�Y�R�J���]�D�Y�U�ã�Q�R�J���U�D�G�D���D�X�W�R�U���V�H���S�R�Q�D�M�Y�L�ã�H���V�O�X�å�L�R��podacima iz literature 

Davida Wesleya i Glorie Barczak (Innovation and Marketing in the Video Game Industry, 

2010), Marcela Melera (Osnove marketinga, 2005), kao i brojnih internetskih izvora navedenih 

u popisu literature. �8���U�D�G�X���V�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�H���V�O�M�H�G�H�ü�H���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�H���P�H�W�R�G�H�� 

�x metoda analize - �U�D�ã�þ�O�D�Q�M�L�Y�D�Q�M�H�� �V�O�R�å�H�Q�L�K�� �S�R�M�P�R�Y�D���� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�� �L�� �]�D�N�O�M�X�þ�D�N�D�� �Q�D��njihove 

jednostavnije dijelove i elemente; 

�x induktivna metoda - �L�Q�G�X�N�W�L�Y�Q�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D�� �N�R�M�L�P�� �V�H�� �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �D�Q�D�O�L�]�H��

�S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L�K���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D���G�R�O�D�]�L���G�R���]�D�N�O�M�X�þ�N�D���R���R�S�ü�H�P���V�X�G�X���W�H���G�R�O�D�]�L���G�R���G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D���R�S�ü�L�K��

�]�D�N�O�M�X�þ�D�N�D�� 

�x metoda deskripcije - postupak jednost�D�Y�Q�R�J���R�S�L�V�L�Y�D�Q�M�D���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�����S�U�R�F�H�V�D���L���S�U�H�G�P�H�W�D���X��

�S�U�L�U�R�G�L���L���G�U�X�ã�W�Y�X���L���H�P�S�L�U�L�M�V�N�R���S�R�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�H���W�L�K���R�G�Q�R�V�D�����E�H�]���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�J���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�Q�M�D���L��

�W�X�P�D�þ�H�Q�M�D�� 

�x metoda kompilacije - �S�U�H�X�]�L�P�D�Q�M�H���U�H�]�X�O�W�D�W�D���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�R�J���U�D�G�D���G�U�X�J�L�K���D�X�W�R�U�D��

���R�S�D�å�D�Q�M�D���L���]�D�N�O�M�X�þ�D�N�D drugih autora) 
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2. MARKETING I RAZMJENA  
 

Marketing je �Ä(...) �S�U�R�F�H�V�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�D���L�� �S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�D�� �L�G�H�M�D���� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�� �X�V�O�X�J�D����

�R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�D�� �Q�M�L�K�R�Y�L�K�� �F�L�M�H�Q�D���� �S�U�R�P�R�F�L�M�H�� �L�� �G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �R�E�D�Y�L�O�D�� �U�D�]�P�M�H�Q�D�� �N�R�M�D��

zadovoljava ciljeve pojedinaca i organizacija.�³ (https://www.enciklopedija.hr; pristup: 

04.08.2020.) �7�D�N�R�ÿ�H�U���Ä�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �X�� �R�V�Q�R�Y�L�� �P�R�å�H�P�R�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �N�D�R�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�� �S�U�R�F�H�V�� �N�R�M�L�P��

�S�X�W�H�P���V�W�Y�D�U�D�Q�M�D���L���U�D�]�P�M�H�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���V���G�U�X�J�L�P�D���S�R�M�H�G�L�Q�F�L���L���J�U�X�S�H���G�R�E�L�Y�D�M�X���R�Q�R���ã�W�R��

im je �S�R�W�U�H�E�Q�R���L�O�L���ã�W�R���å�H�O�H���´ (Kotler, 1988: n.p.) �2�E�M�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�H���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�H���Q�D���Y�U�O�R���V�O�L�þ�D�Q���Q�D�þ�L�Q��

�R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X�� �S�U�R�F�H�V�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���� �D�O�L�� �.�R�W�O�H�U�R�Y�D�� �G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D�� �V�Y�D�N�D�N�R�� �M�H�� �S�X�Q�R�� �M�D�V�Q�L�M�D���� �X�� �Q�M�R�M�� �M�H��

�U�H�þ�H�Q�R���V�Y�H���E�L�W�Q�R�����Q�D���V�D�å�H�W���L���V�Y�L�P�D���O�D�N�R���U�D�]�X�P�O�M�L�Y���Q�D�þ�L�Q�� 

U proces marketinga ubraja se slijed svih aktivnosti koje povezuju proizvodnju i 

�S�R�W�U�R�ã�Q�M�X���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�X�� �G�D�� �X�V�O�X�J�H�� �L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� �E�X�G�X�� �X�V�P�M�H�U�H�Qi �S�U�H�P�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D���� �D��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R���S�R�W�U�H�E�D�P�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���V�X���X�V�P�M�H�U�H�Q�H���S�U�H�P�D���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D����Postoji nekoliko faza 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����D���R�Q�H���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H���V�Y�D�N�D�N�R���V�X���D�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�M�H���W�U�å�L�ãnih prilika, �R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H��

strategije, �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���L��odabir �F�L�O�M�Q�L�K���W�U�å�L�ã�W�D, planiranje programa marketinga, te organiziranje, 

�S�U�L�P�M�H�Q�D�� �L�� �N�R�Q�W�U�R�O�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K�� �Q�D�S�R�U�D�� (prema https://www.enciklopedija.hr; pristup: 

04.08.2020.), 

Meler (2005: 8) navodi kako �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�R�þ�L�Y�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�Q�L�P�� �W�U�D�Q�V�D�N�F�L�M�D�P�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R��

�U�D�]�P�M�H�Q�L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���L�]�P�H�ÿ�X���G�Y�D���V�X�E�M�H�N�W�D�����3redmeti takve razmjene �Q�H���P�R�U�D�M�X���E�L�W�L���V�D�P�R���I�L�]�L�þ�N�L��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�L���� �S�R�S�X�W�� �J�R�W�R�Y�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�O�L�� �Q�R�Y�F�D���� �Q�H�J�R�� �L�� �V�Y�H�� �R�Q�R�� �Q�H�R�S�L�S�O�M�L�Y�R�� ���Y�U�L�M�H�P�H���� �R�V�M�H�ü�D�M�L����

energ�L�M�D���� �ã�W�R�� �M�H�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �X�W�U�R�ã�L�W�L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �W�D�N�Y�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� �L�� �Q�D�V�W�D�O�L���� �%�L�W�Q�R�� �M�H�� �Q�D�J�O�D�V�L�W�L�� �N�D�N�R�� �V�H��

�W�U�D�Q�V�D�N�F�L�M�D���Q�H���R�G�Y�L�M�D���V�D�P�R���L�]�P�H�ÿ�X���S�U�R�G�D�Y�D�þ�D���L���N�X�S�F�D�����Y�H�ü���L�]�P�H�ÿ�X���E�L�O�R���N�R�M�D���G�Y�D���V�X�E�M�H�N�W�D�����7�D�N�R��

se za primjer transakcije uzima kada pojedinac gleda televizijski progr�D�P�����S�U�L���þ�H�P�X���Q�H���G�R�O�D�]�L��

�G�R�� �L�N�D�N�Y�H�� �I�L�]�L�þ�N�H�� �U�D�]�P�M�H�Q�H���� �D�O�L�� �V�Y�D�N�D�N�R�� �G�R�O�D�]�L�� �G�R�� �U�D�]�P�M�H�Q�H�� �V�O�R�E�R�G�Q�R�J�� �Y�U�H�P�H�Q�D�� �W�D�N�Y�R�J��

pojedinca i zabave koja je predstavljena na kanalu televizijskog prijemnika. Transakcija se 

�W�D�N�R�ÿ�H�U���R�G�Y�L�M�D���N�D�G�D���S�R�M�H�G�L�Q�D�F���G�D�M�H���P�L�O�R�G�D�U���F�U�N�Y�L�����L�D�N�R���]�Duzvrat ne dobiva �Q�L�ã�W�D���R�V�L�P���R�V�M�H�ü�D�M�D��

�Y�O�D�V�W�L�W�R�J���]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�D���L���P�L�U�Q�H���V�D�Y�M�H�V�W�L���M�H�U���M�H���X�þ�L�Q�L�R���G�R�E�U�R���G�M�H�O�R���� 

Meler (2005: 9) �W�D�N�R�ÿ�H�U���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���N�D�N�R��razmjena predstavlja proces davanja i primanja 

�X�� �I�X�Q�N�F�L�M�L�� �R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�D�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�H�� �L�O�L�� �S�V�L�K�R�O�R�ã�N�H�� �N�R�U�L�V�W�L���� �6�X�G�L�R�Qici koji stupaju u proces 

razmjene ocjenjuju i procjenjuju odnos primanja i davanja, odnosno koliki je stupanj ostvarenih 

�N�R�U�L�V�W�L���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���X�O�R�å�H�Q�H���W�U�R�ã�N�R�Y�H�����2�G�Y�L�M�D�Q�M�H���U�D�]�P�M�H�Q�V�N�R�J���S�U�R�F�H�V�D���L�]�P�H�ÿ�X���]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�L�K��

strana i jest temelj marketinga, te on �P�R�W�L�Y�L�U�D�� �Q�D�� �S�R�G�X�]�L�P�D�Q�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �D�N�F�L�M�D�� �Q�D�� �V�W�U�D�Q�L��

�S�R�W�U�D�å�Q�M�H�����Ä�0�H�ÿ�X�W�L�P�����Y�D�O�M�D���]�Q�D�W�L���N�D�N�R���V�H���U�D�]�P�M�H�Q�V�N�L���R�G�Q�R�V�L���L�]�P�H�ÿ�X���J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L�K subjekata na 
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�W�U�å�L�ã�W�X���X���Q�D�M�Y�H�ü�H�P���G�L�M�H�O�X���R�G�Y�L�M�D�M�X���S�R���Q�D�þ�H�O�X��quid pro quo1�����ã�W�R���]�Q�D�þ�L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���]�D vrijednost. 

Ili, �P�R�å�G�D�����N�R�Q�N�U�H�W�Q�L�M�H�����L�D�N�R���Q�H���E�D�ã���S�R�W�S�X�Q�R���H�N�R�Q�R�P�V�N�L�����Q�H�ã�W�R���]�D �Q�H�ã�W�R�����0�D�U�N�H�W�L�Q�J���V�H���Q�H���G�R�J�D�ÿ�D��

�X�N�R�O�L�N�R���G�Y�L�M�H���L�O�L���Y�L�ã�H���V�W�U�D�Q�D���Q�L�V�X���Y�R�O�M�Q�H �U�D�]�P�L�M�H�Q�L�W�L���Q�H�ã�W�R���]�D���Q�H�ã�W�R���G�U�X�J�R���³�����0�H�O�H�U������������: 9) 

Marketing se �X���S�U�R�ã�O�R�V�W�L���þ�H�V�W�R���L�]�M�H�G�Q�D�þ�D�Y�D�R���V���S�U�R�P�R�F�L�M�R�P�����R�G�Q�R�V�Q�R���R�J�O�D�ã�Dvanjem, iako 

�V�H�� �Q�M�H�J�R�Y�� �N�R�Q�F�H�S�F�L�M�V�N�L�� �S�U�L�V�W�X�S�� �Q�L�M�H�� �Q�L�N�D�G�D�� �X�� �F�L�M�H�O�R�V�W�L�� �U�D�]�X�P�L�R���� �'�D�Q�D�V�� �V�H�� �P�R�å�H�� �U�H�ü�L�� �N�D�N�R�� �M�H��

marketing izravno naslijedio prodajnu koncepciju kroz nekoliko evolucijskih etapa: proizvodna 

koncepcija, prodajna koncepcija, marketing-koncepcija, marketing-kontrola i dominacija, te 

neprofitni marketing. (prema Meler, 2005: 9) 

�,�]�� �V�Y�H�J�D�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�R�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R�J�� �X�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�X�� �P�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R�� �V�Y�D�N�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J��

�S�R�þ�L�Y�D���Q�D���W�U�å�L�ã�Q�R�M���U�D�]�P�M�H�Q�L�����D���S�U�H�G�P�H�W�L���W�D�N�Y�H���U�D�]�P�M�H�Q�H���Q�H���P�R�U�D�M�X���E�L�W�L���V�D�P�R���I�L�]�L�þ�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L����

Kad�D���M�H���U�L�M�H�þ���R���U�D�]�P�M�H�Q�L���P�R�å�H���V�H���U�H�ü�L���N�D�N�R���L���Y�U�L�M�H�P�H���S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���X�V�O�X�J�H���X���]�D�P�M�H�Q�X���]�D��

�Q�R�Y�D�F�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�L�� �R�E�O�L�N�� �U�D�]�P�M�H�Q�H���� �,�V�W�R�� �W�D�N�R���� �V�Y�R�� �R�Q�R�� �]�Q�D�Q�M�H�� �N�R�M�L�P�� �V�H��

�V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L�� �V�O�X�å�H�� �]�D�� �L�]�U�D�G�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �Q�H�R�S�L�S�O�M�L�Y�L���� �D�O�L�� �V�Y�D�N�D�N�R�� �Y�D�å�D�Q�� �R�E�O�L�N��

�U�D�]�P�M�H�Q�H�����X���R�Y�R�P���V�O�X�þ�D�M�X���U�D�]�P�M�H�Q�D���]�Q�D�Q�M�D���L���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L���]�D���Q�R�Y�D�F���� 

2.1. Etape razvoja marketinga 
 

Prva etapa razvoja marketinga naziva se proizvodnom koncepcijom, a nastala je 

�S�R�þ�H�W�N�R�P�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�D�� �W�L�M�H�N�R�P�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�H�� �U�H�Y�R�O�X�F�L�M�H���� �6���R�E�]�L�U�R�P�� �N�D�N�R�� �M�H�� �N�R�U�L�M�H�Q�� �U�L�M�H�þ�L��

proizvodnja uklopljen u naziv etape, �P�R�å�H���V�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���N�D�N�R���M�H���Q�M�Hzin glavni cilj bio proizvesti 

�P�D�V�R�Y�Q�X���S�R�Q�X�G�X���G�R�E�D�U�D�����0�D�V�R�Y�Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�D���X���R�Y�R�M���H�W�D�S�L���R�P�R�J�X�ü�H�Q�D���M�H���L�]�X�P�R�P���Q�L�]a novih 

strojeva, osobito parnog stroja, a u ist�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �V�P�D�Q�M�H�Q�L�� �V�X�� �W�U�R�ã�N�R�Y�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H, pa je bilo 

�P�R�J�X�ü�H���S�R�Q�X�G�L�W�L���M�H�I�W�L�Q�L�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���Q�H�J�R���ã�W�R���M�H���W�R���L�N�D�G���E�L�O�R���U�D�Q�L�M�H���X���S�R�Y�L�M�H�V�W�L�� (prema 

Meler, 2005: 10)   �ÄNaglasak je bio na �S�R�V�O�R�Y�Q�R�M�� �I�X�Q�N�F�L�M�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H���� �D�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�X�� �U�L�M�H�þ�� �V�X��

�L�P�D�O�L�� �L�Q�å�H�Q�M�H�U�L�� �L �W�H�K�Q�L�þ�D�U�L���� �ã�W�R�� �Q�D�V�� �X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P�� �V�P�L�V�O�X�� �X�S�X�ü�X�M�H�� �Q�D�� �W�H�K�Q�R�N�U�D�W�V�N�L�� �S�U�L�V�W�X�S�� �X 

�S�U�R�Y�H�G�E�L���R�Y�H���N�R�Q�F�H�S�F�L�M�H�����0�H�ÿ�X�W�L�P�����M�H�G�Q�D�N�R���W�D�N�R�����X�S�U�D�Y�R���M�H���S�R�V�O�R�Y�Q�D funkcija proizvodnje bila 

�P�M�H�V�W�R���J�G�M�H���V�H���R�G�O�X�þ�L�Y�D�O�R���ã�W�R���ü�H���V�H���S�U�R�L�]�Y�H�V�W�L���L���X �N�R�M�L�P���N�R�O�L�þ�L�Q�D�P�D�����3�U�H�Pa tome, temeljni moto 

ove koncepcije bio je maksimalizacija dobiti uz maksimalizaciju proizvodnje���³�����0�H�O�H�U������������: 

10) 

Meler (2005: 10) navodi kako je druga etapa razvoja marketinga prodajna koncepcija. 

�2�Q�D���M�H���Q�D�V�W�D�O�D���N�D�R���R�G�J�R�Y�R�U���Q�D���]�D�V�L�ü�H�Q�M�H���W�U�å�L�ã�W�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���R�Q�G�D���N�D�G�D���V�X���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L��

�S�R�þ�H�O�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���]�D���]�D�O�L�K�H�����D���Q�H���V�D�P�R���]�D���W�U�å�L�ã�W�H�����V���R�E�]�L�U�R�P���N�D�N�R���Q�L�M�H���G�R�Y�R�O�M�Q�R���V�D�P�R��

 
1 Quid pro quo, lat. = zamjena lica, jedan za drugoga 
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�S�U�R�L�]�Y�H�V�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���Q�H�J�R���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���W�D�M���S�U�R�L�]�Y�R�G���L���S�U�R�G�D�W�L���W�H���W�D�N�R���S�R�N�U�L�W�L���W�U�R�ã�N�R�Y�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H��

i ostvariti profit. Pro�G�D�M�Q�D���N�R�Q�F�H�S�F�L�M�D���E�L�O�D���M�H���G�R�P�L�Q�D�Q�W�Q�D���G�R���S�R�þ�H�W�N�D��1950-ih �J�R�G�L�Q�D�����������V�W�R�O�M�H�ü�D����

�D���E�L�O�D���M�H���]�Q�D�þ�D�M�Q�D���]�D���W�U�å�L�ã�Q�H���H�N�R�Q�R�P�L�M�H���]�D�S�D�G�D�����R�V�R�E�L�W�R���6�$�'-�D�����ÄNjezin temeljni moto je, dakle, 

bio maksimalizacija dobiti, kroz maksimalizaciju prodaje.�³�����0�H�O�H�U������������: 10) 

Nova koncepcija koja se razvila zbog nedostataka proizvodne i prodajne koncepcije, i 

to najprije kao teorija, naziva se marketing-�N�R�Q�F�H�S�F�L�M�D�����2�Q�R���ã�W�R���M�H���]�Q�D�þ�D�M�Q�R���]�D���R�Y�X���N�R�Q�F�H�S�F�L�M�X��

�M�H���W�R���G�D���V�H���S�U�Y�R���å�H�O�H���X�V�W�D�Q�R�Y�L�W�L���S�R�W�U�H�E�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�����N�R�Q�N�U�H�W�Q�L�M�H�����Q�M�L�K�R�Y�H �Q�D�P�M�H�U�H�����å�H�O�M�H��

�L�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D�� �Y�H�]�D�Q�D�� �X�]�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �N�R�M�H�� �N�X�S�X�M�X���� �L�� �W�H�N�� �R�Q�G�D�� �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �R�� �å�H�O�M�D�P�D��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�� �G�R�Q�R�V�H�� �R�G�O�X�N�H�� �R�� �W�R�P�H�� �N�D�N�D�Y�� �ü�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �S�U�R�L�]�Y�H�V�W�L���� �N�D�N�Y�D�� �ü�H�� �E�L�W�L��

�Q�M�H�J�R�Y�D���V�Y�R�M�V�W�Y�D�����G�L�]�D�M�Q�����X���N�D�N�Y�R�M���ü�H���D�P�E�D�O�D�å�L���E�L�W�L���V�S�D�N�L�U�D�Q. T�D�N�R�ÿ�H�U �V�H���R�G�O�X�þ�X�M�H���L���R���Q�M�H�J�R�Y�R�M��

cijeni, promociji i distribuciji. �2�Y�R�P�� �N�R�Q�F�H�S�F�L�M�R�P�� �å�H�O�L�� �V�H�� �R�V�W�Y�D�U�L�W�L�� �G�R�E�L�W���� �D�O�L�� �X�]�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�R��

�]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����.�D�N�R�� �R�Y�D�� �N�R�Q�F�H�S�F�L�M�D�� �S�R�O�D�]�L�� �R�G�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �G�R�E�L�O�D�� �M�H�� �Q�D�]�L�Y�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J-

koncepcija. Koncepcija je nastojala dokazati kako proizvod nije tek rezultat proizvodnog 

�S�U�R�F�H�V�D�����Q�H�J�R���U�H�]�X�O�W�D�W���W�U�å�L�ã�Q�L�K���]�D�K�W�M�H�Y�D���L���S�R�W�U�H�E�D�� (prema Meler, 2005: 10-11) �ÄDakle, temeljni 

moto marketing-koncepcije zapravo bio bi maksimalizacija dobiti, ali tek uz prethodnu 

�P�D�N�V�L�P�D�O�L�]�D�F�L�M�X�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�H�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �1�D�U�D�Y�Q�R���� �W�R�� �M�H�G�Q�D�N�R�� �W�D�N�R�� �]�Q�D�þ�L�� kako u uvjetima 

marketing-�N�R�Q�F�H�S�F�L�M�H�� �W�U�å�L�ã�Q�L�� �V�X�E�M�H�N�W�L�� �Q�D�� �V�W�U�D�Q�L�� �S�R�Q�X�G�H�� �]�D svoj temeljni moto moraju imati i 

krilaticu '�S�R�W�U�R�ã�D�þ���M�H���X�Y�L�M�H�N���X���S�U�D�Y�X'!�
�³�����0�H�O�H�U������������: 11) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Meler (2005: 313) tvrdi kako se �þ�H�W�Y�U�W�D�� �H�W�D�S�D�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �Q�D�]�L�Y�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J-

kontrolom���� �2�Q�D�� �V�H�� �P�R�å�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �N�D�R�� �Ä(...) skup postupaka za sustavnu kvantitativnu i 

�N�Y�D�O�L�W�D�W�L�Y�Q�X���Y�D�O�R�U�L�]�D�F�L�M�X���X�þ�L�Q�D�N�D���P�L�N�U�R�V�X�V�W�D�Y�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���L njihovih determinanti, s ciljem da 

Slika 1. Evolucija marketinga (Meler, 2005: 12) 
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�V�H���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�L�P���N�R�U�H�N�W�L�Y�Q�L�P���D�N�F�L�M�D�P�D �S�O�D�Q�V�N�R�J�����R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�V�N�R�J���L�O�L���L�]�Y�U�ã�Q�R�J���N�D�U�D�N�W�H�U�D�����R�Y�L��

�X�þ�L�Q�F�L�� �R�S�W�L�P�L�]�L�U�D�M�X���³�� ���0�H�O�H�U���� ��������: 313) Marketing-kontrola je ujedno i posljednja faza 

marketing-procesa, ali u samoj se �H�W�D�S�L���U�D�]�Y�R�M�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���V�S�R�P�L�Q�M�H���M�R�ã���L���Q�H�S�U�R�I�L�W�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J, 

o kojemu �ü�H���E�L�W�L���U�L�M�H�þ�L���X���G�D�O�M�Q�M�H�P���W�H�N�V�W�X. Glavni zadatak marketing-kontrole ustvari je kontrola 

funkcionir�D�Q�M�D���L���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�����R�G�Q�R�V�Q�R���R�Q�D���P�M�H�U�L���N�R�O�L�N�D���V�X��

�W�R�þ�Q�R���R�G�V�W�X�S�D�Q�M�D���L�]�P�H�ÿ�X���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�L�K���Q�R�U�P�D�W�L�Y�D���L���U�H�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�K���F�L�O�M�H�Y�D���S�R�M�H�G�L�Q�L�K���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K��

aktivnosti.  (prema Meler, 2005: 313) 

Kao posljednju etapu razvoja marketinga Meler (2005: 21-22) navodi neprofitni 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���� �7�D�N�D�Y�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �V�Y�H�� �V�X�E�M�H�N�W�H�� �N�R�M�L�� �V�X�G�M�H�O�X�M�X�� �X�� �E�L�O�R�� �N�D�N�Y�R�P�� �S�U�R�F�H�V�X��

�U�D�]�P�M�H�Q�H���� �D�O�L�� �N�R�M�L�� �Q�L�M�H�� �R�E�X�K�Y�D�ü�H�Q�� �N�R�Qvencionalnim marketingom. �8�� �I�R�N�X�V�X�� �V�X�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H��

djelatnosti, ali i djelatnosti polit�L�þ�N�L�K�� �V�W�U�D�Q�D�N�D���� �G�R�E�U�R�W�Y�R�U�Q�L�K�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �S�R�N�U�H�W�D����

vjerskih institucija i drugih, a koje mogu pridonijeti �Y�H�ü�L�P���L�O�L���P�D�Q�M�L�P���S�U�R�P�M�H�Q�D�P�D���X���G�U�X�ã�W�Y�X��

�R�S�ü�H�Q�L�W�R�����8�� �å�D�U�L�ã�W�X�� �Q�H�S�U�R�I�L�W�Q�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �M�H�� �I�L�O�D�Q�W�U�R�S�L�M�D2, a takva vrsta filantropskog, 

neprofitnog marketinga, �V�Y�R�M�H���L�]�Y�R�U�L�ã�W�H���L�P�D���X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���V�Y�M�H�W�V�N�L�P���U�H�O�L�J�L�M�D�P�D�����S�R�S�X�W���N�U�ã�ü�D�Q�V�W�Y�D����

budizma, hebrejizma, islama, i sl. Zapadna marketing-teorija u sklopu neprofitnog marketinga 

spominje i marketing neprofitnih organizacija, a ekvivalent tome u Republici Hrvatskoj je 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L���� 

�,�]�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�D�� �V�H�� �P�R�å�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R�� �M�H�� �X�� �S�U�R�ã�O�R�V�W�L�� �S�R�V�W�R�M�D�O�R�� �S�H�W�� �U�D�]�Y�R�M�Q�L�K�� �H�W�D�S�D��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����3�R�þ�H�Y�ã�L���R�G���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�H���N�R�Q�F�H�S�F�L�M�H���W�L�M�H�N�R�P���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�H���U�H�Y�R�O�X�F�L�M�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���V�H���X��

posljednjih 150 godina �U�D�]�Y�L�R���G�R���W�H���P�M�H�U�H���G�D���R�Q���G�D�Q�D�V���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���V�Y�D�N�D�N�R���M�H�G�Q�X���R�G���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�K��

�J�U�D�Q�D���P�R�G�H�U�Q�H���H�N�R�Q�R�P�L�M�H���L���W�U�å�L�ã�Q�L�K���W�U�D�Q�V�D�N�F�L�M�D�����D���X���Q�R�Y�L�M�H���Y�U�L�M�H�P�H���U�D�]�Y�L�R���V�H���X���W�]�Y�����Q�H�S�U�R�I�L�W�Q�L��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�����N�R�M�L���M�H���X�V�P�M�H�U�H�Q���Q�D���]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�Q�M�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���S�R�W�U�H�E�D�����D�O�L���E�H�]���R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�D���Lkakvog 

�S�U�R�I�L�W�D���S�U�L�O�L�N�R�P���S�U�X�å�D�Q�M�D���W�D�N�Y�L�K���X�V�O�X�J�D�����9�D�å�Q�R�V�W���Q�H�S�U�R�I�L�W�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���V�Y�D�N�D�N�R���ü�H���E�L�W�L���V�Y�H��

�Y�H�ü�D���X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L���V���R�E�]�L�U�R�P���Q�D���V�Y�H���Y�H�ü�L���E�U�R�M���Q�H�S�U�R�I�L�W�Q�L�K�����V�R�F�L�M�D�O�Q�R���R�U�L�M�H�Q�W�L�U�D�Q�L�K���X�G�U�X�J�D���N�R�M�H��

�Q�D�V�W�D�M�X���Q�H���V�D�P�R���X���5�H�S�X�E�O�L�F�L���+�U�Y�D�W�V�N�R�M�����Y�H�ü���L���X���þ�L�W�D�Y�R�P���V�Y�L�M�H�W�X��  

 

 

 

 

 
2 �)�L�O�D�Q�W�U�R�S�L�M�D��� ���S�U�D�N�W�L�þ�Q�L���Q�D�S�R�U���N�R�M�L���V�H���þ�L�Q�L���Q�D���G�R�E�U�R���G�U�X�J�L�K���O�M�X�G�L��(npr. dobrotvorni rad, zaklade, 
darovi i sl.) 
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3. PROMOCIJA, NJEZINA ULOGA I VRSTE  
 

�Ä�3�U�R�P�R�F�L�M�D���X���ã�L�U�H�P���]�Q�D�þ�H�Q�M�X���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���S�R�M�D�P���]�D���X�Q�D�S�U�H�ÿ�H�Q�M�H���Q�H�þ�H�J�D�����R�G �O�D�W�L�Q�V�N�H���U�L�M�H�þ�L��

promovere - �N�U�H�W�D�Q�M�H���Q�D�S�U�L�M�H�G�������D���X���X�å�H�P���V�P�L�V�O�X���S�U�R�P�R�F�L�M�D���N�D�R element marketing-mixa jest 

skup aktivnosti kojim se �H�P�L�W�L�U�D�M�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�H informacije iz gospodarskog subjekta u �R�N�U�X�å�H�Q�M�H����

�R�G�Q�R�V�Q�R�� �X�� �Q�D�M�Y�H�ü�R�M�� �P�M�H�U�L �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�H���³ (Meler, 2005: 261) Osim navedene definicije vrijedi 

�V�S�R�P�H�Q�X�W�L���N�D�N�R���M�H���Ä�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W���X�V�P�M�H�U�H�Q�D���Q�D���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�H���V���W�U�å�L�ã�W�H�P���L���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X��

radi �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D���E�U�R�M�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���Q�H�N�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���X�V�O�X�J�H���L�O�L���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D���M�D�Y�Q�R�J���S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�D���Q�H�N�H��

�L�G�H�M�H���L�O�L���S�U�R�M�H�N�W�D�����=�D�G�D�ü�D���M�R�M���M�H���V�W�Y�R�U�L�W�L���V�Y�L�M�H�V�W���R���S�R�V�W�R�M�D�Q�M�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���X�V�O�X�J�H���Q�D��

�W�U�å�L�ã�W�X���� �L�]�D�]�Y�D�W�L�� �L�Q�W�H�U�H�V�� �]�D�� �Q�H�N�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�R�P���� �G�D�W�L�� �G�R�Gatne informacije, razvijati 

�V�N�O�R�Q�R�V�W�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���L�O�L���N�X�S�D�F�D���S�U�H�P�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D���L�O�L���X�V�O�X�J�D�P�D���L���Q�M�H�J�R�Y�D�W�L���S�R�]�L�W�L�Y�Q�X��

�S�U�H�G�R�G�å�E�X���R���S�R�G�X�]�H�ü�X�����R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�L���L�O�L���G�U�å�D�Y�L���³����https://www.enciklopedija.hr; pristup: 04.09. 

2020) Melerova definicija svakako puno �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�H���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���S�R�M�D�P���S�U�R�P�R�F�L�M�H�����W�H���Q�D�Y�R�G�L��

�R�Q�R�� �Q�D�M�E�L�W�Q�L�M�H���� �N�D�N�R�� �R�Q�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �U�D�]�M�P�H�Q�X�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�R�J�� �V�X�E�M�H�N�W�D�� �L��

�Q�M�H�J�R�Y�R�J���F�L�O�M�D�Q�R�J���W�U�å�L�ã�W�D���� 

Temeljna podjela pojma promocije, odnosno njezinih aktivnosti, odnosi se na primarne 

(osnovne) promocijske aktivnosti���� �X�� �N�R�M�H�� �V�H�� �X�E�U�D�M�D�M�X�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���� �R�V�R�E�Q�D�� �S�U�R�G�D�M�D����

unaprj�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �S�U�R�G�D�M�H���� �R�G�Q�R�V�L�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �L�� �G�U������te na �V�H�N�X�Q�G�D�U�Q�H�� ���J�U�D�Q�L�þ�Q�H���� �S�U�R�P�R�F�L�M�V�N�H��

aktivnosti���� �N�R�M�H�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�H�� �Q�D�� �G�L�]�D�M�Q�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �Q�M�H�J�R�Y�X�� �D�P�E�D�O�D�å�X���� �S�U�R�S�D�J�D�Q�G�X�� �L�� �R�V�W�D�O�R����

�3�U�R�P�R�F�L�M�X�� �M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �L�� �S�U�R�P�D�W�U�D�W�L�� �V�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �V�W�D�M�D�O�L�ã�W�D���� �N�D�R��element marketing-mixa, 

organizacijsku jedinicu u gospodarskim subjektima, osnovnu djelatnost specijaliziranih 

gospodarskih subjekata, �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �V�� �W�U�å�L�ã�W�H�P, marketing-djelatnost, dopunsku djelatnost 

gospodarskih subjekata, te kao znanstvenu disciplinu. 

Primarni cilj promocije zadovoljenje je potreba i ostvarenje dobiti, dok sekundarni cilj 

predstavlja promjenu �F�M�H�Q�R�Y�Q�H�� �H�O�D�V�W�L�þ�Q�R�V�W�L�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H�� �]�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X����

�'�D�N�O�H���� �S�U�L�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�X�� �F�L�M�H�Q�D�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�D���M�H�� �Q�H�H�O�D�V�W�L�þ�Q�D���� �D�� �S�U�L�� �V�P�D�Q�M�H�Q�X�� �F�L�M�H�Q�D�� �R�Q�D�� �M�H�� �U�D�]�P�M�H�U�Q�R��

�H�O�D�V�W�L�þ�Q�D�����3�U�R�P�R�F�L�M�D���L�P�D���Q�H�N�R�O�L�N�R���X�þ�L�Q�D�N�D���Q�D���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�H���J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L�K���V�X�E�M�H�N�D�W�D�����S�D���W�D�N�R���X�W�M�H�þ�H��

�Q�D���S�R�Y�H�ü�D�Y�D�Q�M�H���S�U�R�G�D�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����S�R�P�D�å�H���S�U�L���O�D�Q�V�L�U�D�Q�M�X���L���U�H�D�O�L�]�D�F�L�M�L���Q�R�Y�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L���X�V�O�X�J�D����

�R�V�L�J�X�U�D�Y�D�� �R�O�D�N�ã�D�Q�L�� �S�U�R�O�D�]�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �N�U�R�]�� �N�D�Q�D�O�H�� �G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�H, �W�H�� �V�W�Y�D�U�D�� �L�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�Y�D��image 

gospodarskog subjekta. (prema Meler, 2005: 262) 
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Slika 2. �3�U�R�P�M�H�Q�D���R�E�O�L�N�D���N�U�L�Y�X�O�M�H���S�R�W�U�D�å�Q�M�H���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P���S�U�R�P�R�F�L�M�H�����0�H�O�H�U������������������������ 

 

 

Promocija je �V�D�P�R�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �þ�H�W�L�U�L�� �E�L�W�Q�D�� �H�O�H�P�H�Q�W�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J-mixa, a njezin glavni 

�]�D�G�D�W�D�N���M�H���X�V�S�R�V�W�D�Y�L�W�L���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X���L�]�P�H�ÿ�X���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����.�D�G�D���V�H���J�R�Y�R�U�L���R���Q�D�þ�L�Q�X��

promocije, �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �U�H�ü�L�� �N�D�N�R�� �R�Q�� �R�Y�L�V�L�� �R�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D���� �-�H�G�D�Q�� �R�G�� �W�D�N�Y�L�K��

�þ�L�P�E�H�Q�L�N�D���M�H���S�U�L�P�M�H�Q�D���N�R�Q�F�H�S�F�L�M�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���N�R�G���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D���J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�R�J���V�X�E�M�H�N�W�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U��

�M�H���]�Q�D�þ�D�M�Q�D���Y�H�O�L�þ�L�Q�D���W�R�J���J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�R�J���V�X�E�M�H�N�W�D���L���V�Y�D���R�Q�D���V�U�H�G�V�W�Y�D���N�R�M�D���J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L���V�X�E�M�H�N�W���L�P�D��

na raspolaganju za promociju. Vrlo bitne su i djelatnosti kojima se gospodarski subjekt bavi, 

�N�D�R���L���R�E�L�O�M�H�å�M�H���F�L�O�M�Q�R�J���W�U�å�L�ã�Q�R�J���V�H�J�P�H�Q�W�D���� �1�D���V�D�P�R�P kraju, potrebno je istaknuti i korelaciju 

proizvoda u proizvodnom programu gospodarskog subjekta i njegov �S�R�O�R�å�D�M�� �Q�D�� �N�U�L�Y�X�O�M�L��

�å�L�Y�R�W�Q�R�J���F�L�N�O�X�V�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� (prema Meler, 2005: 263-264) 

3.1. Og�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���N�D�R���G�L�R���S�U�R�P�R�F�L�M�H 
 

�Ä�2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �M�H�� �E�L�O�R�� �N�R�M�L�� �S�O�D�ü�H�Q�L�� �R�E�O�L�N�� �Q�H�R�V�R�E�Q�H�� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �L�� �S�U�R�P�R�F�L�M�H ideja, 

proizvoda ili usluga od prepoznatljivog sponzora. �3�R�M�D�P�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �M�H�� �Q�R�Y�L�M�H�J�� �G�D�W�X�P�D�� �X��

ekonomskoj teoriji, pa i u teoriji marketinga u nas. Ovaj pojam zamijenio je u nas tek nedavno 

pojam �H�N�R�Q�R�P�V�N�H�� �S�U�R�S�D�J�D�Q�G�H�� �N�R�M�L�� �M�H���� �S�D�N���� �]�D�P�L�M�H�Q�L�R���� �L�D�N�R�� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �Q�H�� �X�� �F�L�M�H�O�R�V�W�L�� pojam 

�U�H�N�O�D�P�H���� �N�R�M�L�� �V�H�� �S�U�D�N�W�L�þ�N�L�� �Y�H�ü�� �G�L�V�N�U�H�G�L�W�L�U�D�R�� �X�� �S�U�D�N�V�L���� �3�R�G�� �U�H�N�O�D�P�R�P podrazumijevamo 

pretjerano hvalisanje, sajamsko izvikivanje, neistinito i pretjerano isticanje kvalitete koja ne 

�S�R�V�W�R�M�L�����V���F�L�O�M�H�P���G�D���V�H���R�V�W�Y�D�U�L���ã�W�R���E�U�å�D �S�U�R�G�D�M�D�����E�R�O�M�H���U�H�þ�H�Q�R�����M�H�G�Q�R�N�U�D�W�Q�D���S�U�R�G�D�M�D�������G�D���V�H���S�U�R�G�D��

nekurentna roba.�³�� ���0�H�O�H�U���� ��������: 265) �2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �V�H�� �P�R�å�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �L�� �N�D�R�� �Ä�R�þ�L�W�R�Y�D�Q�M�H�� �N�R�M�H��

netko daje u okviru obavljanja svoje poslovne djelatnosti ili djelatnosti slobodnoga zanimanja, 

�D���N�R�M�H���M�H���X�V�P�M�H�U�H�Q�R���Q�D���S�U�R�P�L�G�å�E�X���U�D�G�L���S�R�V�S�M�H�ã�L�Y�D�Q�M�D���S�U�R�G�D�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���X�V�O�X�J�D�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L��
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nekretnine, prava i obveze���³�� ��http://struna.ihjj.hr; pristup 04.09.2020) Druga navedena 

definicija �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�H�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H�� �S�R�M�P�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���� �D�O�L�� �0�H�O�H�U���� �L�D�N�R�� �S�X�Q�R��

�R�S�ã�L�U�Q�L�M�H���X���V�Y�R�M�H�P���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�X�����U�D�G�L���L���G�L�V�W�L�Q�N�F�L�M�X���L�]�P�H�ÿ�X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���L���U�H�N�O�D�P�H�����ã�W�R���M�H���V�Y�D�N�D�N�R��

�S�R�E�O�L�å�H���L���S�X�Q�R���G�H�W�D�O�M�Q�L�M�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H���S�R�M�P�D���� 

Meler (2005: 265) spominje kako �S�R�V�W�R�M�L�� �U�D�]�O�L�N�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �S�R�M�P�R�Y�D�� �Ä�U�H�N�O�D�P�D�³�� �L��

�Ä�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�³���� �.�R�G�� �U�H�N�O�D�P�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�� �V�H�� �S�U�H�P�D�� �V�Y�R�P�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�X�� �R�G�Q�R�V�L�� �N�D�R�� �S�U�H�P�D��

�S�U�R�W�L�Y�Q�L�N�X���� �G�R�N�� �V�H�� �N�R�G�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�� �S�U�H�P�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�X�� �R�G�Q�R�V�L�� �N�D�R�� �S�U�H�P�D�� �S�D�U�W�Q�H�U�X����

�=�D�M�H�G�Q�L�þ�N�R���U�H�N�O�D�P�L���L���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X���M�H���G�D���V�X���R�E�R�M�H���G�L�R���H�N�R�Q�R�P�V�N�H���S�U�R�S�D�J�D�Q�G�H����Nadalje, pojam 

�S�U�R�S�D�J�D�Q�G�H���R�]�Q�D�þ�D�Y�D���ã�L�U�H�Q�M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K���L�G�H�M�D�����G�R�N�W�U�L�Q�D���L�O�L���Q�D�þ�H�O�D�����X�]���S�R�P�R�ü���L�V�W�L�Q�L�W�L�K���L�O�L���O�D�å�Q�L�K��

argumenata kako bi se njima pridobili pojedinci ili grupe s ciljem da budu nositelji takvih ideja. 

�3�U�R�S�D�J�D�Q�G�D���W�D�N�R�ÿ�H�U���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���R�E�O�L�N���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�D�����D���Q�M�Hzina �V�Y�U�K�D���M�H���L���S�U�H�Q�R�ã�H�Q�M�H���S�R�U�X�N�D���Q�D��

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���S�R�G�U�X�þ�M�L�P�D���O�M�X�G�V�N�R�J���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D�����S�R�S�X�W���S�R�O�L�W�L�N�H�����Y�R�M�V�N�H���L�O�L���]�G�U�D�Y�V�W�Y�D�����.�D�G�D���V�H���S�R�M�P�X��

�Ä�S�U�R�S�D�J�D�Q�G�D�³���G�R�G�D���U�L�M�H�þ���Ä�H�N�R�Q�R�P�V�N�D�³���R�Q�G�D���V�H���W�L�P�H���å�H�O�H���L�V�W�D�N�Q�X�W�L dva posebna atributa takve 

�S�U�R�S�D�J�D�Q�G�H���� �G�D�� �V�H�� �R�Q�D�� �X�S�R�W�U�H�E�O�M�D�Y�D�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �H�N�R�Q�R�P�L�M�H���� �W�H�� �G�D���R�Q�D�� �V�P�L�ã�O�M�H�Q�D�� �L��

�S�O�D�Q�L�U�D�Q�D�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �N�R�M�D�� �L�P�D�� �]�D�G�D�ü�X�� �L�]�Y�U�ã�L�W�L�� �R�E�M�H�N�W�L�Y�Q�R i �L�V�W�L�Q�L�W�R�� �L�Q�I�R�U�P�L�U�D�Q�M�H�� �Q�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P��

�S�R�G�U�X�þ�M�X���O�M�X�G�V�N�H���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�� �Ä�,�]���S�U�H�G�R�þ�H�Q�L�K �G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���L�V�W�L�þ�H�P�R���R�V�R�E�L�W�R���G�D���M�H���R�Q�D��

�S�O�D�ü�H�Q�D���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D�����G�D���X���V�H�E�L���V�D�G�U�å�L���N�U�H�D�W�L�Y�Q�X���N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�X�����W�H���G�D���V�H���Q�M�H�J�R�Y�L�P���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P��

trebaju �]�D�G�R�Y�R�O�M�L�W�L���S�R�W�U�H�E�H���S�R�W�U�R�ã�D�þa, proizvo�ÿa�þ�D���L���G�U�X�ã�W�Y�D���X cjelini.�³��(Meler, 2005: 267) 

�0�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R�� �S�R�V�W�R�M�L�� �Y�U�O�R�� �E�L�W�Q�D�� �U�D�]�O�L�N�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �S�R�M�P�R�Y�D�� �Ä�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�³�� �L��

�Ä�U�H�N�O�D�P�H�³�����2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���S�X�Q�R���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�M�L�����S�D�U�W�Q�H�U�V�N�L�����R�G�Q�R�V���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���X���R�G�Q�R�V�X��

�Q�D���V�Y�R�J���F�L�O�M�D�Q�R�J���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����G�R�N���M�H���U�H�N�O�D�P�D���V���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H���L�S�D�N���Q�H�ã�W�R���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�M�D���L���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D��

puno agre�V�L�Y�Q�L�M�L���Q�D�þ�L�Q���S�U�R�P�R�F�L�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���X�V�O�X�J�H�����3�U�R�P�R�F�L�M�D���X�M�H�G�L�Q�M�X�M�H���R�Y�D���G�Y�D���Q�D�Y�H�G�H�Q�D��

�S�R�M�P�D�����S�D���V�D�P�L�P���W�L�P�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���L���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L���F�L�O�M���L���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���L���U�H�N�O�D�P�H�����D���W�R���M�H���]�D�G�R�Y�R�O�M�H�Q�M�H��

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���S�R�W�U�H�E�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����X�]���L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R���R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�H���G�R�E�L�W�L�����V�D�P�R���M�H���Eitna razlika u pristupu 

�S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���V�Y�R�M�L�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D���� 
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4. I �6�7�5�$�ä�,�9�$�1�-�(���0�$�5�.�(�7�,�1�â�.�(���6�7�5�$�7�(�*�,�-�(���8���,�1�'�8�6�7�5�,�-�,��
VIDEOIGARA  

 

Kako je kvaliteta videoigara rasla tijekom godina, tako je rastao i broj ljudi koji ih igraju. 

�-�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �S�R�V�W�R�M�L�� �S�R�J�U�H�ã�Q�D���S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�D�� �N�D�N�R�� �Y�L�G�H�R�L�J�U�H�� �L�J�U�D�M�X�� �V�D�P�R�� �P�O�D�ÿ�H�� �P�X�ã�N�H�� �R�V�R�E�H����

�P�H�ÿ�X�W�L�P, �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�� �M�H�� �G�D���V�X�� �L�J�U�H�� �G�D�Q�D�V�� �G�L�R�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�H�� �V�X�S�N�X�O�W�X�U�H���� �3�U�H�P�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X��

(https://www.theesa.com; pristup: 04.09.2020), oko 65% odraslih ljudi u SAD-�X���L�J�U�D���U�D�þ�X�Q�D�O�Q�H��

�L�J�U�H���L�O�L���Y�L�G�H�R�L�J�U�H���Q�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���N�R�Q�]�R�O�D�P�D�����,�V�W�D���V�W�U�D�Q�L�F�D���Q�D�Y�H�O�D���M�H���S�R�G�D�W�D�N���N�D�N�R���å�H�Q�H���þ�L�Q�H����������

�X�N�X�S�Q�H���S�R�S�X�O�D�F�L�M�H���V�Y�L�K���L�J�U�D�þ�D�����D�����������U�R�G�L�W�H�O�M�D���Y�M�H�U�X�M�H���N�D�N�R���V�X���Y�L�G�H�R�L�J�U�H���H�G�X�N�D�W�L�Y�Q�H���]�D���Q�M�L�K�R�Y�X��

djecu. Iz navedenog se m�R�å�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���N�D�N�R���]�E�R�J���S�R�Y�H�ü�D�Q�R�J���E�U�R�M�D���L�J�U�D�þ�D���R�E�D���V�S�R�O�D, �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��

dobnih skupina, ali i pozitivnog stava roditelja oko videoigara i edukacije, �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L�� �X��

�S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�K���G�Y�D�G�H�V�H�W�D�N���J�R�G�L�Q�D���L�P�D�M�X���S�X�Q�R���Y�H�ü�L���P�R�W�L�Y���]�D���L�Q�W�H�J�U�L�U�D�Q�M�H���U�H�N�O�D�P�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L���X�V�O�X�J�D��

koje nude unutar svijeta videoigara.  

Marketing unutar videoigara �]�Q�D�þ�D�M�D�Q���M�H���S�R���W�R�P�H���ã�W�R���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L�P�D��

�G�D���S�O�D�ü�D�M�X���V�Y�R�M�H���L�P�H���L�O�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���N�R�M�L���V�H���S�U�L�N�D�]�X�M�X���X���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�P���L�J�U�D�P�D����On predstavlja novu, 

modernu metodu dopiranja do svojih cil�M�D�Q�L�K�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �D�O�L se ona �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �V�O�X�å�L��

�W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�P�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�P�D���� �S�R�S�X�W�� �R�V�O�D�Q�M�D�Q�M�D�� �Q�D�� �V�O�L�N�H���� �W�H�N�V�W���� �N�D�R�� �L�� �R�V�W�D�O�H�� �Q�D�þ�L�Q�H�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D��

�S�D�å�Q�M�H�����3�U�R�J�U�D�P�H�U�L���N�R�M�L���L�]�U�D�ÿ�X�M�X���L�J�U�H���E�O�L�V�N�R���V�X�U�D�ÿ�X�M�X���V���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L�P�D kako bi se pobrinuli da je 

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �ã�W�R�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�H�� �L�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�H�� �X�N�O�R�S�O�M�H�Q�R�� �X�� �L�J�U�X�� �8�� �P�Q�R�J�L�P�� �ü�H�� �V�O�X�þ�D�M�H�Y�L�P�D��

�S�R�W�U�H�E�H�� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�D�� �L�]�U�D�Y�Q�R�� �X�W�M�H�F�D�W�L�� �Q�D�� �L�]�J�O�H�G�� �L�J�U�H�� �L�� �V�D�P�� �Q�D�þ�L�Q�� �L�J�U�D�Q�M�D�����2�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L�� �V�X�� �N�U�R�]��

�S�R�Y�L�M�H�V�W�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�� �E�L�O�L�� �S�U�L�O�L�þ�Q�R�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L���� �D�O�L�� �L�� �D�J�U�H�V�L�Y�Q�L�� �X�� �V�Y�R�M�L�P�� �Q�D�V�W�R�M�Dnjima da oglase 

�R�U�J�D�Q�V�N�L�� �X�N�O�R�S�H�� �X�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�L�� �V�Y�L�M�H�W�� �Y�L�G�H�R�L�J�U�H���� �9�U�O�R�� �þ�H�V�W�R�� �V�H�� �X�� �L�J�U�D�P�D�� �P�R�J�X�� �Y�L�G�M�H�W�L�� �R�J�U�R�P�Q�L��

�U�H�N�O�D�P�Q�L�� �S�D�Q�R�L���� �E�D�ã�� �S�R�S�X�W�� �R�Q�L�K�� �X�� �V�W�Y�D�U�Q�R�P�� �å�L�Y�R�W�X���� �D�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�D�Q�� �V�O�X�þ�D�M�� �S�O�D�ü�H�Q�R�J�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D��

vidljiv je u sportskim igrama; tako u utrkama automobila imamo priliku vidjeti stvarne modele 

i poznate marke automobila, poput BMW-a, Forda, Opela i sl. U popularnim simulacijama 

nogometa �± FIFA-i i Pro Evolution Socceru �± marketing je primijenjen na dresovima poznatih 

nogometnih klubova, ili pak na digitalnim reklamnim panoima tik uz nogometni stadion, pa 

�W�D�N�R���L�P�D�P�R���S�U�L�O�L�N�X���þ�H�V�W�R���Y�L�G�M�H�W�L���O�R�J�R�W�L�S�R�Y�H��Nikea, Adidasa, Puma-e i drugih. �0�R�å�H���V�H���Y�L�G�M�H�W�L��

�N�D�N�R���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���X�Q�X�W�D�U���Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�J���V�Y�L�M�H�W�D���Q�L�M�H���Q�L�ã�W�D���G�U�X�J�D�þ�L�M�L���R�G���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���L���Q�D�þ�L�Q�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D��

u stvarnom svijetu, a �M�H�G�Q�D�N���M�H���Q�D�þ�L�Q�X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���X���I�L�O�P�R�Y�L�P�D���L�O�L���J�O�D�]�E�H�Q�L�P���Y�L�G�H�R���V�S�R�W�R�Y�L�P�D����

(prema https://www.marketing-schools.org; pristup: 24.06.2020) 

I�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���W�D�N�R�ÿ�H�U���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���S�D�P�H�W�Q�L�M�H���L���V�X�S�W�L�O�Q�L�M�H���Q�D�þ�L�Q�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D����

�8�P�M�H�V�W�R���G�D���S�U�H�W�U�S�D�M�X���L�J�U�D�þ�D���V�Y�R�M�L�P���V�O�R�J�D�Q�L�P�D���L�O�L���O�R�J�R�W�L�S�L�P�D�����R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L���P�R�J�X���X�N�O�R�S�L�W�L���V�Y�R�M�H��
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poruke u sam gameplay �L���W�R���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D���M�H���W�D�N�Y�D���S�R�U�X�N�D���Y�D�å�Q�D���]�D���L�V�N�X�V�W�Y�R���L�J�U�D�þa. Oglasi tako 

postaju funkcionalni dio igre, a ne samo puka distrakcija. �2�S�F�L�M�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �Xnutar igara 

�W�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�X�� �Y�U�O�R�� �S�U�L�O�D�J�R�G�O�M�L�Y�H���� �3�U�H�P�D��studiji �F�H�Q�W�U�D�� �]�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��The Diffusion Group 

(https://www.tdgresearch.com; pristup: 04.09.2020), oko 80% �L�J�U�D�þ�L�K��konzola �S�U�L�N�O�M�X�þ�H�Q�R je 

na internet, a to �L�P�� �R�P�R�J�X�üuje �U�H�G�R�Y�L�W�R�� �G�R�E�L�Y�D�Q�M�H�� �G�L�Q�D�P�L�þ�N�L�K�� �D�å�X�U�L�U�D�Q�M�D��njihovog �V�D�G�U�å�D�M�D����

Samim time �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L���P�R�J�X���S�R���å�H�O�M�L���P�L�M�H�Q�M�D�W�L���L���V�H�J�P�H�Q�W�L�U�D�W�L���V�Y�R�M�H���R�J�O�D�V�H����te odabrati �N�D�G�D���ü�H��

se koji oglas prikazati i �W�N�R�� �ü�H�� �E�L�W�L�� �F�L�O�M�D�Q�D�� �S�X�E�O�L�N�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L. Dakle, zbog velike 

�L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L�� �L�P�D�M�X�� �S�X�Q�R�� �Y�L�ã�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �S�U�L�O�D�J�R�G�E�H�� �V�Y�R�M�L�K�� �R�J�O�D�V�D��

�L�J�U�D�þ�L�P�D���� �D�� �N�D�N�R�� �M�H�� �G�D�Q�D�V�� �Y�H�O�L�N�D�� �Y�H�ü�L�Q�D�� �L�J�U�D�þ�L�K�� �N�R�Q�]�R�O�D�� �L�� �R�V�R�E�Q�L�K�� �U�D�þ�X�Q�D�O�D�� �S�U�L�N�O�M�X�þ�H�Q�R�� �Q�D��

internet, oni ta�N�R�ÿ�H�U���P�R�J�X���S�X�W�H�P���D�å�X�U�L�U�D�Q�M�D���V�D�P�L�K���L�J�D�U�D���X�E�D�F�L�Y�D�W�L���Q�R�Y�H���R�J�O�D�V�H�����X�N�O�D�Q�M�D�W�L���R�Q�H��

�V�W�D�U�L�M�H�����L�O�L���S�D�N���U�D�G�L�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���S�U�L�O�D�J�R�G�E�H���Q�D���Y�H�ü���S�R�V�W�R�M�H�ü�L�Pa.  

�2�G�U�H�ÿ�H�Q�L���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L���R�W�L�ã�O�L���V�X���L���N�R�U�D�N���G�D�O�M�H���W�H���V�D�P�L���L�]�U�D�ÿ�X�M�X���V�Y�R�M�H���Y�O�D�V�W�L�W�H���L�J�U�H���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R��

�X�� �V�Y�U�K�X�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �V�Y�R�M�L�K�� �S�U�R�L�]�R�Y�G�D�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�D���� �7�D�N�Y�L�� �L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�L�� �W�L�S�R�Y�L�� �R�J�O�D�V�D�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�X��

�W�Y�U�W�N�D�P�D�� �G�D�� �ã�D�O�M�X�� �M�D�þ�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �S�R�U�X�N�H���� �D�� �X�� �L�V�W�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �S�U�X�å�H�� �G�R�]�X�� �]�D�E�D�Y�H�� �V�Y�R�M�L�P��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�����0�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �X�Q�X�W�D�U�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �M�H�� �N�R�M�R�P�� �V�H�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �V�O�X�å�H�� �Y�H�O�L�N�H��

korporacije, �D���N�D�N�R���V�X���Y�L�G�H�R�L�J�U�H���S�R�V�W�D�O�H���J�O�R�E�D�O�Q�D���S�R�M�D�Y�D�����W�R���]�Q�D�þ�L���G�D���W�D�N�Y�H���N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�H���L�P�D�M�X��

�Y�H�O�L�N�X�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �S�U�R�I�L�W�L�U�D�Q�M�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X�ü�L�� �X�� �Q�M�L�P�D�� �V�Y�R�M�H�� �J�O�R�E�D�O�Q�R�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�H�� �E�U�H�Q�G�R�Y�H����

�5�D�]�O�R�J���]�E�R�J���N�R�M�H�J���P�D�Q�M�D���L���V�U�H�G�Q�M�D���S�R�G�X�]�H�ü�D���Q�H�P�D�M�X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���X���Y�L�G�H�R�L�J�U�D�Pa je 

�]�E�R�J���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�H���N�D�N�R���M�H���W�U�R�ã�D�N���W�D�N�Y�R�J���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���Y�U�O�R���þ�H�V�W�R���Y�H�ü�L���R�G���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R�J���R�V�W�Y�D�U�H�Q�R�J��

�S�U�R�I�L�W�D�� �W�D�N�Y�L�K�� �S�R�G�X�]�H�ü�D�� (prema https://www.marketing-schools.org; pristup: 24.06.2020) Iz 

�V�Y�H�J�D���Q�D�Y�H�G�H�Q�R�J���X���S�U�H�W�K�R�G�Q�R�P���R�G�O�R�P�N�X���W�H�N�V�W�D���P�R�å�H���V�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���N�D�N�R���M�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���X�Q�X�W�D�U��

igara isplativo samo za velike korporacije, dok one manje nemaju financijsku isplativost 

�X�O�D�J�D�Q�M�D���X���W�D�N�Y�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���� 

4.1. P�R�V�W�L�]�D�Q�M�H���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�J���L���X�V�S�M�H�ã�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Qga unutar videoigre 
 

Marketin�ã�N�L plan �X�Q�X�W�D�U�� �L�J�U�H�� �W�H�P�H�O�M�L�� �V�H�� �Q�D�� �U�D�]�L�Q�L�� �S�R�V�Y�H�ü�H�Q�R�V�W�L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �W�Y�U�W�N�H�� �S�U�H�P�D��

�V�Y�R�M�L�P�� �F�L�O�M�D�Q�L�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �L�J�U�D�þ�L�P�D�����3�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �R�J�O�D�V�D�� �X�Q�X�W�D�U�� �L�J�D�U�D�� �M�H�� �S�U�L�O�L�þ�Q�R��

jednostavan posao, ali s druge strane, dizajn novih, originalnih igara je puno kompliciraniji. 

�7�Y�U�W�N�D���P�R�U�D���]�Q�D�W�L���N�D�N�R���Q�D�M�E�R�O�M�H���S�U�R�F�L�M�H�Q�L�W�L���Y�O�D�V�W�L�W�H���F�L�O�M�H�Y�H���L���U�H�V�X�U�V�H���S�U�L�M�H���Q�H�J�R���ã�W�R���V�H���R�G�O�X�þ�L���N�R�M�L��

�ü�H���S�O�D�Q���S�U�L�P�L�M�H�Q�L�W�L���L���X���N�R�M�H�P���ü�H���V�P�M�H�U�X���L�ü�L�����3�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X���N�D�N�R���M�H���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L��

aspekt svakog �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J�� �S�O�D�Q�D�� �X�� �L�J�U�L�� �S�U�D�Y�L�O�Q�R�� �S�R�Y�H�]�D�W�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �V�� �L�J�U�R�P�� �N�R�M�D�� �Q�D�M�E�R�O�M�H��

odgovara promociji takvog proizvoda. Prilikom promoviranja proizvoda potrebno je imati u 

�Y�L�G�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �Gobne �V�N�X�S�L�Q�H�� �N�R�M�H�� �L�J�U�D�M�X�� �L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�� �W�L�S�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���� �7�D�N�R�� �P�O�D�ÿ�L�� �P�X�ã�N�D�U�F�L��
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pre�I�H�U�L�U�D�M�X���L�J�U�D�Q�M�H���V�S�R�U�W�V�N�L�K���L���D�N�F�L�M�V�N�L�K���L�J�D�U�D�����G�R�N���R�E�L�W�H�O�M�L���Y�L�ã�H���L�J�U�D�M�X���D�Y�D�Q�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��igre i one u 

�N�R�M�L�P�D���V�X���Q�D�M�]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�L�M�H���]�D�J�R�Q�H�W�N�H���N�R�M�H���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���U�L�M�H�ã�L�W�L�����2�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L���P�R�U�D�M�X���L�V�W�U�D�å�L�W�L���N�R�M�H��

�ü�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �Q�D�M�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�L�M�H�� �N�X�S�L�W�L���� �D�� �]�D�W�L�P�� �R�W�N�U�L�W�L�� �N�R�M�H�� �ü�H�� �L�J�U�H�� �W�L�� �L�V�W�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L��

najvjerojatnije igrati. (prema https://www.marketing-schools.org; pristup: 24.06.2020) �0�R�å�H���V�H��

�]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R �V�W�D�U�R�V�Q�D�� �G�R�E�� �L�J�U�D�þ�D�� �L�J�U�D�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�X�� �X�O�R�J�X�� �N�R�G�� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�D�� �]�E�R�J�� �å�D�Q�U�D�� �L�J�U�H�� �N�R�M�X��

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L���L�J�U�D�þ�L���L�J�U�D�M�X�����D���]�E�R�J���þ�H�J�D���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L���P�R�U�D�M�X���S�U�L�O�D�J�R�G�L�W�L���V�Y�R�M�H���R�J�O�D�V�H���W�D�N�Y�L�P���L�J�U�D�þ�L�P�D���L��

�L�J�U�D�P�D�����3�U�L�P�M�H�U�L�F�H�����E�H�]���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�Y�R�M�L�K���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L���E�L���P�R�J�O�L���S�R�V�W�D�Y�L�W�L���R�J�O�D�V���]�D��Nike 

tenisice u online Scrabble�����ã�W�R���V�Y�D�N�D�N�R���Q�L�M�H���S�U�Lkladno �W�D�N�Y�R�M���L�J�U�L���L���V�W�D�U�L�M�R�M���S�R�S�X�O�D�F�L�M�L���L�J�U�D�þ�D koji 

�M�X�� �L�J�U�D�M�X���� �7�D�N�Y�D�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �E�L�� �X�� �S�R�þ�H�W�N�X�� �E�L�O�D�� �R�V�X�ÿ�H�Q�D�� �Q�D�� �Q�H�X�V�S�M�H�K�� �L�� �X�S�U�D�Y�R�� �]�E�R�J�� �W�R�J�D�� �M�H��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�L�K�� �Q�D�Y�L�N�D�� �L�� �S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�D�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �]�D�� �S�R�V�W�L�]�D�Q�M�H�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�J�� �L��

�X�V�S�M�H�ã�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���X���L�J�U�L���� 

U�N�R�O�L�N�R���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ���G�L�]�D�M�Q�L�U�D���V�Y�R�M�X���Y�O�D�V�W�L�W�X���L�J�U�X�����R�Q���W�D�G�D���V�X�U�D�ÿ�X�M�H���V���S�U�R�J�U�D�P�H�U�L�P�D���L�J�D�U�D��

�N�D�N�R�� �E�L�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�� �X�N�O�R�S�L�R�� �V�Y�R�M�H�� �S�R�U�X�N�H�� �R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�� �X�� �L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�R�� �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �X�� �L�J�U�L���� �&�L�O�M�� �M�H��

�V�W�Y�R�U�L�W�L���U�D�Y�Q�R�W�H�å�X���L�]�P�H�ÿ�X���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���S�R�U�X�N�H���L���V�D�P�R�J��gameplaya. �1�H�X�V�S�M�H�K���V�H���P�R�å�H���G�R�J�R�G�L�W�L��

�X���V�O�X�þ�D�M�X���G�D���M�H���R�J�O�D�V���X���L�J�U�L���S�U�H�R�þ�L�W���� �ã�W�R���P�R�å�H���R�G�E�L�W�L���L�J�U�D�þ�H���R�G���L�J�U�D�Q�M�D���W�D�N�Y�H���L�J�U�H���� �3�R�W�U�H�E�Q�R���M�H��

naglasiti kako je stvaranje oglasa u igri tek prvi korak u promoviranju proizvoda u igri. Osim 

�R�J�O�D�V�D���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���L�]�U�D�G�L�W�L���L���S�R�V�H�E�Q�H���P�U�H�å�Q�H���V�W�U�D�Q�L�F�H���N�R�M�H���ü�H���S�U�D�W�L�W�L���V�Y�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���L���D�Q�D�Oizirati 

�S�R�G�D�W�N�H���W�H���W�D�N�R���S�U�R�F�L�M�H�Q�L�W�L���M�H���O�L���R�J�O�D�V���G�R�L�V�W�D���E�L�R���X�V�S�M�H�ã�D�Q���L�O�L���Q�H�� (prema https://www.marketing-

schools.org; pristup: 24.06.2020) 
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Slika 3. Splinter Cell: Chaos Theory, 2006. godina (prema 
www.lifewire.com; pristup: 04.09.2020) 

4.2. P�U�L�P�M�H�U�L���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���X���Y�L�G�H�R�L�J�U�D�P�D 
 

�8�� �V�O�M�H�G�H�ü�H�P�� �G�L�M�H�O�X�� �W�H�N�V�W�D�� �E�L�W�L�� �ü�H�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�L�� �Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�L���S�U�L�P�M�H�U�L�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �X�Q�X�W�D�U��

videoigara, �W�H�� �ü�H�� �V�Y�D�N�L�� �R�G�� �Q�M�L�K�� �E�L�W�L�� �X�N�U�D�W�N�R�� �R�S�L�V�D�Q���� �2�V�L�P�� �W�R�J�D, �E�L�W�L�� �ü�H�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�L�� �L�� �S�U�L�P�M�H�U�L��

�Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���N�R�M�H���V�X���L�]�U�D�ÿ�H�Q�H���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���N�D�R���G�L�R���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H tvrtke. 

 

 

 

Jedan od najboljih primjera �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �X�Q�X�W�D�U�� �L�J�U�H��je svakako naslov Tom Clancy's 

Splinter Cell: Chaos Theory �L�]���������������J�R�G�L�Q�H�����8�S�U�D�Y�R���M�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�D���L�J�U�D���S�U�L�Y�X�N�O�D���Y�L�ã�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��

�W�Y�U�W�N�L���N�R�M�H���V�X���E�L�O�H���]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�H���]�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���V�Y�R�M�L�K���S�U�R�]�L�Y�R�G�D�����D���V�Y�D�N�D���R�G���Q�M�L�K���M�H���]�D���W�R���L�P�D�O�D��

�G�U�X�J�D�þ�L�M�L�� �U�D�]�O�R�J���� �2�Q�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �V�Y�L�P�� �W�Y�U�W�N�D�P�D�� �E�L�O�R�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�R�� �M�H�� �G�D�� �V�X�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�O�L�� �L�V�S�O�D�W�L�Y�R�V�W��

�X�O�D�J�D�Q�M�D�� �X�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �X�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�L�� �V�H�U�L�M�D�O�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�� �Noji je imao svoj prepoznatljivi brend. 

Axe���� �S�R�]�Q�D�W�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�� �N�R�]�P�H�W�L�þ�N�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �]�D�� �P�X�ã�N�D�U�F�H���� �X�� �L�J�U�L�� �M�H�� �Y�L�G�L�R�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�� �]�D��

�S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H���V���P�X�ã�N�L�P���L�J�U�D�þ�L�P�D���X���G�R�E�L���R�G���������G�R���������J�R�G�L�Q�H����Razlog zbog kojeg se Axe �R�G�O�X�þ�L�R��

�]�D�� �W�X�� �G�R�E�Q�X�� �V�N�X�S�L�Q�X�� �O�H�å�L�� �X���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�L�� �N�D�N�R�� �V�X�� �E�U�R�M�Q�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�R�N�D�]�D�O�D�� �N�D�N�R�� �X�S�U�D�Y�R�� �W�X��

�Q�D�Y�H�G�H�Q�X���G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�X���V�N�X�S�L�Q�X���Q�D�M�Y�L�ã�H���S�U�L�Y�O�D�þ�L���Y�R�M�Q�D���E�R�U�E�D���N�R�M�D���M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���X���L�J�U�L���L���N�O�M�X�þ�Q�L���M�H��

dio njezinog gameplaya. Nokia�����X���������������J�R�G�L�Q�L���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���M�H�G�D�Q���R�G���Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D��

mobi�O�Q�L�K�� �X�U�H�ÿ�D�M�D���� �L�V�N�R�U�L�V�W�L�O�D�� �M�H�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X�� �G�D�� �M�H�� �L�J�U�D�� �S�U�H�S�X�Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�L�K�� �X�U�H�ÿ�D�M�D�� �L��

�R�S�U�H�P�H�����S�D���M�H���V�W�R�J�D���S�O�D�V�L�U�D�O�D���E�U�R�M�Q�H���U�H�N�O�D�P�H���N�R�M�H���V�X���R�P�R�J�X�ü�L�O�H���D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�X���Q�M�L�K�R�Y�L�K���P�R�E�L�O�Q�L�K��

�X�U�H�ÿ�D�M�D�� �V�� �R�S�U�H�P�R�P�� �Q�D�S�U�H�G�Q�H�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H�� �N�R�M�R�P�� �V�H�� �V�O�X�å�L�� �J�O�D�Y�Q�L�� �S�U�R�W�D�J�R�Q�L�V�W igre Sam Fisher. 

Poznati �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�� �U�D�þ�X�Q�D�O�Q�L�K�� �S�U�R�F�H�V�R�U�D��AMD �U�D�þ�X�Q�D�R je �Q�D�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X�� �N�D�N�R�� �Y�H�U�]�L�M�D�� �L�J�U�H�� �]�D��
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�R�V�R�E�Q�R���U�D�þ�X�Q�D�O�R���]�D�K�W�L�M�H�Y�D���Q�D�S�U�H�G�Q�L�M�X���U�D�þ�X�Q�D�O�Q�X���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�X���G�D���E�L���V�H���Q�H�V�P�H�W�D�Q�R���L�J�U�D�O�D�����V�W�R�J�D���M�H��

�X�V�S�L�R�� �G�R�S�U�L�M�H�W�L�� �G�R�� �W�H�K�Q�L�þ�N�L�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�L�M�H�J�� �G�L�M�H�O�D�� �S�R�S�X�O�D�F�L�M�H�� �N�R�M�D�� �N�X�S�X�M�H�� �R�V�R�E�Q�D�� �U�D�þ�X�Q�D�O�D, 

�F�L�O�M�D�M�X�ü�L�� �X�S�U�D�Y�R�� �L�J�U�D�þ�H�� �Y�L�G�H�R�L�J�U�H����(prema https://www.marketing-schools.org; pristup: 

24.06.2020) 

 �'�D�N�O�H�����R�V�L�P���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���X�Q�X�W�D�U���V�D�P�L�K���L�J�D�U�D�����S�R�V�W�R�M�H���L���E�U�R�M�Q�L���S�U�L�P�M�H�U�L���L�]�U�D�G�H���L�J�D�U�D���]�E�R�J��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����7�D�N�D�Y���W�L�S���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���X�J�O�D�Y�Q�R�P���M�H���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�þ�D�Q���]�D���V�W�D�U�L�M�X��

eru videoigara, onu iz 1980-ih i 1990-�L�K���J�R�G�L�Q�D�����������V�W�R�O�M�H�ü�D��  

 �-�H�G�D�Q�� �R�G�� �S�U�L�P�M�H�U�D�� �W�D�N�Y�R�J�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���M�H�� �L�� �L�J�U�D�� �S�R�G�� �Q�D�]�L�Y�R�P��Chase the Chuck 

Wagon. Igru je izradila Purina���� �W�Y�U�W�N�D�� �N�R�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� �K�U�D�Q�X�� �]�D�� �å�L�Y�R�W�L�Q�M�H���� �D�� �F�L�O�M�� �M�R�M�� �M�H�� �E�L�R��

promovirati novi brend hrane za pse koji se zvao Chuck Wagon. Navedena igra bila je dostupna 

�V�Y�L�P���N�X�S�F�L�P�D���N�R�M�L���V�X���S�R�V�O�D�O�L���G�R�N�D�]���X���R�E�O�L�N�X���Q�D�O�M�H�S�Q�L�F�D���V���Y�U�H�ü�L�F�D���K�U�D�Q�H���]�D���S�V�H�����6�O�M�H�G�H�ü�L���S�U�L�P�M�H�U��

je Cool Spot�����L�J�U�D���N�R�M�D���M�H���Q�D�V�W�D�O�D���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���V�O�X�å�E�H�Q�H���P�D�V�N�R�W�H���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�J���S�L�ü�D���X���6�$�'-u pod 

nazivom 7-Up. �2�Y�D�� �L�J�U�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �Q�D�M�E�R�O�M�H�� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�L�K�� �S�U�L�P�M�H�U�D�� �R�Y�D�N�Y�R�J�� �W�L�S�D��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���� �N�D�N�R�� �R�G�� �L�J�U�D�þ�D���� �D�O�L�� �L�� �ã�L�U�H�� �N�U�L�W�L�N�H����Jedan od negativnijih primjera izrade igre 

�L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���X���V�Y�U�K�X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D��McDonald's s igrom koja se zvala M.C. Kids. Ovaj 

�Q�D�V�O�R�Y���L�]�D�ã�D�R���M�H���]�D���S�U�Y�X��Nintendo konzolu, ali sam McDonald's �Q�L�M�H���E�L�R���]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Q���]�D�Y�U�ã�H�Q�L�P��

proizvodim i zbog toga nije promovirao igru. (prema https://www.marketing-schools.org; 

pristup: 24.06.2020) 

        �8���S�R�J�O�D�Y�O�M�X���V�H���P�R�J�O�R���X�Y�L�G�M�H�W�L���N�D�N�R���M�H���]�D���X�V�S�M�H�ã�Q�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���Y�L�G�H�R�L�J�U�H���S�R�W�U�H�E�Q�D���E�O�L�V�N�D���L��

�X�Q�D�S�U�L�M�H�G���G�R�E�U�R���L�V�S�O�D�Q�L�U�D�Q�D���V�X�U�D�G�Q�M�D���L�]�P�H�ÿ�X���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�D���L���U�D�]�Y�R�M�Q�R�J���W�L�P�D���N�R�M�L���U�D�G�L���Q�D���L�J�U�D�P�D����

Pri tome se iz naved�H�Q�L�K���S�U�L�P�M�H�U�D���P�R�å�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���N�D�N�R���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L���P�R�U�D�M�X���X�Y�L�G�M�H�W�L���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O��

�L�J�U�H�����L���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���W�R�J�D���R�G�O�X�þ�L�W�L���L�V�S�O�D�W�L���O�L���V�H���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�W�L���V�Y�R�M���S�U�R�L�]�Y�R�G���]�D�M�H�G�Q�R���V���W�D�N�Y�R�P���L�J�U�R�P����

�3�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �L�V�W�U�D�å�L�W�L�� �ã�W�R�� �W�R�þ�Q�R�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�D�� �L�J�U�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���� �Q�M�H�]�L�Q�� �å�D�Q�U���� �N�D�R�� �L�� �S�X�E�O�L�N�X��kojoj je 

�Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�D�����W�H���V�H���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L���R�G�O�X�þ�X�M�X���N�R�M�L���ü�H���W�R�þ�Q�R���S�U�R�L�]�Y�R�G���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�W�L���X���V�N�O�R�S�X��

te igre.  
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Slika 4. Nintendova SNES konzola (prema www.retrogamer.net; 
pristup: 04.09.2020) 

5. ELECTRONIC ENTERTAINMENT EXPO (E3) �± N�$�-�9�(�û�$��
�0�$�5�.�(�7�,�1�â�.�$���,�=�/�2�ä�%�$���8���6�9�,�-�(�7�8���9�,�'�(�2�,�*�$�5�$ 

 

Electronic Entertainment Expo, u svijetu igara poznatiji kao E3, prvi put je organiziran 

1995. godine, te je tada smjestio industriju videoigara na svjetsku pozornicu. 

Videoigre su tijekom 1990-�L�K�� �J�R�G�L�Q�D�� �V�P�D�W�U�D�Q�H�� �Q�D�M�R�E�L�þ�Q�L�M�L�P�� �L�J�U�D�þ�N�D�P�D���� �X�J�O�D�Y�Q�R�P�� �]�E�R�J��

�W�D�G�D�ã�Q�M�H��Nintendove �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H����Nintendo �M�H�� �F�L�O�M�D�R�� �Q�D�� �P�O�D�ÿ�H�� �L�J�U�D�þ�H���� �ã�W�R�� �M�H��

�N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�V�N�H�� �W�Y�U�W�N�H�� �S�U�L�V�L�O�L�O�R�� �G�D�� �S�R�W�U�D�å�H�� �D�O�W�H�U�Q�D�W�L�Y�Q�H�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�H���� �,�J�U�H�� �S�R�S�X�W��Mysta, ili Mortal 

Kombata, koji je popularan i danas, 25 godina nakon prve igre, �S�U�L�Y�X�N�O�H���V�X���L���Q�H�ã�W�R���V�W�D�U�L�M�H���L�J�U�D�þ�H����

�,�S�D�N�����ã�L�U�R�M���M�D�Y�Q�R�V�W�L���V�P�H�W�D�O�D���M�H���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D���N�D�N�R���V�X���W�H���Q�R�Y�H���L�J�U�H���E�L�O�H���S�U�H�S�X�Q�H���Q�D�V�L�O�M�D���L���N�U�Y�L�����V�W�R�J�D���V�X��

�L�]�G�D�Y�D�þ�L�� �L�J�D�U�D���� �V�W�U�D�K�X�M�X�ü�L�� �R�G�� �Q�D�G�]�R�U�D�� �L�� �N�D�]�Q�L�� �Y�O�D�G�H�� �6�$�'-a, stvorili tzv. Interactive Digital 

Software Association (ISDA)3. ISDA je ubrzo nakon toga postala Entertainment Software 

Association (ESA)4, ujedinjeni blok koji predstavlja industriju igara. ISDA �M�H���S�U�H�G�O�R�å�L�R��ESRB 

sustav �R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�D�� �G�R�E�Q�H�� �J�U�D�Q�L�F�H�� �]�D�� �L�J�U�D�Q�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �Q�D�V�L�O�Q�L�K�� �L�J�D�U�D, a granice su 

standardizirane po uzoru na tada �S�R�V�W�R�M�H�üe dobne granice za filmove. Kongres SAD-a odobrio 

je ESRB i dopustio industriji igara da nastavi sa svojim radom. Novi napredak u tehnologiji 

�R�P�R�J�X�ü�L�R�� �M�H�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�M�H�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �R�V�R�E�Q�L�K�� �U�D�þ�X�Q�D�O�D���� �D�� �L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R�� �M�H�� �Q�R�Y�D�� ���'�� �J�U�D�I�L�N�D�� �L�J�U�D�P�D��

�R�W�Y�R�U�L�O�D���E�U�R�M�Q�H�����G�R�W�D�G���Q�H�Y�L�ÿ�H�Q�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L����Sony, visoko cijenjena i pouzdana tvrtka za izradu 

elektroni�þ�N�L�K�� �X�U�H�ÿ�D�M�D���� ������������ �J�R�G�L�Q�H �S�R�þ�H�R je s razvojem prve PlayStation �N�R�Q�]�R�O�H���� �ã�W�R�� �M�H��

predstavilo ogroman korak naprijed u svijetu videoigara. (prema Carman, 2020) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
3 �,�Q�W�H�U�D�F�W�L�Y�H���'�L�J�L�W�D�O���6�R�I�W�Z�D�U�H���$�V�V�R�F�L�D�W�L�R�Q�����,�6�'�$����� ���8�G�U�X�å�H�Q�M�H���]�D���L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�L���G�L�J�L�W�D�O�Q�L���V�R�I�W�Y�H�U 
4 �(�Q�W�H�U�W�D�L�Q�P�H�Q�W���6�R�I�W�Z�D�U�H���$�V�V�R�F�L�D�W�L�R�Q�����(�6�$����� ���8�G�U�X�å�H�Q�M�H���V�R�I�W�Y�H�U�D���]�D���]�D�E�D�Y�X 
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Slika 5. �3�U�Y�D���(�����L�]�O�R�å�E�D��- 1995. godina (prema www.funstockretro.co.uk; pristup: 04.09.2020) 

5.1. Prvi  E3 �± 1995. godina 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prva E3 �L�]�O�R�å�E�D��1995. bila je golem uspjeh�����D���S�R�V�M�H�W�L�O�R���M�X���M�H���Y�L�ã�H od 40.000 polaznika. Bio 

je to �N�O�M�X�þ�D�Q���W�U�H�Q�X�W�D�N���X���S�R�Y�L�M�H�V�W�L���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���� �R�V�W�Y�D�U�H�Q���X���H�U�L���N�D�G�D���V�X���W�U�å�L�ã�W�H�P���L�J�D�U�D���G�R�P�L�Q�L�U�D�O�L��

Super Nintendo i Sega Genesis konzole, a PlayStation i Nintendo 64 bile su tek novi proizvod 

�Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�����,�]�O�R�å�E�D���M�H���S�U�L�Y�X�N�O�D���E�U�R�M�Q�H���S�R�]�Q�D�W�H���R�V�R�E�H�����S�D���M�H���W�D�N�R���Ä�N�U�D�O�M���S�R�S�D�³���0�L�F�K�D�H�O���-�D�F�N�V�R�Q��

bio prisutan na Sonyjevoj �]�D�E�D�Y�L���Q�D�N�R�Q���L�]�O�R�å�E�H�����S�R�]�Q�D�W�L���S�M�H�Y�D�þ���6�H�D�O���Q�D�V�W�X�S�L�R���M�H���Q�D��Nintendovoj 

�L�]�O�R�å�E�L�����D���R�V�L�P���Q�M�L�K���S�R�M�D�Y�L�O�L���V�X���V�H���L���U�H�G�D�W�H�O�M���6�W�H�Y�H�Q���6�S�L�H�O�E�H�U�J���W�H���J�O�X�P�D�F���6�\�O�Y�H�V�W�H�U���6�W�D�O�O�R�Q�H����Prvi 

E3 �E�L�R���M�H���L���V�Y�R�M�H�Y�U�V�Q�D���S�R�E�X�Q�D���S�U�R�W�L�Y���P�D�U�J�L�Q�D�O�L�]�D�F�L�M�H���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���R�G���V�W�U�D�Q�H���V�W�D�U�L�K���� �Y�H�ü���R�G�D�Y�Q�R��

afirmiranih industrija, poput filmske ili glazbene. (prema Campbell, 2019) Igre od 1995. godine 

pa nadalje nagnale su �F�M�H�O�R�N�X�S�Q�X���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X���G�D���V�H���X�V�U�H�G�R�W�R�þ�L���Q�D���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�X���L�J�D�U�D�����8���W�R���Y�U�L�M�H�P�H��

�S�R�M�D�Y�L�O�L�� �V�X�� �V�H�� �Q�R�Y�L�� �å�D�Q�U�R�Y�L�� �L�J�D�U�D���� �N�L�Q�H�P�D�W�R�J�U�D�I�V�N�R�� �S�U�L�S�R�Y�L�M�H�G�D�Q�M�H�� �S�U�L�þ�H���� �D�� �L�J�U�H�� �S�R�S�X�W��Tomb 

Raidera ili Resident Evila potisnuli su tehnologiju do novih granica. (prema Carman, 2020) 

5.2. E3 �L���ã�H�V�W�D���J�H�Q�H�U�D�F�L�M�D���N�R�Q�]�R�O�D��(od 2002. �± 2009. godine) 
 

�8���W�U�H�Q�X�W�N�X���N�D�G�D���M�H���Ä�ã�H�V�W�D���J�H�Q�H�U�D�F�L�M�D�³���N�R�Q�]�R�O�D���E�L�O�D���Q�D���V�Y�R�P���Y�U�K�X�Q�F�X�����D���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D��

�G�R�å�L�Y�M�H�O�D���G�R�W�D�G���Q�D�M�Y�H�ü�X���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W���L���U�D�ã�L�U�H�Q�R�V�W���P�H�ÿ�X���L�J�U�D�þ�L�P�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���å�D�Q�U�R�Y�V�N�L�K���X�N�X�V�D����tri 

�J�L�J�D�Q�W�D���V�X���S�U�H�X�]�H�O�D���Y�R�G�H�ü�X���X�O�R�J�X���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�����D���W�D�N�Y�D���V�L�W�X�D�F�L�M�D���R�V�W�D�Oa je i do danas. Tri giganta �± 

Sony, Microsoft i Nintendo �± �L�P�D�O�L���V�X���Q�D�M�Y�H�ü�X���G�R�P�L�Q�D�F�L�M�X���Q�D��E3 �L�]�O�R�å�E�D�P�D��od 2002. do 2009. 
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godine. Godine 2005. E3 �L�]�O�R�å�E�D�� �M�H�� �S�R�� �S�U�Y�L�� �S�X�W�� �G�R�E�L�O�D�� �P�H�G�L�M�V�N�X�� �S�R�N�U�L�Y�H�Q�R�V�W�� �Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P��

�W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�P�� �S�U�R�J�U�D�P�L�P�D���� �D�� �S�R�V�M�H�ü�H�Q�R�V�W�� �W�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �G�R�V�H�J�O�D�� �M�H�� �E�U�R�M�N�X�� �R�G�� ������ �W�L�V�X�ü�D�� �O�M�X�G�L���� �,�V�W�H��

godine najavljene su i nove, revolucionarne konzole �± Sonyjev PlayStation 3 i Microsoftov Xbox 

360. �0�H�ÿ�X�W�L�P�����L�]�O�R�å�E�D�� �M�H brzo postala �å�U�W�Y�D�� �Y�O�D�V�W�L�W�R�J�� �X�V�S�M�H�K�D����ESA je smanjila raspon 

konferencije �M�H�U���V�X���L�]�O�D�J�D�þ�L���V�P�D�W�U�D�O�L��kako je postalo pre�W�H�ã�N�R doprijeti do svoje ciljane publike 

zbog �V�Y�H���Y�H�ü�H�J���U�D�V�W�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���L�J�U�D�ü�L�K���å�D�Q�U�R�Y�D���L���P�H�G�L�M�D. Kao rezultat toga, od 2007. do 2008. 

godine, ime E3 brenda je promijenjeno u E3 Media & Business Summit5. Broj posjetitelja bio 

je �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q���Q�D���������W�L�V�X�ü�D ljudi�����D���R�Y�L���S�R�W�H�]�L���Q�D�ã�W�H�W�L�O�L���V�X���E�U�H�Q�G�X��E3 jer je medijska pokrivenost 

�G�R�J�D�ÿ�D�M�D��postala �S�U�H�Y�L�ã�H �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�D�� E3 je tako �S�R�V�W�D�R���N�R�U�S�R�U�D�W�L�Y�Q�L���G�R�J�D�ÿ�D�M, i iako je novim 

�E�U�H�Q�G�R�P���E�L�O�R���S�X�Q�R���O�D�N�ã�H���X�S�U�D�Y�O�M�D�W�L, on je skoro sam doveo do vlastite propasti. ESA je ubrzo 

shvatio kako su blogeri, novinari i �R�V�R�E�H�� �L�]�� �M�D�Y�Q�R�J�� �å�L�Y�R�W�D�� �E�L�O�L���J�O�D�Y�Q�D�� �S�R�N�U�H�W�D�þ�N�D�� �V�Q�D�J�D�� �V�Y�L�K��

�S�U�H�W�K�R�G�Q�L�K���L�]�O�R�å�E�L�����D���W�R�J�D���W�D�G�D���Y�L�ã�H���Q�L�M�H���E�L�O�R�� (Carman, 2020, pristup: 09. 08. 2020.) 

5.3. Povratak originalnom nazivu i razdoblje od 2009.  do 2018. godine 
 

ESA je ������������ �J�R�G�L�Q�H���L�]�O�R�å�E�L���Y�U�D�W�L�R���R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�L���Q�D�]�L�Y���L���M�R�ã���M�H�G�Q�R�P���R�W�Y�R�U�L�R���V�Y�R�M�D���Y�U�D�W�D���ã�L�U�R�M��

�S�X�E�O�L�F�L�����þ�L�P�H���V�X���S�U�L�Y�X�N�O�L���R�N�R���������W�L�V�X�ü�X���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�����9�H�ü���L�G�X�ü�H���J�R�G�L�Q�H���S�R���S�U�Y�L���S�X�W�D���S�R�M�D�Y�L�O�L���V�X���V�H��

�U�D�]�Y�R�M�Q�L���S�U�R�J�U�D�P�H�U�L���N�R�M�L���Q�L�V�X���E�L�O�L���þ�O�D�Q�R�Y�L���W�U�L���U�D�Q�L�M�H���V�S�R�P�H�Q�X�W�D���J�L�J�D�Q�W�D���X���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�����7�Y�U�W�N�H���N�D�R��

�ã�W�R���V�X��Ubisoft, Konami i EA �G�R�S�U�L�Q�L�M�H�O�L���V�X���L�]�O�R�å�E�L���V�Y�R�M�L�P���L�J�U�D�P�D���L���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���S�R�P�R�J�O�L���S�U�R�ã�L�U�L�W�L��

doseg E3 �L�]�O�R�å�E�H�����*�R�G�L�Q�H��������������E3 �M�H���S�R���S�U�Y�L���S�X�W�D���G�R�S�X�V�W�L�R���ã�L�U�R�M���M�D�Y�Q�R�V�W�L���L���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�P�D���G�D��

�S�R�V�M�H�W�H�� �L�]�O�R�å�E�X���� �S�U�L�V�X�V�W�Y�X�M�X�� �U�D�]�J�R�Y�R�U�L�P�D���� �L�Q�W�H�U�Y�M�X�L�P�D���� �V�X�V�U�H�W�Q�X�� �V�H�� �V�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�F�L�P�D�� �W�Y�U�W�N�L�� �L 

�R�G�L�J�U�D�M�X���S�U�R�E�Q�H�����Q�H�G�R�Y�U�ã�H�Q�H���Y�H�U�]�L�M�H���Q�D�G�R�O�D�]�H�ü�L�K���L�J�D�U�D�����8���W�R�P���U�D�]�G�R�E�O�M�X���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W��E3 �L�]�O�R�å�E�L��

�U�D�V�W�H�� �L�� �]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L�� �R�Q�O�L�Q�H�� �S�O�D�W�I�R�U�P�D�P�D�� �L�� �U�D�]�Q�L�P��streaming uslugama, poput Twitcha. Na taj 

�Q�D�þ�L�Q��E3 �M�H���P�R�J�D�R���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�W�L���V�Y�R�M�H���V�D�G�U�å�D�M�H���L���N�R�Q�I�H�U�H�Q�F�L�M�H���X�å�L�Y�R���J�O�H�Gateljima diljem svijeta, a 

�N�R�M�L���Q�L�V�X���P�R�U�D�O�L���I�L�]�L�þ�N�L���E�L�W�L���S�U�L�V�X�W�Q�L���Q�D���V�D�P�R�M���L�]�O�R�å�E�L�����1�R���M�R�ã���M�H�G�Q�R�P���M�H���X�V�S�M�H�K��E3 �L�]�O�R�å�E�H���]�Q�D�þ�L�R��

�G�D���V�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���W�Y�U�W�N�H���L�P�D�O�H���S�R�W�H�ã�N�R�ü�D���X���G�R�S�L�U�D�Q�M�X���G�R���V�Y�R�M�L�K���F�L�O�M�D�Q�L�K���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����R�V�R�E�L�W�R���]�E�R�J��

�W�D�N�R�� �Y�H�O�L�N�H�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�����3�U�Y�L�� �Y�H�O�L�N�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�� �L�J�D�U�D�� �N�R�M�L�� �M�H�� �R�G�O�X�þ�L�R���N�D�N�R�� �Q�H�ü�H��

sudjelovati na E3 �L�]�O�R�å�E�D�P�D�� �E�L�R�� �M�H��Nintendo, a svoje igre otad prikazuje na svojoj vlastitoj 

�L�]�O�R�å�E�L���S�R�G���Q�D�]�L�Y�R�P��Nintendo Direct. Nakon odlaska Nintenda�����L�]�G�D�Y�D�þ���L�J�D�U�D��Electronic Arts 

�W�D�N�R�ÿ�H�U���V�H���R�G�O�X�þ�L�R���Q�D���L�V�W�L���S�R�W�H�]���L���S�R�N�U�H�Q�X�R���Y�O�D�V�W�L�W�H���L�]�O�R�å�E�H���S�R�G���Q�D�]�L�Y�R�P��EA Play. Odlaskom 

�G�Y�L�M�H���N�O�M�X�þ�Q�H���W�Y�U�W�N�H����E3 �L�]�O�R�å�E�D���V�H���Y�L�ã�H���X�V�U�H�G�R�W�R�þ�L�O�D���Q�D���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�H���W�]�Y����indie igara, odnosno 

 
5 E3 Media & Business Summit, eng. = E3 medijski i poslovni sastanak 
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�L�J�D�U�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �U�D�G�L�O�L�� �P�D�Q�M�L���� �Q�H�R�Y�L�V�Q�L�� �V�W�X�G�L�M�L���� �V�� �Q�H�X�V�S�R�U�H�G�L�Y�R�� �P�D�Q�M�L�P�� �E�X�G�å�H�W�R�P�� �X�� �X�V�S�R�U�H�Gbi s 

�Q�D�M�Y�H�ü�L�P���W�Y�U�W�N�D�P�D���L�J�D�U�D�� (prema Carman, 2020) 

5.4. B�X�G�X�ü�Q�R�V�W���(�����L�]�O�R�å�E�L 
 

Do 2019. godine E3 �M�H�� �X�þ�Y�U�V�W�L�R�� �V�Y�R�M�X�� �S�R�]�L�F�L�M�X�� �Q�D�M�S�U�H�V�W�L�å�Q�L�M�H�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �X��

industriji igara�����0�H�ÿ�X�W�L�P�����L�]�O�R�å�E�D���L�P�D���L���V�Y�R�M�L�K���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�K���V�W�U�D�Q�D�����8�S�U�D�Y�R���V�H���Q�D��E3 �L�]�O�R�å�E�D�P�D��

�V�W�Y�R�U�H���S�U�H�Y�H�O�L�N�D���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���R�G���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K���L�J�D�U�D���� �D���R�Q�G�D���V�H���R�Q�H���S�R�N�D�å�X���N�D�R���S�R�W�S�X�Q�L���S�U�R�P�D�ã�D�M��

�N�R�G���L�J�U�D�þ�D�����N�D�N�R���V���W�H�K�Q�L�þ�N�R�J���D�V�S�H�N�W�D�����W�D�N�R���L���V���D�V�S�H�N�W�D���O�R�ã�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���V�D�P�R�J��gameplaya. Jedan 

�R�G���W�D�N�Y�L�K���S�U�R�P�D�ã�D�M�D���M�H���L�J�U�D��Anthem, koja je upravo na E3 �L�]�O�R�åbi 2018. godine najavljivana i 

�S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�D�� �N�D�R�� �Q�H�ã�W�R�� �S�R�W�S�X�Q�R�� �Q�R�Y�R�� �L�� �U�H�Y�R�O�X�F�L�R�Q�D�U�Q�R�� �X�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �L�J�D�U�D���� �D�O�L�� �W�R�� �Q�L�M�H�� �E�L�R�� �W�D�N�D�Y��

�V�O�X�þ�D�M����Sony �M�H���������������J�R�G�L�Q�H���Q�D�M�D�Y�L�R���N�D�N�R���Q�H�ü�H���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�W�L���Q�D���W�D�G�D�ã�Q�M�R�M���L�]�O�R�å�E�L, �W�H���M�H���W�D�N�R���ã�R�N�L�U�D�R��

cijelu industriju igara. Upravo je detalje o svojoj najnovijoj PlayStation 5 konzoli objavio u 

�L�Q�W�H�U�Y�M�X�X���]�D���þ�D�V�R�S�L�V��Wired, a ne na E3 �L�]�O�R�å�E�L�����1�R���W�R���M�H���W�H�N���M�H�G�D�Q���R�G���P�R�J�X�ü�L�K���S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�D���N�D�N�R��

�S�U�H�V�W�L�å���L���E�U�H�Q�G��E3 �L�]�O�R�å�E�H���V�O�D�E�L�����D���W�D�N�D�Y���W�U�H�Q�G���E�L���V�H���P�R�J�D�R���Q�D�V�W�D�Y�L�W�L���L���X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�����6�Y�H���Y�L�ã�H���L��

�Y�L�ã�H���L�]�G�D�Y�D�þ�D���L�J�D�U�D���V�Y�R�M�H���V�D�G�U�å�D�M�H���L���Y�L�M�H�V�W�L���R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H���Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W���S�O�D�W�I�R�U�P�D�P�D���S�R�S�X�W��Twitcha ili 

Youtubea. (prema Carman, 2020)  

U �R�å�X�M�N�X��2020. godine, u jeku pandemije virusa COVID-19, E3 �L�]�O�R�å�E�D���S�R���S�U�Y�L���S�X�W�D���Q�L�M�H��

�R�G�U�å�D�O�D�� �M�R�ã�� �R�G�� �Q�M�H�]�L�Q�H�� �S�U�H�P�L�M�H�U�H�� ������������ �J�R�G�L�Q�H���� �7�Y�U�W�N�H�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X��Nintendo, Warner Bros., i 

�L�]�G�D�Y�D�þ�L���L�J�D�U�D��- Bethesda, Square Enix i Ubisoft �± �R�G�U�å�D�O�L���V�X���V�Y�R�M�H���Y�O�D�V�W�L�W�H��online konferencije, 

pa se iz tog razloga postavlja pitanje b�X�G�X�ü�H�J���]�Q�D�þ�D�M�D���L���R�G�U�å�L�Y�R�V�W�L��E3 �L�]�O�R�å�E�L���X���R�E�O�L�N�X���X���N�D�N�Y�R�P��

su donedavno postojale. (prema Morton, 2020) 

�6�Y�D�N�D�N�R�� �V�H�� �P�R�å�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R�� �V�X��E3 �L�]�O�R�å�E�H�� �E�L�O�H�� �R�G�� �Y�H�O�L�N�R�J�� �]�Q�D�þ�D�M�D�� �]�D�� �S�U�R�P�R�F�L�M�X��

videoigara, kao i svih onih inovacija koje su se dogodile u industriji videoigara od 1995. godine 

�S�D���V�Y�H���G�R���G�D�Q�D�V�����1�M�L�K�R�Y�D���H�Y�R�O�X�F�L�M�D���Q�D�M�E�R�O�M�H���V�H���P�R�å�H���Y�L�G�M�H�W�L���S�U�H�P�D���V�Y�H���Y�H�ü�H�P���E�U�R�M�X���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D��

svake naredne godi�Q�H�����,�S�D�N�����Q�D���S�U�L�P�M�H�U�X���L�]���������������J�R�G�L�Q�H���P�R�å�H���V�H���Y�L�G�M�H�W�L���N�D�N�R���V�H���J�X�E�L���Q�D���]�Q�D�þ�D�M�X��

�Q�M�L�K�R�Y�R�J���I�L�]�L�þ�N�R�J���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���X���G�Y�R�U�D�Q�D�P�D�����D���V�Y�H���Y�H�ü�X���Y�D�å�Q�R�V�W���L�P�D�M�X��online �L�]�O�R�å�E�H���� 
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Slika 6. Shigeru Miyamoto i prijenosna Game Boy konzola (prema www.nintendolife.com; pristup: 
04.09.2020) 

6. SHIGERU MIYAMOTO , USPON I PAD NINTENDA 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Shigeru Miyamoto ranih je 1980-ih stvorio nekoliko popularnih igara koje su postavile 

tvrtku Nintendo �Q�D���S�U�Y�R���P�M�H�V�W�R���X���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�����1�M�H�J�R�Y�H���L�Q�R�Y�D�F�L�M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���V�X���S�R�N�U�H�Q�X�O�H���X�W�U�N�X���]�D��

�S�R�V�W�L�]�D�Q�M�H���Q�D�M�E�R�O�M�L�K���S�H�U�I�R�U�P�D�Q�V�L���N�R�G���U�D�]�Y�R�M�D���P�L�N�U�R�S�U�R�F�H�V�R�U�D���W�L�M�H�N�R�P���L�G�X�ü�L�K���G�Y�D�G�H�V�H�W���J�R�G�L�Q�D����

a osim toga �G�R�Y�H�O�H�� �V�X�� �L�� �G�R�� �Y�D�å�Q�L�K�� �Q�D�S�U�H�G�D�N�D�� �N�R�G�� �N�R�Q�]�R�O�D�� �]�D�� �Y�L�G�H�R�L�J�U�H���� �U�D�þ�X�Q�D�O�D�� �Y�L�V�R�N�L�K��

�S�H�U�I�R�U�P�D�Q�V�L�� �L�� �S�U�L�M�H�Q�R�V�Q�L�K�� �X�U�H�ÿ�D�M�D�� �]�D�� �L�J�U�D�Q�M�H���� �,�D�N�R�� �V�X�� �0�L�\�D�P�R�W�R�Y�H�� �U�D�Q�H�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�H�� �V�S�D�V�L�O�H��

�F�M�H�O�R�N�X�S�Q�X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X�� �R�G�� �R�V�U�H�G�Q�M�R�V�W�L���� �R�Q�H�� �V�X�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�R�Y�H�ü�D�O�H�� �W�U�R�ã�N�R�Y�H�� �L�]�U�D�G�H�� �L�� �F�L�M�H�Q�X�� �L�J�D�U�D, 

stoga su one postale dostupne puno manjem broju ljudi. (prema Wesley i Barczak, 2010: 9-10) 

Wesley i Barczak (2010: 10-11) navode kako je Shigeru Miyamoto odrastao u blizini 

�.�\�R�W�R�D�����X���-�D�S�D�Q�X�����J�G�M�H���M�H���þ�H�V�W�R���L�ã�D�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�W�L���O�R�N�D�O�Q�H���V�S�L�O�M�H���L���S�X�W�R�Y�D�R���M�H���X��grad kako bi gledao 

filmove. Od malih nogu bio je fasciniran stripovima i animacijom, osobito onom Disneyevom. 

Svoju karijeru u tvrtki Nintendo �]�D�S�R�þ�H�R���M�H���N�D�V�Q�L�K����������-�L�K�����0�L�\�D�P�R�W�R���X���S�R�þ�H�W�N�X���Q�L�M�H���R�V�W�D�Y�L�R��

�G�R�E�D�U�� �G�R�M�D�P�� �Q�D�� �W�D�G�D�ã�Q�M�H�J�� �S�U�H�G�V�M�H�G�Q�L�N�D�� �W�Y�U�W�N�H��Hiroshija Yamauchi�M�D���� �D�O�L�� �]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L��

�S�U�L�M�D�W�H�O�M�V�N�L�P���Y�H�]�D�P�D���Q�M�H�J�R�Y�R�J���R�F�D���L���<�D�P�D�X�F�K�L�M�D���L�S�D�N���M�H���G�R�E�L�R���S�R�V�D�R���N�D�R���S�U�Y�L���X�P�M�H�W�Q�L�N���P�H�ÿ�X��

osobljem. Svoje prve godine u Nintendu �0�L�\�D�P�R�W�R���M�H���S�U�R�Y�H�R���G�L�]�D�M�Q�L�U�D�M�X�ü�L���V�O�L�N�H���Q�D���D�S�D�U�D�W�L�P�D��

�]�D���D�U�N�D�G�Q�H���L�J�U�H�����0�H�ÿ�X�W�L�P�����������������J�R�G�L�Q�H�����<�D�P�Duchi je zaposlio Miyamota na redizajniranju igre 

pod nazivom Radar Scope�����.�D�N�R���M�H���0�L�\�D�P�R�W�R���L�P�D�R���L�V�N�X�V�W�Y�D���X���L�J�U�D�Q�M�X���D�U�N�D�G�Q�L�K���L�J�D�U�D�����]�D�N�O�M�X�þ�L�R��
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�M�H���N�D�N�R���M�H���Y�H�ü�L�Q�D���L�J�D�U�D���W�R�J���Y�U�H�P�H�Q�D���S�D�W�L�O�D���R�G���S�U�H�W�M�H�U�D�Q�R�J���Q�D�V�L�O�M�D���L���S�U�H�Y�L�ã�H���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�J���Q�D�þ�L�Q�D��

igranja. Njegovo rj�H�ã�H�Q�M�H�� �E�L�O�R�� �M�H���S�U�L�P�L�M�H�Q�L�W�L�� �V�W�L�O�� �N�O�D�V�L�þ�Q�H�� �O�L�W�H�U�D�W�X�U�H���� �]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�H�� �S�U�L�þ�H�� �L��

kompleksne likove u videoigre. �0�L�\�D�P�R�W�R���M�H���X�E�U�]�R���G�R�ã�D�R���Q�D���L�G�H�M�X���]�D���L�J�U�X���N�R�M�D���M�H���G�D�Q�D�V���S�R�]�Q�D�W�D��

diljem svijeta, a to je bio Donkey Kong. U svojoj igri Miyamoto je uspio sprovesti svoje planove 

u djelo �± �L�J�U�D���M�H���V�D�G�U�å�D�Y�D�O�D���M�X�Q�D�N�D���N�R�M�L���V�H���]�Y�D�R���-�X�P�S�P�D�Q�����D���P�R�U�D�R���M�H���V�S�D�V�L�W�L���S�U�L�Q�F�H�]�X���R�G���]�O�H��

gorile. Donkey Kong �M�H���S�X�ã�W�H�Q���X���S�U�R�G�D�M�X���������������J�R�G�L�Q�H�����Y�U�O�R���E�U�]�R���M�H���S�R�V�W�D�R���Q�D�M�S�U�R�G�D�Y�D�Q�L�M�D���L�J�U�D����

�W�H���M�H���X���S�U�Y�R�M���J�R�G�L�Q�L���]�D�U�D�G�L�R���Y�L�ã�H���R�G�����������P�L�O�L�M�X�Q�D���G�R�O�D�U�D�����,�D�N�R��Donkey Kong nije bio remek-djelo 

�S�R���S�L�W�D�Q�M�X���S�U�L�þ�D�Q�M�D���S�U�L�þ�H�����]�D�W�R���M�H���E�L�R���L�]�Q�L�P�Q�R���G�R�E�U�R���L�]�U�D�ÿ�H�Q, s obzirom na limitiranu tehnologiju 

toga vremena. Novitet koji je Miyamoto donio s Donkey Kongom �E�L�R���M�H���Ä�G�R�Y�U�ã�L�W�L���L�J�U�X�³�����R�G�Q�R�V�Q�R��

�R�E�D�Y�L�W�L���N�R�Q�N�U�H�W�D�Q���]�D�G�D�W�D�N���X�Q�X�W�D�U���L�J�U�H�����D���Q�H���S�R�V�W�L�ü�L���Y�L�V�R�N�L���U�H�]�X�O�W�D�W�����N�D�N�D�Y���M�H���U�D�Q�L�M�H���E�L�R���V�O�X�þ�D�M���N�R�G��

arkadnih igara. Igre su otada evo�O�X�L�U�D�O�H�� �L�]�� �Ä�W�H�V�W�D�� �L�]�G�U�å�O�M�L�Y�R�V�W�L�³�� �G�R�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�K�� �Q�D�U�D�W�L�Y�D���� �V��

�S�R�þ�H�W�N�R�P���� �V�U�H�G�L�Q�R�P�� �L�� �N�U�D�M�H�P����Donkey Kong �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �E�L�R�� �S�U�Y�D�� �L�J�U�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �V�O�X�å�L�O�D�� �W�]�Y����

�Ä�F�X�W�V�F�H�Q�H�³6 �G�L�M�H�O�R�Y�L�P�D�� �]�D�� �Q�D�S�U�H�G�D�N�� �S�U�L�þ�H�� �L�� �Q�M�H�]�L�Q�� �Y�L�]�X�D�O�Q�L�� �S�U�L�N�D�]�� �L�J�U�D�þ�L�P�D����Donkey Kong je 

�W�D�N�R�ÿ�H�U���E�L�R���V�Y�R�M�H�Y�U�V�Q�L���S�U�R�W�R�W�L�S���L�J�U�D�P�D���N�D�R���ã�W�R���V�X��Zelda i Mario Brothers.  

Godine 2019. �Y�O�D�G�D���-�D�S�D�Q�D���R�G�O�X�þ�L�O�D���M�H���6�K�L�J�H�U�X�X���0�L�\�D�P�R�W�X���G�R�G�L�M�H�O�L�W�L���S�R�V�H�E�Q�X���Q�D�J�U�D�G�X���]�D��

�Q�M�H�J�R�Y���G�R�S�U�L�Q�R�V���N�X�O�W�X�U�L�����1�D�J�U�D�G�D���M�H���W�R���N�R�M�D���V�H���G�R�G�M�H�O�M�X�M�H���R�G���������������J�R�G�L�Q�H�����D���X�V�U�H�G�R�W�R�þ�H�Q�D���M�H���Q�D��

profesionalce s �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L���� �]�Q�D�Q�R�V�W�L i sporta, a Miyamoto, svakako kao jedan od 

�Q�D�M�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�K�� �G�L�]�D�M�Q�H�U�D�� �L�J�D�U�D�� �V�Y�D�N�D�N�R�� �M�X�� �]�D�V�O�X�å�X�M�H���� �'�D�Q�D�V�� �0�L�\�D�P�R�W�R�� �Q�D�G�J�O�H�G�D�� �V�Y�H�� �S�U�R�F�H�V�H��

razvoja Nintendovih igara, a ujedno je i najprepoznatljivije lice i direktor tvrtke. (prema 

https://venturebeat.com/; pristup: 04.09.2020) 

Prema Wesley i Barczak (2010: 29-30), Nintendo je dosegao svoj vrhunac 1985. godine, 

kada je �Q�D���]�D�S�D�G�Q�R���W�U�å�L�ã�W�H u prodaju izbacio Nintendo Entertainment System (NES) konzolu. 

�1�R�Y�H�� �N�R�Q�]�R�O�H�� �E�L�O�H�� �V�X�� �G�L�R�� �V�N�R�U�R�� �M�H�G�Q�H�� �W�U�H�ü�L�Q�H�� �V�Y�L�K�� �N�X�ü�D�Q�V�W�D�Y�D�� �X�� �6�$�'-u i Japanu, a bile su 

�]�Q�D�þ�D�M�Q�H�� �S�R�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �V�X�� �Q�X�G�L�O�H�� �L��online �X�V�O�X�J�H���� �.�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �V�X�� �W�D�N�R�� �P�R�J�O�L�� �S�U�R�þ�L�W�D�W�L�� �Y�L�M�H�V�W�L�� �L�O�L��

�S�U�R�Y�M�H�U�L�W�L�� �Y�U�H�P�H�Q�V�N�H�� �X�Y�M�H�W�H�� �S�X�W�H�P�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���� �V�O�X�å�L�W�L�� �V�H�� �X�V�O�X�J�D�P�D��online b�D�Q�N�D�U�V�W�Y�D�� �L�O�L�� �þ�D�N��

trgovati dionicama. �8�O�D�J�D�þ�L�� �L�� �P�O�D�ÿ�L�� �L�J�U�D�þ�L �]�D�Y�R�O�M�H�O�L�� �V�X�� �W�Y�U�W�N�X���� �D�� �Q�M�H�]�L�Q�L�� �P�H�Q�D�G�å�H�U�L�� �E�L�O�L�� �V�X��

�K�Y�D�O�M�H�Q�L���X���E�U�R�M�Q�L�P���þ�D�V�R�S�L�V�L�P�D�����S�R�S�X�W��Fortunea. Ipak, Nintendov uspjeh nije dugo potrajao, jer 

�V�X�� �Y�H�ü�� �U�D�Q�L�K�� ��������-�L�K�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�H�� �L�J�D�U�D�� �G�R�ã�O�L�� �Q�R�Y�L�� �N�R�Qkurenti, koji su ponudili bolju grafiku, 

jeftinije igre i standardni hardware koji se mogao koristiti i za druge stvari osim igranja igara. 

 
6 �&�X�W�V�F�H�Q�H��� ���G�L�R���L�J�U�H���X���N�R�M�H�P���L�J�U�D�þ���Q�H�P�D���N�R�Q�W�U�R�O�X���Q�H�J�R���V�D�P�R���J�O�H�G�D���Y�L�G�H�R���S�U�L�N�D�]���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���L�J�U�L�Q�R�J���V�H�J�P�H�Q�W�D����
uglavno�P���M�H���Y�H�]�D�Q�R���]�D���Q�D�S�U�H�G�D�N���J�O�D�Y�Q�H���S�U�L�þ�H���L���Q�D�U�D�F�L�M�H 
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Tvrtke kao �ã�W�R�� �V�X��Sega, Sony i Microsoft �Q�X�G�L�O�H�� �V�X�� �þ�D�N�� �L�� �E�R�O�M�H�� �N�R�Q�]�R�O�H���� �N�R�M�H�� �V�X�� �Q�X�G�L�O�H�� �Y�L�ã�H��

opcija, a sve po istoj cijeni kao ona Nintendova.  

Wesley i Barczak (2010: 34-35) tvrde kako je osim pojavljivanja nove konkurencije, 

Nintendo �L�P�D�R���L���Y�H�O�L�N�L�K���S�U�R�E�O�H�P�D���V���Q�H�R�Y�O�D�ã�W�H�Q�L�P���N�R�S�L�U�D�Q�M�H�P���L���L�]�G�D�Y�D�Q�M�H�P �Q�M�L�K�R�Y�L�K���L�J�D�U�D�����D���ã�W�R��

je prakticirala tvrtka Atari. Rezultat toga bile su brojne �V�X�G�V�N�H���W�X�å�E�H��Nintenda protiv Ataria. 

Nintendo �M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���G�U�å�D�R���Y�L�V�R�N�X���F�L�M�H�Q�X���V�Y�R�M�L�K���N�R�Q�]�R�O�D���� �]�E�R�J���þ�H�J�D���V�X���V�H�� �N�X�S�F�L���R�G�O�X�þ�L�Y�D�O�L���]�D��

�N�X�S�Q�M�X���N�R�Q�]�R�O�D���G�U�X�J�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�����3�R�V�W�R�M�L���M�R�ã���Q�L�]���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�K���S�R�W�H�]�D���N�R�M�H���M�H��Nintendo �X�þ�L�Q�L�R����

�D���R�Y�G�M�H���ü�H���E�L�W�L���Q�D�Y�H�G�H�Q�L���W�H�N���R�Q�L���Q�D�M�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L, koji su pridonijeli padu njegove popularnosti i 

�W�U�å�L�ã�Q�H���P�R�ü�L����Nintendo je branio iznajmljivanje svojih �L�J�D�U�D���X���Q�H�N�D�G�D�ã�Q�M�L�P���Ä�Y�L�G�H�R�W�H�N�D�P�D�³�����N�D�R��

�ã�W�R���M�H��Blockbuster; �]�D�W�L�P���M�H���R�J�U�D�Q�L�þ�L�R���N�X�S�R�Y�L�Q�X���E�U�R�M�D���S�U�L�P�M�H�U�D�N�D���M�H�G�Q�H���L�J�U�H���S�R���R�V�R�E�L�����R�J�U�D�Q�L�þ�L�R��

�M�H���E�U�R�M���S�U�L�P�M�H�U�D�N�D���L�J�U�H���N�R�M�L���P�R�å�H���E�L�W�L���S�U�R�L�]�Y�H�G�H�Q���X���M�H�G�Q�R�M���J�R�G�L�Q�L�����R�J�U�D�Q�L�þ�L�R���M�H���G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�X���L�J�D�U�D��

�L�O�L���M�H���þ�D�N���]�D�E�U�D�Q�L�R���X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P���]�H�P�O�M�D�P�D�����L���V�O���� 

Wesley i Barczak (2010: 41-44) �Q�D�Y�R�G�H�� �M�R�ã�� �M�H�G�D�Q�� �Y�U�O�R�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�� �]�E�R�J�� �N�R�M�H�J�� �M�H��

Nintendo izgubio korak s konkurencijom, a to �V�X���E�L�O�H���Ä�N�D�V�H�W�H�³���Q�D���N�R�M�L�P�D���V�X���L�]�G�D�Y�D�O�L���V�Y�R�M�H���L�J�U�H����

�2�V�W�D�O�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�� �N�R�Q�]�R�O�D�� �V�X�� �U�D�Q�L�K�� ��������-ih svoje igre izdavali na CD-ovima, koji su 

�R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�O�L���Y�L�ã�H���R�G���S�H�G�H�V�H�W���S�X�W�D���Y�L�ã�H���S�U�R�V�W�R�U�D �Q�H�J�R���Ä�N�D�V�H�W�H�³���N�R�M�L�P�D���V�H��Nintendo �M�R�ã���X�Y�L�M�H�N��

�V�O�X�å�L�R���� �D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�O�L�� �V�X�� �V�H�� �]�D�� �G�H�V�H�W�� �S�X�W�D�� �P�D�Q�M�X�� �F�L�M�H�Q�X�� �Q�H�J�R�� �Ä�N�D�V�H�W�H�³�����3�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�� �þ�L�Q�� �N�R�M�L�� �M�H��

osigurao propast Nintenda, propast koja �ü�H���S�R�W�U�D�M�D�W�L���V�Y�H���G�R���������������J�R�G�L�Q�H�����E�L�R���M�H��dolazak Sonyja 

�Q�D���W�U�å�L�ã�We, odnosno njihove nove PlayStation konzole. Nintendo �M�H���S�R�N�X�ã�D�R���R�G�J�R�Y�R�U�L�W�L��Sonyju 

�L�]�E�D�F�L�Y�D�Q�M�H�P���Q�D���W�U�å�L�ã�W�H���V�Y�R�M�H���Q�R�Y�H��Nintendo 64 (N64) �N�R�Q�]�R�O�H�����D�O�L���W�D�G�D���M�H���Y�H�ü���E�L�O�R���S�U�H�N�D�V�Q�R����

PlayStation konzole prodavale su se u omjeru 10:1 u odnosu na N64, Sony �M�H�� �U�D�]�Y�L�R�� �V�Q�D�å�Q�H��

�Y�H�]�H���V���Q�H�]�D�Y�L�V�Q�L�P���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D���L�J�D�U�D�����D���V�D�P�R���X���������������J�R�G�L�Q�L���R�P�M�H�U���L�]�G�D�Q�L�K���L�J�D�U�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X��

iznosio je oko 500:40 naslova u korist Sonyja. Jedina �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�� �N�R�M�D�� �M�H�� �R�G�U�å�D�O�D��Nintendo na 

�W�U�å�L�ã�W�X�� �E�L�O�H�� �V�X�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�H�� �G�å�H�S�Q�H�� �N�R�Q�]�R�O�H�� �N�D�N�Y�H�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�D�� �Q�L�M�H�� �S�R�V�M�H�G�R�Y�D�O�D���� �3�U�D�Y�L��

oporavak Nintendovog �V�W�D�W�X�V�D���N�D�R���J�L�J�D�Q�W�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���L�J�D�U�D���G�R�J�R�G�L�W���ü�H���V�H���������������J�R�G�L�Q�H�����N�D�G�D���V�X��

u prodaju pustili konzolu Nintendo Wii.  

�0�R�å�H���V�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���N�D�N�R je Nintendo �E�L�R���S�U�Y�D���W�Y�U�N�D���N�R�M�D���M�H���]�D�S�R�þ�H�O�D���U�H�Y�R�O�X�F�L�M�X���X���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L��

�Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���� �1�D�M�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�D�� �R�V�R�E�D�� �X�� �S�U�R�F�H�V�X�� �S�U�L�P�M�H�Q�H�� �Q�R�Y�R�J�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �S�U�L�þ�D�Q�M�D�� �S�U�L�þ�H�� �X�� �L�J�U�D�P�D��

svakako je bio Shigeru Miyamoto, bez kojeg ne bi poznavali �N�O�D�V�L�þ�Q�X���V�W�U�X�N�W�X�U�X���S�U�L�þ�H�����N�D�R���Q�L��

protago�Q�L�V�W�H�� �X�� �L�J�U�D�P�D�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �L�K�� �G�D�Q�D�V�� �S�R�]�Q�D�M�H�P�R���� �%�U�R�M�Q�L�� �V�X�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�� �S�U�L�P�M�H�U�L��

inovacija koje je Nintendo �X�Y�H�R���� �D�O�L�� �V�Y�D�N�D�N�R�� �M�H�� �Q�M�L�K�R�Y�R�� �Q�D�V�W�R�M�D�Q�M�H�� �X�S�R�W�U�H�E�H�� �Ä�N�D�V�H�W�D�³�� �]�D��

�Y�L�G�H�R�L�J�U�H���G�R�Y�H�O�R���G�R���V�P�D�Q�M�H�Q�M�D���Q�M�L�K�R�Y�H���W�U�å�L�ã�Q�H���P�R�ü�L�����D�O�L���L���X�V�S�M�H�K�D���R�S�ü�H�Q�L�W�R�� 
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Slika 7. Prva PlayStation konzola - 1994. 
godina (prema www.gamespot.com; pristup: 
04.09.2020) 

7. SNOVI PLAYSTATIONA  I �Ä�6�8�3�(�5�5�$�ý�8�1�$�/�2�³ 
 

�8���R�Y�R�P���S�R�J�O�D�Y�O�M�X���J�R�Y�R�U�L�W�L���ü�H���V�H���R���U�D�]�O�R�]�L�P�D���]�E�R�J���N�R�M�L�K���V�H��Sony �Q�D�P�H�W�Q�X�R���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���L�J�D�U�D��

�L���Q�D�V�W�D�Y�L�R���G�R�P�L�Q�L�U�D�W�L���Q�M�L�P�H���V�Y�H���G�R���G�D�Q�D�V�����D���V�S�R�P�H�Q�X�W���ü�H���V�H���L���W�U�D�Q�]�L�F�L�M�D���N�R�Q�]�R�O�D���R�G���Q�D�M�R�E�L�þ�Q�L�M�L�K��

�L�J�U�D�þ�Dka, pa sve do visokofunkcionalnih �P�H�G�L�M�V�N�L�K���V�U�H�G�L�ã�W�D���X���N�X�ü�D�Q�V�W�Y�L�P�D���� 

Godine 1993. �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�� �G�R�P�L�Q�L�U�D�Oe su tvrtke Nintendo i Sega. Konzole 

�Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���S�R�O�D�N�R���V�X���S�U�H�V�W�D�M�D�O�H���E�L�W�L���L�J�U�D�þ�N�H�����D���S�U�H�W�Y�D�U�D�O�H���V�X���V�H���X���U�D�þ�X�Q�D�O�D���Y�L�V�R�N�L�K���S�H�U�I�R�U�P�D�Q�V�L����

Upravo zbog toga se Sony���� �N�D�R�� �W�Y�U�W�N�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �E�D�Y�L�O�D�� �U�D�þ�X�Q�D�O�Q�L�P�� �L�Q�å�L�Q�M�H�U�L�Q�J�R�P���� �U�D�]�Y�R�M�H�P��

�U�D�]�O�L�þ�L�W�H���H�O�H�N�W�U�R�Q�L�N�H���L��softwarea, �X�V�S�M�H�O�D���X�V�S�M�H�ã�Q�R���X�E�D�F�L�W�L���Q�D���W�U�å�L�ã�W�H���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D����Osoba koja je 

poduzela prve korake u Sonyjevoj �S�U�H�R�E�U�D�]�E�L�� �L�]�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� �H�O�H�N�W�U�R�Q�L�N�H�� �X�� �J�L�J�D�Q�W�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X��

videoigara bio je Ken Kutaragi. Kutaragi je radio za Sony�����L���S�O�D�Q�L�U�D�R���M�H���L�]�U�D�G�L�W�L���L�J�U�D�ü�X���N�R�Q�]�R�O�X����

�D�O�L���Q�L�M�H���G�R�E�L�R���G�R�S�X�ã�W�H�Q�M�H���W�Y�U�W�N�H�� Zbog toga je Kutaragi u tajnosti sklopio dogovor s Nintendom, 

te za njihovu konzolu Famicom �L�]�U�D�G�L�R���Q�R�Y�L���]�Y�X�þ�Q�L���V�X�V�W�D�Y�����.�D�G�D���M�H���Y�L�ã�L���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W���X��Sonyju 

�G�R�]�Q�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �.�X�W�D�U�D�J�L�� �X�þ�L�Q�L�R�� �L�V�S�U�Y�D�� �V�X�� �E�L�O�L�� �E�L�M�H�V�Q�L���� �D�O�L�� �.�X�W�D�U�D�J�L�� �M�H�� �L�S�D�N�� �X�V�S�L�R�� �X�Y�M�H�U�L�W�L��

predsjednika tvrtke, koji je tada bio Norio Ogha, u potencijal i priliku koje su nudile 

videokonzole. Kutaragi je 1988. godine u ime tvrtke Sony s Nintendom �G�R�J�R�Y�R�U�L�R���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�X��

izradu nove konzole koja bi se zvala Play Station7. (prema Wesley i Barczak, 2010: 47-49) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
7 �5�D�]�P�D�N���L�]�P�H�ÿ�X���G�Y�L�M�H���U�L�M�H�þ�L���ÄPlay�³���L���ÄStation�³���N�D�V�Q�L�M�H���M�H���R�G�E�D�þ�H�Q 
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Ipak, Nintendo �M�H�� �X�� �W�D�M�Q�R�V�W�L�� �X�J�D�V�L�R�� �S�U�R�M�H�N�W�� �L�� �]�D�S�R�þ�H�R�� �V�X�U�D�G�Q�M�X�� �V�� �W�Y�U�W�N�R�P��Philips, ali Sony je 

svejedno nastavio rad na prototipu svoje nove konzole. Kutaragi je objasnio Oghi kako nova 

�N�R�Q�]�R�O�D���Q�H�ü�H���E�L�W�L���R�E�L�þ�Q�D���L�J�U�D�þ�N�D�����Y�H�ü���ü�H���E�L�W�L���X���V�N�O�D�G�X���V�D��Sonyjevom poslovnom politikom izrade 

�X�U�H�ÿ�D�M�D�� �S�R�S�X�W��Walkmana, CD-playera ili Trinitron televizijskih prijemnika. PlayStation 

�N�R�Q�]�R�O�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�W���ü�H���V�S�R�M���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D���L���P�R�J�O�D���E�L���S�R�V�W�D�W�L���V�U�H�G�L�ã�Q�M�L���X�U�H�ÿ�D�M��Sonyjevih 

�D�P�E�L�F�L�M�D���]�D���G�R�P�L�Q�D�F�L�M�R�P���Q�D���V�Y�M�H�W�V�N�R�P���W�U�å�L�ã�W�X���N�X�ü�Q�L�K���V�X�V�W�D�Y�D���]�D���]�D�E�D�Y�X�����2�J�K�D���L���.�X�W�D�U�D�J�L���X�E�U�]�R��

su osnovali i novi odjel tvrtke koji je nosio naziv Sony Computer Entertainment. (prema Wesley 

i Barczak, 2010: 47-49) 

Wesley i Barczak (2010: 50) navode kako je ranih 1990-�L�K���J�R�G�L�Q�D���G�R�ã�O�R���G�R���E�U�]�H���S�U�R�P�M�H�Q�H��

�X���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�����1�R�Y�H���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���R�P�R�J�X�ü�L�O�H���V�X���W�Y�U�W�N�D�P�D���S�U�L�M�H�O�D�]���V���Ä�N�D�V�H�W�D�³���Q�D���I�R�U�P�D�W��

CD-a, s procesora od 8 bita na procesore od 32 ili 64 bita, i s 2D na 3D sliku u videoigrama. 

�,�Q�W�H�U�Q�H�W���V�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���S�R�þ�H�R �N�R�U�L�V�W�L�W�L���L�]�Y�D�Q���Y�R�M�V�N�H���L���D�N�D�G�H�P�V�N�L�K���N�U�X�J�R�Y�D�����W�H���M�H���S�R�V�W�D�R���S�U�L�V�W�X�S�D�þ�D�Q��

�R�E�L�þ�Q�L�P���O�M�X�G�L�P�D����Iako je Sony �E�L�R���V�S�U�H�P�D�Q���R�E�M�D�Y�L�W�L���V�Y�R�M�X���Q�R�Y�X���N�R�Q�]�R�O�X���Y�H�ü���������������J�R�G�L�Q�H�����L�S�D�N��

�M�H���S�U�L�þ�H�N�D�R���G�R�G�D�W�Q�H���þ�H�W�L�U�L���J�R�G�L�Q�H�����W�H���M�H���]�D���W�R���Y�U�L�M�H�P�H���S�R�þ�H�R���J�U�D�G�L�W�L���P�U�H�å�X���V�Y�R�M�L�K���Sartnera�����P�H�ÿ�X��

�N�R�M�L�P�D���V�X���E�L�O�L���L�]�G�D�Y�D�þ�L���L�J�D�U�D�����G�R�E�D�Y�O�M�D�þ�L���L���U�D�]�O�L�þ�L�W�L���U�D�]�Y�R�M�Q�L���W�L�P�R�Y�L���� 

7.1. �3�R�þ�H�W�D�N���G�R�P�L�Q�D�F�L�M�H���3�O�D�\�6�W�D�W�L�R�Q�D 
 

Jedan od razloga zbog kojeg je Kutaragi odgodio predstavljanje PlayStation konzole bio je 

�Q�H�G�R�Y�R�O�M�D�Q���E�U�R�M���L�]�U�D�ÿ�H�Q�L�K���L�J�D�U�D���]�D���Q�R�Y�X���N�R�Q�]�R�Ou. Godine 1995. PlayStation �M�H���Q�D�S�R�N�R�Q���S�X�ã�W�H�Q��

�X���S�U�R�G�D�M�X�����D���W�D�G�D���M�H���E�L�R���M�H�G�D�Q���R�G���Q�D�M�Q�D�S�U�H�G�Q�L�M�L�K���V�X�V�W�D�Y�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X - s�D�G�U�å�D�Y�D�R���M�H���S�U�R�F�H�V�R�U���R�G��������

�E�L�W�D�������'���J�U�D�I�L�þ�N�H���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L���L���S�R�N�U�H�W�D�þ���&�'-ova. Nakon prvog predstavljanja javnosti, Sony je 

imao 27 proizveden�L�K���L�J�D�U�D���]�D���V�Y�R�M�X���N�R�Q�]�R�O�X�����D���V�N�O�R�S�L�R���M�H���L���X�J�R�Y�R�U�H���V�D�����������U�D�]�O�L�þ�L�W�H���M�D�S�D�Q�V�N�H��

tvrtke za izradu softwarea. Sonyjev �Q�D�M�Y�H�ü�L���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W���X���W�R���Y�U�L�M�H�P�H���E�L�O�D���M�H���N�R�Q�]�R�O�D���S�R�G���Q�D�]�L�Y�R�P��

Sega Saturn�����D���N�R�M�D���M�H���L�P�D�O�D���Y�U�O�R���V�O�L�þ�Q�H���W�H�K�Q�L�þ�N�H���V�S�H�F�L�I�L�N�D�F�L�M�H���N�D�R���L��PlayStation konzola. Sega 

�M�H���������������J�R�G�L�Q�H���S�R�þ�H�O�D���S�U�R�G�D�Y�D�W�L���V�Y�R�M�X���N�R�Q�]�R�O�X���X���6�$�'-u po cijeni od 399$, a Sony je uzvratio 

�X�G�D�U�D�F���L���N�D�R���F�L�M�H�Q�X���V�Y�R�M�H���N�R�Q�]�R�O�H���Q�D�Y�H�R���M�H���������������%�L�R���M�H���W�R���S�R�þ�H�W�D�N���W�]�Y�����Ä�N�R�Q�]�R�O�D�ã�N�L�K���U�D�W�R�Y�D�³����

�N�R�M�L�� �V�X�� �R�E�L�O�M�H�å�H�Q�L�� �E�U�]�L�P�� �Q�D�S�U�Hdcima u tehno�O�R�J�L�M�L���� �þ�H�V�W�L�P�� �V�Q�L�å�H�Q�M�L�P�D�� �F�L�M�H�Q�H�� �N�R�Q�]�R�O�D���� �L��

nastojanjima da se osigura novi software �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���U�D�]�Y�R�M�Q�L�K���W�Y�U�W�N�L�����3�U�Y�D���L�J�U�D���N�R�M�D���M�H���S�U�R�G�D�Q�D���X��

�Y�L�ã�H���R�G���P�L�O�L�M�X�Q���S�U�L�P�M�H�U�D�N�D���X���S�U�Y�R�M���J�R�G�L�Q�L��PlayStationa bila je Tekken, a imala je utjecaj i na 

prodaju samih konzola. Godine 1998. deset od petnaest najprodavanijih igara te godine bile su 

igre namijenjene za PlayStation konzolu. Primjer izvrsne prodaje igara za PlayStation konzolu 

predstavlja igra Final Fantasy VII�����þ�L�M�D���M�H���L�]�U�D�G�D���N�R�ã�W�D�O�D���������P�L�O�L�M�X�Q�D���G�R�O�D�U�D�����D���N�D�G�D���M�H���S�X�ã�W�H�Q�D���X��

�S�U�R�G�D�M�X�����V�D�P�R���X���-�D�S�D�Q�X���M�H���S�U�R�G�D�Q�D���X���Y�L�ã�H���R�G���G�Y�D���P�L�O�L�M�X�Q�D���S�U�L�P�M�H�U�D�N�D���X���V�D�P�R���W�U�L���G�D�Q�D����Jedan od 
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Slika 8. PlayStation 2 konzola - 2000. godina (prema 
www.gamespot.com; pristup: 04.09.2020) 

�Q�D�þ�L�Q�D���S�U�R�P�R�F�L�M�H���N�R�M�L�P���V�H��Sony �V�O�X�å�L�R���E�L�R���M�H���V�O�D�Q�M�H���J�O�D�]�E�H�Q�L�K���Y�L�G�H�R���V�S�R�W�R�Y�D�����D���N�R�M�L���V�X���V�D�G�U�å�D�Y�D�O�L��

i reklame za PlayStation �N�R�Q�]�R�O�X���� �Q�R�ü�Q�L�P�� �N�O�X�E�R�Y�L�P�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �S�R�V�M�H�ü�L�Y�D�O�L�� �Q�M�L�K�R�Y�L�� �F�L�O�M�D�Q�L��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�����,�S�D�N����Sonyjeva �V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D���U�D�]�Y�R�M�Q�L�K���W�L�P�R�Y�D�����N�D�R���ã�W�R���V�X��Square ili Namco, 

�R�P�R�J�X�ü�L�O�D���L�P���M�H���L�]�G�D�Y�D�Q�M�H��nekih �R�G���Q�D�M�E�R�O�M�H���S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�L�K���L���Q�D�M�S�U�R�G�D�Y�D�Q�L�M�L�K���L�J�D�U�D���X���W�R���Y�U�L�M�H�P�H����

�Q�D�V�O�R�Y�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X����Final Fantasy VII, Chrono Cross i Metal Gear Solid. Osim navedenih 

naslova, Sony �M�H�� �L�P�D�R�� �Q�H�V�W�Y�D�U�Q�X�� �E�U�R�M�N�X�� �R�G�� �X�N�X�S�Q�R�� �V�H�G�D�P�� �W�L�V�X�ü�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �Q�D�V�O�R�Y�D za svoju 

�N�R�Q�]�R�O�X���� �ã�W�R�� �L�P�� �M�H�� �L�� �R�P�R�J�X�ü�L�O�R�� �S�U�R�G�D�M�X�� �R�G�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �V�W�R�� �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �S�U�L�P�M�H�U�D�N�D�� �V�Y�R�M�H�� �N�R�Q�]�R�O�H�� �X��

jedanaest godina njezinog postojanja. Krajem 1990 ih Sony Computer Entertainment postao je 

�G�U�X�J�L�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �R�G�M�H�O�� �X�Q�X�W�D�U���W�Y�U�W�N�H�� �L�� �E�L�R�� �M�H�� �]�D�V�O�X�å�D�Q�� �]�D�� �V�N�R�U�R�� �S�R�O�Rvinu ukupnog profita tvrtke. 

(prema Wesley i Barczak, 2010: 53-59) Vrijedi spomenuti zanimljiv podatak kako se prva 

PlayStation konzola prodavala bez danas poznatog DualShock �L�J�U�D�þ�H�J���N�R�Q�W�U�R�O�H�U�D�����D���X�]���Q�M�X���M�H��

�G�R�O�D�]�L�R���S�X�Q�R���S�U�L�P�L�W�L�Y�Q�L�M�L���N�R�Q�W�U�R�O�H�U���E�H�]���L�J�U�D�þ�L�K���S�D�O�L�F�D���N�R�M�H���V�X���S�R�V�W�D�O�H���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y���]�Q�D�N���V�Y�L�K��

�E�X�G�X�ü�L�K���N�R�Q�W�U�R�O�H�U�D�����3�U�Y�L���Q�D�S�U�H�G�Q�L�M�L��DualShock kontroler predstavljen je tek 1997. godine, dvije 

godine nakon izlaska same PlayStation konzole. (prema https://www.gamespot.com/; pristup: 

04.09.2020) 

7.2. �(�U�D���3�O�D�\�6�W�D�W�L�R�Q�D�������L���Ä�V�X�S�H�U�U�D�þ�X�Q�D�O�R�³���3�O�D�\�V�W�D�W�L�R�Q�D���� 
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Sony je 2000. godine u prodaju pustio novu PlayStation 2 konzolu po cijeni od 299$. 

Konzola nije posjedovala online �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���� �D�� �]�D�R�V�W�D�M�D�O�D�� �M�H�� �X�� �S�U�R�G�D�Mi �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �W�D�G�D�ã�Q�M�X��

Sega Dreamcast konzolu. Ipak, Sega �V�H���X�E�U�]�R���S�R�Y�X�N�O�D���V���W�U�å�L�ã�W�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H��hardwarea, te je 

Sony �W�D�N�R�� �S�U�L�Y�U�H�P�H�Q�R�� �R�V�W�D�R�� �M�H�G�L�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�� �N�R�Q�]�R�O�D����Novitet koji je uvela PlayStation 2 

konzola bio je tzv. backward compatibility8, �ã�W�R�� �M�H�� �Q�R�Y�R�M�� �N�R�Q�]�R�O�L�� �R�P�R�J�X�ü�L�O�R�� �G�D�� �Q�D�� �V�Y�R�P��

�U�D�V�S�R�O�D�J�D�Q�M�X���L�P�D���Q�D���W�L�V�X�ü�H���Q�D�V�O�R�Y�D���N�R�M�L���V�X���E�L�O�L���G�R�V�W�X�S�Q�L���Q�D���S�U�H�W�K�R�G�Q�R�M���N�R�Q�]�R�O�L�����1�R�Y�D���N�R�Q�]�R�O�D��

�S�U�X�å�D�O�D�� �M�H�� �Q�D�S�U�H�G�Q�L�M�H�� �J�U�D�I�L�þ�N�H�� �V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L���� �D�� �L�P�D�O�D�� �M�H�� �L�� �X�J�U�D�ÿ�H�Q�L��DVD-player. Razlog zbog 

kojeg je Sony �S�U�H�ã�D�R�� �V�� �&�'-ova na DVD-�R�Y�H�� �E�L�R�� �M�H�� �X�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �V�X�� �Q�R�Y�H�� �L�J�U�H�� �S�R�V�W�D�M�D�O�H�� �V�Y�H��

�N�R�P�S�O�H�N�V�Q�L�M�H���L���]�D�X�]�L�P�D�O�H���V�X���Y�L�ã�H���S�U�R�V�W�R�U�D�����S�D���V�W�D�Q�G�D�U�G�Q�L���&�'-�R�Y�L���Y�L�ã�H���Q�L�V�X���E�L�O�L���R�S�F�L�M�D����Sony nije 

�G�X�J�R���R�V�W�D�R���M�H�G�L�Q�L���L�J�U�D�þ���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�����M�H�U���V�X���P�X���V�H���Q�D�N�R�Q���J�R�G�L�Q�X���G�D�Q�D���S�U�L�G�U�X�å�L�O�L��Nintendo, sa svojom 

Gamecube konzolom, te Microsoft, s konzolom Xbox. Nintendo se nije pokazao kao velika 

prijetnja Sonyju, uglavnom zbog manjeg broja naslova na svojoj konzoli, ali zato se Microsoft 

pokazao kao veliki konkurent, a takva situacija ostala je i do danas. (prema Wesley i Barczak, 

2010: 60-62) �9�L�ã�H���U�L�M�H�þ�L���R��Microsoftu i njihovoj �N�R�Q�]�R�O�L���E�L�W�L���ü�H���X���L�G�X�ü�H�P���S�R�J�O�D�Y�O�M�X���� 

Wesley i Barczak (2010: 62-63) �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X kako je Sony nastavio predvoditi industriju 

�S�R�]�Q�D�W�L�P���L�J�U�D�þ�L�P���I�U�D�Q�ã�L�]�D�P�D���L���Q�D�M�Y�H�ü�R�P���Ä�N�Q�M�L�å�Q�L�F�R�P�³���L�J�D�U�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�����'�R���������������J�R�G�L�Q�H��Sony 

�M�H���S�R�V�M�H�G�R�Y�D�R���þ�D�N���������� �X�G�M�H�O�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���L�J�D�U�D����udjel Microsofta iznosio je 22%, a Nintendov 

16%. Godine 2007. PlayStation 2 �S�U�H�P�D�ã�L�R���Me prethodnu konzolu po broju prodanih primjeraka, 

a do danas je ostao najprodavanija konzola u povijesti.  

U rujnu 2004. godine Sony �V�H���R�G�O�X�þ�L�R���Q�D���Q�R�Y�X���V�W�U�D�W�H�J�L�M�X���S�U�L���L�]�U�D�G�L���N�R�Q�]�R�O�D�����W�H���M�H���S�R�V�O�M�H�G�L�þ�Q�R��

tome javnosti predstavio PlayStation 2 slimline9. �1�R�Y�D���N�R�Q�]�R�O�D���M�H���E�L�O�D���Q�H�ã�W�R���P�D�Q�M�D���R�G���L�]�Y�R�U�Q�H����

�L�P�D�O�D�� �M�H�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�L�� �L�� �W�L�ã�L�� �Y�H�Q�W�L�O�D�W�R�U���� �D�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�O�D�� �M�H�� �L�� �S�U�L�N�O�M�X�þ�D�N�� �]�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W���� ��prema 

www.gamespot.com; pristup: 04.09.2020) 

 

 

 

 

 

 
8 �%�D�F�N�Z�D�U�G���F�R�P�S�D�W�L�E�L�O�L�W�\��� ���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W���Q�R�Y�H���N�R�Q�]�R�O�H���G�D���S�R�N�U�H�ü�H���L�J�U�H���S�U�H�W�K�R�G�Q�H���J�H�Q�H�U�D�F�L�M�H���N�R�Q�]�R�O�H 
9 �6�O�L�P�O�L�Q�H��� ���M�H�I�W�L�Q�L�M�D���L���I�L�]�L�þ�N�L���P�D�Q�M�D��verzija prvobitne konzole 
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Slika 9. PlayStation 3 konzola - 2005. godina (prema 
www.gamespot.com; pristup: 04.09.2020) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Rane 2005. godine, Ken Kutaragi, sada predsjednik Sony Computer Entertainment odjela, 

�R�G�O�X�þ�L�R�� �M�H�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�H�� �L�]�E�D�F�L�W�L���N�R�Q�]�R�O�X�� �N�R�M�D�� �E�L�� �L�P�D�O�D�� �G�Y�R�V�W�U�X�N�R�� �Y�L�ã�H�� �S�U�R�F�H�V�R�U�V�N�H�� �V�Q�D�J�H�� �R�G��

Microsoftove Xbox 360 �N�R�Q�]�R�O�H���� �&�L�O�M�D�Q�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �E�L�O�L�� �V�X�� �P�X�ã�N�L�� �L�J�U�D�þ�L���� �R�G�� ������ �G�R�� ������ �J�R�G�L�Q�D��

�V�W�D�U�R�V�W�L�����V���L�]�Q�D�G�S�U�R�V�M�H�þ�Q�L�P���R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H�P���L���Y�L�V�R�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�D���Q�R�Y�H���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H����

Predstavljanje k�R�Q�]�R�O�H�� �M�H�� �R�G�J�R�ÿ�H�Q�R�� �V�� �S�U�R�O�M�H�ü�D�� �Q�D�� �M�H�V�H�Q�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �]�E�R�J�� �S�U�R�E�O�H�P�D�� �V��

�X�J�U�D�ÿ�H�Q�L�P��Blu-ray �V�X�V�W�D�Y�R�P�����D�O�L���X�Q�D�W�R�þ���R�G�J�R�G�L��Sony �Q�L�M�H���X�V�S�L�R���G�R�V�W�D�Y�L�W�L���S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�L�K���P�L�O�L�M�X�Q��

�S�U�L�P�M�H�U�D�N�D�� �N�R�Q�]�R�O�D���� �Y�H�ü�� �M�H�� �Q�D�� �G�D�Q�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �Q�D�� �U�D�V�S�R�O�D�J�D�Q�M�X�� �E�L�O�R�� �V�Y�H�J�D�� �������� �W�L�V�X�ü�D��

primjeraka. �.�R�Q�]�R�O�D���M�H���N�R�Q�D�þ�Q�R���S�X�ã�W�H�Q�D���X���S�U�R�G�D�M�X��17. studenog 2006. godine, a cijena joj je 

�L�]�Q�R�V�L�O�D���������������%�L�O�D���M�H���W�R���W�D�G�D���Q�D�M�P�R�ü�Q�L�M�D���Y�L�G�H�R���N�R�Q�]�R�O�D���L�N�D�G���L�]�U�D�ÿ�H�Q�D�����D���X���V�Y�R�M�R�M���M�H�]�J�U�L���M�H���L�P�D�O�D��

IBM-ov Cell procesor, kojeg je Sony �Q�D�]�L�Y�D�R�� �Ä�V�X�S�H�U�U�D�þ�X�Q�D�O�R�P�³����Ipak, euforija nije dugo 

�S�R�W�U�D�M�D�O�D���� �V�� �R�E�]�L�U�R�P�� �G�D�� �M�H�� �G�R�� �Y�H�O�M�D�þ�H�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �S�U�R�G�D�Q�D�� �W�H�N�� �W�U�H�ü�L�Q�D�� �N�R�Q�]�R�O�D�� �R�G�� �S�R�þ�H�W�Q�R�J��

�S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�R�J���E�U�R�M�D�����D���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�V�N�D��Xbox 360 �N�R�Q�]�R�O�D���V�D�G�U�å�D�Y�D�O�D���M�H���V�Y�H���R�S�F�L�M�H���N�D�R���L��PlayStation 

3, te je bila 200$ jeftinija. Upravo je visoka cijena PlayStation 3 �N�R�Q�]�R�O�H���E�L�O�D���N�O�M�X�þ�D�Q���þ�L�P�E�H�Q�L�N��

�X���Q�M�H�]�L�Q�R�P���Q�H�G�R�Y�R�O�M�Q�R�P���X�V�S�M�H�K�X���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X����Glavni novitet koji je uvela PlayStation 3 konzola 

�E�L�R�� �M�H�� �W�]�Y���� �ÄSixaxis�³���L�J�U�D�ü�L�� �N�R�Q�W�U�R�O�H�U�� �N�R�M�L�� �M�H�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�R�� �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �R�V�M�H�W�D�� �S�R�N�U�H�W�D�� �L�J�U�D�þ�H�Y�H��

ruke, ali taj novitet nikada �Q�L�M�H���E�L�R���G�R�E�U�R���S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q����Isto tako, novoj konzoli nije pomogla ni 

�þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D���N�D�N�R���M�H���L�P�D�O�D���W�H�N���������L�J�D�U�D���Q�D���U�D�V�S�R�O�D�J�D�Q�M�X���S�U�L�O�L�N�R�P���S�X�ã�W�D�Q�M�D���X���S�U�R�G�D�M�X�����D���Y�H�ü�L�Q�D���N�R�M�L�K��

�M�H���Y�H�ü���E�L�O�D���G�R�V�W�X�S�Q�D���Q�D��Xbox 360 konzoli. Do sredine 2007. godine, zbog prethodno navedenih 

problema, PlayStation 3 �N�R�Q�]�R�O�D���S�D�O�D���M�H���Q�D���þ�H�W�Y�U�W�R���P�M�H�V�W�R���S�U�R�G�D�M�H���V�Y�L�K���N�R�Q�]�R�O�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���6�$�'-

a. Nintendo Wii �N�R�Q�]�R�O�D�� �S�U�R�G�D�Q�D�� �M�H�� �X�� �G�Y�R�V�W�U�X�N�R�� �Y�L�ã�H�� �S�U�L�P�M�H�U�D�N�D u SAD-u, a na globalnom 

�W�U�å�L�ã�W�X���R�P�M�H�U���M�H iznosio 1.5 milijuna prodanih primjeraka PlayStationa 3, 5 milijuna primjeraka 
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Nintendo Wii �N�R�Q�]�R�O�H���L���þ�D�N���������P�L�O�L�M�X�Q�D���S�U�L�P�M�H�U�D�N�D��Xbox 360 konzole. Playstation 3 �G�R�å�L�Y�L�R���M�H��

�S�R�S�U�L�O�L�þ�D�Q���Q�H�X�V�S�M�H�K�����N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�D���J�D���M�H���Q�D�G�P�D�ã�L�O�D���X���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�R�P i prodajnom aspektu, ali ne i 

�X���R�Q�R�P���W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�R�P. Sonyjev �Q�H�X�V�S�M�H�K���E�L�R���L�P���M�H���O�H�N�F�L�M�D���Q�D���N�R�M�R�M���V�X���Q�D�X�þ�L�O�L���L���L�V�S�U�D�Y�L�O�L��su svoje 

�J�U�H�ã�N�H���������������J�R�G�L�Q�H���N�D�G�D���V�X���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�O�L��Playstation 4 konzolu. (prema Wesley i Barczak, 2010: 

113-128) 

PlayStation 3 bio je prva Sonyjeva konzola ko�M�D�� �M�H�� �X�Y�H�O�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W��online igranja10 u 

sklopu svoje usluge PlayStation Network���� �D�� �R�V�L�P�� �W�R�J�D�� �X�Y�H�O�D�� �M�H�� �L�� �S�U�H�W�S�O�D�W�Q�L�þ�N�X�� �X�V�O�X�J�X��

PlayStation Plus���� �N�R�M�D�� �M�H�� �L�J�U�D�þ�L�P�D�� �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�O�D�� �U�D�Q�L�M�L�� �S�U�L�V�W�X�S�� �Q�R�Y�L�P�� �L�J�U�D�P�D���� �D�O�L�� �M�H�� �Q�X�G�L�O�D�� �L��

brojne popuste na igre u online trgovini. �3�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���Q�D�J�O�D�V�L�W�L���L���N�D�N�R���M�H���Q�R�Y�L���L�J�U�D�þ�L���N�R�Q�W�U�R�O�H�U���E�L�R��

�E�H�å�L�þ�D�Q���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�R�� �M�H�� �Q�D�� �S�U�L�Q�F�L�S�X�� �X�J�U�D�ÿ�H�Q�H�� �E�D�W�H�U�L�M�H�� �N�R�M�D�� �V�H�� �S�X�Q�L�O�D�� �N�Dbelom 

�S�R�Y�U�H�P�H�Q�R���S�U�L�N�O�M�X�þ�H�Q�L�P���Q�D���N�R�Q�]�R�O�X�����*�R�G�L�Q�H��������������Sony je predstavio novu, jeftiniju, verziju 

konzole isto kao i kod PlayStation 2 �N�R�Q�]�R�O�H�����S�H�W���J�R�G�L�Q�D���U�D�Q�L�M�H�����1�R�Y�D���Y�H�U�]�L�M�D���W�U�R�ã�L�O�D���M�H���P�D�Q�M�H��

�H�O�H�N�W�U�L�þ�Q�H���H�Q�H�U�J�L�M�H�����D���L�P�D�O�D���M�H���L���W�L�ã�L���Y�H�Q�W�L�O�D�W�R�U����(prema www.gamespot.com; pristup: 04.09.2020) 

�8���R�Y�R�P���S�R�J�O�D�Y�O�M�X���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q���M�H��Sonyjev �S�X�W���S�U�H�P�D���G�R�P�L�Q�D�F�L�M�L���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�����8�S�U�D�Y�R��

je Sony �]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L�� �.�H�Q�X�� �.�X�W�D�U�D�J�L�M�X�� �S�U�H�N�L�Q�X�R�� �G�R�W�D�G�D�ã�Q�M�X�� �G�R�P�L�Q�D�F�L�M�X��Nintenda i Sege na 

�W�U�å�L�ã�W�X�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���� �D�� �V�Y�D�N�R�P�� �Q�R�Y�R�P�� �N�R�Q�]�R�O�R�P�� �N�Rju je izradio i predstavio javnosti unio je 

brojne novitete, od kojih su mnogi primijenjeni i na njihovu trenutno najnoviju PlayStation 4 

�N�R�Q�]�R�O�X�����D���]�D�V�L�J�X�U�Q�R���ü�H���E�L�W�L���S�U�L�P�L�M�H�Q�M�H�Q�L���L���]�D���Q�D�M�D�Y�O�M�H�Q�L��PlayStation 5. �0�R�å�H���V�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���N�D�N�R��

je Sony�����X�Q�D�W�R�þ���L���E�U�R�M�Q�L�P���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�P���U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D���Y�H�]�D�Q�L�P���R�N�R���S�U�R�G�D�M�H��PlayStation 3 konzole, 

danas uz Microsoft i Nintendo �]�D�V�L�J�X�U�Q�R���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�D���W�Y�U�W�N�D���]�D���L�]�U�D�G�X�����S�U�R�P�R�F�L�M�X���L���G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�X��

�Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���Q�D���V�Y�M�H�W�V�N�R�P���W�U�å�L�ã�W�X���� 

 

 

 

 

 

 

 

 
10 Online igranje = igranje putem �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���V���Y�L�ã�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���L�J�U�D�þ�D���G�L�O�M�H�P���V�Y�L�M�H�W�D 
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8. MICROSOFTOVO CARSTVO I XBOX  
 

Kako navode Wesley i Barczak (2010: 65), Microsoft Windows mnogo je godina bio 

�Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�� �U�D�þ�X�Q�D�O�Q�L�� �R�S�H�U�D�W�L�Y�Q�L�� �V�X�V�W�D�Y�� �]�D�� �L�J�U�D�Q�M�H�� �U�D�þ�X�Q�D�O�Q�L�K�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���� �0�H�ÿ�X�W�L�P����

�S�R�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�H���M�H�I�W�L�Q�L�K���N�R�Q�]�R�O�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���W�L�M�H�N�R�P����������-ih Microsoftu je predstavilo problem, jer 

se prodaja softwarea �]�D���]�D�E�D�Y�X���S�U�H�E�D�F�L�O�D���V���R�V�R�E�Q�L�K���U�D�þ�X�Q�D�O�D���Q�D���N�R�Q�]�R�O�H���� 

�8�� �R�Y�R�P�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�X�� �J�R�Y�R�U�L�W�L�� �ü�H�� �V�H�� �R�� �U�D�]�O�R�J�X�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�D��Xbox brenda, ulazak Microsofta u 

indsutriju videoigara, te ulozi Xbox Live usluge kojom je Microsoft nastojao ostvariti glavnu 

�X�O�R�J�X���X���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�L���N�X�ü�Q�L�K���V�X�V�W�D�Y�D���]�D���]�D�E�D�Y�X�� 

R�D�þ�X�Q�D�O�D���V�X�����D���Q�H���N�R�Q�]�R�O�H�����X���Y�H�ü�H�P���G�L�M�H�O�X���S�R�Y�L�M�H�V�W�L���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�O�D���S�O�D�W�I�R�U�P�X���]�D��

igranje, a u posljednjih 25 godina tom platformom dominirao je Microsoft. U svojim po�þ�H�F�L�P�D��

�U�D�þ�X�Q�D�O�D���V�X���E�L�O�D���Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�D���V�D�P�R���Y�R�M�V�F�L�����Y�H�O�L�N�L�P���N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�D�P�D���L�O�L���V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�L�P�D�����1�D�S�R�V�O�L�M�H�W�N�X��

�V�X���U�D�þ�X�Q�D�O�D���S�R�V�W�D�O�D���V�D�V�W�D�Y�Q�L���G�L�R���X�U�H�G�D���L���N�X�ü�D�Q�V�W�D�Y�D�����0�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�D�þ�X�Q�D�O�D���E�L�O�H���V�X���S�X�Q�R���Y�H�ü�H���R�G��

�Y�L�G�H�R�N�R�Q�]�R�O�D�����D���L���F�L�M�H�Q�D���L�P���M�H���E�L�O�D���]�Q�D�þ�D�M�Q�R���P�D�Q�M�D���Q�H�J�R���F�L�M�H�Q�D���N�R�Q�]�R�O�D�����'�R���S�R�þ�H�W�N�D���U�D�Q�L�K����������-

ih, Microsoft �M�H���S�R�V�W�D�R���O�L�G�H�U���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���S�R���S�L�W�D�Q�M�X�� �U�D�þ�X�Q�D�O�Q�L�K���R�S�H�U�D�W�L�Y�Q�L�K���V�X�V�W�D�Y�D���L���S�R�V�O�R�Y�Q�R�J��

softwarea. Prijelaz s DOS operativnog sustava na novi Windows pomogao je u popularnosti 

�U�D�þ�X�Q�D�O�Q�L�K�� �L�J�D�U�D���� �D��Microsoft je uz svoj novi sustav nudio i nekoliko besplatnih igara, �P�H�ÿ�X��

njima i �P�R�ü�Q�L�� �V�L�P�X�O�D�W�R�U�� �O�H�W�D���� �X�� �L�]�Y�R�U�Q�R�P�� �Q�D�]�L�Y�X��Flight Simulator. �8�S�U�D�Y�R�� �V�X�� �J�U�D�I�L�þ�N�H��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�D�þ�X�Q�D�O�D�����D���Q�H���N�R�Q�]�R�O�D�����G�R�Y�H�O�H���G�R���Q�D�M�Y�H�ü�H�J���Q�D�S�U�H�W�N�D���X���U�D�]�Y�R�M�X���L�J�D�U�D���W�L�M�H�N�R�P����������-

ih. �-�H�G�Q�D���R�G���]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L�K igara u to vrijeme bio je DOOM. �,�J�U�D���M�H���E�L�O�D���Ä�S�X�F�D�þ�L�Q�D���L�]���S�U�Y�R�J���O�L�F�D�³����

�D���N�R�P�E�L�Q�L�U�D�O�D���M�H���L�]�Y�U�V�Q�R���S�U�L�þ�D�Q�M�H���S�U�L�þ�H���V�D�����]�D���W�R���Y�U�L�M�H�P�H�����J�U�D�I�L�þ�N�L���L�P�S�U�H�V�L�Y�Q�R�P���L�J�U�L�Y�R�ã�ü�X���X�����'��

�R�N�R�O�L�ã�X���� �%�L�O�D�� �M�H�� �W�R�� �L�� �M�H�G�Q�D�� �R�G�� �S�U�Y�L�K�� �L�J�D�U�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �V�O�X�å�L�O�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�R�P�� �X�� �V�Y�U�K�X��online igranja s 

�G�U�X�J�L�P�� �L�J�U�D�þ�L�P�D����Microsoft �M�H�� �V�K�Y�D�ü�D�R�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X - �E�L�R�� �M�H�� �O�L�G�H�U�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X��

poslovnog softwarea s proizvodima poput Microsoft Officea�����D�O�L���L�J�U�H���V�X���E�L�O�H���R�Q�R���ã�W�R���M�H���Q�D�M�Y�L�ã�H��

razlikovalo Microsoft �R�G���Q�M�H�J�R�Y�H���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H�����0�H�ÿ�X�W�L�P�����G�R�P�L�Q�D�F�L�M�D��Microsofta �Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���V�H��

promijenila 1995. i predstavljanjem Sonyjeve PlayStation �N�R�Q�]�R�O�H�����D���ã�W�R���M�H���G�H�W�D�O�M�Q�L�M�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R��

u prethodnom poglavlju. Igre na PlayStation �N�R�Q�]�R�O�L�� �S�R�Q�X�G�L�O�H�� �V�X�� �L�V�W�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �N�D�N�Y�H�� �V�X��

postojale i na Microsoftovim �U�D�þ�X�Q�D�O�L�P�D����Microsoft se kao odgovor Sonyju �������������J�R�G�L�Q�H���R�G�O�X�þ�L�R��

na suradnju s tvrtkom Sega, pa je tako �S�R�V�W�D�R���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ���L���G�L�V�W�U�L�E�X�W�R�U��softwarea za Seginu novu 

konzolu pod nazivom Dreamcast. (prema Wesley i Barczak, 2010: 65-67) 
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Slika 10. Prva Xbox konzola - 2001. godina (prema 
news.softpedia.com; pristup: 04.09.2020) 

8.1. Sega Dreamcast i utjecaj na razvoj Xboxa 
 

 Postojala su �Q�D�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �N�D�N�R�� �ü�H��Microsoft i Sega �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�� �L�]�U�D�ÿ�L�Y�D�W�L�� �Q�R�Y�X�� �N�R�Q�]�R�O�X����

�P�H�ÿ�X�W�L�P���W�D�N�Y�H���J�O�D�V�L�Q�H���V�X���V�H���S�R�N�D�]�D�O�H���Q�H�W�R�þ�Q�L�P�D����Microsoft je stvorio posebni operativni sustav 

za Dreamcast konzolu, a taj sustav zvao se Windows CE. Prilikom suradnje sa Segom�����þ�H�O�Q�L��

ljudi Microsofta �X�þ�L�O�L���V�X���R���S�R�V�O�X���L�]�U�D�G�H���N�R�Q�]�R�O�D���L���S�R�þ�H�O�L���V�X���V�W�Y�D�U�D�W�L���Y�H�]�H���V���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D���L�J�D�U�D����

Iako je Segina �Q�R�Y�D���N�R�Q�]�R�O�D���Y�U�O�R���G�R�E�U�R���S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�D�����L�S�D�N���Q�L�M�H���X�V�S�M�H�O�D���R�V�W�Y�D�U�L�W�L���S�U�R�G�D�M�Q�H���U�H�]�X�O�W�D�W�H��

kao konkurentska PlayStation konzola, niti je imala financijska sredstva za promociju kakva je 

imao Sony, stoga je Sega ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �R�E�M�D�Y�L�O�D�� �N�D�N�R�� �V�H�� �S�R�Y�O�D�þ�L�� �V�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �L�]�U�D�G�H�� �L�� �S�U�R�G�D�M�H��

videokonzola. Microsoft �M�H���V�Y�D�N�D�N�R���P�R�J�D�R���R�V�L�J�X�U�D�W�L���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�X���R�G�U�å�L�Y�R�V�W��Dreamcasta i Sege 

�Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���S�R�P�R�ü�X���]�D�M�P�R�Y�D�����X�J�R�Y�R�U�L�P�D���R���S�R�G�M�H�O�L���G�R�E�L�W�L�����L�O�L���S�D�N���Y�O�D�V�Q�L�þ�N�R�P���X�G�M�H�O�X���X��Segi. Sega 

�M�H�� �S�R�V�M�H�G�R�Y�D�O�D�� �Y�L�V�R�N�R�N�Y�D�O�L�W�H�W�D�Q�� �S�U�R�L�]�Y�R�G���� �V�Y�R�M�X�� �E�D�]�X�� �Y�M�H�U�Q�L�K�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �N�D�R�� �L�� �E�R�J�D�W�X��

�Ä�N�Q�M�L�å�Q�L�F�X�³�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�� �N�R�M�D�� �M�H�� �E�L�O�D�� �E�R�O�M�D�� �R�G�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H����Dreamcast konzola mogla je biti 

�S�X�Q�R���Y�H�ü�L���L�]�D�]�R�Y���]�D��Sony i Nintendo �X���V�O�X�þ�D�M�X���G�D���M�H���R�S�V�W�D�O�D�����D��Microsoft �V�H���P�R�J�D�R���X�V�U�H�G�R�W�R�þ�L�W�L��

na razvoj softwarea���� �E�H�]�� �Q�H�S�R�W�U�H�E�Q�L�K�� �R�P�H�W�D�Q�M�D�� �L�� �X�þ�H�Q�M�D�� �N�D�N�R�� �L�]�U�D�ÿ�L�Y�D�W�L�� �N�R�Q�]�R�O�H���� �,�S�D�N����

Microsoftov �S�R�W�H�]�� �Q�L�M�H�� �E�L�R�� �V�O�X�þ�D�M�D�Q���� �3�U�R�S�D�V�W��Dreamcasta omogu�ü�Lla im je da uklope mnoga 

�V�Y�R�M�V�W�Y�D���L���L�G�H�M�H���S�U�R�S�D�O�H���N�R�Q�]�R�O�H���X���V�Y�R�M�H���E�X�G�X�ü�H��Xbox i Xbox 360 konzole. Kada je Sega prestala 

�V�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�R�P�� �N�R�Q�]�R�O�D�� �P�Q�R�J�L�� �N�O�M�X�þ�Q�L�� �V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L�� �V�X�� �S�U�H�ã�O�L�� �U�D�G�L�W�L�� �]�D��Microsoft na stvaranju 

njihove nove konzole. (prema Wesley i Barczak, 2010: 68-69) 

8.2. Microsoftove nove ambicije u industriji videoigara 
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Wesley i Barczak (2010: 70-72) navode kako je Microsoft �]�D�S�R�þ�H�R���S�O�D�Q�R�Y�H���]�D���V�Y�R�M�X���Q�R�Y�X��

�N�R�Q�]�R�O�X���������������J�R�G�L�Q�H�����G�R�N���M�H���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���E�L�R���X���S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�X���V�D��Segom. Konzola pod nazivom Xbox 

�V�O�X�å�E�H�Q�R���M�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�H�Q�D���������������J�R�G�L�Q�H�����D���S�U�R�G�D�Y�D�O�D���V�H���S�R���F�L�M�H�Q�L���N�R�M�D���M�H���E�L�O�D���V�D�P�R�����������P�D�Q�M�D��

od ukupnih tro�ã�N�R�Y�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H���� �S�U�R�P�R�F�L�M�H�� �L�� �G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�H�� �N�R�Q�]�R�O�H���� �]�E�R�J�� �þ�H�J�D�� �M�H�� �S�R�V�W�R�M�D�O�D��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���G�D��Microsoft �L�]�J�X�E�L���þ�D�N�����������P�L�O�L�M�D�U�G�H���G�R�O�D�U�D���W�L�M�H�N�R�P���F�M�H�O�R�N�X�S�Q�R�J���å�L�Y�R�W�Q�R�J���Y�L�M�H�N�D��

konzole. No Microsoftov �S�O�D�Q���E�L�R���M�H���G�D���ã�W�R���Y�L�ã�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���N�X�S�L���N�R�Q�]�R�O�X�����D���S�U�L�P�D�U�Q�D���]�D�U�D�G�D bila 

bi ostvarena prodajom softwarea za istu tu konzolu. Microsoft je konzolu izradio od standardnih 

�G�L�M�H�O�R�Y�D���]�D���Q�M�L�K�R�Y�D���U�D�þ�X�Q�D�O�D�� �ã�W�R���M�H���R�P�R�J�X�ü�L�O�R���L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�L���U�D�]�Y�R�M���L�V�W�L�K���L�J�D�U�D���]�D��Xbox i osobna 

�U�D�þ�X�Q�D�O�D���� �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�H�� �Q�D�S�D�O�R�� �L�� �W�U�å�L�ã�W�H�� �N�R�Q�]�R�O�D�� �L�� �U�D�þ�X�Q�Dla. Kako se Microsoft bavio samo 

izradom hardwarea, izradu software komponenti, �S�R�S�X�W�� �V�U�H�G�L�ã�Q�M�H�J�� �S�U�R�F�H�V�R�U�V�N�R�J�� �þ�L�S�D�� �L�O�L��

�J�U�D�I�L�þ�N�H�� �N�D�U�W�L�F�H, prepustio je tvrtkama Intel i NVidia. �0�H�ÿ�X�W�L�P���� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�D�� �V�W�U�D�Q�D�� �W�D�N�Y�R�J��

outsourcinga �E�L�O�L���V�X���Y�L�V�R�N�L���W�U�R�ã�N�R�Y�L���L���Q�H�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���N�R�Q�W�U�R�O�H���Q�D�G���L�]�U�D�G�R�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����V���R�E�]�L�U�R�P��

da je svaka tvrtka poslala svoj prizvod tek nakon dugih beta-testiranja i testiranja kvalitete. 

�.�D�G�D���M�H���U�D�G�L�R���Q�D���V�Y�R�M�R�M���L�G�X�ü�R�M���N�R�Q�]�R�O�L����Xboxu 360, Microsoft zadatak izrade hardwarea nije 

�S�R�Y�M�H�U�L�R�� �G�U�X�J�L�P�� �W�Y�U�W�N�D�P�D���� �Y�H�ü�� �V�H�� �V�D�P�� �S�R�E�U�L�Q�X�R�� �]�D�� �W�R���� �ã�W�R�� �V�H�� �]�E�R�J�� �N�U�D�ü�H�J�� �U�D�]�G�R�E�O�M�D�� �L�]�U�D�G�H�� �L��

nedovoljne provjere kvalitete pokazalo katastrofalnim za tvrtku.  

Microsoftova strategija oduvijek je bila dominacija u sferi online igranja, te je zbog toga 

razvijena usluga Xbox Live. Online �L�J�U�D�Q�M�H���S�R�Y�H�ü�D�O�R���M�H���L�]�D�]�R�Y���M�H�U���V�X���L�J�U�D�þ�L���V�D�G�D���P�R�J�O�L���L�J�U�D�W�L��

�S�U�R�W�L�Y���G�U�X�J�L�K�����S�R�G�M�H�G�Q�D�N�R���Y�M�H�ã�W�L�K���L�J�U�D�þ�D�����1�R�Y�D���X�V�O�X�J�D���M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�O�D���L�J�U�D�þ�L�P�D���G�D���V��

�L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���V�N�L�G�D�M�X���Q�R�Y�H���U�D�]�L�Q�H���]�D���V�Y�R�M�H���L�J�U�H�����O�L�N�R�Y�H���L�O�L���S�D�N���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���G�R�G�D�W�N�H�����1�R���Q�L�V�X���V�D�P�R���L�J�U�D�þ�L��

imali koristi od nove usluge, jer su �U�D�]�Y�R�M�Q�L���W�L�P�R�Y�L���L�J�D�U�D���W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�J�O�L���W�H�V�W�L�U�D�W�L���V�Y�R�M�H���Q�R�Y�H���L�J�U�H��

online. Iako Xbox Live �Q�L�M�H�� �R�V�W�Y�D�U�L�R�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L�� �S�U�R�I�L�W�� �X�� �S�U�Y�L�K�� �S�D�U�� �J�R�G�L�Q�D�� �V�Y�R�M�H�Ja postojanja, 

�R�P�R�J�X�ü�L�R�� �M�H��Microsoftu �G�D�� �G�R�ÿ�H��do podataka u vezi demografskih skupina koje su igrale 

njihove online igre.  

Prema Wesley i Barczak (2010: 73-78), godine 2005. predstavljanje nove Xbox 360 konzole 

podudaralo se s brzim rastom pretplatnika na brzi internet u SAD-�X�����8���W�R���Y�U�L�M�H�P�H���Y�L�ã�H���R�G����������

korisnika Xboxa 360 pretplatilo se na Xbox Live �X�V�O�X�J�X���S�R���J�R�G�L�ã�Q�M�R�M���F�L�M�H�Q�L���R�G������������Microsoft 

�V�H���X�V�U�H�G�R�W�R�þ�L�R���Q�D���V�Y�R�M�H��online usluge i tako je uspio uspostav�L�W�L���G�R�P�L�Q�D�F�L�M�X���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X��online 

igara. �0�H�ÿ�X�W�L�P�����W�D�N�Y�D���V�L�W�X�D�F�L�M�D���Q�H�ü�H���V�H���R�G�U�å�D�W�L���G�R���G�D�Q�D�V����Sony je u sklopu svojih PlayStation 

�N�R�Q�]�R�O�D�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�R�� �S�R�Q�X�G�L�R�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W��online �L�J�U�D�Q�M�D���� �ã�W�R�� �M�H�� �E�L�O�R�� �Y�H�O�L�N�L�� �X�G�D�U�D�F�� �]�D�� �D�P�E�L�F�L�M�H��

Microsofta. U svom djelu �7�K�H�� �,�Q�Q�R�Y�D�W�R�U�¶s Dilemma: When New Technologies Cause Great 

Firms to Fail, Clayton M. Christensen predvidio je Microsoftove probleme u svojemu opisu o 
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Slika 11. Xbox 360 konzola - 2005. godina (prema www.pcmag.com; pristup: 04.09.2020) 

�Ä�S�U�H�Q�D�S�X�ü�L�Y�D�Q�M�X���L�]�Y�H�G�E�H���³���7�D�N�D�Y���I�H�Q�R�P�H�Q���G�R�J�D�ÿ�D���V�H���N�D�G�D���V�W�R�S�D���W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�R�J���Q�D�S�U�H�W�N�D���Q�D�G�P�D�ã�L��

�V�W�R�S�X���Q�D�S�U�H�W�N�D���N�D�N�Y�X���]�D�K�W�L�M�H�Y�D�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���� 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wesley i Barczak (2010: 73-78) nastavljaju kako je �X���U�D�þ�X�Q�D�O�Q�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���V�W�R�S�D���U�D�]�Y�R�M�D���W�Y�U�G�L�K��

�G�L�V�N�R�Y�D���X�Y�H�O�L�N�H���Q�D�G�P�D�ã�L�O�D���S�R�þ�H�W�Q�D���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����=�E�R�J���W�R�J�D���V�H�����O�D�L�þ�N�L���U�H�þ�H�Q�R�����S�R�W�U�R�ã�D�þ�L��

�S�U�L�Y�L�N�Q�X���Q�D���Y�L�V�R�N�X���N�Y�D�O�L�W�H�W�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���X�V�O�X�J�H�����V�W�R�J�D���]�D�K�W�L�M�H�Y�D�M�X���L�V�W�X���N�Y�D�O�L�W�H�W�X���R�G��

�V�O�L�þ�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �Lli usluga. U kontekstu Microsofta i Xbox 360 �N�R�Q�]�R�O�H���� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�X�� �V�H��

priviknuli na visoku kvalitetu online �X�V�O�X�J�D�����D�O�L���V�X���W�U�D�å�L�O�L���L�V�W�R���L���R�G��hardwarea ili kvalitete igara, 

a Microsoft se po tom pitanju nije mogao nositi sa Sonyjem i PlayStationom. �-�R�ã���M�H�G�D�Q���Y�D�å�D�Q��

novitet koji je uvela Xbox 360 �N�R�Q�]�R�O�D���R�G�Q�R�V�L�R���V�H���Q�D���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���V�N�L�G�D�Q�M�D���I�L�O�P�R�Y�D���L�]�U�D�Y�Q�R���Q�D��

konzolu, �P�H�ÿ�X�W�L�P����postojao je problem vrlo malenog kapaciteta memorije na konzoli, zbog 

�þ�H�J�D���V�X���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���P�R�U�D�O�L���N�X�S�R�Y�D�W�L���Q�R�Y�H���X�Q�X�W�D�U�Q�M�H�����N�D�R���L��vanjske diskove kako bi na njih mogli 

�V�S�U�H�P�D�W�L���Y�L�ã�H���V�D�G�U�å�D�M�D���Q�H�J�R���ã�W�R���M�H���W�R���E�L�O�R���U�D�Q�L�M�H��������prema www.pcmag.com; pristup: 04.09.2020) 

Microsoft �V�H���S�U�L�G�U�X�å�L�Y�D�Q�M�H�P���W�U�å�L�ã�W�X���Y�L�G�H�R�N�R�Q�]�R�O�D���X�V�S�L�R���V�X�S�U�R�W�V�W�D�Y�L�W�L��PlayStationu�����D���N�D�R���ã�W�R��

�M�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R�����V�Y�R�M�R�P��Xbox 360 �N�R�Q�]�R�O�R�P���X�V�S�L�R���M�H���L���Q�D�G�P�D�ã�L�W�L��Sonyjev PlayStation 3. Do danas 

je �R�V�W�D�R���M�D�N���L�J�U�D�þ���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�����þ�L�Q�L���Q�D�M�M�D�þ�L���W�U�R�M�D�F���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���L�J�U�D�ü�L�K���N�R�Q�]�R�O�D���X�]��Sony 

i Nintendo, �D�O�L���Y�L�ã�H���Q�H�P�D���G�R�P�L�Q�D�Q�W�X���X�O�R�J�X���X���N�R�Q�W�H�N�V�W�X���V�Y�R�J��online gaminga jer je konkurencija 

uspjela ponuditi istu uslugu. 
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Slika 12. AR igra Pokémon GO (prema www.dexerto.com; pristup: 
04.09.2020) 

9. P�5�2�â�,�5�(�1�$���,���9�,�5�7�8�$�/�1�$���6�7�9�$�5�1�2�6�7 �± �%�8�'�8�û�1�2�6�7��
VIDEOIGARA  

 

T�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D���S�U�R�ã�L�U�H�Q�H�����L�O�L���Y�L�U�W�X�D�O�Q�H���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�����Q�D�V�W�D�O�D���M�H���M�R�ã���������������J�R�G�L�Q�H�����L�D�N�R���M�H���W�D�G�D��

�E�L�O�D�� �W�H�N�� �X�� �V�Y�R�P�� �S�U�L�P�L�W�L�Y�Q�R�P�� �R�E�O�L�N�X�� �L�� �Q�L�P�D�O�R�� �Q�D�O�L�N�� �R�Q�R�P�H�� �ã�W�R�� �M�H�� �R�Q�D�� �G�D�Q�D�V����Postoji razlika 

�L�]�P�H�ÿ�X�� �S�R�M�P�R�Y�D�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�D�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�� ���$�511), virtualna stvarnost (VR12������ �P�L�M�H�ã�D�Q�D�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W��

(MR13�����L���S�U�R�G�X�å�H�Q�D���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W����XR14).  

�3�U�R�ã�L�U�H�Q�D�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�� �Q�D�P�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �G�D�� �S�R�P�R�ü�X�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�� �Q�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P�� �X�U�H�ÿ�D�M�X����

�Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���S�D�P�H�W�Q�R�P���W�H�O�H�I�R�Q�X�����Y�L�G�L�P�R���H�O�H�P�H�Q�W�H���N�R�M�L���L�Q�D�þ�H���Q�H���S�R�V�W�R�M�H���X���V�W�Y�D�U�Q�R�P���å�L�Y�R�W�X�����3�U�L�O�L�N�R�P��

�V�O�X�å�H�Q�M�D���W�D�N�Y�R�P���D�S�O�L�N�D�F�L�M�R�P���P�L���Q�H�P�D�P�R���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�H���V���W�D�N�Y�L�P���H�O�H�P�H�Q�W�L�P�D�����R�G�Q�Rsno 

�Q�H�� �P�R�å�H�P�R�� �L�K�� �S�U�R�P�L�M�H�Q�L�W�L���� �Y�H�ü�� �L�K�� �V�D�P�R�� �P�R�å�H�P�R�� �J�O�H�G�D�W�L���� �2�V�L�P�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�� �Q�D�� �S�D�P�H�W�Q�L�P��

�W�H�O�H�I�R�Q�L�P�D���S�R�V�W�R�M�H���L���S�R�V�H�E�Q�H���$�5���Q�D�R�þ�D�O�H���S�R�P�R�ü�X���N�R�M�L�K���S�U�R�P�D�W�U�D�P�R���G�R�G�D�W�Q�H���H�O�H�P�H�Q�W�H���N�R�M�L���V�X��

�S�U�L�Y�L�G�Q�R���G�L�R���Q�D�ã�H���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�����3�U�Y�D���W�Y�U�W�N�D���N�R�M�D���M�H���U�D�]�Y�L�O�D���W�D�N�D�Y���W�L�S���Q�D�R�þ�D�O�D���E�L�R���Me Google, a odmah 

�Q�D�N�R�Q���Q�M�H�J�D���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���P�U�H�å�D��Snapchat. �$�5���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�H���S�U�L�P�M�H�Q�M�X�M�H���X���D�N�F�L�M�V�N�L�P���L��

�]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �I�D�Q�W�D�V�W�L�þ�Q�L�P�� �I�L�O�P�R�Y�L�P�D���� �D�� �N�D�G�D�� �M�H�� �U�L�M�H�þ�� �R�� �L�J�U�D�P�D�� �R�Q�D�� �M�H�� �L�P�D�O�D�� �V�Y�R�M�X�� �S�U�L�P�M�H�Q�X�� �X��

sklopu igre za pametne telefone pod nazivom Pokémon GO. �,�J�U�D�þ�L���V�X���L�P�D�O�L���X�N�O�M�X�þ�H�Q�M�H���N�D�P�H�U�H��

�Q�D���V�Y�R�M�L�P���S�D�P�H�W�Q�L�P���W�H�O�H�I�R�Q�L�P�D�����D���$�5���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D���L�P���M�H���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�O�D���G�D���X���V�Y�R�M�R�M���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�M��

okolini na ekranima vide likove Pokémona, �D�� �N�R�M�H�� �M�H�� �E�L�R�� �F�L�O�M�� �Ä�X�K�Y�D�W�L�W�L�³�� (prema 

https://ec.europa.eu; pristup: 07. 08. 2020.) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
11 �$�X�J�P�H�Q�W�H�G���U�H�D�O�L�W�\��� ���S�U�R�ã�L�U�H�Q�D���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W 
12 Virtual reality = virtualna stvarnost 
13 �0�L�[�H�G���U�H�D�O�L�W�\��� ���P�L�M�H�ã�D�Q�D���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W 
14 �(�[�W�H�Q�G�H�G���U�H�D�O�L�W�\��� ���S�U�R�G�X�å�H�Q�D�����S�R�Y�H�ü�D�Q�D�����X�N�U�L�å�H�Q�D���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W 
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�=�D�� �U�D�]�O�L�N�X�� �R�G�� �$�5�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�H�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R��

�G�U�X�J�D�þ�L�M�H���� �9�L�U�W�X�D�O�Q�R�� �V�W�Y�R�U�H�Q�L�� �V�Y�L�M�H�W�� �Q�D�V�W�D�M�H�� �V�O�X�å�H�Q�M�H�P�� �S�R�V�H�E�Q�Lm �9�5�� �Q�D�R�þ�D�O�Dma, te u tom 

�W�U�H�Q�X�W�N�X�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�� �X�R�S�ü�H�� �Q�H�� �Y�L�G�L�� �V�Y�R�M�� �V�W�Y�D�U�Q�L�� �V�Y�L�M�H�W�� �Y�H�ü�� �M�H�� �Ä�X�U�R�Q�M�H�Q�³�� �X��virtualnu stvarnost. U 

�W�D�N�Y�R�P�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�P�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �L�J�U�D�þ�� �L�P�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�H�� �V�� �I�L�N�W�L�Y�Q�L�P�� �R�E�M�H�N�W�L�P�D���� �P�R�å�H�� �L�K��

pomicati, otvarati vrata i sl. Razlikujemo jednostavne VR sustave, a prilikom njihovog 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H �L�P�D�W�L���V�D�P�R���Q�D�M�R�E�L�þ�Q�L�M�L���N�D�U�W�R�Q�V�N�L���R�N�Y�L�U���X���N�R�M�L���V�H���X�P�H�ü�H���S�D�P�H�W�Q�L���W�H�O�H�I�R�Q���L��

�S�R�N�U�H�ü�H���W�D�N�Y�D���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D; �W�H���V�O�R�å�H�Q�L�M�H���9�5���V�X�V�W�D�Y�H�����S�R�S�X�W��Playstation �9�5���Q�D�R�þ�D�O�D���L�O�L���S�D�N��Oculus 

Rift �Q�D�R�þ�D�O�D���]�D���V�Q�D�å�Q�D��gaming �U�D�þ�X�Q�D�O�D�����3�U�L�O�L�N�R�P���V�O�X�å�H�Q�M�D���V�O�R�å�H�Q�L�M�L�K���9�5���V�X�V�W�D�Y�D���L�J�U�D�þ���L�P�D���Q�D��

raspolaganju i brojne dodatke �N�D�N�R���E�L���X�Y�M�H�U�O�M�L�Y�L�M�H���G�R�å�L�Y�L�R���V�Y�R�M�H���L�V�N�X�V�W�Y�R���X���Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�P���V�Y�L�M�H�W�X����

�1�D�M�þ�H�ã�ü�L�� �G�R�G�D�F�L�� �V�X�� �S�R�V�H�E�Q�H�� �U�X�N�D�Y�L�F�H���� �V�O�X�ã�D�O�L�F�H�� �L�O�L�� �L�J�U�D�þ�H�� �S�D�O�L�F�H�� �N�R�M�H�� �X�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�P�� �V�Y�L�M�H�W�X��

�V�L�P�X�O�L�U�D�M�X���Q�D�ã�H���ã�D�N�H�� 

�Ä�0�5�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�� �V�S�D�M�D�� �$�5�� �L�� �9�5�� �X�� �P�L�M�H�ã�D�Q�X�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�� �M�H�U�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �L�� �L�Q�W�H�U�D�N�F�Lju s 

�H�O�H�P�H�Q�W�L�P�D���N�R�M�L���V�H���S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X�����3�R�P�R�ü�X���W�H���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���P�R�å�H�W�H���P�L�M�H�Q�M�D�W�L���H�O�H�P�H�Q�W�H���N�R�M�L���V�H���Q�D�O�D�]�H��

u prikazima, graditi ih i stvarati nove, a sve to u stvarnom vremenu.�³�� 

�3�U�R�G�X�å�H�Q�D���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W���Q�R�Y�L��je �S�R�M�D�P���N�R�M�L���V�H���Q�H�G�D�Y�Q�R���S�R�M�D�Y�L�R���X���W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�R�P���U�M�H�þ�Q�L�N�X�����D��

o�Q�� �R�]�Q�D�þ�D�Y�D�� �V�S�R�M�� �V�W�Y�D�U�Q�H�� �L�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�H�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���� �N�D�R�� �L�� �V�Y�L�K�� �G�R�G�D�W�D�N�D�� ���V�O�X�ã�D�O�L�F�H���� �U�X�N�D�Y�L�F�H����

�P�L�N�U�R�I�R�Q�����N�R�M�L���G�R�O�D�]�H���X�]���Q�M�L�K�����.�D�R���ã�W�R���M�H���S�R�M�D�P���Ä�U�D�þ�X�Q�D�O�Q�D���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�³���N�U�R�Y�Q�L���W�H�U�P�L�Q���]�D���V�Y�H��

�G�U�X�J�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�V�N�H���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���L���G�R�G�D�W�N�H���]�D���U�D�þ�X�Q�D�O�D�����W�D�N�R���M�H���L�����S�R�M�D�P���Ä�;�5�³���N�U�R�Y�Q�L���W�H�U�P�L�Q���N�R�M�L��

ujedinjuje preostala tri pojma (AR, VR, MR). (prema https://ec.europa.eu; pristup: 07. 08. 

2020.) 

9.1. P�U�L�P�M�H�Q�D���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���S�U�R�ã�L�U�H�Q�H���L���Y�L�U�W�X�D�O�Q�H���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L���X���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D 
 

Prvi �S�R�N�X�ã�D�M�L �V�O�X�å�H�Q�M�H�P���Y�L�U�W�X�D�O�Q�H���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L���X���Y�L�G�H�R�L�J�U�D�P�D���G�R�J�R�G�L�Oi su se �M�R�ã����������-ih 

godina, no oni �V�X���E�L�O�L���S�U�H�Y�L�ã�H���W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�L���S�U�L�P�L�W�L�Y�Q�L���L���Q�L�V�X���X�V�S�M�H�O�L���S�U�L�Y�X�ü�L���Y�H�ü�L���E�U�R�M���N�R�U�L�V�Q�L�N�D����

�7�H�N�� �M�H�� �S�R�M�D�Y�D�� �P�R�G�H�U�Q�L�K�� �9�5�� �Q�D�R�þ�D�O�D���� �S�R�S�X�W��Playstation VR, Oculus Rift i HTC VR Vive, 

�R�P�R�J�X�ü�L�O�D���S�X�Q�R���U�H�D�O�L�V�W�L�þ�Q�L�M�X���L�P�H�U�]�L�M�X���X���Y�L�U�W�X�D�O�Q�L���V�Y�L�M�H�W���L���S�R�W�D�N�Q�X�O�D���U�D�]�Y�R�M�� �W�D�N�Y�L�K���L�J�D�U�D���� �,�S�D�N����

�G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�D�� �W�D�N�Y�L�K�� �L�J�D�U�D�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�D�� �M�H�� �Y�L�V�R�N�L�P�� �W�U�R�ã�N�R�Y�L�P�D�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H���� �1�R�Y�H����

uzbudljive igre virtualne stvarnosti �E�L�W�L���ü�H���N�R�U�L�V�Q�H �]�D���V�Y�H�����,�J�U�D�þ�L���ü�H���P�R�ü�L���V�W�H�ü�L���Q�R�Y�R���U�H�D�O�L�V�W�L�þ�Q�L�M�H��

�L�V�N�X�V�W�Y�R�� �X�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�P�� �V�Y�L�M�H�W�X���� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�� �K�D�U�G�Y�H�U�D�� �V�W�H�ü�L�� �ü�H�� �Q�R�Y�H�� �N�X�S�F�H���� �D�� �S�U�R�J�U�D�P�H�U�L�� �L�J�D�U�D��

�X�Y�H�O�L�N�H���ü�H��profitirati od prodaje svojih igara. 
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Slika 13. �3�U�L�N�D�]���9�5���Q�D�R�þ�D�O�D (prema www.theverge.com; pristup: 04.09.2020) 

Kyselova (2020) navodi kako je p�U�H�P�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �W�Y�U�W�N�H��SuperData Research 

(https://www.superdataresearch.com/; pristup 04.09.2020)�����N�R�M�X���V�X���R�V�Q�R�Y�D�O�L���L�J�U�D�þ�L���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D��

�L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �V�� �F�L�O�M�H�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �N�Y�D�O�L�W�D�W�L�Y�Q�L�K�� �L�� �N�Y�D�Q�W�L�W�D�W�L�Y�Q�L�K�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D�� �X�� �Y�H�]�L�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�� �L��

�Q�M�L�K�R�Y�H���X�O�R�J�H���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X����industrija videoigara u 2017. godini zaradila 108,2 milijarde dolara. U 

isto vrijeme, prihodi od VR igara iznosili su 2,2 milijarde dolara, odnosno tek 2% ukupnih 

�S�U�L�K�R�G�D�� �X�� �F�L�M�H�O�R�M�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���� �,�S�D�N���� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�� �M�H�� �ã�W�R�� �S�R�V�W�R�M�L�� �W�U�H�Q�G�� �S�R�U�D�V�W�D�� �S�U�L�K�R�G�D�� �Q�D�V�W�D�O�L�K�� �R�G��

�S�U�R�G�D�M�H�� �9�5�� �L�J�D�U�D�� �]�E�R�J�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�H�� �G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W�L�� �9�5�� �X�U�H�ÿ�D�M�D���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���� �D�O�L�� �L�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D��

�R�E�D�Y�L�M�H�ã�W�H�Q�R�V�W�L�� �L�� �V�Y�L�M�H�V�W�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �R�� �W�R�M�� �Q�R�Y�R�M�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�L����S�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L��iz tvrtke SuperData 

Research �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�M�X���G�D���ü�H���������������J�R�G�L�Q�H���S�U�L�K�R�G���R�G���9�5���L�J�D�U�D���L�]�Q�R�V�L�W�L���þ�D�N��19 milijardi dolara. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

�*�O�D�Y�Q�L�� �G�L�V�W�U�L�E�X�W�H�U�L�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �9�5�� �L�J�D�U�D�� �]�D�N�O�M�X�þ�Q�R�� �V�� ������������ �J�R�G�L�Q�R�P�� �V�X����Sony, Oculus, 

HTC, Google i Samsung�����2�Q�R���ã�W�R���M�H���]�Q�D�þ�D�M�Q�R���]�D���W�H���W�Y�U�W�N�H���M�H���ã�W�R���V�H���R�Q�H���W�U�X�G�H���P�D�V�R�Y�Q�R���S�R�Y�H�ü�D�Y�D�W�L��

�]�Q�D�Q�M�H���L���L�Q�I�R�U�P�L�U�D�Q�R�V�W���M�D�Y�Q�R�V�W�L���R���9�5���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�L���N�D�N�R���E�L���S�U�R�ã�L�U�L�O�H���V�Y�R�M�H���W�U�å�L�ã�W�H���S�U�R�G�D�M�H����Sony je 

�W�D�N�R�� �L�]�Y�H�R�� �L�]�Y�U�V�W�D�Q�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�� �S�R�W�H�]�� �W�H�� �M�H��slao svoje prve VR �Q�D�R�þ�D�O�H �Q�D�V�X�P�L�þ�Q�L�P��

po�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P�� �N�X�S�F�L�P�D���� �G�D�M�X�ü�L�� �L�P�� �G�Y�D�� �W�M�H�G�Q�D�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�R�J�� �W�H�V�W�L�U�D�Q�M�D�� Ogromna konkurencija 

�P�H�ÿ�X�� �R�Y�L�P�� �W�Y�U�W�N�D�P�D�� �M�H�� �R�Q�R�� �ã�W�R�� �S�R�W�L�þ�H�� �V�Y�H�� �E�U�å�L�� �L�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�M�L�� �U�D�]�Y�R�M�� �R�Y�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� �X�� �F�M�H�O�L�Q�L����

Google i Oculus trenutno rade na svojim inovativnim samostalnim VR �Q�D�R�þ�D�O�D�P�D. Ovi �X�U�H�ÿ�D�Mi 

nuditi �ü�H���S�U�D�ü�H�Q�M�H�� �S�R�]�L�F�L�M�H�� �L�� ���'�2�)�� ��tzv. �ã�H�V�W�� �V�W�X�S�Q�M�H�Y�D�� �V�O�R�E�R�G�H������Ono �R�]�Q�D�þ�D�Y�D �S�U�D�ü�H�Q�M�H��
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�U�R�W�D�F�L�M�V�N�R�J���L���W�U�D�Q�V�O�D�F�L�M�V�N�R�J���N�U�H�W�D�Q�M�D���L�J�U�D�þ�D�� �9�R�G�H�ü�H���W�Y�U�W�N�H���V�W�M�H�þ�X���L���L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�H��startupove15 kako 

�E�L���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���V�W�H�N�O�L���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�V�N�X���S�U�H�G�Q�R�V�W�����7�L�M�H�N�R�P 2017. godine Samsung je stekao studio 

za virtualnu stvarnost VRB, Microsoft �M�H���N�X�S�L�R���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�X���9�5���D�S�O�L�N�D�F�L�M�X��AltspaceVR, a Google 

�M�H�� �N�X�S�L�R�� �M�H�G�Q�X�� �R�G�� �Q�D�M�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�K�� �9�5�� �W�Y�U�W�N�L��namijenjenih igrama na �V�U�H�ü�X�� �S�R�G�� �Q�D�]�L�Y�R�P 

Owlchemy Lab. �,�]�P�H�ÿ�X���E�U�R�M�Q�L�K���W�Y�U�W�N�L���N�R�M�H���V�H���E�D�Y�H���L�]�U�D�G�R�P���9�5���X�U�H�ÿ�D�M�D���L���L�J�D�U�D���S�R�V�W�R�M�L���L��stalna 

�N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�D���� �R�V�R�E�L�W�R�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �W�U�L�� �J�L�J�D�Q�W�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X���± Sonyja, HTC-a i Oculusa. (prema 

Kyselova, 2020) 

�,�]�E�R�U�� �9�5�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�� �G�D�Q�D�V�� �M�H�� �S�U�L�O�L�þ�Q�R�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�� �D�N�R�� �J�D�� �X�V�S�R�U�H�G�L�P�R�� �V�� �L�]�E�R�U�R�P��

tradicionalnih videoigara. �7�U�H�Q�X�W�Q�R�� �Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�� �å�D�Q�U�R�Y�L�� �9�5�� �L�J�D�U�D�� �V�X���� �Ä�S�X�F�D�þ�L�Q�H�³�� �L�]�� �S�U�Y�R�J��

�O�L�F�D�����W�U�N�D�ü�H���L�J�U�H�����K�R�U�R�U���L�J�U�H�����L�J�U�H���D�Y�D�Q�W�X�U�H�����L�J�U�H���N�R�F�N�D�Q�M�D, te igre izgradnje virtualnih gradova. 

�ä�D�Q�U���9�5���Ä�S�X�F�D�þ�L�Q�D�³���M�H�G�D�Q���M�H���R�G���Q�D�M�W�H�å�L�K���ã�W�R���V�H���W�L�þ�H���L�]�U�D�G�H���L���R�Q���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���L�]�D�]�R�Y���]�D���U�D�]�Y�R�M�Q�H��

�S�U�R�J�U�D�P�H�U�H�����R�V�R�E�L�W�R���N�R�G���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�J���S�U�R�J�U�D�P�L�U�D�Q�M�D���V�O�R�E�R�G�H���S�R�N�U�H�W�D���N�R�G���L�J�U�D�þ�D, te dosljedne 

audiovizualne orijentacije u igri. Sloboda pokreta u stvarn�R�P���V�Y�L�M�H�W�X���R�V�R�E�L�W�R���M�H���]�Q�D�þ�D�M�Q�D���N�R�G��

�R�Y�D�N�Y�R�J���W�L�S�D���L�J�D�U�D�����V�W�R�J�D���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���S�U�L�O�D�J�R�G�L�W�L���P�H�K�D�Q�L�N�X���L�J�U�H���W�D�N�Y�L�P���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�L�P�D�����*�R�G�L�Q�H 

2017. proizvedena je igra Superhot, te �V�H���Q�D�ã�O�D �P�H�ÿ�X���S�U�Y�D���W�U�L���P�M�H�V�W�D���X���S�U�R�G�D�M�L���9�5���L�J�D�U�D���L���Q�D��

PlayStationu �L�� �R�V�R�E�Q�L�P�� �U�D�þ�X�Q�D�O�L�P�D. Igra je zahtijevala dva �L�J�U�D�þ�D�� �N�R�Q�W�U�R�O�H�U�D - jednim 

�N�R�Q�W�U�R�O�H�U�R�P���L�J�U�D�þ je pucao na virtualne neprijatelje, a drugim manipulirao predmetima unutar 

virtualnog svijeta igre. VR trka�ü�H igre imaju ogroman potencijal za daljnji razvoj. Prema 

statist�L�þ�N�L�P �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�Mima tvrtke Statista���� �������� �L�J�U�D�þ�D��izrazilo je �å�H�O�M�X�� �L�J�U�D�W�L�� �9�5�� �W�U�N�D�ü�H�� �L�J�U�H. 

�3�U�L�O�L�N�R�P���L�J�U�D�Q�M�D���W�D�N�Y�L�K���L�J�D�U�D���L�J�U�D�þ���R�E�L�þ�Q�R���V�M�H�G�L���X���S�R�V�H�E�Q�R�M���V�W�R�O�L�F�L���N�R�M�D���V�L�P�X�O�L�U�D���X�Q�X�W�U�D�ã�Q�M�R�V�W��

automobila. Zbog toga je razvoj takvih igara puno jednostavniji �R�G�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �Ä�S�X�F�D�þ�L�Q�D�³���� �V��

�R�E�]�L�U�R�P���G�D���V�H���X���R�Y�R�P���V�O�X�þ�D�M�X���Q�H���P�Rr�D���X�]�H�W�L���X���R�E�]�L�U���N�U�H�W�D�Q�M�H���L�J�U�D�þ�D���X���V�W�Y�D�U�Q�R�P���S�U�R�V�W�R�U�X���X���N�R�M�H�P��

se on �Q�D�O�D�]�L�����1�D�M�Y�H�ü�D���Srednost VR trk�D�ü�L�K �L�J�D�U�D���R�V�M�H�ü�D�M��je brzine i prirod�D�Q���R�V�M�H�ü�D�M perspektive 

udaljenosti unutar igre, a to je �Q�H�ã�W�R���ã�W�R���V�H���Q�H���P�R�å�H���S�R�V�W�L�ü�L���X���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�P���W�U�N�D�ü�L�P���L�J�U�D�P�D. 

�.�D�N�R�� �E�L�� �S�R�Y�H�ü�D�O�L�� �R�V�M�H�ü�D�M�� �L�P�H�U�]�L�Y�Q�R�V�W�L�� �X�� �L�J�U�X���� �U�D�]�Y�R�M�Q�L�� �S�U�R�J�U�D�P�H�U�L�� �N�R�U�L�V�W�H�� �]�Y�X�N�� �W�H�P�H�O�M�H�Q�� �Q�D��

�V�W�Y�D�U�Q�L�P�� �]�Y�X�N�R�Y�L�P�D���� �S�R�S�X�W�� �E�X�N�H�� �P�R�W�R�U�D�� �D�X�W�R�P�R�E�L�O�D���� �]�Y�X�N�� �N�R�þ�H�Q�M�D�� �L�O�L�� �S�D�N�� �]�Y�X�N�R�Y�H�� �R�N�R�O�Q�H��

prirode. Zvuk temeljen na stvarnim objektima programiran je tako da �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �V�D�P�� �D�X�G�L�R��

objekt i metapodatke koji opisuju njegovu lokaciju i putanju. �1�D�M�E�R�O�M�L���S�U�L�P�M�H�U���U�H�D�O�L�V�W�L�þ�Q�H���9�5��

�W�U�N�D�ü�H�� �L�J�U�H��je Project CARS. U njemu i�J�U�D�þ�� �P�R�å�H��detaljno �S�U�H�J�O�H�G�D�W�L�� �Y�L�ã�H�� �R�G��sedamdeset 

�D�X�W�R�P�R�E�L�O�D���Q�D���Y�L�ã�H���R�G��trideset �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��ruta. (prema Kyselova, 2020) 

 
15 Startup =  tvrtka �N�R�M�D���M�H���X�W�H�P�H�O�M�H�Q�D���V���F�L�O�M�H�P���E�U�]�R�J���ã�L�U�H�Q�M�D���L���U�D�V�W�D���S�U�H�P�D���V�N�D�O�D�E�L�O�Q�R�P���H�N�R�Q�R�P�V�N�R�P���P�R�G�H�O�X 
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�.�D�G�D���M�H���U�L�M�H�þ���R���Lgrama kockanja �P�R�å�H���V�H���U�H�ü�L���N�D�N�R���V�X���R�Q�H��vrlo popularne, dok je njihova 

�P�H�K�D�Q�L�N�D�� �L�J�U�D�Q�M�D�� �S�U�L�O�L�þ�Q�R�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�D���� �.�R�F�N�D�U�Q�L�F�H�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�H�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�� �N�R�P�E�L�Q�L�U�D�M�X�� �O�D�N�X��

dostupnost online �N�R�F�N�D�Q�M�D���L�� �O�X�N�V�X�]�Q�L�� �L�]�J�O�H�G�� �V�W�Y�D�U�Q�L�K�� �N�R�F�N�D�U�Q�L�F�D���� �,�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�D�� �P�H�ÿ�X�� �L�J�U�D�þ�L�P�D��

�N�R�G�� �R�Y�D�N�Y�R�J�� �W�L�S�D�� �L�J�D�U�D�� �M�H�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�D���� �D�O�L�� �M�D�Y�O�M�D�� �V�H�� �S�U�R�E�O�H�P reguliranja maloljetnih 

�L�J�U�D�þ�D���N�R�M�L�P�D���M�H���N�R�F�N�D�Q�M�H���]�D�N�R�Q�R�P���]�D�E�U�D�Q�M�H�Q�R�����Q�H�ã�W�R���Q�D���þ�H�P�X���ü�H���V�H���P�R�U�D�W�L���G�R�G�D�W�Q�R poraditi u 

�E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L����SlotsMillion VR �E�L�O�D���M�H���S�U�Y�D���S�U�D�Y�D���N�R�F�N�D�U�V�N�D���L�J�U�D���Y�L�U�W�X�D�O�Q�H���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�����Q�X�G�L�O�D���M�H���Y�L�ã�H��

�R�G�� �þ�H�W�Y�U�G�H�V�H�W�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �L�J�D�U�D�� �X�� �S�D�N�H�W�X���� �D�� �L�J�U�D�þ�L�� �V�X�� �R�V�L�P�� �N�R�F�N�D�Q�M�D���P�R�J�O�L�� �L�� �U�D�]�J�R�Y�D�U�D�W�L�� �M�H�G�Q�L�� �V��

drugima. �.�R�G���9�5���L�J�D�U�D���X���N�R�M�L�P�D���V�H���L�]�J�U�D�ÿ�X�M�X���Y�L�U�W�X�D�O�Q�L���J�U�D�G�R�Y�L���N�O�M�X�þ�Q�D���M�H���L�J�U�D�þ�H�Y�D���V�S�R�V�R�E�Q�Rst 

�X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D���U�H�V�X�U�V�L�P�D���N�R�M�H���G�R�E�L�M�H���Q�D���U�D�V�S�R�O�D�J�D�Q�M�H�����7�D�N�Y�H���L�J�U�H���Q�H�P�D�M�X���N�R�Q�D�þ�D�Q���F�L�O�M�����D���V�F�H�Q�D�U�L�M�L��

�X�Q�X�W�D�U���Q�M�L�K���P�R�J�X���V�H���R�G�Y�L�W�L���Q�D���Y�L�ã�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���Q�D�þ�L�Q�D�����=�D�Q�L�P�O�M�L�Y�H���V�X���L�J�U�D�þ�L�P�D���]�E�R�J���R�V�M�H�ü�D�M�D���G�D��

�R�Q�L�� �I�L�]�L�þ�N�L�� �P�L�M�H�Q�M�D�M�X�� �R�N�R�O�L�ã���� �D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�X�� �L�� �N�R�U�L�V�W�D�Q�� �D�O�D�W�� �]�D�� �X�þenje izgradnje i planiranja u 

�V�W�Y�D�U�Q�R�P���å�L�Y�R�W�X���� �R�V�R�E�L�W�R���]�D���V�W�X�G�H�Q�W�H���J�U�D�ÿ�H�Y�L�Q�H���L�� �D�U�K�L�W�H�N�W�X�U�H���� �3�R�W�H�ã�N�R�ü�D���N�R�G���U�D�]�Y�R�M�D���R�Y�D�N�Y�L�K��

�L�J�D�U�D���M�D�Y�O�M�D���V�H���]�E�R�J���]�Q�D�þ�D�M�Q�H���N�R�O�L�þ�L�Q�H���J�U�D�I�L�N�H���S�R�W�U�H�E�Q�H���]�D���S�U�L�N�D�]���Q�D�M�V�L�W�Q�L�M�L�K���G�H�W�D�O�M�D�����V�W�R�J�D���Q�M�L�K�R�Y��

razvoj zahtijeva puno vremena i fi�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L�K���V�U�H�G�V�W�D�Y�D�����=�D���U�D�]�O�L�N�X���R�G���R�V�W�D�O�L�K���å�D�Q�U�R�Y�D���9�5���L�J�D�U�D����

�Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���Q�H�P�D���P�Q�R�J�R���L�J�D�U�D���L�]�J�U�D�G�Q�M�H�����D�O�L���V�Y�D�N�D�N�R���W�U�H�E�D���V�S�R�P�H�Q�X�W�L��CloudCity VR�����N�R�M�L���L�J�U�D�þ�X��

�S�U�X�å�D���S�R�W�S�X�Q�X���V�O�R�E�R�G�X���X���L�]�J�U�D�G�Q�M�L���J�U�D�G�D���L���S�U�L�O�L�N�X���G�D���X�å�L�Y�D���X��ostvarenim rezultatima. U igri je 

prisutna i d�L�Q�D�P�L�þ�Qa promjena �G�D�Q�D���L���Q�R�ü�L�����ã�W�R �N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�R���L�V�N�X�V�W�Y�R���þ�L�Q�L���M�R�ã���U�H�D�O�L�V�W�L�þ�Q�L�M�L�P. (prema 

Kyselova, 2020) 

�0�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R�� �9�5�� �L�J�U�H�� �P�L�M�H�Q�M�D�M�X�� �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �L�J�U�D�þ�D�� �X�� �L�J�U�D�Q�M�X�� �M�H�U�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�� �L�P�D��

�R�V�M�H�ü�D�M�� �N�D�N�R�� �V�H�� �Q�D�O�D�]�L�� �X�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�P�� �V�Y�L�M�H�W�X�P����Uranjanje �X�� �W�U�R�G�L�P�H�Q�]�L�R�Q�D�O�Q�R�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�H�� �L��

�R�W�X�ÿ�H�Q�M�H���R�G���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L���þ�L�Q�H���G�D���L�J�U�D�þ��u tom trenutku izgubi vlastiti identitet i postane junak igre. 

�2�V�L�P���Q�D�Y�H�G�H�Q�R�J�����L�J�U�D�þ�L���V�P�D�W�U�D�M�X���N�D�N�R���M�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�D���M�H�G�D�Q���R�G���J�O�D�Y�Q�L�K���P�R�W�L�Y�D���L�J�U�D�Q�M�D��

online igara, pa se upravo zbo�J�� �W�R�J�D�� �U�D�]�Y�R�M�Q�L�� �W�L�P�R�Y�L�� �9�5�� �L�J�D�U�D�� �X�V�U�H�G�R�W�R�þ�X�M�X�� �Q�D�� �U�D�]�Y�R�M��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�J�� �X�P�U�H�å�D�Y�D�Q�M�D�� �X�Q�X�W�D�U�� �V�Y�R�M�L�K�� �L�J�D�U�D���� �'�D�O�M�Q�M�L�� �U�D�]�Y�R�M��tehnologije virtualne stvarnosti, 

�S�R�S�X�W���E�U�]�L�Q�H���S�R�Y�U�D�W�Q�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�����S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D���V�O�R�E�R�G�H���N�U�H�W�D�Q�M�D, ili pak �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��osjeta okusa 

�L�� �P�L�U�L�V�D���� �P�R�åe revolucionizirati igre virtualne stvarnosti i u potpunosti �X�U�R�Q�L�W�L�� �L�J�U�D�þ�D�� �X�� �9�5��

�R�N�U�X�å�H�Q�M�H�� 

9.2. P�U�L�P�M�H�Q�D���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���S�U�R�ã�L�U�H�Q�H���L���Y�L�U�W�X�D�O�Q�H���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L���L�]�Y�D�Q���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�� 
 

T�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�H�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�� �S�R�V�W�D�M�H�� �V�Y�H���]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�D �X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L����Ona 

�S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���W�Y�U�W�N�D�P�D���N�R�M�H���V�H���E�D�Y�H���R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�H�P���L���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�H�P���W�X�U�L�]�P�D���G�D���Q�D��

�Q�D�M�E�R�O�M�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �L�V�N�R�U�L�V�W�H�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�X�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�X�� �N�D�N�R�� �E�L�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�O�L�� �L�� �S�U�R�ã�L�U�L�O�L�� �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �I�L�]�L�þ�N�H��

okoline �V�Y�R�M�L�P�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���� �.�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P�� �$�5�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H�� �V�Y�H�� �Y�D�å�Q�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �G�R�V�W�X�S�Q�H�� �V�X��
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korisnicima 24 sata dnevno, 7 dana u tjednu. �3�R�P�R�ü�X���$�5���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���W�X�U�L�V�W�L���V�H���O�D�N�ã�H���V�Q�D�O�D�]�H��

prilikom njihovih putovanja u nova i nepoznata mjesta, pa tako primjerice navigacijske karte 

�G�R�E�L�Y�D�M�X�� �Q�R�Y�H�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�H�� �H�O�H�P�H�Q�W�H���N�R�M�L�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�X�� �E�U�å�L�� �L�� �O�D�N�ã�L�� �S�U�R�Q�D�O�D�]�D�N�� �å�H�O�M�H�Q�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H����

�2�V�L�P�� �W�R�J�D���� �$�5�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �L�� �L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R�� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L�� �L�� �N�X�O�W�X�U�L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �P�M�H�V�W�D����

�V�S�R�P�H�Q�L�N�D�� �L�O�L�� �J�U�D�ÿ�H�Y�L�Q�H���� �L�� �W�R�� �W�D�N�R�� �G�D�� �L�K�� �Norisnik fotografira ili skenira svojim pametnim 

�W�H�O�H�I�R�Q�R�P�����D���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���V�H���Q�D���L�V�W�R�P���X�U�H�ÿ�D�M�X���S�U�L�N�D�å�X���X���R�E�O�L�N�X���W�H�N�V�W�D���V���S�R�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�L�P�D�����L�O�L���S�D�N��

audio i video zapisima. (prema https://spectre.hr/news/; pristup 07.08.2020) 

Kovach (2020) navodi kako se osim turizma, VR tehnologija primjenjuje i u vojsci, koja 

�M�H���W�D�N�Y�X���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�X���U�D�]�Y�L�O�D���S�U�L�M�H���N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�R�J���W�U�å�L�ã�W�D����Vojska zapadnih zemalja, osobito SAD-

�D�����9�5���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�X���N�R�U�L�V�W�L���X���W�U�L���J�O�D�Y�Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�D�����N�R�S�Q�H�Q�H�����]�U�D�þ�Q�H���L���P�R�U�Q�D�U�L�þ�N�H���V�Q�D�J�H�����1�M�H�]�L�Q�D��

primjena odnosi se na ratne simulacije, medicinsku obuku, te simulacije leta. Iako je VR obuka 

�L�� �G�D�O�M�H�� �Q�D�M�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�D�� �L�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �R�S�F�L�M�D�� �X�� �Y�R�M�V�F�L���� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�D�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�H��

�S�U�L�P�M�H�Q�M�X�M�H���]�D���D�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�M�H���W�D�N�W�L�þ�N�L�K���P�D�Q�H�Y�D�U�D���L���S�R�O�R�å�D�M�D���Q�D���E�R�M�L�ã�W�X�� 

Primjena �9�5�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H�� �X�� �P�H�G�L�F�L�Q�L�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�D�� �M�H�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �R�S�H�U�D�W�L�Y�Q�L�K�� �]�D�K�Y�D�W�D�� �L�O�L�� �N�R�G��

pregleda mozga pacijenta oboljelog od Alzheimerove bolesti. �.�D�G�D�� �M�H�� �U�L�M�H�þ�� �R�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�X��

�R�S�H�U�D�F�L�M�D�����N�L�U�X�U�]�L���V�H���V�O�X�å�H�����'���P�R�G�H�O�R�P���N�D�N�R���E�L���G�R�E�L�O�L���Q�D�M�S�U�H�F�L�]�Q�L�M�H���V�O�L�N�H���O�M�X�G�V�N�R�J���W�L�M�H�O�D�����R�V�Rbito 

�R�Q�R�J�� �G�L�M�H�O�D�� �W�L�M�H�O�D�� �Q�D�� �N�R�M�H�P�X�� �ü�H�� �R�S�H�U�D�W�L�Y�Q�L�� �]�D�K�Y�D�W�� �E�L�W�L�� �L�]�Y�U�ã�H�Q���� �3�R�V�W�R�M�L�� �S�U�L�P�M�H�U�� �V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D�� �X��

�%�D�V�H�O�X���� �X�� �N�R�M�H�P�X�� �M�H�� �W�L�P�� �]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L�N�D�� �U�D�]�Y�L�R�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�X�� �N�R�M�D�� �V�H�� �V�O�X�å�L�� �U�D�þ�X�Q�D�O�Q�R�P��

tomografijom16 za stvaranje trodimenzionalnih slika u stvarnom vremenu, a ko�M�L�P�D�� �ü�H�� �V�H��

�O�L�M�H�þ�Q�L�F�L���X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���V�O�X�å�L�W�L���X���Y�L�U�W�X�D�O�Q�R�P���S�U�R�V�W�R�U�X�����9�5���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D���S�U�H�P�R�ã�ü�X�M�H���U�D�]�O�L�N�X���L�]�P�H�ÿ�X��

�I�L�]�L�þ�N�R�J���� �V�W�Y�D�U�Q�R�J�� �V�Y�L�M�H�W�D���� �L�� �U�D�þ�X�Q�D�O�Q�H�� �V�L�P�X�O�D�F�L�M�H���� �]�D�W�R�� �ã�W�R�� �N�L�U�X�U�]�L�� �P�R�J�X�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �Q�D�M�Q�R�Y�L�M�H��

�Y�H�U�]�L�M�H�� �Q�D�R�þ�D�O�D�� �N�R�M�H�� �V�L�P�X�O�L�U�D�M�X�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�X�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�� �]�D�� �Lnterakciju s organom u 

�W�U�R�G�L�P�H�Q�]�L�R�Q�D�O�Q�R�P�� �S�U�R�V�W�R�U�X���� �W�H�� �J�D�� �P�R�J�X�� �S�U�H�J�O�H�G�D�Y�D�W�L�� �L�]�� �V�Y�L�K�� �å�H�O�M�H�Q�L�K�� �N�X�W�R�Y�D�� �L�� �S�U�H�E�D�F�L�Y�D�W�L��

�L�]�P�H�ÿ�X�� ���'�� �S�U�L�N�D�]�D�� �L�� �V�W�Y�D�U�Q�H�� �&�7�� �V�O�L�N�H����(prema https://www.newgenapps.com; pristup: 

07.08.2020.) 

Tijekom 2020. godine zbog pandemije virusa COVID-19 bili smo svjedoci prelaska s 

�I�L�]�L�þ�N�H���Q�D��online nastavu. Prilikom takve online �Q�D�V�W�D�Y�H���X�þ�H�Q�L�F�L���L���V�W�X�G�H�Q�W�L���X���5�H�S�X�E�O�L�F�L���+�U�Y�D�W�V�N�R�M��

�V�O�X�å�L�O�L���V�X���V�H���X�J�O�D�Y�Q�R�P���S�U�R�J�U�D�P�R�P��Zoom �L���Y�O�D�V�W�L�W�L�P���Z�H�E���N�D�P�H�U�D�P�D�����,�S�D�N�����X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L���S�R�V�W�R�M�L��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���G�R�G�D�W�Q�R�J���X�Q�D�S�U�L�M�H�ÿ�H�Q�M�D���Q�D�V�W�D�Y�H���Q�D���G�D�O�M�L�Q�X���X�S�U�D�Y�R���S�R�P�R�ü�X���9�5���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H����VR se 

�P�R�å�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���]�D���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H���X�þ�H�Q�M�D���L���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���S�X�Q�R���Y�H�ü�Hg �D�Q�J�D�å�P�D�Q�D���L���]�D�Q�L�P�D�Q�M�D���X�þ�H�Q�L�N�D���]�D��

�J�U�D�G�L�Y�R���N�R�M�H���V�H���X�þ�L�����3�U�L�O�L�N�R�P���9�5���R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D���V�W�Y�D�U�D���V�H���Y�L�U�W�X�D�O�Q�L���V�Y�L�M�H�W���X���N�R�M�H�P�X���V�H���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D��

 
16 �7�R�P�R�J�U�D�I�L�M�D��� ���U�D�G�L�R�O�R�ã�N�D���P�H�W�R�G�D���V�Q�L�P�D�Q�M�D���R�U�J�D�Q�D���L�O�L���G�L�M�H�O�D���W�L�M�H�O�D���X���Q�L�]�X���V�O�R�M�H�Y�D���V���S�R�P�R�ü�X���U�H�Q�G�J�H�Q�V�N�L�K���]�U�D�N�D 
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�R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�D���� �.�R�G�� �R�Y�D�N�Y�R�J�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D�� �X�þ�H�Q�L�F�L�� �Q�H�� �E�L�� �V�D�P�R�� �S�X�N�R�� �þ�L�W�D�O�L�� �R��

�Q�H�þ�H�P�X���Q�H�J�R���E�L���W�R���Y�L�G�M�H�O�L���L���G�R�å�L�Y�M�H�O�L�����3�U�L�P�M�H�U�L�F�H�����X�N�R�O�L�N�R���X�þ�H�Q�L�F�L���X�þ�H���R���S�R�Y�L�M�H�V�W�L���6�W�D�U�R�J���5�L�P�D����

oni uz VR tehnologiju mogu imati dojam kako stoje usred poznatog rimskog amfiteatra tijekom 

njegovih slavnih dana, ili pak mogu �S�U�L�V�X�V�W�Y�R�Y�D�W�L���Q�M�H�J�R�Y�R�M���J�U�D�G�Q�M�L�����'�D�N�O�H�����P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���X�þ�H�Q�M�D��

�N�R�M�H�� �9�5�� �R�W�Y�D�U�D�� �V�X�� �S�U�D�N�W�L�þ�N�L�� �Q�H�R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�H�����9�L�U�W�X�D�O�Q�R�� �X�þ�H�Q�M�H�� �U�D�]�Y�L�M�D�� �L�� �Y�H�ü�X�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�� �N�R�G��

�X�þ�H�Q�L�N�D �L���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���L�P���G�D���V�H���O�D�N�ã�H���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L���L�]�U�D�å�D�Y�D�M�X, a isto tako o�G�U�H�ÿ�H�Q�L���X�þ�H�Q�L�F�L���E�R�O�M�H��

�X�þ�H���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���Y�L�]�X�D�O�L�]�D�F�L�M�H���V�O�R�å�H�Q�L�K���I�X�Q�N�F�L�M�D���L�O�L���P�H�K�D�Q�L�]�D�P�D����Prednost VR-a najbolje dolazi 

�G�R���L�]�U�D�å�D�M�D���W�L�M�H�N�R�P���J�U�X�S�Q�R�J���X�þ�H�Q�M�D���Q�D���G�D�O�M�L�Q�X�����8�þ�H�Q�L�F�L���L���V�W�X�G�H�Q�W�L���P�R�J�X���V�W�Y�R�U�L�W�L���V�Y�R�M���Y�L�U�W�X�D�O�Q�L��

avatar te se u virtualnom svijetu okupljati i dijeliti znanja te iskustva koja su stekli. (prema 

https://www.newgenapps.com; pristup: 07.08.2020.) 

�,�]���V�Y�H�J�D���Q�D�Y�H�G�H�Q�R�J���P�R�å�H���V�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���N�D�N�R���S�U�L�P�M�H�Q�D���9�5���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���Q�L�M�H���V�D�P�R���]�Q�D�þ�D�M�Q�D��

�]�D���V�Y�L�M�H�W���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�����Y�H�ü���R�Q�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���Y�U�O�R���N�R�U�L�V�W�D�Q���D�O�D�W �X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���S�R�G�U�X�þ�M�L�P�D���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L����

�1�M�H�]�L�Q���]�Q�D�þ�D�M���X���P�H�G�L�F�L�Q�L���M�H���U�H�Y�R�O�X�F�L�R�Q�D�U�D�Q���L���R�O�D�N�ã�D�Y�D���R�S�H�U�D�W�L�Y�Q�H���]�D�K�Y�D�W�H�����ã�W�R���U�H�]�X�O�W�L�U�D���Y�H�ü�L�P��

�E�U�R�M�H�P���S�U�H�å�L�Y�M�H�O�L�K���L���X�V�S�M�H�ã�Q�R���R�S�R�U�D�Y�O�M�H�Q�L�K���S�D�F�L�M�H�Q�D�W�D�����,�V�W�R���W�D�N�R���X�P�D�Q�M�X�M�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���O�M�X�G�V�N�R�J��

�þ�L�P�E�H�Q�L�N�D�� �L�� �S�R�J�U�H�ã�N�H��prilikom svake operacije. �8�� �W�X�U�L�]�P�X�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�X�� �S�R�V�M�H�W�X��

�X�G�D�O�M�H�Q�L�P���O�R�N�D�F�L�M�D�P�D�����Q�D���N�R�M�H���N�R�U�L�V�Q�L�N���S�U�L�P�M�H�U�L�F�H���Q�H���P�R�å�H���R�W�L�ü�L���L�]���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L�K���L�O�L���P�H�G�L�F�L�Q�V�N�L�K��

�U�D�]�O�R�J�D���� �9�5�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �H�G�X�F�L�U�D�� �V�Y�R�M�H�� �W�X�U�L�V�W�H�� �L�� �S�U�H�X�]�L�P�D�� �X�O�R�J�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �Y�R�G�L�þ�D���� �D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W��

krive informacije svedena je na nulu. �.�R�G���H�G�X�N�D�F�L�M�H���]�D�S�U�D�Y�R���L�P�D���L���Q�D�M�O�D�N�ã�X���S�U�L�P�M�H�Q�X���L���S�R�V�W�R�M�L��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���G�D���X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L���S�R�W�S�X�Q�R���]�D�P�L�M�H�Q�L���I�L�]�L�þ�N�X���Q�D�V�W�D�Y�X���L���W�U�D�M�Q�R���X�Y�H�G�H���N�R�Q�F�H�S�W���Y�U�L�W�X�D�O�Q�H��

nastave. �7�D�N�D�Y���þ�L�Q��uvelike bi �R�O�D�N�ã�D�R��putovanja brojnim �X�þ�H�Q�L�F�L�P�D���L���V�W�X�G�H�Q�W�L�P�D���N�R�M�L���Q�H���å�L�Y�H��

na istom mjestu, a �X���N�R�M�H�P���S�R�K�D�ÿ�D�M�X���X�V�W�D�Q�R�Y�X���Q�D���N�R�M�R�M���V�H���R�E�U�D�]�X�M�X�� 

 

 

 

 

 

 

 

 



39 
 

10.  �=�$�.�/�-�8�ý�$�.  
 

�0�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�H�Q�M�H�� �W�X�ÿ�L�K�� �S�R�W�U�H�E�D�� �S�U�X�å�D�Q�M�H�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�D���� �X�]��

�L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R���R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�H���S�U�R�I�L�W�D�����.�O�M�X�þ�D�Q���M�H���]�D���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�����N�D�R���L���]�D���V�Y�D���R�V�W�D�O�D���W�U�å�L�ã�W�D 

i industrije. Dobro isplaniranim �L���S�U�R�Y�H�G�H�Q�L�P���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�R�P���R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���L�J�U�D���� �Y�L�G�H�R���N�R�Q�]�R�O�D�����L�O�L��

pak drugi gaming �S�U�R�L�]�Y�R�G���G�R�S�L�U�X���G�R���V�Y�R�M�L�K���F�L�O�M�D�Q�L�K���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���L�J�U�D�þ�D����Marketing je 

�R�G�X�Y�L�M�H�N�� �E�L�R�� �H�O�H�P�H�Q�W�� �U�D�þ�X�Q�D�O�Q�H�� �Lndustrije, pa tako i industrije videoigara, ali po prvi put se 

�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�H�� �M�D�Y�O�M�D�� ��������-ih godina, pojavom prvih videokonzola. U posljednjih 40 godina 

�S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�P���X�V�S�M�H�ã�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����Y�H�O�L�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���R�V�W�Y�D�U�L�O�L���V�X��multimilijunske 

zarade prodajom svojih igara. Upravo se zbog kvalitetnog marketinga industrija videoigara po 

�]�D�U�D�G�L���� �D�O�L�� �L�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�L�� �V�Y�R�M�H�J�� �V�D�G�U�å�D�M�D, �L�]�M�H�G�Q�D�þ�L�O�D�� �V�� �I�L�O�P�V�N�R�P�� �L�� �J�O�D�]�E�H�Q�R�P�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�R�P���� �D�� �X��

�P�Q�R�J�R�þ�H�P�X�� �L�K�� �M�H�� �L�� �Q�D�G�P�D�ã�L�O�D���� �,�J�U�H�� �V�H�� �G�D�Q�D�V�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X�� �Q�D�� �U�D�]�Q�H�� �Q�D�þ�L�Q�H���� �E�L�O�R�� �G�D�� �V�H�� �Uadi o 

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X���X���þ�D�V�R�S�L�V�L�P�D���Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�L�P���L�J�U�D�P�D�����Q�R�Y�L�Q�D�P�D�����7�9���U�H�N�O�D�P�D�P�D�����Y�L�G�H�R���V�S�R�W�R�Y�L�P�D���Lli  

najavama na raznim internetskim platformama, a sama promocija igara, osobito onih sportskog 

�å�D�Q�U�D�����Y�H�]�D�Q�D���M�H���L���]�D���E�U�R�M�Q�H���V�S�R�U�W�V�N�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�H���� 

        �6�Y�D�N�D���]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�D���L�J�U�D���N�R�M�X���R�J�O�D�ã�D�Y�D���Y�H�O�L�N�D���W�Y�U�W�N�D���G�D�Q�D�V���V�Y�R�M���F�L�N�O�X�V���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���L���S�U�R�P�R�F�L�M�H��

�]�D�S�R�þ�L�Q�M�H���Q�D��E3 �L�]�O�R�å�E�L�����3�U�Y�D���W�D�N�Y�D���L�]�O�R�å�E�D���R�G�U�å�D�Q�D���M�H���������������J�R�G�L�Q�H�����G�R���������������J�R�G�L�Q�H���R�G�U�å�D�Y�D�Q�H��

�V�X���X���N�R�Q�W�L�Q�X�L�W�H�W�X�����P�H�ÿ�X�W�L�P���X���������������J�R�G�L�Q�L���]�E�R�J���S�D�Q�G�H�P�L�M�H���Y�L�U�X�V�D���&�2�9�,�'-19 E3 po prvi puta 

�Q�L�M�H���I�L�]�L�þ�N�L���R�G�U�å�D�Q�����,�S�D�N�����L�J�U�D�þ�L���L���S�X�E�O�L�N�D���Q�L�V�X���S�U�R�S�X�V�W�L�O�L���Q�D�M�D�Y�H���Q�D�M�Q�R�Y�L�M�L�K���Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���L���N�R�Q�]�R�Oa 

�V���R�E�]�L�U�R�P���G�D���M�H���L�]�O�R�å�E�D���R�G�U�å�D�Q�D��online. �8�S�U�D�Y�R���]�E�R�J���R�Y�D�N�Y�R�J���S�U�H�V�H�G�D�Q�D���S�R�V�W�R�M�L���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���G�D��

�V�H���L���V�Y�H���E�X�G�X�ü�H���L�]�O�R�å�E�H���� �S�R�V�W�R�M�D�O�D���S�D�Q�G�H�P�L�M�D���L�O�L���Q�H���� �R�G�U�å�D�Y�D�M�X���S�X�W�H�P��online platformi, poput 

YouTubea ili Twitcha. �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L�� �E�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �X�ã�W�H�G�M�H�O�L�� �Q�D unajmljivanju velikih 

�N�R�Q�I�H�U�H�Q�F�L�M�V�N�L�K���G�Y�R�U�D�Q�D�����L�O�L���þ�D�N���V�S�R�U�W�V�N�L�K���V�W�D�G�L�R�Q�D�����N�D�R���ã�W�R���M�H���G�R�V�D�G���E�L�R���V�O�X�þ�D�M�����D���S�X�W�H�P��online 

�S�U�L�M�H�Q�R�V�D���S�X�Q�R���Y�L�ã�H���J�O�H�G�D�W�H�O�M�D���L�P�D�O�R���E�L���S�U�L�O�L�N�X���V�Y�M�H�G�R�þ�L�W�L���Q�D�M�D�Y�L���Q�R�Y�L�W�H�W�D�� 

        �.�D�G�D���M�H���U�L�M�H�þ���R���Lnovacij�D�P�D���P�R�å�H���V�H���U�H�ü�L���N�D�N�R���R�Q�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���S�U�L�P�M�H�Q�X���L�O�L���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H��

novog proizvoda, usluge ili procesa. Inovacije i izumi postoje otkad postoji i ljudska vrsta, od 

�S�U�D�S�R�þ�H�W�D�N�D���þ�R�Y�M�H�þ�D�Q�V�W�Y�D���L���R�W�N�U�L�ü�D���N�R�W�D�þ�D�����S�U�H�N�R���R�W�N�U�L�ü�D���L���S�U�L�P�M�H�Q�H���E�D�U�X�W�D���L���N�R�P�S�D�V�D���X���G�U�H�Y�Q�R�M��

Kini, izuma parnog stroja Jamesa Watta i industrijske revolucije, primjenom tog istog izuma na 

�S�D�U�R�E�U�R�G���� �L�]�X�P�D�� �S�U�Y�R�J�� �]�U�D�N�R�S�O�R�Y�D�� �E�U�D�ü�H�� �:�U�L�J�K�W���� �O�H�W�R�Y�D�� �X�� �V�Y�H�P�L�U���� �R�W�N�U�L�ü�D�� �L�� �S�U�L�P�M�H�Q�H��

�Q�D�Q�R�W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���� �L�� �V�O���� �.�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �S�R�V�W�R�M�D�O�H�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�H�� �X�� �V�Y�L�P�� �R�V�W�D�O�L�P�� �S�R�G�U�X�þ�M�L�P�D�� �O�M�X�G�V�N�H��

djelatnosti, popu�W���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�����D�Y�L�M�D�F�L�M�H�����P�H�G�L�F�L�Q�H�����W�D�N�R���R�G���Q�D�V�W�D�Q�N�D���S�U�Y�H���U�D�þ�X�Q�D�O�Q�H���L�J�U�H���S�R�V�W�R�M�H��

inovacije i u industriji  �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D�����3�U�L�O�L�N�R�P���S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�D���O�L�W�H�U�D�W�X�U�H���P�R�å�H���V�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���N�D�N�R���V�X��
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�S�U�Y�H�� �Y�L�G�H�R�L�J�U�H�� �E�L�O�H�� �S�R�V�Y�H�� �U�X�G�L�P�H�Q�W�D�U�Q�H�� �X�� �V�Y�D�N�R�P�� �V�P�L�V�O�X�� �W�H�� �U�L�M�H�þ�L���± �J�U�D�I�L�þ�N�L���� �Q�H�Sostojanjem 

�V�W�U�X�N�W�X�U�H�� �S�U�L�þ�H�� �L�� �O�L�N�R�Y�D�� �V�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �L�J�U�D�þ�� �P�R�J�D�R�� �S�R�L�V�W�R�Y�M�H�W�L�W�L����Nintendo �M�H�� �]�D�S�R�þ�H�R�� �S�U�D�Y�X��

revoluciju �X�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�P���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�H���S�U�L�þ�H�����S�R���X�]�R�U�X���Q�D���N�O�D�V�L�þ�Q�X���O�L�W�H�U�D�W�X�U�X�����D���R�V�L�P���W�R�J�D���S�R���S�U�Y�L���S�X�W�D��

�M�H�� �X�Y�H�R�� �N�O�D�V�L�þ�Q�R�J�� �S�U�R�W�D�J�R�Q�L�V�W�D���� �7�H�K�Q�R�O�R�ã�N�H�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�H�� �X�� �Y�L�G�H�R�L�J�U�D�P�D�� �]�D�S�R�þ�H�R�� �M�H��Sony, 

�X�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�P���Q�D�M�S�U�L�M�H���&�'-ova, potom DVD-�R�Y�D�����W�H���Q�D�S�R�V�O�L�M�H�W�N�X���%�O�X�U�D�\���G�L�V�N�R�Y�D�����N�R�M�L�P�D���V�H���L�J�U�D�þ�L��

�G�D�Q�D�V���V�O�X�å�H����Microsoft je prvi sproveo u djelo ideju o rasprostranjenom online �L�J�U�D�Q�M�X�����0�R�å�H���V�H��

�]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R�� �V�X�� �W�U�L�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�H��tvrtke svojim inovacijama usmjerile kompletnu industriju 

�Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���S�U�H�P�D���V�D�G�D�ã�Q�M�L�F�L, a njihov utjecaj je aktualan i danas�����2�V�L�P���ã�W�R���V�X���Q�D�Y�H�G�H�Q�H���L�Q�R�Y�D�F�L�M�H��

�E�L�O�H�� �N�O�M�X�þ�Q�H�� �]�D�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D, one su utjecale i na distribucije filmova i glazbe na 

potpuno �Q�R�Y�L�P���P�H�G�L�M�L�P�D�����N�D�R���ã�W�R���V�X���U�D�Q�L�M�H���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���&�'�����'�9�'��i Bluray diskovi. Osim toga, 

tehnologije koje su uvele tvrtke videoigara primijenjene su i na samu proizvodnju filmova, 

�R�V�R�E�L�W�R���X���S�R�J�O�H�G�X���U�D�þ�X�Q�D�O�Q�H���D�Q�L�P�D�F�L�M�H���N�R�G���D�Q�L�P�L�U�D�Q�L�K���I�L�O�P�R�Y�D�����L�O�L���S�D�N���N�R�G���V�S�H�F�L�M�D�O�Q�Lh efekata 

u znanstveno-�I�D�Q�W�D�V�W�L�þ�Q�L�P��blockbusterima.  

        Virtualna stvarnost predstavlja kulminaciju trenutnog razvoja videoigara i njihovih 

�L�Q�R�Y�D�F�L�M�D���� �7�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�� �M�H�� �W�R�� �N�R�M�D���R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �L�J�U�D�þ�L�P�D�� �S�R�W�S�X�Q�R�� �Q�R�Y�X�� �L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�X�� �V�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�L�P��

svijetom igara. Iz i�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���O�L�W�H�U�D�W�X�U�H���P�R�å�H���V�H���X�Y�L�G�M�H�W�L���N�D�N�R���W�D�N�Y�D���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���Q�L�M�H��

�G�R�V�W�X�S�Q�D���Y�H�ü�H�P���E�U�R�M�X���L�J�U�D�þ�D���V���R�E�]�L�U�R�P���N�D�N�R���M�X���Q�H���P�R�J�X���V�Y�L���S�U�L�X�ã�W�L�W�L���]�E�R�J���Q�M�H�]�L�Q�H���Y�L�V�R�N�H���F�L�M�H�Q�H����

Ipak, ako je suditi prema cijeni �N�R�Q�]�R�O�D���� �L�J�D�U�D�� �L�� �R�V�W�D�O�L�K�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �X �S�U�R�ã�O�R�V�W�L����

�Q�M�L�K�R�Y�D���F�L�M�H�Q�D���Q�D�N�R�Q���Q�H�N�R�O�L�N�R���J�R�G�L�Q�D���]�Q�D�þ�D�M�Q�R���R�S�D�G�D�����V�W�R�J�D���ü�H���L���Y�H�ü�L���E�U�R�M���O�M�X�G�L���L�P�D�W�L���S�U�L�O�L�N�X��

iskusiti VR tehnologiju. �2�V�L�P�� �ã�W�R�� �V�H�� �M�D�Y�O�M�D�� �X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�� �Y�L�G�H�R�L�J�D�U�D���� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�� �Y�L�U�W�X�D�O�Q�H�� �L��

�S�U�R�ã�L�U�H�Q�H�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�� �N�R�U�L�V�W�L�� �V�H�� �L�� �X�� �Y�R�M�V�F�L���� �]�D�� �S�R�G�X�þ�D�Y�D�Q�Me vojnih pilota, kao i pripremanje 

�E�R�U�E�H�Q�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�� �Q�D�� �E�R�M�Q�R�P�� �S�R�O�M�X���� �X�� �P�H�G�L�F�L�Q�L�� �V�H�� �O�L�M�H�þ�Q�L�F�L�� �Q�M�R�P�H�� �V�O�X�å�H�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �R�E�D�Y�O�M�D�Q�M�D��

�N�R�P�S�O�L�F�L�U�D�Q�L�K���L���U�L�]�L�þ�Q�L�K���R�S�H�U�D�W�L�Y�Q�L�K���]�D�K�Y�D�W�D�����X���W�X�U�L�]�P�X���M�H���Q�M�H�]�L�Q�D���S�U�L�P�M�H�Q�D���W�U�H�Q�X�W�Q�R���Q�D�M�ã�L�U�D�����V��

obzirom da u njemu funkcionira na �Y�U�O�R���V�O�L�þ�D�Q���Q�D�þ�L�Q���N�D�R���L���X���Y�L�G�H�R�L�J�U�D�P�D�����D���G�R�V�W�X�S�Q�D���M�H���Y�H�O�L�N�R�P��

broju korisnika.  

        �=�D�N�O�M�X�þ�Q�R����marketing je usko povezan s inovacijama u industriji videoigara. Upravo je 

zbog kvalitetnog marketinga industrija opstala, a videoigre su postale popularnije i od filmske, 

ali �L�� �J�O�D�]�E�H�Q�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���� �2�Q�H�� �V�X�� �S�R�V�W�D�O�H�� �Q�R�Y�L�� �P�H�G�L�M�� �S�U�L�þ�D�Q�M�D�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�H�� �S�U�L�þ�H���� �X�S�D�N�L�U�D�Q�L�� �X��

zabavan gameplay. �0�R�å�H�� �V�H�� �X�Y�L�G�M�H�W�L�� �X�]�U�R�þ�Q�R-�S�R�V�O�M�H�G�L�þ�Q�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �L��

inovacija. Ukoliko ne bi postojala primjena marketinga u videoigrama, igre se ne bi prodavale, 

�W�Y�U�W�N�H���E�L���V�H���X�V�U�H�G�R�W�R�þ�L�O�H���Q�D���G�U�X�J�D�þ�L�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H�����L�O�L���E�L���G�R�å�L�Y�M�H�O�H���S�R�W�S�X�Q�L���N�Uah�����D���]�E�R�J���þ�H�J�D���Q�H���E�L��

�Q�L���S�R�V�W�R�M�D�O�H���V�Y�H���W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�H���L�Q�R�Y�D�F�L�M�H���N�R�M�H���S�R�V�W�R�M�H���G�D�Q�D�V�����1�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���Q�D�þ�L�Q�����X�S�U�D�Y�R���M�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L��

marketing doveo do stvaranja inovacija u igrama, a koje su imale ogroman utjecaj na inovacije 
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�Q�D�� �R�V�W�D�O�L�P�� �S�R�G�U�X�þ�M�L�P�D�� �O�M�X�G�V�N�L�K�� �G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L���� �8�W�M�H�F�D�M�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�D��nastalih u industriji videoigara 

svakako je doveo do boljitka i napretka �þ�R�Y�M�H�þ�D�Q�V�W�Y�D �R�S�ü�H�Q�L�W�R�����D���N�R�M�L���ü�H���V�H zasigurno nastaviti 

�L�� �X�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�� �Q�D�G�R�J�U�D�G�Q�M�R�P�� �L�� �S�U�R�ã�L�U�L�Y�D�Q�M�H�P�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�D�� �L�� �L�]�X�P�D���� �D�O�L�� �L�� �R�W�N�U�L�Y�D�Q�M�H�P��

onih novih.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



42 
 

LITERATURA  
 

1. Campbell, C. (2019). URL: https://www.polygon.com/features/2019/6/7/18653968/e3-

history-1995-sega-saturn-nintendo-64-playstation-launch [pristup: 09.08.2020] 

2. Carman, S. (2019). URL: https://onlysp.escapistmagazine.com/history-of-e3-gaming-

biggest-event/ [pristup: 09.08.2020] 

3. Dexerto.com. URL: https://www.dexerto.com/pokemon/pokemon-go-tip-save-10-

seconds-every-catch-968045 [pristup: 04.09.2020] 

4. Funstockretro.co.uk. URL: https://www.funstockretro.co.uk/news/heres-what-was-

revealed-at-the-very-first-e3/ [pristup: 04.09.2020] 

5. Gamespot.com. URL: https://www.gamespot.com/gallery/the-evolution-of-

playstation-consoles/2900-899/#4 [pristup: 04.09.2020] 

6. �+�U�Y�D�W�V�N�D�� �H�Q�F�L�N�O�R�S�H�G�L�M�D���� �P�U�H�å�Q�R�� �L�]�G�D�Q�M�H���� �8�5�/����

https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?ID=38988 [pristup: 04.08.2020] 

7. �+�U�Y�D�W�V�N�D�� �H�Q�F�L�N�O�R�S�H�G�L�M�D���� �P�U�H�å�Q�R�� �L�]�G�D�Q�M�H����URL: 

https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=50654 [pristup: 04.09.2020] 

8. Kotler, P. (1988) Upravljanje marketingom 1 i 2. Zagreb: Informator. 

9. Kovach, N. URL: https://thinkmobiles.com/blog/virtual-reality-military/ [pristup: 

07.08.2020] 

10. Kyselova, V. URL: https://jasoren.com/vr-in-gaming/ [pristup: 08.08.2020] 

11. Lifewire.com URL: https://www.lifewire.com/splinter-cell-chaos-theory-guide-

3409831 [pristup: 04.09.2020] 

12. Marketing-Schools.org. URL: https://www.marketing-schools.org/types-of-

marketing/in-game-marketing.html [pristup: 24.06.2020] 

13. �0�H�O�H�U�����0�������������������2�V�Q�R�Y�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����2�V�L�M�H�N�����6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�H���-�R�V�L�S�D���-�X�U�M�D���6�W�U�R�V�V�P�D�\�H�U�D���X��

Osijeku �± Ekonomski fakultet u Osijeku. 

14. Morton, L. (2020). URL: https://www.pcgamer.com/e3-2020-schedule/ [pristup: 

09.08.2020] 

15. Newgenapps.com. URL: https://www.newgenapps.com/blog/5-incredible-uses-of-

virtual-reality-in-medicine/ [pristup: 07.08.2020] 

16. Nintendolife.com. URL: 

https://www.nintendolife.com/news/2020/04/fans_and_analysts_ponder_the_eternal_q

uestion_can_nintendo_survive_without_shigeru_miyamoto [pristup: 04.09.2020] 



43 
 

17. Pcmag.com. URL: https://www.pcmag.com/reviews/microsoft-xbox-360-arcade 

[pristup: 04.09.2020] 

18. Retrogamer.net. URL: https://www.retrogamer.net/profiles/hardware/super-nintendo/ 

[pristup: 04.09.2020] 

19. �6�O�X�å�E�H�Q�H�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�H�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �(�8���� �8�5�/����https://ec.europa.eu/croatia/content/what-is-

AR-what-VR-and-how-technology-helps-us-to-experience-reality_hr [pristup: 

07.08.2020] 

20. Softpedia.com. URL: https://news.softpedia.com/news/Original-Xbox-Could-Have-

Been-Named-MAX -FACE-or-MIND-Microsoft-Says-366027.shtml [pristup: 

04.09.2020] 

21. Spectre.hr. URL: https://spectre.hr/news/ [pristup: 07.08.2020] 

22. Struna.hr. URL: http://struna.ihjj.hr/naziv/oglasavanje/9550/ [pristup: 04.09.2020] 

23. Superdata.com. URL: https://www.superdataresearch.com/ [pristup: 04.09.2020] 

24. The Diffusion Group. URL: https://www.tdgresearch.com/ [pristup: 04.09.2020] 

25. Theesa.com. URL: https://www.theesa.com/press-releases/65-of-american-adults-

enjoy-playing-video-games/ [pristup: 04.09.2020] 

26. Theverge.com. URL: https://www.theverge.com/2019/5/16/18625238/vr-virtual-

reality-headsets-oculus-quest-valve-index-htc-vive-nintendo-labo-vr-2019 [pristup: 

04.09.2020] 

27. Venturebeat.com. URL: https://venturebeat.com/2019/10/29/shigeru-miyamoto-

promises-not-to-retire-as-he-wins-culture-award/ [pristup: 04.09.2020] 

28. Wesley, D. i Barczak, G. (2010) Innovation and Marketing in the Video Game Industry. 

Boston: Northeastern University. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



44 
 

PRILOZI  
 

Popis slik a 

1. Slika 1. Evolucija marketinga ....................................................................................... 5 

2. Slika 2. �3�U�R�P�M�H�Q�D���R�E�O�L�N�D���N�U�L�Y�X�O�M�H���S�R�W�U�D�å�Q�M�H���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P���S�U�R�P�R�F�L�M�H ............................ 8 

3. Slika 3. Splinter Cell: Chaos Theory, 2006. godina .................................................... 13 

4. Slika 4. Nintendova SNES konzola ............................................................................. 15 

5. �6�O�L�N�D���������3�U�Y�D���(�����L�]�O�R�å�E�D��- 1995. godina ...................................................................... 16 

6. Slika 6. Shigeru Miyamoto i prijenosna Game Boy konzola ...................................... 19 

7. Slika 7. Prva PlayStation konzola - 1994. godina ....................................................... 22 

8. Slika 8. PlayStation 2 konzola - 2000. godina ............................................................ 24 

9. Slika 9. PlayStation 3 konzola - 2005. godina ............................................................ 26 

10. Slika 10. Prva Xbox konzola - 2001. godina .............................................................. 29 

11. Slika 11. Xbox 360 konzola - 2005. godina ................................................................ 31 

12. Slika 12. AR igra Pokémon GO .................................................................................. 32 

13. �6�O�L�N�D�����������3�U�L�N�D�]���9�5���Q�D�R�þ�D�O�D ........................................................................................ 34 

 


