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SAZETAK

U radu se istrazuje postojanje filmskih montaznih postupaka u reality TV emisijama te njihov
utjecaj u stvaranju zeljenih reakcija i emocija kod gledatelja. Posljednjih nekoliko desetljeca
porastao je broj emitiranih reality emisija i prati se sve ve¢a popularnost emisija u zapadnom
drustvu te shodno tome dolazi do veée konkurentnosti i potrebe za opstankom na
televizijskom trzistu. Kako bi se gledanost odrzala, budu¢i da se producenti ne mogu osloniti
isklju¢ivo na tematiku emisije, reality emisije trebaju kod gledatelja pojacati emotivne
reakcije na gledani sadrzaj, $to se postize odredenim snimateljskim i montaznim postupcima,
koji svoje rane oblike i zacetke prate jo$ od radijskih emisija i dramatizacija knjizevnih djela.
Rezultati istrazivanja dobiveni su temeljem analize sadrzaja triju odabranih reality emisija:

Keeping Up With the Kardashians, The Real World i Destination Fear.

Kljuéne rijeci: reality emisije, montazni postupci, psihologija montaze, televizija, zabavni

sadrzaj
ABSTRACT

The paper investigates the existence of film editing procedures in reality TV shows and their
influence in creating the desired reactions and emotions among viewers. In the last few
decades, the number of broadcast reality shows has increased and the growing popularity of
the shows in Western society is recorded and accordingly there is greater competition and the
need to survive on the television market. In order to maintain viewership since producers
cannot rely on the show's topic alone, reality shows need to increase the emotional reactions
from their viewers to the content they watch, which is achieved by certain filming and editing
procedures that trace their early forms and beginnings to radio shows and dramatizations of
literary works. The research results were obtained based on the content analysis of three
selected reality shows: Keeping Up With the Kardashians, The Real World and Destination

Fear.

Keywords: reality shows, editing procedures, psychology of editing, television, entertainment

content
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1. UVOD

»Mediji su upecatljivi sastavni dio kulture, a ne samo sredstva koja nam omogucavaju da
saznamo, da se odmorimo, oporavimo i obnovimo radnu energiju.“ (Russ-Moll, 2005;
Malovi¢, 2015) Malovi¢ podsje¢a da medijska i kulturna industrija sve veéim mahom
okupiraju nasu svijest 1 nacin misljenja te se pojavljuje ogromna konkurentnost u nastojanju
da se zainteresira Sira javnost za medij 1 sadrzaj koji on prenosi (Hrvatska enciklopedija).
Otkako je popularna kultura postala temelj suvremene kulture, Labas§ i Mihovilovi¢ iznose da
se ,,zapadno medijsko drustvo svakodnevno koristi mnoStvom popularnih izricaja — od
popularnoga jezika, filmova, tehnologije, hrane, mode, sitcomova, do sportskih prijenosa —
istodobno stvaraju¢i nove popularne oblike prema vlastitim potrebama i interesima.* (Labas,

Mihovilovi¢, 2011: 96)

Da reality emisije imaju veliku popularnost u zapadnom medijskom drustvu govori podatak
prema The New York Timesu da su 15 od 20 najbolje ocijenjenih ljetnih programa u 2010.
godini bile oblik reality emisije. (Henry, 2021: 1) Iako se popularnost reality emisije moze
vidjeti jo§ u ranim 2000. godinama, put do popularnosti zapoceo je jo§ 1948. godine s reality
emisijom Candid Camera. (Britannica, n.d.) Budu¢i da su brojni radijski Zanrovi i tehnike
potekli s radija na televiziju bitno je rasc¢laniti koje su tehnike i kako nastale, a da ih je
televizija usvojila. Montaza zvuka, dramatizacija prica, kao §to je to Cinio Welles 1938. s
Ratom svjetova, 1 foley zvukovi pronalaze svoje mjesto i u filmu. Osim audio, film obuhvaca
1 video montazu kao snazan na¢in komuniciranja informacija, price i emocija gledateljima.

Takvi postupci pretacu se dalje u televizijski zabavni sadrzaj, u ovom slucaju reality emisije.

Rad donosi poglavlja koja se dotic¢u ponajprije radija i znacajnosti zvuka za pri¢anje snazne
pri¢e te sadrzaja na televiziji, zatim se nastavlja na standardni jezik filma iz kojeg potjece
montaza koja je prisutna u filmu, ali i u televizijskim programima. Nadalje se objaSnjava
kakav utjecaj imaju zvucni efekti iz kojeg su proizasli i foley zvukovi. U konacnici,
predstavljaju se reality emisije kao televizijski zabavni sadrzaj te iluzija stvarnosti koje se
vezu uz reality emisije. Ovaj rad zaokruZen je istrazivanjem, odnosno analizom sadrzaja triju

reality emisija.



2 RADIO, RADIO DRAMA ,,RAT SVJETOVA“ I MOC ZVUKA

Bitna karakteristika koja se moze pripisati radiju sposobnost je potaknuti stvaranje mentalnih
slika u umu slusatelja. ,,Radio se popularno naziva kazaliStem uma zbog njegove percipirane
sposobnosti da slika slike u masti slusatelja.” (Bolls, 2002: 537) Od rodenja ovog medija,
komercijalne televizijske kuce kao i drzavni organi svjesno su koristili njegove jedinstvene
atribute kako bi stvorili programe koji privlace i zadrzavaju pozornost sluSatelja. (Britannica,
n.d.) Radio, kao zvu¢na komunikacija radiovalovima za prijenos glazbe, vijesti i drugih vrsta
programa s pojedinacnih postaja za emitiranje, uspio je mnoStvu pojedinacnih slusatelja
opremljenih radijskim prijamnicima, jo$ od svog rodenja pocetkom 20. stolje¢a, okupirati i
odusSeviti javnost pruzajuéi vijesti 1 zabavu s neposrednoS¢u kakva se tada nije mogla

zamisliti.

Usredotocuju¢i se isklju¢ivo na komercijalne radijske zanrove u SAD-u kao najvecem
radijskom trzi$tu nastali su najpopularniji komercijalni radijski Zzanrovi: sitcom prototip kojeg
je serijal Amos 'n’ Andy, soap opera Painted Dreams kao prvi zanr koji je sve do kraja 1940-
ih bio najslusanija radijska vrsta, kviz, zabavne emisije pa ¢ak i vestern. Razvila se i radio
drama koju neki teoreticari drze najslozenijim umjetni¢kim izrazom medija, isprva uglavnom
u obliku adaptacija knjizevnih djela, a od samoga su pocetka radija medu najpopularnijim
programima bili prijenosi sportskih dogadaja. Ipak, mo¢ medija osobito se ocitovala
senzacionalnim odjekom emisije Rat svjetova Orsona Wellesa 1938., adaptacijom i
dramatizacijom romana H. G. Wellsa u formi informativne emisije. (Hrvatska enciklopedija,

n.d.)

»Radijska predstava bila je iznimno realisticna s Wellesom koji je koristio sofisticirane
zvucne efekte, a njegovi glumci izvrsno su odradili posao portretiranja prestrasenih spikera i
drugih likova.“ (History, 2009) Rat svjetova primjer je na kojem se moze uociti koliku je mo¢
radio kao medij tada posjedovao, unato¢ svojim ogranicenjima. Neposredno nakon reakcije
javnosti na emisiju, Welles je negirao da mu je cilj bio obmana javnosti. Desetlje¢ima kasnije
izjavio je da je reakcija bila o¢ekivana, no ne u tolikoj mjeri. (Klein, 2013) Bila to uistinu
Wellesova namjera ili ne, unato¢ vizualnom nedostatku radija uz malo truda mogla se stvoriti

potpuno nova stvarnost. Takvo $to je moguce iskljucivo uz dobre i realisti¢ne zvucne efekte.



Kako je porasla popularnost dramskog radija, rasla je i potraznja za realistiénim zvu¢nim
efektima. Za izradu nekih od efekata koriStena je biblioteka posebnih snimaka, a tim za radio
zvuéne efekte koristio bi bateriju gramofona koji bi istovremeno reproducirao brojne
snimljene efekte. (Britannica, n.d.) Ostali efekti izvedeni su vokalno, a neki su se umjetnici
specijalizirali za djec¢ji pla¢, zvukove Zivotinja ili krikove. Mnogi od dinamickih zvu¢nih
efekata stvoreni su rekvizitima koje su Cesto stvarali sami stru¢njaci za zvucne efekte.
Grmljavina je nastala protresanjem velikog lima, konji u galopu ponovno su prikazani
razbijanjem kokosovih polovica ljuski u pjeS€aniku, a koraci u snijegu ponovno su se
ozivljavali udaranjem u vre¢e kukuruznog Skroba. Kako bi se replicirali zvukovi telefona i
vrata, stvorene su posebno konstruirane kutije. Kako bi rekreirali zvukove hoda, inZenjeri
zvuka drzali su pri ruci goleme zalihe cipela i razli¢itih podnih povrSina. (Britannica, n.d.)
Zvucne biblioteke nastale su prvo za brzorastuce radijsko trziSte, a ubrzo su ih prisvojili 1
kazaliSni tehnicari. Proces proizvodnje zvuka, poznatiji pod nazivom foley, zazivio je
zahvaljuju¢i J. Foleyu pocetkom 20. stoljeca. (Encyclopedia of Communication and
Information, n.d.) Foley zvuc¢ni efekti smjestili su se u konacnici na televiziju, u filmove te

reality emisije.

2.1. REALIZAM NA TELEVIZIJI

Televizija, kakva je danas, prosla je brojne promjene u svojoj proslosti. Od nijemih filmova,
preko crno-bijelih ekrana i vremenskog ograni¢enja televizije do televizije kakva je danas, a
to je ona koja emitira program 24 sata dnevno. Televizijski program postaje razlog zasto je
televizor stalno ukljucen, a ne samo radi pojedinih programa. (Radovi¢ Jovanovi¢, 2010: 294

prema Bakovi¢, 2017: 11)

“Televizijski je program rezultat ljudskog izbora, druStvenih previranja i uvjeta u kojima se
trenutno nalazi.” (Kruselj, 2016: 8) Kruselj piSe da je televizijski svijet, iako povezan sa
stvarnim svijetom, ujedno 1 razli¢it od njega. O tome svjedoci prva emitirana predsjednicka
debata Nixona i Kennedyja iz 1960. godine. Kennedy je gledateljima na televiziji izgledao
preplanulo i odmorno. Nixon je izgledao umorno i bolesno. Oni koji su debatu pratili na
televiziji bili su uvjereni da ¢e Kennedy pobijediti, dok su sluSatelji debate putem radije

mislili upravo suprotno. (National Geographic, n.d.)

U drugoj polovici dvadesetog stolje¢a medijski prostor postaje zatrpan “spektaklima kao

sredstvima promoviranja, od svakodnevnog zivota i drustva do politike i ekonomije.”



(Kruselj, 2016: 9) Kruselj tvrdi da se danas zabavne price, tracevi o slavnima i skandali sve
¢es¢e javljaju unutar informativnih emisija kao Sto je to primjerice Nova TV. (Kruselj, 2016:
11) Zahvaljujucéi rastu¢em broju televizijskih programa, a samim time i programa koji su
usmjereni na zabavni sadrzaj, pojavljuje se mogucénost za stvaranje zvijezda, celebritija,
starleta ili influencera, kako god ih zeljeli nazvati. (Kruselj, 2016: 13) Pojavom razli¢itih
zabavnih sadrzaja na televiziji ona viSe ne prenosi samo informacije ve¢ ih i stvara, tvrdi

Kruselj.

“Oponasa stvarnost stvarniju od stvarnosti (1 dakle krivotvorenu) [...] Na djelu je potpuna
spektakularizacija stvarnosti, a cilj je prodati sve i prodati sebe. Narod, publika, Zivi samo
putem televizije.” (Kruselj, 2016: 15) “Televizija je medij koji je po prirodi sadrzaja i opéem
utjecaju, koji dolazi iz proizvodnje tog sadrzaja, jedan od najmoénijih faktora koji oblikuju
vrijeme u kojem Zivimo.” (Matancevi¢, 2016: 5) Matancevi¢ piSe da istrazivanja pokazuju
kako se veliki dio slobodnog vremena suvremenog covjeka odvija pred televizorom, Sto
dovodi do izloZenosti mogu¢im manipulacijama koje televizijski programi donose. Ozbiljnost
manipulacija moze varirati ovisno radi li se o informativnim i edukativnim programima ili

pak o ‘bezazlenim’ zabavnim programima u koje spadaju i reality emisije.

3. STANDARDNI JEZIK FILMA

Filmovi, kao 1 knjige, pri¢aju pricu, ali nadilaze ograniCenja papira jer su filmovi vizualno i
auditivno iskustvo koje omogucuje publici da vide i €uju pricu na nain kakav knjige ne
mogu posti¢i. Pojam kinematografija ima grcke korijene te znaci ,,pisanje pokretom®. U
sredi$tu toga je filmsko snimanje, no kinematografija je vise od samog Cina fotografiranja.
(Villarejo, 2007: 24) Ona obuhvaca preuzimanje ideja te Siroki spektar oblika komunikacije,
od emocionalnog podteksta i tona do neverbalne komunikacije. MozZe se re¢i da je film
strukturiran poput jezika jer je sastavljen od temeljnih jedinica, odnosno kadrova koji se
spajaju u sekvence, kao $to rije¢i postaju recenice. Kako bi se ideje prenijele na film i prica
ispricala publici, redatelj filma postaje ujedno i pripovjedac. (Brown, 2012: 4) On je zasluzan
za ostvarivanje vizije, odnosno predofenja emocija pri¢e publici. Emocije u filmu ne
izrazavaju se samo kroz radnju i razradene likove, ve¢ se koriste i tehnike filmskog snimanja

poput kadra, scene, sekvence, medu ostalom, filmskog plana i slicno. (Jembrek, 2020: 8)

Bilo da se radi o glumcu, prici, zvuku ili vizualnim komponentama (prostor, linija, oblik, ton,

.....
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vizualne komponente u filmu, kao §to su uporaba boje, stvaraju se emocionalne konekcije
izmedu publike i filma, tvrdi Berens (2014: 5-7). Kako bi se film razumio, odredeni filmski
jezici pretacu se u kinematografske konvencije ili pravila. Dok jedni ulaze u kinematografski
leksikon, drugi postaju zaboravljeni. Jednako vizualnom jeziku, glazba isto moZe prenijeti
raspoloZenja 1 emocije. (Block, 2021: 259). Gledatelji mogu cuti Skripanje violine u filmu
Psycho Alfreda Hitchcocka ili pak zvuk basa u filmu Jaws u reziji Stevena Spielberga. Ti
primjeri pokazuju koliko dobro glazba moZze potaknuti emocije kod publike, u tim primjerima
to je osjecaj straha. Kadar, plan, prostor, svjetlo, kretnja, kut, fokus, boja i veli¢ina te zvuk
samo su neki od filmskih izraZajnih sredstava pomocu kojih se stvaraju emocije koje se Zele

predociti publici, odnosno osjecaji za koje redatelj Zeli da ih njegova publika osjeti.

3.1. MONTAZA U SVRSI KOMUNICIRANJA EMOCIJA NA TELEVIZIJI I FILMU

Prema Hrvatskoj enciklopediji, montaza jest postupak izrade filma (video, televizijske
emisije) vezivanjem kadrova u smislen slijed. U uzem smislu, montaZzno stvaralastvo moze
biti prijelaz s jednog kadra na drugi, a u Sirem smislu to moZe biti spajanje kadrova u vece
cjeline, odnosno u cijeli film. ,,Montazni prijelazi mogu biti kontinuirani, odnosno buditi
dojam netremiCnog pracenja istoga prizornoga zbivanja, a mogu biti i diskontinuirani,
odnosno prizorno se zbivanje moze pratiti s vremenskim i prostornim preskocima.* (Hrvatska

enciklopedija, n.d.)

Ako je montaza dobro izvedena, prosjecni gledatelj neée ju primijetiti. Kathy Bruner,
producentica i profesorica kaze: ,,Montaza je 1 umjetnost i znanost; uc¢enje nekih od pravila ¢e
poboljsati vasu sposobnost uredivanja, ali koristenje uredivanja za pri¢anje dobro osmisljenih
pri¢a zahtijeva praksu za ucenje.” (Millerson, Owens, 2006: 295) Dobra montaza daje na
vrijednosti, kvaliteti i zanimljivosti sadrzaja, nasuprot tome, loSa montaza moze ostaviti

publiku zbunjenom i nezainteresiranom.

Vecina programa, neovisno radilo se o televizijskoj, filmskoj ili video produkciji za YouTube,

prolazi kroz tri glavne faze:

1. Planiranje i priprema. Devedeset posto rada na produkciji obi¢no ide u fazu planiranja i

pripreme

2. Proizvodnja



3. Postprodukcija, odnosno montaza i dorada

Cilj redatelja je pobuditi i zadrZati interes publike te usmjeriti njihovu pozornost na odredene
scene, price, sukobe te tako sprijeciti da im misli odlutaju. Millerson i Owens (2006: 37)
izdvajaju da redatelji taj cilj postizu kadrovima koje odabiru te na¢inom na koji te kadrove
montiraju zajedno 1 kako se zvuk koristi. Redatelji se ne mogu osloniti samo na temu emisije
kako bi zadrzali pozornost publike, ve¢ je od velike vaznosti kako ¢e se ona predstaviti
javnosti. Filmovi djeluju vizualno te se primjenjuje pravilo show, don't tell. Odnosi medu
likovima mogu se prikazati razliCitim medusobnim pozicioniranjem te tim pokazati
neravnoteZzu odnosa. Razli¢iti planovi gledateljima omogucuju ostvarivanje uvida u prostor,
veli¢inu i bitnost ¢ovjeka/lika, razli¢iti fokusi usmjeravaju gledateljevu pozornost na ono §to
redatelj ili pak lik smatraju (ne)bitnim. Boja filma, pritom ne misle¢i na postprodukcijski
color grading, obuhvaca boje odjece koje likovi nose, boje interijera i sli¢no. Postoji mnogo
nacina za izazivanje odredenih ocekivanja, emocija, poistovjecivanja s likovima, a jedan

takav nacin je 1 kompozicija kadra. (Millerson i Owens, 2006: 37-39)

Kod kompozicije kadra redatelji se oslanjaju na ideje i emocije koje zele prikazati i predociti
gledateljima. Primjerice, umetnuti kadar moze imati mnoge funkcije 1 ¢esto postaje kljucni
kadar koji usmjerava pozornost publike. Ako gledatelj vidi da lik neSto gleda, naknadni
umetnuti snimak mu pokazuje Sto lik vidi. Takoder se moZe koristiti da se publici pokaze
detalj koji likovi ne primjecuju, Sto dovodi do dramaticne ironije. Umetnuti kadar moze
uvelike utjecati na misljenje gledatelja 1 kreiranje stavova o odredenom liku ili radnji.
(Lannom, 2020) Jedan umetnuti kadar moZze u¢initi da gledatelj voli ili prezire pojedinog lika.
To se moze najbolje ic¢itati na primjeru tzv. Kuleshovog efekta. Tako je Kuleshov efekt
zapravo postprodukcijski proces sovjetskog redatelja Lev Kuleshova, njegov filmski
eksperiment pokazao je da publika pridaje znacenje 1 razumije kadrove ovisno o redoslijedu
kojim su prikazani. Eksperiment je pokazao da ,,duljina kadra, pokreti, rezovi 1 jukstapozicija

filmske tehnike mogu emocionalno utjecati na publiku.* (Master Class, 2021)



U knjizi Language of film Hunt, Marland, Rawle (2010: 121) kut kamere dijele u tri
kategorije: straight-on, niski 1 visoki kutovi. Dok straight-on dolazi jos iz razdoblja nijemih
filmova jer su glumci bili usmjereni izravno prema kameri, niski kutovi su omoguc¢ili da se
lik u filmu ¢ini superiornim, dok su se visoki koristili kako bi se lik ¢inio inferiornijim.
Takoder, visoki kutovi sugeriraju odredenu dozu voajerizma. Postoji mnogo razloga za
mijenjanje kuta gledanja. Katz (1991: 298) isti¢e da se kut moZe promijeniti kako bi se pratio
subjekt, otkrile ili zatajile informacije o pri¢i, promijenila toc¢ka gledista, odredila lokacija ili
razvilo raspolozenje. Postoji 1 tzv. dutch angle, odnosno nizozemski kut koji ukljucuje
naginjanje kamere 1 kadriranje okruzenja, likova i radnje pod neuravnoteZzenim i
neujednacenim kutom. (Payne, 2019) Ovakvim kutom istice se kadar te naglasava
emocionalni dojam kod publike. Tehnika je stekla popularnost u film noiru kako bi se prenio

osjecaj paranoje ili neizvjesnosti.

Osvjetljenje igra veliku ulogu u pojacavanju emocionalnog sadrzaja scene, neovisno radilo se
o filmu 1ili televizijskoj emisiji. OStro svjetlo stvara jake sjene, ali moze scene ucliniti
bogatijima, dok se blaze osvjetljenje ucestalo koristi za romanti¢ne i emotivne prizore.
(Wiesen, 2020) Rasvjeta je jedan od nacina predstavljanja zanra filmova. Primjerice, bez
jakih sjena i1 dobro osvijetljen kadar pokazuje publici da je scena bezbrizna i da se radi mozda
o komediji ili romansi, no ako se pak javljaju jaki kontrasti, odnosno velik razmjer sjena i
svjetla, moZze se raditi o zanru kao §to je film noir koji je jasno koristio velike omjere svjetla.
Ako se rasvjeta nepravilno koristi u kinematografiji, moze do¢i do nepodudaranja sadrzaja i
teme filma s emocijama i izgledom koji se prenosi te se scena moze €initi uznemiruju¢om ili
ju publika nece ispravno shvatiti. U tekstu What is the role of Lighting in Cinematography,
autor istice da ,,emotivna ljubavna scena osvijetljena jakim i oStrim svjetlima moze djelovati
¢udno ili neprikladno, dok snazno dramati¢na scena koja je blago osvijetljena moze odati
dogadaje u sceni 1 na kraju djelovati slabo ili nedojmljivo.*“ (Wiesen, 2022) Razli¢iti Zanrovi
u filmu mogu se tumaciti na beskrajno razliite na¢ine, medutim, rasvjeta je jedan od

najocitijih kanala kroz koji se moze predstaviti, navodi autor.

Bojanje svjetlom omogucuje izazivanje emocionalnog stanja. U knjizi Language of Film
Hunt, Marland 1 Rawle isti¢u da filmovi koriste ostro svjetlo i crne sjene kako bi se prikazao
mracan, opasan i pokvaren svijet, dok s druge strane priguseno osvjetljenje Cesto koriste za
manipuliranje raspoloZenjem. Horor filmovi koriste priguSeno osvjetljenje kako bi sakrili

cudovista u sjenama. U filmu U Danu kada je Zemlja stala R. Wisea iz 1951. godine
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priguSeno osvjetljenje koriSteno je za sugeriranje nasilja na ekranu dok heroini prijeti samo
sjena masivnog robota Gorta. (Marland i Rawle, 2010:130) Standardni oblik profesionalne
rasvjete u video produkciji i fotografiji jest onaj u tri tocke: key light, fill light, back light.
(Master Class, 2021) S obzirom na udaljenost, jacinu, veli¢inu, kut i poloZaj izvora svjetlosti,
moguce je kontrolirati kako svjetlost pada na subjekt te time stvara razliCite ugodaje i

raspolozenja.

Svjetlo, kut, plan, kadar izrazajna su sredstva koja se planiraju i definiraju prije pocetka
snimanja 1 odlaska u postprodukciju. To su sredstva koja su postala standardizirana i
primjenjuju se izvan sfere filmskog snimanja te tako postaju prisutni na televiziji. Montaza
obuhvaca viSe od samo vizualne montaZze te se audio montaza jednako pojavljuje i na

televiziji 1 televizijskim sadrzajima.

4. ZVUCNI EFEKTI - POJACAVANJE ATMOSFERE I DRAME

Zvucni je efekt, prema autoru knjige The Sound Effects Bible, ,,bilo koji zvuk, osim glazbe ili
govora, umjetno reproduciran kako bi se stvorio uc¢inak u dramati¢noj prezentaciji, poput
zvuka oluje ili Skripe vrata.“ (Viers, 2008: 27) Postprodukcija zvuka usredotocuje se na tri
dijela: dijalog, glazbu i zvu¢ne efekte. Odradi li se audio montaza pravilno publika ¢e u
potpunosti zaroniti u pri¢u te vjerovati onome $to ¢uje i vidi. Hollywood je programirao
publiku da oc¢ekuje zvuk od svega Sto vidi na ekranu. Primjerice, ocekuje se da olujna no¢
sadrzi beskrajnu zalihu udara groma te da se ¢uje laveZz svaki put kad se pas pojavi na ekranu,

tvrdi Viers. (2008: 27)

U svijetu audio montaze postoji nekoliko vrsta efekata, a to su: tvrdi efekti, foley zvucni

efekti, pozadinski efekti, elektronicki efekti/elementi produkecije i1 efekti dizajna zvuka.

Hard ili tzv. tvrdi efekti najjednostavnije se mogu objasniti kao "vidjeti automobil: cuti
automobil". To su najuobicajenije vrste zvucnih efekata i u toj kategoriji zvukova mogu se
pronaci zvukovi automobilske sirene, pucnjava 1 udarci. To su apsolutni zvukovi koji su
povezani sa slikom, za razliku do foleya gdje je izvedba klju¢na kako bi se stvorio uvjerljiv
ucinak. S obzirom na to da publika ocekuje da cuje sve ono §to vidi na ekranu, bitno je da se

scena upotpuni dobrim zvucnim efektom. Tvrdi efekt u ovom kontekstu znaci da je zvuk
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dobiven iz izvora koji nije samo produkcijski zvuk, foley ili ambijent, a zvuk je sinkroniziran

od strane uredivaca zvucnih efekata kako bi odgovarao slici. (Holman, 2010: 161)

Background, poznati 1 kao ambijenti ili atmosfere, ispunjavaju prazninu na ekranu i daju
osjecaj atmosfere okruzenja u kojem se likovi nalaze. Ove vrste zvukova ukljuCuju ton
prostorije, promet i vjetar. Pozadinski efekti nemaju izravnu korelaciju s bilo kojim
odredenim dogadajem na zaslonu. Autor Ric Viers nadalje pojaSnjava na primjeru, ,,ako nalet
vjetra puhne kroz otvoreni prozor i ugasi svijecu, koriSteni zvucni efekt bio bi tvrdi efekt.
Medutim, ako se scena odvija u pustinji Sahara 1 pusu naleti vjetra, koriSteni zvucni efekt bio

bi ambijentalni ili background efekt. (Viers, 2008: 30)

Elektronicki efekti uspostavili su popularnost kao izvori za efekte znanstvene fantastike u
1960-ima 1 1970-ima te se uglavnom danas koriste kao elektri¢ne smetnje, zvizdanje koje se
Cuje tijekom izmjene radijskih postaja. (Viers, 2008: 31) Sound design, odnosno efekti
dizajna zvuka, oni su koje je nemoguce snimiti prirodnim putem te su dizajnirani kako bi
proizveli Zeljeni ucinak. Ti ucinci mogu varirati od jednostavnog zvuka pada pribadace do
zvuka mitskih bi¢a u borbi. Sound design oblik je manipulacije zvucnih valova kako bi se

stvorili realisti¢ni 1 sinteti¢ki zvuéni efekti.

4.1. ULOGA FOLEY ARTISTA U AUDIO MONTAZI

Naziv foley dolazi od zacetnika te tehnike stvaranja zvukova za film, imena Jack Foley.
Prilikom sinkronizacije filmova na druge jezike, nedostajali su tzv. tihi zvukovi kao §to su
kretanje po setu, toCenje caSe vode 1 sli¢no. Tako su se ti zvuéni efekti mogli izvuéi iz
knjiznice zvuénih efekata, to bi bio naporan proces prilagodavanja zvuka snimci. Stoga je
nastala pozornica za snimanje foley zvuka. Ideja je bila da se mnogi zvukovi mogu snimiti
kako bi odgovarali vremenu kad se pojavljuju na ekranu jednostavnim izvodenjem radnje
sinkronizirane sa slikom i njezinim snimanjem. (Holman, 2010: 162) Foley umjetnici prije
snimanja gledaju cijeli film, biljeZe koje ¢e zvukove trebati proizvesti u svakoj sceni i
skupljaju potrebne rekvizite i materijale iz skladista ili skladiSnog prostora studija. Izvorno su
se foley zvukovi snimali u jednoj dugoj sekvenci projicirajuci film na platno te prateci svaki
kadar, no zahvaljuju¢i razvoju tehnologije 1 modernim tehnikama uredivanjima filma, foley

umjetnici danas se mogu fokusirati na pojedinacne zvukove.
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Foley umjetnici u filmu se koriste zato S§to tako kreirani zvuk ¢ini scenu realisticnom.
Najucinkovitiji foley zvukovi oni su koji zvuce tako prirodno i stvarno da ih publika ne
primjecuje. Zvucéni efekti stvaraju osjecaj atmosfere i vazni su elementi pripovijedanja.
Snimljeni zvukovi na filmu nisu dovoljno glasni 1 jasni da sami pojacaju radnju, stoga ih

foley umjetnici naglasavaju i ¢ine uvjerljivim. (Master Class, 2021)

U reality emisijama prezivljavanja, kao Sto su Fear Factor 1 Wipeout, stvara se zvuk u post-
produkciji jer je teSko snimiti visoko kvalitetni zvuk tijekom snimanja emisije. Zvukovi
variraju od preuveliCanih zvukova koje gledatelj prepoznaje kao naknadno dodane do
zvukova koji zvuce realisticno te ih se ne moze zapaziti kao zvukove nastale u post-
produkciji. Monique Reymond, foley umjetnica, stvarala je foley zvukove za brojne
natjecateljske reality emisije, prikazuje Insider (2020). Reality game emisija poput Fear
Factora zahtijeva da publika vjeruje onome S§to Cuje, stoga proizvedeni zvukovi moraju
zvucati realisti¢no, ali ih 1 treba malo uljepSati kako bi se pojatao uzas i gadenje, tvrdi
Insider. Zahvaljujuéi njima u videozapisu How Sounds Are Made For Reality Game Shows
gledatelji mogu vidjeti kako se pojacavaju prirodno postoje¢i zvukovi te kako Reymond za

potrebe Fear Factora kreira zvukove Zvakanja Zohara.

5. REALITY EMISIJE KAO TELEVIZIJSKI ZABAVNI SADRZAJ

Televizija ima za zadatak tri funkcije: obavijestiti, obrazovati 1 zabaviti. Od triju navedenih
funkcija zabava zauzima najve¢i udio u pogledu vremena i resursa, piSe Naveed. (2011)
Autor ukazuje da je televizija u osnovi medij koji je orijentiran na zabavu pa se ¢ak i u
obrazovnim i informativnim sadrzajima moze pronaéi trunka zabave s ciljem privlacenja
pozornosti ciljanih gledatelja. Zabavni sadrzaji opcenito su lagani, obiteljski orijentirani, a
zabava moze obuhvacati razne studijske emisije, dodjele nagrada, talk showove i reality
emisije. Takve emisije su prema portalu My First Job in TV najpopularnije, odnosno imaju
najvecu gledanost te im se stoga daju najbolja mjesta u TV rasporedima jer privlace masovnu
publiku. To znaci da takve emisije imaju veéi budget 1 ve€e Sanse za ponovnim vra¢anjem na

televiziju, odnosno snimanjem i produkcijom.

Televizija se 80-ih godina u Europi liberalizirala i decentralizirala, stoga televizija u
komercijalnom ruhu, kako bi se ostvarila $to veca gledanost, mijenja svoj sadrzaj i nacin
njegova prezentiranja gledateljima. (Car, 2010). Autorica istiCe da se televizijski programi

komercijaliziraju, populariziraju tako da sadrzaj bude razumljiv §iroj publici §to dovodi do
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tabloidizacije 1 trivijalizacije sadrzaja koje obuhvacaju teme iz svakodnevnog zivota poznatih
1 slavnih. Takav sadrzaj postaje sve izraZeniji u brojnim reality emisijama koje sve ¢eS¢e ni¢u

na televizijskim ekranima.

Oksfordski rjec¢nik reality emisije definira kao ,televizijske emisije koje se temelje na
stvarnim ljudima (ne glumcima) u stvarnim situacijama, predstavljene kao zabava.*“ (Oxford
Learner’s Dictionaries) lako prva reality emisija ima svoj pocetak 1948. godine kad se na
televiziji pojavljuje emisija Candid Camera, reality emisije kakve gledatelji poznaju danas
mogu se poceti pratiti dvjema emisijama. Rije¢ je o Americkoj obitelji iz 1973. godine koja
prikazuje dogadaje iz Zivota Clanova obitelji te o emisiji The Real World iz 1991. godine koja
se prikazivala na MTV-ju i koja je pratila Zivote sedmero mladih ljudi koji Zive zajedno, isti¢e
Britannica. (n.d.) Pravi mah reality emisije dobivaju pocetkom 2000-ih godina kad se na
televiziji prvi puta prikazuje reality emisija Survivor, a pratei je s mjesec dana zaostatka
izlazi 1 Big Brother. Do kraja ljeta 2000. godine finale emisije Survivor pratilo je oko 50
milijuna gledatelja, ¢ine¢i ju najpopularnijom reality emisijom toga doba. (Britannica, n.d.)
Televizija je, za razliku od novina i radija, imala prednost Zive slike, a televizijske reality
emisije bile su jeftinije od produciranja filmova. Wei objasnjava da je prosjecna cijena u
2005. godini po epizodi za dramu u udarnom terminu bila 3 milijuna dolara, dok je jedan sat
reality emisije kostao od 700 tisu¢a do 1,25 milijuna dolara, stoga ne ¢udi da je nastao niz
novih podzanrova reality emisija. (Wei, 2016: 15) Narednih godina nastale su emisije
usredotoCene na prezivljavanje poput I'm a Celebrity, Get Me Out of Here, Fear Factor i
Bear Grylls, emisije sa srediSnjom temom udvaranja kao S§to su The Bachelor i The
Bachelorette, zatim emisije preobrazbe poput How Do I Look, Extreme Makeover ili pak
talent emisije medu kojima se moze izdvojiti American Idol ili emisije usredotocene na

karijeru poput America's Next Top Model. (Britannica, n.d.)

Da je rastao broj reality emisija na televiziji pokazuje podatak prema kojem su od 2009. do
2010. godine 9 od 20 najboljih programa tijekom udarnog termina bili televizijski programi
temeljeni na realityju. (Henry, 2011: 1) StoviSe, prema The New York Timesu, 15 od 20
najbolje ocijenjenih ljetnih programa u 2010. bili su utemeljeni na realityju. Natjecateljske
reality emisije koje ukljucuju sudionike koji se natje€u za odredenu konac¢nu nagradu
uglavnom su imale najvecu popularnost kada je rijec o reality televizijskim programima. No,
reality dokumentarnim sapunicama kao Sto su The Real World, The Real Housewives i

Laguna Beach takoder je porasla popularnost te je tako u ljeto 2010. godine drugu sezonu
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MTV-jeve reality emisije Jersey Shore premijerno pogledalo oko 5,3 milijuna gledatelja.

(Henry, 2011: 1)

TV zanr reality emisija temelji se na dvijema ljudskim niske strastima: ,potreba da ljudi
zavire u tude zivote i zelja pojedinaca da postanu poznati.“ (Bakovi¢, 2017: 18) Ljudima
gledanje reality emisija omogucuje stvaranje parasocijalnih jednostranih odnosa s njthovim
omiljenim personama te zahvaljuju¢i tim ponovljenim interakcijama mogu osudivati,
kritizirati 1 komentirati Zivote tih pojedinaca. (Henry, 2011: 1-3) U stvaranju parasocijalnih
odnosa od gledatelja prema osobi s reality emisije pomaze i internet jer gledatelji mogu otici
na njihove drustvene mreze kako bi saznali viSe o svojim omiljenim celebrityjima. Televizija
1 reality emisije pruzaju gledateljima odmak od svog Zivota i problema, tvrde BlaZevi¢, Busi¢
1 Krasi¢ (2018: 251) te pruzaju nac¢in opustanja u slobodno vrijeme. lako funkcije televizije
jesu da obavijeStava, obrazuje 1 zabavlja danas se javlja dojam da televizijski program mora
biti Sto spektakularniji kako bi se izazvao interes i okupirala paznja novih i mladih generacija.
Osim nastojanja da se pridobiju mlade generacije, televizija se suocila s konkurencijom za
pozornost zbog utjecaja i rasta pametnih telefona, sve vedeg utjecaja interneta i rasta

druStvenih mreza. (Wei, 2016: 15)

Autorica u radu The Dark Side of Reality navodi da se reality televizija moZze zamisliti kao
snazno ,narativizirano 1 dramatizirano prikazivanje prozivljenih iskustava (gledanja i
razotkrivanja privatnih i intimnih sfera) neprofesionalnih glumaca (drugih koji "oponaSaju
sebe") u uglavnom nescenariziranim, ali upravljanim 1 kontroliranim situacijama (dakle
prozetim odnosima mo¢i), utemeljenima na "asertivnosti" [...] u distinktivnom diskurzivhom
zahtjevu za stvarnim [...] 1 s primarnom namjerom pruzanja uzitka (umjesto da sluzi
drustvenoj svrsi).“ (Mast, 2016: 2) Iz navedenog moze se vidjeti da su reality emisije
,uredeno 1 manipuliranje stvaranjem slika koje izgledaju stvarno i kakve postoje u stvarnom

vremenu.“ (Wiltz, 2004)

6. ILUZIJA STVARNOSTI REALITY EMISIJA

Kao i kod ve¢ine novih projekata podrijetlo reality emisija isprva se €inilo autenti¢énim, no
producenti su vrlo brzo shvatili da upravo dramati¢nost situacija privlaci njihove gledatelje.
(Roberts, 2011:11-13) Stoga su producenti, tvrdi Roberts, zapoceli sa stvaranjem dramati¢nih
trenutaka u reality emisijama, a dijelom 1 trazenjem sudionika za koje su smatrali da bi bili

pogodni za izazivanje kontroverze. Roberts (2011: 11-13) u svome radu Keeping it Real: A
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Historical Look at Reality TV, izdvaja primjer NBC-jeve reality emisije The Apprentice.
Omarosa Manigault Newman istaknula se kao obrazovana zena s vjestinom dobrog
argumentiranja te je zahvaljujuci tome u svakoj epizoda prikazana kao 'megativka'. Takva

pojava preobrazbe natjecatelja u likove postala je norma uspjeSnog formata reality emisija.

Zabluda za stvarno$¢u nastavila se pojavljivati u sadrZaju i u oglasavanju, smatra autorica, pa
su mnogi producenti tu formulu nastojali kopirati te je tako nastala reality emisija naziva Joe
Millionaire. Koncept cijele emisije bio je natjecanje skupine zena za ljubav muskarca za
kojeg su bile navedene da vjeruju da je on milijunas, iako se zapravo radilo o blue-collar
radniku. Medutim, Henry (2011: 6) tvrdi da je autenticnost televizije ponekad upitna te da
producenti, redatelji 1 montaZeri zapravo kreiraju price te time ujedno stvaraju
pseudodogadaje. Henry objasnjava da se samo dio snimke emitira u emisiji, a sve ono §to je
receno 1ili ucinjeno pred kamerom moze, ali ne mora ostati u konacnoj 1 emitiranoj emisiji.
No, nasuprot tome, autorica sugerira da sudionici u emisiji, bili oni to svjesni ili ne, ,,djeluju
za kameru [...] te da, unato¢ uspjehu programa temeljenih na stvarnosti, akademici i drugi
smatraju da je izazovno definirati zanr izvan njegovih tvrdnji da nudi reprezentaciju

stvarnosti.” (Henry, 2011: 7-8)

Takoder, imaju¢i na umu ograni¢enost televizijskih termina prikazivanje potpune i istinske
stvarnosti 'onako kako se dogada' nemoguce je, $to znaci da mora postojati proces odabira
kako bi se sazela emisija u odredeni vremenski okvir koji televizija pruza te proces
uredivanja jer svakodnevne stvarne aktivnosti ne ¢ine zanimljiv televizijski program. (Deller,
2020:5) Zahvaljuju¢i takvim televizijskim ogranic¢enjima 1 zahtjevima zabavljanja publike
reality emisije poprimaju drugaciji odnos prema stvarnom, odnosno neke postaju vrlo
narativizirane. Deller (2020:6) tvrdi da je ono ¢ime se mnoge reality emisije bave zapravo

inscenirana aktualnost, odnosno da sadrze mjeSavinu izmisljenih i spontanih situacija.

Autor knjige Reality Check: The Business and Art of Producing Reality TV producente reality
emisija naziva pripovjedacima koji stoje iza dramskih 1 komic¢nih televizijskih programa koji
moraju isplanirati i prikazati cijelu pricu prije nego li uopce dobiju dopustenje za snimanje od
strane televizijske mreZe. (Essany, 2008: 135) Tu se postavlja pitanje mozZe li se reality
emisija zvati stvarnom ako producent unaprijed ima nacrt cijele sezone i1 price. Razlog
unaprijed odredenom odvijanju jedne sezone emisije jest kako bi televizijski rukovoditelji
kupili projekte kojima je jasna putanja price odredene emisije. Stoga producenti ucestalo

imaju unaprijed odredenu glumacku postavu, tvrdi Essany, koja je za potrebe emisije
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sposobna izvrsiti viziju koju je redatelj zamislio. Naravno, glumacka postava odnosi se na
glumce koji glume same sebe i otvoreno komuniciraju pred kamerom dijelom bez pomoci
unaprijed odredenih dijaloga, no ostatak elemenata emisije unaprijed je isplaniran kako bi se
izazvale odredene i Zeljene reakcije sudionika emisije. Primjerice, ve¢ina verbalnih i fizickih
svada u reality emisijama stvarne su, medutim ,,producenti i njihovi ¢arobnjaci za odabir
glumaca iza scene svjesno su inspirirali takve svade strateSkim suprotstavljanjem razli¢itih
liénosti [...] u neugodno bliskim prostorima.* (Essany, 2008:136) Stoga, dobro poznavanje
tko je, primjerice, emocionalna osoba moze pomo¢i u postizanju odredenih ciljeva tako da se

najbolje iskoristi takav pojedinac koji sudjeluje u reality emisiji.

Utjecaj producenata na pricu iskazao je Evan Marriot iz reality emisije Joe Millionaire. ,,Oni
su producenti i mreza s kojima se, kaze Marriott, Cesto sukobljavao. Stalno su pokusavali
seksualizirati seriju, montiraju¢i scene i zvucne efekte da bi sugerirali da je Marriott imao

susret u Sumi s drugoplasiranom Sarah.* (Brioux, 2008: 101)

Nakon brojnih godina reality programa naglasak sa stvarnih ljudi koji su prisutni u emisiji
pomaknut je na naglasak na situacije koje su stvarne ili se barem c¢ine stvarnima, smatra Huff
(2006:12) Na osnovi rejtinga prosjecna publika ili nije primjecivala ili joj nije smetalo to Sto
su se neki od likova, odnosno glumaca, ve¢ pojavljivali i negdje drugdje. Huff (2008:13)
tvrdi da sada gledatelji od reality emisija ocekuju smijeh i dramu, odnosno ono §to i o¢ekuju
od insceniranih programa, tj. filmova ili serija. Vrsta prikazane snimke i kut gledanja kamere
odreduju Sto 1 koliko ¢e publika vidjeti. Publika nema nacina da vidi ostatak scene. Autori
knjige Video Production Handbook smatraju da vjest redatelj koristi ,,polozaj kamere i
mikrofona kako bi stvorio iluziju, kako bi publici ostavio dojam stvarnosti. Cilj je da se
gledatelji osjecaju kao da su tamo, da zapravo dozivljavaju dogadaj. Stvaranje programa
umjetnost je uvjeravanja - uvjeravanje publike da gleda i slusa.” (Millerson, Owens, 2006:
22) Portal Medijska pismenost (2022) naglasava da se u procesu montaze izbacuju
nezanimljivi dijelovi iz epizoda reality emisije kako bi gledatelji dobili pregled samo onih

situacija koje ¢e ih zaintrigirati i potaknuti da pogledaju i sljede¢u epizodu.

Tanya (2020) objasnjava kako se eskapizam prema oksfordskom rje¢niku definira kao
tendencija trazenja odvrac¢anja paznje od normalnosti. Nastavlja da S. Freud navodi da je
bijeg od stvarnosti neophodan element u Zivotu ljudi. Upravo reality emisije omogucavaju taj

bijeg od stvarnosti.
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6.1. PSIHOLOGIJA REALITY EMISIJE

Godine 1971. proveden je Stanfordski zatvorski eksperiment kojim se nastojalo razumjeti
psiholoski uc¢inak percipirane moci i kontrole na ljudsko ponasanje tako §to su dobrovoljci
prisvajali uloge Cuvara i zatvorenika te se prikazao odnos moc¢i, ali 1 iskoriStavanje njihovih
polozaja. Sli¢na je tome i psihologija reality televizije. Oni koji ne vole reality emisije
izbjegavaju ih zato §to se prikazuje iskoriStavanje i poniZzavanje te se ne mogu pomiriti s
elementima voajerizma koji dolazi s takvim emisijama, vidjevSi se kao Cuvarima koji
zloupotrebljavaju svoju moc¢. Nasuprot njima su oni koji vole gledati takve emisije jer se

osjecaju da su u poziciji €uvara koji vraca kontrolu glumcima emisije. (Tanya, 2020)

Do takvog psiholoskog ucinka na gledatelje dolazi zahvaljuju¢i brojnim snimateljskim 1
montaznim postupcima kao $to su odabir kada raditi rez ili zadrzati se na jednom kadru $to
stvara potpuno drugaciji osjecaj. Isto vrijedi i za prikazivanje snimke dijaloga naspram
snimke reakcije ili koriStenje mnogo brzih rezova naspram nekoliko rijetkih rezova. Svaka
stilska 1 prakticna odluka moze imati znaajan utjecaj na iskustvo publike. (Kroll, n.d.)
Postoji mnogo razli¢itih aspekata snimanja kao $to su montaza, glazbeni zapisi,
kinematografija 1 drugi koji mogu utjecati na gledateljeve emocije ili razmiSljanja o
odredenim temama. (Filmmaking Lifestyle, n.d.). Nastavno tome, takvi koncepti 1 pristup

koriste se za potrebe reality emisija.
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7. METODOLOGIJA I CILJ ISTRAZIVANJA

Za analizu sadrZaja reality emisija odabrane su Keeping Up with the Kardashians, The Real
World i Destination Fear. Navedene reality emisije izabrane su radi toga $to je The Real
World emisija koju Esquire' stavlja na prvo mjesto najpopularnijih reality emisija, Keeping
Up with the Kardashians zbog proSirenosti sadrzaja emisije na druStvene mreze te
Destination Fear zbog zanrovske iznimnosti emisije. Za istrazivanje su koriStene prva i
posljednja sezona emisija ¢ime je dobiven ukupan uzorak od 71 epizode. Prve i posljednje
sezone emisija odabrane su kako bi se zapazile promjene u pristupu montazi u pocetcima
emisije kada nemaju stalnu i vjernu publiku te promjene u pristupu kada emisija ima svoju

odredenu gledanost i popularnost.

Emisije se proucavaju kroz dvije glavne kategorije: kategoriju sredstva: video, audio, glazba i

montaza te kategoriju ucinka: emocije.

Video obuhvaca: pticju i zablju perspektivu, dramati¢nu pauzu, insert shot, slow motion, over
the hip i over the shoulder. Studio Binder koriStenje pti¢je perspektive povezuje uz tri
najcesca razloga: 1. informiranje, 2. stvaranje emocionalne reakcije, 3. predstavljanje likova
iz perspektive koja ih ¢ini ranjivima.’ Studio Binder obja$njava da se Zablja perspektiva
koristi u svrhu prenoSenja dojma moc¢i lika, a ta mo¢ moZe biti dobra ili lo$a stvar.” Master
Class takvu perspektivu definira kao naCin prenoSenja osjeCaja bespomocnosti i
submisivnosti te se moze koristiti za prikazivanje, primjerice, perspektive djeteta. Najcesce
takvi kadrovi impliciraju toc¢ku gledista s tla ili blizu tla dok se gleda u ljude koji stoje iznad
njih.* Sound Stripe navodi da, ako se snima dijalog izmedu dvaju ili vi$e likova, moze se

uspostaviti disproporcionalna dinamika utjecaja ili mo¢i.’

1 Hassan, Kirkland (2022): 32 Best Reality TV Shows of All Time, Esquire,
https://www.esquire.com/entertainment/tv/g33298000/best-reality-shows/ (Pristup: 7. 11. 2022.)

2 Lannom (2020) The Overhead Shot: Creative Examples of Camera Angles, Studio Binder,
https://www.studiobinder.com/blog/overhead-shot-bird-eye-view/ (Pristup: 7. 11. 2022.)

3 StudioBinder (2020) Low Angle Shot: Creative Examples of Camera Movements and Angles, StudioBinder,
https://www.studiobinder.com/blog/low-angle-shot-camera-movement-angle/ (Pristup: 7. 11. 2022.)

4 MasterClass (2021) Low-Angle Shot Explained: How to Film a Low-Angle Shot, MasterClass,
https://www.masterclass.com/articles/low-angle-shot-explained (Pristup: 7. 11. 2022.)

5 Scott (n.d.) Power Dynamics in Film: The Impact of a Low Angle Shot, Sound Stripe,

https://www.soundstripe.com/blogs/low-angle-shot (Pristup: 7. 11. 2022.)
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Nashville Film Institute umetnute kadrove definira kao snimke koje pruZaju kontekst, obi¢no
otkrivanjem vise informacija u sceni.® Studio Binder izdvaja da su takvi kadrovi Gesto
postavljeni iz perspektive lika, sugeriraju¢i da je ono $to gledatelji vide ono Sto lik takoder
vidi.” Kao jedni od najucestalijih oblika manipulativnog video editinga ukljucuju se
nedostatak ili zloupotreba konteksta. Na najosnovnijoj razini stvara odnos izmedu dviju

nepovezanih dogadaja ili uklanja vezu koja bi trebala postojati.®

Over the Shoulder snimanje koristi se kako bi autori: 1. scenu ucinili dinami¢nijom, 2.
stvorili intimnost izmedu dvaju likova, odnosno kut kamere gledateljima sugerirao odnos ili
razinu intimnosti na emocionalnoj razini; stvorili suosjecanje sa svakim likom kada se
kamera naizmjeni¢no koncentrira na jednog lika u kadru, 3. pratili reakcije sudionika u

grupnom razgovoru.’

Audio sadrzi: umetnute 1 ambijentalne zvukove. Ove dvije podskupine sluze za prikazivanje
¢injenice naglasava li se u reality emisijama odredena emocija. Primjer umetnutog zvuka jest

cha ching ili zvuk prenaglaSenog udarca koji ne odgovara uz videno.

Umetnuti zvukovi pojacavaju emocionalni ucinak kod gledatelja na ono Sto vidi. Takvi
zvukovi mogu biti u potpunosti neprirodni, odnosno onakvi kakvi se ne bi pojavili u
stvarnosti u danoj situaciji ili oni koji postoje u stvarnosti, ali su umetnuti kako bi dodali na

osjecaju atmosfere i privukli gledatelje."

Glazba obuhvaca: dramati¢nu, humoristicnu, romanti¢nu i sentimentalnu glazbu. Glazba
prikazuje (ne)ozbiljnost odredene situacije 1 odredeni odabir glazbe te postavlja ton
gledateljima kojima govori kako se odredena situacija mozZe 1 treba shvatiti. Glazba se
biljezila svaki put kada bi se pojavila nova pjesma, a ista pjesma nastavila bi se prekidom ili

tiSinom, dolaskom nove scene.

6 Nashville Film Institute (n.d.) Insert Shot - Everything You Need to Know, NFI, https:/www.nfi.edu/insert-
shot/ (Pristup: 7. 11. 2022.)

7 Lannom (2019) What Is an Insert Shot: How to Build Clever Inserts Like the Coen Brothers, Studio Binder,
https://www.studiobinder.com/blog/insert-shot-film-example/ (Pristup: 7. 11. 2022.)

8 Tv Tropes (n.d.) Manipulative Editing, https:/tvtropes.org/pmwiki/pmwiki.php/Main/ManipulativeEditing
(Pristup: 6. 11. 2022.)

9 Sarfaraz (2020) What is an Over The Shoulder Shot and How is it Used, Cinemagic,
-is-it-used (Pristup: 6. 11. 2022.)
10 Master Class (2021) Film 101: Understanding Foley Sound and Why Foley Sound is Important, Master
Class, . .

important (Prrstup 5.11.2022.))
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Montaza sadrzi: metri€ku, ritmicku i1 tonalnu montazu. Ovim parametrima mjeri se ucestalost

koriStenja standardnih filmskih oblika montaze.

Emocije obuhvacaju: svadu, plac, flashback. Pretpostavka je da ¢e se najucestalije
pojavljivati negativne emocije svada i pla¢ te flashback koji ¢e prikazivati scene koje ¢e
ukljucivati svadu ili pla¢. Svada se mjerila na sljedec¢i nacin: jedan bod kada svada izbije,
novi bod za svaki put kad se u svadu prikljuci novi lik, kad nastane nova svada i1 ako se
dogodi fizicki obrac¢un. Pla¢ se mjerio tako da se bod dodijeli za svaku situaciju koja dovede

do placa 1 kada nova osoba place.

Prema podatku iz 2016. godine, James (2016) piSe da se 2015. godine na kabelskoj televiziji
prikazivalo 750 reality emisija, a 350 njih bile su u potpunosti nove emisije. Prema tom
podatku vidi se da je trziste reality emisija zasi¢eno razli¢itim reality emisijama te postoji
nastojanje da se privuku, zainteresiraju i zadrze gledatelji. Cilj je analizom sadrzaja emisija
utvrditi koji su filmski snimateljski i montazni postupci uvelike zastupljeni u reality
emisijama u usporedbi prve i posljednje sezone pojedine emisije i u usporedbi triju reality
emisija. Takva usporedba zeli utvrditi zastupljenost tehnika kojima se utjeCe na emocije i

nastoji zadrzati gledatelje tijekom trajanja sezone te, u konacnici, emisije.
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8. ISTRAZIVACKA PITANJA

U ovom radu postavljaju se tri istrazivacka pitanja:

L. ISTRAZIVACKO PITANJE — montaZnim postupcima nastoji se utjecati

na emocije gledatelja

I1. ISTRAZIVACKO PITANJE — pretpostavka je da su najéesc¢e koristena

dramati¢na pauza i dramati¢na glazba

II1. ISTRAZIVACKO PITANIJE — pretpostavka je da se najéesce pojavljuju

scene svade 1 placa

9. ANALIZA REALITY SHOWA KEEPING UP WITH THE
KARDASHIANS

Reality tv emisija Keeping up with the Kardashians (u nastavku KUWTK) zapocela je s
emitiranjem 14. listopada 2007. godine. Prva sezona emisije imala je osam epizoda te je
svaka trajala u prosjeku 20 minuta. Posljednja, odnosno 21 sezona, emitirana je 2021. godine,
a posljednja epizoda emitirana je 10. lipnja. Ta je sezona imala sveukupno 12 epizoda
prosjecnog trajanja 45 minuta. Prema IMDB ocjenama prva epizoda prve sezone ima ocjenu
4.3, a posljednja epizoda iste sezone ocjenu 4.5. Prva epizoda posljednje sezone ima ocjenu
5.2, dok posljednja epizoda ima ocjenu 5.7. Cjelokupna reality emisija na IMDB-u ima

ocjenu 2.8 od moguce ocjene 10 koju je dobila od 30 tisuca gledatelja.

Pti¢ja perspektiva
1.sezona

U prvoj sezoni pojavljuje se sveukupno 3 kadra iz pti¢je perspektive te nijedan nema ulogu
stvaranja emocionalnog ucinka ili prikaza ranjivosti likova te je takva perspektiva koriStena
isklju¢ivo za snimke iz zraka koje su sluZile za uspostavljanje polozaja likova unutar scene,

odnosno informiranje gledatelja gdje se radnja odvija. Primjer jednog takvog kadra moze se
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vidjeti u trecoj epizodi na samom pocetku kad se iz pti¢je perspektive prikazuje kucu obitelji

Kardashian.'
20. sezona

Pti¢ja perspektiva pojavila se 9 puta te je sluzila za snimke iz zraka. Takvi kadrovi koristili su
se za geografski polozaj, odnosno sjediSte snimanja emisije. Primjerice, tre¢a epizoda u Cetiri
navrata prikazuje Malibu iz pti¢je perspektive te time gledatelji ne dobivaju tocnu lokaciju
gdje se sudionici u toj epizodi nalaze, ali dobivaju dojam luksuza jer ovakvi kadrovi u

kinematografskim sekvencama prikazuju njihovo svakodnevno okruzenje.'
Zablja perspektiva
1. sezona

U emisiji pojavljuju se sveukupno 4 kadra iz zablje perspektive te im je svrha da ostave
dojam odnosa mo¢i unutar obitelji. Navedeno se vidi u drugoj epizodi prve sezone kad se na
sceni nalaze Bruce, Kim i1 Kylie. Bruce sjedi na sofi, Kylie (najmlada ¢lanica obitelji
Kardashian-Jenner) sjedi na podu te Kim koja stoji. Kamera je pozicionirana iz polozaja
Brucea, na osnovi njihovog pozicioniranja i polozaja kamere implicira se tko donosi odluke,

a tko slusa u tom odnosu."
20. sezona
U posljednjoj sezoni emisije ne pojavljuju se kadrovi u zabljoj perspektivi.
Dramati¢na pauza
1. sezona

Dramati¢na pauza u prvoj sezoni koristila se sveukupno 36 puta. Nju prati krupni kadar
izraza lica osobe koja reagira na trenutnu situaciju. Takva pauza dolazi kod pojave problema

ili nakon svade izmedu sudionika emisije kao $to je to u drugoj epizodi kad se Kim i Kris

11 Primjer koristenja pti¢je perspektive u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 1, epizoda 3,
vrijeme: 00:10

12 Primjer koristenja pti¢je perspektive koja prikazuje Malibu u reality emisiji Keeping Up with the
Kardashians, sezona 20, epizoda 3, vrijeme: 10:25

13 Primjer Zablje perspektive koja prikazuje kako su pozicionirani Kim, Kylie i Bruce u reality emisiji Keeping
Up with the Kardashians, sezona 1, epizoda 2, vrijeme: 03:16
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prepiru oko posla te takav kadar navodi gledatelje da zaklju€e $to Kim ili Kris u tom trenutku

osjecaju na osnovi njihovih ekspresija lica.'*
20. sezona

Dramati¢na pauza se u dvanaest epizoda pojavljuje 5 puta u trajanju od 540 minuta. S
obzirom da posljednja sezona ima Cetiri epizode vise od prve te da traju dvadeset minuta duze
ne vidi se povecanje koriStenja dramaticne pauze naspram prve sezone. Ona je takoder
koriStena u emotivnim situacijama. Primjerice, u Sestoj epizodi kad gledatelji mogu vidjeti
kakvu reakciju Kim Kardashian ima na saznanje da su njezine sestre pronasle beskuénika iz
prve sezone emisije te na osnovi toga mogu graditi miSljenje o njoj, bilo ono pozitivno ili

negativno."”
Umetnuti kadar
1. sezona

Umetnuti kadar u prvoj sezoni koristi se sveukupno 49 puta te svaki put prati tocno ono o
¢emu lik govori ili §to gleda te daje na kontekstu cijeloj radnji kako bi gledatelji bili u
potpunosti upuceni u ono $to se odvija u emisiji te zasto likovi imaju pojedine reakcije na ono
Sto se dogada. Primjer koriStenja takvog kadra moze se vidjeti u sedmoj epizodi kad se
pojavljuje beskuénik kojeg Khloe 1 Kourtney ignoriraju te ga nastoje otjerati s lokacije.
Umetnutim kadrovima kao Sto je prikaz beskuénikova natpisa na kojem pise ‘Beskuénik koji
pokusava prezivijeti, bilo kakva pomo¢ je dobrodosla’ te se stvara emocionalna povezanost i
suosjecanje gledatelja prema njemu te tako izbliza vide ono $to i likovi u emisiji vide'®. Do
pojave tog umetnutog kadra gledatelji ne mogu procitati njegov natpis te mogu samo
pretpostavljati je li on uistinu beskucnik ili nije. Izuzev sedme epizode ostali umetnuti
kadrovi obuhvacaju fotografije s photoshootinga, kadrove psa kojeg najmlade Clanice Zele

uzeti, ¢lanci napisani o pojedinim ¢lanovima Kardashiana 1 sli¢no.

14 Primjer dramati¢ne pauze koja prikazuje krupni kadara Kris nakon prepirke s Kim u reality emisiji Keeping
Up with the Kardashians, sezona 1, epizoda 2, vrijeme: 04:23

15 Primjer dramati¢ne pauze, prikazuje krupni kadar izraza lica Kim Kardashian nakon $to saznaje da je njezina
sestra uspjela pronaci beskuc¢nika kojem su pomogle u prvoj sezoni emisije, u reality emisiji Keeping Up with
the Kardashians, sezona 20, epizoda 6, vrijeme: 17:12

16 Primjer umetnutog kadra koji gledateljima prikazuje natpis kojeg beskuénik drZi, u reality emisiji Keeping
Up with the Kardashians, sezona 1, epizoda 7, vrijeme: 02:26
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20. sezona

Umetnuti kadar pojavljuje se 91 put kroz trajanje dvadesete sezone emisije. Umetnuti kadrovi
gledateljima u posljednjoj sezoni prikazuju i ono §to likovi vide. No, u ovoj sezoni, §to nije
bio slucaj u prvoj, gledatelji dobivaju osjecaj da sudjeluju u privatnim razgovorima u koje ne
bi imali uvid da nije kamera i umetnutih kadrova jer umetnuti kadrovi prikazuju facetime
razgovore 1 zoom sastanke te privatne fotografije i sli€no. Druga epizoda dotice se afere i
odnosa izmedu Khloe i Tristana. Imaju¢i na umu da je rije¢ o izrazito popracenoj aferi u
medijima umetnuti kadrovi koji prikazuju naslove online ¢lanaka o toj aferi daju kontekst
situaciji te razjaSnjuju reakcije Khloe, posebice gledateljima koji ne prate aktivno njihove

7ivote na drustvenim mrezama.'’
Usporeni snimak
1. sezona

Usporeni snimak koristio se 3 puta, dvaput u Cetvrtoj epizodi za vrijeme photoshoota i
jednom u petoj epizodi prilikom izlaska u klub." U ovim dvjema epizodama slow motion
koriSten je kako bi se naglasio trenutak u Zivotu likova koji je promijenio slijed njihovog
zivota. Rije€ je o pojavi Kim Kardashian na naslovnici ¢asopisa Playboy §to je posluzilo kao
nac¢in promocije emisije i nje same'’ te dogadaj koji je prethodio odlasku Khloe u zatvor. Kao
Sto je reCeno, tim se postupkom naglaSavaju takvi dogadaji iako gledatelji toga tad mozda

nisu svjesni.
20. sezona

Usporeni snimak sveukupno se u posljednjoj sezoni pojavljuje 5 puta. Prikazuju se
sentimentalne situacije kao $to su prisje¢anja na neka prosla vazna Zivotna dogadanja,
druzenje s pokojnim Robertom Kardashianom 1 njihovu proslavu kraja snimanja
Kardashiana. Takvim se snimkama kod gledatelja pobuduje osjecaj sentimentalnosti i
povezanosti. Usporeni snimak koristi se kako bi se privukla pozornost na trenutke i dogadaje

koji su se pojavljivali ne samo u posljednjoj sezoni ve¢ i tijekom trajanja cijele emisije jer se

17 Primjer umetnutog kadra, koji gledateljima u nekoliko navrata prikazuje naslove ¢lanaka o kojima Khloe
govori, u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 20, epizoda 2, vrijeme: 03:39

18 Primjer koristenja usporenog snimka za vrijeme photoshoota za Playboy u reality emisiji Keeping Up with
the Kardashians, sezona 1, epizoda 4, vrijeme: 13:53

19 Barbuti (2022): The Naked Truth - Kim Kardashlan took it all off during no- -nudes Playboy shoot, New
York  Post, :
(Pristup: 6. 11. 2022.)



https://nypost.com/2022/10/22/kim-kardashian-took-it-all-off-during-no-nudes-playboy-shoot/

usporeni snimak pojavljuje za vrijeme flashbackova. Primjer takvih usporenih snimaka za
vrijeme flashbackova pronalazi se u dvanaestoj epizodi kad se Kim nostalgi¢no prisjeca

posljednjeg desetljeca snimanja emisije.”
Over-the-shoulder i over-the-hip
1. sezona

Pet puta koristilo se snimanje over-the-shoulder 1 nijednom over-the-hip. lako su likovi u
emisiji medusobno u interakciji, njihovi se odnosi “preko ramena” 4 puta prikazuju kada je
neka fizitka prepreka izmedu likova, odnosno stol, Sank, pult, kau¢ i sli¢no.”' Primjer
ovakvog snimanja zamjecuje se u Cetvrtoj epizodi kad razgovor Kim i fotografa za Playboy
gledatelji prate preko ramena fotografa, prateci time emocionalne reakcije Kim na zahtjeve

fotografa da se skine za potrebe naslovnice Playboya.”
20. sezona

Snimanje preko ramena pojavljuje se 56 puta. Medusobni razgovori snimani su sudionicima
preko ramena te se time dobiva dojam tko s kime razgovara s obzirom na to da u posljednjoj
sezoni u razgovoru sudjeluje najcesce Cetiri do pet ¢lanova. Snimanje preko ramena prate brzi
prijelazi sa sugovornika na sugovornika ¢ime gledatelji dobivaju uvid u njihovu medusobnu
dinamiku te prate ekspresije lica §to dopuSta gledateljima da procjene kako se sudionici

osjecaju.”

20 Primjer usporenog snimka u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 20, epizoda 12,
vrijeme: 23:35
21 Primjer snimanja over-the-shoulder u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 1, epizoda 8,
vrijeme: 02:43
22 Primjer snimanja over-the-shoulder u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 1, epizoda 4,
vrijeme: 09:05
23 Primjer snimanja over-the-shoulder u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 20, epizoda 4,
vrijeme 03:19
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Grafikon 1. Prikaz kategorije “video” u emisiji Keeping up with the Kardashians
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Umetnuti zvukovi
1. sezona

U emisiji se pojavljuje 6 dodatnih zvukova kao $to su cha-ching, zvukovi sirena policije,
zvukovi blica fotoaparata i lavez psa. U petoj epizodi gledatelji mogu Cuti zvukove sirena
policije bez snimke dolaska policije na scenu. Gledatelji ne vide voznju pod utjecajem
alkohola, jurcanje policije niti zaustavljanje pijane Khloe. Ali zvuk sirena i1 kadrovi ceste iz

zraka gledateljima govore da se nesto bitno i dramati¢no dogada.*
20. sezona
U posljednjoj sezoni nije bilo umetnutih zvukova.
Ambijentalni zvukovi
1. sezona

U prvoj sezoni ambijentalni zvukovi uvijek se mogu cuti gdje se to ocekuje, primjerice u
klubu, na plazi, u trgovini i sli¢no.” Nije se uo¢io nikakav nedostatak ambijentalnog zvuka

tamo gdje ga se ocekivalo.

24 Primjer umetnutog zvuka sirena policijskog auta u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona
1, epizoda 5, vrijeme: 05:11

25 Primjer pojave ambijentalnih zvukova u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 1, epizoda
5, vrijeme: 04:53
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20. sezona

U pojedinim trenucima nisu se culi ambijentalni zvukovi onda kad se to o¢ekivalo. Primjerice

zvuk valova, razgovori u pozadini prilikom velikih okupljanja, zvuk aviona i sli¢no.*
Glazba
1. sezona

U svih osam epizoda prve sezone glavna glazbena podloga bila je humoristi¢na glazba koja
se Cuje i u trenucima svade §to ostavlja dojam da situacija nije ozbiljna.”” Dramati¢na glazba
pojavljuje se 30 puta®®, humoristi¢na 54 puta, romanti¢na 2 puta u prvoj i Sestoj epizodi te

sentimentalna 16 puta u svim epizodama, osim u drugoj i tre¢oj epizodi.
20. sezona

Kada je u pitanju glazba u emisiji u posljednjoj sezoni koriStena je R&B, Hip Hop,
elektroniCka glazba kao stalna pozadinska glazba te nije moguce navesti odredeni osjecaj koji
bi gledatelji trebali osjecati za vrijeme gledanja emisije.”” No, u trenucima medusobnih $ala i
natjecanja pojavljuje se glazba koja se moze okarakterizirati kao humoristi¢na, kao §to je to u
treCoj epizodi kad su obitelji Kardashian - Jenner organizirali obiteljsko natjecanje te
humoristi¢cnom glazbom isti¢u humor neatleti¢nosti ¢lanova.*® Dramati¢na glazba pojavljuje

se sedamnaest, humoristi¢na deset, a sentimentalna petnaest puta.

26 Primjer nedostatka pojave ambijentalnih zvukova u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona
20, epizoda 8, vrijeme: 13:05

27 Primjer koriStenja humoristi¢ne glazbe u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 1, epizoda
6, vrijeme: 02:20

28 Primjer koristenja dramati¢ne glazbe u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 1, epizoda
8, vrijeme: 08:03

29 Primjer koristenja popularne glazbe u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 20, epizoda
8, vrijeme: 19:26

30 Primjer koristenja humoristiéne glazbe u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 20,
epizoda 3, vrijeme: 23:23
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Grafikon 2. Prikaz kategorije “glazba” u emisiji Keeping up with the Kardashians
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Montaza
1. sezona

Pojavljuje se isklju¢ivo ritmicka montaza kojom se daje kontekst gdje se likovi nalaze, Sto
rade te izvla¢i emocionalne odgovore pojaCavanjem i/ili smanjivanjem tempa kadrova.
Ritmicka montaza prikazuje uzurbanost njihovih Zivota, primjerice spremanjem za put i
photoshoot, ritmickom montazom stvara se dojam uzurbanog zivota i vaznosti tog dogadaja

kojem prisustvuju.’’ Ritmi¢ka montaza koristi se u svakoj epizodi prve sezone emisije.
20. sezona

Ritmicka montaza pojavljuje se u svakoj epizodi ove sezone te nije imala svrhu, kao u prvoj
sezoni, prikazati uzurbanost ili neki drugi nac¢in zivota ¢lanova, ve¢ je iskljucivo prikazivala

ljepotu geografske lokacije snimanja.*

31 Primjer koristenja ritmicke montaZe u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 1, epizoda 5,
vrijeme: 04:35

32 Primjer koristenja ritmicke montaZe u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 20, epizoda
1, vrijeme: 11:54
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Rasvjeta
1. sezona

U prvoj sezoni moze se zamijetiti da se radi o prirodnom svjetlu koje dolazi ili izvana kroz
prozore ili od rasvjete. Takoder nema dovoljnog kontrasta, sjene uvelike obuzimaju lice te se
stvara dojam snimaka u ku¢noj radinosti.* Kod kadrova intervjua moZze se zamijetiti glavno
svjetlo koje se vidi kao odraz u o€ima, no ono baca jace sjene ispod nosa i lica te jedno

svjetlo koje neravnomjerno odvaja osobu od pozadine.*
20. sezona

U posljednjoj sezoni vidi se znacajno bolja rasvjeta te se time gledateljima podsvjesno
prikazuje njihova rasko$. Prilikom scena samostalnog razgovora prema kameri moZe se
zamijetiti difuzna glavna rasvjeta koja osvjetljuje lice i ne baca jake sjene ispod nosa ili o¢iju,
pozadinska rasvjeta koja odvaja osobu od pozadine i rasvjeta koja osvjetljava sami rub osobe
te time pridaje na dimenzionalnosti scene. Na naocalama se moze vidjeti koriStenje

profesionalne rasvjete te neovisnost o danjem svjetlu i unutarnjem kuénom svjetlu™.
Emocije
1. sezona

Vecina epizoda ukljucivala je svadu izmedu likova 1 pomirenje, odnosno pratila je filmsku
konstrukciju uvoda, zapleta i rjeSenja. Sveukupno su se pojavile Cetiri scene flashbacka kojim
se prisjecalo na zivot Roberta Kardashiana ¢ime se izazivaju emocije kod likova i gledatelja
te suosjecanje s njima.*® Unutar prvih pet epizoda pojavilo se osam razli¢itih sukoba medu

likovima.

33 Primjer rasvjete u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 1, epizoda 3, vrijeme: 01:22

34 Primjer rasvjete tijekom scena ispovijesti u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 1,
epizoda 3, vrijeme: 01:28

35 Primjer koristenja profesionalne rasvjete u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 20,
epizoda 1, vrijeme: 20:42

36 Primjer pojavljivanja scena flashbacka u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 1, epizoda
5, vrijeme: 19:17
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20. sezona

Najucestalije izrazene emocije bile su povezane flashbackovima, odnosno sentimentalnosc¢u i
prisjecanjem prijasnjih dogadaja, epizoda i odnosa medu ¢lanova. Flashbackovi su se pojavili
sveukupno sto Sest puta unutar dvanaest epizoda. Posljednja sezona usredotocCila se na
“zakljuc¢ivanje radnje” i stvaranje emocionalne reakcije kod gledatelja. Stoga se u svakoj
epizodi pojavljuju prijelazi izmedu scena i1 dogadaja koji su prikazivali flashbackove
djetinjstva Clanova obitelji, preminulog Roberta Kardashiana ili prijasnje epizode tijekom

svih dvadeset sezona emisije.”’
Grafikon 3. Prikaz kategorije “emocije” u emisiji Keeping up with the Kardashians
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37 Primjer pojavljivanja scena flashbacka u reality emisiji Keeping Up with the Kardashians, sezona 20,
epizoda 9, vrijeme: 04:55
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10. ANALIZA REALITY SHOWA DESTINATION FEAR

Reality TV emisija Destination Fear (u nastavku DF) zapocela je s emitiranjem 26. listopada
2019. godine. Prva sezona emisije imala je 10 epizoda te je svaka u prosjeku trajala 45
minuta. Posljednja emitirana, odnosno tre¢a sezona, izaSla je 2021. godine, imala je
sveukupno 16 epizoda u prosje¢nom trajanju 45 minuta, a posljednja je emitirana 25.
prosinca. Prema IMDB ocjenama prva epizoda prve sezone ima ocjenu 7.8, a posljednja
epizoda iste sezone ocjenu 6.9. Prva epizoda posljednje sezone ima ocjenu 7.4, dok
posljednja epizoda ima ocjenu 8.2. Cjelokupna reality emisija na /MDB-u ima ocjenu 6.9 od

moguce ocjene 10 koju je dobila od 1200 gledatelja.

Pti¢ja perspektiva
1. sezona

Pti¢ja perspektiva pojavljuje se u svakoj epizodi te sveukupno 77 puta. Koristi se na dva
nacina: prvi je snimka dronom kojim se prikazuje gdje se sudionici nalaze te je to nacin
davanja informacija gledateljima. Primjer takvog nacina koriStenja perspektive moze se
vidjeti u petoj epizodi kad kadar iz pti¢je perspektive prikazuje sudionike na autocesti u
Detroitu.®® Drugi je nafin prikazivanje veli¢ina mjesta koje posje¢uju, odnosno kako bi se
prikazala objektivna veli¢ina i odnos “opsjednute” zgrade naspram sudionika te na taj nacin
gledatelji dobili osjecaj koliko su sudionici mali i “bespomo¢ni”. Takav kadar se u petoj

epizodi moze zamijetiti kada gledatelji vide masivnost zgrade u kojoj ¢e sudionici noéiti.*
3. sezona

U trecoj sezoni pojavljuje se 116 kadrova u pticjoj perspektivi u svakoj epizodi, a nastali su
istom svrhom kao i u prvoj sezoni. Nastavno tome pojavljuje se i tzv. dolly zoom koji se
pritom jo$ naziva Vertigo efekt ili Hitchcock shot koji stvara distorziju perspektive bez
promjene veli¢ine subjekta u kadru Sto stvara jak emocionalan ucinak, odnosno osjecaj

nelagode kod gledatelja. (Studio Binder, n.d.) Koristenje dolly zooma moze se zamijetiti u

38 Primjer koristenja pti¢je perspektive u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 5, vrijeme: 01:51
39 Primjer koriStenja pticje perspektive u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 5, vrijeme: 17:40
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epizodi 1 kada je u srediStu kadra gargoyle koji ostaje jednake veli¢ine dok se zgrada iza

njega naizgled povecava.®
Zablja perspektiva
1. sezona

Zablja perspektiva kroz sve se epizode raspodijeljeno pojavljuje sveukupno 72 puta. Ona se
koristi prilikom tzv. ispovijedi pojedinaca koji imaju osobne ili profesionalne poveznice s
lokacijom te se takvom perspektivom, uz rasvjetu i glazbu o kojima ¢e biti govora kasnije,
stvara osjec¢aj nelagode jer se svakodnevni razgovori ne odvijaju iz tog kuta. Primjer
koriStenja Zablje perspektive pri snimanju ispovijedi pojedinaca moze se vidjeti u epizodi 3
koja prikazuje jednu takvu scenu koja je koriStena i u ostalim epizodama.*' No, najucestaliji
nacin koriStenja zablje perspektive postavljanje je kamere na pod dok i sami sudionici sjede
na podu te se time gledatelje stavlja na njithovu razinu i prikazuje njihova perspektiva.
Primjer toga moze se vidjeti u sedmoj epizodi kada je kamera postavljena na pod nasuprot
sudionika koji isto sjede na podu te se stvara osje¢aj da gledatelji takoder sudjeluju u

osluskivanju prostora.*
3. sezona

Zablja perspektiva pojavljuje se kroz sve epizode sveukupno 110 puta. U ovoj sezoni ovakav
je kadar najmanje koriSten za pozicioniranje na podu s ostatkom sudionika. Ono $to je ostalo
nepromijenjeno je da su se i dalje pojavljivali kadrovi ispovijedi iz ove perspektive. No, ono
Sto se u ovoj sezoni pojavljuje, a u prvoj nije jest koriStenje tzv. nizozemskog kuta ili jo$
zvanog dutch angle. To je kut kojeg karakterizira nakoSenost samog kadra u svrhu stvaranja
osje¢aja nelagode. (MasterClass, 2022) On se pojavljuje u Cetvrtoj epizodi kad je kamera
postavljena na stativ, gledatelji nisu viSe kao u prvoj sezoni postavljeni na tlo, ve¢ se sada

kamera nalazi na vi§oj poziciji te je nakoSena.®

Dramati¢na pauza

40 Primjer koristenja dolly zooma u reality emisiji Destination Fear, sezona 3, epizoda 1, vrijeme: 08:00

41 Primjer koriStenja zablje perspektive za vrijeme snimanja ispovijesti u reality emisiji Destination Fear,
sezona 1, epizoda 3, vrijeme: 09:31

42 Primjer koristenja Zablje perspektive postavljanjem kamere na istu razinu kao i sudionike u reality emisiji
Destination Fear, sezona 1, epizoda 7, vrijeme: 20:52

43 Primjer koristenja nizozemskog kuta u reality emisiji Destination Fear, sezona 3, epizoda 4, vrijeme: 19:10
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1. sezona

Dramaticna pauza koristila se svega tri puta u svrhu prikazivanja emocija sudionika kao
reakciju na ono $to su culi, vidjeli ili osjetili u danom trenutku. Jedna takva dramati¢na pauza
javlja se u posljednjoj epizodi prve sezone koja prikazuje krupni kadar zabrinutog izraza lica

jednog od sudionika.**
3. sezona
U ovoj sezoni nije se pojavila nijedna dramati¢na pauza.
Umetnuti kadar
1. sezona

U prvoj sezoni emisije pojavljuje se sveukupno 197 umetnutih kadrova. Umetnuti kadrovi u
prvoj sezoni imaju tri svrhe: prikazati ono $to su sudionici ¢uli ili vidjeli u obliku tzv. replaya
kako bi prikazali gledateljima $to se dogodilo te da je uhvaceno na snimci*’; prikazati ono o
¢emu sudionici govore, odnosno popratne snimke mjesta o kojem govore®; povijesne
fotografije i snimke o tom mjestu®’. Sva tri oblika umetnutih kadrova gledateljima pojacavaju

osjecaj ozbiljnosti i dramati¢nost situacije u kojoj su se sudionici nasli.
3. sezona

U tre¢oj sezoni umetnuti se kadar pojavljuje 381 puta. Javlja se s istom svrhom kao 1 u prvoj
sezoni s jednom velikom razlikom. Dok sudionici pri¢aju o odredenom mjestu, snimke mjesta
prate njihovu pricu. U prvoj sezoni to su bili kadrovi praznog unutarnjeg i vanjskog prostora,
no u tre¢oj sezoni se javljaju inscenirani kadrovi. Tako se pojavljuju scene u kojima gledatelji
vide veliku siluetu ¢ovjeka koja prolazi pustim hodnicima, treperenje svjetla, lupanje vrata,

krv koja se slijeva, snimke kostura i sli¢no.*

Usporeni snimak

44 Primjer koristenja dramati¢ne pauze u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 10, vrijeme: 02:21
45 Primjer koristenja umetnutog kadra u obliku replaya u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 4,
vrijeme: 22:24

46 Primjer umetnutog kadra koji prikazuje ono o ¢emu sudionici govore u reality emisiji Destination Fear,
sezona 1, epizoda 2, vrijeme: 13:15

47 Primjer umetnutog kadra koji prikazuje stvarne i povijesne snimke u reality emisiji Destination Fear, sezona
1, epizoda 2, vrijeme: 10:04

48 Primjer umetnutog kadra koji prikazuje inscenirane scene u reality emisiji Destination Fear, sezona 3,
epizoda 6, vrijeme: 10:54
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1. sezona

Usporeni snimak u prvoj sezoni javlja se svega 10 puta te se pojavljuje na kraju epizoda kada
gledatelji vide sudionike kako uspjesno izlaze iz “ukletog” mjesta. Takav snimak prikazuje

uspjesan kraj no¢i, epizode, ali i sudionike kao heroje koji su prebrodili svoj strah.*’
3. sezona

Usporeni snimak u trecoj se sezoni pojavljuje 31 puta s istom svrhom kao i1 u prvoj sezoni, s
dodatkom usporenih snimaka i na pocetku epizoda kada se upuStaju u adrenalinske

avanture.”
Over-the-shoulder i over-the-hip
1. sezona

Snimke over-the-shoulder pojavljuju se 17 puta, a over-the-hip Cetiri puta. Over-the-shoulder
nacin snimanja koristi se za snimanje intervjua i medusobnih razgovora, no ne koristi se
kontinuirano ni uvijek. Naizmjeni¢no korisStenje takvog snimanja pojavljuje se u prvoj
epizodi kad se dijelom razgovor odvija preko ramena, a dijelom direktno usmjereno na osobu

koja govori, bez opstrukcija drugih sugovornika.”
3. sezona

Snimke over-the-shoulder pojavljuju se 7 puta, over-the-hip nijednom. Takvi kadrovi
pojavljuju se znatno manje nego u prvoj sezoni zato Sto su izbacene sekcije koje su se

pojavljivale u prvoj sezoni, a to je to razgovor odnosno intervju s pojedincima.>

Grafikon 4. Prikaz kategorije “video” u emisiji Destination Fear

49 Primjer usporenog snimka u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 9, vrijeme: 41.01

50 Primjer usporenog snimka u reality emisiji Destination Fear, sezona 3, epizoda 6, vrijeme: 43:40

51 Primjer snimanja over-the-shoulder u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 1, vrijeme: 13:46
52 Primjer snimanja over-the-shoulder u reality emisiji Destination Fear, sezona 3, epizoda 11, vrijeme: 08:45
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Umetnuti zvukovi
1. sezona

U prvoj sezoni pojavljuje se sveukupno 78 umetnutih zvukova. Takvi zvukovi umetnuti su
iskljuc¢ivo za vrijeme ispovijedi i opisivanja mjesta koje posjecuju, a nikako za vrijeme dok se
sudionici nalaze i no¢e u tom mjestu. Neki od zvukova koji se pojavljuju jesu: zvuk graktanja
vrana, dje¢ji smijeh, Skripanje vrata, grmljavina, vrisak, zvuk koracanja i sli¢no.” To su
zvukovi koji prate pricu koju sudionici pri¢aju, ali nisu snimljeni u stvarnosti odnosno na

stvarnoj lokaciji u stvarno vrijeme.
3. sezona

U tre¢oj sezoni pojavljuje se 62 umetnuta zvuka. Javljaju se zvukovi kao Sto su smijeh,

koradanje, zvukovi koje proizvode djeéje igracke i sli¢no.™
Ambijentalni zvukovi
1. sezona

Ambijentalni zvukovi u prvoj sezoni pojavljuju se u svakom trenutku onda kad se ocekuje da

¢e ih se ¢uti.”

3. sezona

53 Primjer koriStenja umetnutog zvuka smijeha djeteta u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 9,
vrijeme: 12:36

54 Primjer koristenja umetnutog zvuka lomljenja stakla i pucnjeva u reality emisiji Destination Fear, sezona 3,
epizoda 11, vrijeme: 08:45

55 Primjer pojave ambijentalnih zvukova u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 4, vrijeme: 04:37
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Kao 1 u prvoj sezoni, pojavljuju se ambijentalni zvukovi kada gledatelji i ocekuju da ¢e ih se

éuti.>®
Glazba
1. sezona

U prvoj sezoni mogu se cCuti tri vrste glazbe. Country glazba javlja se u trenucima koji nisu
emocionalno napeti kao Sto je to, primjerice, putovanje prema destinaciji, doruak u
glazbe koja se javlja za vrijeme privatnih ispovijesti, prisjeanja i po uspjeSnom zavrSetku
epizode. Najucestalija glazba koja se pojavljuje dramati¢na je instrumentalna glazba koja
prati radnju i napetost te se zaustavlja u trenucima kada, primjerice, sudionici ¢ekaju duhov
odgovor ili osluskuju prostor oko sebe. Takvom glazbom uvelike se stvara osjecaj napetosti,
drame 1 iS¢ekivanja. Gledateljima se budi dojam da ¢e se dogoditi ili se dogada neSto
zlokobno 1 prijete¢e.”™ Dramati¢na glazba pojavljuje se 113, humoristi¢na 1 i sentimentalna

16 puta.
3. sezona

Kao i u prvoj sezoni, pojavljuje se ista glazba u istim trenucima s dodatkom humoristi¢ne
glazbe koja se pojavljuje 9 puta u trenucima kad se prikazuju scene u kojima se sudionici
medusobno druze te gledatelji dobiju dojam povezanosti izmedu njih te se stvara osobniji
pristup prema gledateljima.” Dramati¢na se pojavljuje 170, humoristi¢na 10 i sentimentalna 5

puta.

56 Primjer pojave ambijentalnih zvukova u reality emisiji Destination Fear, sezona 3, epizoda 12, vrijeme:
04:40

57 Primjer koristenja country glazbe u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 5, vrijeme: 04:53

58 Primjer koristenja dramati¢ne glazbe u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 5, vrijeme: 19:05
59 Primjer koristenja humoristi¢ne glazbe u odredenoj sceni u reality emisiji Destination Fear, sezona I,
epizoda 4, vrijeme: 06:05
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Grafikon 5. Prikaz kategorije “glazba” u emisiji Destination Fear
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Montaza
1. sezona

U prvoj sezoni pojavljuje se iskljucivo ritmi¢ka montaza koja se javlja kao sekvenca kadrova

mjesta kojeg istrazuju te prati dramati¢nu i jezovitu glazbu.®
3. sezona

U trecoj sezoni takoder se pojavljuje ritmicka montaza koja ima istu ulogu kao i u prvoj
sezoni, ali se pojavljuje u dva navrata 1 metricka montaza koja neovisno o tome koje kadrove

prikazuje, reZe ih na iste duljine i stvara gledateljima osjecaj napetosti 1 iS¢ekivanja.®!
Rasvjeta

1. sezona

Rasvjeta koristena za snimanje ispovijedi vrlo je dramati¢na s jakim sjenama i kontrastima.®

Ono o ¢emu sudionici govore ¢ini se intenzivnijim 1 stvara se osjecaj tenzije. Takva rasvjeta

koristi se Cesto u trilerima i1 hororima. Kadrovi koji prikazuju 'ukleta' mjesta za vrijeme

60 Primjer koriStenja ritmi¢ke montaZe u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 3, vrijeme: 04:44 -
04:51

61 Primjer koriStenja metricke montaZe u reality emisiji Destination Fear, sezona 3, epizoda 4, vrijeme: 02:33
62 Primjer koristenja dramati¢ne i kontrastne rasvjete u reality emisije Destination Fear, sezona 1, epizoda 6,
vrijeme: 08:10
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ispovijesti postprodukcijski su obradeni korekcijom boja.” Odredene palete boja privlace
gledatelja i1 stvaraju osjecaj ugode, dok ga druge izoliraju piSe Kroll (n.d.) Takva korekcija

boja stvara kod gledatelja osjecaj hladnoce, tame i zlokobnosti.
3. sezona
U trecoj sezoni rasvjeta i korekcija boja nisu se promijenili naspram prve sezone. *
Emocije
1. sezona

U prvoj sezoni nije bilo scena svada 1 pomirenja, 3 puta se pojavila scena placa zbog reakcije
na stresnu situaciju, a ne na medusobne odnose. Pojavljuje se 18 flashbackova koji nisu imali
sentimentalnu poveznicu s gledateljem, ve¢ iskljucivo obavijesnu kako bi se gledateljima
prikazalo ili objasnilo zasto sudionici imaju pojedine reakcije u odredenim situacijama. Tako
se u cetvrtoj epizodi kroz flashbackove gledateljima prikazuje da su sudionici ve¢ prije

nekoliko godina posjetili istu lokaciju.®
3. sezona

U ovoj sezoni pojavljuje se 14 scena flashbacka koje takoder imaju isklju¢ivo informativnu
ulogu prema gledateljima kako bi se upoznali s prethodnom situacijom u koju nisu bili

ukljuceni.®

63 Prikaz kolor korekcije u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 8, vrijeme: 09:04
64 Prikaz kolor korekcije u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 4, vrijeme: 08:52
65 Primjer pojave flashbackova u reality emisiji Destination Fear, sezona 1, epizoda 4, vrijeme: 02:38
66 Primjer pojave flashbackova u reality emisiji Destination Fear, sezona 3, epizoda 1, vrijeme: 02:20
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Grafikon 6. Prikaz kategorije “emocije” u emisiji Destination Fear
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Izvor: autor

11. ANALIZA REALITY SHOWA THE REAL WORLD

Reality TV emisija The Real World (u nastavku TRW) zapocela je s emitiranjem 21. svibnja
1992. godine. Prva sezona emisije imala je 13 epizoda te je svaka trajala u prosjeku 20
minuta. Posljednja sezona izasla je 2016. godine, imala je 12 epizoda prosje¢nog trajanja 45
minuta, a posljednja je emitirana 21. kolovoza iste godine. Prema ocjenama na /MDB-u prva
epizoda prve sezone ima ocjenu 7.5, a posljednja epizoda iste sezone ocjenu 8.0. Za
posljednju sezonu ne postoje dostupne ocjene, no predzadnja sezona prva epizoda ima ocjenu
7.7. Cjelokupna reality emisija na /MDB-u ima ocjenu 5.1 od moguce ocjene 10, koju je

dobila od 4100 gledatelja.
Ptic¢ja i Zablja perspektiva
1. sezona

Pti¢ja perspektiva pojavljuje se 28 puta, a zablja 9. Pti¢ja 1 zablja perspektiva u prvoj sezoni
emisije koristene su iz prakti¢nih razloga, odnosno emisija je vecinski snimana iz ruke. Kroz
emisiju kontinuirano se pojavljuje dutch angle koji se javlja u svim trenucima, od kadrova
ispovijedi, medusobnih razgovora, glazbenih nastupa preko photoshootinga do

najjednostavnijih kadrova koji prikazuju hodanje ulicom.®’

67 Primjer koristenja nizozemskog kadra/kuta u reality emisiji The Real World, sezona 1, epizoda 1, vrijeme:
06:04
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32. sezona

Zablja perspektiva u 32. sezoni ne pojavljuje se, ali se pojavljuje 12 kadrova s pti¢jom
perspektivom koji su nastali zato Sto su kamere, izuzev onih kojima se snimalo iz ruke,

postavljene u kutove soba koji su iz te perspektive cijeli prostor.®®
Dramati¢na pauza

1. sezona
Dramati¢na pauza se ne pojavljuje nijednom u prvoj sezoni emisije.
32. sezona

Dramati¢na pauza u ovoj sezoni pojavljuje se 12 puta kao reakcija na odredenu prepirku, a na

gledateljima je utvrditi kako se sudionici u tom trenutku osjecaju.”
Umetnuti kadar
1. sezona

U prvoj sezoni pojavljuje se 48 umetnutih kadrova s namjerom prikazivanja onog o ¢emu
likovi pricaju, Sto gledaju ili $to se nalazi oko njih te gledateljima donose perspektivu

sudionika.”
32. sezona

U ovoj sezoni ima 18 umetnutih kadrova te daju kontekst sceni u kojoj se nalaze ili dodatne

informacije o sudioniku.”
Usporeni snimak
1. sezona

Usporeni snimak ne pojavljuje se u prvoj sezoni emisije.

68 Primjer koriStenja pti¢je perspektive u reality emisiji The Real World, sezona 32, epizoda 3, vrijeme: 34:01
69 Primjer koriStenja dramati¢ne pauze u reality emisiji The Real World, sezona 32, epizoda 2, vrijeme: 01:09
70 Primjer koriStenja umetnutog kadra u reality emisiji The Real World, sezona 1, epizoda 4, vrijeme: 06:04

71 Primjer koriStenja umetnutog kadra u reality emisiji The Real World, sezona 32, epizoda 9, vrijeme: 06:58
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32. sezona

Usporeni snimak ne pojavljuje se u ovoj sezoni emisije.
Over-the-shoulder i over-the-hip

1. sezona

U emisiji over-the-shoulder pojavljuje se 43 puta i koristi isklju¢ivo za vrijeme medusobnog
razgovora likova te takvi kadrovi stvaraju osjecaj intimnosti na emocionalnoj razini izmedu

likova.”
32. sezona

Over-the-hip se ne pojavljuje, ali se 18 puta pojavljuje over-the-shoulder za vrijeme

medusobnog razgovora likova, tijekom prepirki i fizi¢kih razmirica.”

Grafikon 7. Prikaz kategorije “video” u emisiji The Real World
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Izvor: autor

72 Primjer snimanja over-the-shoulder u reality emisiji The Real World, sezona 1, epizoda 11, vrijeme: 01:15
73 Primjer snimanja over-the-shoulder u reality emisiji The Real World, sezona 32, epizoda 8, vrijeme: 02:33
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Umetnuti zvukovi
1. sezona
U emisiji ne ¢uju se nikakvi umetnuti zvukovi.
32. sezona
U ovoj sezoni ne ¢uju se nikakvi umetnuti zvukovi.
Ambijentalni zvukovi
1. sezona

Ambijentalni zvukovi prisutni su tijekom cijele prve sezone emisije, u svakom trenutku

gledatelji ¢uju okruZenje sudionika emisije.”
32. sezona
U posljednjoj sezoni prisutni su ambijentalni zvukovi, no tiSe nego u prvoj sezoni emisije.”
Glazba
1. sezona

Glazba koja se provlaci kroz cijelu prvu sezonu emisije tadaSnja je popularna glazba (pop,
hip hop). Glazba se ¢uje samo u trenucima kada se mijenja lokacija snimanja, sudionici idu
gradom ili kada je u pitanju ritmi¢ka montaza.”® No za vazne scene, kao §to su medusobne

rasprave, svade i sli¢no, glazba nije prisutna.”’

74 Primjer pojavljivanja ambijentalnih zvukova u reality emisiji The Real World, sezona 1, epizoda 9, vrijeme:
01:41

75 Primjer pojavljivanja ambijentalnih zvukova u reality emisiji The Real World, sezona 32, epizoda 6, vrijeme:
00:40

76 Primjer koriStenja popularne glazbe u reality emisiji The Real World, sezona 1, epizoda 10, vrijeme: 06:02
77 Primjer nepojavljivanja glazbe za vrijeme rasprave u reality emisiji The Real World, sezona 1, epizoda 11,
vrijeme: 01:55
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32. sezona

Kao i u prvoj sezoni emisije, u pretposljednjoj sezoni ¢uje se moderna glazba danasnjice. No,

ne moze joj se pripisati toéna emocija koju naglasava u danom trenutku.”

Montaza

1. sezona

U svakoj epizodi pojavljuje se ritmi¢ka montaza kao sekvenca kadrova kojom se prikazuje

grad, atmosfera i aktivnosti sudionika emisije.”
32. sezona
I u ovoj sezoni prisutna je ritmi¢ka montaza koja ima istu svrhu kao i u prvoj sezoni.*
Rasvjeta
1. sezona

U prvoj sezoni emisije ne koristi se nikakva dodatna studijska rasvjeta, sve izgleda vrlo

prirodno i vrlo sli¢no snimkama iz kuéne radinosti.®'
3. sezona

U tre¢oj sezoni ne koristi se dodatna studijska rasvjeta unutar kuce jer ima dovoljno svjetla.*

Za vrijeme ispovijedi sudionika emisije koristena je studijska rasvjeta.™
Emocije

1. sezona

78 Primjer koriStenja popularne glazbe u reality emisiji The Real Word, sezona 32, epizoda 6, vrijeme: 01:10
79 Primjer koristenja ritmicke montaZe u reality emisiji The Real World, sezona 1, epizoda 10, vrijeme: 00:54
80 Primjer koristenja ritmi¢ke montaZe u reality emisiji The Real World, sezona 32, epizoda 12, vrijeme: 01:23
81 Primjer kadra pod obi¢nom kuénom rasvjetom u reality emisiji The Real World, sezona 1, epizoda 10,
vrijeme: 05:28

82 Primjer kuéne rasvjete u reality emisiji The Real World, sezona 32, epizoda 10, vrijeme: 04:17

83 Primjer koristenja studijske rasvjete za vrijeme ispovijesti u reality emisiji The Real World, sezona 32,
epizoda 10, vrijeme: 07:18
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Od prve do posljednje epizode prve sezone postepeno su se pojavljivale razmirice, svade i

pla¢. Sveukupno 5 svada s tim da se prva pojavila tek u petoj epizodi.®
32. sezona

U pretposljednjoj sezoni pojavilo se 25 svada, od toga 3 fizi¢ke naravi.® Pojavilo se 25 scena

placa.* Svade su se pocele pojavljivati s prvom epizodom emisije.

Grafikon 8. Prikaz kategorije “emocije” u emisiji The Real World
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Izvor: autor

84 Prikazivanje svade u reality emisiji The Real World, sezona 1, epizoda 5, vrijeme: 01:45
85 Prikaz fizicke svade u reality emisiji The Real World, sezona 32, epizoda 2, vrijeme: 02:10
86 Prikaz scena plakanja u reality emisiji The Real World, sezona 32, epizoda 2, vrijeme: 03:17
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12. USPOREDNA ANALIZA MONTAZNIH POSTUPAKA U TRI
REALITY EMISIJE

Kada je u pitanju koriStenje tehnika snimanja, grafikona 9. pokazuje da se emisija DF najvise
koristi umetnutim kadrovima i pti¢jom i zabljom perspektivom kao nac¢inom komuniciranja
gledateljima. 7RW 1 KUWTK su naspram emisije DF umjerenije u koriStenju odabranih
tehnika snimanja. Moze se istaknuti koriStenje pti¢je perspektive i snimanje preko ramena u

emisiji 7RW te koriStenje dramati¢ne pauze i snimanja preko ramena u emisiji KUWTK.

Grafikon 9. Kategorija “video” u usporedbi tri reality emisije
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Grafikon 10. donosi prikaz iz kojeg se vidi da se umetnuti zvukovi najvise pojavljuju u

emisiji DF, dok u preostale dvije emisije imaju neznatnu pojavnost.

Grafikon 10 Umetnuti zvukovi u usporedbi triju reality emisija
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Izvor: autor

Prema grafikonu 11., dramati¢na glazba vodeca je u emisiji DF, dok se u emisiji KUWTK
pojavljuju sve Cetiri kategorije glazbe s veCom pojavnosti humoristi¢ne glazbe koja se najvise
mogla Cuti u prvoj sezoni emisije. U posljednjoj sezoni iste emisije pojavljuje se moderna
glazba danasnjice kojoj nije bilo moguce pripisati emocije koje naglasava. Ista pojava bila je 1
u TRW koja je sadrzavala modernu glazbu svog doba, ali joj se nisu mogle pripisati emocije

koje pobuduje.
Grafikon 11. Kategorija “glazba” u usporedbi triju reality emisija
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Grafikon 12. pokazuje da se emisija KUWTK u posljednjoj sezoni koristi flashbackom
prilikom snimanja obiteljskih trenutaka, trenutaka s preminulim roditeljem i prisje¢anja na
prethodne sezone emisije. Tako se zaokruzio kraj emisije 1 jedne ere obitelji te svih koji su ih
pratili na televiziji, Sto pobuduje odredene emocije kod gledatelja. Emisija The Real World
tek je u posljednjoj sezoni imala svaku epizodu koja je sadrzavala svadu i plac, dok to nije
bio slucaj u DF, a u KUWTK se to dogadalo povremeno. Iz navedenog se vidi da su TRW i
KUWTK naspram emisije DF usmjerene na prikazivanje emocija kojima bi se zadrzao interes

gledatelja.
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Grafikon 12. Kategorija “emocije” u usporedbi triju reality emisija
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13. RASPRAVA O REZULTATIMA ISTRAZIVANJA

Na osnovi rezultata istrazivanja moze se zakljuciti da se montaznim postupcima nastoji
utjecati na emocije gledatelja reality emisija. Pretpostavka je bila da ¢e biti velika pojavnost

dramaticnih pauza, dramati¢ne glazbe te scena svade i placa.

Dramati¢na pauza pojavljivala se u emisiji KUWTK 86 puta, dok se u emisiji TRW 12
dramatic¢nih pauza pojavljuje tek u posljednjoj sezoni, a u DF nisu imale znacajnu pojavnost.
Pomocu dramati¢ne pauze vidimo “dramu neizgovorene unutarnje stvarnosti koja se pomice
u njima dok izlazi iz njihovih o¢€iju, lica, tijela.” Lango (2005) Iz navedenog mozZe se
zakljuciti da su sezone nastale u ovom stoljecu sklonije koriStenju dramati¢ne pauze kao
vizualnog nacina komuniciranja emocija gledatelju. DF zbog svoje tematike emisije mora
strah 1 postojanje nevidenog komunicirati na drugaciji nacin od prikazivanja straha sudionika

jer bi zbog trajanja emisije to postalo zamarajucée gledateljima.

Takoder se pojavljuje veliki broj umetnutih snimaka. Ti su kadrovi Cesto postavljeni iz
perspektive lika, sugeriraju¢i da vidimo ono §to lik vidi u trenutku koncentracije. Glavna
znacCajka je da se ureduju u scenu ili "ubacuju" kako bi se stvorila veca tematska jasnoca.
Primjerice, u prvoj sezoni emisije KUWTK takvi kadrovi nisu uvelike privatni te stvaraju
povrSan odnos gledatelja prema c¢lanovima Kardashiana, dok su u posljednjoj sezoni
gledatelji vise uvuceni u njihov privatan Zivot te se stvaraju jace parasocijalne veze jer

pokazuju gledateljima stvari iz njihova zivota koje su uvelike privatne, od uzimanja lijekova
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za mogucu trudnoc¢u do privatnih razgovora. Najveci utjecaj umetnutih snimaka nalazi se u
emisiji DF jer tu dolazi do utjecanja i stvaranja emocija kod gledatelja tako da se umecu
kadrovi koji ne prikazuju realnost kakvu su oni zatekli na lokaciji koju istrazuju. To je
mogucnost koju preostale dvije emisije nemaju jer je DF okrenut pricanju price o lokaciji,
dok su KUWTK 1 TRW okrenuti medusobnim odnosima. Stoga gledatelji dobiju inscenirane
kadrove koji pokazuju krv koja tece, kostura, sjene koje prolaze mra¢nim hodnicima, djecje
igracke koje se ljuljaju i sli¢no. Ti kadrovi nisu stvarni u smislu da su prirodno nastali, ve¢ su

stvoreni iskljucivo radi pri¢anje price.

Pti¢je 1 zablje perspektive se, slicno filmovima, koriste ponekad iz prakti¢nih razloga, a
ponekad zbog emocionalnog ucinka. Takvi emocionalni ucinci ne pojavljuju se u reality
emisijama koje isklju¢ivo prate zivot sudionika gdje zapravo sluzi kao nacin za
uspostavljanje iduce scene i prikazivanje gdje se sudionici nalaze, dok su, upravo suprotno,
prisutni u emisiji DF kad se Zeli naglasiti koliko su sudionici uistinu maleni i stvara se
zastraSujuc¢i dojam, tj. odnos veli¢ina lokacije i likova, a sve kako bi se pobudio jeziv osjecaj
kod gledatelja pocinje se koristiti vertigo efekt i dolly zoom koji stvara osjecaj nelagode.
Koristenje ptic¢je perspektive u prvoj i posljednjoj sezoni emisije KUWTK razlikuje se u
pristupu gledateljima tako da se u posljednjoj sezoni vidi luksuz Zivota obitelji te se stoga,
kako se gledatelje ne bi otudilo u vidu sli¢nosti naspram Kardashianima, prikazuju privatniji

razgovori i odnosi.

Usporena snimka moZe se koristiti za isticanje odredenih detalja ili privlaenje pozornosti na
odredene trenutke ili radnje. Ona moze stvoriti osjecaj neizvjesnosti, privuci paznju publike i
usredotoCiti tu paznju na odredeni trenutak ili dogadaj. NajceSce se pojavljuje u emisiji DF
kao znak zadovoljstva, uspjesnosti i postignuéa §to zaokruzuje kraj svake epizode i tjera

gledatelje da pogledaju 1 idu¢u epizodu kako bi vidjeli hoce 1i opet biti uspjesni.

Pretpostavka je da ¢e najucestalija glazba koja ¢e se pojavljivati biti dramati¢na glazba za
scene sukoba, svade i neslaganja te sentimentalna tijekom scena plakanja i prisjecanja te da
¢e vecina epizoda ukljucivati svadu i pla¢. No, istrazivanje je pokazalo da se ne okrecu sve
reality emisije tom nacinu. ‘Ljudi ¢esto razmisljaju: Pa, moj zivot barem nije tako los. Ta i ta
je prekrasna i1 bogata, a ¢ak ni NJOJ ne ide najbolje u zivotu.* McLaughlin (2021) Naravno,
postoje razlicite vrste reality televizijskih emisija. Neki programi usmjereni su na pozitivne
situacije, a neki se usredotoéuju na dramu i previranja. Cini se da su emisije “temeljene na

drami 1 nemirima” neke od najpopularnijih. Stoga ne ¢udi da emisija 7RW, iako je na sceni od
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1992. godine, nije u medijima raSirena kao Sto je to emisija KUWTK te se stoga okrece
dramatiziranju situacija, kojoj potonji ne moraju pristupati. DF nova je reality emisija u
velikom izboru drugih, a kako bi se istaknula, ne samo od reality emisija opc¢enito veé i od
emisija istog Zanra, poseZe za dramatizacijom kroz zvuk tako da ukljuuju umetnute zvukove

koji nisu nastali na stvarnoj lokaciji u stvarno vrijeme.

Iz istrazivanja se vidi pojacano koriStenje umetnutih kadrova, zvukova u emisiji DF, u emisiji
KUWTK uvelike se pojavljuju dramaticna pauza i scene flashbacka. U emisiji TRW u
posljednjoj sezoni pojavljuju se svada 1 plac. Moze se zamijetiti da se dolaskom posljednjih
sezona, posebice onih koje su dugotrajnije, podilazi utjecaju emocijama tako da se epizode
kadrovi, koristi se dramati¢na glazba te se nastoji insceniranim kadrovima pobuditi osjeéaj

kakav imaju 1 sudionici emisije.

lIako istrazivanje pokazuje postojanje koriStenja odredenih montaznih postupaka kako bi se
pojacale emocije kod gledatelja radi povecanja gledanosti, pitanje koje ostaje jest manipulira

li se sadrzajem prije dolaska snimaka u postprodukciju.
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14. ZAKLJUCAK

Pocetci reality emisija sezu u 1948. godinu s preteCom emisija kakve poznajemo danas. No
ono §to je neko¢ bilo novo, svjeze, zabavno i1 inovativno na trziStu danas se smatra ‘samo jo$
jednim u nizu’. Zbog velike zasienosti na trziStu reality emisija postoji Zzelja za
kompetitivnoscu kako bi se privuklo, zadrzalo i zainteresiralo gledatelje, a reality emisije su u
konkurenciji ne samo s drugim reality emisijama ve¢ i filmovima i serijama. Nakon S§to se
gledatelje privuce postavlja se pitanje kako ih zadrzati da kontinuirano gledaju emisiju.
Odgovor se nalazi u sadrZaju, odnosno radnji reality emisija i nacinu prezentiranja
gledateljima. Gledatelji ne mogu zakljuciti jesu li sve radnje u reality emisijama stvarne, jesu
li neki odnosi napuhani i potaknuti od strane producenata, iako Bill Brioux u svojoj knjizi
Truth and Rumors (2008) donosi pregled nekih glasina, traceva i manipulacija unutar reality
emisija. Ono $to se moze vidjeti jest kako se taj sadrzaj predstavlja gledateljima. Izbori
kadrova, slijed scena, odabir odredene rasvjete i glazbe odabrani su s namjerom da se radnja i
emocije iskomuniciraju gledateljima te nisu nastali slucajno. MoZe se zamijetiti pojacana
pojava scena koje ciljaju na emocije sudionika i gledatelja. Prikazuju se sukobi, svade i
fizicke prepirke koje ispoljavaju negativne emocije i donose dramu na televizijske ekrane
gledatelja. U radu The Dark Side of Reality TV (2016) Mast prikazuje neeticke nacine odnosa
prema sudionicima i njihovo negativno predstavljanje u reality emisijama, $to pokazuje da
producentima nije strano manipulirati sadrzajem. Nasuprot tome, pojavljuju se i scene
prisje¢anja koje izazivaju sentimentalnost i nostalgiju. Najbolji nacin kako zaintrigirati
gledatelja je usmjeriti se na njegove emocije. Takoder, iz istrazivanja je vidljivo pojacano
koristenje dramati¢ne glazbe kod emisije Destination Fear kako bi se istaknuo osjecaj straha,
jeze 1 nelagode. Keeping Up with the Kardashians i The Real World na televizijskim
ekranima nalaze se viSe desetljeca i vidljiv je trend koriStenja glazbe danasnjice kojima se ne
mogu uvijek pripisati emocije koje naglasavaju. Ovisno o Zanru emisije, svaka po svojoj
potrebi koristi umetnute zvukove i kadrove kako bi se ispricala prica ili kako bi gledatelji
lakSe pratili sadrzaj. Dramati¢na pauza, razli¢ite perspektive, umetnuti kadrovi i zvukovi,
odabir glazbe i nacini montaze sluze kako bi se iskomunicirale emocije te ih naglasile
gledateljima kako bi se povezali sa sudionicima emisije i ostali zainteresirani za reality
emisije. Potreba za koriStenjem montaznih postupaka za poticanje emocionalnih reakcija
ovisi 1 o popularnosti kako emisije, tako i1 njihovih sudionika. Zbog velike medijske

izlozenosti i pojavnosti na druStvenim mrezama Keeping Up with the Kardashians nemaju
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potrebu za koriStenjem insceniranih umetnutih kadrova i glazbe kao Sto to koristi emisija
Destination Fear jer su na skali medijske eksponiranosti na suprotnim ekstremima te stoga
reality emisija Destination Fear mora posezati za kreativnijim na¢inima komuniciranja prema
gledateljima. Reality emisija The Real World emitira se joS od 1992. godine i moZe se vidjeti
promjena pristupa snimanju, sadrzaju i montazi izmedu prve i posljednje sezone emisije jer to
zahtijeva trziSte; kako zbog velike pojave reality emisija tako i zbog gledatelja koji se
razlikuju od onih s pocetka 90-ih. Stoga ne ¢udi pojava dramati¢nih situacija u novim
sezonama emisije jer je drama ono Sto privlaci ljude. Takav pristup reality emisija nije novi,
ali ¢e se, kao $to je to bilo i prethodnih desetlje¢a, nastaviti mijenjati 1 prilagodavati
gledateljima, bilo to tehnoloskim naprecima, manipuliranjem dogadanjima i odnosima u
emisijama ili na¢inom snimanja i montazom. Essany u knjizi Reality Check (2008) reality
emisije naziva umjetnoScu 1 biznisom, stoga ne cudi Sto producenti reality emisijama
pristupaju tako Sto koriste montazne postupke za privlaCenje i zadrzavanje gledatelja te

nastojanje dramatiziranja radnji u njima jer je konkurencija na trziStu velika.
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