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SAZETAK

Kultura predstavlja kljucan segment turistickog, gospodarskog i drustvenog zivota u gradu
Vinkovcima. Vinkovci su jedan od najstarijih europskih gradova i znacajno arheoloSko nalaziste
Sto ih ¢ini gradom s velikim potencijalom za razvoj povijesno-kulturnog turizma. Glavne
kulturne ustanove koje djeluju u gradu Vinkovcima su knjiznica, muzej i kazaliSte, a u gradu
postoji i niz kulturnih dogadanja. Trenutno glavni brend grada Vinkovaca predstavlja
manifestacija Vinkovacke jeseni, a 2018. godine razvijen je je novi brend koncept grada
Vinkovaca ¢ija se primjena ocekuje uskoro. Istrazivanje je pokazalo kako su ve¢ detektirane
glavne snage 1 slabosti kulturne ponude Grada Vinkovaca te kako postoje planovi znacajnih
promjena, ali kvaliteta i brzina njihove provedbe ovisit ¢e o koli¢ini dostupnih financijskih

sredstava.

Kljuéne rije¢i: Vinkovci, kulturna ponuda, institucije u kulturi, manifestacije, brendiranje

SUMMARY

Culture is considered a key segment of tourist, economic and social life in the city of Vinkovci.
Vinkovci are one of the oldest european cities and a significant archaeological site. These facts
prove that this city has great potential for cultural tourism development. Main cultural facilities
in this city include the library, museum and the theater. Furthermore, the city offers series of
cultural events. At the moment, the city brand is based on the event Vinkovci Autumn Festival.
In 2018. the city developed a new brand concept whose application is expected soon. Research
showed that the main strengths and weaknesses oft his city's cultural offerings have already been
detected, which led to development of numerous plans and projects. The application of these

plans will depend on the amount of available financial funds.

Keywords: Vinkovci, cultural offering, cultural facilities, events, branding
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1. UvOD

U uvodu su izlozeni: 1) problem, predmet i objekt istrazivanja 2) glavne i pomocne hipoteze, 3)
svrha i ciljevi istrazivanja 4) ocjena dosadasnjih istrazivanja, 5) znanstvene metode i 6)

struktura seminarskog rada.

1.1.Problem, predmet i objekt istrazivanja

U suvremenom svijetu, gradovi koji Zele postati atraktivne turisticke destinacije susrecu se s
velikom konkurencijom i izazovima shvacéanja potreba suvremenih turista. Medu gradovima koji
razvijaju kulturno-povijesni turizam sve je veca svijest o tome kako vise nije dovoljno imati
jednu kljuénu atrakciju, bilo to dogadanje ili neki objekt. Suvremeni turisti o¢ekuju kako ¢e
promotivne aktivnosti odredene destinacije doprijeti do njih, a pri dolasku u destinaciju ocekuju
cjelokupno turisticko iskustvo. Takvo iskustvo mogu pruziti samo gradovi koji su razvili
edukativnu kompomentu (kroz kulturne ustanove), zabavnu komponentu (dogadanja) te
nudenjem popratnih sadrZaja kao §to su gastroturizam, sportski turizam i sli¢no. Razvoj svih ovih
komponenata zahtijeva znacajna financijska izdvajanja i brigu nadleznih tijela 0 njihovom
razvoju. Ovo u Hrvatskoj, a posebice u Slavoniji kao najnerazvijenijoj turistickoj regiji nije

slucaj.

Iz navedene problematike postavlja se sljedeci problem istraZivanja: razvoj kulturne ponude
Grada Vinkovaca odvija se uz uvjete ogranienih financijskih sredstava i smjeStenosti u

neturistickoj sredini.

Iz problema istrazivanja proizlazi predmet istraZivanja: analizirati kulturnu ponudu Grada
Vinkovaca kroz njegovu povijesnu pozadinu, djelovanje kulturnih institucija, ponudu kulturnih

dogadanja i planove razvoja.

Problem i predmet istrazivanja odnose se na objekte istraZivanja: Kultura grada Vinkovaca,

kulturno-povijesni turizam i moguénosti unaprjedenja kulturne ponude.



1.2.Glavne i pomo¢ne istrazivacke teze

Identifikacijom 1 definiranjem problema, predmeta i objekta istrazivanja postavljaju se

glavne, a u svrhu njihova pojasnjenja, uz njih se navode i pomocne istrazivacke hipoteze.

H1: Vinkovci su grad u kojem je kultura klju¢an segment turistickog, gospodarskog i

drustvenog Zivota.

Pomocna hipoteza: Vinkovci imaju dugu povijest i bogatu kulturnu bastinu $to predstavlja
glavno diferencijacijsko obiljezje toga grada. Institucije koje upravljaju kulturnom ponudom
grada Vinkovaca toga su svjesne 1 stoga ulaZzu velike napore u unaprjedenje njezine kvalitete

i raznovrsnosti u okviru dostupnih financijskih sredstava.
H2: Manifestacija Vinkovacke jeseni najprepoznatljivije su obiljezje grada.

Pomocna hipoteza: Vinkovacke jeseni su kulturna manifestacija s najduZzom tradicijom 1 to
ih razlikuje od sliénih folklornih manifestacija te ith ¢ini poznatima gradanima cijele

Hrvatske.
H3: Odredene kulturne ustanove Grada Vinkovaca ne djeluju u adekvatnim uvjetima.

Pomoc¢na hipoteza: Podru¢je grada Vinkovaca predstavlja jedno od najznacajnijih
arheoloskih nalazista te stoga Gradski muzej Vinkovci posjeduje izrazito zanimljvu
arheolosku gradu. Posje¢enost Muzeja je niska, zbog neadekvatnog prostora u kojem djeluje i

neprilagodenosti suvremenom turizmu.
H4: Postoje planovi znacajnog unaprjedenja kulturne ponude grada Vinkovaca.

Pomocéna hipoteza: Stru¢njaci su identificirali i analizirali problemi kulturne ponude grada te
su donesene strateske odluke i stvoreni projekti Cija ¢e provedba ovisiti o koli¢ini

financijskih sredstava.



1.3.Svrha i ciljevi istrazivanja

Iz postavljene problematike, predmeta 1 objekta istrazivanja proizlaze svrha i ciljevi
istrazivanja. Svrha istraZivanja je doprinijeti istrazenosti kulture kao vaznog segmenta turizma,
gospodarstva i imidza grada Vinkovaca. Cilj istrazivanja je provesti detaljnu analizu svih
aspekata koji ¢ine kulturnu ponudu Grada Vinkovaca, utvrditi njihovo sadasnje stanje te

analizirati smjer u kojem ¢e se u buduénosti razvijati.

1.4.0cjena dosadasnjih istraZivanja

Proucavanjem znanstvene i struéne literature vidljivo je kako su se analizom kulturne ponude
grada Vinkovaca unazad nekoliko godina bavili gotovo isklju¢ivo povjesnicari. S rastom napora
u unaprjedenju kulturne ponude javila se i potreba za detaljnim analizama s ekonomskog,
odnosno turisti¢kog i marketinskog aspekta. Stoga su angazirani strunjaci s ovog podrucja koji
su stvorili nekoliko strateskih dokumenata. Ovi dokumenti rezultat su dubinskih i kvalitetnih
istrazivanja 1 trenutno predstavljaju glavne strateSke smjernice u stvaranju kulturnih politika

grada Vinkovaca.

1.5.Znanstvene metode

Za izradu diplomskog rada koriSteno je viSe znanstvenih metoda, od kojih su najvaznije:

e Metoda analize: pri provodenju istrazivanja, sloZena je tematika raSclanjena na
najrelevantnije i najjednostavnije dijelove.

e Metoda sinteze: prilikom objedinjavanja prikupljenih podataka doneseni su slozeniji
sudovi u obliku zakljucaka.

e Povijesna metoda: koriStenje egzaktnih povijesnih podataka iz razli¢itih dokumenata.

e Metoda deskripcije: pri opisivanju odredenih predmeta i tijeka odredenih dogadaja.



e Statisticka metoda: koriStenje statistickih podataka kao kvantitativnih obiljezja te
izvodenje zakljucka iz njihove vrijednosti.

e Metoda intervjua : usmena anketa pri provedbi dubinskih intervjua.

e Komparativna: uocavanje sli¢nosti, zajednic¢kih obiljezja i razli¢itosti medu pojavama,

objektima i misljenjima.

1.6.Struktura diplomskog rada

Sadrzaj ovog istraZzivatkog rada €ini sedam cjelina koje se medusobno nadopunjuju. U
UVODU su definirani problem, predmet i objekt istrazivanja te njegovi cilj i svrha. Navedene su

glavne i pomoc¢ne hipoteze rada i koriStene znanstvene metode te struktura rada.

U drugom dijelu rada, pod naslovom VINKOVCI — NAJSTARIJI EUROPSKI GRAD
ukratko se prikazuje povijest grada koji je predmet istrazivanja. Kronoloski su navedena

najvaznija razdoblja razvoja grada Vinkovaca, od pretpovijesnog doba do modernog doba.

Tre¢i dio rada odnosi se na RAZVOJ KULTURE | UMJETNOSTI U VINKOVCIMA te
opsezno predstavlja niz znacajnih vinkovackih li¢nosti u podrudju kulture, a zatim kulturne
institucije kao nositelje kulturne ponude Grada. lzdvojene su tri najznacajnije institucije:
knjiznica, muzej i kazaliSte. Prikazan je njihov nastanak i na¢in rada, ali i najznacajnije atrakcije

1 dogadanja vezane uz njihovo djelovanje.

U cetvrtom dijelu rada predstavljena su najznacajnija DOGADANJA U VINKOVCIMA Koji
uz institucije, ¢ine temelj kulturne ponude grada. Izdvojena su sljedeca dogadanja: Vinkovacke
jeseni, Rimski dani, Advent u Vinkovcima i Vinkovacko ljeto s posebnim naglaskom na

Vinkovacke jeseni kao temeljno dogadanje Grada.

Peti dio rada pod nazivom BRENDIRANJE GRADA VINKOVACA KROZ PRIZMU
POVIJESTI | KULTURE objasnjava pojam, vaznost i proces brendiranja te analizira provedeno

istrazivanje o brendu grada Vinkovaca.

Sesti dio rada ¢ine DUBINSKI INTERVJUI SA STRUCNJACIMA IZ PRAKSE u kojem su

predstavljena stajalista stru¢njaka iz prakse o analiziranoj tematici.



Posljednji dio rada, ZAKLJUCAK objedinjuje navedene teorijske spoznaje i te dokazuje

pretpostavljene hipoteze.



2. VINKOVCI - NAJSTARIJI EUROPSKI GRAD

Vinkovci su grad u isto¢noj Slavoniji, smjeSten na najsjevernijem meandru rijeke Bosut.
Zahvaljujuc¢i svom geografskom polozaju i povoljnim reljefnim, klimatskim i hidrografskim
osobinama ovaj je prostor od davnina bio privlacan za naseljavanje. Vinkovci su grad koji je u
kontinuitetu naseljen vise od 8000 godina te su se na tom prostoru smjenjivale kulture od mladeg
kamenog doba do danas (Turisticka zajednica grada Vinkovaca, Povijest). Takav kontinuitet
naseljenosti rijetkost je i u europskim okvirima. ,,Naselja kojih je nekada na mjestu danasnjih
Vinkovaca bilo je i po nekoliko istovremeno, imala su razli¢ita obiljezja, izgled, broj stanovnika,
snagu znaéaj i funkcije“(Ciri¢ 2015, 11). Vinkovci su u ostatku Hrvatske poznati kao grad na
rijeci Bosut, kao Zeljezni¢ko srediSte i po manifestaciji Vinkovacke jeseni. Podatak o
Vinkovcima kao najstarijem kontinuirano naseljenom europskom gradu dobro je poznat
medu njegovim gradanima, no nedovoljno u ostatku Hrvatske i inozemstvu. Stoga se intenzivno

radi na osvjes¢ivanju i informiranju javnosti na tu temu.

2.1. Pretpovijesno razdoblje

Sire podrugje grada Vinkovaca bogato je arheolosko nalaziste na kojemu je u proslosti
djelovalo vise kultura koje su ostavile svoje opipljive tragove. Upravo iz ovog razloga, prije

gradnje gradevinskih objekata na ve¢em podrucju grada, provode se arheoloska istrazivanja.

Arheoloski nalazi na dana$njem podru¢ju grada Vinkovaca dokazuju trajnost
naseljavanja od neolitika do danas. Najstarija kultura koja se pojavila na podru¢ju grada bila je
starCevacka kultura koja datira oko 5500. godine prije Krista, a kasnija, sopotska kultura ime je
dobila po utvrdenoj gradini Sopot koja se nalazila jugozapadno od grada uz rijeku Bosut. ,,Danas
je poznato da su u tim krajevima, u viSeslojnim naseljima, stanovali ljudi koji su bili nositelji
badenske, vucedolske, vatinske, ali i drugih prapovijesnih kultura” (Kujundzi¢ 2014, 22).
Najrazvijenija medu tim kulturama bila je vuc¢edolska. Uz mnos$tvo predmeta koji svjedoce o
njenoj razvijenosti, najznacajnije otkrie predstavlja pronalazak najstarijeg indoeuropskog

kalendara pod imenom Vinkovagki Orion (Ciri¢ 2015).



2.2. Rimske Cibalae

Sljedec¢e vazno razdoblje u povijesti Vinkovaca je rimsko doba. Ovo razdoblje znacajno
je u arheoloskom smislu jer upravo iz tog doba datiraju najvrjedniji nalazi, ali i zato $to je
iznjedrilo dva sveca i dva rimska cara, Sto predstavlja zanimljive informacije i potencijalnu
turisticku atrakciju. Rimsko doba inspiracija je za manifestaciju Rimski dani koja ¢e biti

detaljnije predstavljena kasnije u radu.

Cibalae su osnovane pocetkom prvog stolje¢a te se postupno razvijaju u podrucje od
velikog trgovackog i obrtnickog znacaja (Turisti¢ka zajednica grada Vinkovaca, Povijest). Naziv
Cibalae vjerojatno se odnosi na brezuljkast teren uz samu obalu Bosuta gdje je naselje podignuto
(Kujundzi¢ 2014). Vrhunac svog postojanja Cibalae postizu u u 3. stoljecukada postaje kolonija -
Aurelia Colonia Cibalae sto je najvisi rang na kojem je neki grad mogao biti u Rimskom
Carstvu (Ciri¢ 2015). Brojnim je iskapanjima utvrdeno da su Cibalae imale vodovod,
kanalizaciju, terme, hramove, trgovine, obrtni¢ke radionice i stambene &etvrti. (Ciri¢ 2013). U 3.
stolje¢u u gradu je osnovana je biskupija. U to vrijeme kr§¢ani su progonjeni te su muceni i
ubijeni biskup i lektor cibalitanske crkve, sv. Euzebije i Polion (Ciri¢ 2013). Cibalae zauzimaju
posebno mjesto u povijesti rimskog doba i po ¢injenici da su u njima rodeni jedini rimski carevi
rodeni na podrucju Hrvatske, suvladari i bra¢a Valens i Valentinijan (Kujundzi¢ 2014).
Slabljenjem rimske vlasti u 4. stoljeu zapocele su provale Barbara koji su Cibalae opustosili
nekoliko puta. Sve ono §to je stolje¢ima Cibalama omoguéavalo prosperitet i gospodarski razvoj,
negativno je utjecalo na obranu grada (Iskra Janos$i¢ 2010). “Sada je blizina granice i dobra

cestovna povezanost utjecala na brzu propast” (Iskra Janos$i¢ 2010, 33).

2.3. Naselje Sveti llija i doba Vojne Krajine

Svetac zaStitnik rada Vinkovaca danas je sveti Ilija, a razlog tome je $to su Vinkovci u

proslosti nosili upravo njegovo ime, a naziv Vinkovci dobili su nekoliko stolje¢a kasnije.



U 11. stolje¢u se uz ranoromanic¢ku crkvu sv. Ilije razvilo istoimeno naselje s kojim
zapocinje povijest danasnjih Vinkovaca. U 15. 1 16. stoljecu usporedno s nazivom Sv. Ilija javio
se i naziv Vinko, Wynkocz, Winkowcze, Winkoftzi i Vinkovci (Ciri¢ 2015). ,,Razloge pojave
novog imena treba traziti u ¢injenici $to je novi oltar goticke crkve bio posvecen sv. Vinku, tada
omiljenom svecu u ovim krajevima, zastitniku vinogradara, opekara, lon¢ara i drvosjea® (Ciri¢

2013, 69). U 15. stolje¢u grad osvajaju Turci, a nakon njih Austrijanci.

Razdoblje vladavine HabsburSke Monarhije za ve¢i dio Hrvatske znacio je izgradnju
raskos$nih gradevina, razvoj industrije, ali i prosvjete, a iznimka nisu bili ni Vinkovci. Prema
Ciriéu (2013), podetkom 18. stolje¢a, Vinkovci su usli u sastav Vojne Krajine u kojoj su ostali
gotovo 180 godina kao vazno upravno, vojno i granicarsko srediste. U tom razdoblju izgradene
su sve znacajnije zgrade danaSnjeg srediSnjeg dijela Vinkovaca. Sagradena je 1 barokna
rimokatoli¢ka crkva, danasnja sredi$nja crkva u Vinkovcima posvecena sv. Euzebiju i Polionu.
Granicarsko razdoblje obiljezio je veoma vazan razvitak Skolstva, a 0sobito je vazno spomenuti,

izmedu ostalog, podetak rada Gimnazije - jedne od prvih na podru¢ju danasnje Hrvatske. (Sali¢

1999).

2.4. Razvoj modernih Vinkovaca

Vinkovci su danas poznati kao nekadasnje veliko Zeljeznicko srediste, ali i kao grad koji

je dozivio velika razaranja za vrijeme Domovinskog rata.

Prema Saliéu (1999) za razvoj Vinkovaca posebno je vazno stvaranje Brodske imovne
opcine koja ¢e ulagati u urbanisticki, gospodarski i demografski razvoj grada. Gradnjom mreze
zeljeznickih pruga zbog povoljnog tranzitnog polozaja krajem 19. i pocetkom 20. stolje¢a mala
zeljezniCka postaja razvila se u veliko i znafajno Zeljeznicko kriZiste. U ovom razdoblju
mijenjao se izgled i veli¢ina grada, izgraden je vodovod, kanalizacija, grad dobiva plinsku
rasvjetu, zatim i elektrifikaciju, a arhitektura grada obogacena je izgradnjom historicisti¢nih i
secesijskih zgrada.Vinkovci su dobili status grada 1920. godine (Ciri¢ 2015). Dobivanje statusa

grada bio je rezultat ulaganja u izgled i funkcije grada koje su se dogadale u tome razdoblju.



Tijekom Domovinskog rata, u razdoblju od 1991. do 1993. grad i njegova okolica
dozivjeli su teza razaranja nego u oba svjetska rata zajedno. Mnogi stambeni, gospodarski i javni
pogoni i zgrade sa spomeni¢kom vrijednosti uniStene su do temelja, brojne su gradevine teSko
oStecene, a najveci gubitak brojne su ljudske zrtve. Nakon rata Vinkovci su gotovo u potpunosti
obnovljeni i zivot u gradu je normaliziran. Vizura grada svake se godine obogacuje, a gradske
vlasti znatno ulaZzu u objekte kulture i sporta (Ciri¢ 2015). Vinkovce je nakon 2008. godine, kao
i cijelu Slavoniju, snazno pogodila gospodarska kriza i stoga posljednjih nekoliko godina ima

izrazite gospodarske, ali i demografske probleme.



3. RAZVOJ KULTURE I UMJETNOSTI U VINKOVCIMA

Vinkovci se odlikuju dugom 1 bogatom kulturnom, umjetnickom 1 znanstvenom
tradicijom. Tijekom povijesti, grad je iznjedrio brojna poznata imena iz svih podrué¢ja umjetnosti.
Danas se znacajnim li¢nostima odredenog grada, pa tako i u Vinkovcima, pocast odaje na nacin
da odredene obrazovne, kulturne i ostale institucije ili dogadanja dobivaju njihova imena kako
ne bi doSlo do zaborava na njihov znacaj i djela. Nadalje, u podru¢ju skrbi o kulturno-
umjetnickom naslijedu, veliku ulogu igraju i kulturne institucije koje imaju za zadatak cuvati ga

ali 1 prenositi informacije o njegovu znacaju.

3.1. Znacajne li¢nosti

Pri pomisli na neki grad ili o posjetu istome, veéina ljudi “povezuje” grad s nekim
znacajnim li¢nostima koji su na njegovom prostoru rodeni ili su na njemu djelovali. Jednako kao
§to se Split “povezuje” s Markom Marulicem, Dubrovnik s Marinom Drzi¢em ili NaSice s

obitelji Pejacevié, Vinkovci se mogu povezati s nizom li¢nosti iz svijeta kulture i umjetnosti.

Na podrucju prosvjete 1 knjizevnosti, Vinkovci svoju tradiciju razvijaju i odrzavaju
zahvaljujué¢i osnovnim S$kolama i Gimnaziji, te knjizevnicima Matiji Antunu Reljkovi¢u i
njegovom sinu Josipu (Ciri¢ 2013). Matija Antun Reljkovi¢ bio je glavni promicatel]
prosvjetiteljstva 1 knjiZzevnosti na tom podrucju u 18. stoljeéu. U 19. stolje¢u najznacajnija
knjizevna li¢nost je Josip Kozarac, koji se karakterizira kao moderni nastavlja¢ Relkovi¢evih
ideja. Osim njih, Vinkovce su na knjizevnu kartu Hrvatske upisali: Ivan Kozarac, Josip Bogner,
Zlatko Tomi¢i¢, Josip Kosor, Vladimir Kova¢i¢, Izidor Krinjavi, Ante Kova¢, Dionizije Svagelj

i Miroslav Slavko Mader (Ciri¢ 2015).

U glazbenoj umjetnosti Vinkovaca posebno mjesto zauzimaju Josip Runjanin, skladatelj
hrvatske himne i etnomuzikolog Slavko Jankovi¢. U likovnoj umjetnosti vinkovacke sredine
izdvajaju se sljede¢i umjetnici: kipar,slikar i pisac Vanja Radaus, kiparica Alojzija Ulman, kipar

1 graficar Antun Babi¢, te slikari Ivan Domac, Albert Kinert, Slavko Kopa¢, Branko Ruzi¢,
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Rudolf Sabli¢, Sava Sumanovi¢, Vinko Pajali¢, Slavko Tomerlin, Bozidar Kopi¢ 1 Joza

Matakovi¢ (Ciri¢ 2013).

U kazali$noj umjetnosti Vinkovci su iznjedrili brojne velikane koji su svoju Kkarijeru
podeli na vinkovackoj sceni: Vanja Drach, Ivo Fici, Ivo Gregurevi¢, Nada Suboti¢ Zarko
Mijatovi¢, Jasna Bagi¢, Vesna Tominac, Mato Ergovié¢, Rade SerbedZija i drugi (Gradsko

kazaliste Vinkovci, O kazalistu).

3.1.1. Living history program

Kako bi se odala pocast znac¢ajnim li¢nostima s podrucja grada, ali i obogatila turisticka
ponuda grada Vinkovaca, Turisticka zajednica grada 2014. godine osmislila je turisticki proizvod
pod nazivom living history, odnosno Zivuéa povijest.

Ovakvi programi ve¢ su ranije prepoznati u mnogim krajevima Hrvatske, ali i u svijetu.
Ne postoji op¢eprihvacena definicija ovakvih programa, ali living history moze se definirati kao
“svaka simulacija proSlih ljudi, procesa i/ili dogadaja koja omogucéuje 1 posjetiteljima i
interpretatorima interakciju s trodimenzionalnom, viSeosjetilnom, povijesnom okolinom”
(Segali¢ Culig 2005,6).

Cilj ovog projekta je na zivopisan nacin “ozivjeti” likove povijesnih osoba koje su
obiljezile povijest grada Vinkovaca, a projekt se ostvaruje angazmanom kostimiranih vojnika,
gradana 1 likova knjizevnika. Programi se izvode na dvije lokacije: u pjeSackoj zoni grada
Vinkovaca 1 ispred Gradskog kazaliSta (Turisticka zajednica Vukovarsko Srijemske zupanije,
Living history). Prvotno su posjetitelji u sklopu programa mogli pogledati ,,Stare Vinkovce
bana Soké&eviéa®, a od 2016. u ponudu je uveden program ,Slavonska krv vinkovackih
knjizevnika“ Ovaj dio kulturne ponude grada izvrsno je prihvacen od strane svojih korisnika:

putnickih agencija i turista (Turisticka zajednica grada Vinkovaca 2016).
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3.2. Institucije u kulturi — nositelji kulture grada

Kako bi povijesna i1 kulturna bastina nekoga grada ili mjesta bila oCuvana, ali i dostupna i
atraktivna javnosti potrebno je kvalitetno djelovanje kulturnih ustanova. Bastina nije samo odraz
kulturnih vrijednosti i znafenja iz proSlosti ve¢ zahtijeva prilagodbu sadasnjim kulturnim,
politi¢kim i javnim potrebama u drustvu (Dumbovié¢ Bilus§i¢2013). Mijenjanje potreba i Zelja
drustva vidljive su, medu ostalim, u u¢incima informacijskog drustva na kulturni zivot. Ova je
pojava izrazena na svim podru¢jima kulture. Primjer takve pojave je djelovanje muzeja gdje one
“klasi¢ne” smjenjuju oni opremljeni modernom tehnologijom koji korisnicima nude jedinstveno
multimedijalno iskustvo.

Antolovi¢ i Turkalj Podmanicki (2010) tvrde kako je glavna zadaca institucija u kulturi
osigurati da odgovaraju¢i kulturni proizvod 1ili usluga bude dostupna S§iroj zajednici kao
sastavnica kulture zivljenja na odredenom podrucju. Dakle, misija ovih ustanova predstavlja
javni interes zajednice.

Institucije u kulturi bi, vodeci brigu o kulturnoj bastini, trebale djelovati na nekoliko
razina:

e posjecivanja i upravljanja;
e istrazivanja i interpretacije;

e zaftite 1 oCuvanja;

I stvaranja dozivljaja mjesta (Dumbovi¢ Bilusi¢ 2013).

Kulturne ustanove grada Vinkovaca odlikuju se svojim dugim kontinuitetom rada i
povijesnim naslijedem, ali su isto tako ispunjavaju svoju misiju od javnog interesa te su aktivno
ukljucene u svakodnevni zivot zajednice u kojoj djeluju. Najznacajnije ustanove ovoga grada su:

Gradska knjiznica i €itaonica Vinkovci, Gradski muzej Vinkovci i Gradsko kazaliSte Joza Ivakic.

Osim ovih ustanova, Ciri¢ (2015) navodi i ostale zna¢ajne kulturne ustanove: Centar za
znanstveni rad HAZU, Ogranak Matice Hrvatske, Glazbena Skola Josipa Runjanina, Turisticka
zajednica, kulturno umjetnicka drustva Lisinski, Relkovié i Sumari, Gradska organizacija

Crvenog kriza itd.
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Znacajno je istaknuti i medije koji kontinuirano djeluju na podru¢ju grada. Od 1952.
godine do danas izlaze lokalne novine, Vinkovacki list, ranije Vinkovacke novosti. Od 1953.
godine emitira se program radijske postaje Vinkovci. Godine 1994. s radom je pocela lokalna

televizijska postaja Vinkovacka televizija (Ciri¢ 2015).

3.3. Gradska knjiZnica i ¢itaonica Vinkovci

Knjiznice kao mjesta okupljanja svih generacija imaju vaznu ulogu u kulturnom Zzivotu
odredenog grada. Vinkovacka je knjiznica tijekom dugog niza godina, pa i velikih gubitaka,
uspjela odrzati svoju opstojnost zahvaljujuéi ljudima koji su razumjeli znacaj njezina rada za

obrazovni, kulturni i drustveni zivot grada.

Gradska knjiznica | Citaonica najstarija je vinkovacka ustanova. Sljednica je ustanove
utemeljene 9. kolovoza 1875. godine pod imenom Vinkovacka Ccitaonica, Kasnije nazvana
Hrvatska citaonica.. Citaonicu su osnovala 33 ugledna gradanina Vinkovaca. Postupno prerasta
u knjiznicu te 1947. godine postaje samostalna ustanova. U razdoblju od 1950. do 1961. nosi
naziv Gradska knjiznica i citaonica, a do 1995. godine Narodna knjiznica i citaonica VinkovCi
(Bili¢, 2010).

U svom djelovanju do 1991. knjiznica je skupila bogat knjizni fond te je posjedovala
75000 svezaka knjiga, 1239 svezaka casopisa, 365 dijafilmova te 523 gramofonske ploce
ozbiljne glazbe (Gradska knjiznica i ¢itaonica Vinkovci, Povijest). U ratnoj no¢i sa 16. na 17.
rujan 1991. godine zgrada knjiznice izgorjela je do temelja. U pozaru je izgorjela cijela
knjiZnica, ukljucujuci vrijednu rukopisnu gradu, a o€uvane su samo knjige u podrumu koje su
bile namijenjene za otpis (Sapro Ficovié¢ 2012). “U nepovrat su izgubljeni rukopisi Ivana
Kozarca, Vladimira Kovaci¢a i Joze Ivaki¢a, kao i njihove originalne fotografije, portreti i
pisma” (Buri¢ 2010, 128). Zahvaljuju¢i brojnim donacijama knjiga i materijalnih sredstava,
knjiZnica se obnavlja te joj je dodijeljena nova zgrada u kojoj i danas djeluje (Gradska knjiznica i

Citaonica Vinkovci, Povijest).
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3.3.1. Djelatnost KnjiZnice

Gradska knjiznica i ¢itaonica Vinkovci u vlasni$tvu je svoga osnivaca, Grada. U planu
razvoja turizma grada Vinkovaca (Institut za turizam 2015, 17) definira se kao “samostalna javna
ustanova koja organizira i pruza javnosti informacije i usluge obrazovnog i kulturnog sadrzaja”.
Ustrojena je kao narodna knjiZznica §to osim gradanima Vinkovaca, stoji na usluzi i okolnim
mjestima. Stoga je 1995. imenovana matiénom knjiznicom Vukovarsko srijemske Zupanije s
knjiznica ona obavlja stru¢ni nadzor, povezuje i pomaze razvoj 8 narodnih i 69 Skolskih
knjiznica. (Bili¢ 2010). U svrhu olakSavanja koriStenja knjiznice 1 onim op¢inama koje nisu
pokrivene ovom mrezom 2006. godine uvodi se Zupanijski Bibliobus (Gradska knjiZnica 1
¢itaonica Vinkovci, Povijest).

Knjizni fond ove ustanove 2010.godine dosegao je broj od 129827 knjiga i 1053 svezaka
periodike, evidentirano je 5127 korisnika s oko 450 dnevnih posjeta. Djelatnost knjiznice odvija
se u nekoliko odjela: Posudbeni odjel za odrasle, Citaonica dnevnog tiska, Studijski odjel sa
studijskom ¢itaonicom, Djecji odjel i Odjel za nabavu knjiZni¢ne grade i obradu knjiga. U
sastavu knjiznice nalaze se Zavicajna zbirka koja izmedu ostalog, sadrzi vrijedne rukopise Ivana
Kozarca te Memorijalna knjiznica Vanje Radausa, poznatog vinkovackog kipara. Ova zbirka, dar
obitelji Radaus, broji oko 10000 knjiga i Casopisa iz razli¢itih podrucja, ali i na vise jezika (Bili¢
2010).

Ova se ustanova redovito aktivno ukljucuje u manifestacije na podruc¢ju grada i Zupanije
kao $to su Dan grada Vinkovaca, Vinkovacke jeseni, Mjesec hrvatske knjige 1 Festival glumca.
Njih obiljeZavaju prigodnim tematskim izloZbama, radionicama i slicnim dogadanjima (Bili¢
2010). Jedno od najpozitivnijih obiljezje knjiznice zasigurno je, da, osim obavljanja svoje
osnovne funkcije, prati drustveni zivot u Vinkovcima te aktivno sudjeluje u stvaranju i

odrzavanju razlicitih dogadanja.
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3.4. Gradski muzej Vinkovci

Gradski muzej jedan je od nositelja kulturne ponude grada Vinkovaca. Njegov fundus je
bogate i raznolike tematike, prati vinkovacku proslost kroz razli¢ita razdoblja i predstavlja jezgru
povijesno-kulturnog turizma, ali ujedno i nedovoljno iskoristenog potencijala.

Duga i bogata povijest zivota na prostoru Vinkovaca kao jednog od najstarijih europskih
naselja ostavila je mnoge opipljive tragove $to je ovaj grad ucinilo znacajnim arheoloskim
lokalitetom. Takva titula je donijela i potrebu za institucijskom odnosno muzejskom skrbi o
arheoloskim nalazima, ali i spomenickoj gradi koja se prethodno nalazila u privatnim zbirkama
amaterskih skuplja¢a (Bili¢ 2010). Ta je potreba rezultirala osnivanjem Gradskoga muzeja
Vinkovci 1946. godine. Temelj za osnivanje muzeja bila je privatna zbirka kolekcionara Mate
Medvedovica, koju je Gradsko poglavarstvo otkupilo cCetiri godine ranije (Gradski muzej
Vinkovci, O muzeju). “Imao je zavidnu arheolosku zbirku i zbirku antickih Cibala i arhivsku
zbirku graniarskih dokumenata” (Ciri¢ 2015, 75). Osnovnom su fundusu kasnije pridruzene
zbirke jo§ dvaju kolekcionara. Muzej se 1950. smjesta u danasnju zgradu na Trgu Josipa
Sokéeviéa. Ova je kasnobarokna zgrada izgradena 1775. kada je u sluzila kao Zapovjednistvo
Sedme brodske grani¢arske pukovnije (Bili¢ 2010).

Kao i u slucaju ostalih kulturnih ustanova, za vrijeme Domovinskog rata, grada muzeja
bila je u velikoj opasnosti. Stoga je, pravovremenom reakcijom, u listopadu 1991. vecina
muzejske grade premjestena na sigurnije podrucje Hrvatske — u Gradski muzej Varazdin, gdje je

prihvacena i ¢uvana sve do 1997. godine (Gradski muzej Vinkovci , O muzeju).

3.4.1. Odjeli Muzeja

Raznovrsnost ponude Muzeja ogleda se kroz njegove odjele. U Muzeju danas djeluju
Arheoloski, Etnoloski, Povijesni i Galerijski odjel te Restauratorska radionica i Stru¢na
knjiZnica. Prethodno je postojao i Prirodoslovno Sumarski odjel Koji je ugaSen je 2007. godine
kada je veéina njegove grade posudena novootvorenom Sumarskom muzeju u selu Bosnjaci

(Gradski muzej Vinkovci, O muzeju).

15



Arheoloski odjel postoji od samog osnutka Muzeja, a njegov fundus sadrzi vrijednu
gradu s arheoloskih nalazista na podrucju Vinkovaca. U Arheoloski odjel skuplja, istrazuje, Cuva,
stru¢no obraduje i1 prezentira muzejsku gradu prapovijesnog, antickog i srednjovjekovnog
razdoblja te razdoblja ranog novog vijeka” (Strateski plan Gradskog muzeja Vinkovci 2013, 13).
Arheoloski fundus koji je bio polaziste za osnivanje muzeja s godinama se sustavno povecavao
zahvaljujuéi brojnim istrazivanjima i arheoloskim iskopavanjima. Stalni postav Odjela sastoji se
od nekoliko dijelova: u uvodnom dijelu predstavlja se rad samog Odjela, s posebnim naglaskom
na arheoloska iskopavanja koja su predstavljena kartom arheoloskih nalaza koja predstavlja 8000
godina dugi kontinuitet zivota na vinkovackom prostoru. Zatim je predstavljeno razdoblje
neolitika s nalazima starevacke i sopotske kulture, a istaknuti dio odnosi se na lokalitet
arheoloski lokalitet Sopot kod Vinkovaca (Muzejsko dokumentacijski centar, O muzeju).
Arheoloski odjel posjeduje brojne eksponate koji su usustavljene u zbirke — prapovijesnu,

rimsku, srednjovjekovnu i numizmati¢ku te tematske zbirke (Bili¢ 2010).

Etnoloski odjel ima ulogu o¢uvanja bogate tradicijske bastine Vinkovaca i okolice. Ovaj
odjel ima vise od 6000 predmeta, nastalih od prve polovice 19. stolje¢a do danas. Neki od njih
predstavljaju rijetke predmete etnoloskog znacenja, a neki imaju kulturoloSko znacenje vezano
uz vinkovacki kraj (Bili¢ 2010). Zanimljivo je kako od osnutka Gradskog muzeja Vinkovci sve
do 1970. godine i zapoSljavanja prve Skolovane etnologinje, etnoloskim predmetima nije
pridavana posebna pozornost. Stoga su tradicijski predmeti koji su tada pristizali u muzej bili
kategorizirani u skupinu “primitivnih predmeta” (Gradski muzej Vinkovci, Etnoloski odjel).

Stalni postav pod nazivom Etnologija Vinkovaca i okolice otvoren je 2001. godine i
smjesten u potkrovlju zgrade muzeja. Ovaj je postav koncipiran unutar tri cjeline: zivotna koja
predstavlja predmete u prostorijama, npr. Sokacka soba, muzeoloSka u kojem se nalaze predmeti
rasporedeni u tri velika kutna prostora i 32 tipizirane vitrine te sredi$nji multimedijski prostor
koji sadrzi glazbu, promidZbeni film o EtnoloSkom postavu i druge dokumentarne etnoloSke
zapise (Gligorevi¢ 2015). “Postav sadrzi 1500 predmeta iz razdoblja od polovice 19. stolje¢a do
suvremene rekonstruirane grade, §to veéinom pripada Sokcima, autohtonom puéanstvu
Vinkovaca i vinkovackoga kraja, a dijelom doseljenicima” (Bili¢ 2010, 375). Stoga se u sklopu
ovog postava moze vidjeti tipi¢na Sokacka soba s pokuéstvom i ukrasima. Medu etnografskom

gradom izdvajaju se kobilasi odnosno drveni sanduci za ¢uvanje rubenine, paradna seoska kola,
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brojni drveni predmeti s rezbarijama, ukrasene tikvice, dje¢je igracke itd. Izrazito su vrijedni
primjerci sveCane tradicijske odje¢e S primjercima zlatara (sveCanih oglavlja udanih Zena).
Postav sadrzi i obrtnicke radionice koje, medu ostalim, obuhvacaju: obuéarstvo, krznarstvo,

Sesirdzijski obrt, te radionicu za izradu tambura (Muzejsko dokumentacijski centar, O muzeju).

Povijesni odjel formalno postoji od samog oshutka muzeja 1946. jer je u zbirci Mate
Medvedovi¢a postojao znacajan broj predmeta s kulturno povijesnim predznakom (Gradski
muzej Vinkovci — Povijesni odjel). Ovaj odjel sadrzi gradi s oko 15000 primjeraka koja datira od
13. stoljeca do danas. Predmeti su izrazito raznovrsni, od vrijedne numizmaticke zbirke, zbirke
starih razglednica, do zastava, medalja, diploma, oruzja, spomenica i odlikovanja, vojne i

lovacke opreme i pribora itd. (Bili¢ 2010).

Galerijski odjel Gradskog muzeja Vinkovci nastaje 1964. kao Likovna zbirka Muzeja, a
od 1966. godine dobiva vlastitu zgradu, povijesnu gradansku ku¢u na adresi Duga ulica 3 te
samostalno djeluje kao Galerija likovnih umjetnosti. Od 1990. godine galerija se ponovno
sjedinjuje s Muzejom i nastavlja svoje djelovanje kao Galerijski odjel (Bili¢ 2010). Od 2004.
godine galerija nosi naziv po velikanu hrvatske umjetnosti iz Vinkovaca Slavku Kopacu.
Fundus Galerije sadrzava djela umjetnika rodenima u Vinkovcima i Slavoniji, medu kojima se
osobito isti¢u zbirka kipara i slikara Vanje Radausa te ostavstina slikara Ivana Domca (Muzejsko
dokumentacijski centar, O muzeju). Uz ¢uvanje vise od 2500 umjetnina, aktivni likovni Zivot u
Vinkovcima nametnuo je potrebu okupljanja i prezentiranja stoga su u ovoj galeriji bile

organizirane brojne izloZzbe zna€ajnih imena iz likovnog zivota Hrvatske, al 1 inozemstva (Bili¢

2010).

3.4.2. Muzejsko “blago”

Najvrjedniji i najpoznatiji artefakti vezani uz Gradski muzej Vinkovci arheoloski su
nalazi, koji su pri svom pronalasku odjeknuli hrvatskom, ali i svjetskom javnos¢u. Radi se o
Orionu, najstarijem indoeuropskom kalendaru pronadenom 1978. te “vinkovackom blagu”,

luksuznom srebrnom posudu pronadenom 2012. godine.
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Na polozaju danasnjeg hotela Slavonija u Vinkovcima 1977. godine vodila su
zastitna iskopavanja. Iskopavanja su se ve¢ smatrala zavrSenim, no, tijekom prolje¢a 1978.
morala su se, radi naknadnih promjena na projektu hotela, kopati jo§ dva proSirenja (Durman
2009). Tom je prilikom otkrivena podnica kuce iz razdoblja vu¢edolske kulture zajedno s
jamom koja je do trenutka zatrpavanja sluzila kao podrum te kuce, a kasnije kao prostor za
odlaganje otpada. “Kuca i jama ljevaca bakra, ve¢ je vidljivo po polozaju u naselju, pripadale su
statusno povlastenoj osobi” (Durman 2000, 92). Na dnu jame pronadene su, medu ostalim, tri
posebno ukrasene posude: amforica, “kadionica” i lonac. Pronadeni lonac bio je Orion,
najstariji indoeuropski kalendar. Nadeni lonac ukrasen je s Cetiri paralelne trake, od najSireg
dijela do dna, dok je vrat lonca neukrasen. Posuda je ve¢ u vrijeme vucedolske kulture bila
ozbiljno oste¢ena i, ali je prema polozaju pri pronalasku zakljuceno kako je svejedno bila u
funkciji (Durman 2000). U potpunosti je o¢uvana ostala samo ukrasna traka u donjem redu
podijeljena na 12 polja od kojih je svako drugo bilo ukraseno razlicitim i nepovezanim
znakovima. Cetiri horizontalna pojasa na loncu predstavljaju &etiri godisnja doba (Markasovié,
Tomi¢ 2015). Prema Durmanu (2009) ukrasi na poljima nalikuju ukrasima na mnogim drugim
pronadenim posudama i mogu se tumaciti kao astralni simboli, a osim njih prikazuje i Sunce
koje se nalazi samo u gornjem horizontalnom polju. Usporedujuc¢i ove s drugim ukrasima s
raznih posuda Vucedolske kulture i njihovoj simbolici moze se izdvojiti Sest zvijezda S
karakteristicno rasporedenim zvijezdama. “Mozemo izdvojiti zvijezda Oriona, Plejada,

Kasiopeje, Labuda, Blizanaca i Riba koje s kvadratom Pegaza Cine cjelinu” (Durman 2009, 30).

Kalendar je 1998. godine desifrirao arheolog Aleksandar Durman te je proglasen
najstarijim indoeuropskim kalendarom, a nastao je istovremeno kada i sumerski i egipatski
kalendar, znatno sjevernije od njih. Samu posudu moguce je vidjeti u Gradskom muzeju, a u
turisticke svrhe, podnica pjesacke zone u Vinkovcima ukraSena je simbolima ovog kalendara
(Ciri¢ 2015). Uvodenjem tog sadrzaja “gradska jezgra pretvorena je u jedinstven urbani-

arhitektonski i kulturoloki prostor” (Ciri¢ 2015, 153).
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Vinkovacko blago

U ozujku 2012. godine u sredistu Vinkovaca, u Dugoj ulici 26 Vinkovcima pronadena je
ostava srebrnog posuda koju je vjerojatno zakopao bogati gradanin Cibala — Rimskih Vinkovaca,
krajem 4. stolje¢a (Rado§ 2016). Ovaj je nalaz u medijima nazvan Vinkovacko blago ili Blago
Cibala. U prostorijama Gradskog muzeja Vinkovci tom prigodom izlozena je vecina predmeta iz
ostave, no isti su dan nalazi pod oruzanom pratnjom prevezeni u Zagreb gdje su pohranjeni u
muzeju Mimara, a zatim u Muzeju za umjetnost i obrt gdje su predmeti, zbog velikog interesa
javnosti i izlozeni. Nakon toga nalazi su pohranjeni u Arheoloskom muzeju Zagreb gdje se Ce se
jo$ godinama obavljati njihova konzervatorsko-restauratorska obrada (Vrki¢, Skelac 2017).
“Ostava Vinkovacko blago senzacionalan je arheoloski nalaz kakav do sada nije bio pronaden na
podru¢ju Hrvatske” (Vrki¢, Skelac 2017, 177). U razli¢itim se izvorima se navode razliCite
brojke od 45, 46 i 50 i komada posuda, vjerojatno zbog njihove necjelovitosti.

Nakon pronalaska srebra u javnosti ga se pocelo usporedivati s drugim vrijednim
pronalascima. “Po vrijednosti pojedinacnih predmeta moze se usporedivati sa ¢uvenim
Seusovim blagom?®” (Ciri¢ 2015, 157). U ostavi su pronadene posude ukupne teZine od oko 36
kilograma, a ukljucuje: pladnjeve, tanjure, zdjele, vréeve, CaSe, zlice i slicno. Na jednoj od
najluksuznijih posuda ofuvan je natpis s imenom majstora koji je izradio posude, Antoninus
Aquila. Pojedino posude pozlaceno je i ukraseno tehnikom niella, a dio sadrzi i gravirane ukrase
zivotinjskih i biljnih motiva te prikaze arhitekture i ljude (Ministarstvo kulture 2012). Jedna od
zdjelica sadrZi natpis sa stihovima koji se odnose na lik Tantala, a o¢ekuje se da ¢e tijekom
konzervatorsko-restauratorskih radova biti otkriveni novi detalji, kao §to su natpisi koji bi mogli
sadrzavati imena vlasnika posuda, ime radionice, krS¢anske simbole 1 slicno. Na osnovi
dostupnih podataka najvjerojatnije je srebro zakopao vlasnik i njegova obitelj u blizini svoje
kuée na zapadu Cibala. Razlog skrivanja, odnosno stvaranja ostave vjerojatno je direktna
opasnost, barbari, koji su zaprijetili vlasniku i njegovoj imovini. Smatra se kako je nekoliko
posuda sigurno vezano uz carska darovanja se zbog Cega se sa zanimanjem prati hoce li se

pronaci ¢vrsta poveznica s carevima iz sredine i druge polovice 4. stoljeca (Vrki¢ Skelac 2017).

! Cetrnaest komada izrazito vrijednog rasko$no ukrasenog srebrnog kasnoanti¢kog posuda. O vlasnistvu nad blagom
sporile su se Madarka, Hrvatska i Lebanon. Nakon dugogodisnje sudske parnice pravo na njega dobila je Madarska
(Proleksis enciklopedija 2017).
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Ovaj arheoloski nalaz zbog svoje je senzacionalnosti jedan od temeljnih pravaca na
kojima se moze graditi kulturna ponuda grada. Problem pri tome predstavlja Cinjenica da Ce,
prema Patkovicu (2018) konzervatorsko restauratorska obrada ovog posuda potrajati jo§ 15-ak

godina.

3.4.3.ArheoloSko nalazisSte Sopot

Jedan od neiskoristenih potencijala vinkovackog turizma predstavlja projekt Arheoloski
park Sopot ¢iji su idejni tvorci struénjaci Gradskog muzeja.

Na inicijativu Arheoloskog odjela, 2002. godine pristupilo se realizaciji projekta. Glavna
ideja projeka je rekonstrukcija nekoliko kucica, ¢iji se izgled temelji na iskopavanjima i
istrazivanjima kamenodobne sopotske kulture na tom lokalitetu (Bili¢ 2010). Ovaj je lokalitet
udaljen 3 kilometara od Vinkovaca, a povezan je s centrom grada pjeSacko-biciklistickom
stazom. Park objedinjuje Sest sopotskih kuéica kakve su nekada gradene uz mocvare, potoke, ili
u ovom slucaju uz rijeku Bosut (Turisticka zajednica grada Vinkovaca — Povijesno kulturni
turizam).

Projekt je djelomicno zavrSen, no jos nije stavljen u funkciju. Prema studiji Instituta za
turizam (2017) ovaj se projekt zbog nerijeSenih imovinsko-pravnih odnosa nije pravovremeno
realizirao, Sopotske kucice nisu stavljene u funkciju i jo§ uvijek nisu postignuti oc€ekivani

rezultati.

3.4.4. Analiza posjecenosti

Gradski muzej Vinkovci po svojoj posjecenosti pripada medu srednje do slabije
posjeéene muzeje. Prema podatcima Muzejsko dokumentacijskog centra?(2017) muzej je tijekom
prosle godine ostvario 8793 posjeta. Kako bi se stekao jasniji uvid u kretanje broja posjetitelja u
Gradskom muzeju Vinkovci analizirana je njegova posjeCenost prema podatcima MDC u
prethodnih 7 godina.

2 U daljnjem tekstu MDC.
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Grafikon 1.: Analiza posjecenosti GMVK od 2011.-2017.
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Izvor: izrada autora prema podatcima MDC

Analizom posjec¢enosti u prethodnih 7 godina moze se zakljuciti kako je posjecenost
Muzeja 2013. i 2016. godine obiljezio snazni rast broja posjetitelja, nakon ¢ega je, u oba slucaja,

uslijedio ve¢i pad.
Ovo ga ¢ini znatno slabije posje¢enim od vodeéih muzeja koji su vec¢inom ostvarili vise
od 100 000, a neki i viSe stotina tisuca posjeta, dok su najmanje posjeceni muzeji ostvarili

nekoliko stotina posjeta.

Tablica 1.: Posjecenost 15 vodec¢ih muzeja u 2017. godini

Broj
Ustanova Grad posjetitelja

Arheologki muzej Istre | i Arena) Pula 486966
Muzej grada Splita (i Dioklecijanovi podrumi) Split 357745
Galerija Klovicevi dvori Zagreb 314767
Dubrovadki muzeji - Arheolodki muzej, Kulturno-povijesni muzej,

Etnografski muzej Dubravnik 235549
Tehnitki muzej Nikola Tesla Zagreb 170767
Arheolodki muzej Zadar Zadar 162470
Muzej Vuéedolske kulture Vukaovar 122721
Mjesta sjecanja - "Vukovarska bolnica 1991." Vukovar 116596
Povijesni i pomorski muzej Istre - Museo storico e navale dell’ Istria Pula 108893
Muzeji Hrvatskog zagorja - Muzej krapinskih neandertalaca Krapina 105989
Muzej prekinutih veza Zagreb 105586
Prirodoslovni muzej Rijeka Rijeka 99195
Narodni muzej Zadar Zadar 96447
Muzej Domovinskog rata Dubrovnik Dubrovnik 81035
Arheolodki muzej u Zagrebu Zagreb 78739

Izvor: preuzeto u cijelosti (MDC 2017,1)
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Analizom popisa najposjeéenijih muzeja u Hrvatskoj vidljivo je kako je vecina njih
smjestena u generalno najposjecenijim dijelovima Hrvatske, odnosno u turistickim odredistima
Istre i Dalmacije. Neki od tih muzeja kao Sto su Arheoloski muzej Istre i Muzej grada Splita
vezani su uz dijelove grada koji su sami po sebi atrakcije kao $to su Pulska Arena i1
Dioklecijanovi podrumi, stoga njihova visoka posjecenost nije slucajnost. Osim atraktivnih
lokacija u starim jezgrama gradova, na popisu 15 vode¢ih muzeja isticu se i oni koji se
diferenciraju po svojoj modernoj opremljenosti i multimedijalnom iskustvu koje nude svojim

posjetiteljima kao $to su Muzej Vucedolske kulture i Muzej krapinskih neandertalaca.

Analizom djelovanja i opremljenosti Gradskog muzeja Vinkovci moze se zakljuéiti kako
ovaj muzej pripada medu muzeje s tradicionalnim modelom rada. Unato¢ raznolikom fundusu i
znacajnoj arheoloskoj gradi, ovaj muzej ne privladi velik broj posjetitelja. Jedan od razloga
lose posjecenosti je Cinjenica da muzej rijetko unosi promjene u Svoj postav te vjerojatno ne
privlaci posjetitelje na ponovni posjet. Muzej bi trebao ¢eS¢e unositi promjene u svoj postav i
organizirati tematske izlozbe. Osim toga, razlog nize posjecenosti je smjestenost u neturistickom
dijelu Hrvatske. No, to nije slucaj sa svim muzejima u Slavoniji, primjerice kod modernog
muzeja VucedoCske kulture. Modernizacija Muzeja je nuznost jer njegov danas$nji oblik
djelovanja ne zadovoljava potrebe suvremenih turista. Osim toga, brendiranjem grada Vinkovaca
na temelju njegove kulturne bastine posjet Muzeju potrebno je uklopiti u cjelokupan turisticki

dozivljaj destinacije.

3.5. Projekt izgradnje nove KnjiZnice i Muzejsko dokumentacijskog centra

Gradske su vlasti prepoznale probleme kulturnih institucija te su, shodno tome,
najavljena znatna ulaganja i promjene u njthovom dosadaS$njem funkcioniranju.

U rujnu 2018., prema najavi gradskih vlasti grada Vinkovaca, zapocCinje gradnje nove
zgrade Gradske knjiZznice. Ova ¢e se knjiZnica nalaziti na istom mjestu kao i zgrada koja je
izgorjela za vrijeme Domovinskog rata. Ovaj je projekt izrazito bitan za djelovanje knjiZnice jer
¢e se iz nefunkcionalnog prostora od 650 kvadrata preseliti u novu, modernu 1 funkcionalnu

zgradu ¢ija ¢e povrsina biti 3000 m2 (Flego 2018).
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Osim knjiznice, uz nju ¢e biti sagraden i Hrvatski dom — Muzejsko dokumentacijski
centar koji ¢e =zamijeniti dosadasnji, takoder nefunkcionalni muzejski prostor. Prema
Vinkovackom listu (2018) ovaj je projekt izrazito bitan za povratak “vinkovackog blaga” s
restauracije iz Zagreba na mjesto svog pronalaska. Zbog toga je nuzno omoguciti muzejsko-
izlozbeni prostor s odgovaraju¢im sigurnosnim, tehni¢kim i mikroklimatskim uvjetima S$to
sadasnji prostor ne nudi.

Projekti Gradske knjiznice s ¢itaonicom i Hrvatskog doma - muzejsko dokumentacijskog
ukupne su vrijednosti 88 milijuna kn, od ¢ega ¢e za izgradnju knjiznice biti uloZzeno 33 milijuna
kuna, a za Hrvatski dom 55 milijuna (Grad Vinkovci 2018). Ocekuje se kako ¢e veéinu ovih

troskova izgradnje biti dobivena sredstva iz fondova Europske unije.

Slika 1: Nova Knjiznica Slika 2: Novi Muzej

'i"x 7

Izvor: (Glas Slavonije 2018) Izvor:(Glas Slavonije 2018)
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3.6. Gradsko kazaliste Joza Ivakié

Vinkovacko kazaliste vodece je kazaliste u Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji. Kazaliste
danas uspjesno djeluje, prilagodava se novéanim i organizacijskim moguénostima te stvara
vlastite produkcije, a poseban dio ¢ine predstave za djecu. Intenzivno suraduje s drugim
kazalistima, posebno s najveéim slavonskim kazaliStem, Hrvatskim narodnim kazaliStem u
Osijeku. Ono $to izdvaja ovo kazaliSte njegova je duga i bogata povijest, pa je tako 2017. godine

kazaliSte obiljezilo stotu godi$njicu kazaliSnog zivota u Vinkovcima.
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3.6.1. Povijest kazaliSta

Pocetkom vinkovacke kazaliSne tradicije drzi se 1917. godina kada Diletantsko kazaliste
izvodi dvije jednocinke. Taj ¢e dogadaj oznaciti pocetak trajne kazaliSne aktivnosti u
Vinkovcima (Bogner - Saban 2011). Nakon Drugog svjetskog rata osnovano je profesionalno
Narodno kazalistete nakon toga imena mijenja U Gradsko narodno kazaliste te Gradsko
amatersko kazaliste (Ljubi¢ 2011). Godine 1950. dobiva svoju zgradu koja je prethodno sluzila
kao zgrada kina Slavonija a u toj zgradi djeluje i danas. Vinkovacko kazaliste trajno se
odlikovalo odano$¢u lokalnoj kazali$noj tradiciji, Sto je i danas ostalo glavno razlikovno
obiljezje ovog kazalista (Bogner — Saban 2011). Godine 1971. kazaliste je dobilo ime po Jozi
Ivakicu, a ispred zgrade postavljeno i njegovo poprsje (Ljubi¢ 2011). Joza Ivaki¢ vinkovacki je
dramaturg, kazalisni i filmski redatelj. Pisao je pripovijetke, novele, humoreske, feljtone, prve
filmske scenarije, knjizevne studije te kazali$ne kritike (Sarevi¢ 2011). Slika rodnih Vinkovaca
i slavonsko-srijemske ravnice tematska je konstanta Ivaki¢evog proznog i dramskog opusa, stoga

kazaliSte nosi upravo njegovo ime.

U ratno vrijeme pocetkom devedesetih kazaliSte zamire, a u odrZzavanju scenskog 1 kulturnog
zivota Vinkovaca svojim su gostovanjima pomogla druga hrvatska kazalista (Ljubi¢ 2011).
Godine 1990. godina zgrada je bila toliko zapuStena da inspekcija zabranjuje izvodenje
predstava, 1991. kazaliSte se formalno gasi, a zgrada se daje u zakup privatniku za potrebe kina
(Bogner-Saban 2011). “Nakon Domovinskog rata grupa entuzijasta ponovno je osnovala
kazaliSte i obnovila rad kazaliSta koje je prve godine svoga rada postiglo velike uspjehe”
(Landeka 2010, 498). Kazaliste poc¢inje s radom 2003. godine, obogacena je suradnja s drugim
kazaliStima, zgrada je 2004. godine obnovljena i uredena, sve je aktivniji Dramski studio, a

2007. kazaliste konac¢no stjece profesionalni status (Ljubi¢ 2011).

3.6.2. Manifestacije kazalista

Vinkovacko kazaliSte vezano je uz dvije znacajne manifestacije u hrvatskom kazaliSnom

zivotu, a to su Festival glumca i Lutkarsko proljece.
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Uslijed ratnih zbivanja, snaga kulture i naglaSena potreba da se pomogne vinkovackom
kraju, presuduju u izboru Vinkovaca kao sjedista prvog Festivala glumca 1994. godine (Bogner-
Saban, 2011). ,,Festival glumca kao da se otima uobigajenim predodzbama o festivalu - prvotna
ideja, premda nastala u ratnim vremenima, nastavljala se sljede¢ih deset godina potvrdujuci
SVOju osobitost iznimno velikim odjekom ponajprije medu kazaliSnom publikom” (Ljubi¢ 2004,
96). Zamisao o osnivanju ovog festivala potekla je od istaknutog redatelja Himze Nuhanovica i
Hrvatskog druStva dramskih umjetnika, a pokrovitelji festivala postaju Vukovarsko-srijemska
Zupanija 1 Ministarstvo kulture Republike Hrvatske. Sljede¢ih godina organizaciju ovog festivala
preuzima koncertno kazali$na agencija Asser Savus, a predstave se izvode i u Vukovaru, Zupanji
i lloku, koji, uz Vinkovce, naizmjence postaju domacini Festivalu. Takoder, mjesto odrzavanja
festivala i odnos prema vlastitoj tradiciji pridonijeli su nazivima nagrada na festivalu (Bogner-
Saban 2011). ,,Zbog uspomene na nezaboravnog a glumca i Sokca glavna nosi ime Fabijana
Sovagoviéa, a nagrada mladom glumcu nazvana je imenom Vinkovéanina Ive Ficija“ (Bogner-
Saban 2011, 20).

Ljubi¢ (2004) navodi kako je s godinama festival programski i sadrzajno postajao sve
raznovrsniji. Tako se odrzavanju samih predstava i poznatog sijela, pridodaju 1 brojne izlozbe,
knjizevne veceri, okrugli stolovi, pa i malonogometni i teniski turniri, a sve je tezi odabir
dobitnika nagrada. Kako i samo ime govori, na ovome festivalu u sredi$tu je glumac, stoga na
njemu glumci obnasaju sve uloge: izbornika, domacina, ¢lanova ocjenjivackoga suda, a nagrade

se dodjeljuju iskljuc¢ivo za glumacka ostvarenja (Festival glumca, O Festivalu).

Nakon Domovinskoga rata, potaknuta nastankom Festivala glumca, 1996. godine razvila
se i manifestacija Lutkarsko proljece. Ona je proizasla iz potrebe da se za najmlade ucini nesto
na kulturnom planu, a prerasla je u nacionalnu manifestaciju hrvatskog lutkarstva i hrvatskog
lutkarstva iz dijaspore (Lutkarsko proljece, Povijest). Ovaj se festival u pocetku pretezno
odrzava u Vinkovcima, ali godine 2007. mijenja se dotadasnji naziv u Vukovarsko lutkarsko
proljece, a grad Vukovar postaje sjediSte ove manifestacije. Od tada se predstave prikazuju u
cijeloj Zupaniji, §to pridonosi boljoj umjetni¢koj informiranosti i u cijeloj Zupaniji. Grad
Vinkovci na temelju svoje kazaliSne proslosti snazno je utjecao na stvaranje i razvijanje ovih

dviju manifestacija (Bogner-Saban, 2011).
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Predstave koje se odrzavaju na festivalu odreduju sama kazaliSta na temelju poziva, a
pritom predstave moraju imati umjetnicku kvalitetu te se moraju se prilagoditi prostorima u
kojima ¢e biti odigrane. Manifestacija se tradicionalno odrzava u vremenu tjedna prije Velikog
tjedna blagdana Uskrsa. Uz pet gradova: Vukovar, Vinkovci, Zupanja, llok i Otok u programe
se ukljucilo dvadesetak opc¢ina, a broj predstava doseze od 80 do 100, a odrzavaju se u Sest
festivalskih dana. Kako se ulaznice za festival se ne prodaju ve¢ ih poklanja grad ili opcina,
predstave postizu veliku gledanost. Tako prosjecna gledanost iznosi 200 gledatelja po predstavi,
odnosno sveukupno u prosjeku 18000 gledatelja u Sest festivalskih dana (Lutkarsko proljece,

Povijest).

O vaznosti festivalskih dogadanja za pojedine gradove pisSe i Foreti¢ (2000), a prema
njemu, festivalska okupljanja imaju zajedni¢ko jedinstveno obiljezje - emfaticnost kazaliSnog
dogadanja. Ovaj autor smatra kako takvu jedinstvenost ne moze nadoknaditi niti niz brojnih
kazaliSnih gostovanja u nekome mjestu jer svaki festival stvara jedinstvenu atmosferu i

uzbudenje koje, na poseban nacin privlaci publiku.
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4. DOGADANJA U VINKOVCIMA

Dogadanja su srediSte danaSnjeg poimanja turizma. Tijekom posjeta bilo kojoj
destinaciji, turisti traze avanturu odnosno neki dozivljaj u obliku dogadanja po kojem c¢e
zapamtiti svoj boravak u toj destinaciji. Svako organizirano dogadanje je jedinstveno i posebno
kreirano jer ujednopredstavlja prilika za opustanje, ali i nesvakidas$nje drustveno ili kulturno
iskustvo (Gra¢an, Rudanci¢-Lugari¢ 2013).

U Vinkovcima se danas odrzava veci broj manifestacija kao specifi¢ne vrste dogadanja.
Manifestacije predstavljaju izuzetno vazan turisti¢ki proizvod za odredeno mjesto, jer privlace
velik broj medija §to doprinosi promidzbi destinacije. Osim toga, njihovo uspjesno odrzavanje
rezultira viSestrukom Koristi, kako u promociji, tako i u privla¢enju ciljne publike §to posredno
vodi povecavanju prihoda, zapoSljavanju 1 jacanju konkurentnosti grada. (Institut za turizam
2017).

Vinkovci svoj turizam dogadanja najviSe temelje na kulturnom i povijesnom naslijedu,
Sto se ogleda u glavnom dogadanju ovoga grada, Vinkovackim jesenima. Jo§ jedno dogadanje
koje tematiku crpi iz povijesti grada, te nosi i edukativni karakter su Rimski dani. Uz ove
manifestacije, medu relevantnija dogadanja u Vinkovcima spadaju Vinkovacko ljeto i Advent u
Vinkovcima. Ova dva dogadanja drugacijeg su karaktera jer nude zabavno iskustvo u stilu
suvremenih europskih gradova.

Prema Planu razvoja turizma grada Vinkovaca (Institut za turizam 2015) medu vaznija se
kulturna dogadanja, osim navedenih, ubrajaju: DORF (regionalni festival dokumentarnog
glazbenog filma), Dani Josipa i Ivana Kozarca, Festival glumca, Lutkarsko prolje¢e, Etno
vikend u etno gradu, Salon stripa Vinkovci. Rado§ (2016) u vodi¢u za turiste navodi jo§ i:

Pokladno jahanje, Vinkovacki karneval, Sokacku ri¢' i Rock Marinfest.
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4.1. Vinkovacke jeseni — Manifestacija oCuvanja hrvatskog izvornog folklora i tradicijske

bastine

Vinkovacke jeseni su jedan od glavnih kulturnih dogadanja Slavonije, pa ¢ak i cijele
kontinentalne Hrvatske. Osnovna misija ove manifestacije od svog zacetka do danas je zaStita

tradicijske kulture i1 folklorne bastine od zaborava.

U povijesnim izvorima iz 19. stolje¢a, Vinkovci se spominju kao granicarsko kulturno
srediste s izrazenim seljackim i Soka¢kim obiljezjima. Vinkovci su bili prijestolnica Sokadije
odnosno Sokaca, Hrvata i rimokatolika, starosjedioca Slavonije, Baranje i zapadnog Srijema i
glavnih nositelja kulturne bastine tih podrucja (Gligorevi¢ 2006). “Prije svega to se odnosilo na
bogatstvo, raznolikost i ljepotu tradicijske baStine, njenu usScuvanost po starosjedilackim
obiteljima ovoga kraja u materijalnim, duhovnim i drustvenim ocitovanjima” (Gligorevi¢ 2006,
64). Ono $to je dodatno doprinijelo oCuvanju tradicijske kulture je prihvacanje te bastine od
strane doseljeni¢kih obitelji koji su stolje¢ima, a posebno krajem 20. stoljeca naseljavali te
krajeve. Vinkovci su zbog svog zemljopisnog polozaja stolje¢ima bili izloZzeni raznim
osvajackim pohodima i utjecajima razli¢itih kultura, ali su i u najtezim povijesnim okolnostima
o¢uvali su autenti¢ne obiGaje i kulturni duh snaZnog nacionalnog odredenja (Bogner- Saban

2009).

U Vinkovcima se i u danasnje vrijeme iznimno drzi do tradicijske kulture kao i njenih
ocitovanja u revitaliziranom 1 rekonstruiranom obliku, a najbolji dokaz tome smotra je folklora
Vinkovacke jeseni (Gligorevi¢ 2006). “Smotre folklora, koje se u nas odrzavaju od tridesetih
godina 20. stoljeca, kulturne su priredbe koje na sceni prikazuju folklornu glazbu, ples, obi¢aje i
nosnje” (Vitez 2001, 186). Pokret njegovanja 1 prikazivanja folklornog nasljeda nesto je Sto
postoji dugo 1 uporno, usprkos viSe ili manje sklonim kulturnim politikama, ideologijama,
strukama i drugim drustvenim okolnostima (Vitez 2001). Dakle, u osnovnoj koncepciji
Vinkovacke jeseni imaju sva obiljeZja smotre folklora, a uz nju se potom vezu popratni sadrzaji,
a u vinkovackom kraju posebice oni koji su u svezi s njegovanjem tradicijske kulture

starosjedilaca Sokaca (Juzbasi¢ 2007).
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4.1.1. Nastanak Vinkovackih jeseni

Tijekom prve polovice 20. stoljec¢a brojna vinkovacka drustva svojim su raznovrsnim
djelovanjem cuvala Sokacko nasljede. Ta su drustva: Hrvatski sokol, Seljacka sloga, HPGD
Relkovi¢ i  Hrvatska zena. Njihov je rad prekinuo Il. svjetski rat. Kasnije se osnivaju nova
kulturno umjetni¢ka drustva kao §to su Zeljezni¢ko kulturno-umjetni¢ko drustvo Maksim Gorki,
zatim RKUD Vladimir Nazor i KUD Josip Kozarac, Lisinski i KUD Sumari (Sali¢, 1999).“U
Vinkovcima se postupno obnavljaju smotre seoskih folklornih grupa, sljednika negda$nje
Seljacke sloge. Tako se postupno stvaralo ozradje za osnivanje Vinkovackih jeseni® (Sali¢ 1999,

411).

Prve Vinkovacke jeseni odrzane su 1966. godine kao rezultat razgovora o tome kako
proslaviti nekoliko socijalistickih, nacionalnih ali i gospodarskih obljetnica koje su bile te
godine, s a nosile su naziv Smotra folklora Slavonije. Od 1971. godine u nazivu je temeljem
teritorijalnog podrucja s kojega se pozivaju skupine naziv glasio Smotra folklora Slavonije i
Baranje (Juzbasi¢ 2007).

Utemeljitelji ove smotre su ugledni gradani Vinkovaca: Dragutin Karla—Zani¢, Mika
Mestrovié, Grga Matakovié, Bozidar Kopi¢, Dionizije Svagelj, Antun Tucakovi¢ i Josip Korda te
poznata imena hrvatske umjetnosti 1 kulture Vanja Radaus, Slavko Jankovi¢, Zdenka Lechner 1

Jelka Radus—Ribari¢ (Juzbasi¢ 2007).

U pocetku je ova smotra imala manje, lokalno znacenje s nekoliko osnovnih sadrzaja:
Veceri folklora, Mimohod i Kasnije Sokacki divani te drugi sadrzaji. Veé¢ od 1970. godine pozvane
su 1 gostujuce skupine, ponajprije samo po jedna iz hrvatske dijaspore, a kasnije su sve viSe
dolazile skupine s podru¢ja tadasnje SR Hrvatske (Juzba§i¢2007). Prema Ciri¢u (2015) nakon
toga se na smotri pojavljuju folklorne skupine iz raznih dijelova bivse Jugoslavije, Austrije,
Madarske, Poljske, Rumunjske, Slovacke, Svedske, Francuske, paiSAD-a. 1977. Vinkovacke
jeseni dobivaju ime Smotra izvornog folklora naroda i narodnosti Hrvatske, a od 1990. Smotra

izvornoga hrvatskog folklora.

29



4.1.2. Priredbe Vinkovackih jeseni

Vinkovacke jeseni pocinju Folklornim vecerima Koje su se prije zvali Folklorni dani. Na
njima nastupaju kulturno- umjetnic¢ka drustva iz Vukovarsko-srijemske zupanije, a traju u pravilu
osam veceri. Od 1993. godine ova smotra ima natjecateljski karakter, jer najboljim grupama

omogucuje odlazak na sli¢ne manifestacije po Hrvatskoj (Landeka 2007).

Druga priredba je MeduZupanijska smotra djecjih folklornih skupinakoja se odrzava u
nedjelju, tjedan dana prije smotre odraslih sudionika, mimohodom dje¢jih skupina srediStem

Vinkovaca (Landeka 2007).

Svecanost otvorenja Vinkovackih jeseni odrzava se petkom u vecernjim satima na
otvorenoj pozornici na srediSnjem gradskom trgu ili na trgovima pored Bosuta s programom
kojemu je inspiracija Slavonija i Sokadija (Ciri¢, 2015).“Svake godine program otvorenja ima
sredi$nju temu, npr.: Vojna granica, Oranice, Zetva, Sume, Vode, Becéari i becaruse, Jesen stize
kukuruzi zlate. (Sali¢, 2007, 463). Iste vederi program se nastavlja priredbom Sokacki divani.
Ova priredba ima za cilj docarati izvorni govor, zabavu , odnosno cjelokupni duh i mentalitet
Sokca Slavonca, a uz pjesmu, zabavu i ples, posjetiteljima se nude i bogata slavonska trpeza i
pi¢e (Ciri¢ 2015).

Glavna priredba je Driavna smotra hrvatskog izvornog folklora koja se odrzava na Trgu
bana Josipa Soké&eviéa u subotu (1. dio) i nedjelju (2. dio). Najveéu pozornost privlaéi nedjeljni
prijepodnevni svecani mimohod sudionika Vinkovackih jeseni 1 revija konjskih zaprega.
Sudionici se svrstavaju na prostoru gradske trznice, prolaze gradom (Zvonimirova ulica) do
pozornice s uglednim gostima (Trg bana Sokéeviéa) a zatim odlaze na gradski nogometni
stadion. U mimohodu sudjeluje do 75 folklornih skupina iz svih krajeva Hrvatske te Hrvati koji
zive u drugim zemljama (BiH, Madarska, Austrija, Srbija, Njemacka, Kanada, SAD, Australija 1
dr.). U mimohodu pocasno sudjeluju djevojke, snase (mlade udane Zene) i momci (mladici)
ocijenjeni najboljima na priredbama u Starim Mikanovcima (Mladost i ljepota Slavonije),
Pakovu, Slavonskom Brodu, Zupanji i drugdje. Kao gosti smotre sudjeluju predstavnici
nacionalnog folklora drugih europskih zemalja. Revija konjskih zaprega osobito je privlacna jer

na njoj sudjeluju ponajbolji rasni konji,pretezito lipicanske pasmine. Posebno se istiCu seljacke
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svatovske zaprege iz okolice Vinkovaca i drugih slavonskih krajeva. Vinkovacke jeseni sve¢ano
se zatvaraju oko 21 sat (Sali¢ 2007).

4.1.3. Popratni sadrzaji

Uz glavne priredbe i manifestacije na Vinkovackim jesenima, odrzava se i velik broj
drugih priredbi kulturnog, gospodarskog, turistickog pa i sportskog sadrzaja. Za vrijeme trajanja
Jeseni, u gradu se odrzavaju likovne izlozbe, knjizevne veceri, koncerti, znanstveni skupovi,
sajmovi, promocije knjiga, sportska natjecanja i drugo. Poseban naglasak i u ovim priredbama je

na lokalnome, izvornome, $okackom i slavonskom (Ciri¢ 2015).

Smatra se kako su Vinkovci grad knjizevnika 1 slikara stoga su Vinkovacke jeseni svake
godine popracene likovnim izlozbama grupa i istaknutih umjetnika, koje su se najceSce
odrzavale u Galeriji te su afirmirale vinkovacke umjetnike. U mnostvu knjizevnih manifestacija
takoder se isticu one koje su posveéene knjizevnicima koji su rodenjem, Skolovanjem, radom ili
tematskom usmjerenosc¢u bili povezani sa slavonskim prostorom kao $to su Josip i Ivan Kozarac,
Joza Ivaki¢ i drugi. Osim ovih, u sklopu Vinkovackih jeseni odrzavaju se i brojna scenska i
glazbena dogadanja. kazaliSne predstave 1 koncerti, a odrzavaju se u prostorima: KazaliSta,
KnjiZnice, crkava, Muzeja, Glazbene Skole i gradskih trgova. Zahvaljujuéi raznolikom program
svake godine, moZe se re¢i kako je malo hrvatskih scenskih umjetnika koji nisu nastupali na

Vinkovackim jesenima (Landeka 2007).

4.1.4. Turisticko znacenje Vinkovackih jeseni

Od samog svog pocetka Vinkovacke jeseni su pozitivno djelovale na razvoj gospodarstva,
kulturno-zabavnog, znanstvenog i sportskog Zivota, a posebno turizma u gradu i okolici (Ciri¢
2007). ,,Vinkovci su upravo jedna od potencijalnih turistickih destinacija koja na planu razvoja
kulturnoga i kulturno-obrazovnog, ali i drugih vidova turizma ima konkretne i znacajne

moguénosti i potencijale” (Ciri¢ 2009, 22).
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Prema planu razvoja turizma grada Vinkovaca (2017) kao najvazniji dio turizma grada
isti¢u se Vinkovacke jeseni kao poseban proizvod s dugom tradicijom, a koje za svog trajanja u
grad privuku i do 100.000 posjetitelja. Ciri¢ (2007) smatra kako sredi$nje priredbe Vinkovackih
jeseniu prosjeku prati gotovo 90.000 posjetitelja, a gotovo 30.000 popratne priredbe i sportska
natjecanja. Toj brojci treba dodati i veliki broj gledatelja koji manifestaciju prati putem
televizije. Turisticki zna¢aj Vinkovackih jeseni prepoznaje i Hrvatska turisticka zajednica koja
ovu manifestaciju podupire ve¢ godinama. Stoga sui 2018 godine Jeseni svrstane u kategoriju
Top dogadanje, kao medunarodna manifestacija koja ¢e privuci vise od deset tisuca posjetitelja

te ¢e dobiti potporu od 200 tisu¢a kuna (Grad Vinkovci 2018).

Grafikon 2: Ostvarena noc¢enja po mjesecima u 2005 i 2013. godini

10000,

5000,

Nocenja

IX
X.
Xl

=== 333

Vil
VI
Xl

2005. 2013.

Izvor: preuzeto u cijelosti (Institut za turizam 2015,11)

Prema podatcima Instituta za turizam (2015) o broju noéenja u Gradu Vinkovcima na
mjesecnoj bazi, moze se uoCiti sezonalnost turistickih posjeta, odnosno kako se najveci broj

nocenja ostvaruje upravo u rujnu, odnosno za vrijeme trajanja Vinkovackih jeseni.

Vinkovacke jeseni kroz svoje su postojanje popularizirale i promicale turisticke
potencijale grada i njegove okolice. Zbog ove manifestacije godinamase sustavno ureduju
vinkovacke ulice 1 na razliCite se nadine promovira etnoloSko, arheolosko, arhitektonsko i
kulturno-povijesno nasljede grada (Ciri¢, 2009).Zbog ove manifestacije zapocela je i obnova i
uredenje brojnih seoskih stanova tzv. salasa na kojima se uz prigodan program organiziraju

ruckovi i vecere sa starim slavonskim i Sokackim specijalitetima (Ciri¢ 2007).
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Nadalje, Vinkovacke jeseni proizvele su najznacajnije suvenire Vinkovaca. Turisticka
zajednica grada, Slavonska naklada Privladica, ZAKUD, Turisticka zajednica Vukovarsko-
srijemske zupanije i drugi stvorili su i promovirali niz suvenira, privjesaka, razglednica i
kalendara, dokumentarnih filmova i drugih promidzbenih sredstava s motivima Vinkovackih

jeseni (Ciri¢ 2007).

4.2. Rimski dani

Rimski dani jo$ su jedna manifestacija koja se odrzava u Vinkovcima, a koja svoju
tematiku crpi iz povijesti grada, to¢nije iz antic¢kog doba, a cilj im je pribliziti ovaj dio povijesti,
kako gradanima, tako i drugim posjetiteljima. Prethodno je u radu opisan znacaj rimskih Cibala,

odnosno danasnjih Vinkovaca.

Rimski su dani povijesna, turisticka, ali i edukativna manifestacija kojom se nastoji
predstaviti Vinkovce kroz sto vjerniji prikaz nekadasnje Colonie Aurelie Cibalae. Organizatori
ove manifestacije su TuristiCka zajednica grada Vinkovaca 1 Gradski muzej Vinkovci
(Turisticka zajednica grada Vinkovaca, Rimski dani). Ova manifestacija a obuhvaca razli¢ita
predavanja, radionice i izlozbe kako bi se $iroj javnosti docarao zivot u rimskim Cibalama
(Institut za turizam 2015). Konkretno, Rimski dani donose razli¢ite radionice za djecu, malu
Skolu gladijatora, radionicu keramicarske izrade posuda, izradu rimskog nakita, borbu
gladijatora, prikazuju se formacije legionara, ali i povijesne bitke, mogu se vidjeti igre Zonglera s

vatrom i jo§ mnogo toga (Turisti¢ka zajednica grada Vinkovaca, Rimski dani).

Manifestacija je uspostavljena 2013. godine, a svake godine, manifestacija se odrzava
pod odredenim motom.. Tako je moto ovogodi$njih Rimskih dana glasio ,,Barbari opet?!“ a
govori o bitki iz 378. godine kod Hadrianopolisa, kada se Barbarima suprotstavio rimski car
Valens, roden u Vinkovcima. Ovu je bitku izgubio i na bojistu poginuo te od tada Rim gubi
svoju kontrolu nad Panonijom, a ova je borba uprizorena na ovogodi$njoj manifestaciji
(Culturenet 2018).
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Ovogodisnje izdanje Rimskih dana donijelo je 1 prve popratne sadrzaje ove manifestacije,
stoga je u sklopu nje istovremeno u Vinkovcima odrzan i prvi Festival craft piva "Beeram
domace” te dva koncerta (Turisticka zajednica grada Vinkovaca — Rimski dani). Hrvatska
turisticka zajednica je 2018. godine, osim Vinkovackih jeseni prepoznala potencijal i ove
manifestacije. U sklopu programa potpore dogadanjima u predsezoni i postsezoni u turisticki
nerazvijenim podrucjima, ovoj je manifestaciji dodijelila potporu od 40 tisu¢a kuna (Grad

Vinkovci 2018).

4.3. Vinkovacko ljeto

Vinkovacko ljeto odrzava se ve¢ dugi niz godina, a sve do 2018. podrazumijevalo je
gotovo iskljucivo organizaciju koncerata zabavne glazbe. OvogodiSnje izdanje potpuno je
promijenilo koncepciju ove manifestacije te se odrzava kao spoj manjih 1 razli¢itih dogadanja s
ciljem promocije urbane kulture grada po uzoru na druge europske gradove. Sredi$nji gradski
park 2018. je godine stavljen u funkciju platforme okupljanja i druZenja gradana na
otvorenom (Vinkovacki list 2018).

Manifestacija se odrZzava od lipnja do kolovoza, a Sarolika ponuda sadrzaja obuhvaca
razne radionice, koncerte, ples, tjelovjezbu, likovne susrete, gastronomsku ponudu lokalnih
ugostitelja 1 drugo. U sklopu ove manifestacije 2018. godine, simultano su odrzani i Hang Loose
Rockabilly Festival i Filmski tjedan (Vinkovacki list, 2018). Organizatori ove manifestacije su
Grad Vinkoveci, tvrtka Novosti, Turisticka zajednica grada Vinkovaca, Gradsko kazaliSte “Joza

Ivaki¢” i brojne udruge (Vinkovacko ljeto, O ljetu).

4.4. Advent u Vinkovcima

Advent u Vinkovcima manifestacija je kojom se obiljezava vrijeme priprave za Bozi¢, a
ukljuéuje tradiciju paljenja adventskih svijeé¢a na korzu, Bozi¢ni sajam i prigodni program (Ciri¢

2015). Ova je manifestacija, kao i Vinkovacko ljeto, u posljednjih nekoliko godina promijenila
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svoju koncepciju te je postala mnogo atraktivnija, po uzoru na ostale europske gradove u kojima

je ovaj trend svake godine sve izraZeniji.

U organizaciji Adventa 2017./2018. godine sudjelovalo je gotovo 700 sudionika, a
ponudio je 20 koncerata (duhovne i tradicionalne glazbe) te vise od 40 raznih dogadanja. Ovaj se
Advent sadrzajem nastavljao na proslogodisnji, kada je otvoreno klizaliste u sklopu Adventa, no
bio je veci 1 sadrzajniji. Stoga je na posljednjem Adventu povecana povrSina klizalista za 100
metara kvadratnih, a povecan je i broj sadrzaja zabavnog parka za mlade (Vinkovacki list 2018).
“Specificnost vinkovackog Adventa je paljenje adventskih svije¢a ¢ime se uz komercijalni,
naglaSava i duhovni aspekt blagdana.” (Vinkovacki list 2018, 29). Uz Vinkovacke jeseni i
Rimske dane, 2018. godine Adventu je prvi put dodijeljena potpora Hrvatske turisticke zajednice

od 30 tisuc¢a kuna (Grad Vinkovci 2018).
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5. BRENDIRANJE GRADA VINKOVACA KROZ PRIZMU POVIJESTI | KULTURE

Kroz analizu povijesti i kulture grada Vinkovaca vidljivo je kako ovaj grad ima odli¢ne
predispozicije za postati gradom ¢iji je primarni proizvod Kultura, odnosno kulturni turizam.
No, ¢injenica je kako “kulturna bastina sama po sebi, bez socijalne mreze koja ju okruzuje, ne
predstavlja vrijednost” (Zmai¢ 2010, 5). U ovu socijalnu mrezu uklju€eni su svi drustveni
¢imbenici, od drzavne vlasti, gradskih vlasti, do kulturnih institucija 1 gradana grada te
potencijalnih turista. Samo suradnjom svih ovih dionika moze se posti¢i ostvarenje tog
potencijala.

U danasnje vrijeme potrebno je pratiti promjene i trendove u svijetu turizma. Prema

(13 b4

Bolfek, Jakici¢ i Loncari¢ (2012) turizam se sve viSe usmjerava ka ,,turizmu dozivljaja®, sto je
posljedica sve vece prezaposlenosti i preopterecenosti. Pri biranju odredista zele pronaéi novu
motivaciju, stoga traze neobiCna mjesta, kulture i zanimljivosti. “U svemu tome najbolje
moguénosti upravo ima brendirana destinacija koja im moze ponuditi nesto drugacije, originalno,
pri cemu se ,,turisticka pri¢a* treba prilagoditi upravo turistima” (Bolfek, Jaki¢i¢, Loncari¢ 2012,

372).

5.1. Pojam i vaznost brendiranja odredista

Brendiranje (eng. branding) se moze definirati kao komunikacijsko marketinski proces
u kojemu se definira Sto neki subjekt odnosno proizvod, usluga osoba ili destinacija jest, po
¢emu se razlikuje od drugih, koje su njegove prednosti u odnosu na druge te kakvu vrijednost
donosi korisniku. Brendiranje je proces koji podrazumijeva isticanje, privlacenje pozornosti,
stvaranje emotivnog odnosa, uvjeravanje te konacno, dobivanje udjela u svijesti potroSaca.
Poseban oblik brendiranja jest brendiranje destinacija (gradova, regija i drzava) (Skoko, Br¢i¢,
Gluvacevi¢ 2012). Brendiranje se prije smatralo pomodnim i luksuznim, ali u danasnje vrijeme
globalizacije trziSta brendiranje se smatra potrebom, jer se navedenim procesom destinacije
mogu brze i u¢inkovitije izboriti za veéu konkurentnost (Bolfek, Jaki¢i¢, Loncari¢ 2012).

Brendiranje destinacija vazno je jer taj proces pomaze destinaciji da stvori bolju sliku

0 sebi i da se diferencira od konkurencije. Brend predstavlja puno vise od samo dizajna loga ili
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slogana — brend posjeduje snaznu emocionalnu vezu koja privla¢i potroSaCe te pomaze
destinacijama i tvrtkama uspostavljanje dugotrajnog odnosa s njima (lvanov, Illum, Liang 2010).
,Kao §to odredeni trzi$ni brend povecava vrijednost svega §to se ,,pod njim“ pojavi na trzistu,
tako i grad, odnosno regija, mogu povecati vrijednost svega §to je s njima povezano® (Skoko,
Bréi¢, Gluvacevi¢ 2012, 10). Naime, kod brendiranja grada, drzave ili regija postoje snazne
sli¢nosti u pristupu kao $to je to kod tvrtke ili proizvoda. Tako se u tom slucaju grad dozivljava

kao proizvod ili projekt kojeg treba ,,prodati* potencijalnim turistima.

5.2. Proces brendiranja odredista

Kako bi se bolje razumjelo §to je to brendiranje i $to sve ono obuhvaca, potrebno je
poznavati elemente procesa nastanka uspjeSnog brenda. Proces brendiranja za odredeno
odrediSte podrazumijeva stvaranje:

e zajednicke vizije i cilja;

e zajedniCke strategije;

e plana djelovanja;

e te implementaciju svih tih elemenata (Mihevc 2015).

“Brendiranje mjesta je dugorofni pothvat a ne kratkorocna kampanja” (Mihevc
2015,199). Prema Mihevc (2015) za osmiSljavanje najbolje strategije brendiranja, ali i njenu
provedbu potrebna je velika koli¢ina vremena, truda , rada i strpljenja. Nadalje, ako se cijeli
proces pravilno provede, dugoro¢ne ¢e dobrobiti, materijalne i nematerijalne, znatno nadmasiti
ulozeno. Rezultati procesa brendiranja urodit ¢e ve¢im brojem investicija 1 turisti¢kih posjeta,
ve¢om vrijednoS¢u proizvoda nastalim na odredenom proizvodu te generalno boljim imidZem, a

time 1 vaznosti u ekonomskom 1 politickom smislu (Skoko, Br¢i¢, Gluvacevi¢ 2012).

Vinkovci kao grad u Slavoniji, najnerazvijenijoj turistickoj regiji kontinentalne Hrvatske
kao i svi gradovi u njoj, trebaju bolje i ucinkovitije iskoristiti svoje turisticke potencijale koji
ukljucuju kako prirodne ljepote, tako i1 bogatu tradiciju 1 kulturu te se trziStu nametnuti kao
brendirane destinacije koje gostima nudi ne§to novo, zanimljivo i prepoznatljivo (Bolfek,

Jakici¢, Loncari¢ 2012).
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5.3. Istrazivanje o brendu grada Vinkovaca

U Vinkovcima je 2017. godine uocena potreba za izradom brenda grada, te, na zahtjev
Turisticke zajednice, Institut za turizam izraduje studiju “Brendiranje grada Vinkovaca kao
pozeljne turisticke destinacije”. Cilj ovog projekta bio je stvoriti smjernice za kreiranje turisticke
ponude koja ¢e “ozivjeti” brend i1 time privuci veci broj gostiju u grad. U studiji je analizirano
trenutano stanje marketinga u Vinkovcima, izraden je brend koncept te strategija promocije
(Institut za turizam 2017).

Za potrebe izrade studije provedeno je istraZivanje o Gradu Vinkovcima medu
stanovnicima Zagreba.

Istrazivanje se odnosilo na prve asocijacije na spomen grada. Mihevc u svome radu
(2015) objasnjava vaznost prvih asocijacija u percepciji grada. Asocijacije koje ljudi imaju pri
spomenu nekog grada, bile pozitivne ili negativne, mogu biti rezultat informacija koje smo
primali u dugom periodu i nije rezultat aktivnosti koje su poduzete pri brendiranju grada. Ovaj
autor smatra kako mjesta Cesto trpe Stetu od imidza koji imaju u javnosti, a koji je zastarjeo,
neistinit i neodgovarajuci stvarnom stanju.

S druge strane, Mihevc (2015) smatra kako su asocijacije na neke gradove, iako toga
nismo svjesni, zapravo rezultat sustavnog rada na brendiranju. Stoga navodi test asocijacija:“Sto
nam prvo padne na pamet kad kaZzemo Pariz, Milano, Salzburg ili New York? Mozda romantika,
moda, Mozart 1 energija. A Sto nam pada na pamet kad kaZzemo Zagreb, Vinkovci, Opatija,
Dubrovnik, Varazdin ili Koprivnica?” (Mihevc 2015, 201). Rijetko tko se nece sloziti s ovim
asocijacijama jer su one ¢ine duboko ukorijenjene brendove koji u svijesti ljudi postoje ve¢ dugi
niz godina. Odgovor na drugo pitanje, barem u slu¢aju Vinkovaca ponudilo je istrazivanje koje

je provedeno u sklopu brendiranja grada Vinkovaca.
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Grafikon 3: Prve asocijacije na grad Vinkovce
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Izvor: preuzeto u cijelosti (Institut za turizam2017, 53)

Najcesce su asocijacije bile: Vinkovacke jeseni, Slavonija (Slavonci, istok), pjesma Dodi
u Vinkovce (Shorty), i NK Cibalia.

Nadalje, ispitanicima su ponudene odredene tvrdnje s kojima su se trebali sloziti, a
najvise su se slozili sa sljede¢ima: Vinkovci su grad tradicije i obic¢aja, Vinkovci su dozivljaj
Slavonije, Vinkovci su grad bogatog kulturnog i povijesnog nasljeda.

Kao moguce motive privlacnosti za posjet najc¢eSce su navodeni: Gastronomski doZzivljaj

slavonske kuhinje, Vinkovci u sklopu obilaska Slavonije te kulturne i zabavne manifestacije.

Grafikon 4: Motivi privla¢nosti za posjet Vinkovcima
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Posljednje, ispitanici su navodili boje koje su ih najvise asocirale na Vinkovce, a najcesce
su bile: zlatna, zelena i zuta (Institut za turizam 2017).

Ovo je istrazivanje, dakle, pokazalo kako su, zahvaljujuéi najvaznijem proizvodu grada,
manifestaciji Vinkovackih jeseni, Vinkovci prepoznati kao grad kulture i tradicije 1 izvan
podrucja Slavonije. Ova ¢injenica predstavlja dobro polaziste za brendiranje grada upravo na tim

osnovama.

5.3.1. Koncept brenda

U sklopu ove studije odrzane su i radionice s predstavnicima javnog i privatnog sektora kako
bi se doslo do koncepta brenda kojim bi se grad u buduénosti trebao promovirati. Iz radionica je

zaklju€eno kako su glavne atrakcije grada:

e Osam tisuca godina kontinuiranog Zivota na prostoru grada;

e Vinkovacke jeseni kao tradicionalna i prepoznatljiva manifestacija;
e Arheoloski park Sopot;

e Rodni grad rimskih careva - brace Valensa i Valentinijana;

e Najstariji indoeuropski kalendar — Orion;

e Srebrno posude (Vinkovacko blago);

o Zeljezni¢ko srediste;

e Tradicija Zivota i rada u gradu;

Ocuvani prostor (Institut za turizam 2017).

Neki od glavnih zakljucaka ove studije Instituta za turizam (2017) bili su kako kljucni
atributi Vinkovaca trenutno nisu pretvoreni u sadrzajne turisticke proizvode te kako je nuzno
razvijati ih na temelju povijesti i kulture Sto ¢e dovesti do oZivljavanja brenda u destinaciji.
Takoder, potrebno je prosiriti djelovanje komunikacijskih aktivnosti o klju¢nim kulturnim
vrijednostima u Vinkovcima kako bi se ovaj grad pocelo snaznije povezivati s njegovim

atrakcijama kao §to su kontinuitet Zivota, “Orion” ili “Vinkovacko blago” Stoga se kao glavna

40



marketinska vizija navodi sljedeéa reCenica: “dozivljaj povijesti kroz Zivotnu pricu jednog

grada” (Institut za turizam 2017, 21).

5.3.2. Koncept razvoja kulturno-povijesnog turizma

U dokumentu Plan razvoja turizma grada Vinkovaca iz 2015. stvoren je koncept razvoja
turizma koji bi rezultirao cjelovitim turistickim proizvodom, odnosno raznolikom i medusobno
povezanom ponudom. Prema Institutu za turizam (2015) prostor grada Vinkovaca moze se
podijeliti na tri medusobno povezane zone fokusirane na pruzanje dozivljajnog lanca vrijednosti
turistima. Te tri zone su:

e Arheoloska zona Sopota obrazovnog i zabavnog karaktera,
e Zona povijesne jezgre;
e Zona rekreacije.

Slika 3: Plan razvoja turisti¢kih zona grada Vinkovaca
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Izvor: Institut za turizam (2015, 45)
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6. DUBINSKI INTERVJU SA STRUCNJACIMA IZ PRAKSE

Martina Matkovié¢ direktorica je Turistickog ureda Turisticke zajednice grada
Vinkovaca, ustanove koja se bavi promocijom, edukacijom i organiziranjem razlicitih
manifestacija. Osim toga, njihova je uloga i stvaranje uvjeta za prihvat turista te ugodan i
kvalitetan Zivot gradana grada Vinkovaca. Ove aktivnosti ostvaruju se ve¢inom u suradnji s

gradskim vlastima i privatnim sektorom.

U dubinskom intervjuu istice vaznost kulture za grad Vinkovce. ,,Smatram kako je
kultura vazan segment u razvoju bilo kojeg grada jer na poseban nacin oplemenjuje svako
mjesto. Stoga se u gospodarskom, drustvenom ali i turistiCkom sektoru Vinkovci posebno vezu
uz svoju kulturnu bastinu“. Govorec¢i o glavnim kulturnim atrakcijama grada Vinkovaca istice
Gradski muzej s kojim Turisticka zajednica ostvaruje brojne suradnje, s posebnim naglaskom
na povijesne nalaze u vlasniStvu muzeja koji su razlikovno obiljezje Vinkovaca od okolnih
mjesta 1 Sire regije. Osim Muzeja, istice vaznost Vinkovackih jeseni, manifestacije koja je
grada Vinkovaca koja je potvrdila pretpostavku o prepoznatljivosti Vinkovaca upravo po ovoj

manifestaciji, a tek zatim po ostalim karakteristikama.

Govorec¢i o broju kulturnih manifestacija u Vinkovcima tijekom cjelogodisnjeg razdoblja
smatra kako, iako dogadanja ima tijekom cijele godine, ljudi ¢esto nisu zadovoljni njihovim
brojem. Navodi kako je ovakva dogadanja teSko financirati, a pritom dodaje ,,u svijesti ljudi
prisutno je miSljenje kako ovakva dogadanja trebaju biti besplatna za sve gradane i kako ih treba
organizirati javna uprava $to u nekim razvijenijim dijelovima nije slu¢aj“. Sto se ti¢e projekata
koji su u idejnim ili fazi realizacije, navodi kako Turisticka zajednica trenutno nema velike
projekte u planu, ali ima nekoliko manjih, najvise zbog financijske ogranienosti. Postoje
projekti koji se rade u suradnji s TZ Vukovarsko srijemske Zupanije, a za svoje idejne projekte

nadaju se pomo¢i u realizaciji od strane grada ili muzeja.

Na pitanje o vrstama problema s kojima se susre¢e u svom radu navodi kako u ovoj vrsti
posla postoji Sirok spektar problema. Financijski problemi proizlaze iz cinjenice da je
Turisticka zajednica neprofitna organizacija koja se financira iz boraviSnih pristojbi 1 turisticke

Clanarine (koja se s godinama smanjuje prema direktivi Europske unije). Navodi i1 kako se
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boravis$ne pristojbe se ne povecavaju zeljenom dinamikom jer u grad ne pristize dovoljno gostiju.
Osim toga, prisutni su i organizacijski problemi kao posljedica nedovoljnih financijskih
sredstava. Pod ovim se ponajvise podrazumijeva nemoguénost zaposljavanja veéeg broja osoba

koje bi obavljali odredene vrste poslova, $to bi sve zajedno doprinijelo boljoj promociji grada.

Kada je rije¢ o angazmanu gradskih vlasti u razvoju kulture, smatra kako se godinama
rada. Navodi kako je kultura sama po sebi takvo podrucje u kojem treba vremena kako bi se
rezultati rada mogli cijeniti. Sto se ti¢e prepoznatosti vinkovackih kulturnih potencijala od strane
drzavnih vlasti, Ministarstava kulture i turizma smatra kako oni nisu dovoljno prepoznati. Na
pitanje o koriStenju Europskih fondova u svrhe kulture navodi kako se Turisticka zajednica njima
jo$ nije koristila. ,,KoriStenje ovim fondovima je u planu, pritom se nadamo kandidiranju s
partnerima, jer mi sami kao nositelj projekta nemamo dovoljno sredstava koja su potrebna za

predfinanciranje i sufinanciranje®.

Govoreéi o kulturnim ustanovama (Muzej, knjiZnica, kazali$te) smatra kako sve djeluju
u neadekvatnim prostorima i uvjetima te kako nisu prilagodene suvremenim turistima u
tehnoloskom smislu, ali i u smislu osnovnih uvjeta kao §to je postojanje prilaza za invalide. Kada
je rije¢ o angazmanu gradana grada Vinkovaca u kulturnom Zivotu grada smatra da ,,postoje
pojedinci koji su izrazito angazirani, ukljucujuci i mlade ljude koji se trude, no nazalost uvijek su
glasniji oni koji ¢e iskritizirati nesto“. Navodi kako postoje udruge koje su izrazito angazirane
u kulturnom zivotu: ,,Takav primjer je udruga Vrijedne ruke koja njeguje izradu ru¢nog rada, a
pritom apliciraju povijesne motive kao §to je motiv Oriona na svoje uratke. Osim toga, neke od
aktivnijih udruga su Vinkovacki sokacki rodovi te Udruga keramicara s kojima se suraduje na
manifestaciji Rimski dani. Nadalje, involvirane su i brojne sportske udruge te kulturno
umjetni¢ka drustva. Vjerujem kako bi vecina udruga htjele sudjelovati jo§ visSe, ali i one su

ogranic¢ene financijskim sredstvima®.

Za kraj je bilo rijec¢i o studiji Brendiranje grada Vinkovaca kao turisti¢ki poZeljnog
odredista. Izradu ovog dokumenta zatrazila je 1 platila upravo Turisticka zajednica. Njena
direktorica navodi kako je ova studija temelj za nekakve znafajne pomake. ,,Ova studija
predstavlja kostur onoga §to treba napraviti, a na nama je iz toga napraviti kvalitetnu pricu.

Brendiranje je neSto §to ¢e provesti svi gradani grada. Ono nije samo logotip i slogan koji
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proizlaze iz brendiranja. Oni jo§ nisu napravljeni iz niza okolnosti. Nadamo se kako ¢e ve¢ do
kraja 2018. godine stru¢na tvrtka napraviti logotip i slogan za grad Vinkovce koji bismo mi onda
prezentirali javnosti i zamolili da ih svi koriste. Turisticka zajednica je zaduzena za obavljanje
tog dijela posla, dok je na gradu i gradskim institucijama, ali i privatnim subjektima primjena tog
buduceg znakovlja u svom svakodnevnom poslovanju. ,,Tako bi, primjerice stavljajuci taj znak

na svoj proizvod, svatko od uklju¢enih pomogao prosiriti pricu o Vinkovcima®.

Marija Li§¢i¢ Drmi¢ radi na mjestu procelnice Odjela za kulturu i turizam grada
Vinkovaca. Ova institucija bavi se turizmom, zastitom tradicije, kulturne bastine, kulturnih
djela, izradom spomenika istaknutim li¢nostima grada i slicnim poslovima u domeni kulture i

turizma.

Govore¢i o znacaju kulture u turistickom, gospodarskom i druStvenom razvoju grada
Vinkovaca smatra kako Vinkovci pocivaju na temeljima kulture kao podrucje kontinuirano
naseljeno preko 8000 godina, Sto kao sama Cinjenica govori o znacaju kulture. Takoder smatra
kako je kultura na neki nacdin ukljucena u svaki dio gospodarstva, poduzetniStva i turizma.
Kao glavnu kulturnu atrakciju grada prvenstveno istice manifestaciju Vinkovacke jeseni. Osim
toga, istiCe i rastu¢u manifestaciju Rimski dani koji su u zadnjih nekoliko dosegli visok stupanj
popularnosti. Navodi kako ovu manifestaciju sve vise ljudi ciljano dolazi vidjeti 1 posjetiti te
kako je zabiljezen velik broj turisti¢kih dolazaka, kako iz okolnih sela 1 gradova, tako 1 iz ostatka
Hrvatske. Ova manifestacija iz manjeg dogadanja je dogadanja u nekoliko godina dignuta na
viSu razinu. Navodi i Advent koji u bozi¢no vrijeme privuce odredeni broj posjetitelja. Ovo su
manifestacije koje, konkretno radi grad, ali navodi i kako postoji velik broj udruga koji dobivaju
sredstva grada 1 organiziraju vlastite manifestacije. Kao primjer navodi udrugu Vinkovacki
Sokacki rodovi koja ve¢ 16 godina organizira Pokladno jahanje, zatim DORF, Festival glumca,

Lutkarsko proljece.

Kada je rije¢ o kulturnim dogadanjima i njihovoj brojnosti navodi kako se u svakom
godisnjem dobu u gradu odvija neko dogadanja. ,,Tako se tijekom zime odvija Advent,tijekom
prolje¢a Rimski dani, ljeti Vinkovacko ljeto i naravno jesen i Vinkovacke jeseni. Ovakvih

dogadanja nikada nije dosta, stoga je potrebno nastaviti dalje raditi i staviti jo§ viSe toga na
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raspolaganje gradanima grada ali i gostima®. Govore¢i o projektima koji bi u budu¢nosti mogli
biti temelji kulturnog turizma grada Vinkovaca navodi ,,prvenstveno je to projekt Novog
muzeja i KnjiZnice. Nadamo se kako ¢e izgradnja knjiznice poceti uskoro. Tu su i ve¢ zapoceti
projekti arheoloski park Sopot, projekt obnove Meraja. Kao jedan od opseznijih projekata tu je

projekt Kamenica, za koji se takoder nadamo skorom pocetku radova“.

Problemi s kojima se Odjel za kulturu i turizam susre¢e u svom radu najviSe su
financijske prirode. Postoji velik broj ideja koje se zele provesti, no to nije moguée zbog
ograniCenih financijskih sredstava. Dodaje kako tu postoje europski natjecaji i natjecaji
drzavnih vlasti na koje se redovito prijavljuju projekti, a dio njih bude odobren. Kao najveci
problem kod ovakvih izvora financiranja navodi ¢ekanje na rezultate natjecaja ,,Jedne godine
odobri se dio projekata, druge godine drugi dio i na taj nacin ipak uspijevamo u razvoju kulturne

ponuda grada“.

Kao izvrsni dio gradskih vlasti, govoreci o usporedbi prijasnjih sa sadasnjim naporima
Grada smatra kako se posljednjih godina vodi vise racuna o kulturi jer je prepoznato kako ovaj
grad moze puno toga ponuditi, posebice u povijesno kulturnom smislu. ,,Upravo zbog toga se iz
godine u godinu za ovo podrucje djelovanja dodjeljuje sve viSe financijskih sredstava kako bi se
nesto moglo napraviti“. Ministarstva kulture i turizma kao nadlezna ministarstva, smatra, ne
prepoznaju dovoljno kulturni potencijal grada Vinkovaca. ,,Ovo je s jedne strane i naSa greska
jer se ocito nije dovoljno radilo na vidljivosti, kako u medijima tako i u javnosti kako bi se
prosirilo znanje o tome. No, unazad posljednje 2,3 godine na tome se sve viSe radi, ponajvise

zbog privlacenja financijskih sredstava“.

Kada je rije¢ o uvjetima u kojima djeluju kulturne ustanove, smatra kako oni nisu
primjereni. Posebice isti¢e Gradski muzej Vinkovci te navodi kako je pri otkricu Vinkovackog
blaga, kao jedan od uvjeta da se srebro vrati nazad u Vinkovce, postavljena gradnja novoga
muzeja koji ¢e nuditi sve uvjete koje takva institucija mora imati. ,,Muzejski depoi puni su grade
koja se nema gdje izloziti. Sto se ti¢e knjiZnice, njezina je grada izrazito brojna, a nema dovoljno
prostora za njenu pohranu. Upravo zbog toga potreba za gradnjom nove knjiznice je ogromna.

Kazaliste, poznato kao jedno od najstarijih, takoder djeluje u izrazito sku¢enim uvjetima®.
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Govoreci o prilagodenosti kulturne ponude grada suvremenim turistima smatra kako je
ovaj segment djelomi¢no poboljsan, ali ne dovoljno. ,,Sve te stavke iziskuju mnogo financijskih
sredstava, ali polako ali sigurno uvodimo moderno u svijet kulture. Primjer su tzv. pametne
klupe koje su nedavno uvedene u samom sredistu grada. Jedna od ideja je uvodenje pametnih
ploca pored svih spomenika u gradu kako bi ljudi mogli vidjeti koji je njihov znacaj i doprinos
gradu®. Sto se ti¢e angaZiranosti samih gradana u kulturi grada navodi kako postoji oko 500
registriranih udruga u razli¢itim segmentima zivota u gradu, od ¢ega sami Odjel financira 60-ak
udruga za javne potrebe u kulturi. ,,Svaka od tih udruga okuplja odredeni dio drustva, neke
okupljaju mlade, neke starije. Upravo zbog financijskih sredstava ne mogu se obuhvatiti sve
udruge koje djeluju na podrucju grada, pa se svake godine taj popis prosiruje i nastoji se ukljuciti

Sto vise ljudi u kulturni zivot grada®.

Zakljuéno, govoreci o razvoju brend koncepta grada, isti¢e kako je taj projekt gotovo u
cijelosti u nadleznosti Turisticke zajednice grada Vinkovaca te upucuje na direktoricu TZ
Martinu Matkovi¢. Navodi kako se ovaj projekt nalazi u inicijalnoj fazi, a proces bi trebao
zapoceti kroz godinu dana. U provodenju brendiranja sudjelovat ¢e Turisticka zajednica u

suradnji s gradom, ali i svim ostalim ustanovama koje djeluju u turizmu i kulturi.
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6.1. Analiza dubinskih intervjua

Kako bi se stekao bolji uvid u na¢in na koji se upravlja razvojem kulturne ponude grada
Vinkovaca, provedeni su dubinski intervjui s ¢elnicama dviju najznacajnijih institucija u kulturi
Grada Vinkovaca, Odjela za kulturu i turizam i Turisticke zajednice grada Vinkovaca. Moze se
zakljuciti kako su ove dvije institucije meduzavisnog djelovanja. To je vidljivo u Cinjenici da
Odjel donosi strateske 1 financijske odluke te upravlja kulturnom bastinom grada, dok se
Turisticka zajednica grada prvenstveno bavi promocijom i prezentacijom sadrzaja kulturne
ponude Grada. Nadalje, vidljivo je kako izmedu ove dvije institucije postoji dobra suradnja i
komunikacija $to je jedan od klju¢nih preduvjeta za kvalitetno provodenje kulturnih politika u
Gradu.

Osim toga, uocena su slicna profesionalna miSljenja medu celnicama ovih dviju
institucija kada je rije¢ o kulturnim potencijalima grada Vinkovaca, ali i njihovoj
prepoznatosti od strane nadleznih drzavnih vlasti. Obje se slazu kako je potencijal izrazito velik,
a prepoznatljivost grada Vinkovaca niska. Kao posljedica nedovoljne prepoznatljivosti,
financijski se problemi u oba slucaja definiraju kao temeljna poteskoc¢a u radu. Vidljivo je kako
postoji zajedni¢ko misljenje o dostatnom broju kulturnih dogadanja tijekom cjelogodiSnjeg
razdoblja u Vinkovcima, s manifestacijom Vinkovacke jeseni kao glavnom kulturnom
atrakcijom. Uocen je 1 visok stupanj zadovoljstva angazmanom gradana grada Vinkovaca u

kreiranju kulturne ponude, posebice kroz djelovanje razli€itih udruga.

Visok stupanj slaganja uocen je i u razmis$ljanjima o negativnim aspektima kulturne
ponude grada s posebnim naglaskom na Gradski muzej i Knjiznicu koji, prema misljenjima
obje ispitanice, trenutno djeluju u neadekvatnim uvjetima. U oba se slucaja, kao najveci problem
u razvoju kulture i turizma navodi nedostatak financijskih sredstava za provedbu ideja i planova.
Stoga se radi na prepoznatljivosti Grada, $to bi trebalo rezultirati ve¢im priljevom novca iz
drzavnog i/ili europskog proracuna. Moze se zakljuciti kako medu djelatnicima u kulturi Grada
postoji djelomi¢no nezadovoljstvo sadasnjim stanjem te odlucnost da se promijeni dosadasnji
nacin upravljanja kulturom. Kada se planirani projekti u kulturi 1 turizmu ostvare te ako se
brendiranje grada uspje$no implementira, moze se o¢ekivati stvaranje novog kulturno-turistickog

imidza Grada Vinkovaca.
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7. ZAKLJUCAK

Kako bi se provela temeljita analiza kulturnih ponuda grada Vinkovaca, bilo je potrebno
analizirati sve aspekte kulture toga grada. Ti aspekti ukljuCuju: povijest grada, kulturno-
umjetni¢ku povijest 1 bastinu, kulturne institucije i njihovo djelovanje, dogadanja te rad na
razvoju kulturne ponude. Svaki od ovih aspekata vazan je za razumijevanje i kvalitetnu analizu

kulturnih ponuda Grada.

Vinkovci su u drugim dijelovima Hrvatske poznati kao grad na rijeci Bosutu, kao
zeljezniko srediSte i po manifestaciji Vinkovacke jeseni. Skup ovih asocijacija na grad ¢ine
njegov trenutni brend. U Vinkovcima postoji opravdana teznja ka brendiranju grada kao
povijesnog i kulturnog sredista. Ova se teznja temelji na ¢injenici kako su Vinkovci kontinuirano
naseljeni visSe od 8000 godina S$to predstavlja rijetkost i u europskim okvirima. Ovaj podatak
jedan je od temelja na kojima ¢e se graditi novi brend koncept grada, stoga se intenzivno radi na
osvjes¢ivanju i informiranju javnosti na tu temu. Kako bi stvaranje novog brenda Grada bilo
izvedivo, kulturna ponuda Grada Vinkovaca mora biti dodatno obogacena te se u nju moraju
uloziti znacajna financijska sredstva. Ova se potreba posebno odnosi na Gradski muzej Vinkovci
i Gradsku knjiznicu i ¢itaonicu Vinkovci, institucije u kulturi koje veé¢ niz godina djeluju u
neadekvatnim prostorima i uvjetima. Stoga je razvijen plan izgradnje novih zgrada ovih ustanova
na ¢iju se realizaciju ¢eka. Ova se potreba posebno odnosi na Gradski muzej, Cija je posjecenost
relativno niska, a koji, prema stru¢njacima, ima potencijal postati srediSte kulturnog turizma u
Vinkovcima s obzirom na raznovrsnu i bogatu gradu koju posjeduje. Analizom najposjecenijih
muzeja u Hrvatskoj dolazi se do zakljuc¢ka kako uvodenje moderne tehnologije za ovaj muzej

predstavlja nuznost za ostvarenje postavljene turisticke vizije.

Osim kulturnih institucija, cjelokupnu kulturnu ponudu grada ¢ine i njegova dogadanja.
Vinkovci svoj turizam dogadanja najviSe temelje na kulturnom i povijesnom naslijedu, §to se
ogleda u glavnom dogadanju ovoga grada, Vinkovackim jesenima, te rastu¢oj manifestaciji
Rimski dani. Uz ove manifestacije, medu relevantnija dogadanja u Vinkovcima ubrajaju se
Vinkovacko ljeto i Advent u Vinkovcima. Ova dva dogadanja drugacijeg su karaktera jer nude

zabavno iskustvo u stilu suvremenih europskih gradova. Razvoj ovakvih dogadanja, uz one
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temeljne, takoder je bitan, jer je upravo raznovrsnost dogadanja ono $to suvremeni turisti traze
pri posjetu odredenoj destinaciji.

Istrazivanje je potvrdilo sve postavljene hipoteze. U gradu Vinkovcima visoko se
vrednuje kultura te ona predstavlja jedan od klju¢nih aspekata gospodarskog, druStvenog i
kulturnog zivota, a manifestacija Vinkovacke jeseni najvaznija je kulturna atrakcija grada.
Strucnjaci iz prakse pokazali su djelomic¢no zadovoljstvo kulturnom ponudom grada, a slozili su
se s tvrdnjama kako odredene kulturne ustanove u Vinkovcima ne djeluju u kvalitetnim uvjetima
te kako postoje znacajni planovi unaprjedenja kulturne ponude grada. Istrazivanjem je utvrdeno
kako su ve¢ detektirane glavne snage i slabosti kulturne ponude Grada Vinkovaca, a kako ¢e
kvaliteta i brzina uvodenja znacajnih promjena ovisiti o koli¢ini dostupnih financijskih sredstava,

Sto je i do sada predstavljalo glavnu prepreku kulturnog razvoja.
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10.

11.

12.

13.

14.

Koje vrste poslova obavlja institucija/ organizacija u kojoj radite?

Koliko je kultura vazan segment u gospodarskom, turisticCkom i druStvenom razvoju
grada Vinkovaca?

Sto Vi smatrate glavnim kulturnim atrakcijama grada?

S kojom vrstom problema se najvise susrecete u svome radu?

Smatrate li da Vinkovci imaju dovoljno kulturnih dogadanja i manifestacija kroz cijelu
godinu?

Postoje li projekti koji su u pocetnim fazama, a koje vidite kao buducée temelje kulturnog
turizma?

Smatrate li su gradske vlasti u posljednjih nekoliko godina ulazu vece ili jednake napore
u razvoju kulture u Vinkovcima nego $to je to bilo ranije?

Jesu li vinkovacki kulturni potencijali dovoljno prepoznati od strane drzavnih vlasti,
ministarstava kulture i turizma?

Planirate li koriStenje novca iz mjeSovitih izvora financiranja kao $to su EU fondovi 1
jeste li ih do sada koristili?

Djeluju li, prema Vama, kulturne ustanove (muzej, knjiznica, kazaliste) u adekvatnim
prostorima i uvjetima?

Zivimo u dobu mobilnih aplikacija, multimedijalnih iskustava i sl. Smatrate li da je
kulturna ponuda grada prilagodena suvremenim turistima 1 Zivotu u informacijskom
dobu?

Jesu 1i gradani ovog grada angaZirani u njegovu kulturnom Zivotu i na koji nacin oni to
mogu ostvariti?

Ove je godine, u suradnji s Institutom za turizam razvijen brend koncept grada. Do sada
ovakvog koncepta nije bilo, $to za grad znaci njegovo postojanje?

Tko ¢e provesti ovo brendiranje 1 kada se o¢ekuju prvi rezultati?
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