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SAZETAK

Reality show je izraz engleskog jezika koji se Cesto koristi u naSem jeziku. Ustvari, to je Zanr
televizijskog programa koji ubrajamo u najpopularniji televizijski format popularne kulture, a
prikazuje stvarnost (engl. reality) i navodno nenapisane situacije svakodnevnog Zzivota
kandidata. Reality show u posljednjih par godina dobio je na povecanju interesa javnosti kroz
razne spektakle, izvjestavanje medija i neo¢ekivanih situacija u kojima su se kandidati nalazili.
Reality show svijet vrlo je specifi¢an i neuhvatljiv u cjelini i stoga on ima i svoje podijele. Bitno
je shvatiti da nije svaki reality jednak i da su unaprijed odredeni standardi i ciljevi koji se moraju
zadovoljiti. Ovakav nacin televizijskog formata mozda je zabavan za Siru masu, no uvelike

utjeCe 1 na drustvo.

Kljuéne rijeci: Reality show, popularna kultura, drustvo, mediji

ABSTRACT

Reality show is an English expression that is often used in our language. In fact, a genre of
television program that we consider to be the most popular television format of popular culture.
It shows reality and allegedly unscripted situations of the candidates everyday of their life. In
the last few years, the reality show has gained increased public interest through various
spectacles, media coverage and unexpected situations in which the candidates found
themselves. The reality show world is very specific and elusive as a whole, and therefore it has
its divisions. It is important to understand that not every reality is equal and that there are
predetermined standards and goals that must be met. This type of television format may be
entertaining for the general public, but it also greatly affects society.

Keywords: Reality show, popular culture, society, media
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1. UVOD

O reality showu postoji niz predrasuda i misljenja, neki su dobri, a neki ne. Reality show
je zamisljen kao TV format zabave i prikazivanja ljudske svakodnevnice putem TV prijenosa
Siroj javnosti. Ovakva forma i sadrzaj sve se vise svrstavaju u popularnu kulturu. Mozemo
govoriti o tome kako je i televizija popustila pred izazovima suvremenog, modernog doba, jos
davno. Mediji takoder pomno prate dogadanja i sudjelovanje kandidata u odredenim reality
emisijama izvjeStavajuéi javnost ¢ak na dnevnoj bazi. To su obi¢ni ljudi poput nas, samo pred
kamerama. Upravo te kamere koje prate kandidate navedenih emisija i montiraju priloge u
svrhu vece gledanosti daju senzacionalisticki efekt iskrivljene dokumentarnosti koji u konac¢nici
show stvarnosti razlikuje od klasi¢énog dokumentarca (Blagoni¢ 2004: 93). Gledamo ih u raznim
scenarijima kao §to su skidanje kilograma, zaljubljivanje, igranje kvizova, javno pjevanje,
suoCavanje s najveéim strahovima ili pak kuhanje. Svaki reality ima svoje standarde odnosno
uvjete, koji su dakle ponudeni kandidatima, a na njima je hoce li prihvatiti ili odbiti. Nije rijedak
slucaj da se za prisustvovanje U reality showu potpisuje ugovor koji je pomno slozen od stavki
obveza i uvjeta koji se moraju zadovoljiti sve do iznosa ili popularno zvano honorara koji se
moze odrediti na dnevnoj ili tjednoj bazi. Takoder, vecina realityja ima i svoj cilj. Bilo da je cilj
odnijeti nov¢anu nagradu, oti¢i kuéi sa Zivotnim partnerom, osvojiti putovanje, uvijek je to
nesto. Neki sudionici koriste reality platformu kako bi stekli odredenu popularnost kod mladih,
te kasnije iskoristiti to kako bi se upustili u pjevacku karijeru. No, kakav god cilj imali, uvijek

im je jedno zajednicko. Kandidati se medusobno bore i pribliZavaju se konacnom cilju.

U ovom radu definirat ¢e se pojam reality showa, a naglasak ce se staviti na izvjestavanje
medija i odredeni utjecaj na drustvo. Za primjer se uzimaju hrvatske reality emisije i medijske
kuce, te ostale emisije velike popularnosti kod mladih. Za kraj rada uvrstit ¢e se podatci
dobiveni istrazivanjem stavova lokalnog stanovniStva prema reality emisijama, a koje se

obavilo objavljivanjem online ankete na druStvenim mrezama.



2. MEDIJI I NJIHOVA PODJELA

Masovni mediji sastavni su dio suvremenog drustva i razvijaju se usporedno s drustvom,
a time i odnos s publikom. Sto god znamo o nasem drustvu ili o svijetu u kojem Zivimo, znamo
preko masovnih medija (Luhmann, 2000: 1). Suradnja s prvim profesionalnim televizijskim
medijima pedesetih godina proslog stolje¢a uvelike je drugacija od suradnje s dana$njim
medijima koji svoj sadrzaj prenose odredenoj publici koja koristi brojne razli¢ite medije. Ono
Sto je temeljna uloga medija jest prikupiti, obraditi i plasirati informacije u javnost. Takav
princip rada medija ostao je isti, a mijenja se odnos s publikom. Dostupnost je sve §ira kao i
lako¢a 1 brzina dolaska do odredenih informacija. Primjerice, putem drustvenih mreza
informacije se $ire nepredvidenom brzinom i velika koli¢ina informacija javlja se u kratkom
razdoblju. Ono u ¢emu masovni mediji godinama uspijevaju je da imaju izniman utjecaj i vaznu
ulogu u oblikovanju nasih osobnih percepcija i uvjerenja, pogotovo za one dogadaje za koje

nemamo previse informacija.

Masovni mediji definiraju se kao sredstvo komunikacije, poput novina, radija, televizije
ili interneta. U razvijenim demokracijama, objasnjava Chomsky, narod se najefektivnije moze
kontrolirati kontroliranjem misli. Misli su one koje mogu odvesti do djela, te ih je stoga
potrebno drzati na uzici (Posavec i sur., 2003: 4). Dennis McQuail, britanski komunikolog,
navodi da masovni mediji stvaraju medijski sadrzaj, posjeduju specificne tehnoloske
konfiguracije, vezani su uz odredenu instituciju (npr. medijsku ili izdavacku kuéu), rade prema
odredenim zakonima, pravilima i etickim kodeksima, proizvod su osoba i njihovih interesa na
trziStu (vlasnika medijskih kuca, regulatora, distributera, oglaSivaca...) i prenose informacije,
audio-vizualne sadrzaje razne tematike i ostale vrste sadrzaja do publike prema njihovim

preferencijama (Equestris, n.d.).

Medije mozemo podijeliti na tradicionalne 1 nove medije. Oni tradicionalni bi bili (tisak,
radio i televizija), a novi mediji (internet, portali, podcasti kao i drustvene mreze — Meta,
Instagram, Twitter, Tik-Tok itd.). Postoje i ostali komunikacijski kanali koji takoder prenose
video kao $to su WhatsApp 1 Viber. Podjela medija koja takoder postoji, a za koju se mozda
malo zna je ona prema razini i dosegu. To su lokalni, nacionalni i medunarodni. Mediji se dijele
i prema obliku vlasni$tva §to bi onda bili privatni, javni, drzavni i komunalni). Posljednja
podjela je po programu i na¢inu prihoda — javni ili komercijalni (Equestris, n.d.). Kada se radi

o podjeli medija i onome S$to oni plasiraju, bavit ¢emo se temom reality televizije.



U istrazivanju koje je provedeno 2018. godine pod nazivom ,,Fenomen reality televizije:
od zabave do edukacije glavni cilj bio je istraziti mogu li reality programi, osim $to su zabavni,
imati i edukativne karakteristike. Takoder, zeljelo se istraziti zasto publika gleda takve sadrzaje,
identificira li se s njima i razumije li njihovu sociolosku vrijednost. lako primarni cilj realityja
nije edukacija, nego zabava gledatelja, online anketom Zeljelo se ispitati prepoznaju li gledatelji
edukativne sadrzaje u takvim emisijama. Osim toga, zeljelo se istraziti i koliko su reality
showovi gledani jer istrazivanja gledanosti pokazuju da je reality program jedan od
najgledanijih televizijskih sadrzaja, a u organizaciji Agencije za elektronicke medije u Zagrebu
18. prosinca 2015. odrzan je i regionalni sastanak predstavnika regulatornih tijela na temu
Reality programi kruze regijom. Sudionici sastanka slozili su se da priprema preporuka i
suradnja mogu poboljsati zastitu maloljetnika od potencijalno neprimjerenih i Stetnih sadrzaja.
Uz to, vazno je 1 podizanje svijesti javnosti, te edukacija ne samo korisnika medijskih usluga,
ve¢ 1 onih koji proizvode i emitiraju spomenute medijske sadrzaje (Agencija za elektronicke
medije, 2015.). U online anonimnoj anketi sudjelovalo je 167 ispitanika. Potvrdena je hipoteza
da gledatelji rado gledaju reality programe. Neki ¢ak prepoznaju i edukativne elemente. Vecéina
ispitanih gledala je vise od jednog realityja, iako su prethodno tvrdili da ne gledaju takve

sadrzaje (Blazevi¢ i sur., 2018).

Na stranici Medijskapismenost.hr iz 2017. godine stoji da reality programi mogu
sadrzavati Stetne sadrzaje za djecu i mlade, za one koji ih samo gledaju, te za one koji u njima
sudjeluju. U njima se znaju podrzavati rodni stereotipi, naglaSavati seksualnost i tjelesni izgled,
a ponekad se potice 1 velica nasilni¢ko ponaSanje i izazivanje sukoba medu ljudima. Neka
istrazivanja pokazuju da djeca koja ucestalo gledaju reality programe u znacajno vecoj mjeri
vjeruju kako su za srecu potrebni bogatstvo, popularnost i ljepota, a sudjelovanje u natjecanjima
za otkrivanje talenata moze kod djeteta izazvati razne dugoroc¢ne probleme. Sudjelovanje djece
u reality emisijama, dakle, nije preporucljivo zbog Stete koja moze proizaci iz brkanja stvarnosti
i glumljenja te namjestenih situacija i reakcija, izloZenosti stresu i uzbudenjima, usporedivanju
s drugima na vlastitu Stetu i gubitku privatnosti (Medijskapismenost.hr, 2017.). Vecernji list
prenosi da prema istrazivanju koje je provedeno prije nekoliko godina pokazalo se da reality
show ima velik utjecaj na vrijednosti 1 kreiranje javnog mijenja, narocito na najmlade. Sve Sto
djeca 1 mladi vide na televizijskim ekranima usporeduju sa stvarnim situacijama, $to nikako
nije realno (Vecernji.hr, 2016). U ovom zavr$nom radu bavit ¢emo se svim oblicima medija, a
najvise televizijom 1 novim medijima. Objasnit ¢emo svaki medij zasebno, te vidjeti kakve su

mu specifi¢nosti.



2.1. TISKANI MEDIJI

Kod tiskanih medija bitno je naglasiti da su temeljna sastavnica svakog sustava medija.
Pod pojmom ,tiskani mediji“ podrazumijevaju se tradicionalni ili stari oblici izdanja koji
uklju¢uju novine, ¢asopise, knjige, stripove, cirkulare, litografije, memorandume, brosure itd.
Gotovo svaka drzava, zupanija, grad i opéina ima svoje tiskano izdanje. Za novine stoji da ne
stvaraju, nuzno, druStvenu zajednicu, ali ipak uvelike pridonose odredivanju njezinih granica i
ocuvanju jedinstva zajednice. Zastupaju opce interese i stavove, pri ¢emu prednjaci dnevni
tisak. One su jedan od najosnovnijih i najstarijih oblika komunikacije. Prije izuma i rasirene
upotrebe tiskarskih strojeva, tiskani materijali morali su se pisati rukom. Doprinos ovakve vrste
medija u pruzanju informacija na zavidnoj je razini. Cak i nakon pojavljivanja elektroni¢kih
medija nisu izgubili svoj Sarm i vaznost. Znacajke tiskanih medija su da §ire informacije o
dogadajima 1 vijestima jer je to najbrzi nacin za dopiranje do javnosti. Osim toga, Citateljima
pruzaju mnogo zabave. lako su digitalni mediji utjecali na koristenje tiska, ono ostaje odrziv
nacin oglasavanja. Novine su najc¢es¢i tiskani medij. Isporuc¢uju se na kuénu adresu ili se
prodaju na Standu za novine. Objavljuju se dnevno, tjedno ili mjese¢no. Novine imaju prednost
u pruzanju brze, ekonomske i opipljive isporuke vijesti i oglasavanja. Kako stoji u primjeru: ne
mozete odrezati kupon za pizzu iz radijskog oglasa. Za karakteristike ¢asopisa navodi se da
imaju: pokrivenosti i dubinsku analizu odredenih dogadaja, a ne samo vijest dana $to je Cest

slucaj, veci utjecaj na um Citatelja, trajna poruka, visok kredibilitet. (Thpanorama, n.d.)

é\

i -ﬁm Das Un

uen\
[} lRlSﬂDt T |

Slika 1. Primjer tiskanih medija

Izvor: preuzeto u cijelosti (Thpanorama, n.d.)



2.2. RADIO

Bez obzira na brzinu Sirenja informacija putem novih medija, radio je jo$ uvijek najbrzi
medij za prijenos informacija. Ponekad je on i lokalni medij kojemu najviSe vjeruje lokalna
zajednica. Zajednice koje imaju radio postaju baziranu u zajednici su bitno drugacije od drugih
u smislu zivahnosti i otvorenosti politicke diskusije (Posavec i sur.,2003: 57). Lokalne radio
postaje su najdominantnije na svom podrucju, a broj radiopostaja raste iz dana u dan. Osnovna
karakteristika radija je ta da je on selektivan medij koji prodire u sve slojeve drustva i moze se
slusati u bilo kojem trenutku na bilo kojem mjestu. Iznimno je jeftin i jednostavno mu je
pristupiti. Fleksibilan je Sto se ti¢e emitiranja i reemitiranja sadrzaja i kao takav vrijedan je kao
dio strategije odnosa s medijima. Komercijalne radiopostaje najvise su rasprostranjene, a one
su promotivnog karaktera i pruzaju mnoge mogucnosti komuniciranja klju¢nih poruka.
Primjerice, gostovanje u emisijama, dijeljenje sadrzaja unutar informativnih blokova, do samih
komercijalnih blokova koji sluze za promociju. Svaka radijska ku¢a odreduje cjenik u kojemu

se mogu i8¢itati cijene emitiranja oglasivackih poruka.

2.3. TELEVIZIJA

Televizija je vodec¢i medij na svjetskoj razini i ima dominantnu ulogu u oblikovanju
javnog misljenja. Ogroman utjecaj na publiku je onaj vizualni element televizije. Kako je Noam

Chomsky, najpoznatiji suvremeni lingvist, u jednom intervju rekao:

»Neka sjede sami ispred TV ekrana 1 upijaju poruku koja kaze: ,,JJedina vrijednost u Zivotu je
Zivjeti Sto dublje, Zivjeti kao ta bogata obitelj srednjeg sloja koju gledas i posjedovati lijepe
vrijednosti kao Sto su sklad i amerikanizam.” To je sve §to zZivot pruza. Mozda pomisli§ da
postoji nesto vise od toga, ali buduci da samo gledas televiziju pretpostavljas da si lud jer to je
jedino Sto se tamo deSava... Tako je to ideal. Mnogo truda se ulozilo u ostvarivanje tog ideala.*

(Posavec i sur., 2003: 93).

Televizijski nastup i materijali moraju biti izvrsno pripremljeni kako bi se prenijele
zeljene poruke. U sferi odnosa s medijima televizija je nezamjenjiv medij — mora biti dio svake
strategije, zato §to bilo kakvo emitiranje materijala na televiziji otvara mogucénost prenosenja
informacija iznimno velikoj publici. Vazno je razlikovati linearnu — sadrZaj emitira prema
rasporedu programa) od adversabilne televizije — sadrzaj na zahtjev, zato §to je za njih potrebno

razvijati razlicite vrste sadrzaja (Equestris, n.d.).



2.4. NOVI MEDIJI

Novi mediji predstavljaju Sirok pojam koji se pojavio krajem 20. stoljeca s ciljem da
obuhvati objedinjavanje tradicionalnih medija poput filma, slike, glazbe, izgovorene i pisane
rijeci, uz interaktivnu snagu kompjutera i komunikacijske tehnologije interneta (Erkocevié,
2020: 4). Zajednica novih medija o¢ekuje da konvergencija izmedu medija nece znaciti da su
programi napravljeni za emitiranje putem interneta, ali da ¢e konvergencija pruziti alat za
potrosace za protok izmedu medija kao $to su internet, mobilni telefoni i televizija (Bignell,
2005: 147). Pojava i eksploatacija novih medija, pokreé¢e nove debate u pogledu promoviranja
i valoriziranja kulture i umjetnosti. Danasnji mediji, a posebno televizija, oblikuju vrijednosti
o zivotu 1 ljudskim odnosima, pogotovo kod mlade populacije. Obitelj, Skola, crkva, vr$njaci,
utjecu na identitet 1 polozaj mladih u drustvu, ali se taj utjecaj sve vise pripisuje i televiziji, ali
i drugim oblicima medijske kulture. Oni utjeCu na naéin ponasanja, razmisljanje i formiranje
predstave koje imaju o sebi i drugima. Roditelji, nastavnici 1 vr$njaci nisu uvijek dovoljan izvor

podrske za dileme s kojima se suo¢avaju mladi (Peri¢, Studen, 2006: 456).

3. RAZVOJ REALITYJA

Prva TV emisija koja je redovito prikazivala ¢lanove javnosti kao svoje zvijezde bila je
America's Candid Camera (Americka skrivena kamera) s producentima Allenom Funtom i
Peterom Funtom koja je premijerno prikazana na ABC-u 1948. godine i tada se zvala Candid
Microphone (skriveni mikrofon). Bila je TV verzija poznate istoimene radijske emisije ABC-a
koja je zapocCela 1947. godine. Naslov je promijenjen u Candid Camera (skrivena kamera) kada
je emisija 1949. godine premjeStena na NBC. Ideja je bila izvoditi prakti¢ne Sale na nesumnjive
¢lanove javnosti 1 snimati njihove reakcije. Zna¢ajne produkcije na tom podrucju ukljucuju:
Americku ljubav (PBS 1973.), prvu emisiju koja prikazuje dugotrajni pogled na stvarne ljude;
Obitelj (BBC, 1974.), slican britanski koncept; COPS (Fox 1988.), revolucionarna, dugotrajna
ameriCka dokumentarna serija bez narativa sa snimateljskom ekipom koja prati razne policajce
na poslu; 1 The Real World (MTV 1992.) emisija koja prisluSkuje skupinu mladih ljudi koji
dijele stan (The Guinness World Records, n.d.).
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Slika 2. Naslovni izgled TV emisije Candid Camera

Izvor: preuzeto u cijelosti (Imdb.com, n.d.)

Mozemo reé¢i da je 1992. godina i emisija The Real World uvod u ono $to slijedi kasnije i
najsli¢nija je formi danasnjih reality-a. Kako stoji u opisu CTV-a, stranici za gledanje serija,
opis je vrlo slican onomu $§to danas gledamo. Sedam mladih, odraslih ljudi, dijeli privremeni

dom. Cimeri se medusobno upoznaju, te pokuSavaju nauciti Zivjeti u relativnom miru (CTV.ca,

n.d.).

Godine 2000. pojavio se Big Brother. Voog je gledala CBS-ovu reality seriju Big
Brother koja je dokumentirala zivote desetero ljudi koji su pristali provesti dio ljeta Ziveci svoje
zivote pred publikom nacionalne televizije i natjecati se za 500.000 dolara glavne nagrade.
Doseg gledateljstva iSao je izmedu osam i deset milijuna ljudi tijekom pet no¢i tjedno kako bi
promatrali goste i proces u kojem su oni glasali za ispadanje, potom bi ispadali jedan po jedan,
dok ne bi ostao samo pobjednik (Andrejevic, 2004: 1). Big Brother je ve¢ bio hit u Nizozemskoj,
ali CBS-ov format prve sezone — koji je gledateljima dao mo¢ glasanja za izbacivanje
natjecatelja — doveo je do nekih prili¢no jednoli¢nih epizoda toga ljeta. Nije pomoglo ni to $to
sadrzajem na rasporedu. Voditeljica Big Brothera Julie Chen Moonves kasnije je dala izjavu u
kojoj je rekla kako kritike za nju nisu bile dobre, ali da je gledanost bila pristojna. Mislili su
ako promjene neka pravila i ako americki producenti preuzmu show da vrijedi obnoviti emisiju.

Rekla je kako je do tre¢e sezone pronasla svoj put, a ostalo je povijest (Entertainment.hr, 2020)
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Slika 3. Big Brother 2000. godine
Izvor: preuzeto u cijelosti (Entertainment.hr, 2020)

Iste godine, na malim ekranima pojavljuje se americki TV show, Survivor. Popularna
reality televizijska igra ¢iji je format adaptiran 1 produciran u vise od 25 zemalja od kasnih
1990-ih, postavsi veliki hit na ameri¢koj televiziji nakon debija na CBS-u 2000. godine. Prvi
put je angaziran 1997. godine za Svedsku televizijsku emisiju pod nazivom Expedition
(ekspedicija). Format Survivora ukljucuje grupu od obi¢no 16 do 20 natjecatelja koji su izolirani
na udaljenoj, egzoti¢noj lokaciji 1 natjecu se za nov€anu nagradu. U pocetku su podijeljeni u
dva tima (,,plemena®) i ocekuje se da prezive (izgrade skloniSte, pronadu hranu itd.) s
minimalnim alatom. Timovi se povremeno natjecu jedni protiv drugih u testovima koji se
nazivaju ,izazovi“, a ukljucuju fizicku izdrzljivost, sposobnost rjeSavanja problema i
snalaZljivost. Moto americke verzije showa je ,,Outwit. Outplay. Outlast.”“ (,,Nadmudriti,
nadigrati, nadzivjeti®). Pleme koje pobijedi u nagradnom izazovu nagraduje se luksuznim
predmetima poput hrane, opreme ili telefonskih poziva. Pleme koje pobijedi u izazovu
imuniteta privremeno sprjecava eliminaciju iz veéeg natjecanja, dok pleme koje gubi
prisustvuje ,,vije¢u plemena® s voditeljem emisije na kraju svake epizode kako bi izbacili
jednog od svojih ¢lanova iz showa putem tajnog glasanja. Oko polovice sezone, plemena se
spajaju u jednu jedinicu s 8 do 10 ¢lanova nakon ¢ega su svi izazovi na individualnoj osnovi,
iako je pobjedniku nekad dopusteno podijeliti ili prenijeti nagradu ili imunitet. Cijelo pleme

prisustvuje plemenskom vijecu nakon svakog izazova, a grupa glasanjem nastavlja iskljuciti
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jednog natjecatelja iz showa svaki tjedan. Kada ostane samo devet igraca, natjecatelji koji su
naknadno izbaceni pocinju formirati ,,ziri“ (koji se na kraju sastoji od sedam c¢lanova),
promatrajuci svako plemensko vijeée i na kraju odredujuéi pobjednika (,,jedinog prezivjelog®)
glasovanjem tijekom zadnje emisije kako bi eliminirali jednog od posljednja dva natjecatelja.
Glasovanje Zirija je zapecaceno, a tijekom finala uZivo otkriva se pobjednik koji prima glavnu

nagradu (milijun dolara u americkoj verziji). Svake godine proizvode se dvije sezone.

Slika 4. Survivor 2000. godine

Izvor: preuzeto u cijelosti (IMDb.com, n.d.)

Slijedi pojava ,,game show-a“ plasiranog na male ekrane. Fear Factor (faktor straha) je
americki izazovna igra koja se prvi put emitirala na NBC-u od 2001. do 2006. godine, koju je
u pocetku vodio komicar i komentator UFC-a Joe Rogan. Seriju je adaptirao Endemol USA iz
originalne nizozemske serije pod nazivom ,,Now or Neverland* (Sada ili Neverland). U prvih
pet sezona natjecatelji su se sastojali od tri muskarca i tri Zene koji su se borili jedni protiv
drugih u raznim vratolomijama za glavnu nagradu, obi¢no 50 000 dolara. U Sestoj sezoni format
emisije je modificiran tako da ukljucuje Cetiri natjecateljska tima od dvoje ljudi koji su ve¢ bili

u medusobnoj vezi. Fear factor je otkazan od strane NBC-a 2006. godine nakon Sest sezona
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(142 epizode iskljucujuci specijalne epizode s istaknutim tockama). NBC je potom nakratko
ozivio seriju (9 epizoda od 2011. godine do 2017. godine), a zatim MTV preuzima format s
reperom i glumcem Ludacrisom Kkoji je preuzeo ulogu voditelja. Ovog puta prikazivale su se
dvije sezone (33 epizode) prije nego Sto je show otkazan 2018. godine. Serija je od tada

pokrenula mnoge druge emisije iste forme i stvaranje medijske fransize (Looper.com, 2022.).

Slika 5. Logo ,,Fear factor 2001.

Izvor: preuzeto u cijelosti (IMDb.com, n.d.)

3.1. MEDIJSKO 1ZVJESTAVANJE

Medijsko izvjeStavanje je svaki oblik komunikacije u kojoj su mediji najvazniji
¢imbenik. Tako moZemo sluSati o odredenoj temi putem radija, gledati putem televizije, Citati
putem drustvenih mreza, Casopisa, novina itd. Posljednjih godina posebnu ulogu imaju digitalni
mediji 1 druStvene mreZe putem kojih javnost na najbrZi i najlaksi nacin dolazi do informacija
iz cijelog svijeta, te iz minute u minutu moZe pratiti novosti 1 ostale sadrZaje. Iako
konvencionalni mediji i dalje imaju znacajan utjecaj na javnost, odnosno mo¢ u oblikovanju
misljenja, druStvene mreze i digitalni sadrzaji danas preuzimaju komunikacijsku dominaciju.
Mediji imaju i svoju funkciju. To moze biti informacija, zabava, edukacija itd. Autori Rus-Mol
I Zagorac-Kerser izdvajaju sljedece funkcije medija: informacija, artikulacija, agenda setting,
kritika i kontrola, zabava, obrazovanje, socijalizacija i vodstvo i integracija (Jurci¢, 2017: 130).

Izvjestavanje o realityju na primjeru portala 24 sata smjestamo u rubriku zabave (show), a zatim
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mogu postojati podrubrike poput glazbe, domacih zvijezda, stranih zvijezda, realityja, filmova
I serija i videoteka. Rubrike se u novinarstvu koriste za oznaCavanje razli¢itih odjela u mediju.
Ukoliko se odredeni sadrzaj u rubrici ne osvjezava redovito govori da ta tema nije prioritet

mediju.
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Slika 6. Izgled portala 24 sata
Izvor: preuzeto u cijelosti (24sata.hr, 2.8.2022.)

Tema realityja opcenito zanimljiv je fenomen u medijima, kako lokalnim tako i svjetskim.
Kontinuirano se izvjeStava, a lokalni mediji Cesto su preplavljeni ovom temom. Internet je
znacajno utjecao na medije i time je pokrenuta potpuno nova dimenzija Sirenja vijesti. Do tog
su trenutka glavnu rije¢ imali tisak i televizija, §to gube pojavom novih medija. ,,Tri kljucne
specificnosti online u odnosu na offline medije: hipertekstualnost, multimedijalnost 1
interaktivnost® (Kuduzovi¢, 2016: 587). U istrazivanju ,,Medijske navike u Republici
Hrvatskoj* nailazimo na glavne poruke o medijima. Pra¢enjem medija zadovoljava se potreba
za informiranjem i razumijevanjem vaznih dogadaja koji imaju utjecaj na nas Zivot. Zbog
dostupnosti i brzine internet je medij na kojeg se oslanja u razli¢itim situacijama, bez obzira
koje je doba dana, gdje se nalazimo i koliko godina imamo. Uz to, internet je najkoristeniji
medij prema ucestalosti koriStenja, mjestima i dobu dana u kojemu se prati. Informacije do
kojih se dolazi na internetu se percipiraju kao jedinstvene i pouzdanije od onih objavljenih u

ostalim medijima.
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Televizija je uz internet medij s najve¢im dosegom. Vrhunac pracenja televizijskog
programa je u vecernjim satima. Radio je medij za voznju u vlastitom automobilu, a
maksimalan doseg ostvaruje u prijepodnevnim satima. Tiskani mediji imaju manji doseg od
elektroni¢kih 1 za njih je karakteristicna konzumacija u javnim prostorima poput kafica,
restorana i1 Cekaonica. Kod cCitanja sadrzaja dnevnih novina dominira pra¢enje na news-
portalima, bez obzira o dobi osobe i mediju koji se ¢ita. U istrazivanju se prikazuje percepcija
medija kao izvora razli¢itih informacija, vaznost medijskih sadrzaja, te osobni razlozi pra¢enja
medija. Tako 87,7 % ispitanika misli kako je internet jedinstven medij za informacije koje se
nigdje drugdje ne mogu naci, a 78 % ispitanika je odabralo internet kao glavni izvor
informacija. Istrazivanje se provelo u razdoblju od 22. sijecnja 2019. do 28. sije¢nja 20109.

godine.

Digitalni alati dostupni su svima, a zahvaljuju¢i njima svatko moze objaviti i dijeliti
sadrzaj. Jedna od negativnih posljedica toga je sve veci broj neistinitih informacija kojima se
nerijetko zastrasuje javnost ili jednostavno privlaci pozornost, ovisno o cilju ili namjeri
komunikatora. (Benzinovic¢ i sur., 2021: 105). Tako se primjerice, na hrvatskim internetskim
novinama Index.hr, nedugo nakon snimanje showa ,,Gospodin savrSeni®, moze procitati i o
honorarima natjecateljica, ali i samog tzv. Gospodina savrSenog. PokusSava li se na taj nacin
privuéi pozornost Citateljima ili pak gledateljima? U ¢lanku stoji kako natjecateljice za jedan
dan snimanja zarade 500 kuna, dok Gospodin savrSeni, Toni Séulac, doktor fizike i predavac
na Prirodoslovno-matematickom fakultetu, ima zaradu od 75 tisu¢a kuna za tri mjeseca
snimanja. (Indeks.hr, 2022.) U naslovu stoji kako su to ,,navodni“ honorari i ocito je rije¢ o
nagadanju iznosa. Tako vidimo dva primjera, jedan je da se pokuSava privuéi pozornost samim

naslovom, a i daljnjim tekstom, a drugi primjer je moguca neistinita informacija.
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8 Kim Kardashian prodaje dugacke
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Marko Grubni¢ pozirao u neobi¢nom
izdanju: "Jedna od stvari koje volim
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Ljudi napadaju Ramsayja zbog videa
na kojem janjcima govori “tko ide
prvi u pecnicu”

Hitlerov sat na kontroverznoj aukciji
prodan za 1.1 milijun dolara

Mate Buli¢ o najtezem periodu: "Sest
mjeseci nisam stao na noge, nicega
se ne sjecam’

Slika 7. Primjer naslova u medijima
Izvor: preuzeto u cijelosti (Index.hr, 6.4.2022.)

Na samo jednom primjeru izvjeStavanja u medijima, vidimo kako je lako moguce
stvoriti nepovjerenje prema medijima. Za razliku od laznih vijesti i dezinformacija, koje se
mogu javiti u vidu samo jedne tvrdnje u inace korektnom izvjestaju, pristrano izvjestavanje se
uglavnom odnosi na ton cijelog medijskog izvjestaja, tj. na cjelokupan tretman informacija
predstavljenih u jednom ¢lanku ili radijskom/TV prilogu. Takvi medijski izvjestaji mogu i ne
moraju biti neto¢ni, ali po pravilu ne prikazuju cijelu sliku 1 Sve strane price koje prenose
(Medijskapismenost.hr, n.d.). Primjer ovakvog pristranog izvjestaja nalazimo na portalu Pink.rs
gdje se nerijetko moze Citati o natjecateljima najpoznatijeg srpskog realityja ,,Zadruga“. Naime,
po zavrsetku realityja natjecatelji su ugovorom obvezni nastaviti sudjelovanje u emisiji ,,Narod
pita“ gdje se govori o aktualnim temama tijekom trajanja realityja, te kandidati odgovaraju i na
upite gledatelja. U jednom ¢lanku pronalazimo naslov koji govori o tri natjecatelja, medutim

samo je jedan na meti osude.
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MISLIM DA SU TE ISKULIRALI! (VIDEO)

Slika 8. Primjer naslova u medijima
Izvor: preuzeto u cijelosti (Pink.rs, 1.7.2022.)

U daljnjeg tekstu, nastavlja se govoriti o reality kandidatu Dini, u negativnom kontekstu. ,,U
toku je emisija ,,Narod pita“. Pusten je ljubavni klip Tare Simov i Nenada Aleksi¢a Sa, nakon
cega je voditeljka DuSica Jakovljevi¢ ugostila 1 Dina Dizdarevica u studiju, koji je kasnio na
sam pocetak emisije.” (Pink.rs, 2022.). Kasnije se prenosi rasprava izmedu dva kandidata, dok
u tekstu nailazimo na ponavljanje naslova u slicnom kontekstu. ,,Zato §to ima emisije, uvek je

po emisijama. Sutra idem kod njega, stalno se ¢ujemo — pravdao se Dizdarevi¢.” (Pink.rs,

2022.).

Medijsko izvjeStavanje u praksi znaci niz izbora — od toga koja ¢e se informacija
uobliciti u vijest, koliko ¢e joj se prostora i vidljivosti dati, na koji nacin 1 s koliko detalja ¢e
biti predstavljena, koliko dugo ¢e se zadrzati u fokusu nekog medija, hoce li se na osnovu nje
pokrenuti dublja istrazivacka prica itd. Glavni kriterij pri donosenju ovih odluka trebao bi biti
javni interes. Odgovor na pitanje koliko je odredena informacija znaCajna za javnost ili
primjerice specificnu publiku odredenog medija. Pored ovog pitanja, postavljaju se i mnoga
druga: da li je informacija zanimljiva ¢itateljima i hoce 1i doprinijeti ¢itanosti medija? Kako
razdvojiti znacajne od beznacajnih informacija pri izvjestavanju, te tko su najbolji sugovornici

za odredenu temu itd.
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3.2. UTJECAJ NA PUBLIKU MEDIJA

Danas je, viSe nego ikad, nuzno (pro)govoriti o medijima i njihovom utjecaju na drustvo
1 prakticki svaki aspekt individualnog zivota. O tome svjedoce 1 mediji sami, no, ¢ini se, sve
manje kriticno (Milisa i sur., 2009: 208). Kako ¢e mediji utjecati na publiku i njihove reakcije,
dojmove, misljenja ovisi o njima samima; hoc¢e li pridobiti i zainteresirati publiku svojim
izvjeStavanjem, zanimljivim temama, aktualnim novostima, temama o kojima se malo govori,
prikazivanjem istine. Glavni je zadatak medija prenosenje razliCitih vrsta informacija Siroj
javnosti (Jurci¢, 2017: 128). Do problema dolazi kada je medij pretrpan jednom temom za koju
publika smatra nebitnom. IzvjeStavanje o reality emisijama jedna je od njih. Publika smatra
zatrpavanjem konstantno izvjeStavanje o kandidatima, pracenje razvoja odnosa kandidata,
njihovu osobnost, a nije rijetko da se piSe i o tome kakav je zivot kandidata bio prije ulaska u
reality, kao i nakon toga. Primjer za to je Sibendanka Antonija Blaée koja je po zavrietku
realityja postala uspjeSna voditeljica. Kao glavna voditeljica pojavila se ve¢ u drugoj sezoni
reality showa ,,Big Brother. Iza nje su takoder projekti poput ,,Fear Factor®, ,,Vecera za 5,
,Celebrity Big Brother®, ,,Hrvatska trazi zvijezdu®, ,,Survivor* i mnogi drugi. Istina je da je
Antonija Blace jedna od rijetkih koja je dobila simpatije publike, te i ona sama kaze kako nikada
nije pozalila §to se prijavila za sudjelovanje u realityjuu ,,Big Brother* (Sibenskiportal.hr, n.n.,
2014.), no zasigurno ima i onih koji se ne slaZzu s njezinim postignué¢em i smatraju kako nije

potrebno pisati o tome.
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Slika 9. Primjer naslova u medijima

Izvor: preuzeto u cijelosti (Sibenskiportal.hr, 12.11.2014.)
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Ona ima 54 godine? Nemoguce!
Zvijezda reality showa zavidnim
tijelom privukia paznju na plazi

PiSe Azra Sarcevic, srijeda, 18.5.2022. u 11:49

Slika 10. Primjer naslova u medijima

Izvor: preuzeto u cijelosti (24sata.hr, 18.5.2022.)

U jednoj anketnom istrazivanju koje je proveo istrazivacki tim s Fakulteta politi¢kih
znanosti SveuciliSta u Zagrebu, a istrazivanje se temeljilo na percepciji javnosti o medijima i
medijskom sadrzaju 2020. godine i to sa reprezentativnom uzorku od 1 009 ispitanika dolazi se
do ovih rezultata; Publika od medija ocekuje bolji i kvalitetniji sadrzaj, Zele da mediji opisu
pozadinu price, te da teme prate kontinuirano. SadrZajem koji sada svakodnevno nailaze u
medijima nisu zadovoljni, ve¢im dijelom mu ne vjeruju, te ga posljedicno dio publike izbjegava.
Posebno isti¢u temu politike, pa stoji da se negativan odnos prema politici 1 politiCkom sustavu
preslikava na odnos publike prema medijima, te gradani koji ne vjeruju politi¢arima, ne vjeruju
ni novinama — §to ukazuje da se na novinare gleda kao na dio iste medijsko-politicke elite
(Televizijastudent.com, 2021.). Hrvatski mediji redovito izvjeStavaju o realityju, te pokusavaju
zainteresirati javnost na sve nacine. Da je ova tema postala jedna od najaktualnijih u svijetu,
pokazuje i to, da hrvatski mediji piSu i o stranim realityjima poput ruskog i srpskog, a pise se i
o tome kako su nekim domaéim poznatim zvijezdama nudili vlastite reality emisije u
Njemackoj. Pojedinac koji je fiksiran ispred malog ekrana nije poZeljan element kada je rije¢ o
programskoj 1 prostornoj dinamici reality emisija, a unato¢ ¢injenici da se upravo zahvaljujuci

tom druStvenom fenomenu one uspijevaju progurati na prva mjesta po gledanosti. IstraZivanje
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koje je provedeno u australskim obiteljima ukazalo je na to da postojanje makar jednog uredaja
u kucanstvu koje reproducira medijske sadrzaje poput reality emisije moze izmijeniti
cjelokupnu socijalnu i prostornu dinamiku tog domacinstva (Stankovi¢ i dr., 2012). Stoga,
analiza medija sastavni je dio razumijevanja drustva i to zato Sto mediji, posebno emisije koje
se emitiraju putem televizije, sigurno ¢e imati pozitivan ili negativan utjecaj na drustvo. Vecina
programa reality televizije usmjerena je na osobe mlade od dvadeset i pet godina (Frank, 2003).
Frank sugerira da mlade gledatelje privlaci ovakva vrsta showa jer se prikazuju likovi i situacije
koje su relevantne za njihov svakodnevni zivot. Vecina gledatelja gleda upravo radi zabave, za
uzivanje promatranja tudeg zivota i svijesti o sebi koju dobivaju iz tih programa. Oni ,,slu¢ajni*
gledatelji gledaju jer im je dosadno ili zato $to uzivaju u gledanju tudeg zivota. Lundry i sur.
(2011) istrazuju obrasce potrosnje studenata o reality televiziji i njihovim percepcijama.
Otkrivajuéi da sudionici percipiraju druStvenu stigmu povezanu s gledanjem reality televizije,

te nastavljaju gledati radi drustvene pripadnosti (Meti i sur. n.d.).

4. REALITY EMISIJE U HRVATSKOJ

Kako smo puno toga rekli o realityju, vazno je naglasiti da reality emisije mozemo
podijeliti. Potrebno ih je razlikovati prema odredenim elementima i Kriterijima. Dosadasnje
iskustvo 1 prenoSenje reality programa dugi niz godina, omogucava nam podjelu prema
sljede¢im kategorijama. Talk show ili razgovorna emisija, zanr je koji gledateljima omogucava
gledanje razgovora izmedu voditelja emisije | gosta. Mozda najpoznatija u Hrvatskoj je ,,Zuhra
light show*. Humoristi¢ni talk show Nove TV Zlatana Zuhri¢a Zuhre i njegove desne ruke
Hrvoja Keckesa. Zajedno su ugostili preko 200-tinjak poznatih osoba s estrade. (Jutarnji.hr,
2007.).

Talent show u Hrvatskoj koji je neusporedivo najpoznatiji s bilo kojim drugim je
Supertalent u produkciji Nove TV. Kandidat se sa svojim talentima ispred ¢lanova Zirija natjece
protiv ostalih kandidata, te se tako bori za glavnu nagradu. Neki od poznatih lica koji su ¢lanovi
tog zirija su Martina Toméié, Maja Suput, Davor Bilman, te Janko Popovi¢ Volari¢
(NovaTv.dnevnik.hr, 2021.). Nadalje, razlikujemo klasi¢ne reality programe poput —,,Farme*,
stvarnosne programe s voditeljem — , Tvoje lice zvuci poznato®, dokumentarni reality —

,Mijenjam Zenu“ I natjecateljski reality — ,,Survivor* (Blagoni¢ i sur., 2004: 115).

Oni najrasprostranjeniji su zasigurno natjecateljski reality programi. Nagrada je ¢esto

novc¢ana, medutim postoje i druge ,,nagrade* kao primjerice pronaci Zivotnog partnera, te nakon
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zavrSetka realityja zapoceti zajednicki zivot. Ono §to je pak zajednicko svim reality formatima
su kandidati. Oni svojim potpisom pristaju na uvjete reality formata, te pokuSavaju osvojiti
glavnu nagradu. Za potrebe reality formata i §to vecu gledanost traga se za zanimljivim
profilima ljudi, kao i onima lako prilagodljivima na sve uvjete. Ponekad to znaju biti osobe iz
javnog zivota koje su ve¢ dobro poznate javnosti, a ponekad se tu nadu i nepoznata lica, koja
kasnije, tijekom snimanja ili nakon zavrsetka realityja osvoje srca gledatelja i steknu veliku
popularnost. Kasnije se pronalaze u zanimanjima kao $to su rad na druStvenim mrezama ili
popularno nazvano ,,influencer, pjevackoj karijeri, modelingu itd. Cesto neki od uvjeta za
kandidate budu nerealni, ali u tom slu¢aju bi odustajanje kandidata i odlazak iz showa znacio i

novcéanu kaznu.

Prvi reality show u Hrvatskoj pojavio se prije 19 godina pod nazivom ,,Story
Supernova“. Bio je natjecateljskog duha, a mnogi mladi uvidjeli su priliku da postanu
televizijski voditelji. Radilo se o tisu¢ama ljudi koji su pred svojim malim ekranima pratili ovaj
spektakl i1 vidjeli s kakvim se sve izazovima susre¢u kandidati. Kao i mnoge danas$nje reality
emisije i ova je bila odskoc¢na daska brojnim danasnjim TV zvijezdama. Jedna od natjecateljica
Anja Alavanja ispricala je za 24 sata kako su je jednom prilikom fanovi proganjali tako da se
morala sakriti zajedno s ostalim kandidatima u podrum restorana. Neki od poznatih dana$njih
lica koji su sudjelovali u tom realityju su Nikolina Pisek (Hrvatska TV voditeljica i glumica) i

Marko Grubni¢ (poznati stilist). Pobjedu je odnio simpati¢ni Marin Tironi (24sata.hr, 2020).

4.1. KLASIFIKACIJA REALITY EMISIJA

Kod klasifikacije reality programa treba procijeniti njihov sadrzaj temeljem smjernica
za klasifikaciju potencijalno Stetnih sadrzaja. Treba obratiti pozornost na sva potencijalno
Stetna, opasna 1 neprimjerena ponaSanja ili sadrzaje 1 scene. Takvim scenama potice se i
promovira ponaSanje koje bi kasnije moglo Stetno utjecati na djecu 1 mlade. U reality
programima ne smije se prikazivati uporaba ni nabava droge kao ni ostalih opojnih sredstava,
niti osobe koje su pod utjecajem droge ili bilo kojih drugih opojnih sredstava. Ne smije se
poticati ni uporaba kao ni nabava oruZja. Reality programe stoga treba klasificirati pazljivije i
stroze od fikcijskih sadrzaja, te dodjeljivati viSu klasifikacijsku oznaku reality programu, nego
sadrzaju s istim potencijalno Stetnim scenama 1 elementima u fikcijskom programu. S
posebnom paznjom treba odrediti vrijeme emitiranja, takoder voditi raCuna o tome tko sve u to
doba moze vidjeti odredeni program. Na pocetku emitiranja onih programa u kojima nije jasna

razlika izmedu fikcije i stvarnosti preporuCuje se pruzateljima medijskih usluga objava
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grafickog i zvukovnog upozorenja koja glasi: ,,Program koji slijedi ne prikazuje stvarne, nego

izmisljene i odglumljene dogadaje.” (Medijskapismenost.hr, 2017.)

5. ISTRAZIVANJE - STAVOVI LOKALNOG STANOVNISTVA PREMA
REALITY EMISIJAMA

Istrazivanje je provedeno u svrhu zavrSnog rada, te kako bi se dobila slika o

stavovima/mis$ljenjima gradana o reality emisijama.

5.1. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Predmet istrazivanja su dosad prikazivane reality emisije u Hrvatskoj i Sire. Naglasak je
bio na popularnim reality emisijama koje je vecina gledala ili ¢ula, a o kojima se pisalo u
medijima. Cilj istraZivanja bio je utvrditi gleda li lokalno stanovni$tvo reality emisije, te u
kolikoj mjeri, kao i €itaju li o pojedinim reality emisijama u medijima i koje je njithovo misljenje
o tome. U istrazivanju je koriStena kvalitativna metoda istrazivanja u obliku online ankete
(provedena od 22. do 29. svibnja 2022. godine). Anketna istrazivanja odnose se na postavljanje
odredenog broja pitanja unaprijed dana ispitanicima pomocu anketnog upitnika. Anketnim se
istrazivanjima obi¢no nazivaju istrazivanja kojima se Zele procijeniti vrijednosti, stavovi,
ponasanje, misljenja i sl. neke populacije. Prema stupnju strukturiranosti anketni upitnik koji je
proveden je polustrukturirani upitnik jer sadrzi zatvorena pitanja, te ona otvorena u kojima
ispitanicima nisu unaprijed ponudene opcije odgovora nego se traze slobodni odgovori (Pavi¢
1 sur., 2021) Za ovaj zavrsni rad anketni upitnik ¢inio se kao najbolja metoda za istraZzivanje
stavova i miSljenja odredene skupine. Ovakva online vrsta anketiranja pokazala se kao
najdostupnija metoda $iroj masi, a ispitanici se mogu s lako¢om posvetiti ovakvoj vrsti

istraZivanja potrebnih za zavrs$ni rad.

Online anketa u svrhu koriStenja zavrSnog rada napravljena je putem aplikacije
,FormsApp®, te je potom objavljena na druStvene mreze (Facebook i Instagram). Uzorak se ne
moze koristiti za donoSenje ¢vrstih zaklju€aka cijelog lokalnog stanovniStva radi malog broja
ispitanika, no prigodan je u svrhu zavr$nog rada. U anketnom istraZivanju nalazilo se 21 pitanje.
Podijeljena su na nacin da ispitanici prvo odgovaraju na ona osobna pitanja, zatim na osnovna
pitanja koja su vezana uz gledanje realityja (gledaju li i koliko Cesto), slijede pitanja o tvrdnjama
gdje je ispitanicima ponuden odreden broj tvrdnji, a oni zatim odgovaraju slazu li se ili ne slazus
tim. Red pitanja o medijskom izvjestavanju poput vide li ispitanici ¢lanke o emisijama i ¢itaju

li ih. Tu se nalazi tip otvorenog pitanja gdje ispitanici mogu dati obrazloZenje vezano za
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medijsku paznju realityja. Zatim, na samom kraju ankete, nalaze se osobna pitanja o

sudjelovanju u reality emisijama, te iznoSenje procjene vlastitog zivota.

5.2. REZULTATI ANKETNOG ISTRAZIVANJA

Slijedi prikazivanje anketnih pitanja i rezultata istih pomocu grafikona. Na pocetku
ankete naznaceno je kako se ona koristi u svrhu istrazivanja stavova lokalnog stanovnisStva
prema reality emisijama. Naznaceno je takoder, da je anketa anonimna, te da se moli za iskrene
odgovore. Za pocetak svaki od ispitanika trebao je odgovoriti na opca pitanja poput spol, dob,
te trenutni radni status i stupanj zavrSenog obrazovanja. Na kraju istrazivanja rezultat je 72
ispitanika, od toga 72,2 % zene i 27,8 % muskarci. Na grafikonu dobne skupine jasno se vidjelo
da ih se najvise nalazi u dobnoj skupini od 18 do 25 godina, njih 58 ili 80,6 %, a slijedi odmah
dobna skupina od 36-45, gdje je 6 ispitanika ili 8,3 %. Pitanje o radnom statusu pokazalo nam
je da su najvise ispitanika bili studenti/ce, njih ¢ak 39 ispitanih ili 54,2 %, a nakon slijedi
skupina zaposlenih od 30 ispitanika ili 41,7 %. Najmanje je bili nezaposlenih (3 ispitanika, 4,2
%). Posljednje pitanje vezano za osobne podatke bilo je za stupanj zavrSenog obrazovanja.
Najvise ih je bilo u skupini srednjoskolskog obrazovanja, njih 44 ispitanih ili 61,1 %. Potom
sveucCili$ni preddiplomski studij od 12 ispitanika ili 16,7 %. Najmanje je bilo onih sa
sveuciliSnim diplomskim studijem (8 ispitanika, 11,1 %), te onih sa viSom Skolom (6 ispitanika,

8,3 %). Onih pak sa osnovnim obrazovanjem bilo je dvoje, 2,8 %.

Nakon utvrdenih osobnih podataka o ispitanicima, slijede pitanja o reality emisijama i
tako se u prvom pitanju Zeljelo ustanoviti koliki postotak ispitanih gleda reality emisije.
Dobivenim odgovorom njih 37 ponekad gleda reality emisije $to je u postotku 51,4 %. Oni koji
su potvrdno odgovorili da gledaju reality emisije, na grafikonu se prikazuju u postotku od 26,4
%, $to je 19 ispitanih. Oni koji su odgovorili kako ne gledaju uopc¢e ovakve emisije, prikazani
su sa 20,8 %, tocnije njih 15. Najmanje je onih koji gledaju samo klipove, odnosno isjecke iz
odredenih reality emisija koji se kasnije mogu pronaci putem internetskih platformi poput

Youtubea. U toj skupini imamo jednog ispitanika $to je 1,4 %.

Grafikon 1: Podatci o gledanosti realityja
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Gledate li reality emisije?

72 odgovora

@ Gledam

@ Ne gledam
@ Ponekad

@ Samo klipove

Izvor: izrada autora

U sljede¢em pitanju od ispitanika se trazilo da odgovore koliko vremena dnevno
provode gledajuéi reality emisije. NajviSe ispitanika odgovorilo je kako je to 1 do 2 sata dnevno,
njih ¢ak 86,4 %. Slijedi odgovor 2 do 3 sata dnevno s 11,9% i onih najmanje s vise od 4 sata

dnevno, 1,7 %.
Grafikon 2: Podatci o provedenom vremenu gledanja

Koliko vremena dnevno provodite gledajuci reality emisije?

59 odgovora

@ 1-2 sata dnevno
@ 2-3 sata dnevno
O 3-4 sata dnevno
@ Vise od 4 sata dnavno

Izvor: izrada autora

Na sljede¢em pitanju ispitanici su imali moguénost odgovoriti na pitanje koliko su
upoznati s navedenim reality emisijama putem Likertove skale od 1 do 5. Odgovor 1 bi znag¢ilo
kako s tim uopce nisu upoznati, dok bi broj 5 oznac¢avao kako su u potpunosti upoznati s reality
emisijom. Navedene reality emisije su razli¢itih podjela, ali su sve u velikoj mjeri medijski

popracene i poznate lokalnom stanovnistvu.

21



Grafikon 3: Podatci 0 upoznatosti s reality emisijama

Koliko ste upoznati sa slijedecim reality emisijama? (1- uopée nisam upoznat, 2- |_|:| Kopi
poznato mi je, 3-niti sam upoznat niti nisam, 4-upoznat sam, 5- u potpunosti sam
upoznat)

30

T 3 Emi EN:
20
10
0
Gospodin Savrseni Ljubav je na selu Farma Masterchef

Izvor: izrada autora

Big Brother Supertalent Zivot na vagi Tri, dva, jedan - kuhajl Ples sa zvijgzdam:

Izvor: izrada autora

Iz gore prilozenih grafikona mozemo vidjeti kako su ispitanici najviSe upoznati s reality
emisijama poput ,,Gospodin SavrSeni®, ,,Supertalent™ i ,,Zivot na vagi“. Najmanje poznat reality

je ,,Farma®.

U sljedeCem pitanju ispitanici ponovno odgovaraju pomocu skale na pitanje koliko se
slazu sa sljede¢im tvrdnjama. U ovom pitanju takoder jasno vidimo i potvrdenu teoriju u ovom
zavrSnom radu, a to je da publika smatra zatrpavanjem konstantno izvjeStavanje o kandidatima,
pracenje razvoja odnosa kandidata, njihovu osobnost, a nije rijetko da se pise 1 o tome kakav je

zivot kandidata bio prije ulaska u reality, kao i nakon njega.

Grafikon 4: Podatci o slaganju s odgovaraju¢im tvrdnjama
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Koliko se slaZete sa slijede¢im tvrdnjama? (1- uopcée se ne slazem, 2- ne slazem se, |_|:| Kopiraj
3- niti se slaZzem niti se ne slazem, 4- slazem se, 5- u potpunosti se slazem)

B N2 3 N4 ElS
30
20
10
Smatram da se reality emisije  Volim neoéekivane i napete Smatram kako su uvjeti u Cesto pratim Sto se dogada s
jako dobro uklapaju u TV situacije tijekom gledanja reality-u apsolutno prilagodeni  kandidatima i nakon njihovog
raspored jer su zabavne reality-a vrsti reality-a sudjelovanja

Izvor: izrada autora

Vidimo kako se najviSe ispitanih uopcée ne slaze s ¢injenicom da prate $to se dogada s
kandidatima nakon njihovog sudjelovanja. Misljenja su podijeljena oko pitanja uklapaju li se
reality emisije u TV raspored i oko toga jesu li uvjeti u realityju prilagodeni vrsti realityja. U
pitanju volite 1i neocekivane i napete situacije tijekom gledanja realityja vecina odgovara

slaganjem.

U sljede¢em setu pitanja za potrebe ovog rada pokusalo se saznati i koliko ¢esto ispitani

vide odredeni ¢lanak o pojedinom reality showu i procitaju li neki od ¢lanaka.
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Grafikon 5: Odgovori o medijskom izvjeStavanju

Ocijenite koliko ¢esto vidite €lanak o pojedinom reality show-u (1- ne vidim uopce, 2- |D |
ne vidim, 3-niti vidim niti ne vidim, 4- vidim dosta ¢esto, 5-konstantno vidim)

B EE: 0 EE4s B

20

Gospodin Savrieni Survivor Velieraza s Tri, dva, jedan - kuhaj!

Izvor: izrada autora

Fles =a zvijezdama Reality show "Zadruga” Ljubav je na selu

Izvor: izrada autora

Vidimo kako je uglavnom najviSe ¢lanaka vezano za reality show ,,Gospodin Savrseni, dok

¢lanci ne vide tako Cesto za reality emisiju ,,Tri, dva, jedan — kuhaj!*.

S¢€
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Grafikon 6: Odgovori o medijskom izvjeStavanju

Ukolike redovno pratite reality emisiju, procitate li neki od &lanaka?

70 odgovora

@ Da
® Ne
@ Ponekad

Izvor: izrada autora

Za pitanje procitate li neki od ¢lanaka misljenja su izrazito podijeljena. 27,1 % ispitanih
odgovara kako procita ¢lanak, 27,1 % takoder odgovara kako ne procita ¢lanak, a najvise je

onih koju odgovaraju s ,,ponekad*, njih 45,7 %.

Pitanje koje je slijedilo nakon ovoga, a odnosi se na prethodno, daje odgovore na to
kako se ispitanici osjec¢aju kada vide odredeni ¢lanak vezan za reality. Iznenadujuce, najveci
postotak ispitanih odgovara s ,,radoznalo — jer me sve zanima“ (44,3 %), a najmanje je onih

koji se osjecaju sretno, to¢nije 1 ispitani.

Grafikon 7: Podatci 0 osobnom misljenju

Kako se osjecate kada vidite odreden ¢lanak vezan za reality show? |D Kopiraj

70 odgovora

@ Radoznalo - jer me sve zanima

@ Frustrirano

@ Zbunjeno - nepotrebni élanak

@ Sretno - Zelim biti uputen u dogadanja

Izvor: izrada autora
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Ukupno 27 ispitanih odgovara kako su zbunjeni jer smatraju da je ¢lanak nepotreban,

Sto je u postotku 38,6 %, a za odgovor ,.frustrirano* odlucilo se njih 11, 15,7 %.

Na pitanje kako dolazite do informacija vezanih za reality, dobili su se sljedeci rezultati,

kako je bilo i o¢ekivano, 61,4 % ispitanih do informacija dolazi putem drustvenih mreza.

Grafikon 8: Podatci vezani o informiranju ispitanih

Na koji nacin dolazite do informacija vezanih za reality emisije? ||;| Kopiraj

70 odgovora

® Televizija

® Radio

@ Drugtvene mreze
@ Movine

@ Komentarima prijatelja, rodbine,
ukuéana

@ Web stranice

@ Ne dolazim

® 0 bodova

@ Trudim se ne dolaziti do informacija o. ..

Izvor: izrada autora

Ono $to je takoder bilo o¢ekivano, na pitanje koje reality emisije smatrate najedukativnijima i

najkvalitetnijima za gledanje, veéina njih je oznaéila emisije ,,Masterchef* i ,,Zivot na vagi*.

Grafikon 9: Podatci o osobnim stavovima

Oznacite one reality emisije koje smatrate najkvalitetnijima i najedukativnijima za |E| Kopiraj
gledanje:

67 odgovora

Gospodin Savrieni
Farma

MasterChef 48 (71,6 %)

Eig Brother
Supertalent 16 (23,9 %)
Zivol na vagi 47 (70,1 %)
Tri, dva, jedan - kuhaj! 36 (53,7 %)
Fles za zvijgzdama 15 (22,4 %)

0 10 20 30 40 50

Izvor: izrada autora
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Kod pitanja smatraju li ispitani da su emisije iz gore prilozenog grafikona u velikoj mjeri
medijski popracene kao i precijenjene, ipak iznenadujuc je podatak da njih 45,7 % misli da jesu,
a 54,3 % misli kako nisu.

Grafikon 10: Podatci o misljenjima ispitanih

Jesu li navedene reality emisije iz prethodnog pitanja, prema Vasem misljenju,
precijenjene i u velikoj mjeri medijski popraceng?

70 odgovora

® D=z
@ Ne

Izvor: izrada autora
Oni ispitanici koji su odgovorili sa,,DA* dali su 1 svoja obrazloZenja.

Tablica 1. Prikaz odgovora ispitanika

Iznosi se svaki detalj Zivota sudionika reality-a, ne pokazuju nista bitno za Zivot niti imaju
neku znacajnu svrhu.. Djeca dobivaju krivu percepciju vrijednosti, vazne vijesti ne dolaze

do izrazaja itd..

Imam osjecaj da se piSe o emisijama koje bi ljudi, da ih zanimaju, mogli jednostavno
pogledati umjesto da cijeli sadrzaj emisije Citaju kroz razne ¢lanke koji se piSu da bi ljudi

bijesno komentirali kako ih to ne zanima i podizali promet stranicama.

Postoje puno kvalitetnije emisije koje bi se mogle emitirati umjesto ovih polunamjestenih
reality emisija

Prikrivanje stvarne slike drustva i trenutne siuacije, nepotrebno trosenje novca dok je

nekima prijeko potrebna financijska pomoc za hranu i skolovanje!!!

Smatram da se velika pozornost pridaje reality emisijama iz prethodnog pitanja, nekad c¢ak

1 previSe, a postoje puno vaznije stvari o kojima bi se trebalo pricati
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Apsolutno precijenjene emisije tipicnog americ¢kog stila prekopiranog u okvire Balkana,
kojima se nase nacije posprdno zabavljaju ne znajuéi koliko produkcije i mediji zaraduju
na njima. Medijske objave vezane za reality show, "reality zvijezde" i generalno showbizz

postale su nova kategorija, daleko ispod one razine novinskog zutila, kojega se nekada

marginaliziralo.

Izvor: izrada autora

Za potrebe rada pokusalo se saznati ima li medu ispitanicima onih koji su sudjelovali u nekoj

od reality emisija, 93 % njih nije, ali 7 % je.

Grafikon 11: Podatci ispitanih o sudjelovanju u realityju

Tijekom svog Zivota sudjelovao/la sam u jednoj od reality emisija.
71 odgovor

@ Jesam
@ Nisam

Izvor: izrada autora

Slijedi popis reality emisija o kojima se govori:

Tablica 2. Prikaz odgovora ispitanih

Dodi, pogodi, osvoji!

Gospodin Savrseni

Hugo

Super Talent

Super Talent

Izvor: izrada autora
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Jesu li te emisije pak promijenile nekome zivot i kako?

Tablica 3. Prikaz odgovora ispitanih

Ne

Ne, uzela mi je jedan dan zivota i niSta nismo osvojili

Nije, jos uvijek sam savrSen

Nije

Pomogla mi je da uvidim kako se drugi ljudi bore s odredenim situacijama i kako to utice

na njih i njihov Zivot

Dobio sam pernicu za Skolu punu toffife bombona, savrSeno tada za moj uzrast!

Uvidjela sam kako sve izgleda (loSe) iza kamera i koliko je ustvari namjesteno

lzvor: izrada autora

Posljednje pitanje u anketi odnosilo se na osobnu procjenu zivotnog standarda nakon

gledanja realitya. Mogu¢i odgovori bili su:

Nakon gledanja reality emisije pojavila mi se Zelja da se prijavim na jednu od, suosjeam se sa
sudionicima reality-a i to se Cesto odrazi na moje raspolozenje, ukoliko sam pogledao/la scenu
fizickog kontakta i sam postanem razdrazljiv i ¢esto udem u sukob s ukuc¢anima, raspolozZenje
mi se znatno promjeni nakon gledanja reality-a (na dobro ili lose), ¢esto razmisljam kako bih
ja postupio/la u odredenim situacijama u kojima se sudionici nalaze, ¢esto mislim kako bih mi
sudjelovanje u reality-u donijelo dobro iskustvo i ¢esto mislim kako je sudjelovanje u nekoj od
reality emisija nacin da se lakSe zaradi novac. NajviSe slaganje bilo je s posljednjom tvrdnjom,
a najvise ne slaganja s tvrdnjom kako poslije gledanja scena fizickog kontakta osoba postane

razdrazljiva.

Grafikon 12: Odgovori vezani za osobnu procjenu
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Slijedeci odgovori su Vasa osobna procjena Vaseq Zivotnog standarda nakon |D
gledanja reality emisija (1- uopce se ne slazem, 2- ne slaZzem se, 3- niti se slazem niti
se ne slazem, 4- slaZzem se, 5- u potpunosti se slazem).

G0 .1 . 2
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lzvor: izrada autora
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Izvor: izrada autora

5.3. RASPRAVA I INTERPRETACIJA REZULTATA ISTRAZIVANJA

Prema rezultatima ankete vidimo kako je ve¢i broj ispitanih Zenska populacija, 52 prema
20 muskih ispitanika. Najvise je onih koji pripadaju dobnoj skupini od 18 do 25 godina. Uzorak
je prigodan, te se moze zakljuciti zbog ¢ega je najveci broj studenata i ispunilo ovu anketu. Cilj
istrazivanja bio je utvrditi stavove lokalnog stanovniStva prema reality emisijama i dobiveni
odgovori izrazito su zadovoljavajuci. Na pitanje gledate li reality emisije, ispitanici najvise
odgovaraju s ,,ponekad®. Po dosad provedenim istrazivanjima i kasnije u zaklju¢ku mozemo
pretpostaviti da je nemoguce da nam promakne jedna od senzacija kada je u pitanju reality
show. O njemu slusamo, ¢itamo u novinskim ¢lancima i portalima, vidimo na tv-u, pa i onda

kada ne Zelimo biti upucéeni u neka dogadanja ili javne osobe, bit ¢e uvijek netko koga to zanima
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i tko to prati i prenosi drugima. Tu dolazi do znatiZelje, pogotovo medu mladim generacijama,
jer se poistovjeéuju sa sliénim ako ne i istim situacijama u svom Zivotu. Vecina odgovara da
prate reality emisije u trajanju od najvise sat ili dva dnevno. Ponekad, to je dovoljno za jednu
reality emisiju jer u prosjeku toliko i traju. Novo istrazivanje pokazalo je da koli¢ina vremena
koju adolescenti provedu ispred televizije i kompjutera utjece na njihove odnose s prijateljima
i obitelji. Izvjesce je objavljeno u stru¢nom cCasopisu Archives of Pediatrics & Adolescent.
Sudjelovalo je 3 043 adolescenta 2004. godine, a istrazivanje se radilo putem upitnika koji je
sadrzavao pitanja o na¢inu na koji provode slobodno vrijeme, kao i o0 povezanosti s roditeljima

i vr8njacima (Stetoskop.info, 2013).

Kada je u pitanju upoznatost s odredenom reality emisijom, od mogucih ponudenih,
najveca je upoznatost s emisijama ,,Gospodin Savrseni®, ,,Supertalent*, te ,,Zivot na vagi®. Nije
¢udno, s obzirom na to da imamo priliku svakodnevno Citati o ovim i sli¢nim emisijama.
Kandidati u Gospodinu Savr§enom znaju biti kontroverzni, te tu nailazimo na neocekivane
situacije poput prepirki, zadirkivanja, svada natjecatelja itd. Javnost saznaje o tome, i tako
dolazimo do rezultata kako su svi upoznati s ovom emisijom. U ,,Supertalentu“ imamo prilike
vidjeti svakakve kandidate, a u zadnjim godinama prikazivanja ¢lanica zirija koja je podigla
ovu emisiju na visi nivo gledanosti je zasigurno pjeva¢ica Maja Suput. Za emisiju ,,Zivot na
vagi® postoje mnogi koji se poistovjecuju s kandidatima, prate njihov uspjeh, te tako mozda i
zanemaruju njihov Zivot i potrebe koje oni imaju, stavljaju¢i se u kozu jednog od kandidata.
Ispitanici su se najvisSe slozili s tvrdnjom kako vole napete i neoCekivane situacije tijekom
gledanja realityja, sto zapravo i jest poanta. Najlakse je privuci paznju publike i medijsku paznju
izazivanjem incidenata. NajviSe nailazimo na ¢lanke onih kandidata koji su ponudili javnosti
skandale, traceve ili neocekivane situacije poput prevare zivotnog partnera u realityju. Oni
kandidati koji ne zadovolje tu normu realityja ubrzo ispadaju i o njima ne ¢ujemo mnogo. U
anketi dolazimo do saznanja kako se najviSe ¢lanaka vrti upravo oko emisija ,,Gospodin
SavrSeni, te srpskom realityju ,,Zadruga“. Pa tako, jo$ jednom, potvrduje se dosad receno i
najvise ispitanika ,,ponekad” procita ¢lanke. Bilo to radi osobne znatizelje, ili radi osjecaja

pripadnosti suvremenom drustvu.

Slijede odgovori na ponudeno pitanje kako se osjeCate kada vidite neki od ¢lanaka.
Ispitanicima su bili ponudeni odgovori: radoznalo, frustrirano, zbunjeno, te sretno. U najve¢em
postotku ispitanici odgovaraju sa ,,Radoznalo — jer me sve zanima“. U svoje slobodno vrijeme
ljudi zele zabavu, informirati se o svemu, pa tako i o aktualnim emisijama. Kao $to se ve¢

navelo u ovom radu vecina publike gleda radi zabave. Najvise ¢lanaka vidi se na drustvenim
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mrezama, $to je lagano za zakljuditi, s obzirom na to koliko su danas rasprostranjene. Rijetke
su osobe koje danas nemaju makar jednu drustvenu mrezu, poput Mete, Instagrama, Tik-Toka
itd. Dovoljna je jedna ovakva druStvena platforma i brzo i lako se sve moZze saznati. Za
najedukativnije i najkvalitetnije reality emisije, iako ih je malo takvih, ispitanici navode
,Masterchef* i ,,Zivot na vagi“. Razumljivo, s obzirom da su obje edukativnog sadrzaja. U
Masterchefu kandidati se bore za glavnu nagradu kuhajuéi i u¢e¢i nove tehnike i nacine
pripremanja hrane, a u Zivotu na vagi kandidati mijenjaju svoj Zivot gube¢i kile i tako pomiéu
svoje granice izdrzljivosti. U ovim emisijama nisu prepoznati elementi trash kulture. U jednom
istrazivanju televizijskih emisija reality zanra koje se nazivaju ,smece-televizijom* s
naglaskom na hrvatske televizije, u ispitivanju analize metode sadrzaja prepoznate su emisije
koje sadrze elemente kulture, nekulture i trash kulture. Neke od njih su ,,Farma® i ,,Ljubav je
na selu®“. Za pitanje jesu li navedene emisije uvelike medijski popracene, s jako malom
razlikom, vi$e je sudionika koji se slazu da nisu. Oni koji su odgovorili da jesu, ve¢inom su dali
i sliéne odgovore, a to je zatrpavanje nepotrebnim temama i medijsko pretjerivanje. Sedam
posto onih je koji su i sami sudjelovali u realityju, najvise u Supertalentu, zatim ,,Dodi, pogodi,

osvoji!“, ,,Hugo* 1 ,,Gospodin SavrSeni®.

Zivot kandidata ispitanih u anketi nije se drasti¢no mijenjao. Veéina je uvidjela kako je
sve ono iza kamere zapravo namjeSteno, te reality formati to naravno ne prikazuju. Mi
dobivamo gotov proizvod izvana, a on djeluje gotovo savrSeno neplanirano. Za kraj anketnog
istrazivanja ponudene su tvrdnje koje su vezane za reality, te su sudionici mogli odabrati za
svaku slazu li se s njom ili ne. IspitaniCi najvise razmisljaju o tome kako bi oni postupili u
odredenim situacijama, a tu se potvrdila teza kako se gledatelji Cesto poistovjecuju s
kandidatima i stavljaju sebe u njihovu kozu, te kako je sudjelovanje u realityju nacin da se lakse
zaradi novac. Istina je da su kandidati jako dobro placeni za sudjelovanje u ovakvim formatima,
te njihova ,,vrijednost™ ovisi isklju¢ivo o njima samima. Vazan je ¢imbenik i taj je 1i kandidat
poznat i prije ulaska u sam reality jer mu to moze znatno povecati honorar koji dobije u
dnevnom, tjednom ili mjese¢nom iznosu. Oni kandidati koji na bilo koji nacin privuku paznju
gledatelja izazivanjem neocekivanih scena, dobivaju vece honorare, te imaju tendenciju da Sto
duZe ostanu u emisiji radi vece gledanosti. Zbog toga prevladava misljenje da je ipak ulazak u
reality laksi nacin zarade od svakodnevnog posla koji nosi veliku odgovornost. Ono §to se jo$
moze zakljuciti je i nacin lakSeg stjecanja popularnosti, posebice ukoliko je kandidat mlada
pjevacka zvijezda, te je potrebno skupiti odredeni iznos za snimanje pjesme, spota ili se samo

progurati na sceni. Mnogima je sudjelovanje donijelo uspjehe, a zasigurno je da ¢e ih biti jos.
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6. ZAKLJUCAK

Iako su se prve reality emisije pojavile jo§ 60-ih godina proslog stolje¢a, danas gledamo
formate koji daju medijima mo¢ manipuliranja i izrazito puno ,,dobrog* materijala. Mediji su
uvidjeli kako formati poput popularnog ,,Big Brothera® koji se prvi put emitira u rujnu 2004.
godine dobro prolaze kod publike i izazivaju ogroman interes. Mozda najveci razlog tome jest
prikazivanje stvarnosti unutar zatvorenog prostora. Publika se dakle poistovjecuje s onime Sto
je prikazano kao svakodnevnica zivota iza kamere, samo $to sada ima priliku sve to gledati na
malim ekranima. Ostali su uvidjeli i mo¢ medijske paznje, te mnoge uspjehe kandidata i nakon
showa i okusali svoju sreu u narednim sezonama. Ono o ¢emu vecina razmislja kada se
spomene neki od realityja je i dobra zarada. Televizijske kuce prenoseci reality formate
zaraduju putem sponzorstva, glasanja publike, dobrog rejtinga, putem postavljanja isje¢aka na
Youtube kanal itd. Ono §to se moze zakljuciti u ovome radu kao i u anketi koja je provedena je
da reality show poput ,,Gospodin SavrSeni uzima toliku medijsku paznju radi vrste realityja 0
kojoj se radi kao i1 samog razvoja situacije izmedu kandidatkinja tijekom snimanja. Ovakav
format je natjecateljskog tipa i o€ekivano je da samim time nosi i puno nesuglasica, provokacija
1 natjecateljskog duha. Mediji automatski imaju vise ,,posla“ oko samog show-a. Vecina
kandidata koji ulaze kao i same kandidatkinje poznate su publici od prije po svojim dobrim ili
lo§im osobinama i probijanjem na medijsku scenu ostaju zapamdeni i tako se ve¢ unaprijed
stvara slika o njima. Mediji na to samo nastavljaju izvjeStavati o daljnjim koracima istih. Mirniji
show koji je takoder natjecateljskog tipa bio bi ,,MasterChef*. Medutim, tu kandidati nemaju
previSe mjesta za nekakvu komunikaciju niti dublje odnose, jer se radi o svakodnevnim
izazovima kuhanja. Trebaju ostati odmorni i koncentrirati, a cilj nije izazvati bilo kakve
provokacije, osude i drame. Zato emisije ovakvog tipa publika smatra edukativnima i radije ¢e
procitati ¢lanak o nekom od sudionika. Produkcija prepoznaje potrebe i Zelje gledatelja i samim
time godinama se reality promijenio. Sve vise se mogu vidjeti scene fizickog kontakta, goliSave
scene, 1 one scene koje ¢e publici privuéi oko, a nisu ugodne za kandidate. Najvise pregleda na
Youtube kanalu moZe se prona¢i upravo na takvim isjeCcima kao §to postoji 1 najvise
pretrazivanja na ovu temu. Publika nesvjesno uziva u tome i samim time duboko u sebi mozda
se poistovjecuje s nekim od kandidata. Svakako da su ovakve scene i1 odlican povod za
komentiranje i1 pri¢u. Kandidati pak iznose svoju privatnost, Sto itekako odgovara medijskom
izvjeStavanju. I Sto se viSe bude gledalo, komentiralo i dijelilo mediji ¢e itekako dobro

zaradivati 1 imati ,,posla“ oko reality showa i kandidata prije i poslije sudjelovanja.
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Slika 3. Big Brother 2000. godine, lzvor: preuzeto u cijelosti (Entertainment.hr, 2020)
https://imagesvc.meredithcorp.io/v3/mm/image?url=https%3A%2F%2Fstatic.onecms.io%2F
wp-content%2Fuploads%2Fsites%2F6%2F2020%2F07%2F02%2FBigBrother03.jpg&q=60,
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YzQ2XKEyXkFqcGdeQXVyYNjg4dNzAYyOTA@. V1 .jpg, preuzeto 4.7.202

Slika 5. Logo ,,Fear factor* 2001., Izvor: preuzeto u cijelosti (IMDb.com, n.d.) https://m.media-
amazon.com/images/M/MV5BY|jI1Y2ZmYWEtZTY5My00NWZhLWJiNjIitMmI1Mzk1ODR
iIMzexXKEyXKFqcGdeQXVYMTELIMTYxMzk2. V1 _.jpg, preuzeto 5.7.2022

Slika 6. lzgled portala 24 sata, lzvor: preuzeto u cijelosti (24sata.hr, 2.8.2022.)
https://www.24sata.hr/, preuzeto 2.8.2022.

Slika 7. Primjer naslova u medijima, lzvor: preuzeto u cijelosti (Index.hr, 6.4.2022.)
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Slika 8. Primjer naslova u medijima, Izvor: preuzeto u cijelosti (Pink.rs, 1.7.2022.)

https://pink.rs/zadruga/421807/pokusao-da-nadje-opravdanje-dino-progovorio-u-prijateljstvu-
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