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SAZETAK

Stalna okruzenost medijima i drustvenim mrezama dovodi u pitanje brojne informacije koje
su nam digitalno servirane. Ovaj rad bavi se pojavom medija, na¢inom na koji su se isti
razvijali te druStvenim mreZama S kojima se skoro svi susrecu. lako su utjecajne osobe
oduvijek postojale, pojavom drustvenih mreza njihov je broj ubrzo i porastao te ih je danas
moguée pronaéi u svim podrucjima zivota. Prisutnost influencera na drustvenim mrezama
donosi brojne negativne i pozitivne stvari, a u ovom je radu analiziran i prikazan nac¢in na koji

djeluje posebna vrsta influencerica — majke influencerice.

Analizom njihovih profila na drustvenoj mrezi Instagram u razdoblju od sedam dana
ustanovljeno je nekoliko kategorija kojima se majke influenerice bave, a to su odgoj, obitelj,
djeca, promocija, putovanja, djecja oprema, Q&A 1 ostalo. U ovom su istraZivanju analizirani
sljede¢i  profili:  una.bridged, tanjahrvatin.simicic,  strollerica, slavica.de.jong,

sladanagrzincic, influ_mama_doris, supermama.sonja i iwaiva.

Kvalitativnom analizom sadrzaja definiran je koncept Instagram djelovanja majki
influencerica, analizirani su elementi i sadrzaj njihovih profila kao i nacini na koje djeluju i
promoviraju kategorije koje se tiCu majcinstva i obiteljskog nacina zivota na Instagramu. U
istrazivanju je zakljuceno da su profili pretezno aktivni na storijima na kojima su kategorije

kojima se bave puno opsirnije i bogatije sadrzajem nego objave.

Zaklju¢no, majke na Instagramu jako su korisne, posebice svim majkama ili onima koje ¢e to
tek postati. Sadrzaj koji nude zajedno s informacijama i savjetima pozitivan su sadrzaj koji se
plasira na drustvenim medijima te je njihovo djelovanje vazno za zainteresiranu skupinu ljudi

koja ih prati.

Kljucne rijeci: novi mediji, drustvene mreZe, Instagram, majke influencerice



SUMMARY

Constantly surrounded by media and social networks calls into question a lot of information
that is served to us digitally. This paper deals with the emergence of the media, the way in
which they developed and the social networks that we have all come across. Although
influential people have always existed, with the advent of social networks their number has
grown rapidly and today we can find them in all areas of life. The presence of influencers on
social networks brings numerous negative and positive things, and this paper analyzes and

shows the way in which a special type of influencer works - mother influencer.

Analysis of their profiles on the Instagram social network over a period of seven days
revealed several categories that influencer mothers deal with, namely upbringing, family,
children, promotion, travel, children's equipment, Q&A and others. The following profiles
were analyzed in this research: una.bridged, tanjahrvatin.simicic, strollerica, slavica.de.jong,

sladanagrzincic, influ_mama_doris, supermama.sonja and iwaiva.

Qualitative content analysis defined the concept of influencer mothers' Instagram activities,
analyzed the elements and content of their profiles, as well as the ways in which they act and
promote categories related to motherhood and family lifestyle on Instagram. The research
concluded that profiles are predominantly active on stories where the categories they deal

with are much more extensive and richer in content than posts.

We can conclude that mothers on Instagram are very useful, especially for all mothers or
those who will become one. The content they offer together with information and advice is
positive content that is marketed on social media and their actions are important to the

interested group of people who follow them.

Keywords: new media, social networks, Instagram, mothers influencers
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1. UvOD

Tehnoloskim napretkom mijenja se zivot svakog Covjeka zbog novog nacina komunikacije,
zabavljanja 1 informiranja. Pojavom elektronickih medija dolazi do novih nacina stvaranja
meduljudskih odnosa i komunikacije. Uloga medija u svakodnevnom zivotu jedan je od
najvaznijih ¢imbenika socijalizacije jer postaje sredstvo u prenoSenju vrijednosti te na taj
nacin stvara drustvene stilove. Zbog stalne okruzenosti ekranima i sadrzajem Kkoji isti nude
vazno je prepoznati dobre i loSe stvari koje digitalni mediji serviraju njihovim korisnicima.
(Mandari¢, 132: 2012.)

O korisnosti medija govori i Zgrablji¢ Rotar (2005: 13) navodeéi da mediji nisu ni $tetni ni
korisni s naglaskom na cCinjenicu da pored Stetnih strana medija postoje 1 one pozitivne iz
kojih se mogu izvu¢i brojne korisne informacije i na zabavan nacin nauciti neSto novo. Uz
pomo¢ medija, medusobno se povezuju ljudi koji stvaraju kolektivni identitet. U medijima se
pojavljuju novi Korisnici koji stvaraju interakciju ostavljajuc¢i svoj pocetan komentar ili
informaciju. Slucajni posjetitelji informaciju shvacaju te reagiraju na nju na razli¢ite nacine
zbog Cega se stvara krug ljudi sli¢nih ili istih interesa. Na taj su nacin nastali brojni blogovi,
kanali i profili s iznimnim brojem pratitelja koji ih prati i podrzava, a u danasnjem svijetu

nerijetko su videni influenceri koji su zapravo majke. (Vilovié, Sirini¢, 2009)

Cilj ovog zavrSnog rada jest na pregledan nacin predstaviti razvoj medija, druStvenih mreza i
nastajanje odredenog kruga zajednica sa zajedni¢kim interesima te njihovo djelovanje. Rad
¢ini 5 poglavlja koji su podijeljeni na teorijski 1 metodoloski dio u kojemu se govori o
predmetu istrazivanja. Na kraju rada, nalazi se empirijski dio u kojemu se prikazuju i opisuju
rezultati dobiveni navedenim istrazivanjem. U uvodnom dijelu rada u nekoliko se recenica

opisuju najvazniji pojmovi koji ¢e se kasnije u radu detaljno razgraditi i objasniti.

U drugom poglavlju govori se o usponu novih medija, na¢inu na koji su se isti razvijali,
pojmovima koji su se pojavili zajedno s njima, a koje je potrebno definirati kao i pojmove
novomedijski zanrovi i prosumeri koji se nalaze u samom nazivu ovoga rada. U trecem
poglavlju, naglasak je na drusStvenim mreZama koje su nastale samim razvojem novih medija
te se navode najpopularnije drustvene mreze koje su detaljno razradene i opisane. Takoder se

definira pojam influencera te se navode vrste influencera koje danas poznajemo.

U Cetvrtom poglavlju definiraju se metodoloski aspekti istrazivanja zbog ¢ega je u ovom

poglavlju razraden predmet istraZivanja zajedno s ciljevima, kao i sadrzaj Instagram profila



nekoliko majki influencerica. U petom poglavlju donose se zakljuéci iz navedenog teorijskog i
empirijskog istrazivanja. Sesto poglavlje sadrzava literaturu koja je koristena u radu, dok se u
sedmom poglavlju nalazi metodoloska i empirijska arhiva uz pomo¢ kojih je istraZivanje

obavljeno.

Navedeno je istrazivanje provedeno 2022. godine u razdoblju od 18. do 24. kolovoza, a cilj
istrazivanja jest kvalitativna analiza sadrzaja kojom se utvrduje na koji nacin drustvene mreze
vode majke influencerice te kakav je njihov sadrzaj, a uzorak je preuzet s osam Instagram

profila majki influencerica.

2. USPON NOVIH MEDIJA

2.1.Razvoj medija

OkruZenost brojnim informacijama iz razli¢itih izvora koji se neprestano $ire pruzaju priliku za
nedostizna, a koji su od svojih pocetaka napredovali zajedno s civilizacijom te stvorili

danasnju sliku svijeta.

Za bolje shvacanje i definiranje medija potrebno je vratiti se u 8. stoljece kada su novine bile
ru¢no pisane u Kini zbog druStvene potrebe za javnim informiranjem. Da bi poruka od
posiljatelja poruke stigla do primatelja, potreban je posrednik prijenosa informacije Sto sada
postaje medij, prema sveucilisnoj profesorici Danieli Jurc¢i¢ (2017: 128). Napredovanje
civilizacije dovelo je do stvaranja strojeva koji su stvorili uvjete za lakSe 1 brze Sirenje medija

Sto je rezultiralo njihovu ubrzanom rastu i razvoju.

Izum Johannesa Gutenberga zapoceo je novu eru medija, a rije¢ je 0 tiskarskom stroju koji je
omogucio tiskanje medija umjesto dotadaSnjeg ru¢nog pisanja. Prva tiskana knjiga bila je
"Biblija" tiskana u Njemackoj 1455. godine nakon Cega se razvoj tiskanih medija znacajno
ubrzao. Tisak je postao iznimno bitan jer nastaju nove knjige, ¢asopisi, novine i ostali tiskovni
sadrzaj koji se i danas nalazi u svim dijelovima drustva. Novine, kao potrosna roba
namijenjena javnoj sferi jesu informativne, a ujedno i zabavne te obuhvacéaju sve teme kako bi

bile atraktivne §to vec¢em broju Citatelja. (Jurci¢, 2017: 132)



Krajem 19. stolje¢a pojavljuje se radio kao novi medij koji je sveprisutan i danas kao
suvremeni elektroni¢ni medij, a koji nerijetko nosi titulu medija u kojega javnost ima najvise
povjerenja. Njegova je uloga prvenstveno informiranje i zabavljanje, s§to ¢ini kroz auditivni
sadrzaj emitiranjem zvuka, glazbe ili glasa. Uskoro se pojavljuje televizija kao novi oblik
prosvjetljuje Siru javnost, donosi joj nove izazove dok istovremeno trazi nova znanja. Zgrablji¢
Rotar (2017: 17) govori o televiziji kao mediju ugode koji pruza zabavu djeci i odraslima, a
koji takoder druStveno kontrolira pojedince, na $to upozorava Neil Postman u knjizi Amusing

Ourselves to Death.

Spajanjem tradicionalnih masovnih medija i napredne racunalne tehnologije, sredinom 90-ih
godina proslog stolje¢a dolazi do razvoja novih medija koji omogucéavaju umrezavanje na
globalnoj razini. Razvoj Interneta kao globalne mreze povezane s racunalom, doveo je do
spajanja nekoliko komunikacijskih modela §to ga ¢ini jednom od najpopularnijih tehnologija
uopce. Unato¢ tome Sto se Internet koristi masovno te se Cesto nabraja uz ostale masovne
medije, zbog svog karaktera koji je organizacijski i komunikacijski, ne ubraja se u masovne
medije. Ono Sto ga razlikuje od ostalih masovnih medija jest to Sto proizvodnja nije
institucionalizirana, proizvodi nisu namijenjeni prodaji te je komunikacija dvosmjerna.
(Perusko, 2011: 15).

Pojava svakog novog medija potencijalno je stavljala prethodni medij u sjenu, ali niti jedan od
navedenih medija nije izgubio svoj smisao i publiku, ve¢ je svaki razvijen prema potrebama
svojih korisnika i onome §to zadovoljava njihove potrebe kao medijskih konzumenata. Upravo
je konkurentnost medu medijima utjecala na njihovu evoluciju — svi navedeni mediji i dalje
postoje, prezivljavaju pojavu novih te opstaju tako Sto osluSkuju potrebe trziSta i istima

ugadaju. (Mclintyre, 2014: 8)

2.2. Definiranje pojmova

Rije¢ medij latinskog je podrijetla (lat. medius — srednji, u sredini) koja se koristi kada je rijec

0 sredstvu komunikacije, prenoSenju vijesti, sredstvu pretvorbe poruke u signal i sli¢no.

Prvotni smisao medija bilo je informiranje gradana o temama koje su vazne za ispravho

! Masovni mediji - sredstva masovnog priopéivanja, skupni naziv za komunikacijska sredstva, sredstva javnoga
priop¢ivanja i ustanove koje djeluju na velik broj Citatelja, sluSatelja i gledatelja.
(https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?1D=39312 , Hrvatska enciklopedija, pristupljeno 9.8.2022.)



funkcioniranje, no danas se sve vise koristi kako bi se javnim misljenjem manipuliralo zbog

cega se povjerenje u medije djelomic¢no izgubilo. (Jurci¢, 2017: 128)

Za definiciju medija potrebno je definirati znanstveno podrucje s kojeg se tumaci jer mediji
razli¢ito funkcioniraju u razli¢itim drustvenim i znanstvenim djelovanjima. Autorica Zgrablji¢
Rotar (2005: 15) govori o tumacenju pojma medij, a koje je Biti (1997: 213) podijelio na Cetiri

nacina:

1. fiziologijski smisao u kojemu je medij komunikacija, $to zna¢i da moze biti
vizualni, taktilni, auditivni, olfaktivni te intermedijalni, odnosno medusoban odnos,

2. fizicki smisao u kojemu je medij tvar uz ¢iju se pomo¢ izrazava poruka i dijeli
informacija, a to moze biti kamen, ton, jezik ili boja,

3. tehnologijsko znacenje kada je medij sredstvo posredovanja znakovne proizvodnje
i potrosnje i

4. sociologijsko znacenje kada je medij institucijsko-organizacijski okvir

komunikacije.

Glavni zadatak medija jest da prenose informacije §iroj javnosti zbog ¢ega je neophodan
ulazak u sve sfere drustvenog i socijalnog Zivota. Prema Johnu Fiskeu, mediji se dijele na tri
vrste: prezentacijske (lice, glas, tijelo) gdje je medij sam komunikator zbog ¢ega su ogranieni
na ,ovdje“ 1 ,sada“, reprezentacijske (fotografije, knjige, slike) gdje se stvaraju
komunikacijska djela i odredeni diskurs koriste¢i se pritom kulturnim i estetskim
konvencijama i mehanicke medije (radio, televizija, telefon) kao prezentacijske i

reprezentacijske medije koji se kategoriziraju na medusobnoj razlici. (Jurc¢i¢, 2017: 128)

Masovni mediji mogu biti lokalni, nacionalni, medunarodni, javni, privatni, drzavni,
asocijativni, mati¢ni i alternativni, a ¢ine ih knjige, tisak, televizija, radio, film te nosaci slike i
zvuka. Prema Perusko (2011: 15), masovni mediji proizvode i nude simbolicka dobra koja se
mogu neograniceno reproducirati, a dostupna su svima. Ipak, ne postoji univerzalna definicija
koja to¢no govori §to su mediji ve¢ je medije potrebno definirati kroz tehniku, sadrzaj koji

nudi 1 kakvoj publici ga nudi te specifi¢an nain organizacije.

Pojedinac je ve¢ godinama okruzen medijima ¢iji je napredak utjecao i na nacin na koji
drustvo danas funkcionira. U posljednjem stolje¢u razvojem tehnologije dogodile su se i
odredene promjene u medijima, koje Labas (2009: 14-18) u svome tekstu pod naslovom

"Meduljudska komunikacija , novi mediji i etika“ opisuje kroz obiljeZja 'novih medija':



1. digitalnost — (lat. digitus — prst ili broj) digitalna obrada podataka u medijima (binarni
prikaz informacija),

2. multimedijalnost — ras¢lanjivanje sadrzaja na Cujne i izrazajne kanale kao $to su zvuk,
slike, tekst,

3. interaktivnost — utjecaj krajnjeg korisnika na sadrzaj i formu prenesene komunikacije,

4. hipertekstualnost — skup medusobno povezanih informacija na nelinearan nacin koje

se mogu koristite personalizirano jest hipertekst.

Pojam novi mediji upucéuje na neSto novo i inovativno, ali ono $to se ubraja u nove medije
prisutno je ve¢ vise od dva desetljeca. Unato¢ Cinjenici da su knjige danas dostupne u
digitalnom obliku, na plazi ili klupi Cesto ¢e se pronaéi ljubitelji tradicionalnog oblika knjige
S§to zna¢i da novi mediji nisu isklju¢ivo stavljanje starih u sjenu. Koji god oblik medija

odabrali, pojedinac i1 drustvo medijski su ovisnici zbog ¢ega je upitan odnos drustva i medija.

2.3. Mediji i drustvo

.....

u zivotu pojedinca. Zbog iznimne koli¢ine u kojoj su prisutni tesko je zamisliti kako bi svijet
izgledao bez njih. Uz medije se danas komunicira, u¢i, zabavlja, kupuje, posluje, skoluje i
oglasava. Njihova uloga u danasnjem drustvu neupitna je, a prema Malovicu (2007: 9) mediji

su onakvi kakvo je drustvo.

Najve¢im dijelom, mediji su prisutni u podrucju socijalizacije ¢ijom Se konzumacijom ne
moze cjelovito shvatiti realnost zbog ¢injenice da su mediji danas personalizirani, $to znac¢i da
se ve¢inom nudi ono §to je u skladu s interesima Kkorisnika. Valkovi¢ (2016: 104) govori o
socijalizaciji koja se u djelovanju medija ocituje u tri podrucja: oblikovanje identiteta,

drugacije shvacanje i formiranje znanja te nove uloge ucitelja u edukativnom procesu.

Sadrzaj medija mijenja se zajedno s drustvenim promjenama i potrebama $to ih ¢ini odrazom
drustvenih odnosa. Njihov je tehnoloski napredak utjecao na radne navike ¢ovjeka, njegovu
kreativnost, nacin komunikacije i socijalizacije. O njithovoj mo¢i govori ¢injenica da mladi od
Seste do osamnaeste godine provedu 11 000 sati pred Skolskom ploc¢om, dok 4 000 sati vise
provedu za ekranima, odnosno 15 000 sati. Ovi podatci trebaju se iskoristiti u pozitive svrhe
na nain da uloga medija u svakodnevnom Zivotu odrZi pozitivan utjecaj na odgoj i
socijalizaciju mladih. Takoder, novost koju mediji donose jest apsolutna sloboda i privatna

komunikacija, sto zna¢i da mladi mogu dobiti gotovo sve informacije koje se nude. Mediji

5



nude ogroman broj informacija, drustvo viSe nije okruzeno s dva ekrana i ograni¢enim brojem
informacija zbog Cega je potrebna odredena kontrola kada je u pitanju socijalizacija mladih u
medijima i njihova zastita. (Mandari¢, 2012: 132-134).

2.4. Novomedijski zanrovi i prosumeri

Razvojem tehnologije, novih medija i njihovog sadrzaja, brojni umjetnicki radovi i prakse
ulaze u gotovo sva podrucja druStvenog zivota dovodeéi tradicionalne medije u proces
obnavljanja u literarnom, vizualnom i komunikacijskom smislu. Digitalni i mreZni svijet
izravno utje¢ju na drustvo, kulturu 1 suvremenu pismenost, ali 1 umjetnost ¢ime nastaju

digitalno-umjetnicki zanrovi. (Peovi¢ Vukovi¢, n.d.)

Evaluacijom sadrzaja drustvenih medija koji dijele ljudi Sirom svijeta na nevidenim razinama,
kroz brojne videozapise, fotografije i Tweetove, nastaju Zanrovi kroz koje se ocitava
organizacijska logika drustvenih medija. Platforme koje se koriste u online svijetu sadrze
razli¢ite znacajke i kulture, ali korisnici medijskih sadrzaja uglavnom koriste nekoliko
platformi §to dovodi do cirkuliranja sadrzaja. Digitalno-umrezeni Zanrovi utjecali su na pojam
suvremene pismenosti 1 druStvenosti zbog pojave novih komunikacijskih praksi. Za
definiranje novomedijskih zanrova potrebne su dematerijalizacija i distributivnost zbog borbe
izmedu domacéih i popularnih medija. Zanrovi koji se mogu istaknuti kao novomedijski jesu:
racunalne umjetnosti, web art, digitalne umjetnosti, umjetnosti raunalnih igara, virtualna
umjetnost, racunalne animacije, raunalna robotika, bioart i ostali. (Novomedijska umjetnicka

praksa i tehnologija, n.d.)

Medijski 'prozumenti' (od engleskog 'prosumeri') jesu proizvodaci koji su istovremeno i
korisnici vijesti, a ¢ija je duznost vrednovati vijesti prema odredenim kriterijima kako bi
medijsko okruzenje bilo kvalitetno (Laba§, 2015). Tocnije, prosumeri su konzumenti i
producenti medijskog sadrzaja od kojih se ocekuje da budu kvalitetni producenti poruka.
Njihov je zadatak da uz potrebne resurse stvore kreativan i inovativan sadrzaj, dok su
istovremeno odgovorni za tehnoloSku, umjetnicku i eticku kvalitetu konacnog sadrZaja,
odnosno proizvoda. Prosumeri trebaju kriticki djelovati, prvenstveno kada je u pitanju
primanje poruke i njihovo definiranje, potrebno je prepoznati vjerodostojne izvore, ponuditi
publici odgovarajuéi sadrzaj, a sve navedeno potrebno je uciniti kroz najnovije tehnoloske

alate. (Vuceti¢, n.d.)



3. DRUSTVENE MREZE

Drustvene mreZe izraz su Koji se odnosi na $irok raspon online platformi koje se koriste za
objavljivanje, dijeljenje 1 interakciju s medijskim sadrzajem uz pomo¢ raznih alata —
videozapisa, fotografija, bloganja i slicno. U svome ¢lanku Social Network Sites, Nicole
Ellison i Danah Boyd (2007) govore o drustvenim mrezama definirajuci ih kao usluge koje su
temeljene na webu, a koje omogucuju pojedincima izradu javnog ili polujavnog profila u
ogranicenom sustavu. Takoder, u usluge weba ubrajaju artikuliranje popisa drugih korisnika s
kojima dijelimo vezu te pregledavanje popisa veza koje su ponudene unutar sustava, a Uz
pomo¢ kojih se moze vidjeti sadrzaj osoba koje su povezane pojedina¢no ili u mreznim

grupama.

Drustvene mreze kao globalni komunikacijski fenomen zapoceo je druStvenom mrezom
SixDegrees.com koja je nastala 1997. godine, a naknadno su se pojavile Friendster, MySpace,
Facebook, Twitter i ostale. Njihova je funkcija da okupljaju i povezuju ljude jer je Covjek
drustveno bic¢e koje uz rad u grupama dobiva samopouzdanje, staloZenost i sigurnost. Osim
§to se druStvene mreze koriste za povezivanje i stvaranje prijateljstava, koriste se i za
razmjenu informacija, komunikaciju, a svoju ulogu imaju i u marketingu jer se na njima moze
promovirati 1 oglasavati. Jonathan Abrams 2002. godine osniva mrezu Friendster na kojoj su
korisnici mogli stvarati profile s osobnim informacijama te se povezivati s prijateljima. Val
razvoja druStvenih mreza ocituje se u poprilicnom broju druStvenih mreza koje su zapocele
2001. godine nastankom stranice Ryze.com ili mrezom osnovanom 2002. pod nazivom
Friendster. Naknadno nastaju poznate stranice poput Facebooka, Twittera i MySpacea. (J.
Grbavac, V.Grbavac, 2014: 206-216)

Drustvene mreze okupljaju ljude Sirom svijeta u komunikaciju ukljucujuéi pritom njihove
interesne teme. Jedinstvenost drustvenih mreza leZi u ¢injenici da njihovi korisnici mogu
upoznati strance, ali glavni cilj jest stvaranje vlastitog profila na drustvenim mreZama koji je
vidljiv drugima. Na taj nacin korisnici mogu komunicirati online sa sudionicima s kojima su
ve¢ povezani u offline svijetu. DruStvene mreZe kao vrste internetskog servisa na taj nacin
omogucuju brz i lak protok informacija te se na taj nain korisnici povezuju i komuniciraju
medusobno. Govorec¢i o drustvenim mrezama, Boyd i Ellison navode dva pojma koja se cesto
koriste kao sinonimi, a to su "druStveno umrezavanje" 1 "druStvene mreze". Ipak, izmedu dva

navedena pojma postoji razlika, a to je da kod umreZavanja dolazi do inicijacije odnosa



pretezno izmedu stranaca. Prvotni cilj drustvenih mreza dakle nije upoznavanje sa strancima i

povezivanje sa pojedincima s kojima se inace ne bi povezalo. (Boyd, Ellison, 2007)

Jasmine Ali i Tim Davies govore o razlozima zbog kojih mladi ljudi koriste drustvene mreze,
a to je uglavnom za odrzavanje kontakta s bliznjima, razvijanje novih kontakta, dijeljenje
sadrzaja, samoizrazavanje i istrazivanje identiteta, druZenje i konzumacija sadrzaja, pristup
informacijama i neformalno ucenje te sudjelovanje u neformalnim grupama. (Ali, Davies,

2007: 4)

Internet je omogucio stvaranje novih druStvenih formi koje predstavljaju radikalne
modifikacije postojecih vrsta medudjelovanja unutar drustvenih mreza, a koje se podijeljene

na Cetiri nacina (Christakis i Fowler, 2010: 259):

1. Golemost — veliko povecanje razmjera nasih mreza u broja osoba do kojih se moze
do¢i kako bi im se pridruzilo,

2. Osjecaj grupne solidarnosti — proSirenje opsega unutar kojega se mogu dijeliti
informacije i pridonijeti kolektivnim naporima,
Specifi¢nost — impresivan porast posebnih veza koji se moze stvoriti

4. Virtualnost — sposobnost poprimanja virtualnih identiteta

3.1. Popularne drustvene mreze

Ve¢ navodeci definicije 1 svrhu drustvenih mreza vazno je odgovoriti 1 na pitanje koje su to
danas popularne drustvene mreze te za Sto se sve koriste. Ukoliko se postavi pitanje koja je
najpopularnija drustvena mreza velik dio odgovora bio bi upravo Facebook zbog ¢ega ¢e se
Facebook definirati kao najpopularnija drustvena mreza za upoznavanje, zajedno s Twitterom.
Na ovim platformama moguce je pronaci istomisljenike sa zajednickim interesima zbog Cega

se stvaraju nova prijateljstva i poznanstva.

Na ovim platformama mogu se dijeliti videozapisi, fotografije, statusi, a Facebook takoder
nudi 1 kupnju putem Marketplacea, otvaranje profila za upoznavanje, snimanje uzivo,
Facebook Pay, avatare i dogadaje. Uz Facebook je integrirana mreza Messenger koja je
svojim moguénostima slicna Viberu i Whatsappu, a koristi se za slanje osobnih poruka. Osim
navedenih mreZa, u mreZe za upoznavanje mogu se svrstati i Viber i Whatsapp ¢ija je prvotna

uloga bila slanje SMS poruka koriste¢i Internet, ali razvile su se u drustveni medij jer im se



moze pristupiti putem weba I mobilnog uredaja, a pruzaju moguénost slanja i primanja

medijskog sadrzaja.

Takoder, veliki broj drustvenih mreza pruza moguénost dijeljenja multimedije, odnosno
fotografija i1 videozapisa. Najpoznatija takva mreza jest Instagram koja pruza brojne
moguénosti kao §to su stvaranje javnog ili privatnog racuna, objavljivanje fotografija,
videozapisa, storyja, stvaranje naglasaka, pra¢enje analitike i trgovinu. Nakon Instagrama,
poznata drustvena mreza za dijeljenje videozapisa i fotografija jest Snapchat. Snapchat nudi
mogucnost slanja medijskog sadrzaja koji se moze pregledati u odredenom broju sekundi, a
sadrzaj se moze uredivati efektima, stickersima i dodavanjem teksta, a takoder nudi objavu

storyja, kao Facebook i Instagram.

Najpopularnija mreza za dijeljenje videozapisa jest Youtube na kojemu se moze stvoriti
vlastiti racun, pratiti broj pregleda, svidanja ili nesvidanja, a moguce je pratiti i ostale
videozapise koji su dostupni u svakome trenutku. Mreza koja je tek nedavno postala poznata,
a koja konstantno stvara nove trendove i mjese¢no broji milijarde aktivnih korisnika jest Tik
Tok. Ova drustvena mreza omogucuje objavu videozapisa, storyja, pregledavanje pregleda,
svidanja, stvaranje privatnog ili javnog racuna te poznati for you page. Uz navedene mreze za
dijeljenje multimedije mogu se ubrojati i Snapseed, VSCO, Pinterest, Flickr, Vimeo i jo§

brojni. (12 Najpopularnijih Drustvenih Mreza na Internetu, n.d.)

3.1.1. Blog

Weblog ili skraceno blog jest termin koji oznaCava online dnevnik na kojemu ljudi dijele
svoja iskustva, miSljenja i informacije sa svojim Citateljima. Dakle, Blog je web lokacija u
obliku internetskog dnevnika ili informativne stranice koja se bavi pisanjem jedne ili vise
razli¢itih tema. Prednost bloga jest u tome Sto su teme o kojima se piSe iskljucivo odabir
onoga koji vodi blog §to znaci da kod pisanja bloga imamo potpunu slobodu u stvaranju. Na
ovaj nacin nase misli pretvorene u online dnevnik postaju besplatno dostupne svima koji
koriste Internet. (Olijan, 2019)

O samim pocetcima bloga te njegovim zacetnikom postoji nekoliko informacija. S jedne
strane spominje se Justin Hall koji je 1994. godine zapoceo s pisanjem internetskog dnevnika
dok je studirao na Swarthmore Collegeu, dok drugi podaci spominju Jorna Bargera kao

zaCetnika webloga. Barger je 1997. godine vodio svoju web-stranicu Robot Wisdom na
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kojemu spominje pojam weblog, tada opisujuéi proces surfanja webom. Nadalje, Rebbeca
Blood u svom ¢lanku Weblogs: a history and perspective objasnjava kako je 1998. godine
Jesse James Garrett na svojoj web-stranici sastavio popis sli¢nih stranica koji je Cameron
Barrett objavio na stranici CamWorld. Ve¢ 1999. godine postojao je i termin blogger koji je
predlozio Peter Merholz, a iste godine na stranici www.pitas.com uz pomo¢ novog alata
svatko je mogao otvoriti weblog. Tadasnje moguénosti bloga slicne su danasnjima, njime se
moglo potpuno upravljati, uredivati ga i oblikovati i stvarati sadrzaj besplatno. Ovaj moderan
komunikacijski medij nudi mnostvo tema zbog koje nastaju razliciti tipovi blogova kao §to su
pjesnicki blogovi, price, putopisni blogovi, promotivni blogovi, politicke kampanje na

blogovima, teen blogovi, fanfiction blogovi, tematski blogovi i jos brojni. (Cikoja, 2010)

Svrha pisanja i vodenja bloga jest povezivanje s Citateljima bloga, odnosno dijeljenje korisnog
sadrzaja s publikom. Dio blogera vodi blog iz hobija te se blog smatra mjestom na kojemu se
moze izraziti svojom ljubavi prema pisanju. Autori bloga nazivaju se blogeri, a jedan blog

moze voditi nekoliko osoba.

Osnovni elementi sadrzaja bloga jesu naslov unosa koji ukljucuje tekst, slike ili multimediju
te datum unosa. Naslov je jedan od najvaznijih dijelova bloga jer utjece na Citatelja na nacin
da citatelj nece biti zainteresiran za sadrzaj ukoliko ga njegov naslov ne zainteresira. Naslov
koji namijenimo sadrzaju jest i tekst koji se pojavljuje u linku kada se pretrazuje Sto prikazuje
koliko je naslov promotivan element Bloga. Nadalje, elementi od kojih se Blog sastoji jesu

tekst ili sadrZaj unosa, link za pregled Citavog sadrZaja te link za prikaz komentara.

Zbog bogatog sadrZaja, tema i informacija koje se na njemu nalaze, na blogu su se pojavile
vrste blogova prema sadrzaju i konceptu, a to su foto blogovi, video blogovi, audio blogovi,
glazbeni blogovi te mikro blogovi. Sadrzaj navedenih blogova otkriven je u samome imenu,
dok je mikro blog kao posebnu vrstu potrebno objasniti kao tip bloganja u kojemu je sadrzZaj
pisanja kratke forme. Twitter je platforma koja najvise podrzava i promovira mikro-bloganje.
(Varagi¢, 2013)

Poznata blogerica Domacica govori o vlastitom iskustvu pisanja bloga te navodi nekolilo
vaznih stvari koje je potrebno uciniti prije pokretanja bloga i za vrijeme njegova djelovanja.
Iza bloga Domacica krije se majka Sanja koja dijeli jednostavnu hranu 1 recepte, a neki od
njih su 1 posebno prilagodeni za najmlade. Prema Sanji, blog bi se trebao pokrenuti kada u
planu pisanja na blogu imamo minimalno jednu temu, a ime je pozeljno Sto krace i

jednostavnije kako bi bilo i lakSe pamtljivo. Za vodenje bloga moguce je kupiti vlastitu
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domenu kao $to su .eu ili com.hr, koje se placaju jednom godiS$nje, a takoder se jednom
godisnje placa i hosting te je potrebno instalirati i WordPress. Svakako, blog je moguce voditi
1 besplatno bez pla¢anje domene, a online platforme u Hrvatskoj koje nude tu moguénost jesu
blogger i blog.hr. Za izgled bloga ponudene su razlicite besplatne teme ili one koje se placaju,
a potrebno je i instalirati i pluginove koji nude razli¢ite opcije, kao $to su plugin preko kojega
Citatelji kontaktiraju blogera, plugin koji ne dozvoljava spam u komentarima, plugin za
neswlettere i ostalo. Sve su navedene znacajke tehnicki dio koji je potrebno obaviti prije

pokretanja bloga. (Kako pokrenuti blog?!, n.d.)

3.1.2. Youtube

Youtube je najveca svjetska plaforma za dijeljenje i pronalazenje videozapisa te druga
najposjecenija web stranica opcenito. Godine 2004. nastala je stranica prvenstveno sa svrhom
upoznavanja partnera na nacin da su njezini Korisnici trebali snimiti videozapis u kojemu
navode idealne karakteristike partnera te ga objaviti na tadasnju stranicu. Medutim Korisnici
nisu bili previSe zainteresirani, zbog ¢ega su stranicu ucinili dostupnom za sav sadrzaj, a
godinu dana nakon Google ju je otkupio ¢ime je 2005. godine nastao Youtube, prema Makek
(2021: 80). Steve Chen, Chad Hurley i Jawed Karim osnovali su Youtube te je 14. veljace

2005. godine osnovana domena ,,Y outube.com®.

Prvi videozapis pojavio se 23. travnja 2005. godine pod imenom "Me at the zoo", a postavio
ga je korisnik Jawed, navedeni osniva¢ stranice. Youtube ubrzo postaje platforma na kojoj
autori mogu besplatno promovirati svoj sadrZaj za Sto su posebno bili zainteresirani glazbenici
i filmski autori, a ubrzo su prednosti iskoristili i politi¢ari. Govorec¢i 0 rekordima i pregledima,
vazno je spomenuti tri glazbena spota koja su presla brojku od 1 milijardu pregleda, a to su
Psy — "Gangnam Style" koji je 2012. godine postao prvi videozapis s preko milijardu
pregleda, zatim ga je prestigao spot Wiz Khalife — "See you again”, a posljednji koji je i danas
najgledaniji videozapis jest spot Luisa Fonsia — "Despacito” koji broji 5,1 milijardu pregleda.
(Krznari¢, n.d.)

Martina Makek (2021: 79) u svome radu Kulturna industrija Youtubea podsjeca na najskuplju
internetsku uslugu koja je upravo prijenos, pohrana i prikaz videozapisa, a koje su
prvenstvene usluge Youtubea. Za navedene usluge potreban je velik pocetni kapital te

iznimno funkcioniranje stranice jer bi u suprotnome propala.
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Usporedimo li Youtube s radijem u kojemu danas dolazi do dvosmjerne komunikacije na
nac¢in da se u eter radijskih emisija mogu javiti njihovi sluSatelji, postavlja se pitanje
interakcije na Youtube. Youtube nudi moguénost interakcije uz pomoé¢ komentara ispod
objavljenog sadrzaja, ali prednost Youtubea jest Cinjenica da svatko moze napraviti
videozapis kao odgovor poticuéi interakciju. Da bi snimili videozapis, potreban je pristup
internetu, kameri, nekon vrsti programa da bi se video montirao te uredaj koji moze odraditi

sve navedeno.

Kada je rije¢ o Youtube, postoje dva termina koja je potrebno objasniti 1 definirati, a to su
vlog i vlogeri. Vlog ili Video blog jest blog koji se sastoji od videozapisa u kojima se autor
obraca publici, a vlogeri su osobe koje vode Vlog. Makek (2021) govori o Vlogerima kao
Youtuberima koji zaraduju, a ¢iji je sadrzaj videa prikaz njihovog zivota, osobnosti i
misljenja. Vlogovi su posebno zanimljivi zbog toga Sto pruzaju uvid gledateljima u to kako
izgledaju Zzivoti sportaSa, znanstvenika ili modela. Sadrzaj koji se objavljuje mora biti

zanimljiv, autentican i bogat kako bi se gledatelji zadrzali. (Makek, 2021: 82)

Youtube nudi zastitu kroz Cetiri nacela: uklanjanjem sadrzaja koji krsi pravila, smanjenje
Sirenja Stetnih dezinformacija i granicnog materijala, isticanjem vjerodostojnih izvora vijesti i
informacija te nagradivanjem pouzdanih autora. Cinjenica da je Youtube otvorena platforma
na kojoj svatko moZze objaviti videozapis s ostatkom svijeta jest zanimljiva, ali i izazovna
¢injenica.

Na sluzbenoj Youtube stranici nalaze se smjernice zajednice koje je potrebno postivati jer se
na platformi sustavno pregledava sadrzaj te se isti po potrebi uklanja. Youtube se
svakodnevno bori protiv govora mrznje, seksualnog sadrzaja, sadrzaja o samoozljedivanju,
nasilnog sadrZaja, sadrzaja o vatrenom oruzju i slicno. Najranjivija medu korisnicima upravo
su djeca kojima je ovaj lako dostupan zbog Cega je Youtube osmislio zasebnu aplikaciju koja
je posebno namijenjena djeci. SadrZaj na ovoj aplikaciji jest filtriran, dobno primjeren, ali

istovremeno raznovrstan i zanimljiv djeci.

Prema podacima sa sluzbene stranice Youtubea, u jednoj minuti na Youtube platformu
prenese se viSe od 500 sati sadrzaja. Da bi se pretrazivanje i razvrstavanje sadrzaja
prezentirali na Sto bolji nacin, naglasak se stavlja na tri glavne znacajke koje nude najbolji
rezultat pretrazivanja, a to su: relevantnost, angazman i kvaliteta. Osim navedenog, u obzir se
uzima i povijest pretrazivanja zbog ¢ega ¢e su rezultati pretrazivanja kod svakog korisnika

razli¢iti — odreduju se prema osobnim parametrima. Dodatna prednost Youtube jest ¢injenica
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da se na ovoj platformi moze izravno ostvariti zarada na nekoliko nac¢ina. Najosnovniji nacin
jest oglaSavanje putem kojeg autori dijele prihod s Youtubeom, a koje funkcionira na nacin da
se na njihovim videozapisima prikazuju oglasi koje korisnici gledaju. Ispunjavanjem Kriterija
za Partnerski program za Youtube (YPP) korisnici ostvaruju pravo na ovaj naéin zarade.
Nadalje, postoji mogucnost pridruzivanja korisnika na kanal autora kroz mjesecne uplate, a na
kojemu imaju odredene pogodnosti, primjerice prilagodeni emoji, ekskluzivan sadrzaj i
slicno. Takoder, korisnici mogu kupovati tekstne poruke, poruke s digitalnim naljepnicama ili
robu izravno putem platforme. Youtube nudi moguénost Youtube shoppinga, odnosno
trgovine na kojoj se korisnicima mogu prodati proizvodi koji su slozeni na traci ispod

videozapisa. (How Youtube Works, n.d.)

3.1.3. Instagram

Instagram je popularna aplikacija za druStveno umrezavanje ¢ija je glavna svrha dijeljenje
fotografija i videozapisa. Kevin Systrom i Mike Krieger osnovali su ovu aplikaciju 2010.
godine stavljajuéi fotografiju u fokus projekta. Naziv Instagram nastao je od spajanja dvaju
izraza, a to su ,,instant kamera“ i ,,telegram®. Vazan trenutak u razvoju Instagrama dogodio se
2012. godine kada ga je za milijardu dolara kupio Facebook. (Instagram i sve Sto trebate znati
0 njemu, 2018)

Svatko tko otvori ra¢un na Instagramu ima uvid u svoj profil i feed. Svaka objavljena
fotografija ili videozapis nalaze se na profilu korisnika, a dostupne su korisnicima koji ih
prate na nac¢in da su vidljive na feedu ili korisnickom profilu. Po svojim specifikacijama vrlo
je slicna ostalim druStvenim mreZama zbog toga Sto nudi moguénost komunikacije s drugim
korisnicima, komentiranje, lajkanje objava i slicno. Instagram je besplatno dostupan na svim

10S 1 Android uredajima, a takoder je dostupan i na webu.

Za otvaranje profila potrebno je korisni¢ko ime i lozinka, a moguce je dodati i svoje ime,
fotografiju, opis ili link na odredenu stranicu. Instagram nudi opciju postavljanja profila javno
Sto znaci da ¢e sav sadrzaj koji se objavi biti dostupan svima, dok uz privatan profil korisnici
sami prihvacaju korisnike koji ¢e ih pratiti i kojima ¢e sadrzaj biti vidljiv. Na profilu se nalaze
podatci o tome koliki broj osoba korisnik prati i koliki ga broj osoba prati te broj objava. Za
uljepSavanje sadrzaja postoji oko 24 filtera koji se mogu primijeniti na fotografije i
videozapise te neogranicen broj efekata za uljepSavanje sadrzaja. Dodatne moguénosti jesu
prilagodavanje fotografije u smislu poravnanja, prilagodenja svjetline, topline, boje i slicno.
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Kod objave videozapisa postoji moguénost uklanjanja zvuka, dodavanje automatskih titlova i
sli¢no. Ukoliko videozapis koji se objavljuje traje do 60 sekundi, tada ¢e objava biti u obliku
Reelsa, u suprotnom ¢e se objaviti u obliku IGTV ¢iji je maksimum trajanja videozapisa do
60 minuta. Poznata Instagram znacajka Stories ili Pri¢a jest sekundarni feed koji se nalazi na
vrhu glavnog feeda u obliku oblacica s fotografijama korisnika koje pojedinac prati. Dodirom
na oblac¢i¢ mogu se vidjeti pri¢e korisnika koje je objavio u posljednja 24 sata. (Moreau,

2022)

Kada je rije¢ o uredivanju Instagram prica, broj opcija je neogranic¢en. Pri¢i je moguce
dodavati tekst, mijenjati mu font, veli¢inu, boju i animacije, mogu se dodavati naljepnice,
efekti, glazba, ankete, upitnici i sli¢no. U pri¢i je mogucée podijeliti tudu objavu ili oznaditi
neku osobu, a sve navedeno moze se rasporediti na vrhu vlastitog profila u naglaske jer su na
taj nacin trajno dostupne. Takoder, na Instagramu se mogu snimati videozapisi uzivo koje je
moguce spremiti i naknadno pogledati, spremiti nedovrSene objave kao skice, ukloniti oznake
koje korisniku ne odgovaraju, arhivirati objave, oglaSavati brend, proizvode ili usluge te

pratiti analitiku. (Instagram i sve §to trebate znati o njemu, 2018)

Instagram je takoder poznat i po hashtagovima, tekstualnim oznakama od jedne ili vise
sastavljeno napisanih rijeci ispred kojih se nalazi znak ljestvice (#). Procvat hashtagova
dogodio se na Instagramu iako su se prvenstveno Koristili na Twitteru, a njihova je svrha
osiguravanje prikaza Zeljenog sadrZaja te stvaranje trendova. Hashtag se na Instagramu moze i
pratiti, a zasigurno je da uz pomo¢ hashtagova prosumeri stvaraju zajednicu s drugim

korisnicima sli¢nih ili istih interesa. (Pisalica, 2020)

3.2. Influenceri

Digitalni mediji i online komunikacija omogucavaju mladima poboljSavanje njihovih
komunikacijskih vjeStina te na taj nacin stvaraju druStvenu povezanost. Dostupnost digitalnih
medija ujedno znaci da bilo tko moze biti autor i izvor brojnih informacija, bez obzira na
godine 1 strucnost. Upravo zbog toga cesto su digitalno dostupne informacije upitnog
kredibiliteta te je zbog vjerodostojnost i struénosti svakog izvora informacije vazno biti
digitalno i medijski pismen kako bi se kriti¢ki promisljalo pregledavajuci online sadrzaj. To je
jedan od razloga zbog kojeg ljudi traze informacije od osoba za koje smatraju da su strucni ili

povezani s odredenom temom $§to je usko vezano uz influencere. Smaki¢ (2017) takoder
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navodi da se novi mediji ne mogu kontrolirati jednako kao tradicionalna izdavastva kod kojih
informacije prolaze kroz filtriranja i pregledavanje od strane urednika, a §to je iznimno teSko

kod digitalnog sadrzaja zbog njegova opsega. (Smaki¢, 2017: 1671)

Zgrablji¢ Rotar definira medijsku pismenost kao koncept koji polazi od medija kao pozitivnih
izvora informacije i zabave za koje su potrebna razliita znanja i vjeStine, to¢nije kao

"sposobnost pristupa, analize, vrednovanja i odaSiljanja poruka posredstvom medija".

(Zgrablji¢ Rotar 2005: 10, prema Aufderheide, 1992)

Influenceri su osobe koje imaju utjecaj na druge ljude te na taj nacin utjeCu na misljenja i
stavove drugih ljudi, a praceni su u nisi kojom se bave. Njihovu golemu utjecajnu mo¢ na
pratitelje uglavnom iskoriStavaju tvrtke na nacin da influenceri sponzoriraju njihove
proizvode te na taj nacin zaraduju. Autori Himelboim Itai i Golan Guy (2019) se osvréu na
rad Wattsa & Doddsa (2007) te navode kako se influenceri definiraju prema broju sljedbenika
i sposobnosti da utjeu na razgovore na drustvenim mrezama o odredenim markama ili
temama. Zbog svog doticaja s publikom c¢esto se doimaju kao prijatelji zbog cega se dodatno

objasnjava njihova utjecajna mo¢. (Instagram i sve $to trebate znati o njemu, 2018)

Da bi influenceri mogli uopce djelovati vazno je pridobiti povjerenje svojih pratitelja i
publike, potrebno je stvoriti 1 mobilizirati intimnost u navedenome odnosu, a to mogu uciniti
na Cetiri nacina: komercijalno, interaktivno, recipro¢no i razotkrivajuci. (Himelboim i Golan,

2019 prema Abidin, 2016).

3.2.1. Vrste influencera

Sveucilisni profesor Antun Bilo§, zajedno s magistrima Brunom Budimirom 1 Sanjom JakSom
u svome se radu osvrée na knjigu Osobni utjecaj Katza i Lazerfelda (1955). Knjiga definira
lidere misljenja koji su prije 66 godina imali veci utjecaj na Sirenje informacija od same
objave putem masovnih medija zbog toga §to su i tada postojale osobe koje su bile autoritet na
odredenom podrucju. Zbog pojave web platformi influenceri djeluju na nacin da promoviraju

brendove, proizvode i usluge putem komentara, spominjanja ili odijevanja.

Postoje cetiri vrste influencera podijeljenih prvenstveno prema njihovom broju pratitelja, a

kao takvi postoje: nano, mikro, makro i mega influencere. (Foxwell, 2020)

15



a)

b)

d)

Nano influenceri jesu influenceri na druStvenim mrezama ¢iji broj pratitelja ne
prijelazi brojku od 10 000. Njihov je utjecaj unutar lokalne zajednice ¢iji je doseg
uglavnom golem zbog Cinjenice da vecinu svojim sljedbenika mogu poznavati ili
komunicirati s njima ¢ime se stvara intimnost. Zbog nepovezanosti sadrzajem kakva je
danas sve vise vidljiva na druStvenim mrezama, ovoj vrsti influencera najvise ¢e se
vjerovati.

Mikro influenceri jesu influenceri na druStvenim mreZama ¢iji je broj pratitelja izmedu
10 000 i 100 000. Od makro influencera se razlikuju pa manjem dosegu, ali njihova je
publika viSe angazirana i relevantna zbog ¢ega im i viSe vjeruje. Svaki sadrzaj koji
podijele povezan je s temama s kojima se inae bave na druStvenim mrezama zbog
Cega se sadrzaj smatra vjerodostojnim.

Makro influenceri jesu influenceri na druStvenim mrezama Ciji je broj pratitelja
izmedu 100 000 i jedan milijun. Njihova je popularnost uglavnom produkt njihova
neprestanoga rada na druStvenim mrezama zajedno sa publikom koja ih godinama
prati. Zbog toga dobro poznavaju svoju publiku te je veza izmedu makro influencera i
njihovih pratitelja snazna.

Mega influenceri jesu influenceri na drustvenim mreZama ciji broj pratitelji iznosi vise
od 1 milijun. Najveci broj takvih influencera ¢ine veé¢ poznate osobe kao §to su
glumci, pjevaci, sportasi ili neke zvijezde koje su se uzdigle. lako je njihov utjecaj
izniman zbog broja osoba koji ih prate, njihov je odnos s pratiteljima povrSan te sa

svojim oboZavateljima skoro pa i nemaju intiman odnos, a svako je partnerstvo

pazljivo i detaljno isplanirano. (Foxwell, 2020)

Bilo§, Budimir i JakSa se osvréu na rad Varagic¢a (2014) koji influencere kategorizira prema

njihovom djelovanju na drustvenim mrezama, a prema tome postoje:

a)

b)

Pricalice — osobe prisutne na vecini drustvenih mreza koji su viSe poznati nego
utjecajni zbog toga sto je njihov utjecaj na pratitelje indirektan.

Reporteri — korisnici na druStvenim mreZzama Kkoji objavljuju sadrzaj ¢ije su
karakteristike jednake klasi¢nim medijima te su zbog kvalitete, pouzdanosti objava i
direktnog utjecaja iznimno praceni sa visokim dosegom.

Svakodnevni kupci — prosjecni korisnici interneta koji recenziraju proizvode koje su
kupili 1 isprobali te izravno utje€u na druge zbog iznoSenja svoga misljenja i iskustva o

odredenim proizvodima 1 uslugama.
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d) Brend ambasadori — osobe koje su stekle ugled u podrucju i djelatnosti kojom se bave
zbog ¢ega promoviraju brendove, proizvode ili usluge i na taj na¢in zaraduju.

e) Autoriteti — osobe koje su zbog svog znanja i vjeStina prepoznate te su osvojile
povjerenje javnosti u odredenim sferama djelovanja zbog Cega izravno djeluju na
svoju publiku.

f) Aktivisti — najutjecajnija kategorija korisnika koja pokrece publiku na akcije,

ukljucivanje u aktivnosti ili poticanje na kupnju. (Bilos, Budimir i Jaksa, 2021: 60)

Influenceri svojim radom i djelovanjem stvaraju odredenu grupu ljudi s izgradenim
povjerenjem na koje djeluje autoritativno. Zbog svoj djelovanja na odredene teme kojima se

bave u svome djelovanju tematski su podijeljeni na 10 vrsta influencera:

Poduzetnici i poslovni ljudi ¢esto su iznimno poznati u offline svijetu $to dodatno povecava
broj njihovih online pratitelja. Djelatnosti i specijalnosti kojima se mogu baviti su brojne, ali

svaka djelatnost inspirira odredenu grupu ljudi koja nerijetko prati ove influencere.

Glazbenici su tradicionalni vrhunski utjecaj ¢iji je doseg i angazman velik jer zbog svog
opcenitog angazmana u glazbenoj industriji imaju izniman broj obozavatelja. Upravo se zbog
toga razne robne marke koje prodavaju slusalice, racunala i sli€éno odlucuju suradivati s ovom

vrstom influencera.

TV reality zvijezde vrsta su influencera ¢iji je doseg upitan jer se njihova pojava dogada
preko no¢i kada se suocavaju sa obozavateljima i paparazzima, postaju poznati i vidljivi, ali

nerijetko se njihova popularnost zavrSava zajedno sa programom.

Blogeri 1 vlogeri jesu influenceri 21. stoljeca koji su postali utjecajni redovitim stvaranjem
kvalitetnog sadrzaja za svoju publiku koji su podijeljeni uz pomo¢ razli¢itih platformi.

Njihova je zajednica nastala na povjerenju koje je stvoreno kroz odredenu nisu kojom se bave.

Vazna vrsta influencera u modnom svijetu upravo su modeli koji prikazuju svoj glamurozan
nacin zivota, a koji suraduju sa robnim markama kroz razli¢ite vrste suradnji, primjerice

povecanje svijesti o raznim robnim markama 1 sli¢no.

Novinari, urednici i autori imaju svoju publiku koja ih prati u tradicionalnim medijima te ih
zbog postivanja i interesa prati i u online svijetu zbog c¢ega postaju influenceri §to mogu

iskoristiti u svojoj marketinSkoj strategiji.

Relativno nova vrsta influencera jesu fotografi koji su postali utjecajni zbog ¢injenica da se

medu raznovrsnim sadrzajem sve vise trazi ono visokokvalitetno. Cesto se vidaju
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fotografiraju¢i i snimajuc¢i za robne marke, a sudjeluju i sa medunarodnim brendovima

fotoaparata.

Zanimljiva vrsta influencera jesu zvijezde druStvenih medija koje nude zabavan sadrzaj iz
svakodnevnog Zivota, pruzaju pogled na njihov zivot, nacin na koji provode dane, gdje i kako
putuju, s kime se druze, §to jedu i sli¢no zbog Cega suraduju s brendovima koje se bave

slicnim ili istim industrijama.

Naposlijetku, javnost trazi inspirativne ljude koji ¢e ih motivirati ka boljem i kvalitetnijem
nacinu zivota. Sportasi su influenceri koji nude navedeno na najbolji nacin jer su jaki i
predani, puni savjeta vezanih za sportski nacin zivota zbog ¢ega su Cesto zastitna lica robnih
marka hrane 1 pica, brendova za zdravlje, wellnes i1 sve §to je vezano uz sport i takav nacin

zivota. (10 Types Of Influencers to Consider For Your Campaign, n.d.)

4. METODOLOSKI ASPEKTI ISTRAZIVANJA

4.1. Predmet istrazivanja i istrazivacki ciljevi

Razvoj drustvenih mreza omogucio je svakom korisniku da pronade sebi zanimljiv i
relevantan sadrzaj koji mu je od koristi. Zene kao majke koriste drustvene mreZe iz zabavnih i
informativnih razloga, ali u posljednje su vrijeme sve viSe videni profili majki koje dijele
svoja iskustva u trudno¢i, odgoju, maj€instvu i ostalim vezanim temama. Iskustvo i
informacije koje se dijele na ovim profilima iznimno su znacajni jer je svaka korisna
informacija koja pristize iz pouzdanog izvora dodatan razlog za pracenje, ucenje i
podrzavanje istoga. Iz tog razloga, predmet ovog istrazivanja jestu Instagram profili majki

influencerica u Hrvatskoj €iji ¢e se sadrzaj analizirati dalje u radu.

Za istrazivatku metodu odabrana je kvalitativna analiza sadrZaja kao istrazivacka tehnika
kojom se objektivno i sustavno opisuje sadrzaj odredeni sadrzaj. (Mani¢, 2019: 106, prema
Berelson, 1952: 18). Kvalitativna analiza sadrzaja razlikuje se od kvantitativne po tome §to se
rezultati kod kvalitativne iskazuju numericki, dok se kod kvalitetne sadrzaj opisuje. Takoder,
sadrzaj koji se istrazuje uz pomocu kvalitativne metode imati ¢e viSe zakljucaka. Tijekom

provodenja ove metode potrebno je zadrzati objektivnost kako bi rezultati mogli biti pouzdani
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1 valjani, a za Cije se ispitivanje odreduje stabilnost, preciznost i reproduktivnost. (Mani¢,

2019: 107)

Istrazivacki uzorak obuhvaca osam Instagram profila ¢iji su vlasnici majke influencerice u
Hrvatskoj: una.bridged, tanjahrvatin.simicic, strollerica, slavica.de.jong, sladanagrzincic,
influ_mama_doris, supermama.sonja i iwaiva. U periodu od sedam dana, od 18. do 24.
kolovoza, navedeni su profili istrazivani i usporedeni. Da bi istrazivanje bilo uspjesno te kako

bi se rad profila na adekvatan nac¢in usporedio, odredeni su istrazivaci ciljevi:

1. Definiranje koncepta influencera

2. Analiziranje elemenata i sadrzaja Instagram profila

3. Utvrdivanje nacina djelovanja majki na druStvenim mreZama (Instagram)
4

. Utvrdivanje utjecaja drustvenih mreza (Instagram) na ostale majke

4.2.Analiza sadrzaja Instagram profila Instagram majki influencerica u Hrvatskoj
4.2.1. Op¢iizgled (vizualni aspekt profila)

Analizom navedenih profila zabiljezeni su podatci njihovog opéeg izgleda koji je podijeljen
na zaglavlje, sredis$nji dio i podnozje od kojih se korisnicki ra¢uni na Instagramu sastoje. (vidi
Protokol 1.) Prva podjela u zaglavlju profila jest ,,ime profila“ koje oznacava ime pod kojim
se korisni¢ki racuni predstavljaju, a to je sljedeCe: una.bridged, tanjahrvatin.simicic,
strollerica, slavica.de.jong, sladanagrzincic, influ_mama_doris, supermama.sonja i iwaiva.
Iduca je podjela ,,broj objava* koja je potpuno drugacija kod svakoga profila, ali uglavnom se
brojke vrte oko broja 1000. Najveci broj objava ima profil broj 6 $to iznosi 2.388 objave dok
profil broj 3 ima najmanje objava, to¢nije 651. Podjela ,,broj pratitelja® takoder varira, no
vazno je naglasiti da niti jedan profil ne broji vise od 50 000 pratitelja. Najblize toj brojci jesu
profil broj 4 koji ima 46 700 pratitelja i profil broj 8 koji ima 41 400 pratitelja. Najmanje
pratitelja ima profil broj 3 koji ima 10 200 pratitelja. Najvise profila prati broj 6, to¢nije 2 287
profila dok najmanje profila prati profil broj 1, svega 380. Svaki profil ima razli¢itu ,,sliku
profila“. (Vidi Protokol 1.)

U sredi$njem dijelu profila nalazi se ,,bio* u kojemu profili iznose svoje osnovne informacije.
Profil broj 1 navodi da podrzava majke u trudnoci, dojenju, postpartumu i prehrani kroz

strucan pristup. Takoder postavlja i ,,web stranicu® koja vodi na vlastiti Online tec¢aj. Moguce
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ga je usporediti s profilima broj 2, 3 i 7 koji takoder svoj opis imaju na hrvatskom jeziku.
Profili 3, 4, 51 6 u svojim opisima navode da su majke, a prva tri navedena profila u svome
opisu sadrzavaju broj djece ili njihova imena. Primjerice, profil broj 3 sadrzava: ,,Vozickarica
tri najkul frajera® dok profil 5 navodi: ,,having fun time with Leon, Leona & @filipgrzincic®.
Profili 4 1 6 u svojem opisu spominje ostale druStvene mreze, tocnije profil broj 4 navodi:
,» Youtube +36K, TikTok +24K* dok profil broj 6 navodi: ,,Youtube: Family Franji¢. Tik tok:

influ_mama_doris* zajedno s linkom web stranice koja vodi na Youtube video.

Svaki profil na Instagramu sadrzi i Instagram storije koji su smisleno podijeljeni u nekoliko
kategorija koje su uglavnom sli¢ne ili iste zbog Cega je sadrzaj odreden u nekoliko kategorija:

djeca, dje¢ja oprema, obitelj, putovanja, hrana, promocija, F&Q, odgoj, majcinstvo i ostalo.

4.2.2. Analiza Instagram objava profila

Kod analize Instagram objava zabiljeZzene su i usporedene vrste objava, broj objava, broj
slika, broj videozapisa 1 sadrzaj koji je objavljen u razdoblju od osam dana koliko je trajala
analiza profila. (Vidi protokol 2.) Zbog sli¢nog ili istog sadrzaja kategorizirane su objave na
podrucja: djeca, obitelj, prehrana, putovanja, odgoj, promocija, dje¢ja oprema i ostalo. Ovom
analizom moguce je saznati koliko objavljuju majke influencerice na Instagramu te kakav je

njihov sadrza;.

Prvi dan analize profili broj 1, 2, 3, 6 i 7 nisu objavili niti jednu objavu. Profil broj 4 objavio
je jednu objavu u obliku videozapisa, odnosno reela. Na videozapisu se nalazi navedena
influencerica koja prikazuje Sest razli¢itih outfita na sebi koje je pronasla na web stranici
profila koji je oznacila, @aboutyou hr. Influencerica u opisu nudi kod za 5% popusta zbog
¢ega je ova objava promotivnog sadrzaja. Takoder je i profil broj 8 objavio videozapis U
obliku reela na kojemu je prikazana preporuka koja se ti¢e putovanja, uz opis u kojemu
navodi preporuke koje se ti¢u oznacenog profila @restoran_oldriver. Jedina obiteljska objava
tijekom prvog dana analize nalazi se na profilu broj 5 na kojemu je objavljeno 5 fotografija u
jednoj objavi €iji je sadrzaj obiteljskog karaktera. Na fotografijama se nalazi influencerica sa

muzem uz opis pripremanja torte za rodendan.

Drugi dan analize profili broj 1,5,7 i 8 nisu imali niti jednu objavu. Profil broj 2 imao je
najviSe objava, odnosno dvije objave. Obje objave povezane su s promocijom vlastitog
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sadrzaja, odnosno edukacije o odgoju koju vodi autorica sadrzaja. Objavljeno je sveukupno
pet slika na kojima se nalazi autorica i tekst. Profili broj 4 1 6 objavili su sadrzaj u obliku
fotografija, prvi profil 10, a drugi profil 7 slika. Sadrzaj objave profila broj 3 sli¢an
promotivan je kao i kod profila broj 2, a promovira se dje¢ja oprema iz navedene trgovine u
obliku videozapisa, iako je sadrzaj #unpaid. Profil broj 4 objavljuje slike sa putovanja na
kojima uZziva s obitelji, kao i profil broj 6 koji na slikama uziva s obitelji u rodendanskom

okruzenu.

Tre¢i dan analize objavljena je samo jedna objava kod profila broj 4, dok svi ostali nisu niSta
objavljivali osim Instagram storija. Profil broj 4 objavio je videozapis koji je isjecak s novog
vloga kojim najavljuje da je objavljen novi vlog na Youtubeu te govori da se link nalazi na

storijima.

Cetvrti dan analize imamo &etiri objave, s profila broj 2, 5, 7 i 8. Profili 2,5 i 7 objavili su
fotografije (redom: 8,3,9) dok je profil broj 8 objavio videozapis. Sadrzaj objava profila broj 2
i 7 promotivnog je karaktera jer profil broj 2 promovira svoj online priru¢nik, a profil broj 7
promovira Muzej prekinutih veza koji je posjetila s djecom. Profil broj 5 objavljuje obiteljske
fotografije s lokacijom Platak $to znaci da je na izletu s djecom, dok profil broj 8 objavljuje

recept za domace pljukance.

Peti dan analize dolazi do novih objava kod profila broj 2,4,6 i 7. Profil broj 2 je jedini koji je
danas objavio videozapis, a koji se ti¢e promocije vlastite edukacije 'Priprema za vrti¢ i
jaslice'. Isti je profil objavio i Cetiri obiteljske slike s pitanjem 'Jeste 1i ve¢ bili na godiSnjem?'.
Takoder je 1 profil broj 6 imao dvije objave, a obje su objave sastavljene od sveukupno 15
fotografija uslikanih na rodendanskoj proslavi djeteta. Promotivnog su karaktera i objave s
profila 4 i 7. Profil broj 4 objavljuje nekoliko fotografija s djecom, platom i Skolskom
opremom pritom oznacujuci profil @dobro.hr s kojim vodi darivanje za mame. Profil broj 7
takoder vodi darivanje, to¢nije kreativni natje¢aj u kojemu je postavljeno pitanje 'U koje
toplije krajeve bi otputovala u novim Schollicama?, a takoder je oznaCen profil

@shoebedoshops

Sesti dan objave samo profili broj 1 i 8 nisu imali objavu, dok su profili broj 3,4 i 7 objavili
videozapise, a ostali fotografije. Svi su profili imali po jednu objavu, osim profila 6 i 7 koji su
imali po dvije objave. Promotivan sadrzaj imaju profili broj 2, 5, 6 1 7 koji sponzoriraju
redom: vlastiti web i edukacije te program, trgovinu @sinsay, bicikl iz @kakadu.hr te

proizvode iz @lidl_hrvatska (videozapis). Najvise fotografija objavio je profil broj 6, svega
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15 dok je profil broj 2 objavio samo jednu. Profil broj 3 objavljuje videozapis u kojemu je u
fokusu rodni grad i posjet njemu s djecom, a postavljena je pjesma 'Crvena Jabuka — Grade

moj'.

Posljednji dan analize primjeéene su nove objave s profila broj 2, 7 i 8, a sve su objave
promocija necega. Profil broj 2 promovira svoj rad govore¢i o temi svoje edukacije s
opseznijim opisom na temu roditeljstva kroz jednu fotografiju. Profil broj 2 takoder objavljuje
jednu fotografiju, no paznja je usmjerena na duzi opis koji na kraju otkriva da se radi o profilu
@kalawater s kojim profil ima suradnju. Profil broj 8 objavljuje videozapis u obliku reela s
pjesmom i profilom oznacenim u komentaru ¢iji proizvod promovira, to¢nije pjenu za noge

koja je za namijenjena prvenstveno majkama.

Analiziranjem Instagram objava posljednjih sedam dana svrstane su objave u nekoliko
kategorija: promocija, obitelj, putovanje, odgoj i roditeljstvo, djecja oprema, djeca i prehrana.
(Vidi protokol 2.)

Unato¢ tome Sto je profil broj 1 iznimno aktivan na storijima, u sedam dana analize nije
postojala niti jedna objava na navednom profilu. Najvise objava imao je profil broj 7 koji je u
sedam dana imao 7 objava. Profili broj 4, 6 i 7 imali su po 5 objava, profili broj 5 i 8 po tri

objave te profil broj 3 koji je imao svega dvije objave.

Najaktivnija kategorija koju je mogucée vidjeti na sadrzaju objava jest promocija koja ¢ini 15
objava od sveukupnih 30. Objave nisu iskljucivo sadrZzajno promotivne jer je vecina sadrZzaja
zapravo dio nekog putovanja ili dje¢je opreme koju profili istovremeno savjetuju i

promoviraju.

Kategorija roditeljstvo i odgoj videna je samo kod profila broj 2 koji se takvim temama
zapravo i bavi te istovremeno promovira svoj blog i edukacije koje nudi svojim pratiteljima.
Kategorija putovanja nasla se na nekoliko profila, primjerice kod profila broj 5 koji je objavio
fotografije s obitelji na lokaciji Platak te naveo da je to odli¢no mjesto za izlet. Jo§ jedan
primjer putovanja nalazi se na profilu broj 8 koji kroz videozapis prikazuje restoran koji i

oznacuje te navodi njegovu ponudu.

Takoder, §to se ti¢e promotivnog sadrzaja moze se primjetiti da je profil broj 4 ponudio svoj
kod s popustom u opisu objave zajedno s oznacenim profilom i nekoliko odjevnih
kombinacija. Nepla¢ena promociju videna je kod profila broj 3 koji je snimio nekoliko djec¢jih

kolica pritom navodec¢i marke i trgovinu u kojoj je videozapis snimljen. Na poseban nacin
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promocije dolazi kod profilima broj 4 i 7 koji su peti dan analize svojim pratiteljima ponudili

razliCite nagradne natjecaje. Profil broj 4 ponudio je djecju opremu, a profil broj 7 natikace.

Objave na kojima se nalaze samo djeca i obitelj videne su na profilu broj 6 koji je objavio ¢ak
15 fotografija u dvije objave, a koje su uslikane na djecjoj proslavi. Takoder je svoju djecu
objavio profil broj 5 kroz 8 slika na kojima se nalaze djeca u razli¢itnim odjevnim

kombinacijama §to je takoder promotivnog karaktera.

Kroz analizu sadrzaja moze se primijetiti da je vecina objava promotivnog karaktera te kako

se najvise na taj nacin prikazuju djeca, dje¢ja oprema i putovanja.

4.2.3. Analiza Instagram storija profila

Za potrebe analize Instagram storija zabiljeZene su vrste objava, broj slika, broj videozapisa te
sadrzaj koji je objavljen u razdoblju od sedam dana koliko je trajala analiza. (Vidi protokol 4)
Prema sli¢nom ili istom sadrzaju odredeno je nekoliko kategorija kroz koje je sadrzaj svrstan,
a to su sljedece: djeca, odgoj, prehrana, putovanja, odgoj, promocija proizvoda/usluga, djecja

oprema, Q&A i ostalo. (Vidi protokol 2.)

Gotovo svi profili su ve¢ prvi dan analize bili aktivniji na Instagram storijima u usporedbi sa

objavama te na njima nude puno vise sadrzaja, informacija i interakcije.

Prvi dan analize aktivnosti putem Instagram storija brojevi variraju, redom: profil broj 1 ima
16 objavljenih storija, profil broj 2 ima pet, profil broj 3 ima tri objavljena storija, profil broj 4
ima jedan, profil broj 5 ima 10 objavljenih storija, profil broj 6 kao i profil broj 8 ima devet

objavljenih storija, a profil broj 7 ima Cetiri objavljena storija.

Govore¢i o sadrzajnom dijelu Instagram storija tijekom prvog dana, najviSe dolazi do
promocije koja se pojavljuje kod profila broj 1, 2, 4, 5, 6 i 7. Profili broj 1 i 2 objavili su
promociju vlastitin proizvoda, dok je primjerice profil broj 4 promovirao online trgovinu
nude¢i svoj kod za popust na navedenoj stranici. Navedeni kod objavljuje profil broj 6 koji
takoder promovira navedenu stranicu te stranicu za nakit uz oznake njihovih profila. Zbog
koriStenja i objavljivanja koda profila broj 4 moze se uvidjeti da se profili broj 4 i 6

medusobno prate. Profil broj 5 promovirao je djecju opremu te je oznacio profile na kojima se
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moze pronaci dok je profil broj 7 promovirao (@hbomaxadria uz slike 1 videozapise iz kina sa

premijere.

Cesti storiji jesu promocija vlastite objave ili tude na na¢in da se objava podijeli na story $to
su ucinili profili broj 4 i1 8 koji su podijelili svoju novu objavu te profil broj 5 koji je objavio
reel profila @aldokoun na kojemu se nalazi vjezba za stomak. Profili broj 4 i 8 podijelili su
videozapise i fotografije sa putovanja sa raznim informacijama korisnim za one koji planiraju
putovati u navedene i oznacene lokacije. Profil broj 2 objavio je storije vezane uz roditeljstvo
i 0odgoj, to¢nije nacin prilagodbe djece na vrti¢ i jaslice. Profil broj 1 postavlja upitnik u

kojemu trazi pomo¢ u odabiru odredene djecje opreme, to¢nije djecjih metalnih boca.

Idu¢i dan analize Instagram storija, primjefuje se poprili€na razliku izmedu najveceg i1
najmanjeg broja objavljenih storija, to¢nije, najveéi je broj 101, a najmanji svega tri. Profil
broj 1 objavio je 101 story od kojih je 57 storija vezano za Q&A koji se vodio na veéinu tema
navedenih u kategorijama. Ovaj podatak govori da na taj na¢in profil 1 najbolje komunicira sa
svojim pratiteljima te im tako nudi informacije koje traze. Zbog velikog je zanimanja za jednu
temu vezanu uz vitamine kod novorodenca profil broj 1 snimio i 33 videozapisa na kojima

govori o tome.

Osim toga, profil broj 1 objavljuje djecje boce te oznacava nekoliko profila te ih tako
promovira. Do promocije dolazi i kod profila broj 2 koji promovira vlastitu objavu koja se
tice edukacije. Profil broj 4 je i u danasnjim storijima objavio kod za popust za stranicu
@aboutyou_hr, a takoder do promocije dolazi i na profilu broj 7 koji promovira dje¢ju
igraonicu s oznakom profila. Profil broj 8 objavljuje videozapise i slike iz restorana koji je
oznacen pod korisnickim imenom @restoran_oldriver, a koje pokazuju ambijent, hranu 1
ostalo. Djecu su objavili profili pod brojem 2, 4, 5, 6 i 7. Profil broj 3 objavljuje pitalicu u
kojoj pratitelji odgovaraju putem ankete koji im je model djecjih kolica drazi ovisno o marki

te na taj nacin stvara interakciju.

Idu¢i dan analize, to¢nije treci, najveci broj storija ponavlja se kod profila broj 1 koji
objavljuje 25 storija, dok je suprotno tome profil broj 2 objavio najmanje storija, odnosno tri.
Profil broj 1 ponudio je svojim pratiteljima vlastitu dje¢ju opremu na prodaju, to¢nije kolica 1
kreveti¢. U jednom od storija oznacuje profil broj 3 koji je tu pricu podijelio, a profil je
oznacen jer su se influencerice medusobno savjetovale oko djec¢je opreme. Takoder je djecju

opremu na prodaju stavio i profil broj 6.
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Profil broj 3 objavljuje nosilicu Ergo baby kao korisnu dje¢ju opremu, a takoder je i profil
broj 4 podijelio svoju kupnju $kolskog pribora da bi pratiteljima pomogla u izboru, oznac¢en
profil @skolska_knjiga. Profil broj 2 promotivno objavljuje svoj sadrzaj objavom linka u
opisu profila, a takoder je do promocije doslo i na profilu broj 8 koji prikazuje poklon
(@aronija.cerovcec. Profili broj 2 1 8 najavljuju novi sadrzaj, to¢nije profil broj 2 najavljuje
novi podcast, a profil broj 8 najavljuje novi reel vezan za jedan domaci recept. Kod profila
broj 4 dolazi do objave s druge drustvene mreze, odnosno Youtubea. Influencerica objavljuje
screenshoot novog videozapisa te poziva pratelje na pregledavanje istoga. Videozapis je
vezan za put u Nizozemsku koji je kroz par slika i videozapisan prikazan na storijima u gradu

Gouda. Djecu su objavili profili broj 5, 6, 71 8.

Cetvrti dan analize Instagram storija najveéi broj storija objavljuje profil broj 7, toénije 22
storija od ¢ega su 2 videozapisa 1 10 slika vezana uz posjetu Muzeju prekinutih veza.
Preporuke za lokaciju dao je i profil broj koji je obiteljskim izletom posjetio Renesansi
festival, a takoder je i1 profil broj 5 objavio nekoliko storija na oznacenoj lokaciji Platak.
Preporuke za djecju opremu videne su kod profila broj 1 koji je predlozio film i djecji vrti¢ te
torbu za kolica s oznacenim profilom @themambagz, kod profila broj 6 koji je promovirao
dje¢je napuhance s oznacenim profilom (@napuhanacsplit i dekoraciju za rodendane kod
profila @balloon.partyshop i @partytogo2015, kod profila broj 7 koji promovira dje¢ji ruksak
profila @jopagu_design i1 promidZzbu profila (@kakadu.si od strane profila broj 8, a koji govori
o dje¢jim puzzlama. O prehrani govori profil broj 1 koji spominje prehranu bebe. Profili broj

2,5, 718 na svoj su story podijelili danasnje objave.

Peti dan analize dolazi do iznimnog broja storija na profilima broj 1 i 6 koji su objavili 41 i 10
storija. Profil broj 1 najviSe je podijelio storije koji se ti¢u vlastitog proizvoda, to¢nije
afirmacijskih kartica, a radi se o 35 slika. Do promocije dolazi i na profilu broj 2 koji
promovira vlastiti sadrzaj, na profilu broj 3 koji promovira dje¢ju opremu i druZenje, na
profilu broj 4 koji promovira paket za Skolarce s ozna¢enim profilom, na profilu broj 5 koji
promovira vjezbe na ozna¢enom profilu, na profilu broj 6 koji promovira dje¢ju opremu za
rodendane, na profilu broj 7 koji promovira vlastitu darivalicu i na profilu broj 8 koji
promovira djecje puzzle s vlastitim kodom za popust. To¢nije, na danasnji dan analize doSlo
je do promocije na svim profilima, a teme su razli¢ite. Svoju su djecu snimili profili broj 2, 3,
4, 6 1 8. Kod profila broj 7 najve¢i dio storija odnosi se na upitnik koji je postavljen
pratiteljima, a Cije je odgovore autorica podijelila na story. Profili broj 2, 4, 6 1 7 podijelili su

na story svoje danasnje objave s profila, a najmanje je objava imao profil broj 6.
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Sesti dan analize najveéi broj storija objavljuje profil broj 7, odnosno 40 storija dok profil broj
8 nije objavio niti jedan story §to se prvi put dogodilo tijekom analize. Do promocije dolazi na
profilu broj 1 koji promovira dojenje, profilu broj 2 koji promovira djecju opremu, profilu
broj 3 koji promovira event, profilu broj 5 koji promovira dje¢ju robu, profilu broj 6 Koji
promovira Resort i profilu broj 7 koji promovira poklon od promotora, a svi su profili oznacili
profile koje promoviraju. Novu objavu na drugoj platformi promoviraju profil broj 2 i 5, a
radi se o Youtube platformi. NajviSe storija objavljuje profil broj 7 koji i drugi dan objavljuje
odgovore svojih pratitelja na temu 'Sto si htjela reé¢i, ali nikad nisi?' $to uzrokuje puno
povratnih informacija. Interakciju izmedu profila vidimo izmedu profila broj 2 1 5 gdje profil
broj 5 dijeli profil navedenog profila. Profil broj 4 na svojemu je videozapisu iskoristio

mogucénost glazbe, a isto je ucinio i profil broj 6.

Posljednji dan analize, to¢nije sedmi dan istrazivanja profila profili broj 1 i 8 svojim su
pratiteljima pozelili dobrodoslicu i predstavili se zbog poveéeg broja novih pratitelja koje su
primjetili. Do promocije je ponovo doslo na svim profilima, a promovirali su se dogadaji,
dje¢ja oprema, novi vlogovi, druzenja, filmovi, kozmetika, novi projekti, web shoppovi i
gradovi. Svi su profili oznacili profile ¢ije proizvode i usluge. 1zdvojiti se mogu profili broj 2
i 8 koji su danas govorili o prehrani i profil broj 5 ¢iji je sadrzaj bio vezan uz brigu o tijelu.
Interakcija izmedu profila videna je na profilu broj 5 koji je na svoj Instagram story oznacio
profil broj 3 s kojim najavljuje druzenje, a takoder je i profil broj 1 oznacio profil broj 3.
Najvise razlic¢itog sadrzaja danas je imao profil broj 8 koji je govorio o prehrani, putovanju,

kozmetici, djecjoj opremi te je poZelio i dobrodoslicu novim pratiteljima.

Kroz posljednjih 7 dana analiziranja Instagram storija stvorene su kategorije kroz koje se
podijeljeni storiji mogu kategorizirati, a to su: djeca, obitelj, prehrana, putovanja, odgoj,

promocija, dje¢ja oprema, Q&A i ostalo. (Vidi protokol 2.)

U proteklih 7 dana objavljeno je sveukupno 746 storija. NajviSe je storija objavio profil broj 1
koji je objavio 222 Instagram storija dok nije imao niti jednu objavu te se moze zakljuciti da
je profil trenutno aktivan samo na storijima. Svoju su djecu majke ukljucile na ¢ak 156 storija,
a prema istrazivanju se moze zakljuciti kako je to najmanje ¢inio profil broj 1, a najvise profili

broj 5 1 6 Sto ¢ini kategoriju 'Djeca’ jednom od aktivnijih.

Najcesc¢e videna kategorija na Instagram storijima jest kategorija 'Promocija’ koja se nasla na
storijima svih profila skoro svaki dan. Moze se primjetiti da se ¢esto kombinira promocija s

dje¢jom opremom ili putovanjem jer vecina influencerica spomene i oznaci odredeni brend
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koji koristi ili restoran koji posjeti. Zbog toga se promovira veéina sadrzaja koji je objavljen, a
koji se tiCe djeCje opreme, putovanja, promocije vlastitih objava, sadrzaja i proizvoda.

Tocnije, 224 Instagram storija promovirala su odredenu uslugu ili proizvod.

Sadrzaj koji se tice Q&A bio je jedna od aktivnijih kategorija, a posebice kod profila broj 1
koji je u jednom danu objavio cak 57 Instagram storija koji su bili odgovori na pitanja
pratitelja. Takoder se u ovoj kategoriji prikazao aktivnim i profil broj 7 koji je u jednom danu
objavio 31 odgovor na pitanja, a taj je na¢in objave nastavljen i idué¢i dan kada je objavljeno
35 Instagram storija. Ovaj nain objave viden je samo kod navedenih profila, a aktivan je

zbog kolic¢ine objava koje su ta dva profila ucinila kroz 7 dana analize.

Preporuke za dje¢ju opremu videni su kod svih profila. Primjerice, profil broj 6 govorio je o
djec¢joj kozmetici, opremi za djecje rodendane kao $to su baloni i ukrasi, napuhancima, nakitu
i djec¢joj obudi. Primarna svrha profila broj 3 jest recenziranje djecje opreme zbog Cega je
navedeni profil bio iznimno aktivan u toj kategoriji. Recenzirana je dje¢ja oprema kao S$to su
djecja kolica, dje¢ja nosilica i eventi na kojima se recenzira djec¢ja oprema. Analizom je
uvideno da profili broj 1 i 2 imaju vlastite proizvode i usluge zbog ¢ega su najéesce videni na
njihovim Instagram objavama. Takoder, velik broj profila aktivan je i na drugim platformama
koje promovira na svojim Instagram storijima. Profili broj 1, 2, 3, 5 i 7 imaju svoje blogove

na kojim objavljuju svoje tekstove, a profili broj 1 i 2 imaju i svoj web shop.

Analizom se mogu primijetiti i odredene kategorizacije profila jer su neki profili odredeni
samo nekim namjenama. Primjerice, profil broj 1 bavi se trudno¢om, porodom, prehranom,
postpartumom i usko vezanim temama. Profil broj 2 bavi se odgojom i roditeljstvom, a profil
broj 3 recenziranjem dje¢je opreme, tocnije djecjih kolica. Profil broj 7 dio je zajednice
supermame.hr, poznatog bloga koji daju podrSku majkama u zahtjevnim vremenima S$to
dokazuje svojim objavama. Sli¢nu aktivnost imaju profili broj 4 i 6 koji su aktivni na

Youtubeu i Tik Toku ¢iji sadrzaj ¢esto promoviraju putem Instagram storija.

Kategorija putovanja takoder je aktivna, posebice na profilu broj 8 koji je ve¢ prvi dan analize
objavio sadrZaj vezan za putovanja, a takoder i1 zadnji. Govore¢i o putovanju u Italiju sa
svojim pratiteljima dijeli korisne informacije i savjete vezane za pizzerije, parking, restorane i
slican sadrzaj. Prvi je dan putovao 1 profil broj 4 s oznaCenom lokacijom Gauda, a grad je
obilazen s djecom te je snimljen zanimljiv sadrzaj, primjerice stvaranje tradicionalne hrane.

Profil broj 8 je i idu¢i dan objavio lokaciju jednog restorana i sve zanimljivosti ¢ime je opet
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aktivirao kategoriju Putovanja. Niz putovanja nastavili su profil broj 4 u Nizozemskoj, profil

broj 1 na festivalu i profil broj 6 koji je posjetio oznaceni @ilijaresort.

Kategorija 'Odgoj' najc¢esce je videna kod profila broj 2 koji se time i bavi te je kategorija
'Obitelj' takoder videna kod navedenog profila koji je zajedno s djecom snimao i tatu, kao i
profili broj 4 i 5. Samo je influencerica na profilu broj 5 oznacavala svog muza na storijima.
Spominjuci obitelj, profil broj 1 je objavio storije s obiteljskog putovanja na festival no bez

prikazivanja svoje obitelji.
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5. ZAKLJUCAK

Razvoj tehnologije i medija nije utjecao samo na druStvo kao njihove konzumente veé
opcenito na kvalitetu zivota, novi nacin informiranja 1 zabavljanja. Iako su utjecajne osobe
postojale i 50-ih godina proslog stoljeca, danas je njihov broj porastao, a njihov utjecaj doseze
sva podrucja zivota. Utjecajne osobe koje nude sadrzaj javnosti nazivaju se influenceri, a
podrucje u kojemu influenceri ne djeluju gotovo da ne postoji. Njihov je utjecaj izniman, a
teme su toliko Siroke da ih je nemoguce nabrojati i svrstati u kategorije koje bi obuhvatile sve
Sto influenceri dijele. Podrucje koje je nerijetko videno na drustvenim mrezama jest
majcinstvo, obitelj, djeca, trudnoca i sve usko vezane teme koje vode Zene samo jednoga
naziva — majke. TeZina maj¢instva neupitna je kao i njegova vaznost, a da bi se $to bolje
pripremile za nove uloge majke nerijetko traze provjerene savjete na drustvenim mreZama.
Svakako, najkorisniji savjeti upravo su oni koji poticu od jedne majke, a koja na svome
primjeru prikazuje na koji naéin ¢ini sve ono §to nudi drugim majkama na druStvenim

mrezama.

Iako se od majki influencerica ocekuje da neprestano objavljuju sadrzaj vezan za djecu, djecju
opremu, trudnocu i ostalo, vazno je prihvatiti ¢injenicu da ove influencerice imaju najtezi
posao na svijetu. One nisu samo influencerice ve¢ su 1 majke koje imaju privatan zZivot uz onaj
javni koji se prikazuje na drustvenim mreZama te je vazno shvatiti da se navedena dva nacina
zivota moraju znati 1 uskladiti. Zbog toga se na njihovim profilima vezu 1 teme koje se mogu
vidjeti kod influencera koji putuju, food influencera i slicno. Ova vrsta influencera nema
odredenu kategoriju kojoj su posvecene, ve¢ njihov sadrzaj nastaje uglavnom prirodno u

skladu s onim §to prolaze i doZivljavaju uz svoju obitelj i djecu kao majke.

Cilj ovoga rada jest analizirati nacin njihova djelovanja i podrué¢ja koje majke influencerice
doti¢u na svojim drustvenim mrezama, to¢nije na Instagramu. Istrazivanjem se utvrdilo da su
kategorije u koje se njihov sadrZaj moZe svrstati sljedece: djeca, obitelj, prehrana, odgoj,
putovanja, promocija, dje¢ja oprema, Q&A 1 ostalo. Vecina Instagram profila imala je
kombiniran nadin objave sadrZaja, odnosno sadrzaj kroz fotografije 1 videozapise. Svi su
profili bili aktivniji putem Instagram storija dok su kod objava imali odredena odudaranja.
Primjerice, profil broj 1 nije imao niti jednu objavu dok je trajala analiza, a profil broj 2 imao

je najvise objava, tocnije 7.

Analizom storija i objava moze se zakljuciti da je njihov sadrzaj najCesce promotivan,
odnosno kako se u svakoj kategoriji promovira odredeni profil, web shop ili ¢ak vlastiti
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proizvodi i1 usluge, kao §to su to Cinili profili broj 1 1 2. Neki su profili posveceni odredenim
temama, kao $to je profil broj 3 ¢ija je primarna svrha objava i recenziranje djecjih kolica dok

se profil broj 2 uglavnom bavi odgojem i roditeljstvom.

Vecina je profila na svojim objavama ukljucila svoju obitelj, prvenstveno djecu uz ¢iju su
pomoc¢ prikazivali sav sadrzaj, kao $to je primjerice djecja odjeca, djecja oprema koju njihova
djeca koriste ili prehrana koju konzumiraju. Primarni cilj vecine profila jest prikazati na koji
nacin influencerice kao majke odrzavaju svoju ulogu, Sto koristi, kako koristi te daje savjete i

korisne informacije svim trenutnim 1 budu¢im majkama.

Rezultati pokazuju da su svi profili bili izuzetno aktivni uz konstantnu interakciju s
pratiteljima, pruzaju¢i im koristan sadrzaj pun savjeta koji se doticu svih gore navedenih
kategorija. U ovom je slucaju aktivnost majki na Instagramu vazna, korisna i druStveno
prihvatljiva, a istovremeno i realno prikazana S$to dodatno ucvrS¢uje povjerenje koje

influencerice grade sa svojim pratiteljima.

30



6.

Knjige:

1.

LITERATURA

Hristakis, N. i Fowler, J. (2009) Povezani: iznenadujuca mo¢ drustvenih mreza i kako

one utjecu na nase zivote. Zagreb: Algoritam

Kirkpatrick, D. (2012.) Facebook efekt, Zagreb: Lumen

3. Malovi¢, S. (2007) Mediji i drustvo, Opatija: International center for education of

Elektro

1.

2.

journalists from Central and Eastern Europe: SveuciliSna knjizara

Perusko, Z. (2011) Uvod u medije. Zagreb: Naklada Jesenski i Turk, Hrvatsko
sociolosko drustvo

Ur. Labas, D. (2009) Novi mediji, nove tehnologije - novi moral, Zagreb: Hrvatski
studiji Sveucilista u Zagrebu

Zgrablji¢ Rotar, N. (2005) Medijska pismenost i civilno drustvo. Sarajevo:
MEDIACENTAR

nski ¢lanci u ¢asopisima:

Ali, J. i Davies, T. (2009) Social media: Youth participation in local

democracy.London: LGiU. URL.: http://www.timdavies.org.uk/wp-
content/uploads/Social-media-and-youth-participation-in-local-democracy.pdf(Datum
pristupa: 15.08.2022.)

Bilos, A., Budimir, B. i Jaksa, S. (2021) Pozicija i znacaj Influencera u Hrvatskoj.
International Journal od Marketing Science, 4 (1). URL:
https://hrcak.srce.hr/254845(Datum pristupa 20.08.2022.)

Boyd, D. i Ellison, N. (2007) Social Network Sites: Definition, History,
andScholarship. ResearchGate.
URL:https://academic.oup.com/jcmc/article/13/1/210/4583062?login=false(Datum
pristupa 20.08.2022.)

31


http://www.timdavies.org.uk/wp-content/uploads/Social-media-and-youth-participation-in-local-democracy.pdf
http://www.timdavies.org.uk/wp-content/uploads/Social-media-and-youth-participation-in-local-democracy.pdf
https://hrcak.srce.hr/254845
https://academic.oup.com/jcmc/article/13/1/210/4583062?login=false

. Cikoja, I. (2010.) Weblog - novi komunikacijski izazov, MediAnali: medunarodni
znanstveni ¢asopis za pitanja medija, novinarstva, masovnog komuniciranja i odnosa s

javnostima. URL: https://hrcak.srce.hr/file/84144(Datum pristupa: 15.08.2022.)

. Grbavac, J. i Grbavac V. (2014) Pojava drustvenih mreza kao
globalnogkomunikacijskog fenomena, Zagreb, Hrvatsko komunikolosko drustvo.
URL.: https://hrcak.srce.hr/file/188969(Datum pristupa: 16.08.2022.)

Himelboim, 1. i Golan, G. (2019) A Social Networks Approach to Viral Advertising:
The Role of Primary, Contextual, and Low Influencers, USA: University of Georgia.
URL.: https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/2056305119847516(Datum
pristupa: 17.08.2022.)

. Jurci¢, D. (2017) Teorijske postavke o medijima — Definicije, funkcije i
utjecaj.Mostariensia: ¢asopis za drustvene i humanisticke znanosti, 21 (1).

URL.:https://hrcak.srce.hr/190208(Datum pristupa: 17.08.2022.)

. Labag, D. (2015) Medijska pismenost: preduvjet za odgovorne medije, e-asopis
Knjizni¢arskog drustva Rijeka, URL: https://hrcak.srce.hr/file/338963(Datum pristupa
22.08.2022.)

Makek, M. (2021). Kulturna industrija YouTubea. Nouspojava, 1 (1), 79-93. Preuzeto
s: https://hrcak.srce.hr/270604(Datum pristupa: 15.08.2022.)

. Mandari¢, V. (2012) Novi mediji i rizicno ponasanje djece i mladih. Bogoslovska
smotra, URL.: https://hrcak.srce.hr/79236(Datum pristupa: 16.08.2022.)

. Mani¢, Z. (2019) Izvodenje kvalitativne analize sadrzaja, URL:
http://www.sociologija.org/admin/published/2020 62/1/672.pdf(Datum pristupa:
17.08.2022.)

32


https://hrcak.srce.hr/file/84144
https://hrcak.srce.hr/file/188969
https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/2056305119847516
https://hrcak.srce.hr/190208
https://hrcak.srce.hr/file/338963
https://hrcak.srce.hr/270604
https://hrcak.srce.hr/79236
http://www.sociologija.org/admin/published/2020_62/1/672.pdf

12. Mcintyre, K. (2014) The Evolution of Social Media from 1969 to 2013: A Change in
Competition and Trend Toward Complementary, Niche Sites. The Journal of Social
Media in Society 3(2). URL:
https://thejsms.org/index.php/JSMS/article/view/89/43(Datum pristupa 24.08.2022.)

13. Valkovi¢, J. (2016) Utjecaj medija na socijalizaciju. Rijecki teoloski ¢asopis, 47 (1).
URL.: https://hrcak.srce.hr/170107(Datum pristupa: 16.08.2022.)

14. Vilovi¢ G., Sirini¢ D. (2005) Tko su hrvatski blogeri? MEDIANALI - znanstveni
Casopis za medije, novinarstvo, masovno komuniciranje, odnose s javnostima i kulturu

drustva. URL: https://hrcak.srce.hr/file/61690 (Datum pristupa: 15.08.2022.)

15. Vuceti¢, V. Medijska stvarnost, jezik medija i publika, radionica. URL:

https://fpn.unsa.ba/b/wp-content/uploads/2021/03/Medijska-stvarnost-jezik-medija-i-

publika.pdf (Datum pristupa: 17.08.2022.)

Internetski izvori

1. 12 Najpopularnijih Drustvenih MreZa na Internetu URL:
https://www.reebizla.com/najpopularnije-socijalne-mreze-na-internetu/ (Datum
pristupa: 22.08.2022.)

2. Discoveringart. Novomedijska umjetni¢ka praksa i tehnologija.
URL:http://discoveringart.eu/hr/pojmovi-odrasli/48/novomedijska-umetnicka-praksa-

i-tehnologija/(Datum pristupa: 15.08.2022.)

3. Domacica (2017) Kako pokrenuti blog? URL:https://domacica.com.hr/kako-
pokrenuti-blog/(Datum pristupa 21.08.2022.)

33


https://thejsms.org/index.php/JSMS/article/view/89/43
https://hrcak.srce.hr/170107
https://hrcak.srce.hr/file/61690
https://fpn.unsa.ba/b/wp-content/uploads/2021/03/Medijska-stvarnost-jezik-medija-i-publika.pdf
https://fpn.unsa.ba/b/wp-content/uploads/2021/03/Medijska-stvarnost-jezik-medija-i-publika.pdf
https://www.reebizla.com/najpopularnije-socijalne-mreze-na-internetu/
http://discoveringart.eu/hr/pojmovi-odrasli/48/novomedijska-umetnicka-praksa-i-tehnologija/
http://discoveringart.eu/hr/pojmovi-odrasli/48/novomedijska-umetnicka-praksa-i-tehnologija/
https://domacica.com.hr/kako-pokrenuti-blog/
https://domacica.com.hr/kako-pokrenuti-blog/

10.

11.

Foxwell, B. (2020.) A Guide to Social Media Influencers: Mega, Macro, Micro, and
Nano. URL: https://blog.iconosquare.com/guide-to-social-media-influencers/(Datum
pristupa 23.08.2022.)

Instagram i sve $to trebate znati o njemu (2018)https://www.markething.hr/instagram-

I-sve-sto-trebate-znati-o-njemu/(Datum pristupa: 15.08.2022.)

Krznari¢, M. Povijest i razvoj Youtube-a. URL.:
https://www.sutori.com/es/historia/povijest-i-razvoj-youtube-a--
1zZwiyepNahgzfTWertrmVrB(Datum pristupa: 16.08.2022.)

Moreau, B. (2022) What Is Instagram, and Why Should You Be Using It?
https://www.lifewire.com/what-is-instagram-3486316(Datum pristupa: 17.08.2022.)

Olijan, K. (2019) Sto Je Blog? Sto Svaki Bloger Pocetnik Treba Znati o Blogu. URL:
https://kresimirolijan.com/sto-je-blog/(Datum pristupa: 17.08.2022.)

Peovi¢ Vukovié, K., Novomedijski zanrovi i njihova recepcija. URL:
http://www.vizualni studiji.com/projekti/vknm_novomedijski_zanrovi.html(Datum
pristupa 26.08.2022.)

Pisalica (2020.) Znate li zaista kako funkcioniraju hashtagovi i koje sve vrste
popularnih hashtagova postoje ? URL.: https://pisalica.com/hashtagovi-instagram-
kako-funkcioniraju/(Datum pristupa: 16.08.2022.)

Scrunch. 10 Types Of Influencers to Consider For Your Campaign. URL.:

https://scrunch.com/blog/10-types-of-influencers-to-consider-for-your-

campaign(Datum pristupa: 17.08.2022.)

34


https://blog.iconosquare.com/guide-to-social-media-influencers/
https://www.markething.hr/instagram-i-sve-sto-trebate-znati-o-njemu/
https://www.markething.hr/instagram-i-sve-sto-trebate-znati-o-njemu/
https://www.sutori.com/es/historia/povijest-i-razvoj-youtube-a--1zZwiyepNahgzfTWertrmVrB
https://www.sutori.com/es/historia/povijest-i-razvoj-youtube-a--1zZwiyepNahgzfTWertrmVrB
https://www.lifewire.com/what-is-instagram-3486316
https://kresimirolijan.com/sto-je-blog/
https://pisalica.com/hashtagovi-instagram-kako-funkcioniraju/
https://pisalica.com/hashtagovi-instagram-kako-funkcioniraju/
https://scrunch.com/blog/10-types-of-influencers-to-consider-for-your-campaign
https://scrunch.com/blog/10-types-of-influencers-to-consider-for-your-campaign

12. Varagi¢, D. (2013) Blog osnove. URL:

https://www.slideshare.net/snezanabozic14/blog-osnove-dragan-varagic (Datum
pristupa 20.08.2022.)

13. Youtube sluzbena stranica. URL:

https://www.youtube.com/intl/ALL _hr/howyoutubeworks/(Datum pristupa
20.08.2022.)

35


https://www.slideshare.net/snezanabozic14/blog-osnove-dragan-varagic
https://www.youtube.com/intl/ALL_hr/howyoutubeworks/

METODOLOSKA 1 EMPIRIJSKA ARHIVA

Protokol 1. Analiza Instragram profila s obzirom na elemente stranice, njihov op¢i izgled i
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https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Flinktr.ee%2Fthrvatin.simicic&e=ATP4DTABpjj_2hDXjfD801N0M6tYhU4RGEVxRp7XkP2olcmbKQM4SAqHRS29o-ByCehuxshF1lSd-ufunIJGbw&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fyoutu.be%2FtJZqCnA9Qg8&e=ATNUjNqWYuf7oLwFh3vn6MJnWc_1Gd1MuJLfoemAJEg0IZ6se9UAerZrfQxcfuyifC2cBEO3cfLpJHlG57Dzrw&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fyoutu.be%2FtJZqCnA9Qg8&e=ATNUjNqWYuf7oLwFh3vn6MJnWc_1Gd1MuJLfoemAJEg0IZ6se9UAerZrfQxcfuyifC2cBEO3cfLpJHlG57Dzrw&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fyoutu.be%2FtJZqCnA9Qg8&e=ATNUjNqWYuf7oLwFh3vn6MJnWc_1Gd1MuJLfoemAJEg0IZ6se9UAerZrfQxcfuyifC2cBEO3cfLpJHlG57Dzrw&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fyoutu.be%2FtJZqCnA9Qg8&e=ATNUjNqWYuf7oLwFh3vn6MJnWc_1Gd1MuJLfoemAJEg0IZ6se9UAerZrfQxcfuyifC2cBEO3cfLpJHlG57Dzrw&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Flinktr.ee%2FStrollerica&e=ATN-6MNeWyDtCUXUpgyxWOfxWaoMaPcxHN0irrbwaiBApY6tDMtikXGDySjWtFZSk_0c4kNVzEAAj7Gw8R9_yQ&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fsupermame.hr%2F2021%2F10%2F12%2Fuloga-roditelja-u-zivotu-djece%2F&e=ATOOIK_z_JdHXCBYkpPDQ6qJ8GajHIwIbz-s4sFNB0WyS3V8aHz-flB5esoL2widj6RZKLkC3ds9iL_btqdC3w&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fsupermame.hr%2F2021%2F10%2F12%2Fuloga-roditelja-u-zivotu-djece%2F&e=ATOOIK_z_JdHXCBYkpPDQ6qJ8GajHIwIbz-s4sFNB0WyS3V8aHz-flB5esoL2widj6RZKLkC3ds9iL_btqdC3w&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fsupermame.hr%2F2021%2F10%2F12%2Fuloga-roditelja-u-zivotu-djece%2F&e=ATOOIK_z_JdHXCBYkpPDQ6qJ8GajHIwIbz-s4sFNB0WyS3V8aHz-flB5esoL2widj6RZKLkC3ds9iL_btqdC3w&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fsupermame.hr%2F2021%2F10%2F12%2Fuloga-roditelja-u-zivotu-djece%2F&e=ATOOIK_z_JdHXCBYkpPDQ6qJ8GajHIwIbz-s4sFNB0WyS3V8aHz-flB5esoL2widj6RZKLkC3ds9iL_btqdC3w&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fsupermame.hr%2F2021%2F10%2F12%2Fuloga-roditelja-u-zivotu-djece%2F&e=ATOOIK_z_JdHXCBYkpPDQ6qJ8GajHIwIbz-s4sFNB0WyS3V8aHz-flB5esoL2widj6RZKLkC3ds9iL_btqdC3w&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fsupermame.hr%2F2021%2F10%2F12%2Fuloga-roditelja-u-zivotu-djece%2F&e=ATOOIK_z_JdHXCBYkpPDQ6qJ8GajHIwIbz-s4sFNB0WyS3V8aHz-flB5esoL2widj6RZKLkC3ds9iL_btqdC3w&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fyoutu.be%2FXB0DFwBDp3k&e=ATMOwSMJ2NOa_aymQZRPV01LsHmYLjkCpewAt5vbm-rtjA1LMB0H8fICk1R-GQeMtM6RQVug70JXvg0OBJqNNw&s=1
https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fyoutu.be%2FXB0DFwBDp3k&e=ATMOwSMJ2NOa_aymQZRPV01LsHmYLjkCpewAt5vbm-rtjA1LMB0H8fICk1R-GQeMtM6RQVug70JXvg0OBJqNNw&s=1

Protokol 2. Kategorije: Insta-story, objave

INSTA-OBJAVE: KATEGORIJE

Djeca

Obitel]

Prehrana

Putovanja

Odgoj

Promocija

Djecja oprema

Ostalo

INSTA-STORY: KATEGORIJE

Djeca

Obitel]

Prehrana

Putovanja

Odgoj

Promaocija proizvoda/usluga

Djecja oprema

Q&A

Ostalo
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Protokol 3. Analiza Instagram objava Instagram profila

DAN INSTAGRAM PROFIL
1. una.bridged 2.tanjahrvatin.simicic | 3. strollerica 4. slavica.de.jong
1 Broj objava | 0 0 0 1
Vrsta / / / Videozapis
objava
Broj slika / / / 0
Broj / / / 1
videozapisa
Sadrzaj / / / promacija
jedan videozapis u
kojemu se
prikazuje 6 outfita
s opisom u kojemu
je ponuden kod za
5% popusta,
promocija profila
@aboutyou_hr
DAN INSTAGRAM PROFIL
5.sladanagrzincic | 6. influ_mama_doris | 7.supermama.sonja | 8. iwaiva
1 Broj objava | 1 0 0 1
Vrsta fotografije / / Videozapis
objava
Broj slika 5 / / 0
Broj 0 / / 1
videozapisa
Sadrzaj Obitelj / / Putovanje
5 slika u jednoj Videozapis u
objavi s opisom u kojemu se

kojemu govori o
pripremi torti za
rodendan s
muzem uz
hashtag
#loveandmarriage

prikazuje Old
River kraj Buzeta
uz opis u kojemu
navodi sve §to
nude
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slikama na kojima se
nalazi djecak koji
slavi drugi rodendan,
njegova mama i brat
uz opis Cestitke
povodom drugog
rodendana

DAN INSTAGRAM PROFIL
1. una.bridged 2.tanjahrvatin.simicic | 3. strollerica 4.
slavica.de.jong
2 Broj objava | 0 2 1 1
Vrsta / Fotografije Videozapis fotografije
objava
Broj slika / 5 0 10
Broj / 0 1 0
videozapisa
Sadrzaj / Promocija, 0dgoj Djecja oprema, putovanje
promaocija
1.objava: dvije objava u obliku reela | jedna objava u
fotografije autorice s | u kojemu autorica obliku photo
opisom u kojemu se | odabire favorite dumpa uz
govori o odgoju djecje opreme u oznaku lokacije
djeteta obliku This or that Gouda. Na
pitalice pritom fotografijama se
2. objava: tri navode¢i njihove nalaze obitelj i
fotografije s marke s opisom u hrana
recenzijom na kojemu naglasava da
edukaciju autorice, je objava #unpaid te
opis u kojemu se da je nastala iz
govori o edukaciji zabave. Oznaka
Priprema za vrti¢ profila
@babycenter_hrvats
ka
DAN INSTAGRAM PROFIL
5.sladanagrzincic | 6. influ_mama_doris | 7.supermama.sonja | 8. iwaiva
2 Broj objava | 0 1 0 0
Vrsta / Fotografije / /
objava
Broj slika / 7 / /
Broj / 0 / /
videozapisa
Sadrzaj / Djeca / /
Jedna objava sa
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DAN INSTAGRAM PROFIL
1. una.bridged 2.tanjahrvatin.simic | 3. strollerica 4. slavica.de.jong
ic

3 Broj objava | 0 0 0 1

Vrsta / / / Videozapis

objava

Broj slika / / / 0

Broj / / / 1

videozapisa

Sadrzaj / / / putovanje, promocija

Jedan videozapis koji
se sastoji od isjecaka
preuzetih s novog
vloga na Youtube
kanalu. Sadrzaj
videozapisa jest
putovanje u
Nizozemskoj. "Link je
na Stories"

DAN INSTAGRAM PROFIL
5.sladanagrzincic | 6. influ_mama_doris | 7.supermama.sonja | 8. iwaiva

3 Broj objava | 0 0 0 0

Vrsta / / / /

objava

Broj slika / / / /

Broj / / / /

videozapisa

Sadrzaj / / / /
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3 sli¢ne
obiteljske
fotografije na
kojima se nalazi
¢etveroclana
obitelj autorice,
oznacena
lokacija Platak te
naglaSeno u
opisu kako je to
uvijek dobra
ideja za izlet

DAN INSTAGRAM PROFIL
1. una.bridged 2.tanjahrvatin.simic | 3. strollerica 4. slavica.de.jong
ic
4 Broj objava | 0 1 0 0
Vrsta / fotografije / /
objava
Broj slika / 8 / /
Broj / 0 / /
videozapisa
Sadrzaj / Promocija, 0dgoj / /
Objava koja se
sastoji od osam
slika uredenih
tekstom koji govori
0 odgoju djeteta te
na kraju upucuje na
influencericin
online priru¢nik
DAN INSTAGRAM PROFIL
5.sladanagrzincic | 6. influ_mama_doris | 7.supermama.sonja | 8. iwaiva
4 Broj objava | 1 0 1 1
Vrsta fotografije / fotografije Videozapisi
objava
Broj slika 3 / 9 0
Broj 0 / / 1
videozapisa
Sadrzaj Putovanje, obitelj | / Djeca, putovanje prehrana

Objavas 9
fotografija na
kojima se vidi
obilazak Muzeja
prekinutih veza
zajedno s djecom i
dugackim opisom

Videozapis na
kojemu se
prikazuje nacin
pravljenja domacih
pljukanaca, recept
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3 slike u fokusu na

1 objava: mama natikace. 'Kreativni

oznaceni profili sa
storija

2 objava: dijete i
mama s gostima,
svi su oznaceni
profili

sa djetetom natje¢aj'. Oznacen
slavljenikom i profil
drugim djetetom, | @shoebedoshops,

poziv na pracenje i
pitanje 'U koje tople

krajeve bi otputovala u

novim Schollicama?'

DAN INSTAGRAM PROFIL
1. 2.tanjahrvatin.simicic 3. strollerica 4. slavica.de.jong
una.bridged
5 Broj objava | 0 2 0 1
Vrsta / fotografije , videozapis | / Fotografije
objava
Broj slika / 4 / 4
Broj / 1 / 0
videozapisa
Sadrzaj / Djeca, promocija / Djeca, promocija
1.objava: 4 slike na Objava na kojoj se
kojima se nalazi dijete s nalazi majka s djecom,
roditeljima, opis o plata te djecja oprema
druStvenim mrezama i za Skolu. Darivanje s
godisnjem, 'Jeste vi vec oznacenim profilom
bili na godisnjem? @dobro.hr, potrebno
tagirati neku mamu i
2.0bjava: dio zapratiti profie
videozapisa iz edukacije
Priprema za vrti¢ i
jaslice. 'Klik na opisu
profila!'
DAN INSTAGRAM PROFIL
5.sladanagrzinc | 6. 7.supermama.sonja 8. iwaiva
ic influ_mama_doris
5 Broj objava | / 2 1 /
Vrsta / Fotografije fotografije /
objava
Broj slika / 15 2 /
Broj / 0 0 /
videozapisa
Sadrzaj / Djeca, obitelj promocija /
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DAN INSTAGRAM PROFIL
1. una.bridged | 2.tanjahrvatin.simicic | 3. strollerica 4. slavica.de.jong
6 Broj objava | 0 1 1 1
Vrsta / fotografije Videozapis Videozapis
objava
Broj slika / 1 0 0
Broj / 0 1 1
videozapisa
Sadrzaj / Promocija, putovanje ostalo
roditeljstvo Isjecci spojeni u Majka lezi u bazenu,
1 slika s tekstom 'U | jedan videozapis, 'Onih 5 minuta na
roditeljstvu trebamo | snimke obitelji, ljetovanju kada se
raditi na djeci i djece, kuce, grada | mogu opustiti i
poceti raditi na sebi. | uz pjesmu 'Crvena | uzivati #momlife'.
U opisu tekst koji Jabuka — Grade Opis kojim se
govori o toj temi i moj'. Opis koji oprasta od ljeta,
najava novog weba, | govori o posjetu pitanje 'Veselite li se
novih edukacija i autoricinog rodnog | pocetku skole?'
upisa u program. grada. #momlife
#nonsponsored #momblogger
DAN INSTAGRAM PROFIL
5.sladanagrzincic | 6. 7.supermama.sonja 8. iwaiva
influ_mama_dor
is
6 Broj objava | 1 2 2 /
Vrsta Fotografije Fotografije Fotografije, videozapisi | /
objava
Broj slika 8 15 10 /
Broj 0 0 1 /
videozapisa
Sadrzaj Promocija, djeca | Djeca, Promaocija, ostalo /
Na slikama se promacija Prva objava videozapis
nalazi dvoje Na prvoj objavi | s proizvodima iz lidla,
djece, djevojcica | djecak na oznacen profil
i djeak u raznim | biciklu, opis koji | @lidl_hrvatska
kombinacijama govori da je Druga objava sa
odjece. Opis koji | balans bicikl iz | slikama odgovora sa
govori o @kakadu.si storija na pitanje 'Sto
povratku u vrti¢, | Na drugoj ste htjele reéi, ali niste
oznacen (@sinsay | objavi dvoje mogli?', tekst koji
i naznaka nove djece koje se govori 'Nisi sama' i
kolekcije #sinsay | grli i ljubi, opis | oznaceni profili koji
'so this is love' pruzaju pomo¢

44




prikazana ruka s
opisom 'Sto je za
tebe tiha snaga?'
tekstom koji
govori o tome.
Oznacen profil
@kalawater

DAN INSTAGRAM PROFIL
1. una.bridged 2.tanjahrvatin.simic | 3. strollerica 4. slavica.de.jong
ic
7 Broj objava | 0 1 0 0
Vrsta / fotografije / /
objava
Broj slika / 1 / /
Broj / 0 / /
videozapisa
Sadrzaj / roditeljstvo / /
Na slici je autorica
s tekstom 'U
roditeljstvu
trebamo prestati
raditi na djeci i
poceti raditi na
sebi' i opis koji
govori 0 toj temi.
DAN INSTAGRAM PROFIL
5.sladanagrzincic | 6. influ_mama_doris | 7.supermama.sonja | 8. iwaiva
7 Broj objava | 0 0 1 1
Vrsta / / Fotografije Videozapis
objava
Broj slika / / 1 0
Broj / / 0 1
videozapisa
Sadrzaj / / promocija Promaocija,
Crno bijelaslika, | putovanje

Prikaz dijelova
grada Buje s

i | videoisje¢cima,

pjesma Michael
Leah cover of
Somethin'. Opis
koji govori o pjeni
za noge
@salvit.hrvatska
'Nesto $to treba
svaka mama'
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Protokol 4. Analiza Instagram storyja Instagram profila

DAN INSTAGRAM PROFIL
1. una.bridged 2.tanjahrvatin. | 3. strollerica 4. slavica.de.jong
simicic
1 Broj objava | 16 5 3 1

Vrsta fotografije, fotografije fotografije, Videozapis

objava videozapisi videozapisi

Broj slika 15 5 2 0

Broj 1 0 1 1

videozapisa

Sadrzaj Q&A, promaocija, roditeljstvo, ostalo promaocija, putovanje,
ostalo djeca, djeca, ostalo
1 videozapis: promaocija 2 fotografije:
videozapis s 1 slika: ostalo 1 videozapis: ostalo
pomi¢nim tekstom | promocija
na kojemu se nalazi | vlastite video | 1 videozapis: 1 videozapis: "new reel"
njezin logo i edukacije ostalo
poruka UZivaj u Priprema za 10 videozapisa:
danu! s pjesmom vrti¢ i jaslice s promocija proizvoda s
ABBA — Honey, linkom koji oznakom @aboutyou_hr
honey vodi na istu i hashtagom #ad kroz

6 slika: promocija
vlastitih
afirmacijskih
kartica, nakita
brenda @de.llure te
maski za lice
brendova
@skintegrabeauty i
@olival_cosmetics

2 slike: Q&A na
kojima odgovara
na pitanja o OBN
edukaciji te
postavlja pitanje
pratiteljima o
prijedlozima za
kvalitetne djecje
metalne boce za
vodu.

6 slika: ostalo

4 slike: Cetiri
objavljena
storyja na
kojima se
govori o
prilagodbi
djeteta na vrti¢
i jaslice i
boravak
roditelja u
ustanovi
tijekom iste.

cijeli haul

6 videozapisa: putovanje
u Goudu, snimke hrane,
proces njihova
nastajanja i grada s
lokacijom Gouda
Centrum. Snimke
obilaska grada s djecom.

2 slike: promocija
@aboutyou_hr s kodom
SLAVICAGS za dodatan
popust.

2 slike: screenshootovi
proizvoda s
@aboutyou_hr s
linkovima i kodom za
popust

3 slike: ostalo

7 slika: putovanje u
Goudu, slike sira Goude
i tradicionalne
Nizozemske hrane koju
su isprobavala djeca
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DAN

INSTAGRAM PROFIL

dje¢ja daska na
kojoj se penju
djeca uz oznaku
profila
@kinderfeets_hr i
@malizakladi

1 boomerang: igra
dvoje djece na
krevetu s
igrackama

1 videozapis: igra
dvoje djece na
krevetu s
igraCkama

1 videzapis:
podijeljen reel
profila @aldokoun
na kojoj je
prikazana vjezba
vakumiranja
stomaka navedena
kao novi nacin
brige o tijelu

1 slika: fotografija
djeteta uz tekst S

naSom slatkicom!

4 slike: ostalo

patike
kupljene na
About you na
jednoj slici
prikazane na
dvoje djece, a
na preostale
dvije na
screenshotu s
linkom i
kodom
SLAVICA5

1 slika: slika
zlatne
nanogice uz
oznacen profil
@sns_design_j
ewell

1 slika: djec¢ak
u bazenu uz

oznaku profila
@ilija_restort

3 slike: Cetvero
djece
namjesteno za
slikanje uz
poruke Friends
i The best

iz kina i sa
promocije nove
serije

5. sladanagrzincic | 6.influ_mama_ | 7. 8. iwaiva
doris supermama.sonja
1 Broj objava | 10 9 4 9
Vrsta fotografije, fotografije fotografije, fotografije, videozapisi
objava videozapisi videozapisi
Broj slika 3 8 2 5
Broj 7 1 2 4
videozapisa
Sadrzaj Djeéja oprema, ostalo, promocija, ostalo | putovanje, ostalo
promocija, promocija,
postpartum i briga | dje¢ja oprema, | 1 videozapis: 5 slika: prikaz putovanja
o tijelu, djeca putovanje ostalo u Trieste u Italiji, savjeti
za pizzerije, parking,
1 videozapis: 1 videozapis: | 2 videozapisail | sladolede i restorane.
ostalo ostalo slika: promocija Koristena lokacija
@hbomaxadria, Assaje Trieste
1 videozapis: 3 slike:dje¢je | slike i videozapisi

3 videozapisa: snimke
ulica uz lokaciju Trieste,
Italy i pizzerije uz
lokaciju Assaje Trieste.

1 videozapis: objava
vlastitog reel-a uz
oznaku TAP
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DAN

INSTAGRAM PROFIL

2 slika: ostalo

57 slika: Q&A s
nekoliko tema:
pracenje ciklusa,
dude, dojenije,
doule, dohrana,
porod, djecja
oprema,
postpartum,
respiratorne krize
kod djece, prehrana
u trudnoéi, djecja
kozmetika,
platnene pelene,
oprema za dojenje,
kuéni porod

33 videozapisa: 0
vitaminu K1D3 i
probioticima

8 fotografija: ostalo

5 videozapisa:
igranje djece s
tatom

2 videozapis:
ostalo

1 slika: objava
danasnjeg
posta o
vlastitoj
edukaciji

Center

5 slika: This or
that pitalica
raznih marki
djec¢jih kolica

1. una.bridged 2.tanjahrvatin. | 3. strollerica 4. slavica.de.jong
simicic
2 Broj objava | 101 11 17 8
Vrsta fotografije, fotografije, fotografije, videozapisi, fotografije
objava videozapisi videozapisi videozapisi
Broj slika 67 4 8 3
Broj 34 7 9 5
videozapisa
Sadrzaj Q&A, djecja promocija, ostalo, dje¢ja Djeca, promocija
oprema, ostalo obitelj oprema
1 videozapis: ostalo
1 fotografija: 1 slika: objava | 3 slika: ostalo
preporuka za djecje | S natpisom 1 slika: ostalo
boce s oznakama NEW 9 videozapisa:
raznih profila dje¢ja oprema iz | 4 videozapisa: Setnja s
2 slika: ostalo | trgovine Baby djecom

1 slika: objava
dana$njeg posta

1 slika: promocija
@aboutyou_hr s kodom
SLAVICAS
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DAN

INSTAGRAM PROFIL

3 videozapisa:
djeca u djecjoj
igraonici s
oznakom profila
@minipolis_zagreb

5. sladanagrzincic | 6.influ_mama_ | 7. supermama.sonja | 8. iwaiva
doris
2 Broj objava | 3 7 13 19
Vrsta fotografije, fotografije fotografije, fotografije, videozapisi
objava videozapisi videozapisi
Broj slika 2 7 3 9
Broj 1 0 10 10
videozapisa
Sadrzaj djeca djeca promocija, ostalo putovanje, ostalo
2 slike: majka s 3 slike: ostalo | 7 videozapisa: 2 slike: ostalo
djecom ostalo
4 slika: 1 videozapis: ostalo
1 videozapis: dijete | rodendan 3 slike: ostalo
u igri djeteta 9 videozapisa:

ambijent oznacene
lokacije Old River,
snimke prirode,
interijera i hrane.
Oznacen profil
@restoran_oldriver

7 slika: ambijent
restorana Old River,
slike hrane i prirode
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DAN

INSTAGRAM PROFIL

1. una.bridged

2.tanjahrvatin. | 3. strollerica
simicic

4. slavica.de.jong

Broj objava | 25 3 4 19

Vrsta fotografije, fotografije fotografije, videozapisi, fotografije

objava videozapisi videozapisi

Broj slika 22 3 1 8

Broj 1 0 3 11

videozapisa

Sadrzaj djecja oprema, promocija, djecja oprema. promocija, putovanje,
promocija, ostalo roditeljstvo, ostalo djecja oprema, ostalo

ostalo

5 slika: ostalo

1 slika: tekst
povezan s brendom
influencerice,
govori o uplatama,
itd.

15 slika: prodaja
dje¢je opreme,
informacije o
opremi (kolica i
krevetic)

1 videozapis:
ostalo

1 slika: podijeljen
1 slika: ostalo | story autorice
profila broj 1 na

1 slika: kojemu je profil
promocija u broj 3 oznacen, a
smislu objave | tice se djecjih
slike teksta kolica. Kupljena
koji govori o na savjet
savjetima strollerice
autorice

vezane uz 2 videozapisa:
pripreme uspavljivanje

djeteta za vrti¢ | djeteta uz pomo¢
kojim upucuje | Ergo baby

na link u opisu | nosilice

profila
1 videozapis:
1 slika: ostalo
promocija u
smislu najave
novog
podcasta
pripremljenog
za iduci tjedan

5 slika: ostalo

1 videozapis: podijeljen
reel na story "New reel,
new vlog"

1 slika promocija: slika
novog videozapisa na
Youtubeu s linkom
'‘Novi vlog' — Autom do
Nizozemske, 4 djece, 20
sati

3 videozapisa: ostalo

2 videozapisa: Setnja po
mjestu Gouda

2 slike: zanimljivosti u
Goudi, crkva, hotel —
knjiznica

5 videozapisa
promocija: snimanje
zaslona tijekom
narucivanja $kolskog
pribora i opreme,
zajedno s linkovima koji
vode do istih, oznacen
profil @skolska_knjiga
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djecje igranje s
lokacijom Djecja
kuca

2 videozapisa:
otac svira, majka
plese, a djeca se
zabavljaju

2 videozapisa:
ostalo

4 slike: prodaja
stvari od kojih su
dvije stvari djecja
oprema, tocnije
guralice

ostalo

9 videozapisa:
snimke iz
zooloskog vrta,
druZenje s djecom

1 slika: ostalo

5. sladanagrzincic | 6.influ_mama_do | 7. supermama.sonja | 8. iwaiva
ris
3 Broj objava | 4 7 13 9
Vrsta Videozapisi Fotografije, fotografije, fotografije,
objava videozapisi videozapisi videozapisi
Broj slika 0 5 1 4
Broj 4 2 12 5
videozapisa
Sadrzaj Djeca, obitelj djeca djeca, ostalo djeca, promocija,
hrana
2 videozapisa: 1 slika: ostalo 3 videozapisa:

1 slika promocija:
paket s porukom
potpisan od Petre iz
@aronija.cerovcec.
U paketu se nalazi
sok od aronije,
'paketi¢ zdravlja'

2 videozapisa: dijete
na bazenu i igrali§tu
kraj istoga

3 videozapisa: ostalo
2 slike: ostalo

1 slika: najava reelsa

s receptom kroz
naredne dane
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1. una.bridged 2.tanjahrvatin. | 3. strollerica 4. slavica.de.jong
simicic
Broj objava | 19 6 8 18
Vrsta fotografije, Fotografije fotografije, videozapisi, fotografije
objava videozapisi videozapisi
Broj slika 17 6 6 8
Broj 2 0 2 11
videozapisa
Sadrzaj djecja oprema, promocija, djecja oprema. Djeca, obitelj , ostalo
promocija,putovanj | roditeljstvo, ostalo
e, hrana, ostalo ostalo 1 slika: ostalo
6 slika: ostalo
3 slike: ostalo 1 slika: 1 slika: obiteljska
screenshoot 2 videozapisa: fotgrafija, djevojcica s
8 slika: obiteljski profilabroj1 | ostalo mamom i tatom
izlet na ‘riznica za
@rensesansi_festiv | novopecene 6 videozapisa: posjet
al mame i mjestu na kojemu se uci
trudnice' o zivotu ljudi u
1 videozapis: proslosti, zabava za
oznaka profila 3 slike: tekst djecu
@renesansni_festiv | koji govori o
al, snimanje hrane | povratnim 10 slika: zabavaljanje
uz preporuku informacijama kroz proslost ljudi,

1 videozapis:
ostalo

2 slike: preporuke
filma i djecjeg
crtica

1 slika: objava
storija profila broj
2 s tekstom kojim
se zahvaljuje

1 slika: preporuka
za torbu za kolica s
oznakom profila
@themambagz

2 slike: tekst na
kojemu govori o
tome $to je jelo
njezino dijete kroz
dan te §to bi bebe
trebale i smjele
jesti

roditelja koji
koriste savjete
influencerice
iz njezinog
programa te
najava nove
platforme s
viSe edukacija
i proizvoda za
roditeljstvo

1 slika: ostalo

1 slika:
promocija
nove objave
'NEW'

izrada narukvica,
svijeca, itd..
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1 slika: djevojcica
na elektricnom
automobilu
'kraljica moja’

7slika: fotografije
troje djece s
lokacijom Platak,
@filipgrzincic_
@ana.maria.bar
@frano.bar

1 slika: objava
slike s profila
'memories
21.02.2016.'

1 videozapis:
ostalo

1 slika: objava
slike s profila
objavljene danas
‘family time'

1 videozapis:
voznja mame i
djeteta na
skuteru, lokacija
Platak.
@filipgrzincic_

1 videozapis:
mama i dijete na
napuhancu,
@napuhanacsplit

4 videozapisa:
djeca seigrajuu
dvorisStu,
@napuhanacsplit
preporuke, pjesma
'Kenny Chesney —
Life is Good'

2 videozapisa:
dekoracija s
oznacenog profila
@partytogo2015
'vjerni vec 6
godina'

1 videozapis:
little sneak peak’
@balloon.partysh

op

1 slika: slika
uredenog
dvorista,
@balloon.partysh
op

1 videozapis: ostalo

1 videozapis:
snimka djetetovih
nogica

2 videozapisa:
posjeta Muzeju
prekinutih veza,
oznaka djecjeg
ruksaka
@jopagu_design

2 videozapisa:
ostalo

2 slike: dvije majke
i troje djece,
@snazna.mama

3 slike: ostalo

1 slika: objava
danasnje slike s
profila

10 slika: dijelovi
uslikani iz Muzeja
prekinutih veza

5. sladanagrzincic | 6.influ_mama_do | 7. supermama.sonja | 8. iwaiva
ris
4 Broj objava | 12 9 22 9

Vrsta Videozapisi, Fotografije, fotografije, fotografije,

objava fotografije videozapisi videozapisi videozapisi

Broj slika 10 1 16 4

Broj 2 8 6 5

videozapisa

Sadrzaj Djeca, obitelj, Djeca, promocija, | djeca, putovanie, djeca, promocija,
promocija, dje¢ja oprema promocija, ostalo djec¢ja oprema, ostalo
putovanje

4 slike: oznaka
profila @kakadu.si
sa slikama puzzli sa
zadacima

3 videozapis: puzzle
sa zadacima
@kakadu.si s
tekstom o dobrim
stvarima koje puzzle
donose, a na kojemu
se djeca igraju

4 slike: ostalo

1 videozapis: objava
novog reela 'tap here'
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1. una.bridged 2.tanjahrvatin.simic | 3. strollerica 4. slavica.de.jong
ic
Broj objava | 41 7 7 16
Vrsta fotografije Fotografije, fotografije, videozapisi,
objava videozapisi videozapisi fotografije
Broj slika | 41 5 4 11
Broj 0 2 3 5
videozapisa
Sadrzaj Promocija, djecja Djeca, 0dgoj, djecja oprema, Djeca, obitelj,
oprema, ostalo promocija djeca, promocija ostalo
promaocija,
1 slika: 'uzivaj u ostalo 4 slika: ostalo

danu' + logo,
pjesma The beach
boys Fun, fun, fun

1 slika: djecje
Cetkice za Zube
@cupaprox_hrvats
ka, odusevljenje
djeteta

2 slika: ostalo

3 slike: informacije
vezane uz placanje
na sluzbenoj
stranici

23 slike: tekst s
informacijama o
proizvodu
afirmacijske kartice

1 slika: kvadrat za
pitanja o karticama

1 slika; obavijest o
proizvodima
(kartice i teCajevi)

6 slika: screnshoot
poruka zadovoljnih
kupaca kartica

3 slike: odgovori na
pitanja o
afirmacijskim
karticama (kako ih
koristiti, najdrazi
set, najdraza
kartica)

1 slika: slika djeteta
u kolicima i laptop
‘ovako se radi u
Istri’

1 slika: dvije ruke s
narukvicama,tekst
koji objasnjava
kako su narukvice
namjenjene
polaznicima vrtica

2 videozapisa:
prikazivanje djecje
kose

1 slika: podijeljena
danasnja objava
‘koje fotkice’

1 slika: dvije ruke
jedna na drugoj s
identi¢nim
narukvicama, tekst
koji govori 0
prilagodbi

djevojcice na vrti¢

1 slika: tekst o
odgovaranju na
poruke na
instagramu koje je
postalo nemoguce
jer ih je previse,
posveta vremena
djeci, a ne inboxu

1 slika; dijete u
ve$ masini ‘gdje
vi nalazite svoje
klince?

1 slika: crtez
koji je dijete
poklonilo

2 videozapisa:
ostalo

1 slika: podjela
objave s profila
@najnaj.eu na
kojemu je
oznacen profil
broj 3, druzenje
u Rijeci, na slici
djecja oprema

1 slika ostalo

1 videozapis:
podijeljena
objava s profila
@icandyworldlu
k, djecja kolica

1 slika: djevojcica na
biciklu ‘when in
Netherlands’

1 videozapis:
djevojcica vozi bicikl

2 videozapisa: djeca
hrane ovce i guske
malinama

1 slika: djeca hrane
ovce

1 videozapis: ostalo

1 videozapis:
kuhanje rucka
‘varivo’

1 slika: slika s
muzem, ‘date night’

3 slike: djeca s
platom i slika paketa
za Skolarca, najava
darivanja uz oznacen
profil @dobro.hr,
upucuje na novu
objavu

1 slika: podijeljenja
danasnja objava
‘giveaway’
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2 videozapisa:
objavljen
videostory profila
@mashinthebeaut
y na kojemu
autorica govori
kako je odlucila
vjezbati
motivirana od
strane profila, isto
uradeno od strane
profila
@playandlearnm
ama

1 videozapis:
autorica vjezba,
tekst koji govori
kako vjezba
'ubija’ te oznacen
profil
@tracyandersono
nlinestudio

6 videozapisa;
ostalo

1 slika: slika s
muzem, oznacen
profil
@filipgrzincic_
‘together’

3 videozapisa:
videi s rodendana,
tekst kojim
zahvaljuje na
dolasku svima te
profilima
@napuhancisplit,
@balloonpartysho
P,
@partytogo2015
na opremi

2 slike:
podijeljene
danasnje objave s
profila

danasnja objava
‘darivanje u tijeku’

5 slika: ostalo

2 videozapisa:
ostalo

1 slika upitnik Sto
si htjela re¢i, ali
nikada nisi?

31 slike: podijeljeni
odgovori s upitnika

5. sladanagrzincic | 6.influ_mama_do | 7. supermama.sonja | 8. iwaiva
ris
5 Broj objava | 10 5 40 6

Vrsta Videozapisi, Fotografije, fotografije, fotografije,

objava fotografije videozapisi videozapisi videozapisi

Broj slika 1 2 38 5

Broj 9 3 2 1

videozapisa

Sadrzaj Briga o tijelu, Djeca, promocija, | Promocija, ostalo djecja oprema, djeca,
promocija, djecja oprema, promocija, ostalo
obitelj, ostalo ostalo 1 slika: objavljena

1 slika: puzzle s
mogucnoscu crtanja,
s vlastitim popust
kodom IWAIVA od
15%, oznacen profil
@kakadu.si te
postavljen link za
puzzle

1 videozapis: dijete
slaze puzzle

1 slika: puzzle uz
koje se dobije ploca

pisi brisi i flomaster

3 slike: ostalo
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1. una.bridged 2.tanjahrvatin.simic | 3. strollerica 4. slavica.de.jong
ic

Broj objava | 12 6 9 5

Vrsta fotografije Fotografije, fotografije, videozapisi,

objava videozapisi videozapisi fotografije

Broj slika 12 5 2 0

Broj 0 1 7 5

videozapisa

Sadrzaj Promocija, djecja Djeca, 0dgoj, djeca, Djeca, obitelj,
oprema, ostalo promocija promaocija, promocija ostalo

ostalo

3 slike: odgovori na
pitanja o karticama

1 slika: zahvala
svima koji Salju
recenzije

6 slika: ostalo

1 slika: podijeljen
story korisnika
@no.si.dojenje na
kojemu je oznacen
profil broj 1 koji je
naveden kao profil
za dojenje

1 slika: podijeljen
story
@parishiltonica na
kojemu je oznacen
profil broj 1 na
kojemu uci iz
njenih edukacija

1 slika: podijeljen
story
@mashinthebeauty
na kojemu je
oznacen profil br.
2, korisnik govori o
odgoju profila

1 videozapis: djeca
na videu s
igrackama, tekst
koji govori 0
eventu u Rijeci u
cetvrtak s djecjom
opremom, profili
@najnaj.eu,@mam
e.kvarnera,
@strollerica

1 slika: djeca,
‘Vidimo se?'
anketa, @najnaj.eu

1 slika: podijeljena
objava s profila
'NEW'

1 slika: screenshoot
nove objave na
Youtubeu s linkom
na podcast: Kako
reagirati smireno i
djetetu pruziti
sigurnost

1 slika: trazi dadilju
za Linna

5 videozapisa:
ostalo

1 slika: djeca na
slici, tekst koji
govori 0 novom
videu koji ¢e
ostati privatan,
zahvala
@crvenajabuka
official na
glazbi

1 slika: 'Spremi
za BIG NEWS?

2 videozapisa:
profil broj 1 u
video zajedno s
majkom i
djecom , profil
@najnaj.eu,
pozivanje na
event

1 videozapis: ostalo

1 videozapis: djeca
na elektri¢nom
automobilu, pjesma
Maps — Travelling
Mood, ‘Nedostaje
nam nasa kuca'

1 videozapis: podjela
novog reela sa
profila' New reels'

2 videozapis: djeca
se igraju na igraliStu
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obitelj, ostalo

10 slika: odjeca
za djecu iz
@sinsay "Back to
school" kolecija,
prikazivanje robe
za svoju djecu i
podjela nove
objave s profila

1 videozapis:
boomerang
frizure djeteta

3 videozapisa:
dijete jede, mama
prica $to joj je
skuhala

1 videozapis:
majka snima
trening,
@tracyandersono
nlinestudio

1 slika: objava s
profila broj 2
'Ovo je mjesto za
mene'

1 slika: dijete na
igralistu

2 videozapisa:
dvoje djece zove
tatu,
@filipgrzincic_

1 slika: 'Tipkajte
nam ovdje'. Na
slici dijete s
mamom, tekst
koji govori o skoli
te se traze savjeti
za Skolsku
opremu. Najava
reela i Youtube
videa iz
sutrasnjeg
putovanja @ilija
restort i
@pinebeachpakos
tane

4 slike: dijete,
'‘My first'

1 slika: kiSobrani,
lokacija Vitez

1 slika: dijete
1 slika: ostalo

1 slika: podjela
objave s profila,
pjesma llene
Woods, Mike
Douglas — So this
is love

4 slike: ostalo

2 videozapisa:
poklon od
@hbomaxadria

35 slika: objava
odgovora 'Sto si
htjela reci, ali nikad
nisi?"

1 slika: objava s
profila 'Procitaj!"

1 videozapis: ostalo

5. sladanagrzincic | 6.influ_mama_do | 7. supermama.sonja | 8. iwaiva
ris
6 Broj objava | 10 9 40 0
Vrsta Videozapisi, Fotografije fotografije, /
objava fotografije videozapisi
Broj slika 1 9 38 /
Broj 9 0 2 /
videozapisa
Sadrzaj Briga o tijelu, Djeca, promocija, | Promocija, ostalo
promocija, putovanje, ostalo
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1. una.bridged 2.tanjahrvatin.simic | 3. strollerica 4. slavica.de.jong

ic

Broj objava | 8 6 4 4

Vrsta Fotografije, Fotografije, fotografije, videozapisi,

objava videozapisi videozapisi videozapisi fotografije

Brojslika |7 5 1 1

Broj 1 1 3 3

videozapisa

Sadrzaj Promocija, ostalo Djeca, promocija, Promaocija, Djeca, promocija
prehrana, ostalo ostalo

3 slika: ostalo

1 slika: screnshoot
recenzija

2 slike:
dobrodoslica svim
novim pratiteljima,
podijeljena stara
objava s profila ¢iji
opis govori sve 0
njoj

1 slika: kvadrati¢
na kojemu se moze
upisati mail adresa
kako bi se saznala
novost

1 videozapis:
podijeljen story
profila broj 3, 'A
gdje je
@najnaj.eu?"

1 videozapis: ostalo

3 videozapisa:
dijete rjeSava
krizaljku

2 videozapisa:
igracke puzzle na
podu, a korisna za
djecja stopala,
oznacen profil
@ortedprotetika,
preporuka i za
cipele i uloske

1 videozapis:
Smoothie, napisane
namirnice od kojih
se koristi

1 slika: 'Spremni

za big news?'

3 videozapisa:
ostalo

2 videozapisa: dijete
se igra u parku

1 videozapis: podijela
reela s profila 'New
vlog'

1 slika: screnshoot
vloga s Youtubea
'Mazili smo morske
pse'. Podijeljen link
za vlog
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obitelj, ostalo

1 slika: Podjela
objave s profila
@najnaj.eu,
najavljeno
druZenje u
@teatralnolounge
bar, oznaceni
profili
@mame.kvarnera
i @strollerica

2 slika: dijete u
kinu s
roditeljima,
preporucen film,
oznacen profil

@filipgrzincic_

2 videozapisa:
majka vjezba,
0znacava profil
@tracyandersono
nlinestudio

3 slike: djeca
1 slika: ostalo

2 slike: kozmetika
oznacenog profila
@malincahrvatsk
a, navodi na
akciju na stranici
te postavlja link.
Navodi koje
njihove proizvode
koristi za sebe i
djecu

1 videozapis:
boomerang selfie
s djecom

1 videozapis:
ostalo

3 videozapisa:
odmor s djecom,
oznacen profil
@pinebeachpakos
tane

5 slika: ostalo

1 slika: tekst koji
govori o Zzenskoj
0sobi, navode se
linije za pomo¢

4 slike: govore o
suradnji na
projektu Tiha
snaga te s dijeli
objava s profila te
dijeli i svoje
iskustvo

1 slika: selfie s
profilima
@woman_by_dori
S,
@lipstick_mom_p
etra,
@marijical98e,
@snazna.mama

5. sladanagrzincic | 6.influ_mama_do | 7. 8. iwaiva
ris supermama.sonja
6 Broj objava | 5 11 40 22
Vrsta Videozapisi, Fotografije, fotografije, Fotografije,
objava fotografije videozapisi videozapisi videozapisi
Broj slika 3 6 38 4
Broj 2 5 2 18
videozapisa
Sadrzaj Briga o tijelu, Djeca, promocija, | Promocija, ostalo | Putovanje, djeca,
promocija, putovanje, ostalo promocija, prehrana,

ostalo,

1 slika: slika dorucka
i ispisan recept

1 videozapis:
podijeljen reel s
profila 'Svida li vam
se kad ovako
predstavljam neki
gradic¢?'

2 slike: ostalo

1 videozapis i 1 slika:
pjena za noge profila
@salvit.hrvatska

1 slika: tekst kojim
izrazava dobrodoslicu
novima te govori o
svom profilu

1 videozapis: snimka
iz auta, tekst koji
govori o putu do
Motovuna

1 videozapis: ostalo

1 videozapis: djecak
vozi elektri¢ni
automobil, oznacen

profil @ekupi_hr

13 videozapisa:
prikazi dijelova grada
Buja te tekst koji
govori o istome
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