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S$a(7$.

YyRYMHN MH RG VYRMLK SRpHWDND LPDR SRWUHEX ]D |
vrijeme, no uvijek je imalo jasan cilj, informirati drugu stranu. Reklamu najjednostavnije
GHILQLUDPR NDR SODQLUDQ SURFHV SUHQR&AHQMDUSR]LWL"
masama ljudiZbog svoje kombinacije tekstualnih, vizualnih i auditivnih elemenata, video
UHNODPH VWHNOH VX QDMYHUX SRSXODUQRVW X RGQRVX
VDPR QD WHOHYL]LML GRODVNRP LQW HU®UBIRED IRRAQYMDHU X «

industrije.

Cilj ovoga rada je prikazati promjene koje su nastale u proizvodnji video reklama
platformama na kojima se prikazuBUYL GLR ED]J]LUDW U0H VH QD SURFHV Q
X WUDGLFLRQDOQRP WHOMWN D LMYNIRP \GLLWHKHXXGW NALAWH ST
GUXaWYHQH PUH&H NDR QRYX HUX YLGHR UHNODPD

.OMXpQH ULMHpPpL UHNODPH WHOHYL]LMD QRYL PHGLML Gl

SUMMARY

From the very beginning, man has had a need for advertising that has changed over
time, but it has always had a clear goal, to inform the other side. We most simply define
advertising as a planned process of transmitting positive information about a product and
service to a wider mass of people. Due to their combination of textual, @isdahuditory
elements, video commercials have gained the most popularity compared to other formats.
Although they first existed only on television, the advent of the Internet opened up numerous

opportunities to expand the industry.

The aim of this paper i® show the changes that have occurred in the production of
video ads and the platforms on which they are shown. The first part will be based on the
process of creating video commercials in the traditional television sense, while the second

part will focus on the Internet and social networks as a new era of video advertising.

Keywords: advertisements, television, new media, social networks
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1. UvVOD

.ROLNR JRG VH WUXGLOL L]JEMHUOL LK UHNODPQL VDGUACL
GDQ X VYRMRM XRELpDMHQRM G L Q DpijdnfalpoBikie] k&geRnaw €M D Q M C
LIOD&H SXWHP WHOHYL]LMH PRELW H @dgotpud sRiGieYipakL W G |, [
UHP@&DMYLA&H vEeoSaklBrieWW MHNRP JOHGDQMD WHOHYL]LMH SU
LIEMHUL D WDNRYHU MNUNXQYGERMVMSUNLPDGIXVEWLIPX X NRNM
SURQHK=nd L sve na svijetu, video reklame su kroz vljel ELOH SRGORAaQH U
promjenamaNRMH U0H LK V YHOLNLK HNUDQD SRVWXSQR SUHQRV|
sam proces kojim nastaju.

Tema ovg ]DY UaQRBaviude @dzesom nastanka TV i video reklama od svojih
]DPHWDND SD VYH GR GDQDV WH SURPIEHPREPX NRIMBDLWH R BQ
NRPSOHWDQ SULND] SURFHVD NRMLP QDVWDMH WHOHYI
suvremenim gmjerima hrvatskog i inozemnog podrijetla. Sinteza slike, zvuka i pokreta prva
MH WHPD NRMD VH EDYL VUAL UHNODPQLK VSRWRYD X]JLPI
VDGUADM NRML J@adGBPW IQMYRIMRR VYUVL 1DVWYOLYEAMHN UDC
SULEOLALWL SURFHV SLVDQMD L NU Heladd) QdAB ka@dohiH W H P
zvukom.

2GPDNRP UDGD L RGPDNRP YUHPHQD REUDGLW UH VH \
SODWIRUPD QD NRMLPD VX QDM]DVW X Sz riftnfeie Mtdatskiil E X G X (
NUHDWRUD YLGHR SURPLGAEHQLK VDGUADMD

2.00$629/-(1-( '58479% , 5(./$0(

YyYRYMHN MH RG VYRMLK QDMUDQLMLK SRpHWDND LPDR W
WUDAHQMHP SRWHQFLMDOQLK SURVWRU®DULPYMHILIQ RJI®DSD Y
SURQDYHQL VX X UXaKQRLEORDLIWFIGBGMDNDNR MH L SHULQVN
RG VNURPQLK QDpLQD RIJOD&A&DYDQMB [QDHN®W R HKHiDW R W\R B
snaguQRVL DOL VLIXUQL PRAHPRO QMMLSR WHIKEMR RBIJODGD SR
awR MH GR VDGD SURPLMHQLOR PQRJD REOLpMD 9HUL N
LIXPRP *XWHQEHUJRYD SLVD@thjaté 200/R0) D JRGLQH

3LVDuUL VWURM RPRJXUXMH R PDnMRe nd ldt@ahHraglthBvinfY RG Q V
PRIXUQRVWLPD JRGLQH WLVNDMX VH SUYH HQJOHVNH
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Nicholasa Browna i Thomasa Archera, a prva tiskana reklama izlazi 1625. Novinske reklame

u Engleskoj postaju sve popularnije, a u nima@® MpHaUH SURQDOD]H LQIRUP]|
QRYH NQMLJH LOL SUHPLMHUL ND]DOLAaQH SUHGVWDYH D C
objavu izgublieneSURQDYHQR

$PHULPNH QRYLQH 7KH *DJHWWH %HQMDPLQD )UDQNOLQD
RJODADYDQMD X GUabyYL 2EMDYOMHQMH RPRJIXUDYDC
NQMLIJH PpRNRODGH L MR& PQRJR GUXJLK VWYDUd 2JOD3Z3
sastavnica novinskih listova.

8QDSUMHVHQMHR GMR LiHY R SRWIAHX 0 DSFDN UNDSEDMILVNL L RV W D(
SRpHOD VH MDYOMDWL VYH YHUD SRWUHED |]D RJODADYDC
SUHGVWDYLWL L NXSFLPD NRMH SURL]JYRYDpPL QLNDGD QLV
NDR QDMEROML QDpLQ ]DMHIGRYPR JOHQRX 6 RVGLKIQR®RJIQR Y L
VPLVOX PDVRYQLMHJ L SRYROMQLMHJ WLVNDQMD WH YHUHJ

JUDQFXVNL OLVW /D 3UHVVH JRGLQH SUYL XYRGL SC
pPLWDWHOMVWYR L SURILWDELODR RMW R URWNRUGHKI 6 CBRJILHPQIRI K
novinski listovi, a njezina uporaba ostaje u optjecaju i danas.

1840., u Philadelphiji, Volney B. Palmer postavlja temelje modernog agencijskog
RJOD&DYDQMD NXSXMH YHOLN EURM IR I<iobidé ¥ODhpNLK PN
NDVQLMH SUHSURGDMH RJODALYDpLPD ,DNR MH SRVWDYL
RJODALYDpNH DJHQFLMH YHUO MH VDPR XVWXSOMLYDR F
RJODADYDQMH X SUDYRP VPLVOX W Hodivavjep agepdje/NWKX SD N UL
Ayera i Sona koji nude usluge planiranja, kreiranja i ostalih aktivnosti koje su potrebne za
VWYRULWL XVSMHaEQX UHNODPX 3UYD NDPSDQMD SR NRMR
Gillette britvice. 1LMLKR Y LP S UR Banje Ndstaje RveQpDpiarnije, a s viemenom se
SUHWYDUD X SRWSXQX SURIHVLMX NRMD |DKWMHYD YMHaW |

SRMDP UHNODPH QDMODN&H PRAHPR GHILQLUDWL NDR
LQIRUPDFLMH R RGUHYVHKXRP S WRIP YOO RDLOMXGL 5HNODP
VH X XOR]JL SRALOMDWHOMD D OMXGL N MREklambu poiikiE R UX N D
SRAaLOMDW H @iNand BKodhiH aV RakRoMhfRoM odnos nije neposredan, reklamna se
poruka emitira posr& VW Y R PtihUnizilifalkpd jedna od poruka, kao gedod tekstova.

Svakome je pojf s LQRPX UHFLSLMHQWX R RPélanuHI@mku®ZisnG ENRGLU
svgim kognitivnim sposobnostima. Stoga se kadiranje i u dekodiranje uklp XM X UD]OLpLV
tipovi znana R VYLMHWX L MH]LNX SD VWRJD VYDND DQDOL]LC
LVWUDALYDQMH LQWHUWHNVWXDOQRVWL LQWHUGLVNXU]

2



ORNDOQRJD X MH]JLNX UHNODPD WH QDU RRNOWNR EIUIR M@ DKJ ML
2014: 132)

ASHNODPQD VH SRUXND VOXaL SRVHEQLP REUDVFLPD NRTF
SRWHQFLMDOQRJ NXSFD NRULVQLND L SR PRIJXUQRVWL RV
RELOXMH VWLOVNL RERMDQLP OHNVLNRR, mBogeoxopilov OHQLP
VXSHUODWLYLPD PDQLSXODWLYQLP SLWDQMLPD NRMD U
LPSHUDWLYQLP NRQVWUXNFLMDPD NRMH L NDG HNVSOLFLYV
]JDVWUDAXMX RSHW X VYLMHVWL uLdj@nWdd@dabnjethesN © D P Q H
SULMDWHOMVNRJ VDYMHWRYDQMD yLWDWHOM VH QL X
PDQLSXOLUDQLP IDSURWLY XYMHUHQ MH X VDPRVWDO!
kupovini’lkonzumaciji reklamirarga 3 @HJL U -106)

2.1. TELEVIZIJSKE REKLAME

Televizijske reklame od svojeg su dolaska postale jednom od omiljenih reklamnih formi
jer su, za razliku od svojih tiskovnih i radijskih predaka, korisnicima nudili simbiozu oba
HOHPHQWD V MR& MHGQLP GRYDBEGRPQHHSIRM QLPMHpNW NOR
JOHGDWHOMH MH QDMYLaAH DVRFLUDR QD ILOPVNR VWYDUL
VHEL NUDWNL ILOPRYL SURVMHpPpQRJ WUDMDQMD GR SROD
omilienom formom ljudskog eskapizm& H VWRJD UH]XOWDWL LVWUDALYDQWN
X SURVMHNX SURYHGH SHW VDWL GQHYQR LS UHXGH @ DIOVQRIP
7THOHYL]LMVNH UHNODPH WDNRYyHU UH]XOWLUDMX $SRYHUDQ
novinski oglasi ne wgu sustt L. RULVQLFL UH YLGMHWL UHNODPX XSD
QDML]JUDAaDMQLMLK GLMHORYD WH NXSLWL SURL]YRG NRQV
AERJ WRJD MH WHOHYL]LMVNRENR JRDPLEQN B QIMERNGLRIWVVUCHIRX V
QDMWUDAHQLMLK PDUNEWMMPHOGIDE UBDUHPRPAIQBDAWWYUWNH R
WHOHYL]LMVNRP RJODaDYDQMX MH PRJIJXUQRVW MHGQRVWI
NRPSDQLMH VH pHVWR VXVUHUOX V QHRPHNLYDQLP YLVRN
rHNODPH D ]JDWLP NXSQMH 79 PMHKKUWdD, 2000Q288dMLQR SULND]L

SUHGQRVW WHOHYL]LMVNRQMNMHODFROW VPMSHUGY RWD RO MAL
QH SRVMHGXMH WHOHYL]JLMVNL XUHyYyDM RPRJjXnathilpR PX Mt
NRMHP GUXJRP XUHYyDMX V HNUDQRP ]JERJ SRUDVWD VWL
NRULVQLND UDVWH L] GDQD X GDQ =ERJ daLURNLK PRJXUQR



RSUDYGDYDMX VYRMX WLWXOX QDMW U BégHuf kavistike Iskiy PD W D
dobnih razina u bilo koje doba dana i neovisno o tome gdje se nalbtINRYHU SRVWRML
abDQVD NDNR pRYMHN NR-MLVYDLGRERHPNODP P RELWHO LOL SU
AWR SRYHUDYD PRJXUQRVW GHRNODMNWQRRD QRPREBPRURRNGIX RO
VWDWLVWLPNIR S8 WRWIHNWLR YR osoba &dpQfisti @D i HOL pDN WUH
X U HyyldhZwuni televizora analizratiU HNODPX L LJ]YUALWL LQWHUQHWVNR S
provijeriti je li prozvRG UHOHYDQWDQ NDROSRYUHVIDQ VN XNSRML SRJLW
NROLPpLGRPDMM®IINRMX JOHGDWMWIYMMW NKH LWDNRWXIUGBRGUADY
kampanje putem NDPSDQMD QD G U X aW Y Hdpugifh  iRterhetskiriR D

sadU & D ehRedt, Till i Ospina, 2014.)3(Kuyucu, 2020: 26.1url)

3. POVIJESNI RAZVOJ

Prva televizijska reklama emitirana je na televizijskom programu J8BCSjedinjenim
$PHULpPNLP 'UADYDPD X OMHWR J R BHilgelplpaHPWiliR®i SULMH
Brooklyn Dodgera. Bila jeto reklama kompanije za proizvodnju satova Bulova, trajala je
svega 10 sekunda i prikazivala je mapu S.AaB. kazaljkama na sredinj] UDYHQD WHKQLN
animacije s jednostavnim sloganom i u crno bijeloj tehnici, reklama se uvelike razlikuje od
onih kojesmo danas naviknuli gledatako emitirana u S.A.Bu, reklama Bulova satova prva
je reklama na cijelom svijetul8 VNODGX V WLP IHQRPHQ WHOHYL]LMVI
GRYHR GR MR a potancijphJaudi®YWRDOQRJ VDGUADMD apXORYLQ
VWYRULR MH ]DPDK WHOHYL]LMMRMK RXODNENYDIYNLK &VW
QHLVNRULAWHQR L GD JD MH SRWAULHE QGRR VW WXSBLDNFID U'D/YE M
tvrtke tog vremena Botany Worsted Mills iPan American- bili su na pHOX QDMEROM
N R U L daHQWNCRJ RJOD aD Y DedinsreMawgtabria bhjeistaillV W Lp XL VH X VI
marketinga i odnosu kompanije i kup@ell, 2016).3 (Kuyucu, 2020: 26,1url)

SRUDVW NXSQMH WHOHYL]RUD X pHWnhd@Gtij\. HNairhe? BveR GUD | L
YHUL EURM NRPSDQLMD NUHQXR MH ]DPMHULYDWL SUHGQR
SURFHVX UHNODPD PRJOL SURQDUL VYL RG PDOLK NRPSDQ
MH RELOMHALOD SRMDYD M H GdogndyVsvbie®d KojiVbs spnBrickd MH G
FLMHOL WHOHYL]JLMVNL SURJUDP L WLPH XVWXSDR PMHVW]
7DNDY SULVWXS ELR MH SORGQR WOR ]D ULYDOVWYD L]PHY
XVSMHEQR VX RVLJXUDDrOga s¥ ¥RekEDizijgkhd keMAmnom industrijom



XSR]QDOD QH&aAWR NDVQ L Merhitiradj&p Qibbd Haste za AREQQH
2020: 262 url)

6OMHGHUH GHVHWOMHUH RELOMHALW UH XYRYHQMH UH]
emitiranje bloka odhekoliko reklamnih spotova kakva je praksa i danas. Inovacija prekida
SURJUDPD V WURQD MH VNLQXOD MHGLQVWYHQH VSRQ]JRULI
VWDMXuL ULYDOVWYLPD QD NUDM 2SFLMD UHNODPLUDQMI
najbdje opcija do sada, a kompanije poput Cresta u Tidea televizijsko reklamiranje vidjeli su
kao QDMMDpX PDUNHWLQ&NX VQDJX &aH]J]GHVHWH VX RVLP
LIQMHGULOH L SURVMHpPQR YULMHPH WUDMD QMuyudhHNOD P D
2020: 262 url)

VD VRERP GRQRVH LQRYDFLMH L RJUDQLpPpHQMD SD W
WUHEDOD ELWL HPLWLUDQD LOL VH HPLWLUD SRGOLMHAa}
XNOMXpXMX SURPRFLMX GXKDQWHMQHK SUR NILYRRGD NERLM B WX ]ID
=DEUDQD SRNUHUH QL] NRQWURYHU]D MHU UHNODPH FLJDI
koje ih proizvoe i televiziji koja ih emitira(Kuyucu, 2020: 262, url)

Osamdesete po prvi puta prikazuju puni potencijal siasgjetski poznatih Super Bowl
UHNODPD 3RYLMHVQR QDMSR]QDWLMD VYDNDReRlamMdd RQD $.
je inspirirana distopijskim romaR P *HRUJHD 2 U ZH Oj® Ridle® Soait,ZpptaDp M X
flmovima "Alien" i "Blade Runner". PriD ] XMH aHQX N D NaRvelkDdkiankejD O M
prikazuje sliku "Big Brothera L XQLAWDNXIMHGHUD GYD GHVHWOMHUD
reklamnih pagD SRYHUDYD VH V , aQ@bdi se VIEHMI Xp@dGram televizijskog
UDVSRUHGD NRML VOXaL SUHVNDNDQMX UHNODPD 1RYLQ
RJODaLYDpD MHU VH VPDWUDOR NDNR VH QD WDM QDpLQ V
WLPH L SURGDMD PMRXJIDAFHWRI GHWHWRLWX WDNRYHU SRVWDC
SRpHOL SRMDYOMLYDWL SR]QDWL VSRUWDAL L JOXPFL VWY
NRMD EL PRJOD SULYXOL MR& YLaH SRWHQFLMDOQLK N>
RJODaADYDQWHD SNRMWMDVOD X SRVOMHGQMHP GHVHWOMHUOX GY
kabelske televizieNRMD MH RPRJXULOD PDQMLP WYUWNDPD GD VY
televiziji. (Ansari et al., 2016¥(Kuyucu, 2020: 262, url)

! Creatopy Blog. URLhttps://blog.creatopy.com/evolutiaf-videc-advertising{pristup: 07.08.2021.]



https://blog.creatopy.com/evolution-of-video-advertising/

4. SINTEZA SLIKE, ZVUKA | POKRE TA

Kod razvopaUHNODPQLK VS RWRROLYWDLAGRLIX R WUL kDMXpQD
UH X] QDUDWLYQH L GUDPDWXU&NH WHPHOMH SULGRQLMHYV
SURL]JYRGX LOL XVOX]L RVLIXUDWL WUaLaAaQX XVSMHA&AQLFX
koe VYMHWVNL L]J]YUaQL GLUHNWRU WMYWNH ReBHDWNWFK LM R & X
QRYRWYRUHQLFRP AVLVR PRt SdhktiPdhd HQdHD\RN PR HADYLQR
YMHaAawWwLQD NRMH UH JOHGDWHOMH QDYHVWL QD SUDUHQMH
na televizoru, ekranu stadiona sportske utakmice ili paomettelefonu(Drewniany i Jewler,

2007: 228)

A1D XPX LPDMWH VOLNX JYXN L SRNUHW GRN UD]YLMDYV
VWDWLPpNL YL]XDO YMHURMDWQR LPDWH LGHMX ]D WLVNL
zahtijeva puno kopija, vjerojatno imdH YL]LMX UDGLMVNRJ V(BRWiBnyLOL WLV
i Jewler, 2007: 228 8PMHUHQD NRPELQDFLMD RED HOHPHQWD VSF
NUHWQML UH]XOWLUD XVSMHaGQRP WHOHYL]J]LMVNRP UHNODRFPF

.DR SULPMHU PRAaHPR X]HWL UHN ODdgrand_lahkaistvh Er® WQH S
EDQNH *HRUJH 5LMHp MH R pHWLUL SRMHGLQDpPpQD WHDVI
SXawbDQL ]DVHEQR EH] RWNULYDQMD R NDNYRP VH SURL]
upoznati smo s jednim slovom imena @gm FinalnarekDPD |[DSRpLQMH DPHULpPpNL
AHQH VWDULMH ALYRWQH GREL NRMD X]DVWRSQR L]JRYDU
ALYRWQH GREL NRML GXERNLP JODVRP L]JJRYDUD VORYR 2
NDGDU GMHYRMNH QD PRWRW > R\RIMIN B R @ RNYNAHYEDRYRRP EL QD
kadrova u kojima se protagonisti ponavljaju u redoslijedu kakvim je reklama i otvorena, no
VYDNLP QRYLP SRMDYOMLYDQMHP VLWXDFLMD X NRMRM VH
SR NODYLUX PXaANDUDWFDVORYSFHRQXUHWHGEX PODGLUO JUJ
provjerava grlo lavu dok djevojka svira gitaRred kraj reklame svaki od sudionika pokazuje
svoj pametni telefon s logom aplikacije na nefUHORGLMD NRMD VH RG SRpHWI
FLMHOX UHNODPX QD WUHQXWNH SUHVWDMH SD VH SRQF
posliednjeg video kadriRMDYOMXMH VH YL]XDO EDQNH V NRMHJ Lap
XVOXJH WH SR SUYINBXKWRPXDNPMXXIMBVEXGXUQRVW PRELO
QD SULKYDUDQMH GREQH VSROQH L LQWHUHVQH UD]OLPpLW

Pristup predstavljanja usluge mobilnog bankarstva svojom realizacijom u prvi plan ne
stavlja svoju uslugu, ali ju kombinacijonW OLNH JYXND L SRNUHWD XVSMN
NeERPHNLYDQLP UHN O DnPrig nRanjWeskanteksa. NR M H



5. KADROVI, KRETNJE | PRIJELAZI KAMERE

SURVMHpPpQR YULMHPH SUHGYLYHQR ]D WUDMDQMH WHOHY
AWR ]QDpL GD YREHR VYSRDWALYQR NUDWNRP WUDMDQMX PR
SURL]YRG LOL XVOXJX |D NRML MH QDSUDYOMHQ ,]JERU NDC
WHKQLpNL RGDELU UHGDWHOMD L VQLPDWHOMD nm@gfa EH] RE
LPDWL VYRMH ]QDpHQMH

5.1. KADROVI

Ekstremni krupni plan SODQ MH NRUL&AWHQ ]D GRpDUDYDQMH GUD
QDMVLWQLMH GHWDOMH OLFD LOL SURL]JYRGD NDNR EL ]DL
SUHYLAH RUpMPXY MMHDMpH&UH MH VWDWLPpDQ MHU EL VH X Sl
ELOR QHPRJXUH SUDWLWL

.UXSQL SODQ REXKYDuUD SULND] OLFD VXEMHNWD NRMH
.UXSQLP SODQRP WDNRYHU VH PRAHPR \karXiddraMod\KkgiNR ELVF
VH UHNODPLUD ,DNR pHVWR NBRUIhE idbtckomubicrt SWCsOIQIR BYH  F
je u prikazu emotivnog stanja lika, no zbog svoje blizine i personalnog pristupa, ne pokazuje
RNUXAHQMH QD NRMHegovsEmt @@L IJRGY LMDH@DWHOMD NRI
SRWSXQLMH RWNULYDQMH 6DPRVWDODQ PRAaH NRULVWLW
reklamu u potpunostiA5DQL ILOPVNL VWYDUDWHOML SRSXW ' : *UI
SRYHUDQMD HPRFLR QMKoeinel sikdr Bipglan. kakoHdi Madtloknadili odsutnost
1Y X N(Dréwniany i Jewler, 2007: 235)

6UHGQML SODQ QDMpH&UH SULND]XMH GYLMH RVREH VQLF
RGUHYHQD NRPXQLNDFLMD LOL SULNDDD®W RR G W{HH @ DS D N M/
NRULVWL |]JD SULND] GYD VXEMHNWD QLMH JD QHRELPQR Y|
VYRMH YHOLpLQH JOHGDWHOMX PRaH RWNULWL R NDNYRP
Sve odluke ostaju na redatelju.

TRWDO SODQ SRWSXQR RWNULYD ORNDFLMX QD NRMRM
SRWUHEQR SULND]DWL PMHVWR UDGQMH WRWDO PRAHPR |
PRaHPR VDpXYDWL |]D NUDM NDNR EL JOHGDW&aOMD GUabDOL



5.2. KRETNJE KAMERE

Zoom in ]RRP RXW SUHGVWDYOMD SULEOLADYDQMH RGQRVC
REMHNWD .RULVWHUOUL VH RSFLMRP JRRPD RGOXpXMHPR KR
dalje.

Dolly in/dolly out za razlku odfRRPD SUHWMHUDQR VH QH RVODQMD
YHU NROLFD QD NRMD MH NDPHUD SRVWDYOMHQD 60XaL Ql

natrag.

Slika 1: Prikaz Zoom in/ zoom out i Dolly in/ dolly out pokreta kamere
lzvor: https://www.premiumbeacom/blog/hitchcockslolly-zoomfilmmaking-technique/
[pristup: 08.08.202].

3DQ VH RGQRVL QD NUHWQMH NDPHUH X GHVQR LOL X OL
u pokretu koje je potrebno pratiti.
Nagib koristimo prilikom kretanjjameUH JRUH GROMH SRSXW GL]DOLFH

5.3. PRIJELAZI

Rez se smatra jednim od najosnovniihQDMXpHVWDOLMLK SULMHOD]D X L
IDNR JD MH XNRPSRQLUDWL L]PHYyX YL&H YU\&imstavad QR Y D
QDpLQ PRAHPR GRpDUDWL VFHQH DNFLMH

SUHWDSDQMH MH SR]QDWR NDR PHNL SULMHOD] MHU ]D
SRVWXSQR SUHOD]L L] MHGQRJ NDGUD X GUXJL SRQHNDG |
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dok se ispod njega ppW XSQR NUHUH QD]JLUDWL GUXJL NDGDU NRML
AlH 8HOLWH JOHGDWL &4HQX NRMD NRVX SHUH PLQXWD (
aDPSRQLUDQMD NDGDU SUHWDSD QD SRVOMHGQMH SRWH.
PRAHWHLNWLWL |]JD VWYDUDQMH PHN&HJ UDVSRORAHQMD X
QHSRYH]DQLK X YUHPHQX L SURVWRUX(DréwnR®yH\WewieD aQLK X
2007: 236)

Fade je prijelazi kojem slika prelazi u crnu ili bijelu boju.

6. M217%$4%

BURPLAOMDQMH R PRQWDAL ]JDSRpLQNHD RD POLRQIND D) MM R
tehnkamaSUHGVWDYOMD L]QLPQR YDADQ IDANW &M XDAHRHAHY N LW
SURGXALWL YULMHPH LOL JEUNDWL YUL bgh Biste pakaZati VWH N
PXaANDUFD NRML QRUX QH PRaH VSDYDWL SUHWRSLWL QD N
na razlog zbog kojega se njegov raspored spavanja popta8iy RL]YRG 'D ELVWH SU
YULMHPH PRAHWH SULND]DWRREULERXY GDNWRMILL ADLR]D H
LIlUD] OLFD SUHVMHUL QD YODN SUHVMHUL QDWUDJ GR YR
WDNR ®R@haR ifJewler, 2007: 237)

6.1. METODE REZANJA

Kompilacijsko rezanje koristi se kada je reklamMiSRW VDpLQMHQ RG QDUDFLI
LOXVWULUD LJUHpPpHQR yHVWR VH UDGL R EU]JLP L]JPMHQDF
RGUHYHQLK SRYH]QLFD V PMHVWRP UDGQMH OLNRYLPD LOI
sjesti na svoje mjesto i prenijeti glay zamisao reklame.

.RQWLQXLUDQR UH]DQMH RGQRVL VH QD SULSRYLMHGDQ
VODIJDQMHP NDGURYD JGMH OLN RG WRpPpNH $ GROD]L GR W
VH QH RGQRVL QD GLMDORJH WDNR GD VX UD]JJRYRUL GRSX.

UnDNUVQLP UHIDQMHP QDL]PMHQLPQR NRPSRQLUDPR YLAat
ubGQMD QLMH RJUDQLpHQD LDNR VH QDMpHaUH UDGL R G
QDGRSXQMXMX -HGDQ RG XpHVWDOLMLK SULPMWtjedde PRAH \
izmjenjuju QDMpHaUH GYLMH UDG QM HJedma ddl Djioprigdzwel d3oltuRIND F L M



VYRMRM VREL LOL NXSDRQLFD WH SURFHV SULSUHPH ]D RC
RVREX QD GRJDYyDMX L GXJRWUDMQX .L]GUAOMLYRVW UHNOD

72y.$ */(',a7$

6XEMHNWLYQR L REMHNWLYQR JOHGLaAWH GYLMH VX WRDp
SRQHNDG VX SRWUHEQH NDNR EL VH SUHQLMHOD &aHOMHQD
QDV SDVLYQH UHFLSLMHQWH VDG U aD M&unjiXiks Riflin®lsweX LQG L
awR YLGL OLN L QD WDM VH QDpLQ RVMHUDPR XNOMXpHOQI
XNOMXpXMH JOHGDWHOMD X VYRM SURFHV 3URWDJRQLVW
%DULMHUD L]PHYyX JOHGDWH&MD L UHNODPH RVWDMH QHWD

Kut snimanja osim promjene perspektive gledanja, pred®avl SURPMHQX UDVSR(
FMHORNXSQH UDGQMH .DPHUD X UDYQLQL RpLMX RGQRVL
NRULVWL VH NDNR EL VH SULND]DOD a4LUD ¥.OL8hsluUYLYHQR.
HPRFLMD YLVRNR SRVWDYOMHQD NDPHUD OLNRYH pLQL PD
VLOH 6QLPNH SRG QLVNLP NXWRP LPDMX VXSURWDQ HIHN
NROLPLQX QDGPRUL L YDAQRVWL

7.G/$=%$ , =98y1, ()(.7,

Kako i u ILOPRYLPD WDNR L X UHNODPDPD JOD]JED LPD ]C
NDUDNWHUD SURL]J]YRGD NRML VH SUHGVWDYOMD *OD]ED X
NRMH MH XVNR YH]DQR X] SRDQWX UHNODPH WH WLP pLQRF
mRUD QL ]1QDWL aWR VH UHNODPLUDOR DOL X JODYL UH PX
pretragu i upravo tako dovesti ga do reklamiranog proizvoda. Glazba u reklami ne mora
XYLMHN RGJRYDUDWL WHPDWLFL 1D LURQIZ& eEktpLQ PR
SRWSXQR GUXJDpLML RG RpHNLYDQRJ L QD WDM QDpLQ SRV

AaWwR EL ELR ILOP 5DOMH EH] SRQDYOMDQMD PRWLYD V
]QDQMD SXEOLFL GD RSDVQRVW YUH Kéakal b MR PsyciaHe? L U Q X
VYRJ ]YXpPpQRJ |DSLV" ,OL 5DWRYL ]JYLMH]GD" ,0L ELOR NRML
UHNODPH *OD]JED L ]YXpQL HIHNWL GRGDMX J]QDpHQMH L W
(Drewniany i Jewler, 2007: 238)
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7.1. GLAZBA

Utjecaj glazbe na videvidljiv je u novoj reklamiChanel No5 parfemns Marion Cotillard
i JérémijemBélingarcdbm u glavnim ulogama gdje Marion pjeva dijelove iz pjesheam
novozelandske kantautorice Lorde. Nakon objave reklame na Yoeutubel didh. komentara
RGQRVL VH QD aHOMH JOHGDWHOMD ]D L]JEDFLYDQMHP SR
PLOQXWX NDNR MH WR VOXpDM X UHNODPL 3MHVPD MH XEU
aplikaciji Tk-7RN JGMH VX VH SRMDYLOH QAVMH@REDDRH &3WR) LR
YHU]LMD SMHVPH QD LQWHUQHWX SRVWRML YHU VHGDP JRC
MH SRIRUQRVW QRYLK QDUDaAWDMD VWHNOD XSUDYR SRMDP

=YXpQL SRHPNDWX X REOLNRYDQMX S BgJdsjha reklamaV Mjly D Q M X
VOLpPpQX XORJX SRSXW NRULAWHQMD JOD]EH

9RLFH RYHU SUHGVWDYOMD JODV NRML pXMHPR WLMHNRF
JD L]JJRYDUD 5HNODPDPD VOXAaL ]D YRYHQMH S tidjgnjé¢ XNROL!
likDR ]| DYUG@HWDN X NRMHP VH SRMDVQL YLYHQR

8. FORMATI TELEVIZIJSKIH REKLAMA

.DNR EL &4WR XVSMH&AQLMH SUHJHQWLUDOL SURL]JYRG WUa
NRMH V WLP SURL]YRGRP GROD]H 3ULpD MH ELWQD QR F
SURL]YRGD X NRQFHSW QHUH LPDWL SUHWMHUDQRJ XpLQNTEL
RGOXpLOL X NRMHP VH VPMHUX WUHEDPR NUHWDWL SULOL
formate u kojima reklame mogu postojati.

Prva u nizu svakako je demonBtFLMVND WHOHYL]LMD RGQRVQR WLS
VDPR LPH JRYRUL GHPRQVWULUDMX aWR QMLKRY SURL]YR¢
UHNODPDPD NR]JPHWLPpNLK SURL]YRGD ERMD ]D NRVX EDW
PbDN L OLMBNRRDVXNHRIHNWL NRQ]XPDFLMH IL]JLPNL YLGOMI
SRVHEQR XOD]H UHNODPH 79 SURGDMH QHRYLVQR R YUVWL
VYH HOHPHQWH GHPRQVWUDFLMH SRSXW SULND]D NDNR M
proil] YRGD XVSRUHGEH V SURL]J]YRGLPD ORALMLK EUHQGRYD L

Formatom gdje je proizvod glavna zvijezda brzo se prelazi na poantu. Nema prevelikih
RSWHUHUHQMD SULpRP 'RYROMQD MH MHGQRVWDYQD UDGC

za gledatelja.

11



VinewD SUHGVWDYOMD WLS UHNODPH VORAHQH RG QHNROI
NRML XQXWDU QMLK pLQH SRGMHGQDNH DNWLYQRVWL LOL <
SRYH]DQH .DR GREDU SULPMHU WDNYRJ IRURKDAD MAEERREXHWPHR
L] +UYDWVNH23 NUR] NRMX VH SURWHAH QDUDFLMD GMHD
SURL]YRGQMH WLMHNRP pHJD VH L]IPMHQMXMX VFHQH +U
njihovim prepoznatljivim proizvodima ili prikazom procesa proizvodnje.

JedaQ RG SR]QDWLMLK IRUPDWD VYDNDNR MH RQDM V LVM
SR]IQDWH ALYRWQH VLWXDFLMH D SURL]JYRG VH SRNDaH
VYDNRGQHYLFH ODN&H VH SULEOLADYD RELPQRP pRYMHNX
fRUPDW pHVW MH X UHNODPQLP VSRWRYLPD OLMHNRYD VL
mrlja i sl.

SUHIHQWDWRUH SUHSR]J]QDMHPR X GLUHNWQRP REUDUDQ
kameru kada govori o prednostima i korisnosti prezentiranog proizvedajer formata
PRAHPR YLGMHWL X UHNODPL WYUWNH 3URFWHU *DPEOH
Lenor Unstoppabled 5D]JELMD pHWYUWL JLG GLUHNWQR VH REUI
REUD]OD&H ]JDAWR MH SURL]YRG NDR WDNDY SRWUHEDQ NXU

SvieGRpDQVWYD VH WUHEDMX WHPHOMLWL QD VWYDUQLP C
QHAWR SURALYMHOL D WDM SURL]JYRG LP MH SRPRJDR LOL
SRVOMHGQML IRUPDW UHNODPH VYDNDNR VX SULpH NRMH >
QMHJD SRVWDYH GRJDYyDM V JODYRP L UHSRP 3R]QDWL NR
NRMH LJUDMX QD HPRWLYQX NDUWX UDVWDQDND L VDV

ukomponiranih u jedan izrazito kratki feel good film.

9. PISANJE REKLAME

Pisanje televizijskih reklama posao je koji obavljaju copywriteri. Posao copywritera
RELPQR VH YDWDVERWDL RHGNODPD L RJODVD SULpDQMD SULpH
NRMD 0H GRSULMHWL GR JOHGDWHOMD L RVWDhiva [DMHG(
SVLKRORJLMH P Bwhost] Wia@piba i Nyaimadtike. (Orange Studio. URL:
https://www.orange.rs/blegr/pozicijacopywriter/[pristup: 1.08.2021.)

aLYLPR X YUHPHQX JGMH VH YHUL GLR VWYDUL RGUDG
digitalnosti posebno je vidljivo u filmskoj industriji, a flmska industrija usko je povezana s
UHNODPQRP SD VH RGUHYHQH PHWRGH SRGXGDUEmpeMX QR
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PRIXUQRVWLPD GLIJLWDOQH REUDGH NRULVQR MHGBGLQR XN/
PRaH LVSDVWL NDR SUHWMHULYDQMH LOL pDN DOXGLUDWL
WR VYDNDNR VWYDUD OR&X VOLNX R NRPSDQLML

Kako bi se napisala kb OLWHWQD UHNODPD SRWUHEQR MH NULWLD
VH SRVWDYOMD &@LURN UDVSRQ NULWHULMD NRMH UHNOCL
XVSMHEGQRP SRSXW WROHNHGQRWOHOR LY ERONDRNOMXpHQL X UD
uloguiOL MH WX NDNR EL SRSXQLR SURVWRU MHVX OL VFHQ
VKYDWLWL R pHPX VH X UHNODPL UDGL MHVPR OL XAaLYI

prezentirani proizvod ili uslugt.

9.1. 1Z VIZUALNOG U PISANO

Televizijska reklanD QDUDYQR WUHED VDGUADYDWL NRPELQDFL!
NDNR EL GRVHJOD VYRMX ELW ,DNR LGHMD NRMD QDVWI
]DPLAOMHQR SRWUHEQR MH SUYR SUHQLMHWL QD SDSLU ND

=D SRPMWDIEBRWUHEQR LGHMX ]DSLVDWL QDUDWLYQR =DI
proznom oblku VOXaHuUL VH JUXELP RSLVLPD UDGQMH PMHVWD
SRPRUX NRMHJD VH ODNaH YRGLWL SULOLNRP SLVDQMD .D(
SUHWRpPLWL X IRUPDW VFHQDULMD X NRMHPX UHPR MDVQR (
s natpisima i s.1D GHVQRM VWUDQL VFHQDULMD SRWUHEQR MH
pratiti sliku dok se na lijevoj strani papira nalazi tekst. Podatci o audio materijalima moraju
ELWL SRVWDYOMHQL WRPpQR SRNUDM YL]XDOQH $WEDWQMH
realizacije. .DGD VPR SULpX SUHWRpLOL X QHAWR aWR MH PQRJF
PLWDQMH L WUDAHQYMHA@®RIMHEHLREIUUHEDWD SRJRUQRVW SUHC
informacija o proizvodu ili usluzili se glavna poanta izgubOD X SULpL 2YR QH ]QD¢
SULpD PDQMH ELWQD QHJR VH RGQRVL QD SURQadD]DN ED
VPR JRWRYL V SURYMHUDPD SRWUHEQR MH VFHQDULM SUH\

snimatelju video materijala.

2 Orange Studio. URL: https://iwww.orange.rs/bgpozicijacopywriter/ [pristup: 09.08.2021.]
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9.2. TELEVIZIISKI STROYBOARD

Storyboard predstavljgideo materijal u ilustriranom oblikulD SUYL SRJOHG SRGVI
strip. Sastoji se od detaljno ili manje detaljpokazanih kadrova koji se trebaju snimiti, a
koristi se kako prilikom realizacije projektQ H EL GRAOR GR QHVSRUD]XPD
VFHQDULMX 6WRU\ERDUG X YHULQL VOXpDMHYD GDMH YL&
QMHPX PR&HPR YLGMHWL YMHURGRVWRMQLML SULND] DXW
VFHQD L NDGURYDMNHD SBDBALLRY SMHIAWHGDN VQLPDQMD %LO
pisati s lijeve strane lista uz kadrove ili ispod kadrova. lako se radi o likovnom prikazu,
VWRU\ERDUG QH PRUD QXaQR L]JGH/GIIWL YMDIRPR A M HEAL @/LLp
VOXAaHUuL tavdinvskicarer V

10. TELEVIZIIJSKA PRODUKCIJA

Nakon odobrenja klijenta, na red dolaze pripreme za finalno snimanje. Potrebno je
VDVWDYLWL SURGXNFLMVNX OLVWX QD NRMRM UH VH QDYH)\
efekata, scenografije i ostalih produkcijskih aspekata potrebnih za rdaizac LGHMH 9DaQF
X VXUDGQML V NOLMHQWRP SURUL NUR] VWUDWHJLMX SUR
SREROM&DOD VYUKD UHNODPH

.DGD VX JRUH QDY HGH @gdncija\zBjedhoHs rédaEt¥ljen Felldine provodi
audiciju kako bi odabrali gince. Na red dolaze sastanci za odabir lokacije, nabavljanja i
proizvodnje rekvizita i sl.

6QLPDQMH UHNODPD WUDMH VYHJD QHNROLNR GDQD L W
produkt snimanje biti emitiran na malim ekranima. Postoje situacije u kojendetalji
VFHQDULMD PRJX PLMHQMDWL SULODJRYyDYDWL L SREROM:
QD VHWX L XSUDYR WR PRaAH VWYRULWL VSHFLILpDQ LGHQW

11. BRANDED FILM MARKETING

.DR 8WR MH VSRPHQXWR X SUHWKRGQIn® i $RvzjdRer OML P D
UHNODPH L]X]JHWQR MH PDOD 3URGXNFLMVNL SRGOLMHAaX
MHGLQH UD]JOLNH VX X WUDMDQMX L QDUDYQR NUDMQMHP
D NRG UHNODPH SULYXuUL SRWBQRAIMBOQKINXIFHGRUWIRIGD U
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VDPR SULND]DWL VQLPNX SURL]JYRGD EH] QMHJRYRJ VWDYO
UHNODPX SULpD MHGQDMNR VMDA NINDR HLMPRL®@SERMLOL RED

SBEUIDQ WHKQROREBDLOQUDABKX BMLIOEKWMHE X QD SURPMHQH D
PDUNHWLQJ SD WDNR L IRUPD WHOHYL]JLMVNLK UHNODPD
VYMHGRpPpLPR QD]JRYLPR MH QRYRM IRUPL UHNODPD NRMH
SURL]YRGD aWRUDFRRMH VYYMWIKD QR X LVWR YULMHPH NDR
fenomenu branded film marketinda.

BraQGLUDQL ILOPRYL NUDWNL VX YLGHR ]J]DSLVL NRMH NRF
SURVMHNX PRJX WUDMDWL L]PHYyX prRUlQ pic@njujeSRiae VDWD
NUDWNRJD ILOPD ORJX ELWL LJUDQL LOL GRNXPHQWDUQL
SRLVWRYMHOULYDQMD V JOHGDWHOMLPD NRML UH LK SRJOH
pretierano od bilo koje druge mMarHWLQ@®&®WISDQMH ORUDMX JDLQWHUH\
SRWHQFLMDOQH NXSFH RVWDYOMDMXuL GREDU GRMDP SU
UD]JOLND OH&L X WRPH @&WR MH X RYRP VOXpDMX VDP SUR
LVSULPpDWL GREUX raadpXi u IfjulNptdtibd) dixMpiti rélddmirani proizvod ili
uslugu.

OLOHQLMDOFL L *HQHUDFLMD = PQRJR VX LIELUOMLYLML F
RG VYRMLK SUHWKRGQLND 8]JURN WRPH SULSLVXMH VH SUR
EUAHP REOLNRYDQMX NULWLpPpNRJ PLAOMHQMD X] SRPRU Q
YMHURYDWL SUROD]H NUR] NULWLpNX VHOHNFLMX ]JERJ L]U
tradicionalnim rekDPDPD 8 RYDNYLP VnOivaheD rdkthivid PridonakateDgeo
PMHVWR pDN L DNR LP FLOMDQD VNX3QH®DLD ND WX U RQYM YQLDGYHHF
REMDYOMHQD MH QD SODWIRUPDPD <RXWXEHD L 9LPHD
GLMHOMHQMH ]D UD]JOLNX RG WHOHYL]LMVMNRSXWD GRa®IMIH Q
SXEOLNH L VWMHFDQMD VOMHGEHQLND aWR QD NRQFX GR)
proizvodom ili uslugom.

%XGXiUL GD OMXGL QD MHGQRVWDYDQ QDpLQ PRJX L]E
televizijskog programa ili njezinim preskakahjp XNROLNR MH ULMHp R PRELO
EUHQGLUDQH ILOPRYH PRAHPR JOHGDWL NDR QD EXGXUQR
PHWRGDPD NRPSDQLMH VYRMLP NRULVQLFDPD SUXAaDMX IL
upoznaju s reklamiranim proizvodom. U¥MAVDYNX X DQDOL]JLUDWL aQHNH RC

ovog formata.

3 Green Buzz Agency. URL: https://greenbuzzagency.com/brafiideanarketing/ pristup: 10.08.2021.]
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11.1.BRENDIRANI FILM U PRAKSI

%XGXuL GD MH ULMHp R NUDWNRPHWUDAQLP ILOPVNLP X
UHALUDMX QHNL RG VYMHWVNL S®iy@mbeM tedateHEOAMdeSdM D 1D N
SUHSR]QDWOMLY SR VR srimkam® phgvdlhihfdp&Aandd B teklama
za American Express, Pradu, H&M, Hyundai i AT&T, a gotovo svaka od njih na internetu
broji zavidan broj pregleda. Svakako trabkdvoijiti jednu od poznatijih, a to jeeklama za
3UDGLQ SDUIHP &DQG\ NRMX MH UHALUDR X VXUDGQML V 5F
RGOQRVY GYRMLFH QDMEROMLK SULMDWHOMD -XOLXVD L *HQF
u koju se obojica vriglavo zaljube. Wkratkom trajanju prikazan nam je ljubavni trokut u tri
HWDSH QMLKRYD RGQRVD WH MH X] LQWULJDQWQX SULpX
ERpLFH QDNRQ VYDNRJ RG GLMHORYD 'HWDOM NRML XND]X
imH GMHYRMNH &DQG\ NDR awWR MH L LPH QRYRJ SDUIHP
SULND]XMH HIHNW abuPD L HOHJDQFLMH NDNR EL VH aWR "
RVWDYOMD QD VYRJ NRULVQLND L QMHJRYR RNUX&HQMH

Talijanski redatelj, scenist i producent Luca Guadagnino poznat po svojim filmovima
&DOO OH E\ <RXU 1DPH 6XVSLULD , $P /RYH DNWLYDQ |
reklamama za luksuzne kompanije poput Cartiera, Starwooda, Giorgio Armanija, Fendij,
Tod'sa, Ermenegildoa Zegna Salvatorea Ferragama s jednim od svojih najpopularnijih
NUDWNLK UHNODPQLK ILOPRYD :DONLQJ 6WRULHV 6DOYDW
PXaA&NLK VDWRYD L QDRpDOD NRMH VH SRWSXQR VSRQWDQR
komedijio dvoeVWUDQDFD NRML VH XSR]QDMX VOXpDMQR QR XVN
]JIDMHGQLpNRJ 5HNODPD WUDMH PLOQXWH awWwR MH pLQL LC
YULMHPH JOHGDWHOM LPD BNNEGDBMUDDR 6 0D RLOMBSISL MAHHG X Qf
SULpH QR LSDN VH XVSMHaAQR SURYODpPpH X YHULQL NDGURY
njezinom kraju kada ugledamo logo kompanije.

-Ra MHGQR ]1QDpDMQLMH LPH X VYLMHWX ILOPD L UHNODP
i televizijski redatelj najpoznatiji po svojim filmovima Tangerine, The Florida Project i
Starlet., DNR ]|D VDGD LPD VDPR GYD UHNODPQD ILOPD L]D VHE
JUDQLFH L RVWDYOMD SUHSR]QDWOMLY SHpDW )uOP 6QR.
brenda Kenzo prati djevojku koja u pustinjskom naselju obilazi stanovnike i dijeli im komade
WRUWH NRMX MH LVSHNOD )LOP MH X SRWSXQRVWL V
GRNXPHQWDULVWLpNL aDUP D SURPRYLUDQD YdndRNR EUH
MHGQRVWDYDQ 4ALYRW NRML RYL OMXGL YRGH 2YGMH MH J
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UHNODPL MHU VYRMLP VWLORP RGVNDpH RebrigabldnGLFLRQ
XVWDOMHQLK QRUPL RWYDUD EURMQH PRJIJXUQRVWL ]D EXG

12. NOVA ERA REKLAME

ORGHUQL]LUDQ SRJOHG QD WHOHYL]J]LMVNR RJOD&DYDQN
NDWHJRULMH RQH NRML PX YMHUXMX L RQH NRML JD NUL
televizila se danas znatno manje gleda, a velik broj televizijg&inpanija svoje mjesto
pronalazi u suvremenim formama poput streaming seryi#aN L RQL NRULVQLFL NRMI
QMHJRYDWL WUDGLFLRQDODQ QDpLQ JOHGDQMD SRVHA&X ]C
zanima mogli snimiti i gledati kasnije. Ovdje stvara problem za televizijske reklame koje
VH SXawDMX X SDX]|DPD WLMHNRP HPLWLUDQMD SURJUDPD
medija, opada i njihova vidljivosttDMYL&H WHOHYL]J]LMVNLK SUHJOHGD SU
Boomera kojima su s DPLQJ SODWIRUPH L GUXdWYHQH PUHAaH MRZE
SRGUXpMH

=D UD]JOLNX RG QMLK OLOHQLMDOFL L *HQHUDFLMD = LPL
VDGUADMD .RQVWDQWQR WHaH VWYDUDQMX MH&ieQVWYHQF
VDGUADMD ]D NRMH VX VLIJXUQL NDNR UH LP ELWL RG NRUL
platformama poput YouTubea, Instagrama te mnogih drugih online prostora u koje su stekli
RGUHYHQX GRI]X ASQWMHOHEMDO XPUHAaHQ Bodathi po¥idaMHW D (
RPDVRYOMHQRVWL VYLMHWD SUHFL]QLMH NRULVQLpND PC
QLMH QL SULEOLAQR ]DGRY®R@MEBRP BWD EXGEHQMD PR RWANA
NRPXQLNDFLMD SUXAaLOH VX PDVL MHG@RO R&Rsamak@iRY X QD
NRPXQLNMBdakMELF 55)7HOHYL]LMVNR RJODA&D Wor@Qmatredéni@ DOMH |
JHQHUDFLMDPD MHU LDNR PRAGD QH SURYRGH WROLNR
SUHWKRGQLFL MRa XYLMHN VX Zool kbd& KohceptRiMaviEjskdg L N R L
RJODADYDQMD NRQVWDQWQR SRGOLMHAH HYROXLUDQMX L
VNXSLQD NRML PRAGD QPHBDRYRKGDWRBIDWRXIYUK QHNX V
EXGXU@®ROWAD/MEHQMINODPDPD SXWHP GUXAWYHQLK PUHAD
solucija. A'UXAWYHQH QDV PUHaH WDNR ]DSUDYR a4WLWH RG SUI
LVNXVWDYD ILOWULUDPR VDPR RQR aWR QDP WUHED X GD
NODVLpQRHHXLWMHDWMHGDQ LVWL VDGUADM QD UHFLPR PLOI
SDN SUXab PLOLMXQ vVDGUabDMD MHGQRP MHGLQRP pRYMHI!
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VHIPHQWDFLMRP NXSDFD LNDG 2JObabYDQMH WR LWHN
GUXaWRUKWAPPD SRVWDMH YUOR ELWD (Belak, 201BI87)NRPXQLNDF

121 ,17(51(7 8 6/84%, 2*/$a$9%$1-%

.UR] JRGLQH VX YRYHQH EURMQH SROHPLNH X VYUVWDY
PHGLMD MHU LQWHUQHW X \WH R MsRdveditild elevMijdny, WadiphhG LM QF
QRYLQDPD EXGXiUL GD RQ REMHGLQ M H skjoHdefMiji KRYH N
SRGOLMHAH IOXLGQRVWL JERJ UD]QLK SRGIMPBOIDAR & R MIQLL
NRMD EL SRPRJODXREREBUGKPUWLRYPDRYQOD EL PHGLM NDR ¢
VUHGVWYR ]D SULMHQRY RGUHYHQH SRUXNH GRN VX PDVR)
(Rotar,2020:35)

Masovni mediji s WDYQL VX GLR OMXGVNLK AaLYRWD 6 QMLKR)
LIJIJUDYyXMHPR VHEH D RQL XQDSUMHYyXMX VYRMH PRJXUQRYV
SRG NLAREUDQ PDVRYQLK PHGLMD LSDN XOD]H VDPR WHOH"®
]JDVHEQX NDWHJIJRULMX QRYH PHGLMH A'R GDQDV VX QF
fleksibilni, hibridni i interaktivni. lako se razvijaju brzo i imaju veliku komunikacijsku
SULPMHQX QMLKRYD XORJD QR0O2GI3H WUV Hed§i dulvelilvelike QD 3 5R
SURPMHQH L X NRQFHSFLMX NODVLpQLK PHGLMD 7DNR
VXGMHORYDQMD IRUPLUDOL L QRYL SUlng Wddriga RaRoYdLQD NR |
PRJOL SDULUDWL WY LOL UDGLMX R EXIDD/YCDMOMIX U IL QIMABK W
NRPHQWDUH pLWDWHOMD QD VYRMH pODQNH UHGHILQLUD
SULQFLS EU]JLQH X L]YMHAULYDQMX SRYHUDOH VX DWUDNW
WH YMHAWLQX SLVDQM BEcijamé/kéjg QbiaplNju."[AJU&OMHNG LQIRUP

2YGMH GROD]LPR GR UDYDQIMDpISRIMNFB NPR RDWHLD FHS@MIMPH N |
QRYRJ PHGLMD A.RQYHUJLUDQL LOL QRYL PHGLML QDVWD!
platformi: radijskog i teleiziskog emitiranja (engl. Broadcasting), interneta i
WHOHNRPXQLNDFLMD 3ULWRP RQL QLVX VDPR VSRMLOL UD
WUDQVIRUPLUDOL X RS /REQIYHYUJIJERWDWD MH WDNR RPRJ
novih platformi & informiranje i razonodu. Internetski radio, blogovi, virtualni obilasci
PX]JHMLPD VDPR VX QHNL RG LQRYDFLMD NRMH MH NRQYF
UHNODPQX LQGXVWULMX SRVHELFH DXGLRYL]XDOQLK VDGL
interneta kao novd PHGLMD EUHQGRYLPD MH RPRJXULR SURALU

18



SURL]YRGD L XVOXJD 9LGHR UHNODPD QHNDGD GRVWXSQD
VDGUADMD GORRYDWHOMDWR X ELOR NRMHP WUK®@N{WNX ]DI
ALULQL A8 PHGLMVNRM LQGXVWULML WLPRYL VWUXpPQMDND
formate jer je brzina kojom ti modeli zastarijevaju proporcionalna brzini razvoja novih
WHKQRORJLMD 7H&NR MH UHUOL N D Genakirel kiaj. Beevatj StBpeH O D W
kamo to vodi i s kojim posljedicama, od krajnje pozitivnih do krajnje negativnih, brojni su i
UD]J]QROLNL RYLVQR R NXWRYLPD SURPDWUDQMD NRPXQLNI
QMHJRYRP NRPHUFLMDOQRROMBRWUHERP 3 5RWDU

122U/2*$ '58a79(1,+ 05(4$ 8 (92/8&,-, 9,'(2
REKLAME

/IDQVLUDQMH SUYRJ L3KRQHD JRGLQH SRNUHQXOR |
LQIRUPDFLMD 3ULMH QMHJRYRJ SXawDQMD X SURGDMX NI
predstavijaloMH L]D]JRY EXGXuL GD LQWHUQHWVNH VWUDQLFH QL
6WHYH -REV ED& SRSXW ODF,QWRVKHYH UHNODPH L]
RVREQRJ UDpXQDOD GRQRVL QRYX UHYROXFLMX X SUHGV!'
preGYLYD OF/XKDQ SRVWDWL QDad8 SURGXaHWDN 6WHYH -REV
QRYL SURL]JYRG NRML tH GRQLMHWL SRWSXQX SURPMHQX S
WDGD SR]QDYDWL *UDGHuUL QDSHWRVW RQ ED &X]EXKYNWY MHH N
RWNULYDMXuL DSVROXWQL UHYROXFLRQDUQL SUHRNUHW X
UDpXQDOR V SULVWXSRP LOQWHUQHWX WH JOD]EHQL SOD\HI

telefon.
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Slika 2: Steve Jobs prezentira prvi Iphone
lzvor:  https://www.ft.com/content/3f482e1881411e#80b69bfadc1f83d2 [pristup:
11.08.2021.]

3UYL VPDUWSKRQH RPRJXULR MH PDUNHWLQA&ANLP NRPSL
RJODALYDQMH SURALUHQMH QD RVWDOH SODWIRUPH SD VH
mi to htjeli. % ROMLP VSHFLILNDFLMDPD L SRYHUDQMHP NRUL
telefonima, video reklame postale su svakodnevica, gledali TV ili ne. Integrirale su se u
PRELOQH LJULFH GUX&AWYHQH PUHAH L QDMRELPQLMH WUD?:

3UYL X QL]X LQWHUQHWVNLK LQRYDFLMD QDabDR VH <RX
VDGUADMD &aW Rpokadal® kawV folid WoleNza promoviranje branda putem video
UHNODPD 2JODVL VX VYRMH PMHVWR SURQDaOL X GHVQRP
je korisnik sam kliknuo na njih kako bi ih pogledao, no zbog poslovnih pogodnosti, YouTube
jeuskorR XYHR L GUXJH IRUPDWH UHNODPD NDNR EL L VDPLP
RQL SRVWDQX PHGLML ]D UHNODPLUDQMH NDNR EL RVWYD
XVOXJX X ] DVHEQRP GLMHOX VYRJD YLGHD ,DNRe€rd PRAHPF
QDYLNQXOL JOHGDWL QD WHOHYL]LML L GDOMH MH ULMHD
NRML MH WDNRVYHU SRPQR LVGdhDréklamitaga pro& ey btlan& QLP O
<RX7XEHUD SODWIRUPD WDNRYyHU QXfdzvadaGliUosluga RSFLM
SURIHVLRQDOQR NUHLUD QLKNeKe of bpoijd sUMrmepna@tNdglasig]iBes D Q L M
PRJX SUHVNRpLWL QDNRQ SHW VHNXQGL JOHGDQMD D DN
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RJODaLYDp RVWYDUXMH SURILWH {HWRR IJXPSWHMNRIp IRMDDDM L
YLGHR UHNODPH X WUDMDQMX RG VHNXQGD NRMD VH S
RJODVL SRMDYOMXMX VH PHyX SULMHGOR]LPD YLGHR]DSLV
NRML RVWYDUXMX SURUL. Mbdyi KadrTube/ ¢yladl skgtraju pomalo
QDSDGQLPD L QRHBHEHWHMQR. W HNLGDMX JOHGDQL VDGUADM
XpLOQNRYLWRVW L SDPWOMLYRVW

.UDM JRGLQH L]D]YDR MH UHYROXFLMX QD DSOLND
postavljanja kratkih videozapisa od 10 sekunda koji su se brisali nakon 24 sata postojanja.
%XGXuL GD QHAWR SRSXW RYRJD SULMH QLMH SRVWRMDOTI
NRML DSOLNDFLMD LPD ]D YLGHR R JCObvéaristved@)dédH ODY R MM K S B
6QDSFKDW SULpDPD NRMH VX QHVWDMDOH QDNRQ VDWD
SDPWOMLYH L pHVWR MHEG@WRVMHDNQRSDQQMPWPDYRWRIXULOR
LQDpH ELR XWUR&HQ ]D VQLPDQ MéklamaU R0G4. FInRpGHatO® LK W |
RPRIJXULR SRVWDYOMDQMH VSRQ]JRULUDQLK YLGHR UHNODF
RE]JLUD QD WR SUDWLOL RQL SURILO NRPSDQLMH LOL QH )>
zaradu kompanijama. 2015. Snapchat uvoiELMX AQHZV IHHGD?3® JGMH NRULYV
LQIRUPDFLMH R UD]QLP DNWXDOQLP WHPDPD L]PHYyX NRMLK
6QDSFKDW GDQDV YLaAH QLMH WROLNRalLv@IiR ¥rbj\wokishike®d L SRS
QDMpHAUH X GREL URGIYXH 8WR MH LGHDOQD SXEOLND ]D YL

, QVWDJUDP MH NDR YHUO RGDYQR SR]QDWD DSOLNDFLMD
RGOXpPLR XYHVWL RSFLXXWUIRDWD QMKXLEBBR SVUHPXQGL 9HOLI
RVXyLYX@R BGDWIRUPH MHU VH RSFLMD pLQLOD SUHWMHU
QR XEU]JR VH LVSRVWDYLOR NDNR MH WR MHGDQ RG XVSMH
PR JXUQR Xovhbdhile su prepoznale potencijal koji Instagram posjeduje teesu s
MHGQRVWDYQR SUHSXVWLOH VYLP QMHJRYLP EODJRGDWLPF
YLGHR UHNODPH VDVWDYDQ GLR SODWIRUPH 3RpHWDN MFE
trajale 24 sata, no kasnije su mogle MDpXYDQH 6O MH Gdasiu feedu EdjiG. YLGHF
danas jedni od najzastupljenijih. Odnose se na videozapise u trajanju od 120 sekunda koji se
SRMDYOMXMX L]PHYyX VDGUADMD NRML NRULVQLFL SUDWH
aLULWL XVNRUR MH XYHGHQ ,videx kdéti SrleguMimjafi D prelid \dés& Y O M D (
PLOQXWD a&WR MH RWYRULOR PQRJD YUDWD PDWEH§sLQAaANLP
zatim, uvedena je opcija Instagram Reelsa, kratkih videozapisa koji su na aplikaciji dobili
SRVHEQR SROMH L ]DQUMKO QMY VRBMBOLPpDQHIJR VX DXWRPL
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.RPSDQLMH VX NDR L YHULQX ,QVWDJUDP QRYLQD SUHSR
RJODabyYybQMbD3 NRMH RVWYDUXMH GREDU XWMHFDM QD QMFE

$SOLNDFLMD NRMD MH VYRMX AVODYX3 VWHNOD SRSULC
YULMHPH VYDNDNR MH 7LN7RN @godk& RdJ svg Xelik HbroSitéla W H Q D
RVWYDULOD MH |]D YULMHPH ORFNGRZQD JRBGBALOIQH NDGD
LIYRUD UD]JELEULJH 9HOLN EURM NRULVQLND XSUDYR MH ]
koja im danas osigurava zaradu. Formu kratkih, vertikalnih videozapisa prepoznale su i brojne
NRPSDQLMH WH MH 7LN7RN XVNR bRnigRpromacii pvoiz@dabli RG WU
XVOXJD aWR NUR] XQDSULMHG VQLPOMHQH UHNODPH RG V\
video reklame utjecajnih lica aplikacije, poznatijih kao influencera.

SULMH ,QVWDJUDPD 6QDSFKDWD WXQNX7RDNWMSRB KODRKN M/
PUHaAH D QMHJRYD RSFLMD DXWRPDWVNRJ SULND]JLYDQMLCL
RJODaLYDpH ,DNR GDQDV )DFHERRN YLaH QH GRELYD SR]RL
aplikacija je i dalje wporabi velikog broja @risnika, a kao takva i dalje je dobra platforma za
reklamiranje videom, posebice kada u obzir uzmemo tradicionalan horizontalni format te
PRIXUQRVW GXOMHJ WUDMDQMD YLGHR]DSLVD ]D UD]JOLNX F

123 35,0-(5, 9,'(2 5(./$0% 1% '58479(10H(a$0$%

Porast Influencer marketinga rezultirao je brojnim kreativnim ostvarenjima ljudi koji
VYRMX |[DUDGX RVWYDUXMX GMHORYDQMHP QD GUXaWYHQL
MHGQH RG QDMpH&EULK IRUPDWD SURPRFLNMHDWGHN X QIKJ .
osvinutinaUDGRYH GYD KUYDWVND NUHDWRUD ODUND OHGLUD
(@pave_elez).

ODUNR OHGLU KUYDWVNL MH WUDYHO L OLIHVW\OH EOR
SURILOX .DPSDQMD QD NRMX UNXiveaHVERMIiNijU @eigvddaUZayHQD N
promociju novog Nivea MEN Black&White INVISIBLE Ultimate Impact dezodoransa koji
ne ostavlja mrlje na odjevnim komadima crne i bijele boje, snimio je kratku video reklamu
vertikalnog formata u kojoj isprobava monokromatskeMold Y QH NRPELQDFLMH X] W
GHIRGRUDQV NDNR EL aWR XVSMH&EQLMH GRpDUDR QMHJRY
za kosureklamirao je u formi horizontalne reklame nalik onima koje gledamo na televiziji.
6QLPOMHQ SURIHVLRQDOQLMRP RSUHPRP L NRULAWHQMHP

kose na ljethom odmoru. Video je snimljen na Hvaru te uz promociju Niveinih poazvo
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promovira i mjesto u kojem se trenutno nal&ajnovija video reklama s profiladnosi se na

1LYHD 0(1 DFWLYH HQHUJ\ UHYLWDOL]JLUDMXUX NUHPX ]D Ol
MXWDUQMH UXWLQH 3URL]JYRG MH SajRm lrék@ivath® postojN OR S O M
VDPR UDGL SURL]JYRGD QHJR YMHURGRVWRMQR SULND]XMH
NUDMX NXSDRQLFH JGMH MH SURL]JYRG NRUL&GWHQ

6OLND ,VMHpDN L] YLGHR NDPSDQMH DXWRUD #JPWKHUBI
UHYLWDOL]JLUDMXUX NUHPX ]D OLFH
Izvor: https://www.instagram.com/tv/CJ6apwRnqNpvistup: 12.08.2021.]

Pave Elez hrvatski je YouTuber, videograf i fotograf, aktivan i na Instagramu. Kampanju
za OrbitRefreshersa YDNDpH JXPH VQLPLR ogtldea dgrje prikddfe ¥dieun&/ N D O Q
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kombinacije inspiriran@epermintD UR PR P &Y D N\Odedl jexzPkémbinacije su plave

ERMH NDR L SDNLUDQMH SURL]JYRGD D NUR] FLMHOL VH Y
SDGD GRN MH QH XKY D \he poslieXrjed ouvifitap BbRodpin ofvdrama nove
$GLGDV WUJRYLQH X 6SOLWX |J]DMHGQR V JOD]JEHQLFRP
pokloniti pet pari tenisica po vlastitom izboru, a kratka video reklama prikazuje dvoje
NUHDWRUD NRML WU peenBaRsvK 8ok §¢LnE zduSiadeRsBredltdgovine gdje im

VH RGMHUDMNQMDMW PIX NRPDGH EUHQGD $GLGDV %XGXUL GI
EDYL VQLPDQMHP L UHALUDQMHP JOD]EHQLK YLGHR VSRW
profesionalizmom, poselec zbog dobrog baratanja svakojakom opremom. Tako je u
SURPRWLYQRP YLGHX ]D -DQD OHGHQH pDMHYH NRULVWLR
NODVLPpQRJ YLGHD Lnije/podtavigrDu sirblgEHQW PDMYLGHD DOL QDpl
video koncipiran MDVQR GDMH GR ]J]QDQRDWR YpOHWXMME#L USWHPR ] Q
kreatora.

6OLND ,VMHpPDN L] YLGHR NDPSDQMH DXWRUD #SD
Izvor: https://www.instagram.com/p/CPOkkAIncMA/2.08.2021]
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13.2$./-8Y$.

5HNODPX PRaAHPR QDMMHGQRVWDYQLMH GHILQLUDWL NDR
L NXSFD 1MH]JLQ FLOM MH NUHLUDWL SRUXNX NRMD UH VF
LQIRUPLUDOD R RGUHYHQRP SURL]YRGX LO Lok&/@3tdiLi 3RWUH
pPRYMHN QR QMH]LQED MH IRUPD V YUHPHQRP SUR&AOD NL
tekstualnostiyizualnosti, auditivhosti pdo kombinacije svega navedenog.

SRMDYD WHOHYL]LMH NDR PHGLMD R]QDpDayredsta@ld N X S UF
LP MH SRUWDO X QHNH GUXJH VYMHWRYH GUXJH NXOWXU
QHSR]QDWLP .DNR MH WHOHYL]LMD EUJR VWHNOD VYRMX F
prepoznale su npn potencijal pa se stoga u S.AD. usloro pojavila prva reklama
NRPSDQLMH ]D SURL]YRGQMX VDWRYD %XORYD -HGQRVWDY
SURPLMHQLOD VYLMHW RJODabDYDQMD MHGQRP ]D VYDJGD

SBURFHVY QDVWDQND YLGHR UHNODPH QHNRUG MH ELR GRVO
ILOPD 6YH ]DPLAOMHQR ELOR MH SRWUHEQR SUYR SUHQL
provesti u djelo. Kada se obavio dio vezan za stvaranje ideje i scenarija, piddrédno
SURYHVWL DXGLFLMX ]D XORJH WH X VXUDGQML V SURGXF
SRWUHEH LGHMH 1DNRQ SODQLUDQMD QD UHG MH GRAOR
RYLVQR R ]DKWMHYQRVWL SURMHNW tje seQ@bibMer® MdteridiO LM H G |
spaja sa zvukom i tako stvara gotov proizvod koji svoj put treba nastaviti do malih ekrana i na
NRQFX GR JOHGDWHOMD NRML UH RVMHWLWL SRWUHEX ]D
UHNODPH RG SURYVMH p Qétéjadse adEkipé edatz i, shitndtklj@, Gdendrista,
SURGXFHQDWD ORNDFLMVNLK PHQDGAHUD LWG QR SRMI
RJODaAaDYDQMD GRJRGLOD VH YHOLND SUHNUHWQLFD ,DNF
televizijskih reklamastHOLNRP HNLSRP L RSUHPRP VYH VH YHUOL EUR
alternativnim metodama.

'UXAWYHQH PUHAH NRMH JODYQLQX VY RM picddtdvie lADMD W
plodno tlo zaUHNODPQH DJHQFLMH NRMH X] NR shoativgdteviH P D Q M
MHGQDN X QHNLP VOXpDMHYLPD pDN L EROML XJahaBDN RG |
je za stvoriti reklamu potreonLPDWL SDPHWQL WHOHIRQ L LGHMX D SUF
QLMH ELORGEBBNAHNODPH QD MU EHWNB]XIMHPUHSRPQR RQRM
proizvod zanimati te se, za razliku od televizije koja reklame prikazuje doslovce svima,
XVSMHEAQLMH SULEOLADYDMX SXEOLFL L RVWYDUDMX SURIL)
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Jednostavnost i laka dostupnost svakako su velika prednost kioahjaeonline video
UHNODPD QR XSUDYR ]JERJ WRJD QDLOD]LPR QD SUREOHP
SRVWDWL NUHDWRU QR QH ]QDpL NDNR U0UH VDY NUHLUDAOQL
NRPXQLNDWRU a6\WRIHD MK BRX\WHIBPOR WRBHWIMWBDpXNDNR J(
PQRJR SRVWDYOMHQRJ VDGU&ADMD QH SURYH GRGDWQX SUR

,DNR VX QRYH JHQHUDFLMH VNORQLMH NRQ]JXPLUDQMX U}l

GD

MH WUDGLFLRQDODQ WHOHYL]LMVNL IRX@D®UBRYMW®W®RH

RSUHPH NRMD VH NRULVWL ]D VQLPDQMH NYDOLWHWD UHT
UH]XOWDW LPDPRDSURMIN NERHQLL X VYRMLP WHKQLpPNLP QT
aspektima stoji rame uz rame filmovima velikih produkcijskifikn
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