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�ý�R�Y�M�H�N�� �M�H�� �R�G�� �V�Y�R�M�L�K�� �S�R�þ�H�W�D�N�D�� �L�P�D�R�� �S�R�W�U�H�E�X�� �]�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�P�� �N�R�M�H�� �V�H�� �P�L�M�H�Q�M�D�O�R�� �N�U�R�]��

vrijeme, no uvijek je imalo jasan cilj, informirati drugu stranu. Reklamu najjednostavnije 

�G�H�I�L�Q�L�U�D�P�R�� �N�D�R�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�� �S�U�R�F�H�V�� �S�U�H�Q�R�ã�H�Q�M�D�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X�� �L�� �X�V�O�X�]�L �ã�L�U�L�P��

masama ljudi. Zbog svoje kombinacije tekstualnih, vizualnih i auditivnih elemenata, video 

�U�H�N�O�D�P�H�� �V�W�H�N�O�H�� �V�X�� �Q�D�M�Y�H�ü�X�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �R�V�W�D�O�H�� �I�R�U�P�D�W�H���� �,�D�N�R�� �V�X�� �S�U�Y�R�� �S�R�V�W�R�M�D�O�H��

�V�D�P�R���Q�D���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L�����G�R�O�D�V�N�R�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���R�W�Y�D�U�D�M�X���V�X���E�U�R�M�Q�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���]�D���S�U�R�ã�L�U�H�Q�M�H���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D��

industrije. 

Cilj ovoga rada je prikazati promjene koje su nastale u proizvodnji video reklama i 

platformama na kojima se prikazuju. P�U�Y�L���G�L�R���E�D�]�L�U�D�W���ü�H���V�H���Q�D���S�U�R�F�H�V���Q�D�V�W�D�Q�N�D���Y�L�G�H�R���U�H�N�O�D�P�D��

�X���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�P���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�P���V�P�L�V�O�X���G�R�N���ü�H �V�H���X���G�U�X�J�R�P���G�L�M�H�O�X���W�H�å�L�ã�W�H���S�R�V�W�D�Y�L�W�L���Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W���L��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���N�D�R���Q�R�Y�X���H�U�X���Y�L�G�H�R���U�H�N�O�D�P�D�� 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L�����U�H�N�O�D�P�H�����W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D�����Q�R�Y�L���P�H�G�L�M�L�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H 

 

SUMMARY  

From the very beginning, man has had a need for advertising that has changed over 

time, but it has always had a clear goal, to inform the other side. We most simply define 

advertising as a planned process of transmitting positive information about a product and 

service to a wider mass of people. Due to their combination of textual, visual and auditory 

elements, video commercials have gained the most popularity compared to other formats. 

Although they first existed only on television, the advent of the Internet opened up numerous 

opportunities to expand the industry. 

The aim of this paper is to show the changes that have occurred in the production of 

video ads and the platforms on which they are shown. The first part will be based on the 

process of creating video commercials in the traditional television sense, while the second 

part will focus on the Internet and social networks as a new era of video advertising. 

Keywords: advertisements, television, new media, social networks 
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1. UVOD 
 

�.�R�O�L�N�R�� �J�R�G�� �V�H�� �W�U�X�G�L�O�L�� �L�]�E�M�H�ü�L�� �L�K���� �U�H�N�O�D�P�Q�L�� �V�D�G�U�å�D�M�L�� �V�X�� �V�Y�X�J�G�M�H�� �R�N�R�� �Q�D�V���� �7�H�ã�N�R�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�V�W�L��

�G�D�Q�� �X�� �V�Y�R�M�R�M�� �X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�R�M�� �G�L�Q�D�P�L�F�L�� �E�H�]�� �S�R�V�W�D�M�D�Q�M�D�� �M�H�G�Q�R�J�� �R�G�� �U�H�F�Lpijenta poruke koja nam se 

�L�]�O�D�å�H�� �S�X�W�H�P�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�H���� �P�R�E�L�W�H�O�D���� �þ�D�V�R�S�L�V�D�� �L�W�G���� �,�D�N�R�� �V�H�� �U�H�N�O�D�P�H�� �Q�D�O�Dze gotovo svugdje, ipak 

�ü�H�P�R���Q�D�M�Y�L�ã�H�� �S�R�S�U�D�W�L�W�L video reklame �W�L�M�H�N�R�P�� �J�O�H�G�D�Q�M�D�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�H���� �S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �M�H�U�� �L�K�� �M�H�� �W�H�ã�N�R��

�L�]�E�M�H�ü�L���� �D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �M�H�U�� �X�� �V�Y�R�M�L�K�� �W�U�L�G�H�V�H�W�D�N �V�H�N�X�Q�G�L�� �L�V�S�U�L�þ�D�M�X�� �S�U�L�þ�X�� �X�� �N�R�M�R�M�� �V�H�� �V�Y�L�� �P�R�å�H�P�R��

�S�U�R�Q�D�ü�L�� Kao i sve na svijetu, video reklame su kroz vrije�P�H�� �E�L�O�H�� �S�R�G�O�R�å�Q�H�� �U�D�]�Q�L�P��

promjenama �N�R�M�H���ü�H���L�K���V���Y�H�O�L�N�L�K���H�N�U�D�Q�D���S�R�V�W�X�S�Q�R���S�U�H�Q�R�V�L�W�L���Q�D���R�Q�H���P�D�Q�M�H�����S�U�L�W�R�P���P�L�M�H�Q�M�D�M�X�ü�L���L��

sam proces kojim nastaju. 

Tema ovog �]�D�Y�U�ã�Q�R�J�� �U�D�G�D��bavi se procesom nastanka TV i video reklama od svojih 

�]�D�þ�H�W�D�N�D�� �S�D�� �V�Y�H�� �G�R�� �G�D�Q�D�V�� �W�H�� �S�U�R�P�M�H�Q�R�P�� �N�R�M�D�� �M�H�� �Q�D�V�W�D�O�D�� �N�U�R�]�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �8�� �U�D�G�X�� �ü�H�� �E�L�W�L�� �R�E�U�D�ÿ�H�Q��

�N�R�P�S�O�H�W�D�Q�� �S�U�L�N�D�]�� �S�U�R�F�H�V�D�� �N�R�M�L�P�� �Q�D�V�W�D�M�H�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�� �S�U�R�P�L�G�å�E�H�Q�L�� �V�D�G�U�å�D�M�� �S�R�S�U�D�ü�H�Q��

suvremenim primjerima hrvatskog i inozemnog podrijetla. Sinteza slike, zvuka i pokreta prva 

�M�H�� �W�H�P�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �E�D�Y�L�� �V�U�å�L�� �U�H�N�O�D�P�Q�L�K�� �V�S�R�W�R�Y�D�� �X�]�L�P�D�M�X�ü�L�� �X�� �R�E�]�L�U�� �J�O�D�Y�Q�H�� �H�O�H�P�H�Q�W�H�� �E�H�]�� �N�R�M�L�K��

�V�D�G�U�å�D�M�� �N�R�M�L�� �J�O�H�G�D�P�R�� �Q�H�� �E�L�� �P�Rgao slu�å�L�W�L�� �V�Y�R�M�R�M�� �V�Y�U�V�L���� �1�D�V�W�D�Y�D�N�� �U�D�G�D�� �Q�D�V�W�R�M�D�W�L�� �ü�H�� �ã�W�R���Y�L�ã�H��

�S�U�L�E�O�L�å�L�W�L�� �S�U�R�F�H�V�� �S�L�V�D�Q�M�D�� �L�� �N�U�H�L�U�D�Q�M�D�� �L�G�H�M�H���� �W�H�P�H�O�M�Q�L�K�� �P�R�Q�W�D�å�Q�L�K�� �S�U�Ljelaza, rada s kamerom i 

zvukom.  

�2�G�P�D�N�R�P�� �U�D�G�D�� �L�� �R�G�P�D�N�R�P�� �Y�U�H�P�H�Q�D���� �R�E�U�D�G�L�W�� �ü�H�� �V�H�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�� �S�R�O�R�å�D�M�� �Y�L�G�H�R�� �U�H�N�O�D�P�H����

�S�O�D�W�I�R�U�P�D�� �Q�D�� �N�R�M�L�P�D�� �V�X�� �Q�D�M�]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�L�M�H�� �W�H�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�D�� �L�K�� �R�þ�H�N�X�M�H��uz primjere hrvatskih 

�N�U�H�D�W�R�U�D���Y�L�G�H�R���S�U�R�P�L�G�å�E�H�Q�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D�� 

2. O�0�$�6�2�9�/�-�(�1�-�(���'�5�8�â�7�9�$���,���5�(�.�/�$�0�( 
 

�ý�R�Y�M�H�N�� �M�H�� �R�G�� �V�Y�R�M�L�K�� �Q�D�M�U�D�Q�L�M�L�K�� �S�R�þ�H�W�D�N�D�� �L�P�D�R���� �W�D�G�D�� �S�U�L�N�U�L�Y�H�Q�X���� �S�R�W�U�H�E�X�� �]�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�P����

�W�U�D�å�H�Q�M�H�P�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �S�U�R�V�W�R�U�D�� �L�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �]�D�� �S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�H�� �Q�R�Y�L�Q�D���� �3�U�Y�L���S�U�L�P�M�H�U�L�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D��

�S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�L���V�X���X���U�X�ã�H�Y�L�Q�D�P�D���3�R�P�S�H�M�D�����Q�R���P�Q�R�J�L���W�Y�U�G�H���N�D�N�R���M�H���L���S�H�ü�L�Q�V�N�R���R�V�O�L�N�D�Y�D�Q�M�H���E�L�R���M�H�G�D�Q��

�R�G���V�N�U�R�P�Q�L�K���Q�D�þ�L�Q�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���L���U�H�N�O�D�P�H���V�D�P�R���ã�W�R���W�D�G�D���Q�L�W�N�R���Q�L�M�H���]�Q�D�R���ã�W�R���M�H���W�R���W�R�þ�Q�R���Q�L��koju 

snagu �Q�R�V�L�����D�O�L���V�L�J�X�U�Q�L���P�R�å�H�P�R���E�L�W�L���X���M�H�G�Q�R�����R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�R�V�W�R�M�L���R�G���N�D�G�D���S�R�V�W�R�M�L���þ�R�Y�M�H�N���V�D�P�R��

�ã�W�R�� �M�H�� �G�R�� �V�D�G�D�� �S�U�R�P�L�M�H�Q�L�O�R�� �P�Q�R�J�D�� �R�E�O�L�þ�M�D���� �9�H�ü�L�� �N�R�U�D�N�� �X�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �S�U�L�S�L�V�X�M�H�� �V�H��

�L�]�X�P�R�P���*�X�W�H�Q�E�H�U�J�R�Y�D���S�L�V�D�ü�H�J���V�W�U�R�M�D���������������J�R�G�L�Q�H�� (Tungate, 2007: 10)  

�3�L�V�D�ü�L�� �V�W�U�R�M�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �R�P�D�V�R�Y�O�M�H�Q�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H�� �W�L�V�N�R�Yina te time otvara vrata novim 

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�P�D�����������������J�R�G�L�Q�H���W�L�V�N�D�M�X���V�H���S�U�Y�H���H�Q�J�O�H�V�N�H���Q�R�Y�L�Q�H�� �:�H�H�N�O�\���1�H�Z�V���S�R�G���Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�R�P��
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Nicholasa Browna i Thomasa Archera, a prva tiskana reklama izlazi 1625. Novinske reklame 

u Engleskoj postaju sve popularnije, a u njima se �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �S�U�R�Q�D�O�D�]�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R�� �L�]�O�D�V�N�X��

�Q�R�Y�H���N�Q�M�L�J�H�� �L�O�L���S�U�H�P�L�M�H�U�L���N�D�]�D�O�L�ã�Q�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�H�����D���Q�H�ã�W�R���N�D�V�Q�L�M�H�� �L�� �D�G�U�H�V�H���V�W�D�Q�R�Y�D�Q�M�D���W�H���P�M�H�V�W�D���]�D��

objavu izgubljeno-�S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�R�� 

�$�P�H�U�L�þ�N�H�� �Q�R�Y�L�Q�H���7�K�H���*�D�]�H�W�W�H���%�H�Q�M�D�P�L�Q�D�� �)�U�D�Q�N�O�L�Q�D���V�P�D�W�U�D�M�X���V�H�� �Q�D�M�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�P���S�R�þ�H�W�N�R�P��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �X�� �G�U�å�D�Y�L���� �2�E�M�D�Y�O�M�H�Q�M�H�� �������������� �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�O�H�� �V�X�� �S�U�R�V�W�R�U�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �]�D�� �E�U�R�G�R�Y�H����

�N�Q�M�L�J�H���� �þ�R�N�R�O�D�G�H�� �L�� �M�R�ã�� �P�Q�R�J�R�� �G�U�X�J�L�K�� �V�W�Y�D�U�L���� �2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �M�H�� �N�D�V�Q�L�M�H�� �S�R�V�W�D�O�R�� �M�H�G�Q�R�P�� �Rd 

sastavnica novinskih listova.  

�8�Q�D�S�U�M�H�ÿ�H�Q�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H���R�G�M�H�ü�H���� �S�R�U�F�X�O�D�Q�D���� �N�X�ü�D�Q�V�N�L�K�� �S�R�W�U�H�S�ã�W�L�Q�D�� �L�� �R�V�W�D�O�L�K�� �Q�X�å�Q�R�V�W�L����

�S�R�þ�H�O�D�� �V�H�� �M�D�Y�O�M�D�W�L�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�D�� �S�R�W�U�H�E�D�� �]�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�P�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �S�U�R�L�]�Y�H�G�H�Q�D�� �U�R�E�D�� �P�R�J�O�D��

�S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L�� �L�� �N�X�S�F�L�P�D�� �N�R�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�� �Q�L�N�D�G�D�� �Q�L�V�X�� �X�S�R�]�Q�D�O�L�� �R�V�R�E�Q�R���� �1�R�Y�L�Q�H�� �V�X�� �V�H�� �S�R�N�D�]�D�O�H��

�N�D�R���Q�D�M�E�R�O�M�L���Q�D�þ�L�Q���]�D���R�J�O�D�V�H�����D���Q�R�Y�H���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���S�R�P�R�J�O�H���V�X���S�R�G�L�J�Q�X�W�L���Q�R�Y�L�Q�H���Q�D���Y�L�ã�X���U�D�]�L�Q�X���X��

�V�P�L�V�O�X���P�D�V�R�Y�Q�L�M�H�J���L���S�R�Y�R�O�M�Q�L�M�H�J���W�L�V�N�D�Q�M�D���W�H���Y�H�ü�H�J���E�U�R�M�D���V�W�U�D�Q�L�F�D�� 

�)�U�D�Q�F�X�V�N�L�� �O�L�V�W�� �/�D�� �3�U�H�V�V�H�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �S�U�Y�L�� �X�Y�R�G�L�� �S�O�D�ü�H�Q�R�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �S�R�Y�H�ü�D�R��

�þ�L�W�D�W�H�O�M�V�W�Y�R�� �L�� �S�U�R�I�L�W�D�E�L�O�Q�R�V�W���� �0�H�W�R�G�X�� �S�O�D�ü�H�Q�R�J�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �X�V�N�R�U�R�� �N�U�H�ü�X�� �S�U�L�P�M�H�Q�M�L�Y�D�W�L�� �L�� �R�V�W�D�O�L��

novinski listovi, a njezina uporaba ostaje u optjecaju i danas. 

1840., u Philadelphiji, Volney B. Palmer postavlja temelje modernog agencijskog 

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���� ������������ �N�X�S�X�M�H�� �Y�H�O�L�N�� �E�U�R�M�� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�N�L�K�� �P�M�H�V�W�D�� �X���U�D�]�Q�L�P�� �Q�R�Y�L�Q�V�N�Lm listovima te ih 

�N�D�V�Q�L�M�H�� �S�U�H�S�U�R�G�D�M�H�� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L�P�D���� �,�D�N�R�� �M�H�� �S�R�V�W�D�Y�L�R�� �W�H�P�H�O�M�H���� �3�D�O�P�H�U�� �Q�L�M�H�� �U�D�G�L�R�� �S�U�D�Y�L�� �S�R�V�D�R��

�R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�N�H�� �D�J�H�Q�F�L�M�H���� �Y�H�ü�� �M�H�� �V�D�P�R�� �X�V�W�X�S�O�M�L�Y�D�R�� �P�M�H�V�W�D�� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�L�P�D���� �3�U�Y�R�� �D�J�H�Q�F�L�M�V�N�R��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �X�� �S�U�D�Y�R�P�� �V�P�L�V�O�X�� �W�H�� �U�L�M�H�þ�L�� �Q�D�V�W�X�S�D�� �N�U�D�M�H�P�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�D��osnivanjem agencije N.W. 

Ayera i Sona koji nude usluge planiranja, kreiranja i ostalih aktivnosti koje su potrebne za 

�V�W�Y�R�U�L�W�L�� �X�V�S�M�H�ã�Q�X�� �U�H�N�O�D�P�X���� �3�U�Y�D�� �N�D�P�S�D�Q�M�D�� �S�R�� �N�R�M�R�M���V�X�� �V�W�H�N�O�L�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L�� �E�L�O�D�� �M�H�� �R�Q�D�� �]�D��

Gillette britvice. �1�M�L�K�R�Y�L�P�� �S�U�R�E�L�W�N�R�P�� �R�J�O�D�ã�Dvanje postaje sve popularnije, a s vremenom se 

�S�U�H�W�Y�D�U�D���X���S�R�W�S�X�Q�X���S�U�R�I�H�V�L�M�X���N�R�M�D���]�D�K�W�M�H�Y�D���Y�M�H�ã�W�L�Q�H���L�]���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L�K���L���R�V�W�D�O�L�K���]�D�Q�L�P�D�Q�M�D���� 

�3�R�M�D�P�� �U�H�N�O�D�P�H�� �Q�D�M�O�D�N�ã�H�� �P�R�å�H�P�R�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �N�D�R�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�R�� �L�� �V�P�L�V�O�H�Q�R�� �S�U�H�Q�R�ã�H�Q�M�H��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X�� �L�O�L�� �X�V�O�X�]�L�� �ã�L�U�L�P�� �P�D�V�D�P�D�� �O�M�X�G�L���� �5�H�N�O�D�P�Q�H�� �D�J�H�Q�F�L�M�H�� �Q�D�O�D�]�H��

�V�H�� �X�� �X�O�R�]�L�� �S�R�ã�L�O�M�D�W�H�O�M�D���� �D�� �O�M�X�G�L�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �S�R�U�X�N�D�� �Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�D���� �S�U�L�P�D�W�H�O�M�D�����ÄReklamnu poruku 

�S�R�ã�L�O�M�D�W�H�O�M�� �ã�D�O�M�H�� �V�Y�R�M�R�M ciljanoj skupini, ali kako njihov odnos nije neposredan, reklamna se 

poruka emitira posre�G�V�W�Y�R�P�� �U�D�]�O�L�þ�Ltih medija kao jedna od poruka, kao jedan od tekstova. 

Svakome je poje�G�L�Q�R�P�X�� �U�H�F�L�S�L�M�H�Q�W�X�� �R�P�R�J�X�ü�H�Q�R�� �G�D�� �G�H�N�R�G�L�Ua reklamnu poruku ovisno o 

svojim kognitivnim sposobnostima. Stoga se i u kodiranje i u dekodiranje uklju�þ�X�M�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L��

tipovi znanja �R�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �L�� �M�H�]�L�N�X���� �S�D�� �V�W�R�J�D�� �V�Y�D�N�D�� �D�Q�D�O�L�]�D�� �U�H�N�O�D�P�Q�R�J�D�� �G�L�V�N�X�U�V�D�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �L�Q�W�H�U�W�H�N�V�W�X�D�O�Q�R�V�W�L���� �L�Q�W�H�U�G�L�V�N�X�U�]�L�Y�Q�R�V�W�L���� �F�L�W�D�W�Q�R�V�W�L���� �D�O�X�G�L�U�D�Q�M�D���� �J�O�R�E�D�O�Q�R�J�D�� �L��
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�O�R�N�D�O�Q�R�J�D�� �X�� �M�H�]�L�N�X�� �U�H�N�O�D�P�D�� �W�H�� �Q�D�U�R�þ�L�W�R�� �E�U�R�M�Q�L�K�� �N�X�O�W�X�U�R�O�R�ã�N�L�K�� �D�V�S�H�N�D�W�D���³ ���&�U�Q�N�R�Y�L�ü�� �L�� �0�D�U�N�D�þ�� 

2014: 132) 

�Ä�5�H�N�O�D�P�Q�D���V�H���S�R�U�X�N�D���V�O�X�å�L���S�R�V�H�E�Q�L�P���R�E�U�D�V�F�L�P�D���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�����D���V�Y�H���V���F�L�O�M�H�P���³�R�V�Y�D�M�D�Q�M�D�´��

�S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R�J���N�X�S�F�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���L�����S�R���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�����R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�D���G�X�J�R�U�R�þ�Q�R�J���R�G�Q�R�V�D���V���Q�M�L�P�����2�Q�D��

�R�E�L�O�X�M�H�� �V�W�L�O�V�N�L�� �R�E�R�M�D�Q�L�P�� �O�H�N�V�L�N�R�P���� �G�Y�R�V�P�L�V�O�H�Q�L�P�� �L�]�U�D�]�L�P�D�� �L�� �U�H�þ�H�Q�L�F�Dma, mnogobrojnim 

�V�X�S�H�U�O�D�W�L�Y�L�P�D���� �P�D�Q�L�S�X�O�D�W�L�Y�Q�L�P�� �S�L�W�D�Q�M�L�P�D�� �N�R�M�D�� �U�H�F�L�S�L�M�H�Q�W�X�� �Q�D�P�H�ü�X�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�L�� �R�G�J�R�Y�R�U����

�L�P�S�H�U�D�W�L�Y�Q�L�P���N�R�Q�V�W�U�X�N�F�L�M�D�P�D���N�R�M�H�����L���N�D�G���H�N�V�S�O�L�F�L�W�Q�R���Q�D�U�H�ÿ�X�M�X�����Q�D�J�R�Y�D�U�D�M�X�����Q�D�Y�R�G�H�����Q�H�U�L�M�H�W�N�R���L��

�]�D�V�W�U�D�ã�X�M�X���� �R�S�H�W�� �X�� �V�Y�L�M�H�V�W�L�� �þ�L�W�D�W�H�O�M�D�� �U�H�N�O�D�P�Q�H�� �S�R�U�X�N�H�� �R�V�W�D�Y�O�M�Dju dojam dobronamjernosti i 

�S�U�L�M�D�W�H�O�M�V�N�R�J�� �V�D�Y�M�H�W�R�Y�D�Q�M�D���� �ý�L�W�D�W�H�O�M�� �V�H�� �Q�L�� �X�� �M�H�G�Q�R�P�� �W�U�H�Q�X�W�N�X�� �Q�H�� �R�V�M�H�ü�D�� �S�U�L�V�L�O�M�H�Q�L�P�� �L��

�P�D�Q�L�S�X�O�L�U�D�Q�L�P���� �1�D�S�U�R�W�L�Y���� �X�Y�M�H�U�H�Q�� �M�H�� �X�� �V�D�P�R�V�W�D�O�Q�R�� �L�� �U�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�� �G�R�Q�R�ã�H�Q�M�H�� �R�G�O�X�N�H�� �R��

kupovini/konzumaciji reklamiranoga���³ ���â�H�J�L�ü����������������������-106) 

 

2.1. TELEVIZIJSKE REKLAME  
 

Televizijske reklame od svojeg su dolaska postale jednom od omiljenih reklamnih formi 

jer su, za razliku od svojih tiskovnih i radijskih predaka, korisnicima nudili simbiozu oba 

�H�O�H�P�H�Q�W�D�� �V�� �M�R�ã�� �M�H�G�Q�L�P���� �G�R�V�D�G�D�� �Q�H�Y�L�ÿ�H�Q�L�P�� �I�D�N�W�R�U�R�P���� �Y�L�G�H�R�P���� �6�S�R�M�� �U�L�M�H�þ�L���� �V�O�L�N�H�� �L�� �]�Y�X�N�D��

�J�O�H�G�D�W�H�O�M�H�� �M�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �D�V�R�F�L�U�D�R�� �Q�D�� �I�L�O�P�V�N�R�� �V�W�Y�D�U�D�O�D�ã�W�Y�R�� �M�H�U�� �V�X�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�H�� �U�H�N�O�D�P�H�� �L�� �V�D�P�H�� �S�R��

�V�H�E�L���� �N�U�D�W�N�L�� �I�L�O�P�R�Y�L�� �S�U�R�V�M�H�þ�Q�R�J�� �W�U�D�M�D�Q�M�D�� �G�R�� �S�R�O�D�� �P�L�Q�X�W�H���� �7�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�� �H�N�U�D�Q�� �þ�H�V�W�R�� �M�H�� �V�P�D�W�U�D�Q��

omiljenom formom ljudskog eskapizma �W�H���V�W�R�J�D���U�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���N�R�M�L���J�R�Y�R�U�H���N�D�N�R���þ�R�Y�M�H�N��

�X�� �S�U�R�V�M�H�N�X�� �S�U�R�Y�H�G�H�� �S�H�W�� �V�D�W�L�� �G�Q�H�Y�Q�R�� �S�U�H�G�� �H�N�U�D�Q�R�P�� �Q�L�V�X�� �Q�L�P�D�O�R�� �Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Qi �L�� �L�]�Q�H�Q�D�ÿ�X�M�X�üi. 

�7�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�H�� �U�H�N�O�D�P�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�M�X�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�R�P�� �Y�L�]�X�D�O�Q�R�P�� �X�S�H�þ�D�W�O�M�L�Y�R�ã�ü�X�� �N�R�M�X�� �U�D�G�L�M�V�N�L i 

novinski oglasi ne mogu susti�ü�L�� �.�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �ü�H�� �Y�L�G�M�H�W�L�� �U�H�N�O�D�P�X���� �X�S�D�P�W�L�W�L�� �Q�H�N�H�� �R�G�� �Q�M�H�]�L�Q�L�K��

�Q�D�M�L�]�U�D�å�D�M�Q�L�M�L�K�� �G�L�M�H�O�R�Y�D�� �W�H�� �N�X�S�L�W�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R�� �V�H�� �S�R�G�V�M�H�ü�D�M�X�ü�L�� �Q�D�� �X�Q�D�S�U�L�M�H�G�� �Y�L�ÿ�H�Q�R�� 

�Ä�=�E�R�J�� �W�R�J�D�� �M�H�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �S�R�V�W�D�O�R�� �X�Y�H�O�L�N�H�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�� �L�� �W�U�H�Q�X�W�Q�R jedno od 

�Q�D�M�W�U�D�å�H�Q�L�M�L�K�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K�� �I�R�U�P�D�W�D���� �-�R�ã�� �M�H�G�D�Q�� �U�D�]�O�R�J�� �]�D�ã�W�R���V�H�� �P�Q�R�J�H�� �W�Y�U�W�N�H�� �R�N�U�H�ü�X��

�W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�P�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X�� �M�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�J�� �J�U�D�E�O�M�H�Q�M�D�� �S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D���� �Q�R��

�N�R�P�S�D�Q�L�M�H�� �V�H�� �þ�H�V�W�R�� �V�X�V�U�H�ü�X�� �V�� �Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�L�P�� �Y�L�V�R�N�L�P�� �W�U�R�ã�N�R�Y�L�P�D�� �N�R�M�L�� �G�R�O�D�]�H�� �X�]�� �L�]�U�D�G�X��

r�H�N�O�D�P�H�����D���]�D�W�L�P���N�X�S�Q�M�H���7�9���P�M�H�V�W�D���]�D���Q�M�H�]�L�Q�R���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�H���³ (Kuyucu, 2020: 258, url) 

�3�U�H�G�Q�R�V�W���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�J���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���G�D�Q�D�V�����O�H�å�L���X���Q�M�H�]�L�Q�R�M���V�Y�H�S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�L�����ý�D�N���L���D�N�R���N�R�U�L�V�Q�L�N��

�Q�H�� �S�R�V�M�H�G�X�M�H�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�� �X�U�H�ÿ�D�M���� �R�P�R�J�X�ü�H�Q�R�� �P�X�� �M�H�� �Q�R�U�P�D�O�Q�R�� �S�U�D�ü�H�Q�M�H�� �V�Y�L�K�� �V�D�G�U�å�Dja na bilo 

�N�R�M�H�P�� �G�U�X�J�R�P�� �X�U�H�ÿ�D�M�X�� �V�� �H�N�U�D�Q�R�P�� �]�E�R�J�� �S�R�U�D�V�W�D�� �V�W�U�H�D�P�L�Q�J�� �S�O�D�W�I�R�U�P�L�� �þ�L�M�L�� �E�U�R�M�� �D�N�W�L�Y�Q�L�K��

�N�R�U�L�V�Q�L�N�D���U�D�V�W�H���L�]���G�D�Q�D���X���G�D�Q�����=�E�R�J���ã�L�U�R�N�L�K�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�D�����7�9���U�H�N�O�D�P�H�� �M�R�ã���M�H�G�Q�R�P��



4 
 

�R�S�U�D�Y�G�D�Y�D�M�X���V�Y�R�M�X���W�L�W�X�O�X���Q�D�M�W�U�D�å�H�Q�L�M�H�J���I�R�U�P�D�W�D���M�H�U���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���P�R�J�X���G�Rsegnuti korisnike svih 

dobnih razina u bilo koje doba dana i neovisno o tome gdje se nalazili. �7�D�N�R�ÿ�H�U�����S�R�V�W�R�M�L���Y�H�O�L�N�D��

�ã�D�Q�V�D�� �N�D�N�R�� �þ�R�Y�M�H�N�� �N�R�M�L�� �Y�L�G�H�� �U�H�N�O�D�P�X�� �Q�D�� �7�9-�X�� �V�D�� �V�R�E�R�P�� �L�P�D�� �P�R�E�L�W�H�O�� �L�O�L�� �S�U�L�M�H�Q�R�V�Q�R�� �U�D�þ�X�Q�D�O�R��

�ã�W�R�� �S�R�Y�H�ü�D�Y�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �G�R�G�D�W�Q�R�J�� �L�Q�I�R�U�P�L�U�D�Q�M�D�� �R�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�R�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X�� �L�O�L�� �X�V�O�X�]�L���� �ÄIz 

�V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�H���S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�H�� �S�R�V�W�R�M�L���J�R�W�R�Y�R�������������ã�D�Q�V�H���G�D���ü�H��osoba koja koristi dru�J�L�����L�O�L���þ�D�N���W�U�H�ü�L����

�X�U�H�ÿ�D�M u blizini televizora analizirati �U�H�N�O�D�P�X���L���L�]�Y�U�ã�L�W�L���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�R���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�����S�R�N�X�ã�D�Y�D�M�X�ü�L��

provjeriti je li proizv�R�G�� �U�H�O�H�Y�D�Q�W�D�Q���� �7�H�O�H�Y�L�]�L�M�D�� �V�O�X�å�L���N�D�R�� �S�R�V�U�H�G�Q�L�N�� �N�R�M�L�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D��

�N�R�O�L�þ�L�Q�X�� �D�Q�J�D�å�P�D�Q�D�� �N�R�M�X�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�L�� �S�U�L�N�D�]�X�M�X�� �G�R�N���W�Y�U�W�N�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�R�G�U�å�D�Y�D�M�X�� �V�Y�R�M�H�� �7�9��

kampanje putem �N�D�P�S�D�Q�M�D�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D i drugim internetskim 

sad�U�å�D�M�L�P�D(Lehnert, Till i Ospina, 2014.).�³��(Kuyucu, 2020: 261, url) 

3. POVIJESNI RAZVOJ  
 

Prva televizijska reklama emitirana je na televizijskom programu NBC-a u Sjedinjenim 

�$�P�H�U�L�þ�N�L�P�� �'�U�å�D�Y�D�P�D���X�� �O�M�H�W�R���������������J�R�G�L�Q�H�� �Q�H�W�R�P���S�U�L�M�H�� �P�H�þ�D�� �L�]�P�H�ÿ�X��Philadelphia Philliesa i 

Brooklyn Dodgersa. Bila je to reklama kompanije za proizvodnju satova Bulova, trajala je 

svega 10 sekunda i prikazivala je mapu S.A.D.-a s kazaljkama na sredini. �,�]�U�D�ÿ�H�Q�D���W�H�K�Q�L�N�R�P��

animacije s jednostavnim sloganom i u crno bijeloj tehnici, reklama se uvelike razlikuje od 

onih koje smo danas naviknuli gledati. Iako emitirana u S.A.D.-u, reklama Bulova satova prva 

je reklama na cijelom svijetu. �Ä�8�� �V�N�O�D�G�X�� �V�� �W�L�P���� �I�H�Q�R�P�H�Q�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�J�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �E�U�]�R�� �M�H��

�G�R�Y�H�R�� �G�R�� �M�R�ã�� �Y�H�ü�H�J�� �U�D�V�W�D potencijala audio-�Y�L�]�X�D�O�Q�R�J�� �V�D�G�U�å�D�M�D���� �%�X�O�R�Y�L�Q�� �U�H�N�O�D�P�Q�L�� �Qapor 

�V�W�Y�R�U�L�R�� �M�H�� �]�D�P�D�K�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�K�� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�N�L�K�� �V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D �N�R�M�L�� �V�X�� �V�K�Y�D�W�L�O�L�� �G�D�� �M�H�� �S�R�G�U�X�þ�M�H��

�Q�H�L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q�R�� �L�� �G�D�� �J�D�� �M�H�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �L�V�W�U�D�å�L�W�L�� �U�D�G�L�� �Y�H�ü�H�� �G�R�E�L�W�L�� �L �ã�L�U�L�� �G�R�V�H�J�� �N�X�S�D�F�D���� �'�Y�L�M�H�� �Q�D�M�Y�H�ü�H��

tvrtke tog vremena - Botany Worsted Mills i Pan American - bili su na �þ�H�O�X�� �Q�D�M�E�R�O�M�H�J��

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D televizij�V�N�R�J���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���V�W�Y�D�U�D�M�X�ü�L��jedinstvena oglasna mjesta �L���L�V�W�L�þ�X�ü�L���V�H���X���V�P�L�V�O�X��

marketinga i odnosu kompanije i kupca.(Bell, 2016).�³��(Kuyucu, 2020: 261, url) 

�3�R�U�D�V�W�� �N�X�S�Q�M�H�� �W�H�O�H�Y�L�]�R�U�D�� �X�� �þ�H�W�U�G�H�V�H�W�L�P�D�� �R�G�U�D�]�L�R�� �V�H�� �L�� �Q�D�� �U�H�N�O�D�P�Q�X��industriju. Naime, sve 

�Y�H�ü�L�� �E�U�R�M�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�D�� �N�U�H�Q�X�R�� �M�H�� �]�D�P�M�H�ü�L�Y�D�W�L�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�� �W�D�N�Y�R�J�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �S�D�� �V�X�� �V�H�� �X��

�S�U�R�F�H�V�X���U�H�N�O�D�P�D���P�R�J�O�L���S�U�R�Q�D�ü�L���V�Y�L�����R�G���P�D�O�L�K���N�R�P�S�D�Q�L�M�D���G�R���R�Q�L�K���V�Y�M�H�W�V�N�L���S�R�]�Q�D�W�L�K�����'�H�V�H�W�O�M�H�ü�H��

�M�H�� �R�E�L�O�M�H�å�L�O�D�� �S�R�M�D�Y�D�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�L�K�� �V�S�R�Q�]�R�U�D���� �M�H�G�Q�R�J�� �S�Rslovnog subjekta koji bi sponzorirao 

�F�L�M�H�O�L�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�� �S�U�R�J�U�D�P�� �L�� �W�L�P�H�� �X�V�W�X�S�D�R�� �P�M�H�V�W�R�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�D�P�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �V�H�� �å�H�O�M�H�O�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�W�L����

�7�D�N�D�Y���S�U�L�V�W�X�S���E�L�R���M�H���S�O�R�G�Q�R���W�O�R���]�D���U�L�Y�D�O�V�W�Y�D�� �L�]�P�H�ÿ�X���N�R�P�S�D�Q�L�M�D�����Q�R���&�R�O�J�D�W�H���L���*�H�Q�H�U�D�O���(�O�H�F�W�U�L�F��

�X�V�S�M�H�ã�Q�R�� �V�X�� �R�V�L�J�X�U�D�O�D�� �V�Y�R�M�D�� �P�M�H�V�Wa. Europa se s televizijskom reklamnom industrijom 
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�X�S�R�]�Q�D�O�D�� �Q�H�ã�W�R�� �N�D�V�Q�L�M�H���� �W�R�þ�Q�L�M�H�� ������������ �J�R�G�L�Q�H��emitiranjem Gibbs paste za zube. (Kuyucu, 

2020: 262, url) 

�6�O�M�H�G�H�ü�H�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�H�� �R�E�L�O�M�H�å�L�W�� �ü�H�� �X�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�� �U�H�N�O�D�P�Q�L�K�� �S�D�X�]�D���� �S�U�H�N�L�G�D�Q�M�D�� �S�U�R�J�U�D�P�D�� �]�D��

emitiranje bloka od nekoliko reklamnih spotova kakva je praksa i danas. Inovacija prekida 

�S�U�R�J�U�D�P�D�� �V�� �W�U�R�Q�D�� �M�H�� �V�N�L�Q�X�O�D�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�H�� �R�V�L�J�X�U�D�Y�ã�L�� �Y�L�ã�H�� �S�U�R�V�W�R�U�D�� �]�D�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�M�H�� �L��

�V�W�D�M�X�ü�L�� �U�L�Y�D�O�V�W�Y�L�P�D�� �Q�D�� �N�U�D�M���� �2�S�F�L�M�D�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�M�D�� �]�D�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �S�D�X�]�D�� �X�V�N�R�U�R�� �V�H�� �S�R�N�D�]�D�O�D�� �N�D�R��

najbolje opcija do sada, a kompanije poput Cresta u Tidea televizijsko reklamiranje vidjeli su 

kao �Q�D�M�M�D�þ�X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�X�� �V�Q�D�J�X���� �â�H�]�G�H�V�H�W�H�� �V�X�� �R�V�L�P�� �H�Y�R�O�X�F�L�M�H�� �X�� �S�U�R�V�W�R�U�X�� �]�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H��

�L�]�Q�M�H�G�U�L�O�H�� �L�� �S�U�R�V�M�H�þ�Q�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �W�U�D�M�D�Q�M�H�� �U�H�N�O�D�P�D�� �R�G�� ������ �G�R�� ������ �V�H�N�X�Q�G�D���� �N�D�R�� �L�� �G�D�Q�D�V�� (Kuyucu, 

2020: 262, url) 

������������ �V�D�� �V�R�E�R�P�� �G�R�Q�R�V�H�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�H�� �L�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D�� �S�D�� �W�D�N�R�� �V�Y�D�N�D�� �V�Q�L�P�O�M�H�Q�D�� �U�H�N�O�D�P�D�� �N�R�M�D�� �M�H��

�W�U�H�E�D�O�D�� �E�L�W�L�� �H�P�L�W�L�U�D�Q�D�� �L�O�L�� �V�H�� �H�P�L�W�L�U�D���� �S�R�G�O�L�M�H�å�H�� �S�U�R�Y�M�H�U�L���� �8�V�N�R�U�R���� �V�Y�H�� �U�H�N�O�D�P�H�� �N�R�M�H�� �X�� �V�H�E�L��

�X�N�O�M�X�þ�X�M�X���S�U�R�P�R�F�L�M�X���G�X�K�D�Q�V�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���E�L�Y�D�M�X���]�D�E�U�D�Q�M�H�Q�H���S�U�D�Y�L�O�R�P���N�R�M�H���V�H���L���G�D�Q�D�V���S�R�ã�W�X�M�H����

�=�D�E�U�D�Q�D�� �S�R�N�U�H�ü�H�� �Q�L�]�� �N�R�Q�W�U�R�Y�H�U�]�D�� �M�H�U�� �U�H�N�O�D�P�H�� �F�L�J�D�U�H�W�H�� �V�W�Y�D�U�D�M�X�� �G�R�E�D�U�� �S�U�R�I�L�W�� �L�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�D�P�D��

koje ih proizvode i televiziji koja ih emitira. (Kuyucu, 2020: 262, url)  

Osamdesete po prvi puta prikazuju puni potencijal danas, svjetski poznatih Super Bowl 

�U�H�N�O�D�P�D�����3�R�Y�L�M�H�V�Q�R���Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�D�����V�Y�D�N�D�N�R���M�H���R�Q�D���$�S�S�O�H���0�D�F�L�Q�W�R�V�K�D���L�]���������������J�R�G�L�Q�H�����ÄReklama 

je inspirirana distopijskim roman�R�P���*�H�R�U�J�H�D���2�U�Z�H�O�O�D�����D���U�H�å�L�U�D�R���M�X je Ridley Scott, poznat po 

filmovima "Al ien" i "Blade Runner". Prik�D�]�X�M�H�� �å�H�Q�X�� �N�D�N�R�� �E�D�F�D�� �P�D�O�M na veliki ekran koji 

prikazuje sliku "Big Brothera���� �L�� �X�Q�L�ã�W�D�Y�D�� �M�H���³1 �V�O�M�H�G�H�ü�D�� �G�Y�D�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �W�U�D�M�D�Q�M�D��

reklamnih pau�]�D�� �S�R�Y�H�ü�D�Y�D�� �V�H�� �V�� ������ �Q�D�� ������ �V�H�N�X�Q�G�L, a uvodi se i TiVo, program televizijskog 

�U�D�V�S�R�U�H�G�D�� �N�R�M�L�� �V�O�X�å�L�� �S�U�H�V�N�D�N�D�Q�M�X�� �U�H�N�O�D�P�D���� �1�R�Y�L�Q�D�� �X�E�U�]�R�� �G�R�E�L�Y�D�� �E�U�R�M�Q�H�� �N�U�L�W�L�N�H�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H��

�R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�D�� �M�H�U�� �V�H�� �V�P�D�W�U�D�O�R�� �N�D�N�R�� �V�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�P�D�Q�M�X�M�H�� �Q�M�L�K�R�Y�D�� �N�U�D�M�Q�M�D�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W���� �D�� �V�D�P�L�P��

�W�L�P�H���L���S�U�R�G�D�M�D���R�Q�R�J�D���ã�W�R���U�H�N�O�D�P�L�U�D�M�X�����Ä�'�H�Y�H�G�H�V�H�W�H���V�X���W�D�N�R�ÿ�H�U���S�R�V�W�D�O�H���G�H�V�H�W�O�M�H�ü�H���X���N�R�M�H�P���V�X���V�H��

�S�R�þ�H�O�L���S�R�M�D�Y�O�M�L�Y�D�W�L���S�R�]�Q�D�W�L���V�S�R�U�W�D�ã�L���L���J�O�X�P�F�L���V�W�Y�D�U�D�M�X�ü�L���W�L�P�H���S�R�W�S�X�Q�R���Q�R�Y�X���Q�L�ã�X���R�J�O�D�V�Q�L�K���P�M�H�V�W�D��

�N�R�M�D�� �E�L�� �P�R�J�O�D�� �S�U�L�Y�X�ü�L�� �M�R�ã�� �Y�L�ã�H�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �N�X�S�D�F�D���� �1�D�M�Y�H�ü�D�� �]�Q�D�þ�D�M�N�D�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�J��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �N�R�M�D�� �M�H�� �S�R�U�D�V�O�D�� �X�� �S�R�V�O�M�H�G�Q�M�H�P�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�X�� �G�Y�D�G�H�V�H�W�R�J�� �V�W�R�O�M�H�ü�D�� �E�L�O�D�� �M�H�� �S�R�N�U�H�W�D�Q�M�H��

kabelske televizije �N�R�M�D�� �M�H�� �R�P�R�J�X�ü�L�O�D�� �P�D�Q�M�L�P�� �W�Y�U�W�N�D�P�D�� �G�D�� �V�Y�R�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X�� �L�� �Q�D��

televiziji. (Ansari et al., 2016).�³ (Kuyucu, 2020: 262, url) 

 

                                                             
1 Creatopy Blog. URL: https://blog.creatopy.com/evolution-of-video-advertising/ [pristup: 07.08.2021.] 

https://blog.creatopy.com/evolution-of-video-advertising/
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4. SINTEZA SLIKE, ZVUKA I POKRE TA 
 

Kod razvoja �U�H�N�O�D�P�Q�L�K�� �V�S�R�W�R�Y�D���Y�D�å�Q�R �M�H�� �Y�R�G�L�W�L���E�U�L�J�X���R���W�U�L���N�O�M�X�þ�Q�D���W�H�K�Q�L�þ�N�D���H�O�H�P�H�Q�W�D��koji 

�ü�H�� �X�]�� �Q�D�U�D�W�L�Y�Q�H�� �L�� �G�U�D�P�D�W�X�U�ã�N�H�� �W�H�P�H�O�M�H�� �S�U�L�G�R�Q�L�M�H�W�L�� �R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�X�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�H�� �]�D�P�L�V�O�L�� �W�H�� �W�L�P�� �þ�L�Q�R�P��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�X���L�O�L���X�V�O�X�]�L���R�V�L�J�X�U�D�W�L���W�U�å�L�ã�Q�X���X�V�S�M�H�ã�Q�L�F�X�����5�L�M�H�þ�� �M�H���R���N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�L�� �V�O�L�N�H�����]�Y�X�N�D�� �L���S�R�N�U�H�W�D��

koje �V�Y�M�H�W�V�N�L�� �L�]�Y�U�ã�Q�L�� �G�L�U�H�N�W�R�U�� �W�Y�U�W�N�H�� �6�D�D�W�F�K�L�� �	�� �6�D�D�W�F�K�L�� �,�G�H�D�V, �.�H�Y�L�Q�� �5�R�E�H�U�W�V�� �M�R�ã�� �Q�D�]�L�Y�D��

�Q�R�Y�R�W�Y�R�U�H�Q�L�F�R�P�� �Ä�V�L�V�R�P�R�³�� �S�U�H�P�D�� �H�Q�J�O�H�V�N�R�P��sight, sound and motion �N�D�R�� �P�M�H�ã�D�Y�L�Q�R�P��

�Y�M�H�ã�W�L�Q�D���N�R�M�H�� �ü�H���J�O�H�G�D�W�H�O�M�H�� �Q�D�Y�H�V�W�L�� �Q�D���S�U�D�ü�H�Q�M�H���U�H�N�O�D�P�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D���Q�H�R�Y�L�V�Q�R���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�R���V�H���R�Q��

na televizoru, ekranu stadiona sportske utakmice ili pametnom telefonu. (Drewniany i Jewler, 

2007: 228) 

�Ä�1�D�� �X�P�X�� �L�P�D�M�W�H�� �V�O�L�N�X���� �]�Y�X�N�� �L�� �S�R�N�U�H�W�� �G�R�N�� �U�D�]�Y�L�M�D�W�H�� �V�Y�R�M�H�� �L�G�H�M�H�� �]�D�� �U�H�N�O�D�P�H���� �$�N�R�� �L�P�D�W�H��

�V�W�D�W�L�þ�N�L�� �Y�L�]�X�D�O���� �Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�� �L�P�D�W�H�� �L�G�H�M�X�� �]�D�� �W�L�V�N�D�Q�L�� �R�J�O�D�V���� �D�� �Q�H�� �7�9�� �V�S�R�W���� �$�� �D�N�R�� �Y�D�ã�D�� �L�G�H�M�D��

zahtijeva puno kopija, vjerojatno ima�W�H���Y�L�]�L�M�X���U�D�G�L�M�V�N�R�J���V�S�R�W�D���L�O�L���W�L�V�N�D�Q�R�J���R�J�O�D�V�D���³ (Drewniany 

i Jewler, 2007: 228) �8�P�M�H�U�H�Q�D�� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�D�� �R�E�D�� �H�O�H�P�H�Q�W�D�� �V�S�R�M�H�Q�D�� �V�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P�� �U�D�]�L�Q�R�P��

�N�U�H�W�Q�M�L���U�H�]�X�O�W�L�U�D���X�V�S�M�H�ã�Q�R�P���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�P���U�H�N�O�D�P�R�P���� 

�.�D�R�� �S�U�L�P�M�H�U�� �P�R�å�H�P�R�� �X�]�H�W�L�� �U�H�N�O�D�P�X�� �L�Q�W�H�O�L�J�H�Q�W�Q�H�� �S�O�D�W�I�R�U�P�H�� �]�D�� �G�Lgitalno bankarstvo Erste 

�E�D�Q�N�H���� �*�H�R�U�J�H���� �5�L�M�H�þ�� �M�H�� �R�� �þ�H�W�L�U�L�� �S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�D�� �W�H�D�V�H�U�� �V�S�R�W�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �Q�D�M�D�Y�Q�L�K�� �W�M�H�G�D�Q�D��

�S�X�ã�W�D�Q�L�� �]�D�V�H�E�Q�R�� �E�H�]�� �R�W�N�U�L�Y�D�Q�M�D�� �R�� �N�D�N�Y�R�P�� �V�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X�� �L�O�L�� �X�V�O�X�]�L�� �U�D�G�L���� �6�Y�D�N�L�P�� �V�S�R�W�R�P��

upoznati smo s jednim slovom imena George. Finalna rekl�D�P�D�� �]�D�S�R�þ�L�Q�M�H�� �D�P�H�U�L�þ�N�L�P�� �S�O�D�Q�R�P��

�å�H�Q�H�� �V�W�D�U�L�M�H�� �å�L�Y�R�W�Q�H�� �G�R�E�L�� �N�R�M�D�� �X�]�D�V�W�R�S�Q�R�� �L�]�J�R�Y�D�U�D�� �V�O�R�Y�R�� ������ �6�O�L�M�H�G�L�� �N�D�G�D�U�� �P�X�ã�N�D�U�F�D�� �V�W�D�U�L�M�H��

�å�L�Y�R�W�Q�H���G�R�E�L���N�R�M�L���G�X�E�R�N�L�P���J�O�D�V�R�P���L�]�J�R�Y�D�U�D���V�O�R�Y�R���2���S�D���N�D�G�D�U���P�O�D�G�L�ü�D���V�D���V�O�R�Y�R�P���5���L���Q�D���N�U�D�M�X��

�N�D�G�D�U�� �G�M�H�Y�R�M�N�H�� �Q�D�� �P�R�W�R�U�X�� �N�R�M�D�� �S�R�Q�R�Y�L�� �V�O�R�Y�R�� �����V�� �S�R�þ�H�W�N�D���� �6�O�L�M�H�G�L���P�R�Q�W�D�å�Q�D�� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�D��

kadrova u kojima se protagonisti ponavljaju u redoslijedu kakvim je reklama i otvorena, no 

�V�Y�D�N�L�P���Q�R�Y�L�P���S�R�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�H�P���V�L�W�X�D�F�L�M�D���X���N�R�M�R�M���V�H���Q�D�O�D�]�H���S�R�V�W�D�M�H���V�Y�H���D�S�V�X�U�G�Q�L�M�D�����0�D�þ�N�D���V�N�D�þ�H��

�S�R�� �N�O�D�Y�L�U�X���� �P�X�ã�N�D�U�D�F�� �V�O�R�Y�R�� �2�� �S�U�H�W�Y�D�U�D�� �X�� �R�S�H�U�Q�X�� �L�]�Y�H�G�E�X���� �P�O�D�G�L�ü�� �J�U�J�O�M�D�� �D�O�N�R�K�R�O�Q�R�� �S�L�ü�H�� �L��

provjerava grlo lavu dok djevojka svira gitaru. Pred kraj reklame svaki od sudionika pokazuje 

svoj pametni telefon s logom aplikacije na njemu. �0�H�O�R�G�L�M�D���N�R�M�D���V�H���R�G���S�R�þ�H�W�N�D���S�U�R�Y�O�D�þ�L���N�U�R�]��

�F�L�M�H�O�X�� �U�H�N�O�D�P�X�� �Q�D�� �W�U�H�Q�X�W�N�H�� �S�U�H�V�W�D�M�H�� �S�D�� �V�H�� �S�R�Q�R�Y�Q�R�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �L�� �Q�D�V�W�D�Y�O�M�D�� �V�Y�L�U�D�W�L���� �1�D�N�R�Q��

posljednjeg video kadra �S�R�M�D�Y�O�M�X�M�H���V�H�� �Y�L�]�X�D�O�� �E�D�Q�N�H���V���N�R�M�H�J�� �L�ã�þ�L�W�D�Y�D�P�R���S�R�]�L�Y�� �Q�D���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�X��

�X�V�O�X�J�H�� �W�H�� �S�R�� �S�U�Y�L�� �S�X�W�D�� �þ�X�M�H�P�R�� �J�O�D�V���N�R�M�L�� �Q�D�M�D�Y�O�M�X�M�H�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W���P�R�E�L�O�Q�R�J�� �E�D�Q�N�D�U�V�W�Y�D�� �X�N�D�]�X�M�X�ü�L��

�Q�D���S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�H���G�R�E�Q�H�����V�S�R�O�Q�H���L���L�Q�W�H�U�H�V�Q�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�R�V�W�L���V�Y�R�M�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���� 

Pristup predstavljanja usluge mobilnog bankarstva svojom realizacijom u prvi plan ne 

stavlja svoju uslugu, ali ju kombinacijom �V�O�L�N�H���� �]�Y�X�N�D�� �L�� �S�R�N�U�H�W�D�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�� �S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D��

ne�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�L�P���U�H�N�O�D�P�Q�L�P���V�S�R�W�R�P���N�R�M�Hm ne manjka konteksta. 
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5. KADROVI, KRETNJE I PRIJELAZI KAMERE  
 

�3�U�R�V�M�H�þ�Q�R���Y�U�L�M�H�P�H���S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�R���]�D���W�U�D�M�D�Q�M�H���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�H���U�H�N�O�D�P�H���S�U�R�F�M�H�Q�M�X�M�H���V�H���Q�D���������V�H�N�X�Q�G�L��

�ã�W�R�� �]�Q�D�þ�L�� �G�D�� �Y�L�G�H�R�� �V�S�R�W�� �X�� �V�Y�R�M�H�P�� �U�H�O�D�W�L�Y�Q�R�� �N�U�D�W�N�R�P�� �W�U�D�M�D�Q�M�X�� �P�R�U�D�� �L�V�S�U�L�þ�D�W�L�� �S�U�L�þ�X�� �L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L��

�S�U�R�L�]�Y�R�G���L�O�L���X�V�O�X�J�X���]�D���N�R�M�L���M�H���Q�D�S�U�D�Y�O�M�H�Q�����,�]�E�R�U���N�D�G�U�R�Y�D���L���F�M�H�O�R�N�X�S�D�Q���Q�D�þ�L�Q���V�Q�L�P�D�Q�M�D���V�W�L�O�V�N�L���M�H���L��

�W�H�K�Q�L�þ�N�L���R�G�D�E�L�U���U�H�G�D�W�H�O�M�D���L���V�Q�L�P�D�W�H�O�M�D�����Q�R���E�H�]���R�E�]�L�U�D���Q�D���Y�L�]�X�D�O�Q�H���S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�H�����V�Y�D�N�L���N�D�G�D�U mora 

�L�P�D�W�L���V�Y�R�M�H���]�Q�D�þ�H�Q�M�H�� 

 

5.1. KADROVI  
 

      Ekstremni krupni plan���� �S�O�D�Q�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�� �]�D�� �G�R�þ�D�U�D�Y�D�Q�M�H�� �G�U�D�P�D�W�L�þ�Q�R�V�W�L�� �V�L�W�X�D�F�L�M�H���� �3�U�L�N�D�]�X�M�H��

�Q�D�M�V�L�W�Q�L�M�H�� �G�H�W�D�O�M�H�� �O�L�F�D�� �L�O�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �]�D�L�Q�W�U�L�J�L�U�D�R�� �N�R�Q�]�X�P�H�Q�W�D�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �L�� �Q�H�� �R�W�N�U�L�R�� �P�X��

�S�U�H�Y�L�ã�H�� �R�� �þ�H�P�X�� �M�H���U�L�M�H�þ���� �1�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �M�H�� �V�W�D�W�L�þ�D�Q�� �M�H�U�� �E�L�� �V�H�� �X�� �S�U�R�W�L�Y�Q�R�P�� �V�W�Y�R�U�L�O�D�� �S�R�P�X�W�Q�M�D�� �N�R�M�X�� �E�L��

�E�L�O�R���Q�H�P�R�J�X�ü�H���S�U�D�W�L�W�L�� 

      �.�U�X�S�Q�L�� �S�O�D�Q�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �S�U�L�N�D�]�� �O�L�F�D�� �V�X�E�M�H�N�W�D�� �N�R�M�H�� �]�D�X�]�L�P�D�� �J�R�W�R�Y�R�� �F�L�M�H�O�L�� �S�U�R�V�W�R�U�� �N�D�G�U�D����

�.�U�X�S�Q�L�P���S�O�D�Q�R�P���W�D�N�R�ÿ�H�U���V�H���P�R�å�H�P�R���V�O�X�å�L�W�L���N�D�N�R���E�L�V�P�R���X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���S�Uikazali proizvod koji 

�V�H���U�H�N�O�D�P�L�U�D�����,�D�N�R���þ�H�V�W�R���N�R�U�L�ã�W�H�Q�����V�D�P�R�V�W�D�O�Q�R���Q�H���P�R�å�H��dovoljno dobro komunicirati�����8�V�S�M�H�ã�D�Q��

je u prikazu emotivnog stanja lika, no zbog svoje blizine i personalnog pristupa, ne pokazuje 

�R�N�U�X�å�H�Q�M�H�� �Q�D�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �U�D�G�Q�M�D�� �R�G�Y�L�M�D�� �Qego samo za�L�Q�W�U�L�J�L�U�D�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D�� �N�R�M�L�� �N�D�V�Q�L�M�H�� �R�þ�H�N�X�M�H��

�S�R�W�S�X�Q�L�M�H�� �R�W�N�U�L�Y�D�Q�M�H���� �6�D�P�R�V�W�D�O�D�Q�� �P�R�å�H�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �Q�D�M�D�Y�L�� �J�O�D�Y�Q�H�� �U�H�N�O�D�P�H���� �Q�R�� �Q�L�N�D�N�R�� �þ�L�Q�L�W�L��

reklamu u potpunosti. �Ä�5�D�Q�L�� �I�L�O�P�V�N�L�� �V�W�Y�D�U�D�W�H�O�M�L�� �S�R�S�X�W�� �'���� �:���� �*�U�L�I�I�L�W�K�D�� �L�]�X�P�L�O�L�� �V�X�� �R�Y�D�M�� �Q�D�þ�L�Q��

�S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D�� �H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H pokretne slike, dijelom kako bi nadoknadili odsutnost 

�]�Y�X�N�D���³��(Drewniany i Jewler, 2007: 235) 

      �6�U�H�G�Q�M�L���S�O�D�Q���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���S�U�L�N�D�]�X�M�H���G�Y�L�M�H���R�V�R�E�H���V�Q�L�P�D�Q�H���R�G���V�W�U�X�N�D���Q�D���J�R�U�H���N�D�N�R���E�L���V�H���R�V�W�Y�D�U�L�O�D��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D�� �L�O�L�� �S�U�L�N�D�]�D�O�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�D�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W���� �%�H�]�� �R�E�]�L�U�D�� �ã�W�R�� �J�D�� �V�H�� �X�� �S�U�D�N�V�L�� �þ�H�V�W�R��

�N�R�U�L�V�W�L�� �]�D�� �S�U�L�N�D�]�� �G�Y�D�� �V�X�E�M�H�N�W�D���� �Q�L�M�H�� �J�D�� �Q�H�R�E�L�þ�Q�R�� �Y�L�G�M�H�W�L�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�R�J�� �X�� �S�U�L�N�D�]�X�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�D���� �=�E�R�J��

�V�Y�R�M�H���Y�H�O�L�þ�L�Q�H�����J�O�H�G�D�W�H�O�M�X�� �P�R�å�H���R�W�N�U�L�W�L���R���N�D�N�Y�R�P�� �M�H���S�U�R�V�W�R�U�X���U�L�M�H�þ���� �Q�R�� �L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R�� �L���Q�H�� �P�R�U�D����

Sve odluke ostaju na redatelju.  

      T�R�W�D�O�� �S�O�D�Q�� �S�R�W�S�X�Q�R�� �R�W�N�U�L�Y�D�� �O�R�N�D�F�L�M�X�� �Q�D�� �N�R�M�R�M�� �V�H�� �S�U�L�þ�D�� �R�G�Y�L�M�D���� �8�N�R�O�L�N�R�� �M�H�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�X��

�S�R�W�U�H�E�Q�R�� �S�U�L�N�D�]�D�W�L�� �P�M�H�V�W�R�� �U�D�G�Q�M�H���� �W�R�W�D�O�� �P�R�å�H�P�R�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �Q�D�� �S�R�þ�H�W�N�X�� �U�H�N�O�D�P�H���� �Q�R�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �J�D��

�P�R�å�H�P�R���V�D�þ�X�Y�D�W�L���]�D���N�U�D�M���N�D�N�R���E�L���J�O�H�G�D�W�H�O�M�D���G�U�å�D�O�L���X���Q�H�L�]�Y�M�H�V�Q�R�V�W�L���]�D���Y�U�L�M�H�P�H���W�U�D�M�Dnja.  
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5.2. KRETNJE KAMERE  
 

      Zoom in���]�R�R�P�� �R�X�W�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �S�U�L�E�O�L�å�D�Y�D�Q�M�H�� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �X�G�D�O�M�D�Y�D�Q�M�H�� �N�D�P�H�U�H�� �R�G�� �V�Q�L�P�D�Q�R�J��

�R�E�M�H�N�W�D�����.�R�U�L�V�W�H�ü�L���V�H���R�S�F�L�M�R�P���]�R�R�P�D���R�G�O�X�þ�X�M�H�P�R���K�R�ü�H�P�R���O�L���V�X�E�M�H�N�W���L���R�E�M�H�N�W���S�U�L�N�D�]�D�W�L���E�O�L�å�H���L�O�L��

dalje. 

      Dolly in/dolly out za razliku od �]�R�R�P�D���� �S�U�H�W�M�H�U�D�Q�R�� �V�H�� �Q�H�� �R�V�O�D�Q�M�D�� �Q�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �N�D�P�H�U�H��

�Y�H�ü���N�R�O�L�F�D���Q�D���N�R�M�D���M�H���N�D�P�H�U�D���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�D�����6�O�X�å�L���Q�D�P���N�D�N�R���E�L�V�P�R���N�D�P�H�U�X���S�R�P�L�F�D�O�L���Q�D�S�U�L�M�H�G���L�O�L��

natrag. 

 

 

Slika 1: Prikaz Zoom in/ zoom out i Dolly in/ dolly out pokreta kamere 

Izvor: https://www.premiumbeat.com/blog/hitchcocks-dolly-zoom-filmmaking-technique/ 

[pristup: 08.08.2021.] 

 

      �3�D�Q���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���N�U�H�W�Q�M�H���N�D�P�H�U�H���X���G�H�V�Q�R���L�O�L���X���O�L�M�H�Y�R�����ý�H�V�W�R���V�O�X�å�L���N�D�N�R���E�L���V�H���V�Q�L�P�L�O�L���R�E�M�H�N�W�L��

u pokretu koje je potrebno pratiti. 

      Nagib koristimo prilikom kretanja kame�U�H���J�R�U�H�����G�R�O�M�H�����S�R�S�X�W���G�L�]�D�O�L�F�H�����.�U�H�ü�H���V�H���Y�H�U�W�L�N�D�O�Q�R�� 

 

5.3. PRIJELAZI  
 

      Rez se smatra jednim od najosnovnijih �L���Q�D�M�X�þ�H�V�W�D�O�L�M�L�K���S�U�L�M�H�O�D�]�D���X���L�]�U�D�G�L���U�H�N�O�D�P�D���L���I�L�O�P�R�Y�D����

�/�D�N�R���J�D���M�H���X�N�R�P�S�R�Q�L�U�D�W�L�� �L�]�P�H�ÿ�X���Y�L�ã�H���Y�U�V�W�D���S�O�D�Q�R�Y�D�����%�U�]�R�P�� �L�]�P�M�H�Q�R�P���U�H�]�R�Y�D���Q�D��jednostavan 

�Q�D�þ�L�Q���P�R�å�H�P�R���G�R�þ�D�U�D�W�L���V�F�H�Q�H���D�N�F�L�M�H�� 

      �3�U�H�W�D�S�D�Q�M�H�� �M�H�� �S�R�]�Q�D�W�R�� �N�D�R�� �P�H�N�L�� �S�U�L�M�H�O�D�]�� �M�H�U�� �]�D�� �U�D�]�O�L�N�X�� �R�G�� �U�H�]�D�� �N�R�M�L�� �M�H�� �E�U�]�� �L�� �G�L�Q�D�P�L�þ�D�Q����

�S�R�V�W�X�S�Q�R���S�U�H�O�D�]�L���L�]���M�H�G�Q�R�J���N�D�G�U�D���X���G�U�X�J�L�����S�R�Q�H�N�D�G���þ�D�N���L�]���V�F�H�Q�H���X���V�F�H�Q�X�����.�D�G�D�U���S�R�O�D�N�R���E�O�L�M�H�G�L��
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dok se ispod njega po�V�W�X�S�Q�R�� �N�U�H�ü�H�� �Q�D�]�L�U�D�W�L�� �G�U�X�J�L�� �N�D�G�D�U�� �N�R�M�L�� �S�R�V�W�D�M�H�� �G�R�P�L�Q�D�Q�W�D�Q�� �L�� �X�S�H�þ�D�W�O�M�L�Y����

�Ä�1�H�� �å�H�O�L�W�H�� �J�O�H�G�D�W�L�� �å�H�Q�X�� �N�R�M�D�� �N�R�V�X�� �S�H�U�H�� ���� �P�L�Q�X�W�D�� ���Q�H�P�R�J�X�ü�H�� �X�� ������ �V�H�N�X�Q�G�L������ �S�D�� �V�H�� �L�]�� �Q�M�H�Q�R�J��

�ã�D�P�S�R�Q�L�U�D�Q�M�D�� �N�D�G�D�U�� �S�U�H�W�D�S�D�� �Q�D�� �S�R�V�O�M�H�G�Q�M�H�� �S�R�W�H�]�H�� �X�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�D�� �I�U�L�]�X�U�H���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�U�H�W�D�S�D�Q�M�D��

�P�R�å�H�W�H�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �]�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �P�H�N�ã�H�J�� �U�D�V�S�R�O�R�å�H�Q�M�D�� �X�� �U�H�N�O�D�P�L�� �L�O�L�� �]�D�� �S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H�� �Q�L�]�D�� �N�D�G�U�R�Y�D��

�Q�H�S�R�Y�H�]�D�Q�L�K�� �X�� �Y�U�H�P�H�Q�X�� �L�� �S�U�R�V�W�R�U�X���� �D�� �R�S�H�W�� �Y�D�å�Q�L�K�� �X�� �S�U�L�þ�D�Q�M�X�� �S�U�L�þ�H���³ (Drewniany i Jewler, 

2007: 236) 

      Fade je prijelaz u kojem slika prelazi u crnu ili bijelu boju. 

6. M �2�1�7�$�ä�$ 
 

�3�U�R�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H�� �R�� �P�R�Q�W�D�å�L�� �]�D�S�R�þ�L�Q�M�H�� �V�D�P�L�P�� �S�L�V�D�Q�M�H�P�� �V�F�H�Q�D�U�L�M�D�� �]�D�� �U�H�N�O�D�P�X���� �0�R�Q�W�D�å�D�� �V�Y�R�M�L�P��

tehnikama �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �L�]�Q�L�P�Q�R�� �Y�D�å�D�Q�� �I�D�N�W�R�U���X���S�U�R�F�H�V�X���V�W�Y�D�U�D�Q�M�D���S�U�L�þ�H�����Ä�0�R�å�H���V�D�å�H�W�L�� �Y�U�L�M�H�P�H����

�S�U�R�G�X�å�L�W�L�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �L�O�L�� �]�E�U�N�D�W�L�� �Y�U�L�M�H�P�H���� �'�D�� �E�L�V�W�H�� �N�R�Q�G�H�Q�]�L�U�D�O�L�� �Y�U�L�M�H�P�H���� �Pogli biste pokazati 

�P�X�ã�N�D�U�F�D���N�R�M�L�� �Q�R�ü�X���Q�H�� �P�R�å�H���V�S�D�Y�D�W�L�����S�U�H�W�R�S�L�W�L���Q�D���N�D�G�D�U���G�R�N���þ�Y�U�V�W�R���V�S�D�Y�D�� �L���]�D�W�L�P���J�D���S�U�H�W�R�S�L�W�L��

na razlog zbog kojega se njegov raspored spavanja popravio �± �S�U�R�L�]�Y�R�G���� �'�D�� �E�L�V�W�H�� �S�U�R�G�X�å�L�O�L��

�Y�U�L�M�H�P�H���� �P�R�å�H�W�H�� �S�U�L�N�D�]�D�W�L�� �E�U�]�L�� �Y�O�D�N�� �N�R�M�L�� �S�U�L�O�D�]�L�� �D�X�W�R�P�R�E�L�O�X���� �S�U�H�V�M�H�ü�L�� �Q�D�� �Y�R�]�D�þ�H�Y�� �S�R�P�D�K�Q�L�W�D�O�L��

�L�]�U�D�]�� �O�L�F�D�����S�U�H�V�M�H�ü�L�� �Q�D���Y�O�D�N�����S�U�H�V�M�H�ü�L�� �Q�D�W�U�D�J���G�R���Y�R�]�D�þ�D���N�R�M�L�� �V�H���S�R�N�X�ã�D�Y�D�� �P�D�N�Q�X�W�L���V���S�X�W�D���Y�O�D�N���� �L��

�W�D�N�R���G�D�O�M�H���³ (Drewniany i Jewler, 2007: 237) 

 

6.1. METODE REZANJA 
 

Kompilacijsko rezanje koristi se kada je reklamni �V�S�R�W�� �V�D�þ�L�Q�M�H�Q�� �R�G�� �Q�D�U�D�F�L�M�H���� �6�Y�D�N�L�� �N�D�G�D�U��

�L�O�X�V�W�U�L�U�D�� �L�]�U�H�þ�H�Q�R���� �ý�H�V�W�R�� �V�H�� �U�D�G�L�� �R�� �E�U�]�L�P�� �L�]�P�M�H�Q�D�P�D�� �N�D�G�U�R�Y�D�� �N�R�M�L�� �Q�H�� �P�R�U�D�M�X�� �Q�X�å�Q�R�� �L�P�D�W�L��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K���S�R�Y�H�]�Q�L�F�D���V���P�M�H�V�W�R�P���U�D�G�Q�M�H�����O�L�N�R�Y�L�P�D���L�O�L���Y�U�H�P�H�Q�R�P�����Q�R���Q�D���N�U�D�M�X���V�Y�H���Y�L�ÿ�H�Q�R���L���P�R�U�D��

sjesti na svoje mjesto i prenijeti glavnu zamisao reklame. 

�.�R�Q�W�L�Q�X�L�U�D�Q�R�� �U�H�]�D�Q�M�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �S�U�L�S�R�Y�L�M�H�G�D�Q�M�H�� �E�H�]�� �S�U�L�S�R�Y�M�H�G�D�þ�D���� �3�U�L�þ�D�� �V�H�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H��

�V�O�D�J�D�Q�M�H�P���N�D�G�U�R�Y�D���J�G�M�H�� �O�L�N���R�G���W�R�þ�N�H���$���G�R�O�D�]�L���G�R���W�R�þ�N�H���%���E�H�]���S�R�W�U�H�E�H���]�D���Q�D�U�D�F�L�M�R�P�����1�D�U�D�F�L�M�D��

�V�H���Q�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���G�L�M�D�O�R�J�H���W�D�N�R���G�D���V�X���U�D�]�J�R�Y�R�U�L���G�R�S�X�ã�W�H�Q�L�� 

Un�D�N�U�V�Q�L�P�� �U�H�]�D�Q�M�H�P�� �Q�D�L�]�P�M�H�Q�L�þ�Q�R�� �N�R�P�S�R�Q�L�U�D�P�R�� �Y�L�ã�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �U�D�G�Q�M�L�� �X�� �M�H�G�Q�X���� �.�R�O�L�þ�L�Q�D��

�U�D�G�Q�M�D�� �Q�L�M�H�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�D�� �L�D�N�R�� �V�H�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �U�D�G�L�� �R�� �G�Y�L�M�H�� �N�R�M�H�� �V�H�� �L�]�P�M�H�Q�M�X�M�X�� �W�H�� �W�D�N�R�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R��

�Q�D�G�R�S�X�Q�M�X�M�X�����-�H�G�D�Q���R�G���X�þ�H�V�W�D�O�L�M�L�K���S�U�L�P�M�H�U�D�� �P�R�å�H���V�H���Y�L�G�M�H�W�L���X���U�H�N�O�D�P�D�P�D���G�H�]�R�G�R�U�D�Q�V�D��gdje se 

izmjenjuju �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �G�Y�L�M�H�� �U�D�G�Q�M�H�� �Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P�� �O�R�N�D�F�L�M�D�P�D. Jedna od njih prikazuje osobu u 
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�V�Y�R�M�R�M�� �V�R�E�L�� �L�O�L�� �N�X�S�D�R�Q�L�F�D�� �W�H�� �S�U�R�F�H�V�� �S�U�L�S�U�H�P�H�� �]�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�� �G�R�N�� �V�� �G�U�X�J�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �Y�L�G�L�P�R��

�R�V�R�E�X���Q�D���G�R�J�D�ÿ�D�M�X���L���G�X�J�R�W�U�D�M�Q�X���L�]�G�U�å�O�M�L�Y�R�V�W���U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D. 

 

�����������7�2�ý�.�$���*�/�(�'�,�â�7�$ 
 

�6�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�R�� �L�� �R�E�M�H�N�W�L�Y�Q�R�� �J�O�H�G�L�ã�W�H�� �G�Y�L�M�H�� �V�X�� �W�R�þ�N�H�� �N�R�M�H�� �Q�L�V�X�� �X�Y�L�M�H�N�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�H�� �]�D�� �U�D�G�Q�M�X���� �Q�R��

�S�R�Q�H�N�D�G���V�X���S�R�W�U�H�E�Q�H���N�D�N�R���E�L���V�H���S�U�H�Q�L�M�H�O�D���å�H�O�M�H�Q�D���S�R�U�X�N�D�����6�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D���W�R�þ�N�D���J�O�H�G�L�ã�W�D���S�R�V�W�D�Y�O�M�D��

�Q�D�V�����S�D�V�L�Y�Q�H���U�H�F�L�S�L�M�H�Q�W�H���V�D�G�U�å�D�M�D�����X���S�R�]�L�F�L�M�X���L�Q�G�L�U�H�N�W�Q�R�J���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D���X��radnji lika. Vidimo sve 

�ã�W�R�� �Y�L�G�L�� �O�L�N�� �L�� �Q�D�� �W�D�M�� �V�H�� �Q�D�þ�L�Q�� �R�V�M�H�ü�D�P�R�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�L�P�D�� �X�� �þ�L�W�D�Y�� �S�U�R�F�H�V���� �2�E�M�H�N�W�L�Y�Q�R�� �J�O�H�G�L�ã�W�H�� �Q�H��

�X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D�� �X�� �V�Y�R�M�� �S�U�R�F�H�V���� �3�U�R�W�D�J�R�Q�L�V�W�D�� �U�H�N�O�D�P�H�� �J�O�H�G�D�P�R�� �L�]�� �S�R�]�L�F�L�M�H�� �S�U�R�P�D�W�U�D�þ�D����

�%�D�U�L�M�H�U�D���L�]�P�H�ÿ�X���J�O�H�G�D�W�H�O�M�D���L���U�H�N�O�D�P�H���R�V�W�D�M�H���Q�H�W�D�N�Q�X�Wa.  

Kut snimanja osim promjene perspektive gledanja, predstavlj�D�� �L�� �S�U�R�P�M�H�Q�X�� �U�D�V�S�R�O�R�å�H�Q�M�D��

�F�M�H�O�R�N�X�S�Q�H�� �U�D�G�Q�M�H���� �.�D�P�H�U�D�� �X�� �U�D�Y�Q�L�Q�L�� �R�þ�L�M�X�� �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �R�Q�R�� �ã�W�R�� �Y�L�G�L�P�R�� �V�Y�L�� �P�L���� �9�L�V�R�N�L�� �N�X�W��

�N�R�U�L�V�W�L�� �V�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �S�U�L�N�D�]�D�O�D�� �ã�L�U�D�� �V�O�L�N�D�� �Y�L�ÿ�H�Q�R�J���� �X�W�D�N�P�L�F�H���� �S�O�H�V�Q�R�J�� �S�R�G�L�M�D�� �L sl. U smislu 

�H�P�R�F�L�M�D�����Y�L�V�R�N�R���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�D���N�D�P�H�U�D���O�L�N�R�Y�H���þ�L�Q�L���P�D�Q�M�L�P�D�����N�D�R���G�D���V�X���S�R�G���X�W�M�H�F�D�M�H�P���G�R�P�L�Q�D�Q�W�Q�H��

�V�L�O�H���� �6�Q�L�P�N�H�� �S�R�G�� �Q�L�V�N�L�P�� �N�X�W�R�P�� �L�P�D�M�X�� �V�X�S�U�R�W�D�Q�� �H�I�H�N�W�� �R�G�� �Y�L�V�R�N�L�K���� �G�D�M�X�ü�L�� �O�L�N�R�Y�L�P�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�X��

�N�R�O�L�þ�L�Q�X���Q�D�G�P�R�ü�L���L���Y�D�å�Q�R�V�W�L���� 

7. G�/�$�=�%�$���,���=�9�8�ý�1�,���(�)�(�.�7�, 
 

Kako i u �I�L�O�P�R�Y�L�P�D���� �W�D�N�R�� �L�� �X�� �U�H�N�O�D�P�D�P�D���� �J�O�D�]�E�D�� �L�P�D�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�X�� �X�O�R�J�X�� �X�� �R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�X��

�N�D�U�D�N�W�H�U�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���� �*�O�D�]�E�D�� �X�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�X�� �S�R�E�X�ÿ�X�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�� �U�D�V�S�R�O�R�å�H�Q�M�H��

�N�R�M�H�� �M�H���X�V�N�R���Y�H�]�D�Q�R���X�]���S�R�D�Q�W�X���U�H�N�O�D�P�H���W�H���W�L�P���þ�L�Q�R�P���J�O�H�G�D�W�H�O�M�X���R�V�W�D�M�H���X���V�M�H�ü�D�Q�M�X�����3�R�Q�H�N�D�G���Q�H��

m�R�U�D���Q�L���]�Q�D�W�L���ã�W�R���V�H���U�H�N�O�D�P�L�U�D�O�R�����D�O�L���X���J�O�D�Y�L���ü�H���P�X���R�V�W�D�W�L���S�M�H�V�P�D���N�R�M�D���ü�H���J�D���Q�D�Y�H�V�W�L���Q�D���G�D�O�M�Q�M�X��

pretragu i upravo tako dovesti ga do reklamiranog proizvoda. Glazba u reklami ne mora 

�X�Y�L�M�H�N�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�W�L�� �W�H�P�D�W�L�F�L���� �1�D�� �L�U�R�Q�L�þ�D�Q�� �Q�D�þ�L�Q�� �P�R�å�H�� �þ�L�Q�L�W�L�� �X�S�U�D�Y�R�� �V�X�S�U�R�W�Q�R����Izazvati efekt 

�S�R�W�S�X�Q�R���G�U�X�J�D�þ�L�M�L���R�G���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R�J���L���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���S�R�V�W�L�ü�L���V�Y�R�M�X���S�R�D�Q�W�X���Q�D���H�I�H�N�W�Q�L�M�L���Q�D�þ�L�Q�� 

�Ä�â�W�R�� �E�L�� �E�L�R�� �I�L�O�P�� �5�D�O�M�H�� �E�H�]�� �S�R�Q�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �P�R�W�L�Y�D�� �V�� �G�Y�L�M�H�� �Q�R�W�H�� �N�R�M�H�� �V�H�� �X�E�U�]�D�Y�D�M�X���� �G�D�M�X�ü�L�� �G�R��

�]�Q�D�Q�M�D�� �S�X�E�O�L�F�L�� �G�D�� �R�S�D�V�Q�R�V�W�� �Y�U�H�E�D�� �L�D�N�R�� �Y�L�G�H�� �P�L�U�Q�X�� �V�F�H�Q�X�� �Q�D�� �S�O�D�å�L�"��Kakav bi bio Psycho bez 

�V�Y�R�J���]�Y�X�þ�Q�R�J���]�D�S�L�V�"���,�O�L���5�D�W�R�Y�L���]�Y�L�M�H�]�G�D�"���,�O�L���E�L�O�R���N�R�M�L���I�L�O�P���L�O�L���7�9���H�P�L�V�L�M�D�"���,�V�W�R���Y�U�L�M�H�G�L���L���]�D���7�9��

�U�H�N�O�D�P�H���� �*�O�D�]�E�D�� �L�� �]�Y�X�þ�Q�L�� �H�I�H�N�W�L�� �G�R�G�D�M�X�� �]�Q�D�þ�H�Q�M�H�� �L�� �W�H�N�V�W�X�U�X�� �S�U�L�þ�H�� �N�R�M�D�� �V�H�� �L�]�Q�R�V�L�� �Q�D�� �H�N�U�D�Q�X���³ 

(Drewniany i Jewler, 2007: 238) 
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7.1. GLAZBA 
 

      Utjecaj glazbe na video vidljiv je u novoj reklami Chanel No5 parfema s Marion Cotillard 

i Jérémijem Bélingardom u glavnim ulogama gdje Marion pjeva dijelove iz pjesme Team, 

novozelandske kantautorice Lorde. Nakon objave reklame na Youtube-u �Y�H�ü�L��dio komentara 

�R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �å�H�O�M�H�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D�� �]�D�� �L�]�E�D�F�L�Y�D�Q�M�H�P�� �S�R�W�S�X�Q�H�� �Y�H�U�]�L�M�H�� �S�M�H�V�P�H�� �N�R�M�D�� �Q�H�� �W�U�D�M�H�� �V�D�P�R��

�P�L�Q�X�W�X�� �N�D�N�R�� �M�H�� �W�R�� �V�O�X�þ�D�M�� �X�� �U�H�N�O�D�P�L���� �3�M�H�V�P�D�� �M�H�� �X�E�U�]�R�� �S�R�V�W�D�O�D�� �Q�D�J�O�R�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�D�� �L�� �Q�D�� �P�R�E�L�O�Q�R�M��

aplikaciji Tik-�7�R�N�� �J�G�M�H�� �V�X�� �V�H�� �S�R�M�D�Y�L�O�H�� �Q�R�Y�H�� �R�E�U�D�G�H���� �=�D�Q�L�P�O�M�L�Y�D�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�� �M�H�� �ã�W�R�� �R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�D��

�Y�H�U�]�L�M�D���S�M�H�V�P�H���Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�X���S�R�V�W�R�M�L���Y�H�ü���V�H�G�D�P���J�R�G�L�Q�D���L���E�U�R�M�L�����������P�L�O�L�M�X�Q�D���S�U�H�J�O�H�G�D�����Q�R���Y�H�O�L�N�X��

�M�H���S�R�]�R�U�Q�R�V�W���Q�R�Y�L�K���Q�D�U�D�ã�W�D�M�D���V�W�H�N�O�D���X�S�U�D�Y�R���S�R�M�D�P���&�K�D�Q�H�O�R�Y�H���U�H�N�O�D�P�H��  

      �=�Y�X�þ�Q�L�� �H�I�H�N�W�L���S�R�P�D�å�X�� �X�� �R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�X�� �S�R�U�X�N�H�� �L�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�X�� �G�R�G�D�W�Qog dojma reklame. Imaju 

�V�O�L�þ�Q�X���X�O�R�J�X���S�R�S�X�W���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���J�O�D�]�E�H�� 

      �9�R�L�F�H���R�Y�H�U���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���J�O�D�V���N�R�M�L���þ�X�M�H�P�R���W�L�M�H�N�R�P���W�U�D�M�D�Q�M�D���U�H�N�O�D�P�H���Q�R���Q�H���Y�L�G�L�P�R���R�V�R�E�X���N�R�M�D��

�J�D���L�]�J�R�Y�D�U�D�����5�H�N�O�D�P�D�P�D���V�O�X�å�L���]�D���Y�R�ÿ�H�Q�M�H���S�U�L�þ�H���X�N�R�O�L�N�R���V�H���S�U�R�W�H�å�H���N�U�R�]���F�L�M�H�O�R���Q�M�H�]�L�Q�R��trajanje 

ili k �D�R���]�D�Y�U�ã�H�W�D�N���X���N�R�M�H�P���V�H���S�R�M�D�V�Q�L���Y�L�ÿ�H�Q�R�� 

8. FORMATI TELEVIZIJSKIH REKLAMA  
 

�.�D�N�R���E�L���ã�W�R���X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�H���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�O�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���W�U�å�L�ã�W�X���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�W�L���R���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D��

�N�R�M�H�� �V�� �W�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P�� �G�R�O�D�]�H���� �3�U�L�þ�D�� �M�H�� �E�L�W�Q�D���� �Q�R�� �R�G�O�L�þ�Q�D�� �S�U�L�þ�D�� �E�H�]�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D�� �I�X�Q�N�F�L�M�D��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���X���N�R�Q�F�H�S�W���Q�H�ü�H���L�P�D�W�L���S�U�H�W�M�H�U�D�Q�R�J���X�þ�L�Q�N�D���Q�D���N�D�V�Q�L�M�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�����.�D�N�R���E�L���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�H��

�R�G�O�X�þ�L�O�L�� �X�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �V�P�M�H�U�X�� �W�U�H�E�D�P�R�� �N�U�H�W�D�W�L�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �S�L�V�D�Q�M�D�� �U�H�N�O�D�P�H���� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �S�R�]�Q�D�Y�D�W�L��

formate u kojima reklame mogu postojati. 

Prva u nizu svakako je demonstr�D�F�L�M�V�N�D�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �W�L�S�� �U�H�N�O�D�P�D�� �N�R�M�H���� �N�D�R�� �ã�W�R�� �L�P��

�V�D�P�R�� �L�P�H���J�R�Y�R�U�L�����G�H�P�R�Q�V�W�U�L�U�D�M�X���ã�W�R���Q�M�L�K�R�Y���S�U�R�L�]�Y�R�G���P�R�å�H���X�þ�L�Q�L�W�L�����ý�H�V�W�R���L�K�� �P�R�å�H�P�R���Y�L�G�M�H�W�L���X��

�U�H�N�O�D�P�D�P�D�� �N�R�]�P�H�W�L�þ�N�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �E�R�M�D�� �]�D�� �N�R�V�X���� �E�D�W�H�U�L�M�D���� �V�U�H�G�V�W�D�Y�D�� �]�D�� �þ�L�ã�ü�H�Q�M�H�� �W�H�� �S�R�Q�H�N�D�G��

�þ�D�N�� �L�� �O�L�M�H�N�R�Y�D�� �X�N�R�O�L�N�R�� �V�X�� �H�I�H�N�W�L�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H�� �I�L�]�L�þ�N�L�� �Y�L�G�O�M�L�Y�L���� �8�� �G�H�P�R�Q�V�W�U�D�F�L�M�V�N�L�� �I�R�U�P�D�W��

�S�R�V�H�E�Q�R���X�O�D�]�H���U�H�N�O�D�P�H���7�9���S�U�R�G�D�M�H���Q�H�R�Y�L�V�Q�R���R���Y�U�V�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���X���N�R�M�L�P�D���P�R�å�H�P�R���M�D�V�Q�L���Y�L�G�M�H�W�L��

�V�Y�H�� �H�O�H�P�H�Q�W�H�� �G�H�P�R�Q�V�W�U�D�F�L�M�H�� �S�R�S�X�W�� �S�U�L�N�D�]�D�� �N�D�N�R�� �M�H�� �Q�H�ã�W�R�� �L�]�J�O�H�G�D�O�R�� �S�U�L�M�H�� �L�� �S�R�V�O�L�M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D��

proi�]�Y�R�G�D�����X�V�S�R�U�H�G�E�H���V���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D���O�R�ã�L�M�L�K���E�U�H�Q�G�R�Y�D���L���V�O�� 

Formatom gdje je proizvod glavna zvijezda brzo se prelazi na poantu. Nema prevelikih 

�R�S�W�H�U�H�ü�H�Q�M�D���S�U�L�þ�R�P�����'�R�Y�R�O�M�Q�D���M�H���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�D���U�D�G�Q�M�D���W�H���L�V�W�L���W�D�N�D�Y���V�O�R�J�D�Q���N�R�M�L���ü�H���E�L�W�L���X�S�H�þ�D�W�O�M�L�Y�L��

za gledatelja. 
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Vinje�W�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���W�L�S���U�H�N�O�D�P�H���V�O�R�å�H�Q�H���R�G���Q�H�N�R�O�L�N�R���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���V�F�H�Q�D���V���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���V�X�E�M�H�N�W�L�P�D��

�N�R�M�L���X�Q�X�W�D�U���Q�M�L�K���þ�L�Q�H���S�R�G�M�H�G�Q�D�N�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���L�O�L���J�R�Y�R�U�H���U�H�S�O�L�N�H���N�R�M�H���V�X���X���F�M�H�O�R�N�X�S�Q�R�P���N�R�Q�W�H�N�V�W�X��

�S�R�Y�H�]�D�Q�H���� �.�D�R�� �G�R�E�D�U�� �S�U�L�P�M�H�U�� �W�D�N�Y�R�J�� �I�R�U�P�D�W�D���� �P�R�å�H�P�R�� �X�]�H�W�L�� �.�R�Q�]�X�P�R�Y�X�� �U�H�N�O�D�P�X�� �Ä�1�D�M�E�R�O�M�H��

�L�]�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�³�� �N�U�R�]�� �N�R�M�X�� �V�H�� �S�U�R�W�H�å�H�� �Q�D�U�D�F�L�M�D�� �G�M�H�þ�D�N�D�� �N�R�M�L�� �J�R�Y�R�U�L�� �R�� �O�M�H�S�R�W�D�P�D�� �G�R�P�D�ü�H��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H�� �W�L�M�H�N�R�P�� �þ�H�J�D�� �V�H�� �L�]�P�M�H�Q�M�X�M�X�� �V�F�H�Q�H�� �+�U�Y�D�W�D�� �L�]�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �S�R�G�Q�H�E�O�M�D�� �]�D�M�H�G�Q�R�� �V��

njihovim prepoznatljivim proizvodima ili prikazom procesa proizvodnje.  

Jeda�Q�� �R�G�� �S�R�]�Q�D�W�L�M�L�K�� �I�R�U�P�D�W�D�� �V�Y�D�N�D�N�R�� �M�H�� �R�Q�D�M�� �V�� �L�V�M�H�þ�F�L�P�D�� �L�]�� �å�L�Y�R�W�D�� �N�R�M�L�� �S�U�L�N�D�]�X�M�H�� �V�Y�L�P�D��

�S�R�]�Q�D�W�H�� �å�L�Y�R�W�Q�H�� �V�L�W�X�D�F�L�M�H���� �D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �V�H�� �S�R�N�D�å�H�� �N�D�R�� �V�S�D�V�L�W�H�O�M���� �6�O�X�å�H�ü�L�� �V�H�� �P�R�W�L�Y�R�P��

�V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�L�F�H�� �O�D�N�ã�H�� �V�H�� �S�U�L�E�O�L�å�D�Y�D�� �R�E�L�þ�Q�R�P�� �þ�R�Y�M�H�N�X�� �W�H�� �J�D�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �]�R�Y�H�� �Q�D�� �N�X�S�Q�M�X���� �7�D�N�D�Y��

f�R�U�P�D�W�� �þ�H�V�W�� �M�H�� �X�� �U�H�N�O�D�P�Q�L�P�� �V�S�R�W�R�Y�L�P�D�� �O�L�M�H�N�R�Y�D���� �V�U�H�G�V�W�D�Y�D�� �]�D�� �S�U�D�Q�M�H�� �U�X�E�O�M�D���� �E�U�]�R�� �X�N�O�D�Q�M�D�Q�M�H��

mrlja i sl. 

�3�U�H�]�H�Q�W�D�W�R�U�H�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�M�H�P�R�� �X�� �G�L�U�H�N�W�Q�R�P�� �R�E�U�D�ü�D�Q�M�X�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�X���� �6�X�E�M�H�N�W�� �J�O�H�G�D�� �G�L�U�H�N�W�Q�R�� �X��

kameru kada govori o prednostima i korisnosti prezentiranog proizvoda. Primjer formata 

�P�R�å�H�P�R�� �Y�L�G�M�H�W�L�� �X�� �U�H�N�O�D�P�L�� �W�Y�U�W�N�H�� �3�U�R�F�W�H�U�� �	�� �*�D�P�E�O�H�� �J�G�M�H�� �$�P�\�� �6�H�G�D�U�L�V�� �S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�� �V�Y�R�M�V�W�Y�D��

Lenor Unstoppables-�D���� �5�D�]�E�L�M�D�� �þ�H�W�Y�U�W�L�� �]�L�G�� �G�L�U�H�N�W�Q�R�� �V�H�� �R�E�U�D�ü�D�M�X�ü�L�� �S�X�E�O�L�F�L���� �G�H�P�R�Q�V�W�U�L�U�D�� �L��

�R�E�U�D�]�O�D�å�H���]�D�ã�W�R���M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G���N�D�R���W�D�N�D�Y���S�R�W�U�H�E�D�Q���N�X�ü�D�Q�V�W�Y�L�P�D�� 

Svje�G�R�þ�D�Q�V�W�Y�D���V�H���W�U�H�E�D�M�X���W�H�P�H�O�M�L�W�L���Q�D���V�W�Y�D�U�Q�L�P���G�R�J�D�ÿ�D�M�L�P�D�����2�E�L�þ�Q�R���L�K���J�R�Y�R�U�H���O�M�X�G�L���N�R�M�L���V�X��

�Q�H�ã�W�R���S�U�R�å�L�Y�M�H�O�L�����D���W�D�M���S�U�R�L�]�Y�R�G���L�P���M�H���S�R�P�R�J�D�R���L�O�L���G�R�G�D�W�Q�R���R�O�D�N�ã�D�R���Q�D�þ�L�Q���å�L�Y�R�W�D�� 

�3�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�� �I�R�U�P�D�W���U�H�N�O�D�P�H�� �V�Y�D�N�D�N�R�� �V�X�� �S�U�L�þ�H�� �N�R�M�H�� �X�� ������ �V�H�N�X�Q�G�L�� �V�W�Y�R�U�H�� �S�R�W�S�X�Q�R�� �Q�R�Y�L�� �V�Y�L�M�H�W�� �L u 

�Q�M�H�J�D���S�R�V�W�D�Y�H���G�R�J�D�ÿ�D�M���V���J�O�D�Y�R�P�� �L���U�H�S�R�P�����3�R�]�Q�D�W�L���N�R�U�L�V�Q�L�N�� �I�R�U�P�D�W�D���S�U�L�þ�H���V�X���þ�R�N�R�O�D�G�L�F�H���0�H�U�F�L��

�N�R�M�H�� �L�J�U�D�M�X�� �Q�D�� �H�P�R�W�L�Y�Q�X�� �N�D�U�W�X�� �U�D�V�W�D�Q�D�N�D�� �L�� �V�D�V�W�D�Q�D�N�D���� �Q�R�Y�L�K�� �S�U�L�O�L�N�D�� �L�� �S�U�X�å�H�Q�L�K�� �ã�D�Q�V�L��

ukomponiranih u jedan izrazito kratki feel good film. 

9. PISANJE REKLAME  
 

Pisanje televizijskih reklama posao je koji obavljaju copywriteri. Posao copywritera 

�R�E�L�þ�Q�R���V�H���V�D�V�W�R�M�L���R�G���S�L�V�D�Q�M�D���U�H�N�O�D�P�D���L���R�J�O�D�V�D�����S�U�L�þ�D�Q�M�D���S�U�L�þ�H�����.�D�N�R���E�L���N�R�Q�V�W�U�X�L�U�D�R���G�R�E�U�X���S�U�L�þ�X��

�N�R�M�D�� �ü�H�� �G�R�S�U�L�M�H�W�L�� �G�R�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D�� �L�� �R�V�W�D�W�L�� �]�D�M�H�G�Q�R�� �V�� �Q�M�L�P�D���� �P�R�U�D�� �G�R�E�U�R�� �E�D�U�D�W�D�W�L�� �H�O�H�P�Hntima 

�S�V�L�K�R�O�R�J�L�M�H���� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���� �N�Q�M�L�åevnosti, pravopisa i gramatike. (Orange Studio. URL: 

https://www.orange.rs/blog-sr/pozicija-copywriter/ [pristup: 09.08.2021.]) 

�ä�L�Y�L�P�R�� �X�� �Y�U�H�P�H�Q�X�� �J�G�M�H�� �V�H�� �Y�H�ü�L�� �G�L�R�� �V�W�Y�D�U�L�� �R�G�U�D�G�L�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�P�� �P�H�W�R�G�D�P�D���� �.�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H��

digitalnosti posebno je vidljivo u filmskoj industriji, a filmska industrija usko je povezana s 

�U�H�N�O�D�P�Q�R�P�� �S�D�� �V�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �P�H�W�R�G�H�� �S�R�G�X�G�D�U�D�M�X���� �Q�R�� �Y�D�å�Q�R�� �M�H�� �]�D�S�D�P�W�L�W�L�� �N�D�N�R�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�Wenje 
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�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�P�D�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�H�� �R�E�U�D�G�H�� �N�R�U�L�V�Q�R�� �M�H�G�L�Q�R�� �X�N�R�O�L�N�R�� �S�U�L�G�R�Q�R�V�L�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�L���� �X�� �S�U�R�W�L�Y�Q�R�P��to 

�P�R�å�H���L�V�S�D�V�W�L���N�D�R���S�U�H�W�M�H�U�L�Y�D�Q�M�H���L�O�L���þ�D�N���D�O�X�G�L�U�D�W�L���Q�D���S�U�H�P�D�O�R���W�U�X�G�D���S�U�L�O�L�N�R�P���N�U�H�L�U�D�Q�M�D���U�H�N�O�D�P�D�����D��

�W�R���V�Y�D�N�D�N�R���V�W�Y�D�U�D���O�R�ã�X���V�O�L�N�X���R���N�R�P�S�D�Q�L�M�L���� 

Kako bi se napisala kv�D�O�L�W�H�W�Q�D���U�H�N�O�D�P�D�����S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���N�U�L�W�L�þ�N�L���S�U�L�V�W�X�S�L�W�L���J�O�H�G�D�Q�M�X���L�V�W�L�K�����2�Y�G�M�H��

�V�H�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D�� �ã�L�U�R�N�� �U�D�V�S�R�Q�� �N�U�L�W�H�U�L�M�D�� �N�R�M�H�� �U�H�N�O�D�P�D�� �P�R�U�D�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�L�W�L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �S�R�N�D�]�D�O�D��

�X�V�S�M�H�ã�Q�R�P�� �S�R�S�X�W�� �W�R�J�D�� �N�R�O�L�N�R�� �V�P�R�� �N�D�R�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�L�� �E�L�O�L�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�L�� �X�� �U�D�G�Q�M�X���� �L�P�D�� �O�L�� �W�H�N�V�W�� �E�L�W�Q�X��

ulogu i�O�L�� �M�H�� �W�X�� �N�D�N�R�� �E�L�� �S�R�S�X�Q�L�R�� �S�U�R�V�W�R�U���� �M�H�V�X�� �O�L�� �V�F�H�Q�H�� �E�L�O�H�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �G�X�J�D�þ�N�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �P�R�J�O�L��

�V�K�Y�D�W�L�W�L�� �R�� �þ�H�P�X�� �V�H�� �X�� �U�H�N�O�D�P�L�� �U�D�G�L���� �M�H�V�P�R�� �O�L�� �X�å�L�Y�D�O�L�� �X�� �S�U�L�þ�L�� �W�H�� �å�H�O�L�P�R�� �O�L�� �X�R�S�ü�H�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L��

prezentirani proizvod ili uslugu.2 

 

9.1. IZ VIZUALNOG U PISANO  
 

Televizijska reklam�D���� �Q�D�U�D�Y�Q�R�� �W�U�H�E�D�� �V�D�G�U�å�D�Y�D�W�L�� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�X�� �Y�L�]�X�D�O�Q�L�K�� �L�� �]�Y�X�þ�Q�L�K�� �G�L�M�H�O�R�Y�D��

�N�D�N�R�� �E�L�� �G�R�V�H�J�O�D�� �V�Y�R�M�X�� �E�L�W���� �,�D�N�R�� �L�G�H�M�D�� �N�R�M�D�� �Q�D�V�W�D�Q�H�� �X�� �J�O�D�Y�L�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �E�X�G�H�� �Y�L�]�X�D�O�Q�D���� �V�Y�H��

�]�D�P�L�ã�O�M�H�Q�R���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���S�U�Y�R���S�U�H�Q�L�M�H�W�L���Q�D���S�D�S�L�U���N�D�N�R���E�L���V�H���]�D�P�L�V�D�R���P�R�J�O�D���S�U�R�Y�H�V�W�L���X���G�M�H�O�R�� 

�=�D�� �S�R�þ�H�W�D�N �M�H�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �L�G�H�M�X�� �]�D�S�L�V�D�W�L�� �Q�D�U�D�W�L�Y�Q�R���� �=�D�P�L�ã�O�M�H�Q�X�� �S�U�L�þ�X�� �Q�D�S�L�V�D�W�L�� �Q�D�� �S�D�S�L�U�� �X��

proznom obliku �V�O�X�å�H�ü�L�� �V�H�� �J�U�X�E�L�P�� �R�S�L�V�L�P�D�� �U�D�G�Q�M�H���� �P�M�H�V�W�D�� �L�� �O�L�N�D���� �3�R�å�H�O�M�Q�R�� �M�H�� �L�P�D�W�L�� �Q�D�V�O�R�Y��

�S�R�P�R�ü�X���N�R�M�H�J�D���V�H���O�D�N�ã�H���Y�R�G�L�W�L���S�U�L�O�L�N�R�P���S�L�V�D�Q�M�D�����.�D�G�D���V�P�R���]�D�G�R�Y�R�O�M�Q�L���S�U�L�þ�R�P�����S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���L�V�Wu 

�S�U�H�W�R�þ�L�W�L���X���I�R�U�P�D�W���V�F�H�Q�D�U�L�M�D���X���N�R�M�H�P�X���ü�H�P�R���M�D�V�Q�R���Q�D�]�Q�D�þ�L�W�L���Q�D�N�R�Q���N�R�M�L�K���N�D�G�U�R�Y�D���G�R�O�D�]�H���Y�L�]�X�D�O�L��

s natpisima i sl. �1�D�� �G�H�V�Q�R�M�� �V�W�U�D�Q�L�� �V�F�H�Q�D�U�L�M�D�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �Q�D�Y�R�G�L�W�L�� �]�Y�X�N�R�Y�H�� �L�� �J�O�D�]�E�X�� �N�R�M�D�� �ü�H��

pratiti sliku dok se na lijevoj strani papira nalazi tekst. Podatci o audio materijalima moraju 

�E�L�W�L�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�L�� �W�R�þ�Q�R�� �S�R�N�U�D�M�� �Y�L�]�X�D�O�Q�H�� �S�U�D�W�Q�M�H�� �N�D�N�R�� �Q�H�� �E�L�� �E�L�O�R�� �Q�H�M�D�V�Q�R�ü�D�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �I�L�Q�Dlne 

realizacije.  �.�D�G�D���V�P�R���S�U�L�þ�X���S�U�H�W�R�þ�L�O�L���X���Q�H�ã�W�R���ã�W�R���M�H���P�Q�R�J�R���O�D�N�ã�H���]�D�P�L�V�O�L�W�L���Q�D���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L�����V�O�L�M�H�G�L��

�þ�L�W�D�Q�M�H�� �L�� �W�U�D�å�H�Q�M�H�� �P�R�J�X�ü�L�K�� �J�U�H�ã�D�N�D�����9�D�å�Q�R�� �M�H�� �R�E�U�D�W�L�W�L�� �S�R�]�R�U�Q�R�V�W�� �S�U�H�Q�R�V�L�� �O�L�� �U�H�N�O�D�P�D�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R��

informacija o proizvodu ili usluzi ili se glavna poanta izgub�L�O�D�� �X�� �S�U�L�þ�L���� �2�Y�R�� �Q�H�� �]�Q�D�þ�L�� �N�D�N�R�� �M�H��

�S�U�L�þ�D�� �P�D�Q�M�H�� �E�L�W�Q�D�� �Q�H�J�R�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �S�U�R�Q�D�O�D�]�D�N�� �E�D�O�D�Q�V�D�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �S�R�ã�W�R�Y�D�W�L�� �R�E�M�H�� �V�W�U�D�Q�H�� Kada 

�V�P�R���J�R�W�R�Y�L���V���S�U�R�Y�M�H�U�D�P�D���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���V�F�H�Q�D�U�L�M���S�U�H�W�R�þ�L�W�L���X���V�W�R�U�\�E�R�D�U�G���N�R�M�L���ü�H���S�R�P�R�ü�L���U�H�G�D�W�H�O�M�X���L��

snimatelju video materijala.  

 

 

                                                             
2 Orange Studio. URL: https://www.orange.rs/blog-sr/pozicija-copywriter/ [pristup: 09.08.2021.] 
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9.2. TELEVIZIJSKI STROYBOARD  
 

Storyboard predstavlja video materijal u ilustriranom obliku. �1�D�� �S�U�Y�L�� �S�R�J�O�H�G�� �S�R�G�V�M�H�ü�D�� �Q�D��

strip. Sastoji se od detaljno ili manje detaljno prikazanih kadrova koji se trebaju snimiti, a 

koristi se kako prilikom realizacije projekta �Q�H�� �E�L�� �G�R�ã�O�R�� �G�R�� �Q�H�V�S�R�U�D�]�X�P�D�� �L�� �J�X�E�O�M�H�Q�M�D�� �X��

�V�F�H�Q�D�U�L�M�X���� �6�W�R�U�\�E�R�D�U�G�� �X�� �Y�H�ü�L�Q�L�� �V�O�X�þ�D�M�H�Y�D�� �G�D�M�H�� �Y�L�ã�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �R�G�� �V�D�P�R�J�� �V�F�H�Q�D�U�L�M�D�� �M�H�U�� �W�H�N�� �Q�D��

�Q�M�H�P�X�� �P�R�å�H�P�R�� �Y�L�G�M�H�W�L�� �Y�M�H�U�R�G�R�V�W�R�M�Q�L�M�L�� �S�U�L�N�D�]�� �D�X�W�R�U�R�Y�H�� �]�D�P�L�V�O�L���� �3�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �R�E�L�O�M�H�å�L�W�L�� �E�U�R�M��

�V�F�H�Q�D�� �L�� �N�D�G�U�R�Y�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�H�� �S�U�D�W�L�O�L�� �Q�D�S�U�H�G�D�N�� �V�Q�L�P�D�Q�M�D���� �%�L�O�M�H�ã�N�H�� �D�X�G�L�R�� �]�D�S�L�V�D�� �P�R�J�X�� �V�H��

pisati s lijeve strane lista uz kadrove ili ispod kadrova. Iako se radi o likovnom prikazu, 

�V�W�R�U�\�E�R�D�U�G�� �Q�H�� �P�R�U�D�� �Q�X�å�Q�R�� �L�]�J�O�H�G�D�W�L�� �N�D�R�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�� �U�H�P�H�N-�G�M�H�O�R�� �Y�H�ü�� �P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �U�H�D�O�L�]�L�U�D�Q��

�V�O�X�å�H�ü�L���V�H���M�H�G�Q�R�Vtavnim skicama.  

10.  TELEVIZIJSKA PRODUKCIJA  
 

Nakon odobrenja klijenta, na red dolaze pripreme za finalno snimanje. Potrebno je 

�V�D�V�W�D�Y�L�W�L���S�U�R�G�X�N�F�L�M�V�N�X���O�L�V�W�X���Q�D���N�R�M�R�M���ü�H���V�H���Q�D�Y�H�V�W�L���S�R�G�D�W�F�L���S�R�S�X�W���U�H�N�Y�L�]�L�W�D�����N�R�V�W�L�P�D�����V�S�H�F�L�M�D�O�Q�L�K��

efekata, scenografije i ostalih produkcijskih aspekata potrebnih za realizac�L�M�X���L�G�H�M�H�����9�D�å�Q�R���M�H����

�X�� �V�X�U�D�G�Q�M�L�� �V�� �N�O�L�M�H�Q�W�R�P���� �S�U�R�ü�L�� �N�U�R�]�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�X�� �S�U�R�M�H�N�W�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �R�W�N�O�R�Q�L�O�L�� �P�R�J�X�ü�L�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�F�L�� �L��

�S�R�E�R�O�M�ã�D�O�D���V�Y�U�K�D���U�H�N�O�D�P�H�� 

�.�D�G�D�� �V�X�� �J�R�U�H�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�H�� �V�W�D�Y�N�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�H����agencija zajedno s redateljem reklame provodi 

audiciju kako bi odabrali glumce. Na red dolaze sastanci za odabir lokacije, nabavljanja i 

proizvodnje rekvizita i sl. 

�6�Q�L�P�D�Q�M�H�� �U�H�N�O�D�P�D�� �W�U�D�M�H�� �V�Y�H�J�D�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �G�D�Q�D�� �L�� �W�X�� �V�H�� �G�R�J�D�ÿ�D�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�� �G�L�R�� �M�H�U�� �ü�H�� �X�S�U�D�Y�R��

produkt snimanje biti emitiran na malim ekranima. Postoje situacije u kojima se detalji 

�V�F�H�Q�D�U�L�M�D�� �P�R�J�X�� �P�L�M�H�Q�M�D�W�L���� �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�W�L�� �L�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�Y�D�W�L���� �]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�M�� �H�Q�H�U�J�L�M�L�� �H�N�L�S�H��

�Q�D���V�H�W�X���L���X�S�U�D�Y�R���W�R���P�R�å�H���V�W�Y�R�U�L�W�L���V�S�H�F�L�I�L�þ�D�Q���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���W�Y�U�W�N�H�� 

11.  BRANDED FILM MARKETING  
 

�.�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�R�� �X�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�L�P�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�L�P�D���� �J�U�D�Q�L�F�D�� �L�]�P�H�ÿ�X��filma i televizijske 

�U�H�N�O�D�P�H�� �L�]�X�]�H�W�Q�R�� �M�H�� �P�D�O�D���� �3�U�R�G�X�N�F�L�M�V�N�L�� �S�R�G�O�L�M�H�å�X�� �J�R�W�R�Y�R�� �M�H�G�Q�D�N�L�P�� �S�R�V�W�X�S�F�L�P�D�� �L�� �W�H�K�Q�L�N�D�P�D����

�M�H�G�L�Q�H���U�D�]�O�L�N�H���V�X���X���W�U�D�M�D�Q�M�X���L���Q�D�U�D�Y�Q�R�����N�U�D�M�Q�M�H�P���F�L�O�M�X�����N�R�M�L���M�H���N�R�G���I�L�O�P�D�����L�V�S�U�L�þ�D�W�L���å�H�O�M�H�Q�X���S�U�L�þ�X����

�D�� �N�R�G�� �U�H�N�O�D�P�H�� �S�U�L�Y�X�ü�L�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H�� �N�X�S�F�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�H���� �%�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �U�H�N�O�D�P�D�� �Q�H�� �P�R�å�H��
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�V�D�P�R���S�U�L�N�D�]�D�W�L���V�Q�L�P�N�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���E�H�]���Q�M�H�J�R�Y�R�J���V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D���X���N�R�Q�W�H�N�V�W�����P�R�å�H�P�R���U�H�ü�L���N�D�N�R���M�H���]�D��

�U�H�N�O�D�P�X�����S�U�L�þ�D���M�H�G�Q�D�N�R���Y�D�å�Q�D���N�D�R���L���]�D���I�L�O�P�����Q�R���ã�W�R���N�D�G�D���E�L�V�P�R���V�S�R�M�L�O�L���R�E�D���I�R�U�P�D�W�D���X���M�H�G�D�Q�" 

�8�E�U�]�D�Q���W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�L���U�D�]�Y�R�M���]�D�K�W�M�H�Y�D���Q�D�ã�X���S�U�L�O�D�J�R�G�E�X���Q�D���S�U�R�P�M�H�Q�H�����D���S�U�R�P�M�H�Q�D�P�D���S�R�G�O�L�M�H�å�H���L��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�D�� �W�D�N�R�� �L�� �I�R�U�P�D�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�K�� �U�H�N�O�D�P�D���� �8�� �]�D�G�Q�M�L�K�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �J�R�G�L�Q�D�� �V�Y�H�� �þ�H�ã�ü�H��

�V�Y�M�H�G�R�þ�L�P�R�����Q�D�]�R�Y�L�P�R���M�H�����Q�R�Y�R�M���I�R�U�P�L���U�H�N�O�D�P�D�����N�R�M�H���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�M�X���N�D�R���U�H�N�O�D�P�H���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �ã�W�R�� �L�P�� �M�H�� �L�� �]�D�S�U�D�Y�R�� �L�� �V�Y�U�K�D���� �Q�R�� �X�� �L�V�W�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �N�D�R�� �N�U�D�W�N�L�� �I�L�O�P�R�Y�L���� �5�L�M�H�þ�� �M�H�� �R��

fenomenu branded film marketinga.3 

Bra�Q�G�L�U�D�Q�L�� �I�L�O�P�R�Y�L�� �N�U�D�W�N�L�� �V�X�� �Y�L�G�H�R�� �]�D�S�L�V�L�� �N�R�M�H�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H�� �N�R�U�L�V�W�H�� �N�D�R�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�� �D�O�D�W���� �8��

�S�U�R�V�M�H�N�X�� �P�R�J�X�� �W�U�D�M�D�W�L�� �L�]�P�H�ÿ�X�� ���� �P�L�Q�X�W�D�� �L�� �S�R�O�D�� �V�D�W�D���� �N�R�O�L�N�R�� �V�H���� �X��pravilu, procjenjuje trajanje 

�N�U�D�W�N�R�J�D�� �I�L�O�P�D���� �0�R�J�X�� �E�L�W�L�� �L�J�U�D�Q�L�� �L�O�L�� �G�R�N�X�P�H�Q�W�D�U�Q�L�� �Q�D�� �X�P�X�� �L�P�D�M�X�ü�L�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�V�W�� �L�� �R�V�M�H�ü�D�M��

�S�R�L�V�W�R�Y�M�H�ü�L�Y�D�Q�M�D�� �V�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�L�P�D�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �L�K�� �S�R�J�O�H�G�D�W�L���� �&�L�O�M�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�L�K�� �I�L�O�P�R�Y�D�� �Q�H�� �U�D�]�O�L�N�X�M�H�� �V�H��

pretjerano od bilo koje druge mar�N�H�W�L�Q�ã�N�H���N�D�P�S�D�Q�M�H���� �0�R�U�D�M�X�� �]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�W�L�� �L�� �S�U�L�Y�X�ü�L��

�S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H�� �N�X�S�F�H�� �R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�ü�L�� �G�R�E�D�U�� �G�R�M�D�P�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�R�P���� �-�H�G�L�Q�D��

�U�D�]�O�L�N�D�� �O�H�å�L�� �X�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �M�H�� �X�� �R�Y�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X���� �V�D�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G���� �V�H�N�X�Q�G�D�U�D�Q�� �H�O�H�P�H�Q�W���� �1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H�� �M�H��

�L�V�S�U�L�þ�D�W�L���G�R�E�U�X���S�U�L�þ�X�����I�R�N�X�V�L�U�D�W�L���V�H��na radnju i u nju prirodno uklopiti reklamirani proizvod ili 

uslugu.  

�0�L�O�H�Q�L�M�D�O�F�L���L���*�H�Q�H�U�D�F�L�M�D���=���P�Q�R�J�R���V�X���L�]�E�L�U�O�M�L�Y�L�M�L���R�N�R���V�D�G�U�å�D�M�D���N�R�M�L���ü�H���N�R�Q�]�X�P�L�U�D�W�L���]�D���U�D�]�O�L�N�X��

�R�G���V�Y�R�M�L�K���S�U�H�W�K�R�G�Q�L�N�D�����8�]�U�R�N���W�R�P�H���S�U�L�S�L�V�X�M�H���V�H���S�U�R�F�Y�D�W�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D���W�H���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�H�P���L��

�E�U�å�H�P�� �R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�X�� �N�U�L�W�L�þ�N�R�J�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�� �X�]�� �S�R�P�R�ü�� �Q�M�L�K���� �,�]�� �W�L�K�� �U�D�]�O�R�J�D�� �U�H�N�O�D�P�H�� �N�R�M�L�P�D�� �ü�H��

�Y�M�H�U�R�Y�D�W�L�� �S�U�R�O�D�]�H�� �N�U�R�]�� �N�U�L�W�L�þ�N�X�� �V�H�O�H�N�F�L�M�X�� �]�E�R�J�� �L�]�U�D�å�H�Q�R�J�� �V�N�H�S�W�L�F�L�]�P�D�� �L�� �Q�H�S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�D�� �S�U�H�P�D��

tradicionalnim rekl�D�P�D�P�D���� �8�� �R�Y�D�N�Y�L�P�� �V�O�X�þ�D�M�H�Y�L�P�D�� �E�U�Dndirane reklame pronalaze svoje 

�P�M�H�V�W�R���þ�D�N���L���D�N�R���L�P���F�L�O�M�D�Q�D���V�N�X�S�L�Q�D���Q�L�V�X���J�R�U�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�H���J�H�Q�H�U�D�F�L�M�H�����9�H�O�L�N�D���Y�H�ü�L�Q�D���Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�D��

�R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�D�� �M�H�� �Q�D�� �S�O�D�W�I�R�U�P�D�P�D�� �<�R�X�W�X�E�H�D�� �L�� �9�L�P�H�D�� �ã�W�R�� �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�� �Q�M�L�K�R�Y�R�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R��

�G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H�� �]�D�� �U�D�]�O�L�N�X�� �R�G���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�J�� �V�D�G�U�å�D�M�D���� �D�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�R�� �G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H�� �Q�D�M�E�U�å�L�� �M�H�� �S�X�W���G�R�� �ã�L�U�H�Q�M�D��

�S�X�E�O�L�N�H�� �L�� �V�W�M�H�F�D�Q�M�D�� �V�O�M�H�G�E�H�Q�L�N�D�� �ã�W�R�� �Q�D�� �N�R�Q�F�X�� �G�R�Y�R�G�L�� �G�R�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�H�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H�� �]�D�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�L�P��

proizvodom ili uslugom.  

�%�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �O�M�X�G�L�� �Q�D�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�D�Q�� �Q�D�þ�L�Q�� �P�R�J�X�� �L�]�E�M�H�ü�L�� �Y�L�G�H�R�� �U�H�N�O�D�P�H�� �S�U�H�E�D�F�L�Y�D�Q�M�H�P��

televizijskog programa ili njezinim preskakanj�H�P�� �X�N�R�O�L�N�R�� �M�H�� �U�L�M�H�þ�� �R�� �P�R�E�L�O�Q�R�P�� �X�U�H�ÿ�D�M�X���� �Q�D��

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�H�� �I�L�O�P�R�Y�H�� �P�R�å�H�P�R�� �J�O�H�G�D�W�L�� �N�D�R�� �Q�D�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�� �U�H�N�O�D�P�H���� �,�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�L�P�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P��

�P�H�W�R�G�D�P�D�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H�� �V�Y�R�M�L�P�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�D�P�D�� �S�U�X�å�D�M�X�� �I�L�O�P�V�N�L�� �X�å�L�W�D�N�� �J�O�H�G�D�Q�M�D�� �G�R�N�� �L�K�� �L�Q�G�L�U�H�N�W�Q�R��

upoznaju s reklamiranim proizvodom. U na�V�W�D�Y�N�X�� �ü�X�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�W�L�� �Q�H�N�H�� �R�G�� �S�R�]�Q�D�W�L�M�L�K�� �U�H�N�O�D�Pa 

ovog formata. 

                                                             
3 Green Buzz Agency. URL: https://greenbuzzagency.com/branded-film-marketing/ [pristup: 10.08.2021.] 
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11.1. BRENDIRANI FILM U PRAKSI  
 

      �%�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �M�H�� �U�L�M�H�þ�� �R�� �N�U�D�W�N�R�P�H�W�U�D�å�Q�L�P�� �I�L�O�P�V�N�L�P�� �X�U�D�G�F�L�P�D���� �U�H�N�O�D�P�H�� �R�Y�R�J�D�� �I�R�U�P�D�W�D�� �þ�H�V�W�R��

�U�H�å�L�U�D�M�X���Q�H�N�L���R�G���V�Y�M�H�W�V�N�L���S�R�]�Q�D�W�L�K���U�H�G�D�W�H�O�M�D�����1�D�M�Y�L�ã�H���L�K���E�U�R�M�L��suvremeni redatelj Wes Anderson 

�S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�� �S�R�� �V�Y�R�M�L�P�� �V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�R�� �N�D�G�U�Lranim snimkama pastelnih tonova. Autor je reklama 

za American Express, Pradu, H&M, Hyundai i AT&T, a gotovo svaka od njih na internetu 

broji zavidan broj pregleda. Svakako treba izdvojiti jednu od poznatijih, a to je reklama za 

�3�U�D�G�L�Q���S�D�U�I�H�P���&�D�Q�G�\���N�R�M�X���M�H���U�H�å�L�U�D�R���X���V�X�U�D�G�Q�M�L���V���5�R�P�D�Q�R�P���&�R�S�S�R�O�R�P�����8���W�U�L���þ�L�Q�D���S�U�L�N�D�]�D�Q���M�H��

�R�G�Q�R�V���G�Y�R�M�L�F�H���Q�D�M�E�R�O�M�L�K���S�U�L�M�D�W�H�O�M�D���-�X�O�L�X�V�D���L���*�H�Q�H�D���N�R�M�L���X�S�R�]�Q�D�M�X���ã�D�U�P�D�Q�W�Q�X���I�U�D�Q�F�X�V�N�L�Q�M�X���&�D�Q�G�\��

u koju se obojica vrtoglavo zaljube. U kratkom trajanju prikazan nam je ljubavni trokut u tri 

�H�W�D�S�H�� �Q�M�L�K�R�Y�D�� �R�G�Q�R�V�D�� �W�H�� �M�H�� �X�]�� �L�Q�W�U�L�J�D�Q�W�Q�X�� �S�U�L�þ�X���� �V�X�S�W�L�O�Q�R�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�� �S�D�U�I�H�P�� �X�P�H�ü�X�ü�L�� �N�D�G�D�U��

�E�R�þ�L�F�H���Q�D�N�R�Q���V�Y�D�N�R�J���R�G���G�L�M�H�O�R�Y�D�����'�H�W�D�O�M���N�R�M�L���X�N�D�]�X�M�H���Q�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X���S�D�U�I�H�P�D���W�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���L���V�D�P�R��

im�H�� �G�M�H�Y�R�M�N�H���� �&�D�Q�G�\���� �N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �L�� �L�P�H�� �Q�R�Y�R�J�� �S�D�U�I�H�P�D���� �6�Y�R�M�R�P�� �J�O�X�P�R�P�� �L�� �V�Y�R�M�L�P�� �O�L�N�R�P��

�S�U�L�N�D�]�X�M�H���H�I�H�N�W���ã�D�U�P�D�� �L���H�O�H�J�D�Q�F�L�M�H���N�D�N�R���E�L���V�H���ã�W�R���Y�M�H�U�R�G�R�V�W�R�M�Q�L�M�H���S�U�L�N�D�]�D�R���H�I�H�N�W���N�R�M�L���S�U�R�L�]�Y�R�G��

�R�V�W�D�Y�O�M�D���Q�D���V�Y�R�J���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���L���Q�M�H�J�R�Y�R���R�N�U�X�å�H�Q�M�H�� 

      Talijanski redatelj, scenarist i producent Luca Guadagnino poznat po svojim filmovima 

�&�D�O�O�� �0�H�� �E�\�� �<�R�X�U�� �1�D�P�H���� �6�X�V�S�L�U�L�D���� �,�� �$�P�� �/�R�Y�H���� �D�N�W�L�Y�D�Q�� �M�H�� �L�� �X�� �S�R�O�M�X�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �V�Y�R�M�L�P��

reklamama za luksuzne kompanije poput Cartiera, Starwooda, Giorgio Armanija, Fendij, 

Tod's-a, Ermenegildoa Zegna i Salvatorea Ferragama s jednim od svojih najpopularnijih 

�N�U�D�W�N�L�K���U�H�N�O�D�P�Q�L�K���I�L�O�P�R�Y�D�����:�D�O�N�L�Q�J���6�W�R�U�L�H�V�����6�D�O�Y�D�W�R�U�H���)�H�U�U�D�J�D�P�R���O�X�N�V�X�]�Q�L���M�H���E�U�H�Q�G���å�H�Q�V�N�L�K�� �L��

�P�X�ã�N�L�K�� �V�D�W�R�Y�D�� �L�� �Q�D�R�þ�D�O�D�� �N�R�M�H�� �V�H�� �S�R�W�S�X�Q�R�� �V�S�R�Q�W�D�Q�R�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X�� �X�� �R�Y�R�M�� �]�D�S�H�W�O�M�D�Q�R�M�� �U�R�P�D�Q�W�L�þ�Q�R�M��

komediji o dvoje �V�W�U�D�Q�D�F�D���N�R�M�L���V�H���X�S�R�]�Q�D�M�X���V�O�X�þ�D�M�Q�R�����Q�R���X�V�N�R�U�R���R�W�N�U�L�M�X���N�D�N�R���L�P�D�M�X���P�Q�R�J�R���W�R�J�D��

�]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�R�J���� �5�H�N�O�D�P�D�� �W�U�D�M�H�� ������ �P�L�Q�X�W�H�� �ã�W�R�� �M�H�� �þ�L�Q�L�� �L�G�H�D�O�Q�L�P�� �]�D�� �I�R�U�P�D�W���N�U�D�W�N�R�J�� �I�L�O�P�D�� �M�H�U�� �F�L�M�H�O�R��

�Y�U�L�M�H�P�H���J�O�H�G�D�W�H�O�M���L�P�D���R�V�M�H�ü�D�M���N�D�R���G�D���J�O�H�G�D���M�H�G�D�Q�����5�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���Q�H���X�W�M�H�þ�X���Q�D���Nontekst 

�S�U�L�þ�H�����Q�R���L�S�D�N���V�H���X�V�S�M�H�ã�Q�R���S�U�R�Y�O�D�þ�H���X���Y�H�ü�L�Q�L���N�D�G�U�R�Y�D�����D���G�D���M�H���U�L�M�H�þ���R���U�H�N�O�D�P�L�����V�D�]�Q�D�M�H�P�R���W�H�N���Q�D��

njezinom kraju kada ugledamo logo kompanije. 

      �-�R�ã���M�H�G�Q�R���]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�H���L�P�H���X���V�Y�L�M�H�W�X���I�L�O�P�D���L���U�H�N�O�D�P�H���V�Y�D�N�D�N�R���M�H���6�H�D�Q���%�D�N�H�U�����D�P�H�U�L�þ�N�L���I�L�O�P�V�N�L��

i televizijski redatelj najpoznatiji po svojim filmovima Tangerine, The Florida Project i 

Starlet. �,�D�N�R�� �]�D�� �V�D�G�D�� �L�P�D�� �V�D�P�R�� �G�Y�D�� �U�H�N�O�D�P�Q�D�� �I�L�O�P�D�� �L�]�D�� �V�H�E�H���� �V�Y�R�M�L�P�� �S�U�L�V�W�X�S�R�P�� �U�D�G�X�� �S�R�P�L�þ�H��

�J�U�D�Q�L�F�H�� �L�� �R�V�W�D�Y�O�M�D�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�� �S�H�þ�D�W���� �)�L�O�P�� �6�Q�R�Z�E�L�U�G�� �N�R�M�L�� �M�H�� �U�D�G�L�R�� �]�D�� �S�U�R�O�M�H�W�Q�X�� �N�R�O�H�N�Fiju 

brenda Kenzo prati djevojku koja u pustinjskom naselju obilazi stanovnike i dijeli im komade 

�W�R�U�W�H�� �N�R�M�X�� �M�H�� �L�V�S�H�N�O�D���� �)�L�O�P�� �M�H�� �X�� �S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L�� �V�Q�L�P�O�M�H�Q�� �Q�D�� �P�R�E�L�W�H�O�X�� �]�E�R�J�� �þ�H�J�D�� �L�P�D��

�G�R�N�X�P�H�Q�W�D�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �ã�D�U�P���� �D�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�D�� �Y�L�V�R�N�R�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�D�� �R�G�M�H�ü�D���� �S�D�P�H�W�Q�R�� �M�H�� �X�N�O�R�Sljena u 

�M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�D�Q���å�L�Y�R�W���N�R�M�L���R�Y�L�� �O�M�X�G�L�� �Y�R�G�H�����2�Y�G�M�H�� �M�H���J�R�W�R�Y�R���Q�H�P�R�J�X�ü�H���U�H�ü�L���N�D�N�R���V�H���U�D�G�L���R���P�R�G�Q�R�M��
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�U�H�N�O�D�P�L�� �M�H�U�� �V�Y�R�M�L�P�� �V�W�L�O�R�P�� �R�G�V�N�D�þ�H�� �R�G�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �P�R�G�Q�H�� �J�O�D�P�X�U�R�]�Q�R�V�W�L te brisanjem 

�X�V�W�D�O�M�H�Q�L�K���Q�R�U�P�L�����R�W�Y�D�U�D���E�U�R�M�Q�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���]�D���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W���U�H�N�O�D�P�H������ 

12.  NOVA ERA REKLAME  
 

�0�R�G�H�U�Q�L�]�L�U�D�Q�� �S�R�J�O�H�G�� �Q�D�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �G�D�Q�D�V�� �U�H�F�L�S�L�M�H�Q�W�H�� �V�Y�U�V�W�D�Y�D�� �X�� �G�Y�L�M�H��

�N�D�W�H�J�R�U�L�M�H���� �R�Q�H�� �N�R�M�L�� �P�X�� �Y�M�H�U�X�M�X�� �L�� �R�Q�H�� �N�R�M�L�� �J�D�� �N�U�L�W�L�]�L�U�D�M�X���� �=�D�� �U�D�]�O�L�N�X�� �R�G�� �G�Y�D�G�H�V�H�W�R�J�� �V�W�R�O�M�H�ü�D����

televizija se danas znatno manje gleda, a velik broj televizijskih kompanija svoje mjesto 

pronalazi u suvremenim formama poput streaming servisa. �ý�D�N���L���R�Q�L���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���N�R�M�L���V�X���Q�D�V�W�D�Y�L�O�L��

�Q�M�H�J�R�Y�D�W�L�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�D�Q�� �Q�D�þ�L�Q�� �J�O�H�G�D�Q�M�D�� �S�R�V�H�å�X�� �]�D�� �U�D�]�Q�L�P�� �D�O�D�W�L�P�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �7�9�� �V�D�G�U�å�D�M�� �N�R�M�L�� �L�K��

zanima mogli snimiti i gledati kasnije. Ovdje se otvara problem za televizijske reklame koje 

�V�H���S�X�ã�W�D�M�X���X���S�D�X�]�D�P�D���W�L�M�H�N�R�P���H�P�L�W�L�U�D�Q�M�D���S�U�R�J�U�D�P�D�����D���]�E�R�J���V�P�D�Q�M�H�Q�M�D���J�O�H�G�D�Q�R�V�W�L���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�H���N�D�R��

medija, opada i njihova vidljivost. �1�D�M�Y�L�ã�H���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�K���S�U�H�J�O�H�G�D���S�U�L�S�L�V�X�M�H���V�H���J�H�Q�H�U�D�F�L�M�L�� �%�D�E�\��

Boomera kojima su str�H�D�P�L�Q�J�� �S�O�D�W�I�R�U�P�H�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �G�D�O�H�N�R�� �L�� �Q�H�L�V�W�U�D�å�H�Q�R��

�S�R�G�U�X�þ�M�H�� 

�=�D���U�D�]�O�L�N�X���R�G���Q�M�L�K�����0�L�O�H�Q�L�M�D�O�F�L���L���*�H�Q�H�U�D�F�L�M�D���=���L�P�D�M�X���G�U�X�N�þ�L�M�H���Q�D�Y�L�N�H���J�O�H�G�D�Q�M�D���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�K��

�V�D�G�U�å�D�M�D�����.�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R���W�H�å�H���V�W�Y�D�U�D�Q�M�X�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�J���J�O�H�G�D�W�H�O�M�V�N�R�J���L�V�N�X�V�W�Y�D���E�L�U�D�M�X�ü�L�� �L�Q�I�R�U�Pacije i 

�V�D�G�U�å�D�M�D�� �]�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �V�L�J�X�U�Q�L�� �N�D�N�R�� �ü�H�� �L�P�� �E�L�W�L�� �R�G�� �N�R�U�L�V�W�L���� �8�P�M�H�V�W�R�� �J�O�H�G�D�Q�M�D�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�H���� �R�N�U�H�ü�X�� �V�H��

platformama poput YouTubea, Instagrama te mnogih drugih online prostora u koje su stekli 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�X�� �G�R�]�X�� �S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�D�� �Ä�,�Q�W�H�U�Q�H�W�� �L�� �X�P�U�H�å�H�Q�R�V�W�� �V�Y�L�M�H�W�D�� �G�D�O�H�� �V�X dodatni poticaj 

�R�P�D�V�R�Y�O�M�H�Q�R�V�W�L�� �V�Y�L�M�H�W�D���� �S�U�H�F�L�]�Q�L�M�H���� �N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�D�� �P�D�V�D�� �V�Y�H�� �M�H�� �Y�H�ü�D���� �D�� �N�D�N�R�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�D�� �P�D�V�D�� �Y�L�ã�H��

�Q�L�M�H�� �Q�L�� �S�U�L�E�O�L�å�Q�R�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�Q�D�� �G�D�� �E�X�G�H�� �V�D�P�R�� �W�H�N-tamo-neka-�P�D�V�D���� �E�L�]�Q�L�V�� �L�� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�N�D��

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D�� �S�U�X�å�L�O�H�� �V�X�� �P�D�V�L�� �M�H�G�Q�X�� �S�R�V�Y�H�� �Q�R�Y�X���� �Q�D�L�]�J�O�H�G�� �N�U�H�D�W�L�Y�Qu ulogu �± da sama kreira 

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X���³��(Belak, 2013: 55) �7�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �L���G�D�O�M�H�� �M�H���N�R�U�L�V�Q�R��gore navedenim 

�J�H�Q�H�U�D�F�L�M�D�P�D�� �M�H�U���� �L�D�N�R�� �P�R�å�G�D�� �Q�H�� �S�U�R�Y�R�G�H�� �W�R�O�L�N�R�� �Y�U�H�P�H�Q�D�� �S�U�H�G�� �W�H�O�H�Y�L�]�R�U�R�P�� �N�D�R�� �Q�M�L�K�R�Y�L��

�S�U�H�W�K�R�G�Q�L�F�L���� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �V�X�� �Q�M�H�J�R�Y�L�� �S�R�Y�U�H�P�H�Q�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� Zbog toga koncept televizijskog 

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R�� �S�R�G�O�L�M�H�å�H�� �H�Y�R�O�X�L�U�D�Q�M�X�� �L�� �W�U�D�å�H�Q�M�X�� �Q�R�Y�L�K�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D�� �F�L�O�M�D�Q�L�K��

�V�N�X�S�L�Q�D�� �N�R�M�L�� �P�R�å�G�D�� �Q�H�� �S�U�R�Y�R�G�H�� �W�R�O�L�N�R�� �Y�U�H�P�H�Q�D�� �J�O�H�G�D�M�X�ü�L�� �7�9�� �*�O�H�G�D�M�X�ü�L�� �X�� �Q�H�N�X�� �V�N�R�U�L�M�X��

�E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�����R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H��video �U�H�N�O�D�P�D�P�D�� �S�X�W�H�P�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �M�H�G�Q�D�� �V�X�� �R�G�� �Q�D�M�E�R�O�M�L�K��

solucija. �Ä�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���Q�D�V���P�U�H�å�H���W�D�N�R���]�D�S�U�D�Y�R���ã�W�L�W�H���R�G���S�U�H�Y�L�ã�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�����U�D�]�P�M�H�Q�R�P���R�V�R�E�Q�L�K��

�L�V�N�X�V�W�D�Y�D���� �I�L�O�W�U�L�U�D�P�R�� �V�D�P�R�� �R�Q�R�� �ã�W�R�� �Q�D�P�� �W�U�H�E�D�� �X�� �G�D�W�R�P�� �W�U�H�Q�X�W�N�X�� �L�� �ã�W�H�G�L�P�R�� �V�Y�R�M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H���� �'�R�N��

�N�O�D�V�L�þ�Q�R�� �H�P�L�W�L�U�D�Q�M�H�� �ã�D�O�M�H�� �M�H�G�D�Q�� �L�V�W�L�� �V�D�G�U�å�D�M�� �Q�D�� �U�H�F�L�P�R�� �P�L�O�L�M�X�Q�� �O�M�X�G�L�� �R�G�M�H�G�Q�R�P���� �,�Q�W�H�U�Q�H�W�� �G�D�Q�D�V��

�S�D�N�� �S�U�X�å�D�� �P�L�O�L�M�X�Q�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �M�H�G�Q�R�P�� �M�H�G�L�Q�R�P�� �þ�R�Y�M�H�N�X���� �7�R�� �,�Q�W�H�U�Q�H�W�� �þ�L�Q�L�� �P�H�G�L�M�H�P�� �V�� �Q�D�M�E�R�O�M�R�P��



18 
 

�V�H�J�P�H�Q�W�D�F�L�M�R�P�� �N�X�S�D�F�D�� �L�N�D�G���� �2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �W�R�� �L�W�H�N�D�N�R�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�M�H���� �D�G�P�L�Q�L�V�W�U�L�U�D�Q�M�H�� �Q�D��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���S�R�V�W�D�M�H���Y�U�O�R���E�L�W�D�Q���D�V�S�H�N�W���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���E�U�D�Q�G�D���³��(Belak, 2013: 67) 

 

12.1�����,�1�7�(�5�1�(�7���8���6�/�8�ä�%�,���2�*�/�$�â�$�9�$�1�-�$ 
 

      �.�U�R�]�� �J�R�G�L�Q�H�� �V�X�� �Y�R�ÿ�H�Q�H�� �E�U�R�M�Q�H�� �S�R�O�H�P�L�N�H�� �X�� �V�Y�U�V�W�D�Y�D�Q�M�X�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� �X�� �S�R�G�U�X�þ�M�H�� �P�D�V�R�Y�Q�L�K��

�P�H�G�L�M�D���� �M�H�U�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�����X���V�Y�R�M�R�M���V�U�å�L�� �M�H�V�W���P�H�G�L�M�����Q�R���W�H�ã�N�R ga je usporediti s televizijom, radijom i 

�Q�R�Y�L�Q�D�P�D�� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �R�Q�� �R�E�M�H�G�L�Q�M�X�M�H�� �V�Y�H�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H����Medij u svojoj definiciji 

�S�R�G�O�L�M�H�å�H�� �I�O�X�L�G�Q�R�V�W�L�� �]�E�R�J�� �U�D�]�Q�L�K�� �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �S�R�M�D�P�� �S�U�L�P�M�H�Q�M�X�M�H�����1�D�M�E�O�L�å�D�� �G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D��

�N�R�M�D�� �E�L�� �S�R�P�R�J�O�D�� �R�E�M�H�G�L�Q�L�W�L�� �Y�H�ü�L�Q�X�� �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �R�V�O�R�Y�L�O�D�� �E�L�� �P�H�G�L�M�� �N�D�R�� �Q�H�ã�W�R�� �L�]�P�H�ÿ�X���� �X�� �V�U�H�G�L�Q�L����

�V�U�H�G�V�W�Y�R���]�D���S�U�L�M�H�Q�R�V���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���S�R�U�X�N�H�����G�R�N���V�X���P�D�V�R�Y�Q�L���P�H�G�L�M�L���V�U�H�G�V�W�Y�D���P�D�V�R�Y�Q�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H����

(Rotar, 2020 :35) 

      Masovni mediji sa�V�W�D�Y�Q�L�� �V�X�� �G�L�R�� �O�M�X�G�V�N�L�K�� �å�L�Y�R�W�D���� �6�� �Q�M�L�K�R�Y�L�P�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L�P�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P��

�L�]�J�U�D�ÿ�X�M�H�P�R���V�H�E�H�����D���R�Q�L���X�Q�D�S�U�M�H�ÿ�X�M�X���V�Y�R�M�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�����,�D�N�R���M�H���,�Q�W�H�U�Q�H�W���Y�H�O�L�N�L���G�L�R���W�R�J���S�U�R�F�H�V�D����

�S�R�G���N�L�ã�R�E�U�D�Q���P�D�V�R�Y�Q�L�K���P�H�G�L�M�D���L�S�D�N���X�O�D�]�H���V�D�P�R���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D�����U�D�G�L�R���L���Q�R�Y�L�Q�H�����G�R�N���,�Q�W�H�U�Q�H�W���V�S�D�G�D���X��

�]�D�V�H�E�Q�X�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�X���� �Q�R�Y�H�� �P�H�G�L�M�H���� �Ä�'�R�� �G�D�Q�D�V�� �V�X�� �Q�R�Y�L�� �P�H�G�L�M�L�� �R�V�W�D�O�L�� �O�D�E�D�Y�R�� �U�H�J�X�O�L�U�D�Q�L����

fleksibilni, hibridni i interaktivni. Iako se razvijaju brzo i imaju veliku komunikacijsku 

�S�U�L�P�M�H�Q�X�����Q�M�L�K�R�Y�D���X�O�R�J�D���Q�L�M�H���S�R�V�Y�H���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�D���³�����5�R�W�D�U�� 2020 :37) "Novi mediji su uveli velike 

�S�U�R�P�M�H�Q�H�� �L�� �X�� �N�R�Q�F�H�S�F�L�M�X�� �N�O�D�V�L�þ�Q�L�K�� �P�H�G�L�M�D���� �7�D�N�R�� �V�X�� �E�U�]�L�Q�D���� �E�R�M�D���� �D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W���� �G�R�M�D�P��

�V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D���� �I�R�U�P�L�U�D�O�L�� �L�� �Q�R�Y�L�� �S�U�L�V�W�X�S�� �Q�R�Y�L�Q�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �V�Y�H�� �S�U�H�ã�O�H�� �Q�D�� �R�Q-line izdanja kako bi 

�P�R�J�O�L�� �S�D�U�L�U�D�W�L�� �W�Y�� �L�O�L�� �U�D�G�L�M�X���� �R�E�M�D�Y�O�M�X�M�X�ü�L�� �D�å�X�U�Q�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���� �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�M�X�ü�L�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�H��

�N�R�P�H�Q�W�D�U�H�� �þ�L�W�D�W�H�O�M�D�� �Q�D�� �V�Y�R�M�H�� �þ�O�D�Q�N�H���� �U�H�G�H�I�L�Q�L�U�D�O�H�� �V�X�� �S�O�D�V�L�U�D�Q�M�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �W�D�N�R�� �G�D�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�H��

�S�U�L�Q�F�L�S�� �E�U�]�L�Q�H�� �X�� �L�]�Y�M�H�ã�ü�L�Y�D�Q�M�X���� �S�R�Y�H�ü�D�O�H�� �V�X�� �D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �V�D�G�U�å�D�M�D���� �G�D�Y�D�Q�M�H�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L�� �L�� �]�Q�D�þ�H�Q�M�D��

�W�H���Y�M�H�ã�W�L�Q�X���S�L�V�D�Q�M�H���L���W�H�K�Q�L�þ�N�L���L�]�J�O�H�G���L�Q�I�R�U�Pacijama koje objavljuju." ���â�L�ã�D�N������������������������ 

      �2�Y�G�M�H���G�R�O�D�]�L�P�R���G�R���U�D�ÿ�D�Q�M�D���S�R�M�P�D���N�R�Q�Y�H�U�J�H�Q�F�L�M�H �L�]���þ�H�J�D���V�H���U�D�]�Y�L�M�D���S�R�M�D�P���N�R�Q�Y�H�U�J�L�U�D�Q�R�J����

�Q�R�Y�R�J�� �P�H�G�L�M�D���� �Ä�.�R�Q�Y�H�U�J�L�U�D�Q�L�� �L�O�L�� �Q�R�Y�L�� �P�H�G�L�M�L�� �Q�D�V�W�D�O�L�� �V�X�� �V�S�D�M�D�Q�M�H�P�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�L�K��

platformi: radijskog i televizijskog emitiranja (engl. Broadcasting), interneta i 

�W�H�O�H�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D�����3�U�L�W�R�P���R�Q�L�� �Q�L�V�X���V�D�P�R���V�S�R�M�L�O�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���S�O�D�W�I�R�U�P�H�����Q�H�J�R���V�X���L�K���Q�D���Q�H�N�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �L��

�W�U�D�Q�V�I�R�U�P�L�U�D�O�L�� �X�� �Q�R�Y�� �R�E�O�L�N���³�� ���5�R�W�D�U�� 2020 :37) �.�R�Q�Y�H�U�J�H�Q�F�L�M�D�� �M�H�� �W�D�N�R�� �R�P�R�J�X�ü�L�O�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H��

novih platformi za informiranje i razonodu. Internetski radio, blogovi, virtualni obilasci 

�P�X�]�H�M�L�P�D���� �V�D�P�R�� �V�X�� �Q�H�N�L�� �R�G�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�D�� �N�R�M�H�� �M�H�� �N�R�Q�Y�H�U�J�H�Q�F�L�M�D�� �S�U�X�å�L�O�D���� �,�V�W�R�� �V�H�� �R�G�U�D�]�L�O�R�� �L�� �Q�D��

�U�H�N�O�D�P�Q�X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X�����S�R�V�H�E�L�F�H���D�X�G�L�R�Y�L�]�X�D�O�Q�L�K�� �V�D�G�U�å�D�M�D�����6�S�R�M���N�O�D�V�L�þ�Q�R�J���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�J���I�R�U�P�D�W�D�� �L 

interneta kao novo�J�� �P�H�G�L�M�D���� �E�U�H�Q�G�R�Y�L�P�D�� �M�H�� �R�P�R�J�X�ü�L�R�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�M�H�� �S�R�O�M�D�� �]�D�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�M�H��
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�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L���X�V�O�X�J�D�����9�L�G�H�R���U�H�N�O�D�P�D�� �Q�H�N�D�G�D���G�R�V�W�X�S�Q�D���V�D�P�R���X���U�H�N�O�D�P�Q�L�P���S�D�X�]�D�P�D�� �L�]�P�H�ÿ�X���7�9��

�V�D�G�U�å�D�M�D���� �G�D�Q�D�V�� �M�H�� �O�D�N�R���G�R�K�Y�D�W�O�M�L�Y�D�� �X�� �E�L�O�R�� �N�R�M�H�P�� �W�U�H�Q�X�W�N�X�� �]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X�� �L�� �Q�M�Hgovoj 

�ã�L�U�L�Q�L�����Ä�8���P�H�G�L�M�V�N�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���W�L�P�R�Y�L���V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D���V�W�Y�D�U�D�M�X���V�W�D�O�Q�R���Q�R�Y�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�H���P�R�G�H�O�H���L��

formate jer je brzina kojom ti modeli zastarijevaju proporcionalna brzini razvoja novih 

�W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�����7�H�ã�N�R���M�H���U�H�ü�L���N�D�G�D���M�H���L���J�G�M�H���S�R�þ�H�O�D���W�D���X�W�U�N�D���N�R�M�R�M���V�H��ne nazire kraj. Scenarij o tome 

kamo to vodi i s kojim posljedicama, od krajnje pozitivnih do krajnje negativnih, brojni su i 

�U�D�]�Q�R�O�L�N�L�� �R�Y�L�V�Q�R�� �R�� �N�X�W�R�Y�L�P�D�� �S�U�R�P�D�W�U�D�Q�M�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�H�� �U�H�Y�R�O�X�F�L�M�H�� �]�D�S�R�þ�H�W�H�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�R�P�� �X��

�Q�M�H�J�R�Y�R�P���N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�R�P���X�S�R�W�U�H�E�R�P���³�����5�R�W�D�U�� 2020 :40) 

 

12.2. U�/�2�*�$���'�5�8�â�7�9�(�1�,�+���0�5�(�ä�$���8���(�9�2�/�8�&�,�-�,���9�,�'�(�2��
REKLAME  
 

�/�D�Q�V�L�U�D�Q�M�H�� �S�U�Y�R�J�� �L�3�K�R�Q�H�D�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �S�R�N�U�H�Q�X�O�R�� �M�H�� �Q�R�Y�X�� �H�U�X�� �G�R�O�D�å�H�Q�M�D�� �G�R�� �å�H�O�M�H�Q�L�K��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���� �3�U�L�M�H�� �Q�M�H�J�R�Y�R�J�� �S�X�ã�W�D�Q�M�D�� �X�� �S�U�R�G�D�M�X���� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� �Q�D�� �P�R�E�L�O�Q�L�P�� �W�H�O�H�I�R�Q�L�P�D��

predstavljalo �M�H���L�]�D�]�R�Y���E�X�G�X�ü�L���G�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�H���V�W�U�D�Q�L�F�H���Q�L�V�X���E�L�O�H���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�H���P�D�Q�M�L�P���H�N�U�D�Q�L�P�D�� 

�6�W�H�Y�H�� �-�R�E�V�� ���E�D�ã�� �S�R�S�X�W�� �0�D�F�,�Q�W�R�V�K�H�Y�H�� �U�H�N�O�D�P�H�� �L�]�� ������������ �L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �Q�R�Y�R�J�� �0�F�,�Q�W�R�V�K��

�R�V�R�E�Q�R�J�� �U�D�þ�X�Q�D�O�D���� �G�R�Q�R�V�L�� �Q�R�Y�X�� �U�H�Y�R�O�X�F�L�M�X�� �X�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �X�V�N�R�U�R���� �N�D�N�R��

pre�G�Y�L�ÿ�D���0�F�/�X�K�D�Q�����S�R�V�W�D�W�L���Q�D�ã���S�U�R�G�X�å�H�W�D�N�����6�W�H�Y�H���-�R�E�V���S�R�V�W�D�M�H���]�D�S�U�D�Y�R���
�K�R�G�D�M�X�ü�D�
���U�H�N�O�D�P�D���]�D��

�Q�R�Y�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���N�R�M�L���ü�H���G�R�Q�L�M�H�W�L���S�R�W�S�X�Q�X���S�U�R�P�M�H�Q�X���S�D�U�D�G�L�J�P�H���X���V�P�L�V�O�X���W�H�O�H�I�R�Q�D���N�D�N�Y�R�J�D���V�P�R���G�R��

�W�D�G�D�� �S�R�]�Q�D�Y�D�W�L���� �*�U�D�G�H�ü�L�� �Q�D�S�H�W�R�V�W�� �R�Q�� �E�D�ã�� �S�R�S�X�W�� �U�H�N�O�D�P�H�� �G�R�Q�R�V�L�� �Y�U�K�X�Q�D�F�� �L�� �S�R�W�S�X�Q�R�� �X�]�E�X�ÿ�H�Q�M�H��

�R�W�N�U�L�Y�D�M�X�ü�L���D�S�V�R�O�X�W�Q�L���U�H�Y�R�O�X�F�L�R�Q�D�U�Q�L���S�U�H�R�N�U�H�W���X���P�R�E�L�O�Q�R�P���W�H�O�H�I�R�Q�X�����N�R�M�L���X�M�H�G�Q�R���S�R�V�W�D�M�H���L���P�L�Q�L-

�U�D�þ�X�Q�D�O�R�� �V�� �S�U�L�V�W�X�S�R�P�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X�� �W�H�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�� �S�O�D�\�H�U�� ���L�3�R�G���� �X�U�H�ÿ�D�M�� �]�D�� �V�O�X�ã�D�Q�M�H�� �J�O�D�]�E�H�� �L�� �N�R�Q�D�þ�Q�R��

telefon.  
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Slika 2: Steve Jobs prezentira prvi Iphone 

Izvor: https://www.ft.com/content/3f482e18-5814-11e7-80b6-9bfa4c1f83d2 [pristup: 

11.08.2021.] 

 

�3�U�Y�L�� �V�P�D�U�W�S�K�R�Q�H�� �R�P�R�J�X�ü�L�R�� �M�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�D�P�D�� �]�D�G�X�å�H�Q�L�P�� �]�D�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R��

�R�J�O�D�ã�L�Y�D�Q�M�H���S�U�R�ã�L�U�H�Q�M�H���Q�D���R�V�W�D�O�H���S�O�D�W�I�R�U�P�H���S�D���V�H���Y�L�G�H�R���U�H�N�O�D�P�D���X�V�N�R�U�R���P�R�J�O�D���S�U�R�Q�D�ü�L���J�G�M�H���J�R�G��

mi to htjeli. �%�R�O�M�L�P�� �V�S�H�F�L�I�L�N�D�F�L�M�D�P�D�� �L�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�P�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� �Q�D�� �S�D�P�H�W�Q�L�P��

telefonima, video reklame postale su svakodnevica, gledali TV ili ne. Integrirale su se u 

�P�R�E�L�O�Q�H���L�J�U�L�F�H�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���L���Q�D�M�R�E�L�þ�Q�L�M�H���W�U�D�å�L�O�L�F�H�� 

�3�U�Y�L�� �X�� �Q�L�]�X�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�L�K�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�D�� �Q�D�ã�D�R�� �V�H�� �<�R�X�7�X�E�H�� �Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�� �]�D�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �Y�L�G�H�R��

�V�D�G�U�å�D�M�D�� �ã�W�R�� �V�H�� �D�X�W�R�P�D�W�V�Ni pokazalo kao plodno polje za promoviranje branda putem video 

�U�H�N�O�D�P�D�����2�J�O�D�V�L���V�X���V�Y�R�M�H���P�M�H�V�W�R���S�U�R�Q�D�ã�O�L���X���G�H�V�Q�R�P���J�R�U�Q�M�H�P���N�X�W�X���L���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�O�L���V�X���V�H���M�H�G�L�Q�R���D�N�R��

je korisnik sam kliknuo na njih kako bi ih pogledao, no zbog poslovnih pogodnosti, YouTube 

je uskor�R���X�Y�H�R���L���G�U�X�J�H���I�R�U�P�D�W�H���U�H�N�O�D�P�D���N�D�N�R���E�L�� �L�� �V�D�P�L�P�� �<�R�X�7�X�E�H���N�U�H�D�W�R�U�L�P�D���R�P�R�J�X�ü�L�R���G�D���L��

�R�Q�L�� �S�R�V�W�D�Q�X�� �P�H�G�L�M�L�� �]�D�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�M�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �R�V�W�Y�D�U�L�O�L�� �Y�H�ü�X�� �]�D�U�D�G�X�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�M�X�ü�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �L�O�L��

�X�V�O�X�J�X���X���]�D�V�H�E�Q�R�P���G�L�M�H�O�X���V�Y�R�J�D���Y�L�G�H�D�����,�D�N�R���Q�H���P�R�å�H�P�R���U�H�ü�L���N�D�N�R���V�H���U�D�G�L���R���U�H�N�O�D�P�L���N�D�Nve smo 

�Q�D�Y�L�N�Q�X�O�L�� �J�O�H�G�D�W�L�� �Q�D�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L���� �L�� �G�D�O�M�H�� �M�H�� �U�L�M�H�þ�� �R�� �Y�L�G�H�R���U�H�N�O�D�P�L���� �V�D�P�R�� �Q�H�ã�W�R�� �O�H�å�H�U�Q�L�M�H�J�� �I�R�U�P�D�W�D��

�N�R�M�L�� �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�R�P�Q�R�� �L�V�S�O�D�Q�L�U�D�Q�� �L�� �S�O�D�Q�V�N�L�� �V�Q�L�P�O�M�H�Q����Osim reklamiranja proizvoda od strane 

�<�R�X�7�X�E�H�U�D���� �S�O�D�W�I�R�U�P�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �Q�X�G�L�� �L�� �G�U�X�J�H�� �R�S�F�L�M�H�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�M�D proizvoda ili usluga 

�S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�R���N�U�H�L�U�D�Q�L�K���R�G���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K���N�R�P�S�D�Q�L�M�D����Neke od opcija su umetnuti oglasi koji se 

�P�R�J�X�� �S�U�H�V�N�R�þ�L�W�L�� �Q�D�N�R�Q�� �S�H�W�� �V�H�N�X�Q�G�L�� �J�O�H�G�D�Q�M�D���� �D�� �D�N�R�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�� �S�R�J�O�H�G�D�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� ������ �V�H�N�X�Q�G�L����



21 
 

�R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �S�U�R�I�L�W���� �]�D�W�L�P�� �X�P�H�W�Q�X�W�L�� �R�J�O�D�V�L�� �N�R�M�L �V�H�� �Q�H�� �P�R�J�X�� �S�U�H�V�N�R�þ�L�W�L���� �D�� �V�D�V�W�R�M�H�� �V�H�� �R�G��

�Y�L�G�H�R�� �U�H�N�O�D�P�H�� �X�� �W�U�D�M�D�Q�M�X�� �R�G�� ������ �V�H�N�X�Q�G�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �S�U�L�N�D�]�X�M�H�� �S�U�L�M�H�� �S�R�þ�H�W�N�D�� �Y�L�G�H�D���� �'�L�V�F�R�Y�H�U�\��

�R�J�O�D�V�L�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X�� �V�H�� �P�H�ÿ�X�� �S�U�L�M�H�G�O�R�]�L�P�D�� �Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�D�� �L�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�M�X�� �N�D�R�� �]�D�V�H�E�Q�L�� �Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�L��

�N�R�M�L�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�X�� �S�U�R�I�L�W�� �þ�L�P�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�� �X�ÿe u njih. Mnogi YouTube oglasi smatraju pomalo 

�Q�D�S�D�G�Q�L�P�D�� �L�� �Q�H�å�H�O�M�H�Q�L�P�D �M�H�U�� �þ�H�V�W�R�� �S�U�H�N�L�G�D�M�X�� �J�O�H�G�D�Q�L�� �V�D�G�U�å�D�M���� �Q�R�� �X�S�U�D�Y�R�� �X�� �W�R�P�H�� �O�H�å�L�� �Q�M�L�K�R�Y�D��

�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W���L���S�D�P�W�O�M�L�Y�R�V�W�� 

�.�U�D�M�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �L�]�D�]�Y�D�R�� �M�H�� �U�H�Y�R�O�X�F�L�M�X�� �Q�D�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�L�� �6�Q�D�S�F�K�D�W�� �X�Y�R�G�H�ü�L�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W��

postavljanja kratkih videozapisa od 10 sekunda koji su se brisali nakon 24 sata postojanja. 

�%�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �Q�H�ã�W�R�� �S�R�S�X�W�� �R�Y�R�J�D�� �S�U�L�M�H�� �Q�L�M�H�� �S�R�V�W�R�M�D�O�R���� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H�� �V�X�� �E�U�]�R�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�O�H�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O��

�N�R�M�L���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D���L�P�D���]�D���Y�L�G�H�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���V�Y�R�M�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L���X�V�O�X�J�D����Prvenstveno je �E�L�O�D���U�L�M�H�þ���R��

�6�Q�D�S�F�K�D�W�� �S�U�L�þ�D�P�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �Q�H�V�W�D�M�D�O�H�� �Q�D�N�R�Q�� ������ �V�D�W�D���� �Q�R�� �]�E�R�J�� �V�Y�R�M�H�� �N�U�D�W�N�H�� �I�R�U�P�H���� �E�L�O�H�� �V�X�� �O�D�N�R��

�S�D�P�W�O�M�L�Y�H���L���þ�H�V�W�R���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�H���]�D���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L�����ã�W�R���M�H���N�R�P�S�D�Q�L�M�D�P�D���R�P�R�J�X�ü�L�O�R���X�ã�W�H�G�X���Q�R�Y�F�D���N�R�M�L���M�H��

�L�Q�D�þ�H�� �E�L�R�� �X�W�U�R�ã�H�Q�� �]�D�� �V�Q�L�P�D�Q�M�H�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�K reklama. 2014. Snapchat je 

�R�P�R�J�X�ü�L�R�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�L�K�� �Y�L�G�H�R�� �U�H�N�O�D�P�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �V�H�� �S�U�L�N�D�]�L�Y�D�O�H�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�� �E�H�]��

�R�E�]�L�U�D���Q�D���W�R���S�U�D�W�L�O�L���R�Q�L���S�U�R�I�L�O���N�R�P�S�D�Q�L�M�H���L�O�L���Q�H�����)�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�O�L���V�X���N�D�R���R�J�O�D�V�L���L���W�L�P�H���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�O�L��

zaradu kompanijama. 2015. Snapchat uvodi o�S�F�L�M�X���Ä�Q�H�Z�V���I�H�H�G�D�³���J�G�M�H���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���P�R�J�X���S�U�R�Q�D�ü�L��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R���U�D�]�Q�L�P�� �D�N�W�X�D�O�Q�L�P�� �W�H�P�D�P�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �N�R�M�L�K�� �V�X�� �V�H�� �L�Q�W�H�J�U�L�U�D�O�H�� �L�� �Y�L�G�H�R�� �U�H�N�O�D�P�H���� �,�D�N�R��

�6�Q�D�S�F�K�D�W�� �G�D�Q�D�V�� �Y�L�ã�H�� �Q�L�M�H�� �W�R�O�L�N�R�� �L�Q�R�Y�D�W�L�Y�D�Q�� �L�� �S�R�S�X�O�D�U�D�Q���� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N ima velik broj korisnika 

�Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���X���G�R�E�L���L�]�P�H�ÿ�X���������L���������J�R�G�L�Q�H���ã�W�R���M�H���L�G�H�D�O�Q�D���S�X�E�O�L�N�D���]�D���Y�L�G�H�R���R�J�O�D�V�H���N�U�D�ü�H���I�R�U�P�H�� 

�,�Q�V�W�D�J�U�D�P�� �M�H�� �N�D�R�� �Y�H�ü�� �R�G�D�Y�Q�R�� �S�R�]�Q�D�W�D�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�D�� �]�D�� �G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D���� ������������ �7�D�N�R�ÿ�H�U��

�R�G�O�X�þ�L�R�� �X�Y�H�V�W�L�� �R�S�F�L�M�X�� �I�R�W�R�� �L�� �Y�L�G�H�R�� �S�U�L�þ�D���X�� �W�U�D�M�D�Q�M�X�� �R�G�� ������ �V�H�N�X�Q�G�L���� �9�H�O�L�N�D�� �Y�H�ü�L�Q�D�� �M�H�� �L�V�S�U�Y�D��

�R�V�X�ÿ�L�Y�D�O�D�� �R�G�O�X�N�X�� �S�O�D�W�I�R�U�P�H�� �M�H�U�� �V�H�� �R�S�F�L�M�D�� �þ�L�Q�L�O�D�� �S�U�H�W�M�H�U�D�Q�R�� �V�O�L�þ�Q�R�P�� �R�Q�R�M�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�� �6�Q�D�S�F�K�D�W����

�Q�R���X�E�U�]�R���V�H���L�V�S�R�V�W�D�Y�L�O�R���N�D�N�R���M�H���W�R���M�H�G�D�Q���R�G���X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�K���S�R�W�K�Y�D�W�D���N�R�M�L�� �M�H���R�W�Y�R�U�L�R���Y�U�D�W�D���E�U�R�M�Q�L�P��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�P�D����Kompanije su prepoznale potencijal koji Instagram posjeduje te su se 

�M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�� �S�U�H�S�X�V�W�L�O�H�� �V�Y�L�P�� �Q�M�H�J�R�Y�L�P�� �E�O�D�J�R�G�D�W�L�P�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R���� �S�R�V�H�E�L�F�H�� �G�D�Q�D�V���� �N�D�G�D�� �V�X��

�Y�L�G�H�R�� �U�H�N�O�D�P�H�� �V�D�V�W�D�Y�D�Q�� �G�L�R�� �S�O�D�W�I�R�U�P�H���� �3�R�þ�H�W�D�N�� �M�H�� �E�L�R�� �V�� �U�H�N�O�D�P�D�P�D�� �X�� �R�E�O�L�N�X�� �S�U�L�þ�D�� �N�R�M�H�� �V�X��

trajale 24 sata, no kasnije su mogle biti �V�D�þ�X�Y�D�Q�H�����6�O�M�H�G�H�ü�L�� �V�X���E�L�O�L�� �Y�L�G�H�Roglasi u feedu koji su 

danas jedni od najzastupljenijih. Odnose se na videozapise u trajanju od 120 sekunda koji se 

�S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �N�R�M�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �S�U�D�W�H���� �.�D�N�R�� �V�H�� �L�Q�W�H�U�H�V�� �]�D�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�L�M�H�P�� �N�U�H�Q�X�R��

�ã�L�U�L�W�L�� �X�V�N�R�U�R�� �M�H�� �X�Y�H�G�H�Q�� �,�*�7�9���� �R�S�F�L�M�D�� �]�D�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H videa koji mogu trajati i preko deset 

�P�L�Q�X�W�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �R�W�Y�R�U�L�O�R�� �P�Q�R�J�D�� �Y�U�D�W�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P�� �D�J�H�Q�F�L�M�D�P�D�� �]�D�� �N�U�H�L�U�D�Q�M�H�� �U�H�N�O�D�P�D����Nedugo 

zatim, uvedena je opcija Instagram Reelsa, kratkih videozapisa koji su na aplikaciji dobili 

�S�R�V�H�E�Q�R�� �S�R�O�M�H�� �L�� �]�D�� �U�D�]�O�L�N�X�� �R�G�� �S�U�L�þ�D�����Q�L�V�X�� �Q�H�V�W�D�M�D�O�L���� �Q�H�J�R�� �V�X�� �D�X�W�R�P�D�W�V�N�L�� �R�V�W�D�O�L�� �V�D�þ�X�Y�D�Q�L����
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�.�R�P�S�D�Q�L�M�H�� �V�X���� �N�D�R�� �L�� �Y�H�ü�L�Q�X�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�� �Q�R�Y�L�Q�D���� �S�U�H�S�R�]�Q�D�O�H�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�L�� �5�H�H�O�V�D�� �L�� �Ä�E�U�]�R�J�� �Y�L�G�H�R��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�³���N�R�M�H���R�V�W�Y�D�U�X�M�H���G�R�E�D�U���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���Q�M�H�J�R�Y�H���N�R�U�L�V�Q�L�N�H�� 

�$�S�O�L�N�D�F�L�M�D�� �N�R�M�D�� �M�H�� �V�Y�R�M�X�� �Ä�V�O�D�Y�X�³�� �V�W�H�N�O�D�� �S�R�S�U�L�O�L�þ�Q�R�� �Q�D�J�O�R�� �L�� �Q�D�V�W�D�Y�L�O�D�� �M�H�� �S�R�G�L�]�D�W�L�� �N�U�R�]��

�Y�U�L�M�H�P�H���� �V�Y�D�N�D�N�R�� �M�H�� �7�L�N�7�R�N���� �8�� �X�S�R�U�D�E�X�� �M�H�� �S�X�ã�W�H�Q�D�� ������������godine, no svoj veliki probitak 

�R�V�W�Y�D�U�L�O�D�� �M�H���]�D�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �O�R�F�N�G�R�Z�Q�D���������������J�R�G�L�Q�H���N�D�G�D�� �M�H�� �O�M�X�G�L�P�D���V�O�X�å�L�O�D���N�D�R�� �M�H�G�D�Q���R�G glavnih 

�L�]�Y�R�U�D�� �U�D�]�E�L�E�U�L�J�H���� �9�H�O�L�N�� �E�U�R�M�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �X�S�U�D�Y�R�� �M�H�� �]�D���W�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �]�D�S�R�þ�H�R�� �V�Y�R�M�� �7�L�N�7�R�N�� �N�D�U�L�M�H�U�X��

koja im danas osigurava zaradu. Formu kratkih, vertikalnih videozapisa prepoznale su i brojne 

�N�R�P�S�D�Q�L�M�H���W�H���M�H���7�L�N�7�R�N���X�V�N�R�U�R���S�R�V�W�D�R���M�H�G�Q�D���R�G���W�U�D�å�H�Q�L�M�L���S�O�D�Wformi za promociju proizvoda ili 

�X�V�O�X�J�D�����ã�W�R���N�U�R�]���X�Q�D�S�U�L�M�H�G���V�Q�L�P�O�M�H�Q�H���U�H�N�O�D�P�H���R�G���V�W�U�D�Q�H���U�H�N�O�D�P�Q�L�K���D�J�H�Q�F�L�M�D�����ã�W�R���N�U�R�]���D�P�D�W�H�U�V�N�H��

video reklame utjecajnih lica aplikacije, poznatijih kao influencera. 

�3�U�L�M�H���,�Q�V�W�D�J�U�D�P�D�����6�Q�D�S�F�K�D�W�D���L���7�L�N�7�R�N�D�����)�D�F�H�E�R�R�N���M�H���G�U�å�D�R���W�L�W�X�O�X���Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H��

�P�U�H�å�H���� �D�� �Q�M�H�J�R�Y�D�� �R�S�F�L�M�D�� �D�X�W�R�P�D�W�V�N�R�J�� �S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�D�� �Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�D�� �E�L�O�D�� �M�H�� �L�G�H�D�O�Q�D�� �S�U�L�O�L�N�D�� �]�D��

�R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�H�����,�D�N�R���G�D�Q�D�V���)�D�F�H�E�R�R�N���Y�L�ã�H���Q�H���G�R�E�L�Y�D���S�R�]�R�U�Q�R�V�W���N�D�N�Y�X���M�H���L�P�D�R���X���V�Y�R�M�L�P���S�R�þ�H�W�F�L�P�D����

aplikacija je i dalje u uporabi velikog broja korisnika, a kao takva i dalje je dobra platforma za 

reklamiranje videom, posebice kada u obzir uzmemo tradicionalan horizontalni format te 

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���G�X�O�M�H�J���W�U�D�M�D�Q�M�D���Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�D���]�D���U�D�]�O�L�N�X���R�G���V�Y�R�M�L�K���Q�D�V�O�M�H�G�Q�L�N�D���� 
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Porast Influencer marketinga rezultirao je brojnim kreativnim ostvarenjima ljudi koji 

�V�Y�R�M�X���]�D�U�D�G�X���R�V�W�Y�D�U�X�M�X���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�����9�L�G�H�R���U�H�N�O�D�P�H���V�X���X�]���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H��

�M�H�G�Q�H�� �R�G�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�L�K�� �I�R�U�P�D�W�D�� �S�U�R�P�R�F�L�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�H���� �8���Q�D�V�W�D�Y�N�X�� �ü�X�� �V�H��

osvrnuti na �U�D�G�R�Y�H�� �G�Y�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�D�� �N�U�H�D�W�R�U�D���� �0�D�U�N�D�� �0�H�G�L�ü�D�� ���#�I�D�W�K�H�U�B�R�I�B�G�M�R�U�G�M�H���� �L�� �3�D�Y�X�� �(�O�H�]�D��

(@pave_elez). 

�0�D�U�N�R�� �0�H�G�L�ü�� �K�U�Y�D�W�V�N�L�� �M�H�� �W�U�D�Y�H�O�� �L�� �O�L�I�H�V�W�\�O�H�� �E�O�R�J�J�H�U�� �Q�D�M�D�N�W�L�Y�Q�L�M�L�� �Q�D�� �V�Y�R�M�H�P�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P��

�S�U�R�I�L�O�X���� �.�D�P�S�D�Q�M�D�� �Q�D�� �N�R�M�X�� �ü�X�� �V�H�� �R�V�Y�U�Q�X�W�L�� �U�D�ÿ�H�Q�D�� �M�H�� �]�D��Nivea MEN liniju proizvoda. Za 

promociju novog Nivea MEN Black&White INVISIBLE Ultimate Impact dezodoransa koji 

ne ostavlja mrlje na odjevnim komadima crne i bijele boje, snimio je kratku video reklamu 

vertikalnog formata u kojoj isprobava monokromatske od�M�H�Y�Q�H�� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�H�� �X�]�� �W�R�� �Q�D�Q�R�V�H�ü�L��

�G�H�]�R�G�R�U�D�Q�V�� �N�D�N�R�� �E�L�� �ã�W�R�� �X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�H�� �G�R�þ�D�U�D�R�� �Q�M�H�J�R�Y�X�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W���� �1�L�Y�H�D�� �0�(�1�� �V�W�\�O�L�Q�J�� �J�H�O�R�Y�H��

za kosu reklamirao je u formi horizontalne reklame nalik onima koje gledamo na televiziji. 

�6�Q�L�P�O�M�H�Q�� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L�M�R�P�� �R�S�U�H�P�R�P�� �L�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P�� �G�U�R�Q�R�Y�D���� �S�U�L�N�D�]�X�M�H�� �V�Y�R�M�X�� �U�X�W�L�Q�X�� �]�D�� �Q�M�H�J�X��

kose na ljetnom odmoru. Video je snimljen na Hvaru te uz promociju Niveinih proizvoda, 
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promovira i mjesto u kojem se trenutno nalazi. Najnovija video reklama s profila odnosi se na 

�1�L�Y�H�D���0�(�1���D�F�W�L�Y�H���H�Q�H�U�J�\���U�H�Y�L�W�D�O�L�]�L�U�D�M�X�ü�X���N�U�H�P�X���]�D���O�L�F�H���N�R�M�X���X�N�O�D�S�D���X���G�L�R���V�Y�R�M�H���Q�R�Y�R�J�R�G�L�ã�Q�M�H��

�M�X�W�D�U�Q�M�H�� �U�X�W�L�Q�H���� �3�U�R�L�]�Y�R�G�� �M�H�� �S�U�R�P�L�ã�O�M�H�Q�R�� �X�N�O�R�S�O�M�H�Q�� �X�� �S�U�L�N�D�]�� �Q�M�H�J�R�Ya jutra, reklama ne postoji 

�V�D�P�R���U�D�G�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���Q�H�J�R���Y�M�H�U�R�G�R�V�W�R�M�Q�R���S�U�L�N�D�]�X�M�H���S�U�R�F�H�V���M�X�W�U�D�����R�G���V�S�D�Y�D�ü�H���V�R�E�H�����N�X�K�L�Q�M�H���L���Q�D��

�N�U�D�M�X���N�X�S�D�R�Q�L�F�H���J�G�M�H���M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G���N�R�U�L�ã�W�H�Q�� 

 

     

�6�O�L�N�D�� ������ �,�V�M�H�þ�D�N�� �L�]�� �Y�L�G�H�R�� �N�D�P�S�D�Q�M�H�� �D�X�W�R�U�D�� �#�I�D�W�K�H�U�B�R�I�B�G�M�R�U�G�M�H�� �]�D�� �1�L�Y�H�D�� �0�(�1�� �D�F�W�L�Y�H�� �H�Q�H�Ugy 

�U�H�Y�L�W�D�O�L�]�L�U�D�M�X�ü�X���N�U�H�P�X���]�D���O�L�F�H 

Izvor: https://www.instagram.com/tv/CJ6apwRnqNF/ [pristup: 12.08.2021.] 

 

 

Pave Elez hrvatski je YouTuber, videograf i fotograf, aktivan i na Instagramu. Kampanju 

za Orbit Refreshers �å�Y�D�N�D�þ�H���J�X�P�H���V�Q�L�P�L�R���M�H���X���R�E�O�L�N�X���Y�H�U�W�N�D�O�Qog videa gdje prikazuje odjevne 
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kombinacije inspirirane pepermint �D�U�R�P�R�P���å�Y�D�N�D�þ�H���J�X�P�H. Video je brz, kombinacije su plave 

�E�R�M�H�� �N�D�R�� �L�� �S�D�N�L�U�D�Q�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �D�� �N�U�R�]�� �F�L�M�H�O�L�� �V�H�� �Y�L�G�H�R�� �S�U�R�Y�O�D�þ�L�� �N�X�W�L�M�L�F�D�� �å�Y�D�N�D�ü�L�K�� �J�X�P�D�� �N�R�M�D��

�S�D�G�D�� �G�R�N�� �M�H�� �Q�H�� �X�K�Y�D�W�L�� �X�� �U�X�N�X�� �W�R�þ�Q�R�� �]�D�� �Y�U�L�Meme posljednjeg outfita. Povodom otvaranja nove 

�$�G�L�G�D�V�� �W�U�J�R�Y�L�Q�H�� �X�� �6�S�O�L�W�X���� �]�D�M�H�G�Q�R�� �V�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�F�R�P�� �$�Q�W�R�Q�L�R�P�� �'�R�U�R�P�� �3�O�H�ã�N�R���� �R�G�O�X�þ�L�R�� �M�H��

pokloniti pet pari tenisica po vlastitom izboru, a kratka video reklama prikazuje dvoje 

�N�U�H�D�W�R�U�D���N�R�M�L���W�U�þ�H���S�R���K�R�G�Q�L�F�L�P�D���ã�R�S�L�Q�J centra sve dok se ne zaustave ispred trgovine gdje im 

�V�H���R�G�M�H�ü�D���N�U�H�ü�H���P�L�M�H�Q�M�D�W�L���X���N�R�P�D�G�H���E�U�H�Q�G�D���$�G�L�G�D�V�����%�X�G�X�ü�L���G�D���V�H���R�V�L�P���,�Q�V�W�D�J�U�D�P�D���L���<�R�X�W�X�E�H�D��

�E�D�Y�L�� �V�Q�L�P�D�Q�M�H�P�� �L�� �U�H�å�L�U�D�Q�M�H�P�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�K�� �Y�L�G�H�R�� �V�S�R�W�R�Y�D���� �Y�H�ü�L�� �G�L�R�� �Y�L�G�H�D�� �N�R�M�L�� �N�U�H�L�U�D�� �R�G�L�ã�H��

profesionalizmom, posebice zbog dobrog baratanja svakojakom opremom. Tako je u 

�S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�R�P�� �Y�L�G�H�X�� �]�D�� �-�D�Q�D�� �O�H�G�H�Q�H�� �þ�D�M�H�Y�H�� �N�R�U�L�V�W�L�R�� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�X�� �V�Q�L�P�N�L�� �G�U�R�Q�D���� �V�W�R�S�� �P�R�W�L�R�Q�D����

�N�O�D�V�L�þ�Q�R�J�� �Y�L�G�H�D�� �L�� �W�H�N�V�W�D���� �/�H�G�H�Q�L�� �þ�D�M nije postavljen u strogi �F�H�Q�W�D�U�� �Y�L�G�H�D���� �D�O�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �M�H��

video koncipiran �M�D�V�Q�R�� �G�D�M�H�� �G�R�� �]�Q�D�Q�M�D�� �R�� �þ�H�P�X�� �M�H�� �U�L�M�H�þ �R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�ü�L�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�� �S�H�þ�D�W��

kreatora.   

 

 

�6�O�L�N�D���������,�V�M�H�þ�D�N���L�]���Y�L�G�H�R���N�D�P�S�D�Q�M�H���D�X�W�R�U�D���#�S�D�Y�H�B�H�O�H�]���]�D���-�D�Q�D���O�H�G�H�Q�L���þ�D�M 

Izvor: https://www.instagram.com/p/CP0kkAlncM5/ [12.08.2021] 
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13. Z�$�.�/�-�8�ý�$�.  
 

      �5�H�N�O�D�P�X���P�R�å�H�P�R���Q�D�M�M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�H���G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L���N�D�R���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�X���Y�H�]�X���L�]�P�H�ÿ�X���N�R�P�S�D�Q�L�M�H��

�L�� �N�X�S�F�D���� �1�M�H�]�L�Q�� �F�L�O�M�� �M�H�� �N�U�H�L�U�D�W�L�� �S�R�U�X�N�X�� �N�R�M�D�� �ü�H�� �V�H�� �S�U�H�Q�L�M�H�W�L�� �L�� �G�R�S�U�L�M�H�W�L�� �G�R�� �N�X�S�F�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �J�D��

�L�Q�I�R�U�P�L�U�D�O�D���R���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�X���L�O�L���X�V�O�X�]�L�����3�R�W�U�H�E�D���]�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�P���S�R�V�W�R�M�L���Noliko postoji i 

�þ�R�Y�M�H�N���� �Q�R�� �Q�M�H�]�L�Q�D�� �M�H�� �I�R�U�P�D�� �V�� �Y�U�H�P�H�Q�R�P�� �S�U�R�ã�O�D�� �N�U�R�]�� �U�D�]�Q�H�� �H�Y�R�O�X�F�L�M�V�N�H�� �S�U�R�P�M�H�Q�H���� �R�G��

tekstualnosti, vizualnosti, auditivnosti pa do kombinacije svega navedenog.  

      �3�R�M�D�Y�D���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�H���N�D�R���P�H�G�L�M�D���R�]�Q�D�þ�D�Y�D���Y�H�O�L�N�X���S�U�H�N�U�H�W�Q�L�F�X���X���O�M�X�G�V�N�L�P���å�L�Y�R�W�L�Pa. Predstavila 

�L�P�� �M�H�� �S�R�U�W�D�O�� �X�� �Q�H�N�H�� �G�U�X�J�H�� �V�Y�M�H�W�R�Y�H���� �G�U�X�J�H�� �N�X�O�W�X�U�H���� �S�U�R�ã�L�U�L�O�D�� �Y�L�G�L�N�H�� �L�� �S�R�P�R�J�O�D�� �L�K�� �X�S�R�]�Q�D�W�L�� �V��

�Q�H�S�R�]�Q�D�W�L�P���� �.�D�N�R�� �M�H�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D�� �E�U�]�R�� �V�W�H�N�O�D�� �V�Y�R�M�X�� �P�H�G�L�M�V�N�X�� �G�R�P�L�Q�D�F�L�M�X���� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�N�H�� �D�J�H�Q�F�L�M�H��

prepoznale su njezin potencijal pa se stoga u S.A.D.�±u uskoro pojavila prva reklama 

�N�R�P�S�D�Q�L�M�H���]�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�X���V�D�W�R�Y�D���%�X�O�R�Y�D�����-�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�D���L���N�U�D�W�N�D���U�H�N�O�D�P�D���R�E�L�O�M�H�å�L�O�D���M�H���S�R�Y�L�M�H�V�W���L��

�S�U�R�P�L�M�H�Q�L�O�D���V�Y�L�M�H�W���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���M�H�G�Q�R�P���]�D���V�Y�D�J�G�D���� 

      �3�U�R�F�H�V���Q�D�V�W�D�Q�N�D���Y�L�G�H�R���U�H�N�O�D�P�H���Q�H�N�R�ü���M�H���E�L�R���G�R�V�O�R�Y�D�Q���H�N�Y�L�Y�D�O�H�Q�W���Q�D�V�W�D�Q�N�X���+�R�O�O�\�Z�R�R�G�V�N�R�J��

�I�L�O�P�D���� �6�Y�H�� �]�D�P�L�ã�O�M�H�Q�R�� �E�L�O�R�� �M�H�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �S�U�Y�R�� �S�U�H�Q�L�M�H�W�L�� �Q�D�� �S�D�S�L�U�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �]�D�P�L�V�D�R�� �P�R�J�O�D��

provesti u djelo. Kada se obavio dio vezan za stvaranje ideje i scenarija, bilo je potrebno 

�S�U�R�Y�H�V�W�L�� �D�X�G�L�F�L�M�X�� �]�D�� �X�O�R�J�H�� �W�H�� �X�� �V�X�U�D�G�Q�M�L�� �V�� �S�U�R�G�X�F�H�Q�W�R�P�� �S�U�R�Q�D�ü�L�� �O�R�N�D�F�L�M�H�� �N�R�M�H�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X��

�S�R�W�U�H�E�H�� �L�G�H�M�H���� �1�D�N�R�Q�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�D���� �Q�D�� �U�H�G�� �M�H�� �G�R�ã�O�R�� �V�Q�L�P�D�Q�M�H�� �N�R�M�H�� �W�U�D�M�H�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �U�D�G�Q�L�K�� �G�D�Q�D��

�R�Y�L�V�Q�R�� �R�� �]�D�K�W�M�H�Y�Q�R�V�W�L�� �S�U�R�M�H�N�W�L���� �6�Q�L�P�D�Q�M�H�� �V�O�L�M�H�G�L�� �S�U�R�F�H�V�� �P�R�Q�W�D�å�H�� �Jdje se dobiveni materijal 

spaja sa zvukom i tako stvara gotov proizvod koji svoj put treba nastaviti do malih ekrana i na 

�N�R�Q�F�X�� �G�R�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �R�V�M�H�W�L�W�L�� �S�R�W�U�H�E�X�� �]�D�� �S�R�V�M�H�G�R�Y�D�Q�M�H�P�� �L�V�W�R�J�D���� �7�L�P�� �]�D�� �Q�D�V�W�D�Q�D�N�� �Y�L�G�H�R��

�U�H�N�O�D�P�H���R�G���S�U�R�V�M�H�þ�Q�L�K���W�U�L�G�H�V�H�W�D�N���V�H�N�X�Q�G�L���Vastojao se od ekipe redatelja, snimatelja, scenarista, 

�S�U�R�G�X�F�H�Q�D�W�D���� �O�R�N�D�F�L�M�V�N�L�K�� �P�H�Q�D�G�å�H�U�D�� �L�W�G������ �Q�R�� �S�R�M�D�Y�R�P�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D���� �X�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �Y�L�G�H�R��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �G�R�J�R�G�L�O�D�� �V�H�� �Y�H�O�L�N�D�� �S�U�H�N�U�H�W�Q�L�F�D���� �,�D�N�R�� �V�H���� �Q�D�U�D�Y�Q�R���� �L�� �G�D�O�M�H�� �S�U�D�N�W�L�F�L�U�D�� �V�Q�L�P�D�Q�M�H��

televizijskih reklama s v�H�O�L�N�R�P���H�N�L�S�R�P���L���R�S�U�H�P�R�P�����V�Y�H���V�H���Y�H�ü�L���E�U�R�M���N�R�P�S�D�Q�L�M�D���R�N�U�H�ü�H���Q�R�Y�L�P����

alternativnim metodama.  

      �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �N�R�M�H�� �J�O�D�Y�Q�L�Q�X�� �V�Y�R�M�L�K�� �V�D�G�U�å�D�M�D���W�H�P�H�O�M�H�� �Q�D�� �D�X�G�L�R�Y�L�]�X�D�O�Qom predstavile su 

plodno tlo za �U�H�N�O�D�P�Q�H�� �D�J�H�Q�F�L�M�H�� �N�R�M�H�� �X�]�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �P�D�Q�M�H�� �V�U�H�G�V�W�D�Y�D�� �P�R�J�X��stvoriti gotovo 

�M�H�G�Q�D�N�����X���Q�H�N�L�P���V�O�X�þ�D�M�H�Y�L�P�D���þ�D�N���L���E�R�O�M�L���X�þ�L�Q�D�N���R�G���N�O�D�V�L�þ�Q�R�J���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�J���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� Danas 

je za stvoriti reklamu potrebno �L�P�D�W�L���S�D�P�H�W�Q�L���W�H�O�H�I�R�Q���L���L�G�H�M�X�����D���S�U�R�Q�D�ü�L���F�L�O�M�D�Q�X���S�X�E�O�L�N�X���Q�L�N�D�G�D��

�Q�L�M�H���E�L�O�R���O�D�N�ã�H�� �9�L�G�H�R���U�H�N�O�D�P�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���S�U�L�N�D�]�X�M�H���V�H���W�R�þ�Q�R���R�Q�R�M���S�X�E�O�L�F�L���N�R�M�X���ü�H��

proizvod zanimati te se, za razliku od televizije koja reklame prikazuje doslovce svima, 

�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�H���S�U�L�E�O�L�å�D�Y�D�M�X���S�X�E�O�L�F�L���L���R�V�W�Y�D�U�D�M�X���S�U�R�I�L�W���� 
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      Jednostavnost i laka dostupnost svakako su velika prednost kod kreiranja online video 

�U�H�N�O�D�P�D���� �Q�R�� �X�S�U�D�Y�R�� �]�E�R�J�� �W�R�J�D�� �Q�D�L�O�D�]�L�P�R�� �Q�D�� �S�U�R�E�O�H�P�� �K�L�S�H�U�S�U�R�G�X�N�F�L�M�H�� �X�� �N�R�M�R�M�� �V�Y�D�W�N�R�� �P�R�å�H��

�S�R�V�W�D�W�L�� �N�U�H�D�W�R�U���� �Q�R�� �Q�H�� �]�Q�D�þ�L�� �N�D�N�R�� �ü�H�� �V�D�Y�� �N�U�H�L�U�D�Q�L�� �V�D�G�U�å�D�M�� �E�L�W�L�� �M�H�G�Q�D�N�R�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�D�Q�� �L�� �X�V�S�M�H�ã�D�Q��

�N�R�P�X�Q�L�N�D�W�R�U�� �å�H�O�M�H�Q�H�� �S�R�U�X�N�H�����6�W�R�J�D�� �M�H�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �Y�R�G�L�W�L�� �U�D�þ�X�Q�D�� �R�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �L�� �N�D�N�R�� �J�O�H�G�D�P�R�� �M�H�U��

�P�Q�R�J�R���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D���Q�H���S�U�R�ÿ�H���G�R�G�D�W�Q�X���S�U�R�Y�M�H�U�X�� 

      �,�D�N�R���V�X���Q�R�Y�H���J�H�Q�H�U�D�F�L�M�H���V�N�O�R�Q�L�M�H���N�R�Q�]�X�P�L�U�D�Q�M�X���U�H�N�O�D�P�D���S�X�W�H�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����Q�H���]�Q�D�þ�L��

�G�D�� �M�H�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�D�Q�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�� �I�R�U�P�D�W�� �S�R�V�W�D�R�� �P�D�Q�M�H�� �Y�U�L�M�H�G�D�Q���� �7�H�K�Q�R�O�R�ã�N�L�P���X�Q�D�S�U�M�H�ÿ�H�Q�M�H�P��

�R�S�U�H�P�H�� �N�R�M�D�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�L�� �]�D�� �V�Q�L�P�D�Q�M�H���� �N�Y�D�O�L�W�H�W�D�� �U�H�N�O�D�P�D�� �S�R�G�L�å�H�� �V�H�� �]�D�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�D�� �W�H�� �N�D�R��

�U�H�]�X�O�W�D�W�� �L�P�D�P�R�� �S�U�R�P�L�G�å�E�H�Q�L �V�D�G�U�å�D�M�� �N�R�M�L�� �X�� �V�Y�R�M�L�P�� �W�H�K�Q�L�þ�N�L�P���� �Q�D�U�D�W�L�Y�Q�L�P�� �L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P��

aspektima stoji rame uz rame filmovima velikih produkcijskih ku�ü�D�� 
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