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SA$ETAK
!
|

.(akova)ki vezovi njeguju tradiciju jo% od 1967. godine, a ustrajnim radom i o)uvanjem
vrijednosti manifestacije, ovo kulturdaristi)ko doga‘anje hrvatskog folklornog stvarala%tva

iz godine u godinu dokazuje svojudtitetu i ponosno brani svoje ime. (akovo je grad posebno

*iv tijekom odvijanja manifestacije, a svaki novi su za grad, ali i cijelu Slavoniju i Baranju,
jedan mali jubilej. U ovom radu provedeno je empirijsko istra*ivanje koje se temelji na
strukturiranomintervjuu s organizatorima, te na anketnom istra*ivanju na 1050 ispitanika od
kojih je 92% dosada posjetilo promatranu manifestaciju. Rezultati istra*ivanja ukazuju na
uspje%nost organizacije te na veliku privla)nost ovog doga'anja. Program je raznovrstan
privla)an svim dobnim skupinama, no u budu&nosti je potrebno vi%e pozornosti usmijeriti djeci
i mladima. Prijedlozi se ti)u i osvje*enja popratnih sadr*aja, ve&eg ulaganja u marketing i
ogla%avanje doga'anja te reorganizacije koncertnog dijela Vezoasavdwjem kritika zna)aj

i vrijednost ove manifestacije i kulturne ba%tine ovih krajeva zasigurno &e porasti, porast &e broj
posjetitelja te &e doprinijeti gradnji identiteta i brendiranju destinacije.

Klju%ne rije%i(akova)ki vezovi, manifestacija, Tusti)ka Zajednica Grada (akova,
organizacija, marketing, posjetitelji, Slavonija i Baranja



ABSTRACT
!
!

The (akova)ki vezovihave been cultivating tradition since 1967, and with the constant work
and preservation of the vale¢ the manifestation, this cultural and tourist event of Croatian
folklore creativity proves its quality and proudly defends its name year after year. (akovo is an
especially lively town during the event, and every new one is for the city, but alsayon&l

and Baranja, a small jubilee. In this paper, an empirical research was conducted based on a
structured interview with the organizers, and on a survey of 1050 respondents, of which 92%
visited the observed manifestation so far. Research results fooitite success of the
organization and to the great attraction of this event. The program is diverse and appealing to
all age groups, but in the future more attention needs to be directed to children and young
people. The proposals also concern updatiegaccompanying content, greater investment in
marketing and advertising events, and reorganization of the concerts section. By acknowledging
criticism, the significance and value of this manifestation and the cultural heritage of these
regions will surelyincrease along with the number of visitors, contributing to the building of
this destinationOs identity and branding.

Keywords: (akov a)ki vezovi, manifestations, Tourist Association of the City of (akovo,

organization, marketingisitors, Slavonia and Baranja
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1.1UvOD
!
!
(akova)ki vezovi su manifestacija koja je od 1967. godine najprije bila lokalnog karaktera, da

bi ju doskora prepoznali na nacionalnoj razini te ju smjestili i nha me'unarodnu turisti)ko
kulturnu kartu. Stoga, jasno je da(stkova)ki vezovi danas jedna od najpoznatijih kulturnih
manifestacija u Republici Hrvatskoj, )iju kvalitetu potvr'uju mnogobrojne nagrade i priznanja.
To je manifestacija koja njeguje i odr*ava tradiciju i izvornost Slavonije i Baranje, ali i ostalih
krajeva Hrvatske i inozemstva. Predmet ovoga rada je kulturno doga'anje (akova)ki vezovi,
a svrha rada je prikazati u kojoj mjeri ova manifestacija pridonosi razvoju identiteta i
brendiranju destinacije, kakva je organizacija doga'anja, te koje i u kojo; mjarketing
strategije 1 marketing komunikaciju primjenjuju organizatori doga'anja. Cilj rada je
empirijskim istra*ivanjem utvrditi stavove organizatora i posjetitelja manifestacije kako bi se
na taj na)in dobila %to realnija slika koja omogu&uje kriti)kapr davanje prijedloga i analizu

mogué&nosti pobolj%anja.

Za potrebe ovoga rada podatci su se prikupljali iz primarnih i sekundarnih izvora. Potrebnu
literaturu, odnosno zbornike radova za teoretski dio rada osigurao je biv%i vi%egodi%niji
predsjednik folklornog odjela (akova)kih vezova g. Mirko Kne*evi&, a udzfa pripomogla
i dostupna literatura knji*ni)nih centara i internetske baze podataka. Istra*iva)ki dio rada
temelji se na dva empirijska istra*ivanja: 1) strukturirani intervju s organizatorima
manifestacije koji se sastoji od 16 pitanja za prof. Mirka&a, te istih 16 pitanja za direktoricu
TU TZG (akova Mariju Burek; 2) anketno istra*ivanje putem online obrasca na uzorku od
1050 ispitanika, od kojih je 969 posijetitelja (akova)kih vezova. U radu su kori%tene sljede&e
znanstvene metode:
¥ metoda analizeb ra%)lanjivanje slo*enih sudova, pojmova i zaklju)aka na njihove
jednostavnije elemente, odnosno dijelove
¥ induktivna metodab induktivan na)in zaklju)ivanja kojim se temeljem analize
pojedina)nih )injenica dolazi do zaklju)ka o op&em sudu, a od zapapagdina)nih
slu)ajeva dolazi se do op&ih zaklju)aka
¥ metoda sintezeb obja%njavanje stvarnosti putem sinteze jednostavnih sudova u
slo*enije; na)in sistematizirarg znanja po zakonitostima formalne logike kao proces

izgradnje teorijskog znanja od posefri@ op&em



metoda deskripcij®postupak jednostavnog opisivanja ili o)itavanja )injenica, procesa

i predmeta u prirodi i dru%tvuepirijsko potvr'ivanjenjihovih odnosa i veza, ali bez
znanstvenog tuma)enja i obja%njavanja;

metoda komparacij®metodauspore'ivanjg

metoda kompilacij@ preuzimanje tu'ih rezultata znanstvenoistra*iva)kog rada (tu'ih
opa*anja, zaklju)aka, spoznaja)

metoda generalizacije misaoni postupak uop&avanja; od jednog posebnog pojma
dolazi se do op&enitijeg (po stupnju aéopojedina)nih)

metoda dokazivanj® jedna od najva*nijih znanstvenih metoda )ija je svrha utvrditi
to)nost neke spoznaje;

1 deskriptivna statistik@® op&i zaklju)ak o prosje)noj vrijednosti obilje*ja izvodi se putem

obilie*ja neke skupine, serija pojalaodre'enog broja elemenata neke skupine

metoda intervju®prikupljanje podataka putem tematskog razgovora ili postavljanjem
pitanja, s ciljem da se dobiveni odgovori upotrijebe u obrazovne ili znanstvene svrhe;
metoda anket®postupak kojim se ni@melju anketnog upitnika istra*uju i prikupljaju

podatci, stavovi i mi%ljenja o predmetu istra*ivanja

Y



2.1 GRAD !AKOVO
2.1! Povijest Grada (akova

2.1.1! Prvi spomen (akova
|

élme (akovo (Dyacg zabilje*eno je prvi put 1239.godine u ispravi hrvatskavonskoga
vojvode (hercega) Kolomana, brata hrvatskmrskoga kralja Bele IM@ean, Ma*uran, 2003:

1). 1zvornik isprave nije sa)uvan, ali je njezin sadr*aj poznat iz isprave kralja Bele V442,12

koji se odnosio na darovanje posjeda (akovo i Brezna u Vukovskoj *upaniji Bosanskome
kaptolu sv.Petra i biskupu Ponsi. Ovim darom dru%tveni polo*aj biskupa Ponse znatno je
porastao, a uvrstio ga je u red vode&ih vlastelina u Slavoniji, iako je tadjenast
vlastelinstva bila vrlo slaba, a samo (akovo izgledalo je kao ne%to ve&e seoce. Ovo je prvi
spomen (akova, ali se ne uzima kao vrijeme njegova osnivanja ili nastanka, ve& ozna)ava
dosezanje odre'enog stupnja razvoja. Ubrzo nakon dobivanja pobjsklap Ponsa 1250.
napu%ta Bosnu i nastanjuje se u (akovo. Od presudne va*nosti za razvoj (akova bila je odluka
biskupa da prenese sjedi%te Bosanske biskupije i trajno se nastani u (akovu, pa ono potom
izrasta u dobro naseljeno i vode&e naselje svojeléeélree. Dok je biskup Ponsa jo% boravio

u Bosni zaklju)io je 26.kolovoza 124@odine papa Inocent IV. da Bosansku biskupiju valja
podvr&i Kalo)koj nadbiskupiji{Dean, Ma*uran, 2003: 3)oj odluci protivio se dubrova)ki
nadbiskup, stoga je 1250.biskBpnsa bio pozvan da izi'e pred papinski sud. Tom pozivu se

nijje mogao odazvati u predvi'enom roku, ve& je to u)inio kad je Biskupija u (akovu
materijalno oja)ala. 1264.,na temelju predo)enih dokaza, papa Urban Ikdlije zaklju)io je

da Bosanska biskijp pripada Kalo)koj nadiskupiji. Biskup Ponsa pokazao se kao sposoban i
odlu)an )ovjek brinuv%i se o sve&enstvu i sve&eni)kom podmlatku, osnivanju crkvenih *upa i
podizanju crkava te gradnji gospodarskih i drugih zgrada. Djeluju&i vi%e od dvadeset godina
postavio je temelje budu&e katedralne crkve, smi%ljeno stvaraju&i uvjete da i Bosanski kaptol
osnovan 1239. u Brdu (Sarajevo) prije'e u (akovo. Na taj na)in stekao je trajne zasluge i
vode&e mjesto u nizu svojih nasljednika. aUtemeljuju&i Biskupiju u (@kwovje neposredno
utjecao i na razvoj (akova, koje &e potom prerasti u trgovi%te i grad, i kona)no u tvravuO
(Dean, Ma*uran, 2003: 3Ponsin nasljednik biskup Toma ostvario je njegovu *elju, pa je
po)etkom 1293.godine Kaptol bosanske crkve preseliokoya.



"HEH 8 ()F' 1+, &'-'1$.#)/01234'1510,4516', &3('*I7'+0-" |

aPrvih godina 14.stolje&a izvo'eni su u (akovu gra'evinski radovi ve&ega obifba@n,
Ma*uran, 2003: 4)Do 1350.bila je zavr%ena gradnja katedralne crkv@etra. Zahvaljuju&i
graditeljskim ahvatima, (akovo dobiva izrazite zna)ajke vjerskoga i kulturnog sredi%ta, a
postaje i gospodarsko sredi%te na glavnhom putu od Osijeka prema Bosni. O mjesnoj upravi u to
doba u (akovu nije puno poznato. Premda je ovisilo o Biskupiji, (akovo je ipak ima@gjusv
mjesnu upravu. Nije poznato koja su prava i slobode u*ivali tada gra'ani (akova, ali je poznato

da je u to vrijeme znatno manje od (akova trgovi%te Gorjani imalo svoj gradski pe)at. Bez
sumnje, i (akovo je stoga moralo imati syajavode Dean i Ma*uraf2003).

Stalnim gra'evinskim pothvatima (akovo je dobivalo sve ve&i zna)aj. alzgledom, veli)inom i
po gospodarskoj va*nosti ono je vjersko sredi%te, trgovi%te kajra® mogao gotovo
ravnopravno nositi s najve&inaseljimau SlavonijiQ(Dean, Ma*uran2003: 8).(akovo se
pretvaralo u pravu tvr'avu podizanjem obrambenih zidova oko biskupijskoga kompleksa.
Unutar zidova nalazile su se va*ne gra'evine poput katedralne crkvesna, biskupijskoga
dvora, franjeva)kog samostana i kanoni)kih kurija, dqitkse dolazilo preko pokretnoga
mosta. Sjeverno, isto)no i jJu*no od tvr'ave smjestilo se gradsko naselje. U grad se ulazilo kroz

)etvora vrata.

"#$#84960)/0-'623!,0-523)659!0)0:"
|

i355.godine u (akovu je gostovao bosanski ban Stjepan Tvrtkkao, osobni gdsbiskupa
Peregrina. Zajedno s banom do%li su i brojni bosanski velika%i te konjani)ka pratnja, a svi
zajedno doli)no su smje%teni i osigurana im je prehrana. aBoravak tako uglednih gostiju
svjedo)i da su u (akovu ve& postojali uvjeti za prijem i smjefi@agamo ve&eg broja ljudi,

nego i vode&ih linosti svoga dob@@ean, Ma*uran, 2003: 6Prema onda%njim mjerilima
brojem ku&a i javnim gra'evinama stije%tenim na malom prostoru, *ari%tem pismenosti i
obrazovanja, prometom roba i ljudi, (akovo je trgovi¥dead koje se ne razlikuje od ve&ine
gradova i gradi&a %irom Hrvatske.

1357.godine u (akovu gostuje i kralj Ludovik I. Pratilo ga je mno%iarjanina vojvoda,

knezova, velika%a, vitezova i nekoliko stotina vojnika. Ni*im zapovjednicima i vojnicima



doma&ini su bili gra'ani (akova, a kraljudvorjanimai krupnim velika%ima bosansko

‘akova)ki biskup Petar i Bosanski kaptol.

Sredinom 1410. Bosanskakova)ka biskupija dobila je novoga biskupa u osobi Benedikta de
Benedictis. Prije njegova imenovanja Baosla kaptol upravljao je Biskupijom. Nekoliko
mjeseci nakon preuzimanja du*nosti u (akovo je doputovala kraljica Barbara. Koji dan nakon
nje stigao je i kralj Sigismund. Kraljevski par ovdje je proslavio Bo*i& i Novu 1411.godinu.
Kralju Sigismundu bio jea peti, a ujedno i posljednji dolazak u (akovo.

"HGH B +8&)F1-1'(-56' |
|

:'irenjem vlasti na Bosnu 1463., turska opasnost nadvila se i nad (akovom. Kanonici i
slu*benici Biskupije napustili su (akovo. Vladalo je pravo rasulo od kojega vi%e nije bilo
oporavka. U klovozu 1536.(akovo i okolicu osvojio je glasoviti osmanski ratnik Arnaud
Mehmed (Memibeg. (akovo je uskoro postalmuslimanskgrad, uni%ten i oplja)kan, sjedi%te
kadiluka s kadijom na )elu. U rujnu 1687. Turci napu%taju Osijek, a neposredno zatowa.(ak
Prije povla)enja opusto%ili su i popalili sve pred sobom. Me'utim, (akovo je neprestano bilo
u opasnosti od Turaka, koje prestaje 1691. Sedam godina poslije proveden je popis (akova i
okolice koje pokazuje da je sa oko 100 ku&a katolika (akovo bijeda slika turskoga grada.

(akova)ku okolicu )inila su 54 sela i naselj@ean, Ma*uran, 2003).

Dvorska komora upravljala je (akovom i vlastelinstvom kra&e vrijeme. 1704. car Leopold I.
dao je cijelo 'akod)ko vlastelinstvonovome bosansk@kova)kom biskupu Jurju Pata)i&u.
aOsnivanjem Vojne granice 1702. uz Savu izgubila je Biskupija dijelove posjeda na tom
prostoru, zbog )ega se vlastelinstvo pro%irilo na Gorjane, Levanjsku Varo% i niz drugih mjestaO
(Dean, Ma*uran, 20021). Biskup Juraj podigao je novu katedralnu crkvu na ostacima stare,
1708. dUvo'enjem novoga feudalizma i rasprodajom posjeda u Slavoniji ponajvi%e stranoj
vlasteli, u )ije ime posjedima upravljaju tako'er stranci i nastoje ostvariti %to vi%e koristi za
sebe, neprestano se pogor%avao polo*aj podlo*noga stanoviiava®™a*uran, 2003: 21).
Slavonski seljak pro*ivljavao je izuzetno mu)ne i naporne dane, a carska vlast nije u tom

pogledu ni%ta poduzimala, %to dovoldrajoih ustanaka.

U to vrijeme (akovo je brojalo oko 500 stanovnika svih uzrasta, a biskup Josip Antun $olni&
utjecao je na razvoj (akova i ja)anje Bosanslkkova)ke biskupije osnivanjem *upa,



gradnjom sakristije i zvonika, dizanjem propovjedaonice, pro%irenjem starog biskupijskog
dvora td. aZavr%etak biskupova vrlo plodna *ivota 1773. ozna)io je ujedno i kraj stoljetne
opstojnosti Bosansk@akova)ke biskupije{Dean, Ma*uran, 2003: 22Rosanskdakova)ka
biskupija mijenja ime u (akova)ka biskupija, a ujedinjena je sa Srijemskom.

"HSHLH=:&>'65251&'>-0217*0-'

Prvih godina 19.stolje&a (akovo napreduje brojem stanovnika i izrasta u najve&e trgovi%te svoje
%ire okolice. Vo'enje Biskupije preuzima Antun Mandi&. Djelovao je vrlo odlu)no, osnovao je
sjemeni%te i visoku filozofskeolo%ku %kolu digao zoolo%ki vipro%iriolastelinski posjed,

uveo zborno pjevanje u katedrali...,a za potrebe gra'ana i za%titu njihova zdravlja namjestio je
javne ranarnike. Biskup Karlo Emerik Raffay tako'er se istaknuo, pro%irio je sjemeni%te i
sagradio ju*ni diobiskupskoga dvora. Njegov nasljednik biskup Josip Kukovi postavio je
temelje samostana sestara milosrdnica. Ukidanjem feudalizma (akoaijleonska biskupija
izgubila je znatan dio svojih posjeda, premda je i dalje ostala krupan zemljoposjednik u okolici
(akova.

Sredi%nja li)nost (akova, ali i Hrvatske, zasigurno je biskup Josip Juraj Strossmayer, imenovan
biskupom (akova)ko-srijemske biskupije 1849. aBez onoga %to je Strossmayer u)inio i %to je
bio, danas je nemogu&e zamisliti (akovo. On je najspomimjdakov)anin u pisanim
dokumentima, novinama i knjigama, na internetu, jedini kojeg je mogu&e prona&i u
najcjenjenijoj svjetskoj enciklopediji Brittanici, on spada me'u klju)ne li)nosti hrvatske
povijestiQ($uri&, 2008: 118)Za (akovo je iznimno va*an kog izgradnje katedrale ukra%ene
zidnim slikama i rasko%nim crkvenim namje%tajem. (akovo se razvijalo sve vi%e i vi%e. Dok je
1857.imalo samo 2.360 stanovnika, 1900.brojalo je ve& 5.484 gra'ana. Porastom stanovni%tva
rasle su i kulturne, obrazovne i drugns potrebe.

Razvoj (akova zaustavljen je raspadom Austdgarsko Monarhije i ulaskom u dr*avnu
zajednicu sa Srbijom. U razdoblju od 1910.do 1931. (akovo je napredovalo vrlo sporo, a broj
stanovnika neznatno se pove&ao. U Drugom svjetskom ratu i u (ako#idovi prestali biti

ljudi, a samo (akovo postalo je logor. Grad se te%ko oporavljao od rata. Doseljenici iz okolnih
sela nadokna'uju manjak prirodnog prirasta stanovni%tva. aOmek%avanjem krutoga
komunisti)kog sustava postupnog napu%tanja plandktavnoga centralizma, kao i davanja
ve&e samostalnosti poduze&ima i javnoj upravi, (akovo napreduje sve br*e i brte.011 1971.ima



oko 16.000 stanovnika. Svestrano se po)inje razvijati i postaje industrijsko, srednjo%kolsko i
kulturno sredi%te svoje %ire okol@Od 1967.tu se redovito odr*avaju (akova)ki vezovi,
smotra narodnoga stvarala%tva i obi)aja cijele Slavogipe@n, Ma*uran, 2003: 30).
Raspadom Jugoslavije grad se na%ao u punom cvatu sa 20.000 stanovnika. Unato) ratnim i
poratnim te%ko&ama, (akovonda sluti novi uzlet.

2.21 Kultura grada

Svoju povijest (akovo je pisalo perom i ma)em. Gradom se zove od 1239.godine, a danas broji
preko 20.000 stanovnika. aU arhitekturi (akova, sa)uvani svjedoci povijesnih vrela su
srednjovjekovne zidine goti)ke gra'e kosu okru*ivale i %titile grad u 14.stolje&u, *upna crkva
Svih svetih, nekada%nja d*amija iz 16.stolje&a i stara gradska jezgra iz 18.i 19.stolje&a s

karakteristikama baroka, secesije i historicizif2€an, Ma*uran 2003: 33).

U Strategiji gospodarskog zeoja Grada (akova 20162020. navod se sljede&sjela koja
)ine institucionalmi infrastruktunu kulture u Gradu (akovu
¥ Centar za kulturu (akovp
Gradska knji*nica i )itaonica (akovp
Muzej (akov%tine (akovo
Spomenmuzej biskupa Josipa Juigrossmayera
Dijecezanski muzej i zbirka portreta
Sredi%nja nadbiskupijska i fakultetska knji*nica
Kulturne institucije samostana Milosrdnih sestara svetoga Kri*a

Ogranak Matice Hrvatske u (akovu

Zavod za znanstveni i umjetni)ki rad HAZU u (akovu

Navedena Strategija tako'er prepoznaje i brojnadtkrno-umjetni)ka dru%tva u (akovu i
okolici: KUD aTenaO, (akovpKUD &SkladO, (akovp KUD &'"irokopoljacO, "iroko Polje
KUD &ZoraO, Pi%koreyvsiUD &"okadijaO, BudrovgiKUD dNa%a granaO, BudrpwdiD
aSlawnijaO, (ur'anci, KUD &Hrvatska )itaonicaO, Selci (akova)kikUD &Ku%evacO,
Ku%evate KUD &Petefi "andorO, Ivanovci



Osim toga, u Strategiji su navedena i brojna)ajna kulturna dobra i spomenici kulture na
podru)ju Grada (akovaTo su:
¥ Spomen muzejbiskupa J. J. Strossmaygera
¥l Strossmayerov trg Strossmayerov spomenik, Strossmayerov perivoj s ljethom
pozornicom
poprsje Stjepana Radi i Franje Tu'mana
Muzej (akov%ne,
Bogoslovno sjemetie,
Teold?ki fakultet u (akovu Bnajstarija visokékolska ustanova u Slavoniji i Baraniji
Mali park,

zgrada gradske uprave Grada (akova

Korzo (Ulica pape lvana Pavla IIE) %tnica koja spaja dva trga (Strossmayerov i
Tu'manov trg) - pje%a)ka zona kroz staru gradsku jezgru, a prote*e se od katedrale do
crkve Svih Svetih

rodna ka Ive Lole Ribara

zgrada Dtravne ergele lipicanaca

Centar za kulturu (akovo (king)

Spomenik hrvatskim braniteljima poginulim u domovinskom ratu

grobne gra'evine i spomenici na gradskim grobljima

Va*no je spomenuti katedrakelikog hrvatskog patriota i plemenitog mecene umjetnosti i
prosvjete biskupa Josipa Jurja Strossmayera, za koju bez sumnje mo*emo re&i da je simbol
grada(slika 1) aS koje god strane prilazili (akovu, prvo %to &ete ugledati je *ar opeke dvaju
tornjeva ikupola najljep%katedrale na prostoru od Venecije do IstanbyBl@bena stranica

TZ Grada (akova (2)pristupljeno:25.01.2019.5agra'ena je u neogoti)koomanskom stilu,

a gradnja je trajala punih 16 godina.



Slika 1. (akova)ka katedrala

Izvor: CroVista.com(pristupljeno: 25.01.2019.)

Iza katedrale nalazi se veliki park sa pozornicom na kojoj se svake godine odr*avaju folklorne
priredbe nadalekpoznatin(akova)kih vezova. To je za%ti&eni spomenik parkovne arhitekture.

(akovo je grad pepun povijesnih, kulturnih i prirodnih znamenitosti, pa je kao turisti)ko
odredi%te neobi)no zanimljiv gradskim muzejskim riznicama pohranjen je velik broj pisanih
dokumenatai drugih vrijednosti. aSaznanja m%estoljetnogivota bri*no se )uvaju u
Dijecezanskom muzeju, Spomernuzeju biskupa Josipa Jurja Strossmayera, Muzeju
(akov%tine i biskupskom dvoryOean, Ma*uran, 2003: 33]d ostalih znamenitosti ovoga
grada spomenut &emo i samostan sestakxiga, bogoslovno sjemeni%te, crkvu Svih svetih,
a jedno od obilje*ja grada je i jezero Jo%ava.

(akovo je ime za ljubav prema vjernom )ovjekovom suputniku konju. Stoga je neizostavno
spomenuti i Dr*avnu ergelu lipicanaca. aPovijest Ergele (akovo po)inje osnivanjem biskupije
darovnicom deset arapskih Karn jednim pastuhom, iako se za godinu osnivanja uzima 15060
(Slu*bena stranica TZ Grada (akovd), pristupljeno: 25.01.20193Konji su sastavni dio
‘akova)ke turistilke sada%njosti i budu&nosti, a rekreacija i sport postaju sve nagla%enije
uzgojne osobitostiean, Ma*uran, 2003: 105).

(akovo je uvijek bio obrtni)ki grad. 1813 godine osnovano je udru*enje obrtnika CEH.
Izgradnjom mlinova i ciglana po)eo je industrijski vag, a brojni obrtnici raznih struka
ponudom svojih proizvodaridonijeli su da je (akovo postalo trgovi%te poznato u cijeloj

Slavoniji, posebno po svojim sajmovima.

Ovaj grad u sebi duboko ukorjergujtradiciju vinogradarstva (gra%evina, rizling, traminac) i
lovstva, a isti)u se i gastronomski specijaliteti (Jobanac, kulen). Za kulturu grada zna)ajna je



tradicija *ivota ljudi na ovom prostoru, bogatstvo folklora sa)uvano i njegovano u okrilju
izuzehe manifestacije (akova)ki vezovi, a va*no je spomenuti i (akova)ke bu%are, najve&i
karneval isto)ne Hrvatske. Osim toga, u svibnju se odr*avaju Strossmayerovi dani, Ivanjski
kresovi u lipnju, Tamburijada u kolovozu, Svom gradu za blagdane u studend@meljio broj
raznih kulturnih i gastronomskih festivala.

U rebalansu plana rada TZG (akova za 2016. godinu (2016) navode se sljeje&mije
kulturno-zabavne manifestacije

¥ (akova)ki bu%ari

¥ (akova)ki vezovi,

¥ Smotra povijesnih i gra'anskih plesova asbgradskih pjesama Hrvatske

¥ Bo*i& u (akovu.

Cilj navedenih kulturneabavnih manifestacija ogleda se u o)uvanju kulturne ba%tine i
tradicije, ali i oboga&ivanje turisti)ke ponude mjesta. Manifestacije su hamijenjene gra'anima

(akova, stanovni%tvu cijeldrvatske i inozemnim gostima.

Osim navedenih kulturapabavnih manifestacijalZG (akova u Rebalansu plana rada
Turisti)ke zajednice Grada (akova za 2016. godinu (2016) spomiBjeiklijadu kao sportsk
manifestacij, te ostale: Gastrofest i (akovo e dZlatne ruk®.U strategiji gospodarskog
razvoja Grada (akova 20162020. spominju se i lvanjski kresovi, Strossmayerovi dani,
(akova)ki rezovi, (akova)ko ljeto, Zvonila su zvona katedrale na%e, Svome gradu za
blagdane, Smotra povijesnih i gra'anskinlegova i starogradskih pjesama Hrvatske,
Silverstarska no&, Me'unarodni festival kazali%nih akadé&njaniz itd.

Upravljanje kulturom Grada u prvom redu provodi sam Grad (akovo kroz zakonom propisana
tijela. (akovo ima formirano Kulturno vije&e )ijeejzada&a pru*angru)nepomod&i Gradskom

vije&u i Gradona)elniku pri dono%enju i provedbi godi%njih i dugoro)nih programa javnih
potreba u kulturi od interesa za Grad, navodi se u Strategiji gospodarskog razvoja Grada
(akova 2016-2020.



3./ MENADSMENT DOGA!ANJA
!
!
!
Hijeroglifi i rani zapisi koji svjedo)e o raznim religijskooliti)kim ceremonijama zasigurno su

najstariji dokazi o postojanju doga'‘aja, a isti potje)u od prije 60 tisu&a godnoa. povijest
doga'aji su se mijenjali ovisno o0 razlozimana)inima njihova organiziranja, mjestima
odr*favanja, masovnosti doga'aja i dr. Danas je rije) o tehni)ki naprednim doga'ajima,

kreativnijim scenskim rje%enjima i zanimljivim lokacijama odr*avanja (Koprivica, 2008).

Doga'aj je djelatnost u kojoj ljudi (sdionici i publika) )esto u*ivaju kao nikad u *ivotéRad
je zahtjevan, uzbudljiv te zahtijeva postizanje ravnote*e izme'u upravljanja poslovima i

upravljanja ljudim® (Van Der Wagen, Carlos, 2008: 4).

Glava% (2017/2018: 5enmad*ment doga'anjdefinirakaoaskup znanjavje%tina planiranju,
organiziranju, kadroviranju, vo'enju i kontroliranju cjelovitog sustawasti)ke ponude kojom
se ispunjavaju potrebe i motivi pojedinca/turista kojpsniza%liz njegovih potreba da ispuni
o)ekivani do*ivljaj aktivnosti koje su minoby, a koje su ga i doveleturisti)ko odredie ili
turisti)ko-ugostiteljski objekt, koji se nudi kako bi geve&alduristi)ka potro%njazadovoljile
potrebe turist.O

Pred organizatorom doga'anja postavljaju se mnogobmghtjevi. Naime, on mora osigurati
nesmetan tijek doga'anja, rizike svesti na najmanju mogu&u mjeru te maksimalno pove&ati
zadovoljstvo publike. S obzirom na slo*enost organizacije doga'anja, potrebno je dobro
upravljati (Van Der Wagen, Carlos, 2008)pravljanje doga'ajem je proces koji obuhva&a
procjenu, definiranje, akviziciju, raspodjelu, usmjeravanje i kontrolu, %to podrazumijeva i
analizu vremena, financija, kadrova, proizvoda, usluga i drugih resursa, a u svrhu ostvarenja
zadanih ciljeva. Pritom med&er ima zadatak predyjeti i odrediti svaki aspekt doga'anja, %to
uklju)uje istra*ivanje, planiranje, organiziranje, implementaciju, kontrolu i procjenu u)inka
dizajna doga'anja.Sposobnost, vje%tina i uspje%nost menad*era bazira se prije svega na
njegowj sposobnosti da kontinuirano raspola*e informacijama o sredini organizacije te da se
uspje%no suo)ava sa razli)itim promjenama. Menad*erski poslovi za koje menad*eri trebaju
posjedovati znanje, vje%tine i sposobnosti su: komuniciranje, planiranje,vaky)i
upravljanje ljudskim resursima, organiziranje, dr*anje poslova pod kontrolom, vo'enje,

poznavanje financija, poznavanje zanimanjaKsiprivica 2008)



Jednu od velikih briga za organizatore predstavlja i financijski @kga'anja su obi)no vio

skupa, s visokim tro%kovima u vrlo kratkom vremenskom razdoblju, a prihodi i dobit vezani su
uz mnogo ve&i rizik, nego %to je to slu)aj kod drugih pasi¢van Der Wagen, Carlos, 2008:

2).

Iz svega navedenog, mo*e se zaklju)iti da doga'anja karektarsljede&€Van Der Wagen,
Carlos, 2008):

¥ )esto se radi o jedinstvenom *ivotnom iskustvu
obi)no su vrlo skupa
odr*avaju se u kratkom vremenskom razdoplju

iziskuju dugotrajno i pa*ljivo planiranje

obi)no se odr*avaju samo jednom (iako se mnogavaju svake godine, i to naj)e%é&e

u isto vrijeme)

K

podrazumijevaju visoki rizik, osobito financijske i sigurnosne naravi

¥ svi uklju)eni u doga'aji, pa i organizacijski tim, stavljaju puno toga na kocku

Organizator doga'anja mora okupiti tim s jasnefidiranim odgovornostima za sve vidove
doga‘anja, uklju)uju&i i nepredvi'‘ene doga'aje. Tim mora biti dobro organiziran i prilagodljiv

jer tijekom organizacije mo*e do&i do raznih nepredvi'enih doga'aja pa je )esto potrebno
donositi brze odluke temeljemcipnog poznavanja procedura i alternativa. Upravo je
sposobnost dono%enja odluka jedna od najva*nijih vje%tina koje je potrebna organizatoru

doga‘anja napominju Van Der Wagen iCarlos (2008).
!
!

3.1! Veli)ina doga'anja
|

boga'anja se po veli)ini mogkategorizirati ngVan Der Wagen, Carlos, 2008):
¥ megadoga'anjabnajve&a doga'anja, okrenuta me'unarodnom tr*i%tu (npr. Olimpijske
igre), imaju izravan utjecaj na turizam, medijsku pozornost i gospodarstvo;
¥ regionalna doga'anj®imaju za cilj pove&ati zananje turista za odredi%te ili regiju,
to su )esto godi%nja doga'anja;



¥

zna)ajna doga'anjab pobu'uju veliko zanimanje zajednice, privia)e velik broj
sudionika te stvaraju zna)aj prihod od turizifmgpr. proslava kineske Nove godine,
Me'unarodni sajam ku&eskih aparata i dr.);

manja doga'anjab razli)iti sajmovi, festivali, izlo*be, sastanci, zabave, dodjele
nagrada, sportska doga'anja itd.; u ovoj kategoriji najve&i broj organizatora stje)e

iskustvo.

3.21 Vrste doga'anja

Doga'aji, dakle, podrazumijevajakupljanje ljudi, na nekoliko sati ili nekoliko dana, s ciljem

zadovoljenja odre'enih potreba: prodaje, u)enja, slavljenja, ili nekog drugog razloga
(Matthews, 2008)

Doga'anja se mogu kategorizirati po vrsti na sljede&i n@ylatthews, 2008Van Der Wagen
i Carlos, 2008

¥

gportska doga'anjab odr*avaju se u gotovo svim mjestima, gradovima i drravama,
privla)e vrhunske sporta%e iz cijeloga svijeta, mogu biti razli)ite veli)ine (npr.
me'unarodne utrke jedrilica ili pak nogometni turnir za djecu);

zabavaumjetnost i kultur®dprivia)e velik broj posjetiteljato su npr. glazbeni festivali,
koncerti, umjetni)ke priredbe, izlo*be i sli)na posebna doga'anja;

komercijalna marketin%ka i promid*bena doga'd@faganiziraju se na vrlo visokoj
razini te ih pratevelika financijska sredstva, naj)e%é&e se radi o plasiranju novih
proizvoda, moraju biti nezaboravna, publiku mo*e )initi prodajno osoblje, na ovakva
doga'anja uobi)ajeno se pozivaju i mediji;

skupovi i izlo*bebjaka konkurencija me'u organizatorima, mndgenvencije privia)e
tisu&e ljude, dok na pojedinim skupovima sudjeluje samo maniji broj vrlo va*nih osoba;
festivalibsve su popularniji festivali jela i vina, regiji pru*aju priliku da predstave svoje
proizvode, )esto dolaze u kombinaciji s glazbenimadagjima;

obiteljska okupljanjébvjen)anja, godi%njice, krizme, razvodi, sprovodi i sl.

prikupljanje sredstava u dobrotvorne svB®ajmove )est@rganiziraju lokalni odbori,
njihov cilj je da se prikupe sredstva, i stoga je bitno da aktivnosti povp&lapde, a

ne da ih smanje, potrebno je po%tivati odre'ene zakonske odredbe,;

$&



¥l ostale vrste doga'anj® razli)ita doga'anja glede vrste i veli)ine: psi, konji, patke,
orasi, poljsko cvije&e, pli%ani medvjedi&i, krumpiri i sl. (npr. 1zlo*ba pasa Nolan River,
Dani granice, Festival mrava u Marshallu, Me'unarodni festival jabuka i dr.)

3.3! Organizacijski tim
|

brganizator doga'anja oko sebe okuplja organizacijski tim koji ubrzano raste kako se bli*i
datum doga'anja. Taj fenomen naziva se &pulsiraju&a organizaGjg@nizator obi)no
sura'uje s velikim brojem kooperanata, to su npr.: voditelj prostora u kojemu se odvija
doga'anja, redatelj, zabavlja)i, tvrtke za osvjetljenje, ozvu)enje i vizualne efekte, tvrtke za
iznajmljivanje, tiskare, agencije za zapo%ljavawijika za )i%&enje, tvrtke za prodaju ulaznica,
osiguranje, osobe koje se bave unutra%njim ure'enjem i cyje&seting, konzultanti za
odnose s javno%é&u i marketidg Organizatori sura'uju s vladinim agencijama na razli)itim
razinama.Lokalni se odbri bave planiranjem i odobravanjem doga'anja, dr*avne vlasti u
nekim slu)ajevima odobravaju posebnu prometnu regulaciju i policijske snage, dok savezna
vlada savjetuje organizatore o protokolu za me'unarodne uzvéxike Der Wagen i Carlos,
2008)!



4.1 TAKOVA"KI VEZOVI
!
(akova)ki vezovi jedna su od najpoznatijih kulturnih manifestacija u Slavoniji, a odr*avaju se
J0% od 1967. godine. (akova)ki vezovi su po veli)ini veliki doga'aj, a prema tipu: kulturni
(festival) umjetni)ki/zabavni (odr*avaju se brojkoncerti, izlo*be, sve)anosti, ceremonije),
sportski (profesionalna i amaterska takmi)enja), rekreativni (zabavni doga'aji i rekreativha
takmi)enja). Naime, ova turisti)ké&ulturna manifestacija objedinila je tri tradicije ovoga kraja:

folklora, gastrononjé i uzgoja konja.

Dugogodi%nja tradicija ove manifestacije posljedica je velike uspje%nosti i popularnosti kod
publike i izvo'a)a kroz sve protekle godine, po)ev%i od one prve iz 1967. Karakteristi)ne
komponente koje doprinose privla)nosti i dopadljigbgi manifestacije sgLek%i&, 1998):
regionalni karakter manifestacije,

naziv manifestacije,

)vrsto opredjeljenje za izvorni folklor,

% oka podr%ka sredine,

ambijenti u kojima se odr*avaju priredbe (stoljetni Strossmayerov park, hipodrom, ulice
grada lojima prolazi sve)ana povorka folklornih skupina i dr.),

¥ sudjelovanje gostuju&ih folklornih skupina iz cijeloga svijeta.

4.1 "to su (akova)ki vezovi?

(akova)ki vezovi danas su dobro poznata i afirmirana manifestacija izvornog narodnog
folklora Slavonije i Baranje, i to ne samo u okvirima svog u*eg podru)ja, nego posvuda u na%oj
zemlji, pa )ak i u inozemstvu. Dana%nja slika Vezova nije nastala odjedim@rse stvarala

dugi niz godina, a i dalje se razvija. Trebalo je atruda i znoja, pa i proma%aja, da bi se ova
manifestacija postupno oblikovala u dana%nju rasko%nu reviju izvornog folklora Slavonije i
Baranje, smotru folklora privia)ne i prepoznatljivezitinomijeO(Lek%i&, 1998: 6%vake

godine u srpnju obilje*avaju se (akova)ki vezovi, a izvodi se folklor uz prate&e prif@dbe
otvorenje raznih izlo*bi, konji)ke te druge kulturne i turisti)ke priredbe. Drugim rije)ima, u
sklopu programdakova)kih vezova odr*avaju se razne folklorne priredbe kao %to su Mali
vezovi, pu)ko crkveno pjevanje, sve)ano otvorenje, (akov%tina u pjesmi i plesu, gosti u pjesmi

i plesu, sve)ana povorka ulicama (akova, Me'unarodna smotra folklora, Smotra folklora

! $(



Hrvatske, Smotra tklora Slavonije i Baranje te program zatvaranja aSlavonijo zemljo
plemenitaO uz izbor najbolje no%enog narodnog ruha. Sastavni dio Vezova od samih po)etaka
je i izbor djevojke i sna%e u najljep%oj no%niji (kasnije i izbor momaka). Osim toga, u sklopu
Vezowa odr*ava se i Bonavita u TrnaDnatjecanje natega)a i dodjeljivanje nagrada najboljim
vinima, potom izlo*ba i degustacija kru%kov&)evilamovke te Gastrofest: kulinijada,
degustacija i konzumacija fi%a i J)obanca. Na hipodromu se svake godine, akbap)kih

vezova, odr*ava me'unarodno konji)ko natjecanjgavodi se nalg*beroj strani¢ Grada

(akova (pristupljeno: 02.02.2019.)0Ovo je najva*nija smotra hrvatskoga folklornog
stvarala%tva koja okuplja na desetke tisu&a sudionika.

4.21 Turisti)ko dru%ty Bosniva) (akova)kih vezova
|

iDrvo turisti)ko dru%tvo u (akovu osnovano je 1962. godine, na prijedlog tada%njeg Kotarskog
turisti)kog saveza u Osijeku. O radu Dru%tva se zna samo iz sje&anja pojedinaca. Ugasilo se
ve& 1964., a godinu poslije pokrenutagea inicijativa za osnivanje Turisti)kog dru%tva. Nova
Osniva)ka skup%tina odr*ana je 5. kolovoza 1965. Aktivha djelatnost Dru%tva otpo)ela je 1.
rujna 1965. otvaranjem prvog ATuristoaO u (akovu, &simbolirafii na taj na)in svoje
prisustvo u gradu iajavljuju&i budu&i plodniji rad Dru%t$0ri&, 2006: 6)Prvi Upravni

odbor u (akovu novo pokrenutog Turisti)kog dru%tva )inili su: dr. Zvonimir Ben)evi&
(predsjednik), Vesna Bu&an, Mi%o Ratkov)i&, dr. lvan Kopi&, Mi%o Nikoli&, Bo%ko Mitrovi& i
Rudolf I%segi (tajnik). Od tada, sve do danas, Dru%:tvo je djelovalo kontinuirano, bez ozbiljnijih

stagnacija.

Kroz dugo razdoblje svoga djelovanja Dru%tvo je pokretalo brojne razli)ite akcije usmjerene na
razvijanje turizma na ovome podru)ju. Postiglo je bropnigedne rezultate, me'u kojima je

va*no izdvojiti osnutak manifestacije (akova)ki vezovi. !ast da bude osniva) (akova)kih
vezova pripala je Upravnom odboru Dru%tva izabranom na Glavnoj skup%itini 4. svibnja 1966.
godine, a)inili su ga: dr. Zvonimir Ben)&¥ (predsjednik), dr. lvan Kopi&, Vesna Bu&an, Mi%o
Ratkov)i&, Mirko #uri&, Mi%o Nikoli&, Franjo lorda%i&, Bo%ko Mitrovi&, Pavo Ratin)evi&,
Bo*idar Brajkovi&, Rudolf 1%asegi (tajnikek%i&, 1998).



4.3! Nastanak i organizacija prvih (akova)kih vezova

aPrvi (akova)ki vezovi odr*ani su 2. i 3. srpnja 1967. godine kao specifi)na prigodna
turisti)ko-kulturnamanifestacija u povodu Me'unarodne godine turizng&*bena stranica
(akova)ki vezovi (1), pristupljeno: 03.02.2019.pdluka o pokretanju manifesigcdonesena

je na pro%irenoj sjednici Upravnog odbora DruBsixadja)e 1967. godine, a ista je odr*ana u
prostorijama Crvenog kri*a u Ulici Kralja Tomislava. Na sastanak Upravnog odbora Dru%tva
bili su pozvani svi rukovodklji dtada%njih dru%tvepaliti)kin organizacija u gradu,
predstavnici prosvjetnih i kulturnih institucija, predstavnici %portskih organizacija te
predstavnici nekih radnih i ugostiteljskih organizacijaék%i&, 1998: &nevni red sastanka

bio je razmotriti prijedloge o odr*avangentralne turisti)ke manifestacije u (akovu povodom
me'unarodne godine turizma te utvrditi program rada Turisti)kog dru%tva za 1967., a isto tako
i razmotriti prijedloge programa ove manifesta¢ljek%i&, 1998).

Spomen (akova)kih vezova stare (akov)anedmah asocira na po#lr. Zvonimira Ben)evi&a,
nekada%njeg direktora Centra za selekciju konja u (akovu i predsjednika Turisti)kog dru%tva
(akovo, kojega se smatiworcem ove kulturne manifestacije. Idejnim tvorcem priznavali su

ga i svi njegovi suorganitari prvih Vezova, pa kasnije i sve ostale generacije organizatora
(Lek%i&, 1998).

Ideju o centralnoj turisti)koj manifestaciji u (akovu dr. Ben)evj&dobio u okviru proslave

1967. godine Me'unarodnom godinom turizma pod geslom aTuri@gaso% miraO. Putem
razvoja svjetskog turizma poku%alo se utjecati na smanjivanje blokovske zategnutosti u svijetu
te poticati pozitivne odnose me'u zemljama i narod svijeta. Tom prilikom na%a je zemlja
me'u prvima otvorila svoje granice gra'anima svijeta, kako bi upoznali ljepotu zemlje i
stvarala)ki duh ljudi. Na pro%irenoj sjednici 3. velja)e 1967. godine dr. Ben)evi& predla*e ideju

I zamisao da se i u (akovu,azljetnu turisti)ku sezonu pripremi jedna ve&a turistikdturna
manifestacija s prete*no folklornim sadr*ajima, te tako doma&im i stranim turistima pru*i dan
dva ugodnog boravka u Gradu (akovu, %to se ujedno smatralo i prilikom da se turiste upozna
s kdturnom ba%tinom ovih prostora. Njegov prijedlog programa sadr*avao je sve bitne
elemente: smotru folklornih skupina, svatovske zaprege, izbor najliep%e sna%e i dr., a koje
sadr*e i sve kasnije manifestacije sve do ddhek%i&, 1998).



Ve& je 3. velja)ézabrana skupina ljudi (tzv. Komisija) koja je imala zadatak da dalje razra'uje
predlo*enu koncepciju manifestacije i vodi brigu o poslovima oko njene realizacije. U Komisiju
su bili izabran(Lek%i& 1998):
¥ Dr. Zvonimir Ben)evi& (predsjednik)
Dr. Ivan Kop&
Milan Rajkovi&
Mirko #uri&
Mi%o Nikolli&
Franjo Na'
Mi%o Ratkov)i&
Ilvan Majnari&
Vesna Bu&an
Lucija Karali&
Ilvan Pavi&
Pavo Ratin)evi&

Franjo lorda%i&

Rudolf 1%asegi (tajnik).

Zahvaljuju&i otvorenom odnosu prema javnosti, Komisija je postupno dobwal&bosu
podr%ku sredine, kako dru%tymsii)kih i gospodarskih organizacija, tako i gra'ana, te je
tako stalno pro%irivala svoje redove novim suradnicima. U svezi s tim, sve brojnija Komisija
preimenovala se u Odbor za organizaciju (akova)kih vezova, akviru njega osnovane su
brojne sekcije za pojedina podru)ja rada, a potom i brojne skupine za obavljanje pojedinih
poslova i zadataka. Takvih skupina organizatora bilo je preko 20, a sval@ 3lé&nova
(sveukupno oko 150 organizato(aek%i&, 1998program prvih (akova)kih vezova prikazan

je ushemi 1.



Shema 1. Program prvih (akova)kih vezova
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Izvor: Izrada autora premhek%i&998

Na slici2. prikazan je prvi grb (akova)kih vezova, a na sligi (akova)ko korzo u doba prvih

Vezova,koja je i danas svojevrsna pozornica za sudionike povorke i tisu&e posjetitelja.



Slika 2. Prvi grb (akova)kih vezova

Izvor: Lek%i&1998: 7.

Slika 3. (akova)ko korzo u doba prvih Vezova

Izvor: Lek%i&1998: 7.

Prvi (akova)ki vezovi kao prve nardne igre Slavonije, bili su organizirani kao specifi)na
turisti)ko-kulturna manifestacija u okviru proslave Me'unarodne godine turizma i u svom
po)etku nisu planirane na dulji rok. No, veliki i neo)ekivani uspjeh prve manifestacije postao
je veliki motivabr da se sa sli)nim priredbama nastavi i u sljede&m godinama. Formalna

odluka da se (akova)ki vezovi pretvore u svakogodi%nju bogatu prezentaciju folklornog blaga



Slavonije i Baranje donesena je na Godi%njoj skup%tini Turisti)kog dru%tva, 20. lis&dpada 19
godine.

Dr. Zvonimir Ben)evi& povukao se u mirovinu 1971. godine, nakon proslave 5. obljetnice
Vezova. Tom prilikom (akovo mu je odalo zaslu*ena priznanja te je 24. lipnja 1971. godine
jednoglasno izabran aDo*ivotnim po)asnim predsjednikom (akovajléhovaO, a 28. velja)e
1974. godine &Po)asnim gra'aninom op&ine (akovoO. Dr. Zvonimir Ben)evi& umro je 1988.
godine u Slavonskom Brodu, u 96. godini *iv@tak%i&, 1998).

4.41 Sudionici
!
Ova najva*nija smotra hrvatskoga folklornog stvarala%tva svakog ljeta okuplja nekoliko tisu&a
sudionika te do stotinu folklornih dru%tava koji pjesmom, plesom i ure%enim no%njama )uvaju
tradicije svojih krajeva kroz Male vezove, Me'unarodnu smotru folkld@anotru folklora
Hrvatske i Smotru folklora Slavonije i Baranje. Osim sudionika folklora i plesa, predstavljaju
se i vlasnici svadbenih kola, konja (lipicanaca), proizvo'a)i poznatih slavonskih specijaliteta
(kulen, )obanac, fi% paprika%), vinari, likaymjetnici i glazbenici koji se *ele oku%ati u
sviranju orgulja u katedrali sv. Pet&lu*bena stranicaOp&ire Mala Subotica, 2014,
pristupljeno: 06.02.2019.).

Osim brojnih gostuju&ih folklornih skupina iz razli)itih dijelova Republike Hrvatske, iz godine
u godinu brojne su i skupine hrvatskih iseljenika iz raznih dijelova Europe, pa i svijeta. Tako
(akovo u dane Vezova ugo%g&ava sudionike iz Australije, -&ABrbije, BiH, Ukrajine,
Slova)ke, Makedonije i drugih zemalja, a na posljednjim (52.) (akova)kemorvima, zemljom
Partneromprogla%ena je Ukrajin®lu*bena stranica (akova)ki vezovi (2)pristupljeno:
06.02.2019.)

U tablici 1. nalazi se usporedan prikaz broja sudionika, folklornih skupina i svatovskih zaprega
na sve)anim povorkama od 45. do 52. (akakih vezova.



Tablica 1. Usporedan prikaz broja sudionika, folklornih skupina i svatovskih zaprega na
sve)anim povorkama 4%2. (akova)kih vezova

BROJ BROJ SVATOVSKE
SUDIONIKA | FOLKLORNIH | ZAPREGE
SKUPINA
45, 3500 55 50
(akova)ki
vezovi
46. 4000 60-tak 50-tak
(akova)ki
vezovi
47. 4500 54 65
(akova)ki
vezovi
48. 5000 6570 40
(akova)ki
vezovi
49, 4500 58 50-tak
(akova)ki
vezovi
50. 6000 62 50
(akova)ki
vezovi
51. 3500 55 50-tak
(akova)ki
vezovi
52. 3000 60 40
(akova)ki
vezovi

Izvor: Izrada autora prema podatcimaaznihzbornika Revija i internet portala

Iz prethodne tablice vidljivo je da ova manifestacija kroz godine odr*ava ste)enu vrijednost,
ime i kvalitetu. Ipak, zna)ajno se isti)u jubilarni 50. (akova)ki vezovi, kagau sve)anom
mimohodu prodefiliralo 62 folklorne skupine iz Hrvatske i inozemstva s rekookat6000
sudionika, 50 oki&enih svatovskih zaprega i 50 jaf)&a&, 2016)Po brojkama su zna)ajni

i 48. (akova)ki vezovi, kada je u sve)anom mimohodudjelovalo oko 5000 sudionika te je
bilo izme'u 65 i 70 folklornih skupina.

$110>3;8!N1>;7:028.
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4,51 Organizatori i pokrovitelji
|

Organizator (akova)kih vezova je sam Grad (akovo, a suorganizator Turisti)ka zajednica
Grada (akova. Vezovi se odr*avaju pod pokroviteljstvom predsjce RH Kolinde Grabar
Kitarovi&, Hrvatskog sabora i Vlade Republike Hrvatske. Generalni sponzor je Osje)ka

pivovara.

Iz Programa 52. (akova)kih vezova (2018) utvr'uje se sastav organizacijskog odbora te godine
kako slijedi
¥ Marin Mandari& gradona)ehik grada (akovabpredsjednik
Pavo Cindri®predsjednik Gradskog vije&a
Robert Francer®zamjenik gradona)elnika
Antun Gali&bzamjenik gradona)elnika
Marija Burekbdirektorica Turisti)kog ureda TZ Grada (akova
Tomislav Vukovi&ébpredsjednik SAKUDRa Grala (akova
Ivanka Perkovi®@predsjednica SAKUEa (akov%tine

4.6! Financijska sredstva
!
Biv%i vi%egodi%nji predsjednik folklornog odjela (akova)kih vezova Mirko Kngjeigé
usmenih informacij@mavodi da se financijska struktura ogleda iz: prora)una Gfakiava i
prijenosa prihoda od prethodne godidauristike zajednice Grada (akova, pokrovitelja,
sponzora i donatora te prihoda od javnih priredbi. Isti navodi da se rashodi koriste za sve
priredbe, sve)ano otvorenje Vezova pred katedralom, program usi@agerovom parku,
program na hipodromu, program u vezovskom %atoru, gastronomske priredbe (kulinijada,
fi%ijada i sl.), izlo*be, prezentacije, knji*evne ve)eri, ure'enje grada, smje%itaj studionika,

prehranu sudionika itd.

Iz financijskog plana 52. (akova&ih vezova 2018. godine, vidljivo je da se sredstva za potrebe
ove manifestacije prikupljaju iz sliede&ih izvora:

¥ Ministarstvo kulture RH

¥ Osje)ko-baranjska *upanija

¥ Hrvatska turisti)ka zajednica



Ministarstvo poljoprivrede
Grad (akovo
Turisti)ka zajednica Gada (akova

Sponzori/donatori

U ukupnom financijskom planu, manifestaciju (akova)ki vezovi financijski najvi%e podupire

sam Grad (akovo.
I
!

4.7 Marketing i priznanja
!
!
Sva su doga'anja na (akova)kim vezovima predstavljena u "Reviji (akova)kih vezova" koja

izlazi na godi%njoj bazi od 1970. godine. Uz zbornik, brojni autori u sklopu i u )ast ove
manifestacije izdaju zbirke pjesama i pri)a svake godine. 4Uz bogatu izdava)ku djelatnost do
dana%nijih dana prerasli su u jednu od najve&ih manifestacija ovakve MrstatskojO
(Slu*bena stranica Poslovnog Turizrpaistupljeno: 16.02.2019.).

Razvojem informacijské&kcomunikacijskih tehnologija dolazi i do napretka u marketingu ove
manifestacije. Tako su primjerice 1999. godine (tijekom 31. (akova)kih vezova) medijski
pokrovitelji bili: Glas Slavonije, Slavonska televizija, Radio (akovo te Narodni rgfligi&,
1999). Danas je marketing ovog doga'anja, osim tiskovina, radija i televizije, posljedica
razvoja interneta. Marketing stru)njaci pobrinuli su se da ovaj dogaaajnternetu bude
popra&en sljede&im slu*benim stranicama:
¥ Slu*bena Facebook stranica  &(akova)ki  vezoviO - dostupno na:
https://www.facebook.com/djakovacki.vezoyi/
¥ Slu*bera Internet stranica &(akova)ki vezovi® dostupno nahttps://djakovacki
vezovi.hr,
¥ Slu*bena Facebook stranica arezovio b dostupno na:
https://www.facebook.cofavezovi/
¥ Slu*bera Internet stranica &FezoviO B dostupno na: http://www.e

vezovi.com/evezovi.html

Projekt Evezovi dostupan je od 2013. godiwkada ima i svoju web stranicu, dok je slu*benu

Facdook stranicu dobio po)etkom lipnja 2014. godine. Projekt omogu&uje video prijenos

! %'



putem interneta s dosegom u sva podru)ja svijeta. Lokacije prijenosa su: Strossmayerov park,
katedrala i Vezovski %ator. Posjetiteljjedn cijelog svijeta imaju priliku patiti otvorenje
Vezova, doga'anja iz Strossmayerovog parka, sve)anu povorku, doga'anja iz Vezovskog
%atora te zatvaranje (akova)kih vezoy&lu*bena stranica &ezovi, pristupljeno:
16.02.2019.).

Osim navedenih slu*benih internet stranica, doga'aji u pklqakova)kih vezova su
ogla%avani i spominjani putem brojnih drugih internet stranica, te su popra&eni brojnim

hashtagovima od strane posijetitelja.

TZ (akovo od 2017. godine provodi promotivhu kampanju sustava turisti)kih zajednica i
drugih subjekata n&ontinentu u kojima HTZ ogla%ava hrvatski turizam (Model Ha)
aUdru*eno ogla%avanje op&e ponude destinacije na kontinentuO. Ogla%avanje koje se pritom
provodi obuhva&a: ogla%avanje putem plakatiranja, u tiskovnim medijima, ogla%avanje na
radiju, na tetviziji, Internet ogla%avanje i ogla%avanje na digitalnim pariorogam rije)ima,

ono podrazumijeva op&u promociju destinacije kroz jumbo plakatiranje, STV, Glas Slavonije

i Internet ogla%avanje: Facebook (po novom i Instagram, dok je to primjericé0kod
(akova)kih vezova bio Google Adwords)Po Modelu llla, HTZ sudjeluje s 80% ukupnih
sredstava usugla%enog medijskog plaga%avanje se vr%i po principu 75% van *upanije, a
25% unutar *upanijenavodi se u Rebalansu plana rada TZG (akova za 20161g@@016).

Osim toga, izrada DVEa (akova)ki vezovi, kao i Revija (akova)kih vezova, va*an su

promotivni materijal za naredne godine i lijepa uspomena.

S obzirom na ime, odnosno imid* koji je manifestacija stekla tijekom vremena, mo*e se re&i da

marketirg vi%e nije presudan za rast priznatosti i sve ve&u posje&enost.

au (akova)kim vezovima sudjeluje cijeli grad, a manifestacija je dobila me'unarodnu
turisti)ku Povelju FESTa (Europske federacije turisti)kih novinara sa sjedi%tem u Rimu),
Zasluge za turam u 2005. te godi%nju turisti)ku nagradu "Anton "tifani&" za 200016.
godinuO(Slu*bena stranica Grada (akovapristupljeno: 16.02.2019.)Tako'er, bitno je
naglasiti da su (akova)ki vezovi 2013. godine progla%eni pobjednikom Nacionalnog programa
oznakekvaliteteu kategoriji kulturna manifestacija te su uvr%teni u informativhu web
aplikaciju Do*ivi HrvatskubExperience CroatidJ 2017./2018. godini manifestacija je nositel]

oznake EFFE Label koja predstavlja izvrsnost te mglunarodnuprepoznatljivost festivala

! %l



u Europi. Oznaka je dodijeljena od strane Me'unarodnog *irija Europskog udru*enja festivala.
Manifestacija je u 2017.godni dobila i nagradu aSimply the bestO, dodijeljenu od Udruge
hrvatskih putni)kih agencija (UHPA) i turistipyg )asopisa Way to Croati¢Slu*bena stranica

Moje (akovo, pristupljeno: 25.02.2019.)

4.8! Analiza jubilarnih 50. (akova)kih vezova (2016. godine)
|

Za potrebe ovoga rada odabrani sutbfubilarni (akova)ki vezovi za detaljniju analizu i uvid
u doga'anja iprogram koji se odvijaju u sklopove manifestacije. U nastavku se prikazuju
program, sudionici, organizatori, sponzori i financijska struktura ovoga doga'anja na

jubilarnim Vezovima 2016. godine.

HHIHQ@&KOA&B
!

50. (akova)ki vezovi odr*avali su se od 4. lipnja do 3. srpnja 2016. godine. Svaki dan izvodile
su se brojne folklorne manifestacije razli)itih KU@va te glazbeni programi u Vezovskom
%atoru. Od 10. do 12. lipnja odr*ani su 10. Moto susreti. U ovom lazpmastavljene su
brojne knjige, foto izlo*be, radionice, natjecanja u jahanju, izlo*ba starodobnih vozila i
antikviteta, kuhanje razli)itih specijaliteta i Gastrofest, dodjela nagrada i priznanja ocijenjenim
vinima koja su se mogla ku%eati kroz cijebgram Vezova, a ista su izlo*ena u Vezovskom
%atoru. 7. lipnja odr*ani su i 7. (akova)ki rezovi, a 18.6. bilo je otvaranje 29. Bonavite (dodjela
nagrada i priznanja ocijenjenim vinima, progla%enje pobjednika 29. Bonavite, natjecanje
natega)a, izla)enje tobole i dr.). Vezove su popratili i za)inili brojni koncerti: Colonia,
Slavonija band, Kadenca, Crvena jabuka, Dyaco, Nova banda, #eljko Bebek, Slavonske lole,
Stjepan Jer%tek "tef, Slavonski dukati, "ima Jovanovac, Boris $iro Ga%parac, Miroslav "koro,
Mate Buli& i brojni drug{$uri&, 2016).

50. (akova)ki vezovi sve)ano su otvoreni 1. srpnja 2016. godine ispred 'akova)ke katedrale
Svetog Petra (slik&). Na otvorenju Vezova bila je pokroviteljicapredsjednic&olinda
Grabar Kitarovi& (slik&) koja je staknula kako apola stolje&a (akova)kih vezova puno govori
o narodnom karakteruduhu hrvatskog )ovjeka koji nije dopustio da njegovi obi)aji nestanu
vrijeme kada se potiskivalo hrvatsko nacionalno if&@bena stranica Osijeknews.hr, 2016.,
pristupljeno: 17.02.2019.).



Slika4. Sve)ano otvorenje 50. (akova)kih vezova

Izvor: Lon)ari&, 2016(pristupljeno. 17.02.2019.)

Slika 5. Predsjednica Kolinda Grabar Kitarovi& na otvorenju jubilarnih Vezova

Izvor: Predsjednicér, 2016.(pristupljeno:17.02.2019.)

3. srpnja bio je posljednji dan odr*avanja (akova)kih vezova, kada su u mimohodu centrom
(slika 6) grada prodefilirala folklorna dru%tva iz (akov%tine, Slavonije i Baranje, ali i cijele
Hrvatske, te hrvatska dru%tva iz SACBIH, Australija,Njema)ke, Vojvodine i dr. U znaku
jubileja bilo je oki&enih 50 svatovskih zaprega (sl§aPo zavr%etku prolaska dvosatne
povorke, program vezova nastavljen je folklornim priredbama na ljetnoj pozornici u

Strossmayerovom parku, a smotra je zavr%enzitrz@nim izborom najljep%e no%enog



narodnog ruha me'u djevojkama, sna%ama i momcima §slikiakon toga uslijedio je zabavni
program u Vezovskom %atoru do sitnih($atii&, 2016).

Slika 6. Sve)ana povork®mimohod centrom grada

Izvor: Republika.eu, 2016pristupljeno: 17.02.2019.)

Slika 7. Svatovske zaprege

Izvor: SiB.hr, 2016.(pristupljeno: 17.02.2019.)



Slika 8. Program u Strossmayerovom parku

Izvor: Triprabbits.com, 201§pristupljeno: 17.02.2019.)

#2#"# C&A'65>'/0&5MH>0&5D!ES56'6F52)*')/&+*/+&'

Organizatori manifestacije su Grad (akovo kao glavni organizator, te Turisti)ka zajednica
Grada (akova kao suorganizator.

Organizacijski odbor 50. (akova)kih vezova )inio j@uri&, 2016):
¥ Zoran Vinkovi&btada%niji grada)elnik Grada (akowa i predsjednik
Goran Solddtada%npredsjednik Gradskog vije&a
Ilvan 1%ase@tada%ngamjenik gradona)elnika
Mirko $uri& btada%niamjenik gradona)elnika
Marija Burek- direktorica Turisti)kog ureda Turisti)ke zajednice Grad&k{wa
Tomislav Vukovi& predsjednik SAKUDRa grada (akova
Ivanka Perkovi& predsjednica SAKUEa (akov%tine

Glazbeni urednik: Tomislav Radi)evi&, prof.



Kao suorganizatori pojedinih programa 50. Vezova navod®use, 2016):

¥

Ogranak Maticéarvatske u (akovu

Dru%tvo hrvatskih knji*evnikdOgranak slavonskbaranjskesrijemski
Dr*avna ergela (akovo

Muzej (akov%itine

Udruga kulinara &(akova)ki kulinO (akovo

Udru*enje obrtnika (akovo

Dom za starije i nemo&ne osobe

Op&ina Trnava

Spomen muzej biskupa J.J.Strossmayera

Novi radio (akovo

(akova)ki rezovi

Kulturne i tradicijske vrijednosti (akova)kih vezova 2016. godine potpuogli i poduprli su:

¥

Ministarstvo kulture Republike Hrvatske
Ministarstvo turizma Republike Hrvatske
Ministarstvo poljoprivrede Republike Hrvatske
Ministarstvo obrane Republike Hrvatske
Osje)ko-baranjska *upanija

Hrvatska turisti)ka zajednica

Turisti)ka zajednica Osje)kdaranjske *upanije

50. (akova)ki vezovi odr*ani su pod pokroviteljstvom:

¥
¥
¥

Predsjednice Repuké Hrvatske, Kolinde Grab&Kitarovi&
Sabora Republike Hrvatske
Vlade Republike Hrvatske

Generalni sponzor jubilarnih 50. Vezova bila je Osje)ka pivovara. Neki od ostalih sponzora

navedenih u 50. Reviji (akova)kih vezova, jesu: Glas Slavonije, Kaufland (Osijek, (akovo,

Zagreb), Menalo, Technocolor, Gravija Osijek, Ina, Profi Baucentar, Limt rfakovo,

Hrvatske %ume, Energa (akovo, Libro (akovo, Mlaco (akovo, Croatia osiguranje, #ito,

Cesting Osijek, (akova)ki vodovod, Univerzal d.o.o (akovo i brojni drugi sponzori (akova,

Osijeka i drugih mjesta.



350.000,00kn rashoda navodi sRebalansu plaarada TZG (akova za2016. godim za 50.
(akova)ke vezove. Pritom,ro%kovi koji se isti)u u sklopu pripreme 50. (akova)kih vezova

su atro%kovi intelektualnih usluga dizajna plakata, revije, programa, zahvalnica, jumbo plakata,
city light-a, usluge dizaja i pripreme za dru%tvene mre*e i web stranice (online komunikacija),
tro%kovi pripremnih aktivnosti SAKU® grada (akova, tro%kovi ure'enja pozornice,
akreditacije, tro%kovi prezentacije i izlo*be (ZG), tro%ak knjigovodstvenih usluga, uredski
materijal, tro%kovi ureda, najam %atora, najam opreme, elektro uslugei se u
Rebalansu plana rada TZG (akova za 2016. godinu (2016: 20).

U 2016. godini TZ (akovo provodila je promotivhu kampanju sustava turisti)kih zajednica i
drugih subjekata na kontinentw kojima HTZ ogla%ava hrvatski turizam (Model £)
AUdru*eno ogla%avanje posebnih programa destinacijske promocije kontinentaO. Ogla%avanje
koje se pritom provodilo obuhva&alo je: ogla%avanje putem plakatiranja, ogla%avanje u
tiskovnim medijima, na ragi, na televiziji te Internet ogla%avanje. U ogla%avanju po Modelu

lll, HTZ je sudjelovala s 80% ukupnih sredstava usugla%enog medija plana. Tako'er, izdane su

i publikacije &RevijaO i &Panorama stihaO te promo bro%ura dProvedimo vikend u srcu Slavonije
P (akovuO. lIzra'ivani su i razni suveniri i drugi promo materijali. Od multimedijalnih
materijalau Rebalansu plana rada TZG (akova za 2016. godinu (2i31% se izrada DVD

a (akova)ki vezovi te spot.

4.91 Organizacijski razvoj promjene
!
|

éve)ana povorka centralnim (akova)kim ulicama jedna je od osnovnih priredbi manifestacije

te u neizmijenjenom obliku traje od po)etka do danas (mijenjaju se samo izvo'a)i). Jedino je
prve godine (1967.) povorku predvodio dcvjetni korzoO, a sve ostale goeivodi konjanik

u narodnoj no%niji ja%ud&i konja lipicanca. Povorka zavr%ava svatovskim zapregama, isklju)ivo
lipicanskim(Lek%i&, 1998).

Ime &(akova)ki vezoviOsmotra je dobila na prijedlog prof. Milana Rajkovi&a. Prvotni naziv
bio je ASve)ane narodngre SlavonijeOOd 1970. Vezovi su dSve)ane narodne igre Slavonije
i BaranjeO, a od 1972. do danas ASmotra folklora Slavonije i Bagdmj) 2017).



Program 52. (akova)kih vezova bio je ne%to kra&eg formata za razliku od onih prija%nijih.
Naime, traji su samo 18 dana (od 21. lipnja do 8. srpnja; za razliku od primjerice 50.
(akova)kih vezova koji su trajali od 4. lipnja do 3. srpnja), neke stvari su pojednostavljene,
reducirane i izostavljene (za koje su organizatori smatrali da mo*da nemaju picizge s

onim %to Vezovi jesu i %to su bili, sa tradicijskom kulturom i ba%tinom). Tako'er, velika je
novost %to su se organizatori 52. Vezova odlu)ili za model zemlje partnera, a po prvi puta to je
bila Ukrajina. Zemlja partner smje%ta (akovo u pri)urdfiske godine kulturne ba%tine.
Ukrajina je svoju ba%tinu predstavila od 3. do 8. srpnja razli)itim programima, pa je tako
subotnji program bio posve&en uglavnom njdeum.hr. 2018. pristupljeno: 20.02.2019.).
Ukrajinu je ova 'akova)ka smotra folklorau&ela kako bi zemlipartneri danasutra bile

ambasadori Vezova u Europi i svijetiNacional.hr, 2018 pristupljeno: 20.02.2019.).

U zanimljivostimao organizacijskom razvojmo*e se spomenuti i Revija (akova)kih vezova
koja je nakon Vjesnika (akova)kapsje)ko nadbiskupije, na drugom mjestu po dugovje)nosti
periodi)nih tiskovina koje izlaze u (akovu. Smotra izlazi od 1970.godine (nije izi%la jedino
ratne 1992. godine). Prva 8lanja otiskana su crrdajelo, osim %to je u Reviji iz 1998. bio
umetnut bogat slikovni prilog na &kunstruckO papiru u b@o svojevrsna dpredrevijaO
postojao je Program (akova)kih vezova, a 1970. usporedno izlazi i prva Prigodna revija
(akova)kih vezova )iji je sadr*aj od 1971. kombinacija sadr*aja male dpredrevijeO s Revijom.
Danas ju izdaje Grad (akovo, a ne (akova)ki vezovi, odnosno neki od njegovih odbora, jer
(akova)ki vezovi vi%e nemaju pravnu samostalnost ve& su manifestacija od posebeeg inter
za grad. Revija izdana povodom 5. (akova)kih vezova (1971.) poprimila je oblik kojega je
zadr*ala do danas. Od 1970. godine Revija je promijenila tri glavna ureddk&tjepan
Rechner Puba od 1970. do 1995. godine, koji je potpisao 25 izdanjdjkd) ek %i& od 1996.

do 1998.; 3) Mirko $uri& od 1999. godine pa sve do danas. U svom ure'iva)kom radu, $uri&
je slijedio zacrtanu ure'iva)ku politiku Rechnera i Lek%i&a, a najve&e promjene dogodile su se
u izostavljanju pjesni)kih priloga. Novost je i nowblikovanje naslovnic®evije ¢upan,

2014, pristupljeno: 20.02.2019.)

Kroz vi%edesetljetni organizacijski rad na detilorno-kulturnoj manifestaciji, (akova)ki
vezovi danas spostali prava turisti)ka senzacija i tradicijsko blago ovih krajeva.ripai]
radom i napretkom ovo &e doga'anje jo% vi%e turisti)ki promicati Glildy,fmarodne

obi)aje, narodno stvarala%tvo i kulturnu ba%tinu.



5. OPIS | REZULTATI EMPIRIJSKOG ISTRAS$IVANJA

5.11 Cilji svrha istra*ivanja

U suvremenom dru%tvu s dinami)nim *ivotnim ritmom, pod utjecajem globalizacije i
suvremenih informacijsk&omunikacijskin tehnologija, za o)uvanje kulture i identiteta
neminovna je uloga folklornih i kulturnih manifestacija. Zahvaljuju&i ustrajnom radu,
o)uvanjem vrijednosti manifestacije i velikoj podr%ci sredine, (akova)ki vezovi iz godine u
godinu dobivaju sve ve&i zna)aj. Cilj ovoga istra*ivanja je usporediti mi%ljenja organizatora i
posjetitelja manifestacijel svrhu dobivanja adekvanog kriti)kog prikaza stanjaemeljem

kojega &e se prikazati mogu&nosti i prijedlozi za pobolj%anje. Kroz istra*ivanje se saznaje kakva
je organizacija manifestacije, kakva je marketing komunikacija, s )ime su posjetitelji
zadovoljni, a u kojem segmentu su potrebna pobajgoskako manifestacija utje)e na
brendiranje Grada (akova i dr.

5.2! Podatcibuzorak
!
!
Za potrebe ovoga rada istra*ivanje je provedeno u dva diedrukturirani intervju s

organizatorima manifestacije te anketni upitnik s posjetiteljima.

Strukturiraniintervju )inio je 16 pitanjana koja su organizatori individualno odgovarali, a rije)
je oprof. Mirku $uri&, te direktorici TU TZG (akova Mariji Burek.

Anketno istra*ivanje provedeno je putem online obrasca na 1050 ispitdditkauzorka
dobiven je sl)ajnim, a dio namjernim odabirofbirenjem ankete elektroni)kim putem preko
dru%tvene mre*e Facebook u brojne grupe kojima naj)e%&e pristupaju stanovnici (akova i
okolice. "irenju ankete pripomogle su i brojne slu*bene stranice (akov%tine, kao %to su: Visit
Djakovo, (akova)ki vezovi, (akovo info, Turisti)ka Zajednica Grada (akova, Studentski
servis OsijekStudentski centar u Osijeku i brojni drughnketi su ispitanici pristupali
dobrovoljno. Rezultati su se prikupljali i slanjem obrasca poznatim i bliskupirsama ljudi

te pozivanjem istih da anketu proslijede svojim prijateljima i poznanicima. Uzorak je dobiven
pilot-istra*ivanjem i rezultati se ne uzimaju kao mjerodavni znanstveni, ve& za dobivanje
preliminarne slike 0 mogu&em stanju. Za potrebe istrajsieori%ten je alat &Google obrasciO,

a ispunjavanje ankete bilo je anonimno.



Pitanja u anketnom istra*ivanju strukturirana su u tri sekcije pitanja. Prva sekcija pitanja
odnosila se na demografske podatke te su se ispitanici opredijelili jesu li qosgdali
manifestaciju (akova)ki vezovi ili nisu, a ovisno o odgovoru su pre%li na pitanja sekcije 2 ili
sekcije 3. U prvoj, op&oj sekciji pitanja, odgovore je dalo 1050 ispitanika; u drugoj, odnosno
sekciji osoba koje su dosada posjetile navedenu nssadigs, odgovaralo j869 ispitanika; u
tre&oj sekciji pitanja sa ispitanicima koji nisu dosada posjetili Vezove, odgovaralo je 79
ispitanika.

|

5.3 Empirijsko istra*ivanje 1: intervju s organizatorima
!
!
Za potrebe ovoga rada proveden je strukturirgervju sa glavnim organizatorom (akova)kih

vezovabTZ Grada (akovag odnosno direktoricom TU TZG (akova Marijom Burete prof.
Mirkom $uri& koji u organizaciji doga'anja sudjeluje od 1997. godia&oji je imenovan u
ime Grada (akovaU nastavku radaahosi se pregledostavljenihpitanjate odgovora koje su

dobiveni provedenim intervjuom.

-1 Koliko dugo se TZ bavi organizacijom doga'anja &lakova%ki vezoviO i na koji

na%in sudjeluje u istoj?

Prethodno utvr'en tijek nastanka (akova)kih vezova potvr'ujgospo'a Burek koja navodi

da su aprvi (akova)ki vezovi odr*ani 2. i 3. srpnja 1967. godine kao specifi)na prigodna
turisti)ko-kulturna manifestacija u povodu Me'unarodne godine turizma na inicijativu dr.
Zvonimira Ben)evi&a. Odluka o utemeljenju (akova)kvezova donesena je 3. velja)e 1967.,
kada je svoju pro%irenu sjednicu odr*alo tada%nje Turisti)ko dru%tvo Op&ine (akovo. Odbor
Turisti)kog dru%tva dobio je )ast organizirati prve (akova)ke vezove.O G'a BialeXer

dodaje i da je zanimljivo kakopévi (akova)ki vezovi ne odudaraju puno od programa
dana%njih Vezova. Naime, svi elementi koje je sadr*avao Ben)evi&ev prijedlog Vezova,
sadr*ani su i u dana%njim Vezovima: smotra i mimohod folklornih skupina, svatovske zaprege
i konjanici, izbor najliep%e dmgke i sna%e u no%niji, prate&i kulturni i zabavni sadr*aji, ali
najva*nije od svega njegovanje i o)uvanje izvornog folklor@ povijesti Vezova direktorica



TU TZG (akova dodaje i sljede&e:réke (akova)ki vezovi osmislio je Milan Rajkovi&, tada%nji
ravnatd Ekonomske %kol€&uristi)ka zajednica grada (akova je pravni nasljednik Turisti)kog
dru%tva Op&ine (akovo (naziv i struktura se mijenja temeljem Zakona), stoga se TZ bavi
organizacijom doga'anja od 1967. godit@@dlukom o organiziranju i odr*avanju mésstacije
Smotre folklora (akova)ki vezovi Turisti)ka zajednica grada (akova je suorganizator
manifestacije a direktor Turisti)kog ureda )lan Organizacijskog odbora koji broji 6 )lanova.
Organizacijski odbor osniva odbore za provo'enje programa:

¥ Odbor zaolklor

¥ Odbor za prate&e priredbe
¥ Odbor za tehni)ke slu*be
¥

1 Odbor za informiranje i propagandu

Gospo'a Burek kao glavne zadatke Organizacijskog odbora navodi:
¥ Utvr'ivanje programa manifestacije
Dono%enje financijskog plana i rasporeda sredstava po odborima
Nadzor nad prikupljanjem i tro%enjem sredstava
Podno%enje izvje%taja Gradskom vije&u o programu i financijskom planu

Podno%enje izvje%taja Gradskom vije&u o izvr%enju programa i financijskog plana

Imenovanje predsjednika i )lanova odbora i savjeta zagxoje programa.

Ista pritom dodaje dadainistrativnoD tehni)ko i financijsko poslovanje za Organizacijski
odbor obavljaju upravna tijela Grada (akova i Ured TZG (akova.

Gospo'a Burek dodaje da TZG (akova pritom au najve&oj mjeri radi na poslodefiairanja

programa, marketinga, suradnje s turisti)kim agencijama (tr*i%te posebnih interesa), na

poslovima komunikacije i koordiniranja sudionicimaEO

-1 Kakva je potreba (u 'akovu, Slavoniji, Hrvatskoj) bila neko) (u samim
po%etcima), a kakva je danas nalr&avanjem manifestacije dlakova%ki vezoviO?

Kada se govori 0 potrebi za odr*avanjem Vezova neko& i danas, direktorica TU TZG (akova
odgovara sljede&e: dKao %togeedenas prethodnom pitanjuprva manifestacija je odr*ana

! &(



prilikom obilje*avanja Me'urarodne godine turizma 1967. Kakva je potreba bila tada to ne
mo*emo re&i jer nismo *ivjeli u tom vremenu niti sudjelovali u organiz&o %to mo*emo
definirati je to, kakva je potreba za odr*avanjem manifestacije (akova)ki vezovi danas.
(akova)ki vezovi su danas jedna od najpoznatijih kulturnih manifestacija u Republici
Hrvatskoj te su dobitnih mnogih nagrada i priznaryanifestacija (akova)ki vezovi
prvenstveno njeguje i odr*ava tradiciju i izvornost ovoga kija ostalih krajeva Hrvatske i
inozemstva (narodno ruho, narodni ples, tradicijsko )e%ljanje, konjogojstvo, gastrondmiju).
manifestaciji sudjeluje )itav grad, svijest o va*nosti ove manifestacije i kulturno umjetni)kom
zna)aju ukorijenjena je u svim stanovnicima ovoga kraja i ta svgesé smanjuje, na %to smo
vrlo ponosni. Manifestacija se definira i kao dHallmark+ kulturno doga‘ak@akteristi)an
doga'aj b obilje*je prema kojem je neko mjesto poznato i izvan granica zemlje u kojoj se
odr*ava.Njezino odr*avanje klju)no je za opstak i razvoj identiteta destinacije i RH u cjelini.
Identitet je ono po )emu se razlikujemo od drygéh razli)itost je osnova brelranja

destinacijeO

Prof. $uri& na isto pitanje se doti)e i potrebe za Vezovima u samim po)etcima, te navodi
sljede&edOsniva)i Vezova, a na )elu s dr. Ben)evi&eimmali su %iru idejod o)uvanja
folklornog blaga, radilo se o o)uvanju i sna*enju hrvatskog identiteta u Jugoslaviji, dakle bila
je va*na politi)ka dimenzija. Danas u novim okolnostima, politi)ka dimenzija je enbhitipa,

a va*an je upravo taj segment o)uvanja ba%tine u suvremenom @u%itvu.

-1 Smatrate li da manifestacija pozitivno doprinosi imid&u grada? Za#to?

Gospo'a Burek smatra kako manifestacija doprinosi imid*u grada u vi%e segmenata. Naime,
doprinosi osje&aj pripadnosti, ja)a identitet i dr. Osim toga, ista smatra da pridonosi i
pove&anju turisti)kog i ugostiteljskog prometa, %to opet rezultira i ve&im ulaganjima u ponudu,
ure'enje Grada i razvojem infrastrukture. Navodi tako'er i da u marketin%kom smislu

manifestacija pridonosi vidljivosti destinacije izvan RH.

Prof. $uri& sla*e se da su Vezovi jedan od simbola (akova, daju prepoznatljivost sredini i u
globaliziranom svijetu. Napominje da je manifestacija uspje%na, vrlo posje&ena, s nizom

doga‘anja koja snée sliku (akova.



-1 Po Va#em mi#ljenju, koji su najprivla%niji doga'aji za posjetitelije (neovisno o
dobnom uzrastu) koji se organiziraju u sklopu ove manifestacije? Imate li mo&da

neke statisti%ke izvje#taje koji potvr'uju atraktivnost pojedinog programa?

Direktorica TU TZG (akova kao najprivia)nije doga'anje unutar manifestacije navodi
sljede&e:
¥ Mali vezovi
Bonavita (jedna od najstarijih vinskih manifestacija u RH), Trnava
Gastro fest (akova)ki vezovi
Sve)ano otvorenje (akova)kih vezova
Nastupi gostuju&ibkupina

Sve)ana povorka ulicama Grada

Smotra folklora Hrvatske, Me'unarodna smotra folklora, Smotra folklora Slavonije,

Baranje i zapadnog Srijema

K

Program aSlavonijo, zemljo plemenita (Izbor za najbolje no%eno narodno ruho)

K

Konji)ka natjecanja i programma Dr*anoj ergeli (akovo

¥ Vezovski %atddugostiteljska ponuda i glazbeni program

Ista napominje da aplata ulaznica ne postoji tstoga nije mogu&setatisti)ki mjeriti

posje&enost.

Prof. $uri& navedeno komentira na sljede&i na)in: ONajatraktivniji dipgati sve)ano
otvaranje i povorka, koji i privla)e najvi%e gledatelja te program zatvaranja i izbor najbolje
no%enog narodnog ruha. Ove manifestacije su brendovi Vezova i ne smiju se mijenjati, ako se

ne *eli ugroziti manifestacija.O



-1 Odaberite prema vlastitom mi#ljenju odgovaraju)e vrijednosti koje najbli&e
ozna%avaju privla%nost manifestacije &alakova%ki vezoviO odre'enoj skupini
posjetitelja. (1-u potpunosti neprivla%no; zheprivla%no; 3niti privla%no, niti
neprivlia%no; 4privia%no je; 5u potpunosti privia%no)

Tablica2. Mi%ljenje organizatora oko privia)nosti manifestacije d(akova)ki vezoviO

odre'enoj skupini posijetitelja

MARIJA BUREK PROF. MIRKO
DDIREKTORICA *URI*
TU TZG 'AKOVA
Djeci do 18 godina 4
Mladima izme'u 18 4 4
i 25 godina
Osobama izme'u 5 4
26 i 35 godina
Osobama izme'u 5 5
361 50 godina
Osobama starijim 5 5
od 50 godina

Izvor: Izrada autora prema rezultatima provedenog intervjua

Iz prethodne tablice vidljivo je da se organizatori sla*u da je manifestacija privla)na svim
dobnim skupinama, a ponajvi%e osobama starijim od 36 godina *ivota.

-1 Smatrate li da postoji dovoljno programa koji su atraktivni/privla%ni raznim
uzrastima/dobnim skupinama? (to mislite, kojem uzrastu je posve)eno najmanje,

a kojem najvi#e pozornosti?

Direktorica TZ Grada (akova smatra da su programi podjednako prilago'eni raznim dobnim
skupinama te da je svima posve&eno podjednako pozornosti, dok profn&glaoava da
Vezovi imaju izra*enu %irinu prograneda su ase&i programi manje zanimljivi mladoj

publici, ali za njih se prire'uju programi u Vezovskom %atoru.



-1 Smatrate li da su aktivnosti i programi dovoljno raznovrsni? Postoji li u planu

pro#irenje lepeze programa?

Direktorica TU TZG (akova Marija Burek navodi:@d 2018. godine glavni organizatbr
Grad (akovo, orijentira manifestaciju isklju)ivo na kulturu, tradiciju, folklor i izvornost. 1z
manifestacije su se uklonila sva doga'anja koja nengegueznicu s istim. U (akova)kim
vezovima su sadr*ani svi turisti)ki i kulturni atributi Grada (akova, od kulturnih znamenitosti,

materijalne i nematerijalne kulturne ba%tine, gastronomije, enoldgijeE

Ista tako'er nagla%ava da je2f2l 8. godine manifestga po prvi puta dobila zemlju partnera

%to &e se nastaviti i u budu&nosti.

Tako'er, dodaje i da asspekta kulturn@abavne manifestacije aktivnosti i programi su,
sukladno mogu&nostima, dovoljno raznovrsni. Pro%irenje lepeze programa je planirano

po%itju&ina)elo orijentiranosti na izvornost, kulturu i tradic{ju.

Prof. $uri&sla*e se dau Vezovi ve& sada dovoljno %iroki i da bi uvo'enje novog sadr*aja

ugrozilo bit manifestacije.

-1 Koje su naj%e#)e pote#ko)e s kojima se susre)ete pri organizaciji d@mja

alakova%ki vezoviO?

Direktorica TZG (akova kao pote%ko&u na koji organizatori nemaju izravan utjecaj izdvaja
nedostataksmje%tajnih kapaciteta kako za sudionike tako za posjetiddjen toga, kao
pote%ko&u ista isti)e i nemogu&nost mjerenja paggetitelja. Naime, ve&inprograma

manifestacije se odr*ava na otvorenom javnom prostoru.

Prof. $uri& dodaje da su pote%ko&e u prvom redu kadrovske prirode djer je te%ko na&i stru)ne
ljude koji volonterski rade u tako slo*enoj manifestaciji. Drugi fjebtem utjecaj politike,
odnosno smjena ljudi koji rade dugo godina u Vezovima samo iz politi)kih, a ne stru)nih

razloga.O



-l Po Va#tem mi#ljenju, jesu li alakova%ki vezoviO kao manifestacija dovoljno

promovirani u Slavoniji i Republici Hrvatskoj?

Gospo'aBurek smatra da su Vezovi kao manifestacija dovoljno promovinaagiji Slavonija
noisti)e da jena nacionalnoj razini promocija zadovoljavaju&abiedemoglapove&ati.

Prof. $uri&napominje da se Vezovi prenose na HRizravno i odgo'eno, o njima se pi%e,
govori, dobro su reklamirani, te smatra kako tu ne mo*e biti velikin pomaka.

-1 Promovirate li ovaj doga'aj u inozemstvu? Ako da, kojim na%inom i u kojim

dr&avama?

Direktorica TUTZG (akova navodi da se@ba'aj promovira u inozemstvu putem dru%tvenih
mre*ab Facebook i Instagram® putem oglasa. Dr*ave: Njema)ka, Austrija, BiH, "vedska,
Poljska, Australija, SAD, Velika Britanija, Ma'arska, Kina, Ukrajina, Slova)ka, Slovenija,

Srbija, Kanada, Australija, Japan.

Prof. $uri& u ovom segmentu spomirgeomociju u sklopu turisti)kih sajmova, kao dio

hrvatskog kulturnog turizma.

-1 Kojim kanalom se najvi#e, a kojim najmanje (ili uop)e ne) promovira doga'aj?
Vr#i li se promocija ponajvi#ekonvencionalnim metodama putem radija, novina,

TV-a, itd., ili pak nekonvencionalnim putem (npr. gerila marketing)?

Organizatori navodéa se pomocija vr%i konvencionalnim metodama: Online (web portal),
Social (FB i Instagram), OOH / Plakatiranje (jumplakati, city light, digitalni city light),
TV/radio.

-1 Smatrate li da postoji prostora za unapre'enje marketin#kih aktivnosti?

Prokomentirajte.

Direktorica TU TZG (akova Marija Burek navodi dar@stora za unapre'enje marketin%kih
aktivnosti imabodlu)uju&i faktor: financijska sredstvrof. $uri& napominje da marketin%oki



ovakva manifestacija mo*e puno vi%e, ali da trenutno nema posebne agencije koja se bavi

isklju)ivo dprodajomO Vezova, ve& se to radi pred svake Vezove.

-1 Smatrate li da je je organizacija s godinama sve bolja, lo#ija ili je otprilike
podjednaka? Prokomentirajte.

aManifestacija je utvr'ena statutom grada (akova kao manifestacija od posebnog zna)aja za
grad (akovo radi o)uvanja i promicanja folklora, folklornih narodnih obi)ajaradnog
stvarala%tva, kulturne ba%tine i turistikog promicanja G&maom )injenicom da je
manifestacija u statutu Grada osiguravaju se dovoljni organizacijski kapaciteti. Organizacija
manifestacije je s godinama sve badj@navodi g'a Burek.

Prof. $uri& smatra pak da je organizacija Vezova podjednaka svake godine, oslanja se na
vezovska tijela, lokalnu politiku i Turisti)ku zajednicu.

-1 Po Va#em mi#ljenju, na koji na%in i u kojem dijelu organizacije je potrebno jo#
poraditi u svrhu pobolj#anja cjelokupne organizacije, vrijednosti za grad i same
privla%nosti doga'anja?

G'a Burek smatra da suadlatne aktivnosti po*eljne na podizanju informiranosti posjetitelja u
samoj destinaciji za vrijeme trajanja manifestaéjmfo punktovi. Prof. $uri& navodda bi
trebalo dijelom profesionalizirati (akova)ke vezoveimati stalnog umjetni)kog voditelja i
stalnog voditelja marketinga, dok bi ostala tijela trebalo obnoviti s novim ljudima.

-1 Kakva o%ekivanja i pretpostavke, Vi i ostali organizatori, imate oko lu)nosti
(bli&e i daljnje) ove manifestacije?

Direktorica TU TZG (akova napominje:Rolklorne i kulturne manifestacije su neophodne za
o)uvanje kulture i identiteta. Te*e ih je organizirati i privu&i posjetitelje za razliku od isklju)ivo

zabavnih doga'arg (primjer Ultra). Ustrajnim radom i o)uvanjem vrijednosti manifestacije u



narednim godinama smatramo da &e zna)aj i vrijednost manifestacije porasti iz razloga %to &e

manifestacije ovog tipa postati rijetkdst.

Prof. $uri&omentira a(akova)ki vezoviimaju stabilnu budu&nost barem u nekoliko narednih

godina. Imaju stabilno financiranje iz vi%e izvora i dosta zainteresiranih sudionika.O
-1 Imate li #to za dodati, neku zanimljivost u vezi doga'aja ili ne#to drugo?

Gospo'a Burek isti)e da je @anifestacijau posljednjih nekoliko godina postala vrlo atraktivna
za turisti)ke agencije koje se bave specifi)nim turisti)kim programima na temu fo|ldqueof.
$uri& dodaje i da su (akova)ki vezovi u zadnjih deset godina najbolja takva manifestacija u

Slavoniji i Baranji, %to pokazuju i nagrade u zemlji i inozemstvu.

5.41 Empirijsko istra*ivanje 2. anketa s posjetiteljima
|

Anketna pitanja strukturirana su u nekoliko odjeljaka. U prvoj sekciji pitanja ispitanici su
odgovarali na demografska pitanja te se opredijelili jesu li dosada posjetili manifestaciju

(akova)ki vezovi ili nisu, 0 )emu je ovisilo na koja &e idu&a pitarggavarati.

| DEMOGRAFSKI PODATCI

U istra*ivanju je sudjelovalo 787 ispitanika (75%) *enskoga, i 263 (25%) mu%koga spola
(grafikon 1).



Grafikon 1. Spol
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Izvor: Izrada autora

Istra*ivanju su sudjelovali ispitanici svih dobnih skupiNajvi%e je njih izme'u 18 i 25 godina
*lvota te )ine 39,3% ukupne ankete. Po zastupljenosti u anketi slijede ispitanici starosti izme'u
26 i 35 godina koji )ine 27,7% ukupne ankete, a potom i ispitanici u dobi izme'u 36 i 50 godina
*ivota koji )ine 22,3%.U istra*ivanju su sudjelovale i osobe starije od 50 godina, koje )ine 7%
ukupne ankete, ali i mla'i od 18 godina koji sudjeluju sa 3,6% ukupnih rezultata. Navedeno je
prikazano u grafikonu 2.
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Izvor: Izrada autora

61,7% ispitanika kao stupanj (zavr%enog) obrazovanja navodu srednju %kolu. Sa visokom

stru)nom spremom je 16,2% ispitanika te 13,9% sa vi%om stru)nom spremom. Istra*ivanju su



pristupili i ispitanici sa zavr%enim magisterijem/doktoratom te )ine 4,9% uiokgrultatima
ankete, te 3,3% ispitanika sa zavr%enom osnovnom %kaloiveni rezultati grafi)ki su

prikazani u grafikonu 3.

Grafikon 3. Stupanj (zavr%enog) obrazovanja
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Izvor: Izrada autora

Najvi%e ispitanika kao svoje trenutno zanimanje/zaposiavngeli zaposlenje u privatnoj firmi
(23,8%), a 22,6% ima status studenta/ice. Nezaposleni )ine 15% ukupnih rezultata. Slijede
drravni slu*benici (9,3%) te javni djelatnici (8,1%). Istra*ivanju je pristupilo 5,6%
poduzetnika/ca i obrtnika/ca, 5% u)enika/@a89% umirovljenika te 1,6% direktora, %efova,

ravnatelja. Pod ostalo izja%njava se 6% ispitanika. Rezultati su prikazani u grafikonu 4.



Grafikon 4. Zanimanje/zaposlenje
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Izvor: Izrada autora

Najve&i broj ispitanika kao svoje mjesto stanov§njabivali%te) navodi (akovo (36,9%), no
znatan udio u anketi )ine i ispitanici iz okolnih 'akova)kih sela (30,1%). Istra*ivanju je
pristupilo i 16,7% ispitanika iz okolnih gradova, a 16,4% izja%njava se pod ostalo. Rezultati su

prikazani u grafikonu 5.

Grafikon 5. Mjesto stanovanja (prebivali%te)
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Od 1050 ispitanika, njih 969 (92,3%) je posjetilo, a 7,5% nije posjetilo manifestaciju (akova)ki
vezovi (grafikon 6).

Grafikon 6. Posjeta manifestaciji 4(akova)ki vezoviO
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Izvor: 1zrada autora

I ISPITANICI SU POSJETILI MANIFESTACIJU 'AKOVA"KI VEZOVI

U sklopu navedene manifestacije ispitanikenajve&oj mjeri privia)e sljede&a doga'anja
(grafikon 7)

1)! Sve)ana povork®mimohod centrom grada70,4%

2)! Glazbeni progranb65,5%

3)! Sve)ani program otvorenja Vezo®4,7%

4)!I Smotre KUDovab40,7%

5)! Konji)ke priredbe i turniri©33,8%

6)! Gastro fest, Kulenijada,E 24,5%

7! 1zbor najbolje no%enog narodnog R4,9%

8)! Izlo*be, radionice,E- 13,2%

9)! MOTO susretb10,4%

10)Profesionalna i amaterskakimi)enjab5,9%



11)Predstavljanje knjiga i literarni programi%
12)iOstalob2%

Grafikon 7. Najprivla)niji doga'aji u sklopu manifestacije
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Izvor: Izrada autora

U idu&em pitanju ispitanici su se prema vlastitom mi%ljenju dodijelili odgovaraju&e vrijednosti
koje najbli*e ozna)avaju privla)nost manifestacije odre'enoj skupini posjetitelja. Pritom
vrijedi: 1-u potpunosti neprivla)no; -Beprivla)no; 3niti privlia)no, niti neprivia)no; 4
privia)no je; 5u potpunosti privlia)no.

Kada su u pitanju djeca do 18 godina, 59,4% ispitanika smatra da je manifestacija privia)na
navedenoj skupini posjetitelja (576 od 969 ispitanika odlu)ilo se za ocjenu 4 ili 5). Nadalje,
64,5% spitanika sla*e se da je manifestacija privla)na mladima izme'u 18 i 25 godina *ivota
(625 od 969 ispitanika navedenoj dobnoj skupini dodijelilo je ocjenu 4 ili 5). "to se ti)e osoba
izme'u 26 i 35 godina *ivota, 78,8% ispitanika smatra kako su Vezovnaniprivla)ni upravo

njima (764 od 969 ispitanika ocijenilo je ovu dobnu skupinu ocjenom 4 ili 5). Slijedi populacija
izme'u 36 | 50 godina *ivota za koju se 91,6% ispitanika sla*e da im je ova manifestacija
privia)na (888 od 969 ispitanika dalo je pozitiv ocjenu 4 ili 5).Sli)an rezultat ti)e se i



populacije starije od 50 godina *ivota, za koju se ispitanici s 92,6% sla*u da su im (akova)ki
vezovi u visokoj mjeri privia)no doga‘anje (ocjenu 4 ili 5 dalo je 897 ispitanika).

Dakle, evidentno je da se isgmici sla*u da su (akova)ki vezovi kao manifestacija privia)ni
svim dobnim skupinama, no najvi%e osobama starijim od 36 godina *ivota. Dobiveni rezultati

prikazani su u grafikonu 8.

Grafikon 8. Privla)nost manifestacije odre'enoj skupini posjetitelja
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Izvor: Izrada autora

50,7% ispitanika smatra kako organizatori ne pridaju dovoljnu pozornost marketingu
doga'anja. Suprotno navedenom, 37,8% sla*e se da je marketing dovoljno zastupljen, dok se
11,6% nije izjasnilo. U grafikonu 9. prikazani su rezultati.



Grafikon 9. Pridavanje pozornosti orgaricea marketigu doga'anja
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Ispitanici se o vremenu odr*avanja i svim doga'anjima koji se prire'uju u sklopu ove
manifestacije informiraju na vi%e na)ina. Pritom najvi%e kako &jjatlkon 10):
¥ Internet i dru%tvene mre®&8,2%
Plakati, letci, bro%ui1,9%
Putem prijatelja, poznanika,E36,8%
Radiob21,5%
Ostalo (mati)ni KUD, Turisti)ki ured i dr.p0,72%

Grafikon 10. Informiranje o vremenu odr*avanja i svim doga'anjikgi se prire'uju u

sklopu manifestacije

F41:>3:1/8124N:2!:2k>0X:04=8!>!708X82\!>00a474234!:!
[7:X10>Q4[423:X4!;>3:1/8!10:08[\3\I\//;9>1\!>78!
X42:k8/=4<:38n'hX>Q\Z8!7:Y8!>0Q>7>04i
),1>0Q>7>04

"2=8028=!:100\Y=7828! X0 i (- h++f%odi!
40> I %-* h%S$f(di
W94,4:f198=<:{]0>Y\O i - h'$f,di
W\=8X110:34=8934f11>7242: i &.(( h&)f+di
A/=49> | * h-f*o%di

R T ST S

Izvor: Izrada autora



Manifestacija je zastupljena i popra&ena na internetu i dru%tvenim mpetamdojih se vr%i
i marketing doga'anjalspitanicma su postavljene odre'ene tvrdnje, te su trebali nazna)# ko
se odnose na njih. Tvrdnje i dobiveni rezultati su (grafikon 11):
¥ Dosada sam posjetio/la slu*benu web stranicu d(akova)ki vez®4®,4%
¥ Tijekom odr*avanja (akova)kih vezova redovno pratim doga'anja i novosti putem web
stranice A(akova)ki vezovitD28,7%
¥ Dosada sam posjetio/la slu*benu Facebook stranicu &(akova)ki veZD&&)8%
¥ Tijekom odr*avanja (akova)kih vezova redovno pratim doga'anja i novosti putem
Facebook stranice d(akova)ki vezoviD39,9%
¥ luo/la sam za projekt EVezovi koji imaju svoju ki*benu web i Facebook stranidd.
25,2%
¥ Pratio/la sam barem jednom program (akova)kih vezova putem live streaminga E
Vezovi.D24,9%

Grafikon 11. Nazna)avanje vrijednosti koje se odnose na posjetitelja osobno
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Izvor: Izrada autora

Ispitanici su prema vlastitom mi%ljenju odabrali odgovaraju&e vrijednosti koje najbli*e

ozna)avaju va*nost odre'enih marketin%kih aktivnosti za promociju doga'anja (akova)ki

! (-



vezovi (grafikon 12). Pritom vrijedi:-i potpunosti je neva*no;-2eva*no; 3niti va*no, niti
neva*no; 4va*no je; 5u potpunosti je va*ndobiveni rezultati pokazuju rezultate kako slijedi

u nastavku.

Internet i dru%tvene mre*e kao va*ne marketin%ke aktivnosti za promociju Vezova prepoznalo
je 93% ispitanika (901 od 959 ispitanikala je ocjenu 4 ili 5). Radio kao bithu marketin%ku
aktivnost za promociju doga'anja prepoznalo je 87,5% ispitanika (848 od 969 ispitanika
dodijelilo je ocjenu 4 ili 5). Nadalje, 82,9% ispitanika smatra da su plakati, letci i bro%ure va*an
marketin%oki alat privla)enju posjetitelja (803 od 969 ispitanika odlu)ilo se za ocjenu 4 ili 5).
Tako'er, 80,4% ispitanika smatra da su prijatelji i poznanici izuzetno va*ni kada je u pitanju
privla)enje posjetitelja i promocija doga'anja (779 od 969 ispitanika dodijgiocjenu 4 ili

5).

Grafikon 12. Va*nost odre'enih marketin%kih aktivnhosti za promociju doga'anja
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Izvor: Izrada autora

Ispitanici se sla*u da je organizacija doga'anja (akova)ki vezovi na visokoj razini, to
potvr'uju dobiveni rezultati kako slijedi:65,3% ispitanika smatra da je organizacija
manifestacije dobra ili u potpunosti odli)na (633 od 969 ispitanika odlu)ilo se za ocjenu 4 ili

5). Suzdr*ani su ostali ispitanici koji )ine 26,8% anketasekciji ispitanika koji su dosada

! $



posijetili Vezovg2600d 969 ispitanika smatra da organizaaije niti l0%a, niti dobra). Ocjene
1 i 2 dalo je 76 ispitanika7(8%) koji smatraju da je organizacija lo%a. Dobiveni rezultati

prikazani su u grafikonu3l
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Grafikon 13. Ocjena organizacije doga'anja &(akova)kizoeiO
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Izvor: Izrada autora

"to se ti)e napretka organizacije tijekom vremena, 51,7% ispitanika sla*e se da napreduje

tijekom vremena (501 od 969 ispitanika dalo je ocjenu 4 ili 5). Suzdr*ano je ostalo 34,5%

ispitanika koji smatraju da je organizaggadjednaka tijekom vremena (niti bolja niti l10%ija).
Da je organizacija s viemenom sve lo%ija smatra 13,6% ispitanika (132 od 969 ispitanika dalo

je ocjenu 1 ili 2). Mi%ljenje ispitanika o napretku organizacije tijekom vremena prikazano je u

grafikonu 4.

(%



Grafikon 14. Napredak organizacije manifestacije tijekom vremena
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Izvor: Izrada autora

Ispitanicima su postavljene tvrdnje te su ocjenama od 1 do 5 ozna)avali u kojoj se mjeri sla*u
S njima. Pritom vrijedi: 41 potpunosti se ne sla*emn2sla*em se; diti se sla*em, niti se ne
sla*em; 4sla*em se; & potpunosti se sla*efRezultati su grafi)ki prikazani u grafikontbl
Postavljene tvrdnje su sljede&e:

¥ (akovo je grad posebno *iv tijekom odvijanja manifestacije.
Manifestacija pozitivno dopmosi imid*u grada.
Iz godine u godinu sve je ve&a zainteresiranost iz Hrvatske, ali i ostalih dijelova svijeta.
Program je raznovrstan i zanimljiv.
Postoji dovoljno programa privla)nih za sve uzraste/dobne skupine.
Doga'aj je moderan i privia)an.
Vidljiv je velik trud i napor u organizaciji doga'anja.

Ponosim se %to u mom kraju postoji ovakva manifestacija.

Budu&nost ove manifestacije je svijetia je ba%tina koja &e se jednako njegovati i u

narednim godinama.



Ispitanici se u ve&oj mjeri sla*u sadxjama,posebice sa sljede&im:

¥

Manifestacija pozitivno doprinosi imid*u grada.

I 92,9% ispitanika dalo je ocjenu 4 ili 5, odnosno 901 od 969 ispitanika

(akovo je grad posebno *iv tijekom odvijanja manifestacije.

I 92,9% ispitanika dalo je ocjenu 41j odnosno 900 od 969 ispitanika

Ponosim se %to u mom kraju postoji ovakva manifestacija

I 88% ispitanika odlu)ilo se za ocjenu 4 ili 5, odnosno 853 od 969 ispitanika
Budu&nost ove manifestacije je svijetla, to je ba%tina koja &e se jednako njegovati i u
narednim godinama.

I 78,4% ispitanika dalo je ocjenu 4 ili 5, odnosno 760 od 969 ispitanika

U nastavku su tvrdnjkoje su tako'er pozitivho rangirane, no okojih suispitaniciimali vi%e

podijeljenosti u mi%ljenjimspram prethodno navedenih

¥

Iz godine u godinu sve je ve&a zainteresiranost iz Hrvatske, ali i ostalih dijelova svijeta.
I 65,1% ispitanika dalo je ocjenu 4 ili 5, odnosno 631 od 969 ispitanika

I 24,6% ipitanika dalo je ocjenu 3, odnosno 238 od 969 ispitanika

I 10,32% ispitanika dalo je ocjenu 1 ili 2, odnosno 100 od 969 ispitanika
Program je raznovrstan i zanimljiv.

I 60,8% ispitanika dalo je ocjenu 4 ili 5, odnosno 589 od 969 ispitanika

I 24,97% ispitaika dalo je ocjenu 3, odnosno 242 od 969 ispitanika

I 14,24% ispitanika dalo je ocjenu 1 ili 2, odnosno 138 od 969 ispitanika
Postoji dovoljno programa privla)nih za sve uzraste/dobne skupine.

I 56,7% ispitanika dalo je ocjenu 4 ili 5, odnosno 549 odiSgi®anika

I 25,9% ispitanika dalo je ocjenu 3, odnosno 251 od 969 ispitanika

I 17,4% ispitanika dalo je ocjenu 1 ili 2, odnosno 169 od 969 ispitanika
Vidljiv je velik trud i napor u organizaciji doga'anja.

I 56,3% ispitanika dalo je ocjenu 4 ili 5, odnosno 546 od 969 ispitanika

I 25,6% ispitanika dalo je ocjenu 3, odnosno 248 od 969 ispitanika

I 18,1% ispitanika dalo je ocjenu 1 ili 2, odnosno 175 od 969 ispitanika
Doga'aj je moderan i privia)an.

I 53% ispitanika dalo je ocjenu 4 ili 5, odnosno 514 od 969 ispitanika

I 29,1% ispitanika dalo je ocjenu 3, odnosno 282 od 969 ispitanika

I 17,9% ispitanika dalo je ocjenu 1 ili 2, odnosno 173 od 969 ispitanika



Grafikon 15. Ocjena vrijednosti koje najl#ibzna)avaju zadane pretpostavke u vezi
manifestacije d(akova)ki vezoviO
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Izvor: Izrada autora

Idu&e pitanje bilo je otvorenog tipa. Ispitanici su komentirali %to smatraju da bi se moglo
pobolj%ati u organizaciji manifestacijdaj)e%&e se ponavljapdgovori koji se tiu
organizacije konceta (po*eljni popularniji pjeva)i u kasnijem ve)ernjem prograrsa mla'u
populaciju te raznovrsniji glazbeni repertoar jer se iz godine u godinu ponavljaju i2vo'a)i
Reorganizacija koncertnog dijela Vezova po*eimabog prilago'avanja programa Vezova i
mla'oj populaciji, no osim toga, ispitanici se izja%njavaju da je potrebno i vi%e nekih drugih
doga‘anja koja su prilago'ena upravo mladinfaotrebno je uvesti vi%e sadr*aja i za najmla'e,
odnosno djecu. Pomak ssjeti pokretanjem radionica za djecu, no mjesta za napredak ima jo%
puno. Potrebno je organizirati vi%e sadr*aja za djecu, a osim radionica bi to mogle biti
(interaktivne) predstave, ma'ioni)ar, Lego land i sli)no. ritkke se ti)u i problematike
smje%tajgostuju&ih skupina. Nadalje, po*eljno je vi%e stranih sudionika. Naime, ispitanici su

napomenuli da im se sve)ana povorka )ini sve siroma%nhnija i monotonija. Puno je kritika u vezi



marketinga i ogla%avanja. U ovom segmentu ispitanici smatraju da bi ¥awaglarebalo
tijekom cijele godine i to putem raznovrsnih alata i medija, te da bi promociju trebalo vi%e
usmijeriti van HrvatskePrijedlozi se ti)u i vi%e direktnih prijenosa na javnim televizijama,
odnosno boljoj medijskoj popra&enodtako'er, potrelmo je i stanovnike (akova i okolice

bolje informirati o svim doga'anjima koja se odr*avajapitanici navode i da bi bilo po*eljno
ishoditi dozvolu da lunapark tijekom glavna tri dana Vezova traje du*e. Prijedlog se ti)e i
organizacije doga'anja u koju jpo*eljno uvesti vi%e mladih ljudi, tenanjiti utjecaj politike

na organizaciju. Ispitanici spominju i organizaciju mimohoda i konji)ke manifestacije kojima
je potrebno vratiti stari sjaj. Ispitanici tako'er predla*u i vi%e uli)nih tambura%a, te bkirani
prometa kroz centar grada tijekom cijelih Vezova. U anketi su sudjelglaatiavi gostuju&ih
skupina koji su se po*alili na organizaciju prema njima, trebala bi biti pravodobnija
informiranost i upu&enost. Ispitanici su se tako'er izjasnili da bi Wofjeke novosti u
cjelokupni progren jer smatraju da je dosta jednoli)no | da se svake godine sve isto ponavlja,
dakle osvje*iti progrann popratne sadr*ajePoraditi na hrani za sudionike manifestatgem
osigurati pi&e dok su u povardo% jedna opas pripremiti zatvorenu lokaciju za otvorenje
(akova)kih vezova u slu)aju ki%e. Kona)no, izdvajam komentar jednog ispitanika:O
(akova)ki vezovi su tu kako bi o)uvali tradiciju, ali i pru*ili ljudima zabavu. Jedini period kada
grad "*ivne" upravo je u jgme Vezova. #alosno je %to se trajanje vezova skratilo i %to se iz
programa izbacuju (poku%avaju izbaciti) odre'eni doga'aji. Bez obzira %to je ovo folklorna
manifestacija, unutar nje moraju postojati doga'aji koji i nisu tog karaktera kako bi privoikli %t
vi%e ljudD

Od 969 ispitanika koji su dosada posjetili ovu manifestaciju, njih )ak 850, odnosno 87,7% bi
preporu)ili drugima da posjete neka doga'anja koja se organiziraju u sklopu (akova)kih
vezova. Samo 3,4% ne bi preporu)ilo posjetu Vezovima 8% ne zna ili ne *eli odgovoriti.
Rezultati su prikazani u grafikon®.1



Grafikon 16. Preporuka za posjetu manifestacije
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Izvor: Izrada autora

I ISPITANICI KOJI NISU POSJETILI MANIFESTACIJU 'AKOVA"KI VEZQOVI

Od 1050 ispitanika koji saudjelovali u anketnom istra*ivanju, njih 79 dosada nije posjetilo
manifestaciju (akova)ki vezovi. Kao razlog 59,5% ispitanika navodi da nisu dosada imali
priliku, a 20,3% zbog daljine (geografske i prostorne udaljenosti od (akova). Osim toga, 10,1%
ispitanika navodi da nisu bili dovoljno informirani o vremenu odr*avanja i aktivnostima, te
10,1% da im nije privla)an doga'aj. Nitko od ispitanika nije hazna)io da je )uo od drugih da
nisu zadovoljni organizacijom i aktivnostima, niti da nije nikada )uo zadeniedoga'aj. U

grafikonu I7. prikazani su dobiveni rezultati.



Grafikon 17. Razlog zbog kojega posjetitelji nisu dosada posjetili manifestaciju

S$>3:138!0479>Q!?]>Q!;>38Q4!2:/=8!0>/404!11>/38=
X42:k8/=4<:3\ImR4:>74N::1787?>7:mn
* 1>0Q>7>04

$-f$-d $-$-d

%-f&-d "

(f(d

» F:38!X:110:794N42!10>Q4[43
T\>j941/4X!>0!00\Q:P!0412:\1?40>7>932:1>0Q42:?4<:3>X":14;=:72>/=:X4
F:/4X!1:X4>j94110:9:;\
U]>Q!0493:28'hQ8>Q04k/;8!:110>/=>0281\049382>/=:1>0'R4;>74i

m F:/4X1]:>j9410>7>932>1:2k>0X:042j4!>1708X82\!>00a474234!:14;=:72>/=:X4

m F1;40412:/4XIN\>j941?41>74310>Q4[43

Izvor: Izrada autora
Od ispitanika koji nisu dosada posjetili doga'aj, njih 81% navodi da im@janu u budu&nosti
posjetiti manifestaciju; 10,1% nema u planu niti ih zanima, a 8,9% ne zna ili ne *eli odgovoriti

(grafikon 1).

Grafikon 18. Posjeta doga'‘aja u budu&nosti
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5.51 Rasprav@kritike i prijedlozi
!
I
Anketno istra*ivanje provedeno je na 1050 ispitanika od kojih je 969 dosada posjetilo

manifestaciju (akova)ki vezovi, %to )ini 92% ukupnih ispitanika. Ve&ina ispitanika su
stanovnici (akova i okolice ()ak 83,6%). Velik uzorak u anketnom istra*ivanju irintes
organizatorima doga'anja omogu&uju usporedbu, prikaz realnog stanja i krit)ki prikaz te
dobivanje prili)no objektivne slike o organizaciji promatrane manifestacije.

U sklopu cjelokupnog programa, posjetitelje najvi%ee privia)e sljede&a dogaemjana
povorkab mimohod centrom grada, glazbeni program u Vezovskom %atoru, sve)ani program
otvorenja Vezova, Mali Vezovi, nastupi gostuju&ih skupina te konji)ka natjecanja i programi
na Dr*avnoj ergeli (akovo. Osim toga, tu se jo% mogu izdvojiti i @afgst te program
aSlavonijo, zemljo plemenitaO (izbor za najbolije no%eno narodno ruho). Posjetitelji nisu u
velikoj mjeri zainteresirani za izlo*be, radionice, profesionalna i amaterska takmi)enja,
predstavljanje knjiga i literarne programe i MOTO susréti@jprivia)nije doga'aje za

posjetitelje unutar manifestacije prepoznali su i organizatori.

Rezultati istra*ivanja ukazuju na zadovoljstvo posjetitelja organizacijom doga'anja, koji se u
ve&oj mjeri sla*u da je organizacija manifestacije tijekom vrensgnaabolja ili pak da je
podjednaka. Organizatori su tako'er podijeljeni oko stava napreduje li organizacija, ili je pak
dosegla svoj vrhunac. Bilo kako bilo, jedno je sigurno: ne nazaNojerezultati istra*ivanja
pokazuju da su i organizatori i posfetji prepoznali pote%ko&e kadrovske prirode, tj. da su
usugla%eni oko potrebe da se osvje*i organizacijski tim, uvede vi%e mlade snage, prona'u
stru)ni ljudi koji &e raditi volonterski, odnosno da se osvje*e tijela novim ljudima, da se dijelom
profesionakira manifestacija uvo'enjem stalnog umjetni)kog voditelja i stalnog voditelja

marketinga te da se umaniji utjecaj politike u cjelokupnoj organizaciji.

(akova)ki vezovi privla)ni su svim dobnim skupinama, no ponajvi%e osobama starijim od 36
godina *ivota s )ime se sla*u i posjetitelji i organizatori. No, potrebno je napomenuti da
nedostaje sadr*aja za mla'u generadijltako za djecu, tako i za mlade od 18 do 30 godina.
(akova)ki vezovi jesu najprivla)niji osobama starijim od 36 godina, no to je zate&atgih
postoji dovoljno programa i aktivnosti koji bi ih privia)ili i koje bi posjetili. "to se ti)e



najmla’'ih, odnosno djece, potrebno je vi%e programa, odnosno radionica, interaktivnih
predstava i sli)no. Kada su u pitanju mladi, njih u prvom redunzarglazbeni program u
Vezovskom %atoru te su njihove kritike usmjerene upravo u tom smjeru. Naime, iz godine u
godinu se ponavljaju isti izvo'a)i, te bi mladi voljeli da u programu sudjeluju popularniji i
zabavniji pjeva)i. Njihov komentar je sljede&i: tJiti tradiciju u dana%niji na)in *ivota!O.

Organizatori smatraju da je program Vezova dovoljno %irok i raznovrstan te da bi uvo'enje
novih sadr*aja ugrozilo bit manifestacije. Od 2018. godine su se stoga uklonila neka doga‘anja
koja u prvom redu nemajpoveznicu s kulturom, tradicijom, folklorom i izvrsno%&u. No,
posjetitelji smatraju da je potrebno osvje*iti program, odnosno popratne sadr*aje jer se svake
godine ponavlja sve isto te je stoga ova manifestacija za stanovnike (akova i okolice postala
pomab jednoli)na i monotona. Posjetitelji su svjesni )injenice da je svrha (akova)kih vezova
o)uvanje tradicije, no nagla%avaju da je tu tradiciju potrebno uklopiti u dana%oniji na)in *ivota te
pru*iti judima zabavu, posebice mla'oj populaciji. Bez obzira$t@kova)ki vezovi izvorno
folklorna manifestacija, posjetitelji su mi%ljenja da se ovdje moraju oklopiti i doga'aji koji nisu
isklju)ivo takvog karaktera kako bi se privuklo %to vi%e ljudi te kako bi u kona)nici isto
pozitivno utjecalo na stvaranje imatyrada. Isto tako, ispitanici napominju da je (akovo grad
posebno *iv tijekom odvijanja manifestacije, te su stoga mi%ljenja da su*enje programa i

skra&enje trajanja manifestacije koje je nastupilo od 2018. godine nije svrhovito.

"to se ti)e marketinga ogla%avanja, posjetitelji i organizatori se sla*u da u ovom segmentu ima
prostora za unapre'enje. Naime, promocija Vezova ponajvi%e se bazira na regiju Slavonija i
Baranja, no potrebno je pove&ati ju prvenstveno na nacionalnoj, a potom i nadnacionalnoj
razini. lako se doga'aj promovira u inozemstvu putem oglasa na dru%tvenim mre*ama te
promocijama u sklopu turisti)kih sajmova (kao dio hrvatskog kulturnog turizma), ispitanici
smatraju da to nije dovoljno te da je potreban dosljedniji i prodorniji prisagda¥%avanju van
zemlje. No, prije toga potrebno je poraditi na ogla%avanju u okvirima Hrvatske, i to tijjekom
cijele godine i putem raznovrsnih alata i medija, a prednost je potrebno dati Online i Social
konvencionalnim metodama ogla%avanja. Naime, rezstitativanja ukazuju na )injenicu da

se o0 vremenu odr*avanja i svim doga'anjima koji se prire'uju u sklopu manifestacije, ispitanici
ponajvi%e informiraju putem interneta i dru%tvenih mre*a (88,2%). To su u prvom redu
Facebook i slu*bena web stranicak!@3% ispitanika smatra da su upravo Internet i dru%tvene
mre*e najva*nije marketin%ke aktivnosti za promociju Vezova. lako, va*no je istaknuti da

ispitanici prepoznaju i druge medije kao va*ne marketin%ke alate, a to su: radio (87,5%

! )-



ispitanika) te plakat letci i bro%ure (82,9%). Osim toga, smatraju da prijatelji i poznanici
tako'er mogu biti bitan marketin%ki preduvjet za promociju (akova)kih vezova. Bitno je
naglasiti da ispitanici tako'er smatraju da je nu*na bolja suradnja s medijskim ku&ama,
odnosm bolja medijska popra&enost i vi%e direktnih prijenosa na javnim televizijama.
Organizatori navode da trenutno nema posebne agencije koja bi se bavila isklju)ilo &prodajomO
Vezova, ve& se to radi pred svake Vezove, te da su odlu)uju&i faktor financydktves

Prijedlog je i da se uvede stalni voditelj marketinga.

Primjedbe posjetitelja i sudionika ti)u se i informiranja. Naime, i posjetitelji i )lanovi gostuju&ih
skupina napominju da ih je potrebno bolje i pravodobnije informirati i uputiti u aktivnosti i
doga‘anja. Organizatori prepoznaju ovaj problem te navodsudzo*eljne dodatne aktivnosti

na podizanju informiranosti posjetitelja za vrijeme trajanja manifestacije putem info punktova.

Ulaznice za sva doga'anja u sklopu odr*avanja manifestacije se ne napla&uju, pa se stoga
organizacija susre&e s pote%ko&onogemosti mjerenja broja posjetitelja. Naime, ve&ina

programa se odr*ava na otvorenom javnom prostoru.

Sumiraju&i sve kritike posjetitelja za pobolj%anje (akova)kih vezova, taksativho se mogu
navesti sljede&i prijedlozi:
¥ Osigurati bolju okrjepu za sve sadike.
¥ Osigurati smje%tajne kapacitete za gostuju&e skupine.
¥ Reorganizacija koncertnog dijela Vezova: raznovrsniji glazbeni repertoar, odnosno
popularniji glazbeni izvo'a)i za mla'u populaciju.
¥ Vi%e sadr*aja za mlade, posebice za djecu (radionice, pecidsita
¥ Vi%e stranih sudionika.
¥ Marketing i ogla%avanje:
I Ogla%avati tijekom cijele godine;
I Ogla%avanje usmijeriti ponajvi%®nkinei Socialkonvencionalne metode, ali i
ostale alate;
I Promociju vi%e vr%iti izvan granica Slavonije i Bar&aje, van Republike
Hrvatske;
I Bolja medijska popra&endsu prvom redu vi%e direktnih prijenosa na javnim

televizijama;



I Info punktovi za posjetitelje i sudionike tijekom odr*avanja manifestacije, ali i
bolja informiranost o doga'anjima prije po)etkalr*avanja doga'anja;
Osvje*iti popratne sadr*aje.
Pripremiti zatvorenu lokaciju za otvorenje (akova)kih vezova u slu)aju lo%eg vremena.
Osvije*iti organizacijski tim novim mladim ljudima te umanijiti utjecaj politike.
Poraditi na konji)kim priredbama te inratiti stari sjaj.

Vi%e uli)nih tambura%a.

Ne skra&ivati vrijeme odr*avanja cjelokupnog programa Vezova.

Analiziraju&i sveukupne rezultate, mo*e se zaklju)iti da se organizatori i posjetitelji sla*u da je
manifestacija vrlo uspje%na, da daje prepoznatljivost sredini te da sva doga'anja koja se
odvijaju u sklopu nje sna*e sliku (akova. Ispitanici iz (akova kalice navode da su ponosni

%to u njihovu kraju postoji ovakvo doga'anje.

Rezultati istra*ivanja upu&uju na svijetlu budu&nost ove manifestacije. Posjetitelji smatraju da
je to ba%tina koja &e se jednako njegovati i u narednim godinama, dok organizatori komentiraju
da &e ustrajnim radom i o)uvanjem vrijednosti manifestacijerednan godinama porasti

zna)aj i vrijednost manifestacije iz tog razloga %to &e manifestacije ovoga tipa postati rijetkost.
Bitno je naglasiti da (akova)ki vezovi imaju stabilno financiranje iz vi%e izvora, dosta
zainteresiranih sudionika te da su u pabijégh deset godina najbolja takva manifestacija u
Slavoniji i Baraniji, %to pokazuju i nagrade u zemlji i inozemstvu. Osim toga, manifestacije je
posljednjih godina postala vrlo atraktivha za turisti)ke agencije koje se bave specifi)nim
turisti)kim programma na temu folklora. Sve navedeno upu&uje na pozitivan nastavak

njegovanja ove tradicije.

Privla)nost ove manifestacije potvr'uju i rezultati ispitanika koji dosada nisu posjetili
(akova)ke vezove a od kojih )ak 81% navodi da imaju svakako u planu pitisgeoga’a).
Razlozi zbog kojega dosada nisu ogledaju se ponajprije u )injenici da nisu dosada imali priliku.
Od ispitanika koji su dosada posjetili Vezove )ak 87,7% navodi da bi i drugima preporu)ili da
posjete ovo kulturno doga'anje.

! )%



6.! ZAKLJU"AK
!
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Pwvi (akova)ki vezovi odr*ani su 2. i 3. srpnja 1967. godine kao specifi)na prigodna turisti)ko

kulturna manifestacija u povodu Me'unarodne godine turizma. Osniva) (akova)kih vezova je
Upravni odbor Turisti)kog dru%tva na )elu s tada%njim predsjednikomvaiim#om
Ben)evi& kojega se smatra idejnim tvorcem ove kulturne manifestacije. Prvi je program
sadr*avao sve bitne elemente manifestacije koji su zadr*ani sve do danas: smotra folklornih
skupina, svatovske zaprege, izbor najliep%e sna%e i dr. Velijekivean uspjeh prve
manifestacije te enormna podr%ka sredine, postali su motivator da se sa sli)nim priredbama
nastavi i u sljede&im godinama. S godinama, Vezovi su postali sve masovniji i sve je ve&i broj
gostuju&ih folklornih skupina iz razli)itin dijea Republike Hrvatske, ali i raznih dijelova
Europe, pa i svijeta. Potrebno je izdvojiti jubilarne 50. (akova)ke vezove, kada je u sve)anom
mimohodu prodefiliralo 62 folklorne skupine iz Hrvatske i inozemstva s rekordnim oko 6000

sudionika, 50 oki&enih atovskih zaprega i 50 jaha)a.

Organizator (akova)kih vezova je sam Grad (akovo, a suorganizator Turisti)ka zajednica
Grada (akova. Sredstva za potrebe organizacije manifestacije prikupljaju se iz brojnih izvora,

a generalni sponzor je Osje)ka pivovara.

Kao manifestacija izvornog narodnog folklora Slavonije i Baranje, ali i %ire, (akova)ki vezovi
dobili su poseban zna)aj. Ouaristi)ko-kulturnamanifestacija iz godine u godinu, od po)etaka

iz 1967. godine, dokazuje svoju kvalitetu i ponosno brani sunge Svake su godine Vezovi

sve ljep%i i privla)niji, a svaki novi su za grad, ali i cijelu Slavoniju i Baranju, jedan mali jubilej.
Uz tamburicu, pjesmu i ples, u dane Vezov@kovu svatko mo*e srcu dabdu%kéroz tri
tradicije ovoga kraja: folklor, @stronomiju i uzgoj konjgakovo je grad posebno *iv tijekom
odvijanja manifestacije kojajednopozitivno doprinosi imid*u grada/elika posje&enost i niz
doga'anja sna*e sliku (akova i pridonose vidljivosti destinacije i izvan Republike Hrvatske.
Ova najva*nija smotra hrvatskoga folklornog stvarala%tva ja)a osje&aj pripadnosti i identitet
(akov)ana i Slavonaca, te se ujedno pove&awasti)ki i ugostiteljski promet Grada, %to

rezultirave&im ulaganjima u ponudee&im mogu&nostima aee'enje i razvoj infrastrukture.

Za potrebe ovoga rada provedeno je empirijsko istra*iv@njatervju s organizatorima
manifestacije, te anketnotig*ivanje s uzorkom od 1050 ispitanika od kojih je 969 dosada

! )&



posjetilo promatrano doga'anje. Kombinacija velikog uzorka posjetitelja uz intervju s
organizatorima omogu&uje prikaz realnog stanja i dobivanje objektivne slike o organizaciji
(akova)kih vezova. Rezultati pokazuju da je organizacija doga'anja u ve&oj mjeri dobra te da
je doga'aj privla)an svim dobnim skupinama, no prostora za pobolj%anje uvijek ima. Kritike
posjetitelja ti)u se u prvom redu uvo'enja raznovrsnijeg sadr*aja i programa primjedgmg

i mladima. Posjetitelji uva*avaju njegovanje kulture, tradicije, folklora i izvrsnosti, no smatraju
da je tradiciju potrebno uklopiti u dana%nji na)in *ivota %to &e doprinijeti ve&oj privla)nosti
me'u mla'om populacijom. Za djecu je potrebno omodu&i%e (interaktivnih) radionica,
predstava i sl., a mladi predla*u reorganizaciju glazbenog dijela programa u Vezovskom %atoru.
Ispitanici predla*u da se zadr*e nose&i program, a da se osvje*e popratni sadr*aji.
Organizacijski problem je kadrovske prirode: potrebno je obnoviti organizacijski tim, uvesti
vi%e mlade shage te umanijiti utjecaj politlkee u svemu, ispitanici su zaddwi samim
doga'anjem, %to potvr'uje rezultat od 87,7% ispitanika koji navode da bi i drugima preporu)ili
da posjete neka doga'anja koja se organiziraju u sklopu ove manifestacije. "to se ti)e ispitanika

koji nisu dosada posjetili Vezove, njih 81% navaddeimaju u planu u)initi to.

lako razvojem informacijsk&omunikacijskih tehnologija dolazi do napretka u marketingu i
ogla%avanju ove manifestacije, i u ovom segmentu ima puno prostora za unapre'enje:
ogla%avati tijekom cijele godine i na podru)ju eijdrvatske; promociju %iriti i u inozemstvo;
osigurati bolju medijsku popra&enost; za organizirati Info punktove za posjetitelje i sudionike
tijekom odr*avanja manifestacije, ali i osigurati bolju informiranost o doga'anjima prije
po)etka odr*avanja dogalga i dr. S obzirom da je manifestacija dosada stekla svoj status i
ime, odnosno izgradila svoj brend, marketing vi%e nije klju)na uloganirafiju imena jer su

svojim postojanjem, trudom i radom, (akova)ki vezovi kao smotra izvornog folklora zadobili
posebno ime na karti atrakcija. No, daljnjim ulaganjem u marketing mogu&e je j0% vi%e
napredovati, jo% dalje %iriti glas (akova, (akov%tine, Slavonije i Hrvatske, privu&i jo% vi%e

posjetitelja i sudionika, te produ*iti trajanje turisti)ke sezone.
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