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S�$�ä�(�7�$�. 
 

�8�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�P�� �V�Y�L�M�H�W�X��gotovo �M�H�� �Q�H�P�R�J�X�ü�H�� �Q�H�� �S�U�L�P�L�M�H�W�L�W�L�� �R�E�O�L�N�H�� �J�H�U�L�O�V�N�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���� �3�U�Y�L��

oblici pojavili su se 70-�L�K�� �J�R�G�L�Q�D�� �S�U�R�ã�O�R�J�� �V�W�R�O�M�H�ü�D�� �X�� �6�$�'-�X�� �R�G�D�N�O�H�� �V�H�� �S�U�R�ã�L�U�L�R�� �S�R�� �F�L�M�H�O�R�P��

svijetu. Kako se tehnologija ubrzano razvija i sve postaje digitalno, tako se razvija i gerilski 

�Q�D�þ�L�Q�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���� �=�D�� �U�D�]�O�L�N�X�� �R�G�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���� �N�R�M�H�P�X�� �M�H�� �S�R�W�U�H�E�D�Q�� �Y�H�O�L�N�L�� �E�X�G�å�H�W���� �J�H�U�L�O�V�N�L��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �V�Y�R�M�H�� �L�G�H�M�H�� �U�D�]�Y�L�M�D�� �X�]�� �P�L�Q�L�P�D�O�Q�H���E�X�G�å�H�W�H���L�O�L�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�R����To je odlika koju su mala 

�S�R�G�X�]�H�ü�D���S�U�L�K�Y�D�W�L�O�D���]�E�R�J���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�L�K���L���Q�L�V�N�L�K���E�X�G�å�H�W�D�����D�O�L���V�X���L�]���W�R�J�D���Q�D�S�U�D�Y�L�O�L �Q�H�ã�W�R���ã�W�R���ü�H���V�H��

zauvijek koristiti. Kroz godine, razvile su se mnoge karakteristike i odlike gerilskog 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �N�R�M�H�� �ü�H�� �V�H�� �S�R�E�O�L�å�H�� �R�E�M�D�V�Q�L�W�L�� �Q�D�G�D�O�M�H�� �X�� �U�D�G�X���� �D�� �F�L�O�M�� �M�H�� �R�Y�R�J�� �U�D�G�D�� �S�U�L�E�O�L�å�L�W�L�� �S�R�M�D�P��

�J�H�U�L�O�V�N�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �O�M�X�G�L�P�D�� �L�� �S�R�G�X�]�H�ü�L�P�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �G�R�� �V�D�G�D�� �Qisu susretali s ovim oblikom 

marketinga. �.�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W���� �Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W���� �E�X�Q�W�R�Y�Q�R�V�W���� �L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�R�V�W�� �L�� �P�D�ã�W�D�� �Q�H�N�L�� �V�X��od 

�Q�D�M�E�O�L�å�L�K���S�R�M�P�R�Y�D���N�R�M�H���V�H���P�R�J�X povezati s gerilskim marketingom. 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L�����J�H�U�L�O�V�N�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�����Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W�����W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�����Q�L�V�N�L���E�X�G�å�H�W 

SUMMARY  
 

In today's world, it is simply impossible not to notice the forms of guerilla marketing. The 

first forms appeared in the 1970s in the United States from where it spread all over the world. 

As technology develops and everything is digitally digitized, a guerilla way of advertising is 

developed. Unlike the traditional marketing who needs a large budget, guerilla marketing 

develops their ideas with minimal budgets or free of charge. This is the quality that small 

businesses have accepted because of limited and low budgets, but they have made something 

that will be used forever. Throughout the year, many features of guerrilla marketing have 

evolved, which will be further explained in the seminar work. The aim of this work is to bring 

the guerilla marketing concept closer to people and businesses that have not encountered this 

type of marketing. Creativity, unconventionality, rebellion, innovation and imagination are 

some of the closest terms we can associate with guerilla marketing. 

 

Key words: guerilla marketing, unconventionality, traditional marketing, low budget 
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1. UVOD 
 

�'�D�Q�D�V�� �M�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�R�V�W�D�R�� �Q�H�L�]�R�V�W�D�Y�Q�L�� �G�L�R�� �V�Y�D�N�R�J�� �O�M�X�G�V�N�R�J�� �å�L�Y�Rta. Svakodnevno se 

�V�X�V�U�H�ü�Hmo s brojnim reklamama, od letaka u tramvaju, �S�O�D�N�D�W�D���S�R�O�L�M�H�S�O�M�H�Q�L�K���Q�D���V�Y�D�N�R�P���Q�D�ã�H�P��

koraku �S�D���V�Y�H���G�R���Q�H�N�D�G���Q�H�S�R�å�H�O�M�Q�L�K���R�J�O�D�V�D���Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�X��  Kada govorimo o pojmu marketinga, 

�Q�H�� �V�P�L�M�H�P�R�� �J�D�� �P�L�M�H�ã�D�W�L�� �V�� �S�U�R�G�D�M�R�P���� �,�D�N�R�� �V�X�� �R�Y�D�� �G�Y�D�� �S�R�M�P�D�� �X�V�N�R�� �S�R�Y�H�]�D�Q�L���� �L�P�D�M�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�R��

�]�Q�D�þ�H�Q�M�H���� �Ä�0�D�U�N�H�W�L�Q�J���M�H���X�P�L�M�H�ü�H���N�R�M�L�P���O�M�X�G�H���Q�D�Y�R�G�L�P�R���Q�D���W�R���G�D���V�H���S�U�H�G�R�P�L�V�O�H���± �L�O�L���G�D���]�D�G�U�å�H��

�D�N�W�X�D�O�Q�L���Q�D�þ�L�Q���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�����D�N�R���V�X���Y�H�ü skloni �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�X���V���Y�D�P�D�³��(Levison, 2008: 15). Stoga, 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �M�H�� �V�O�R�å�H�Q�L�� �S�U�R�F�H�V�� �N�R�M�L�� �V�D�G�U�å�L�� �P�Q�R�ã�W�Y�R�� �V�H�J�P�H�Q�D�W�D���� �R�Q�� �Q�L�M�H�� �G�R�J�D�ÿ�D�M���� �Y�H�ü�� �G�X�J�R�W�U�D�M�Q�L��

�S�U�R�F�H�V�� �G�R�� �N�R�M�H�J�D�� �V�H�� �Q�H�� �G�R�O�D�]�L�� �S�U�H�N�R�� �Q�R�ü�L���� �*�O�D�Y�Q�L�� �M�H�� �F�L�O�M�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �V�W�D�U�L�K�� �L��

pronalazak novih kupa�F�D���W�H���X�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�Q�M�H���Q�M�L�K�R�Y�L�P���å�H�O�M�D�P�D���L���S�R�W�U�H�E�D�P�D�� 

Gerilski marketing (eng. Guerilla marketing)���� �N�R�M�L�� �M�H�� �X�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �S�R�V�W�D�R�� �Y�U�O�R��

popularan, �U�H�O�D�W�L�Y�Q�R�� �M�H�� �P�O�D�G�D�� �S�R�G�Y�U�V�W�D�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �N�R�M�D�� �M�H�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �M�H�I�W�L�Q�D�� �L�O�L��

besplatna, a glavn�H�� �]�Q�D�þ�D�M�Ne su joj kreativnost, inovativnost, fleksibilnost te �Q�H�R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�R�V�W����

�.�R�U�L�V�W�H�ü�L���V�H���Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L�P���P�H�W�R�G�D�P�D�����L�P�D���S�U�L�V�W�X�S���Q�D�M�P�R�G�H�U�Q�L�M�L�P���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�P�D���L���V�Y�L�P��

�P�H�G�L�M�V�N�L�P�� �N�D�Q�D�O�L�P�D�� �P�H�ÿ�X�� �N�R�M�L�P�D�� �V�X�� �Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�H���� �D�O�L�� �L�� �Q�D�M�M�H�I�W�L�Q�L�M�H���± �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H����

Gerilski mark�H�W�L�Q�J���P�R�å�H���V�H���R�S�L�V�D�W�L���N�D�R���M�H�G�Q�D���Y�U�V�W�D���X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L�����1�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�H���V�O�X�å�L���H�O�H�P�H�Q�W�L�P�D��

�V�O�L�N�H�� �L�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���� �S�O�H�V�D���� �J�O�D�]�E�H���� �J�O�X�P�H�� �L�� �V�O�L�þ�Q�R. Navedeni elementi mogu se koristiti kao 

�F�M�H�O�L�Q�D���� �D�O�L�� �P�R�J�X�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �L�� �S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�R���� �R�Y�L�V�L�� �R�� �N�D�N�Y�R�M�� �V�H�� �Y�U�V�W�L�� �S�U�R�P�R�F�L�M�H���� �R�G�Q�Rsno 

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���U�D�G�L�� 

U ovom �ü�H���V�H���U�D�G�X���S�R�E�O�L�å�H��objasniti povijesni razvoj pojmova gerile i gerilskog marketinga te 

�V�Y�H���Q�M�H�J�R�Y�H���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H�����1�D�G�D�O�M�H�����N�U�R�]���U�D�G���S�U�R�X�þ�D�Y�D�W���ü�H���V�H���U�D�]�Q�L���R�E�O�L�F�L���J�H�U�L�O�V�N�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D��

�X�]�� �Y�H�ü�� �Y�L�ÿ�H�Q�H�� �S�U�L�P�M�H�U�H�� �L�]�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�J�� �å�L�Y�R�W�D���� �1�D�N�R�Q�� �W�R�J�D���� �D�X�W�R�U�� �ü�H�� �X�V�S�R�U�H�G�L�W�L�� �J�H�U�L�O�V�N�L��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �V�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�P�� �Q�D�þ�L�Q�L�P�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �L�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���� �6�Y�U�K�D�� �R�Y�R�J�� �U�D�G�D��je prikazati 

sve pozitivne, ali i negativne strane gerilskog marketinga te ih primijeniti na dobrom i 

pamtljivom primjeru iz prakse. 
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2. POVIJEST GUERILLA MARKETINGA  
 

Pojam gerilskog marketinga nastao je za vrijeme Ernesta Che Guevare, najpoznatijeg 

�U�H�Y�R�O�X�F�L�R�Q�D�U�D�����������V�W�R�O�M�H�ü�D�����2�Q���M�H���X���V�Y�R�M�L�P���E�R�U�E�D�P�D���N�R�U�L�V�W�L�R���J�H�U�L�O�V�N�H���Q�D�þ�L�Q�H���U�D�W�R�Y�D�Q�M�D���N�R�M�H���M�H��

1960. godine objasnio u knjizi pod nazivom �Ä�*�X�H�U�L�O�O�D�� �:�D�U�I�D�U�H�³ �± �J�H�U�L�O�V�N�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �U�D�W�R�Y�D�Q�M�D�� 

�8�]�� �&�K�H�� �*�X�H�Y�D�U�X�� �L�� �)�L�G�H�O�D�� �&�D�V�W�U�D���� �N�L�Q�H�V�N�L�� �U�H�Y�R�O�X�F�L�R�Q�D�U�L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �0�D�R�� �7�V�H-Tung i Ho Chi 

Minh �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�X�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�L�O�L�� �J�H�U�L�O�V�N�R�P�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�R�P����Glavni cilj gerilske taktike je napad iz 

zasjede kako bi se ostvarili ciljevi u koje trebamo �X�O�R�å�L�W�L���V�Y�H���P�R�J�X�ü�H���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L���W�M�����L�]�Q�H�Q�D�G�Q�L��

�X�G�D�U���Q�D���P�M�H�V�W�R���Q�D���N�R�M�H�P�X���V�H���Q�D�S�D�G���Q�D�M�P�D�Q�M�H���R�þ�H�N�X�M�H���L���Q�D���Q�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���V�H���Q�H���R�þ�H�N�X�M�H�� No, tek 

deset godina kasnije, u SAD-u, Jay Conrad Levison prvi je upotrijebio naziv Guerilla 

marketing u svojoj istoimenoj knjizi. Danas ga se smatra ocem gerilskog marketinga.  

Prije gerilskog marketinga, reklame i oglasi su se uglavnom sastojali od jinglova i za njih se 

izdvajala velika svota novca, nisu imale funkciju zabavljanja, nego im je cilj bio isk�O�M�X�þ�Lvo 

�R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H���P�R�J�X�ü�L�K���N�X�S�D�F�D�����=�D���Y�U�L�M�H�P�H���3�U�Y�R�J���V�Y�M�H�W�V�N�R�J���U�D�W�D���J�O�D�Y�Q�D���P�H�W�R�G�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���E�L�O�L��

su plakati �N�R�M�L���M�H���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�R���V�D�P�R���L�P�H��brenda i sliku proizvoda. U to vrijeme plakat je bio 

�P�H�G�L�M���N�R�M�L���M�H���S�R�]�L�Y�D�R���J�U�D�ÿ�D�Q�V�W�Y�R���Q�D���E�X�ÿ�H�Q�M�H���Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�H���V�Y�L�M�H�V�W�L���V �F�L�O�M�H�P���L�G�H�D�O�L�]�L�U�D�Q�M�D���G�U�å�D�Y�Q�L�K��

�Y�R�ÿ�D�����1�D�N�R�Q�� �3�U�Y�R�J�� �V�Y�M�H�W�V�N�R�J�� �U�D�W�D�� �U�D�G�L�R�� �S�R�V�W�D�M�H�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �J�O�D�Y�Q�L�K�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �V�Y�H�� �G�R��

pojave televizije.  

�6���S�R�M�D�Y�R�P���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�H���M�D�Y�O�M�D�M�X���V�H���U�H�N�O�D�P�H���N�R�M�H���V�X���S�U�Y�R�E�L�W�Q�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�O�H���1�%�&���S�R�V�W�D�M�H�������0�R�å�H���V�H��

�U�H�ü�L�� �G�D�� �V�X�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�Ne reklame dostojna zamjena spomenutim plakatima jer su usmjerene na 

�þ�R�Y�M�H�N�D���L���Q�M�H�J�R�Y�H���S�R�W�U�H�E�H�����E�H�]���Y�H�O�L�þ�D�Q�M�D���L���X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D���G�U�å�D�Y�H��  �6�$�'���M�H���E�L�R���Y�R�G�H�ü�D���G�U�å�D�Y�D���X��

�W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�P�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X���� �D�� �X�� �S�R�þ�H�W�F�L�P�D���V�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�O�R�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H���� �F�L�J�D�U�H�W�H����

prehrambeni proizvodi te zdravlje. �8�� �W�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�� �U�H�N�O�D�P�D�� �V�P�D�W�U�D�O�L�� �V�X�� �G�D�� �N�X�S�F�H��

moraju obrazovati, a neke od tih reklama bile su apsurdne i ponekad opasne. Kao primjer 

navedena je kampanja �D�P�H�U�L�þ�N�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� �F�L�J�D�U�H�W�D�� �/�X�F�N�\�� �6�W�U�L�N�H�D�� �L�]�� ����-ih godina 20. 

�V�W�R�O�M�H�ü�D�� 
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�1�D�� �V�O�L�F�L�� �M�H�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�R�� �N�D�N�R�� �N�D�P�S�D�Q�M�D�� �/�X�F�N�\�� �6�W�U�L�N�H�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �F�L�J�D�U�H�W�H�� �N�D�R�� �Ä�O�L�M�H�N�³ za 

�P�U�ã�D�Y�O�M�H�Q�M�H�����6�O�R�J�D�Q�L�P�D�� �V�X�� �S�R�N�X�ã�D�Y�D�O�L�� �S�U�L�G�R�E�L�W�L�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H�� �N�X�S�F�H���� �D�O�L�� �L�� �]�D�G�U�å�D�W�L�� �V�W�D�U�H 

�X�N�D�]�X�M�X�ü�L�� �Q�D�� �W�R�� �G�D�� �V�X�� �F�L�J�D�U�H�W�H�� �G�R�E�U�H�� �]�D�� �]�G�U�D�Y�O�M�H�� �W�H�� �G�D�� �ü�H�� �L�P�� �V�H�� �å�L�Y�R�W�� �S�U�R�P�L�M�H�Q�L�W�L�� �Q�D�� �E�R�O�M�H������

�0�R�å�H�P�R���S�U�L�P�L�M�H�W�L�W�L���G�D���M�H���G�D�Q�D�V���V�L�W�X�D�F�L�M�D���R�E�U�Q�X�W�D���� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���F�L�J�D�U�H�W�D���L���D�O�N�R�K�R�O�Q�L�K���S�L�ü�D���M�H���X��

�S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���]�D�E�U�D�Q�M�H�Q�R���]�E�R�J���G�R�N�D�]�D�Q�R���O�R�ã�H�J���X�W�M�H�F�D�Ma na zdravlje. 

�2�J�O�D�ã�D�Y�D�þ�N�H�� �W�H�K�Q�L�N�H�� �N�U�D�M�H�P�� ����-ih godina postaju zastarjele. Godine 1984. Jay Conrad 

Levinson objavom svoje knjige �Ä�*�X�H�U�L�O�O�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�³, u kojoj je objasnio koncept 

minimalnih ulaganja za postizanje velikih rezultata, nije mogao ni zamisliti �G�D���ü�H���J�R�W�R�Y�R���F�L�M�H�O�L��

svijet prihvatiti njegove nove meto�G�H�� �L�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�� �R�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X���� �7�D�G�D�� �M�H�� �M�D�Y�Q�R�V�W�� �E�L�O�D��

uvedena u novu revoluciju u marketingu koja predstavlja dva pojma, a to su: 

1. �0�D�U�N�H�W�L�Q�J���Q�H���P�R�U�D���E�L�W�L���V�N�X�S���G�D���E�L���E�L�R���X�V�S�M�H�ã�D�Q 

2. �3�U�R�G�D�M�D���M�H���Q�D�M�O�D�N�ã�L���S�R�V�D�R na svijetu 

�7�D�G�D�ã�Q�M�D�� �Q�R�Y�D�� �J�H�U�L�O�V�N�D�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �S�R�P�R�J�O�D�� �M�H�� �P�D�O�L�P�� �L�� �V�U�H�G�Q�M�L�P�� �S�R�G�X�]�H�ü�L�P�D�� �X�� �N�U�L�]�L�� ����-ih 

godina u SAD-�X���� �7�Y�U�W�N�H�� �V�X�� �S�R�P�R�ü�X�� �L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�R�J�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�D�� �]�D�G�U�å�D�O�H�� �V�Y�R�M�H��

�S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�H�� �X�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�P�� �V�P�M�H�U�X�� �W�H�� �G�R�E�L�O�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �E�R�U�E�H�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �V�� �Y�H�O�L�N�L�P 

�N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�D�P�D���� �8�]�� �S�R�G�X�]�H�ü�D���� �J�H�U�L�O�V�N�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�R�P�R�J�D�R�� �M�H�� �S�U�L�Y�D�W�Q�L�P�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�L�P�D�� �W�H��

�N�D�]�D�O�L�ã�Q�L�P�� �V�N�X�S�L�Q�D�P�D�� �N�D�G�D�� �Q�L�V�X�� �L�P�D�O�L�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�H�� �L�]�Y�R�U�H�� �]�D�� �N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J. 

G�H�U�L�O�V�N�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���V�Y�H���Y�L�ã�H���G�R�E�L�Y�D���Q�D���Y�D�å�Q�R�V�W�L��polovicom 90-ih godina kada dolazi do ja�þ�D�Q�M�D��

�L���ã�L�U�H�Q�M�D���,�Q�W�H�U�Q�H�W�D. 

Izvor: (https://www.urbanghostsmedia.com/2015/02/retro-fails-10-unhealthy-
vintage-advertising-campaigns/6/) 

 

Slika 1: Kampanja Lucky Strikea 
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3. GUERILLA MARKETING  
 

�5�L�M�H�þ���Ä�J�H�U�L�O�D�³ podrijetlom �G�R�O�D�]�L���L�]���ãpanjolskog jezika (guerra- rat; guerilla-mali rat). Potje�þ�H��

�L�]���Y�U�H�P�H�Q�D���N�D�G�D���V�X���â�S�D�Q�M�R�O�F�L���Y�R�G�L�O�L���U�D�W���S�U�R�W�L�Y���1�D�S�R�O�H�R�Q�D�����)�U�D�Q�F�X�]�L���L���P�L���W�D�N�D�Y���Q�D�þ�L�Q���U�D�W�R�Y�D�Q�M�D��

nazivali smo partizanskim. Danas, za pojam gerilskog marketinga (eng. Guerilla marketing) 

postoji mnogo definicija. Prema Levinsonu (2008), gerilski marketing pojednostavljuje 

�V�O�R�å�H�Q�H�� �S�R�M�P�R�Y�H�� �L�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� �N�D�N�R�� �V�H�� �S�R�G�X�]�H�W�Q�L�F�L�� �P�R�J�X�� �V�O�X�å�L�W�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�R�P�� �V�� �F�L�O�M�H�P��

stjecanja maksimalne dobiti na temelju minimalnih ulaganja. Stoga, gerilski je marketing 

pogodan za manja �S�R�G�X�]�H�ü�D ili �]�D���S�R�G�X�]�H�ü�D���N�R�M�D���V�X���W�H�N���X���S�R�þ�H�W�Q�R�M���I�D�]�L���U�D�]�Y�R�M�D�����N�R�M�D���X���S�U�D�Y�L�O�X��

�Q�H���U�D�V�S�R�O�D�å�X���Y�H�O�L�N�L�P���E�X�G�å�H�W�R�P�����2�Q���L�P���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D maksimalnu �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�X���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W���V�D���ã�W�R��

�P�D�Q�M�H�� �X�O�R�å�H�Q�R�J�� �Q�R�Y�F�D�� �,�V�S�U�H�G�� �Y�H�O�L�N�R�J�� �E�X�G�å�H�W�D�� �J�H�U�L�O�V�N�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�R�W�L�þ�H�� �Y�H�O�L�N�X�� �N�R�O�L�þ�L�Q�X��

�X�O�R�å�H�Q�H���H�Q�H�U�J�L�M�H���L���P�D�ã�W�H���� 

Osim naziva gerilski marketing, danas �V�H���M�R�ã���N�R�U�L�V�W�H���L���V�O�M�H�G�H�ü�L���Q�D�]�L�Y�L: 

�9 Ispod radara marketing (eng. Under the radar) 

�9 Osnovni marketing (eng. Grassroots) 

�9 Otpadni marketing (eng. Renegarde) 

�9 Tajni marketing (eng. Undercover) 

�9 Senzacionalni marketing (eng. Sensation) 

�9 Avangardni marketing (eng. Vanguard) 

�9 �0�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �S�U�L�J�X�ã�L�Y�D�Q�M�D��(eng. Culture jamming) �L�O�L�� �M�R�ã�� �S�R�]�Q�D�W�R�� �S�R�G��

imenom Guerilla Communication 

�$�X�W�R�U�� �.�U�D�M�þ�H�N�� �������������� �Q�D�Y�R�G�L�� �N�D�N�R�� �J�H�U�L�O�V�N�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�R�V�M�H�G�X�M�H�� �Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�H�� �L��

neko�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �W�D�N�W�L�N�H�� �N�R�M�L�P�� �V�H�� �S�R�V�W�L�å�X�� �]�D�G�D�Q�L�� �N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �F�L�O�M�H�Y�L���� �2�Q�� �V�H�� �V�P�D�W�U�D��

�G�U�X�J�D�þ�L�M�L�P�� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �D�O�W�H�U�Q�D�W�L�Y�Q�L�P�� �Q�D�þ�L�Q�R�P�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�� �X�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X�� Kombinacijom prije 

�V�Y�H�J�D�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �L�� �L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�R�V�W�L���� �X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L�� �W�H�� �]�Q�D�Q�R�V�W�L�� �R�� �O�M�X�G�V�N�R�P�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X�� �J�H�U�L�O�V�N�L��

marketing pr�L�Y�O�D�þ�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�����D���J�O�D�Y�Q�L��mu je cilj �]�D�G�U�å�D�W�L���L�K���L���S�U�R�P�L�M�H�Q�L�W�L���G�X�E�R�N�R���X�N�R�U�L�M�H�Q�M�H�Q�H��

pretpostavke o marketingu. �0�M�H�V�W�D�� �J�H�U�L�O�V�N�R�J�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �Q�H�W�L�S�L�þ�Q�D�� �L�� �Q�H�R�E�L�þ�Q�D�� �N�R�M�D��

�U�H�]�X�O�W�L�U�D�M�X�� �I�D�N�W�R�U�R�P�� �L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�D�� �N�R�G�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �.�D�G�D�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ ugleda 

�S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�X���S�R�U�X�N�X���Q�D���Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R�P���P�M�H�V�W�X�����E�L�O�D���R�Q�D���K�X�P�R�U�L�V�W�L�þ�Q�D���L�O�L���ã�R�N�D�Q�W�Q�D����ima potrebu 

�S�U�L�þ�D�W�L���R���W�R�P�H���ã�W�R���G�R�Y�R�G�L���Q�R�Y�H���N�X�S�F�H�� 

Dva aspekta gerilskog marketinga su da jednostavnim sredstvima ostvarite veliki utjecaj te da 

imate hrabrosti biti nekonvencionalni. �ÄKonzumenti ne prepoznaju gerilski marketing kao 



8 
 

�W�L�S�L�þ�Q�X�� �U�H�N�O�D�P�X�� �L�O�L���Ä�D�E�R�Y�H�� �W�K�H�� �O�L�Q�H�³ ���$�7�/���� �P�M�H�U�X�� ���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �N�R�M�L�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �P�H�G�L�M�H�� �S�R�S�X�W��

�W�H�O�H�Y�L�]�L�M�H���� �U�D�G�L�M�D���� �N�L�Q�D���� �S�O�D�N�D�W�D���� �]�E�R�J�� �W�R�J�D�� �ã�W�R�� �R�Y�D�M�� �W�L�S�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �S�U�L�S�D�G�D�� �W�]�Y�����Ä�E�H�O�R�Z�� �W�K�H��

�O�L�Q�H�³ �P�M�H�U�D�P�D�����%�7�/�����L�O�L���P�M�H�U�D�P�D���N�R�M�H���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���R�V�R�E�Q�L�����R�G�Qosno prisniji kontakt s kupcima�³��

(�,�V�W�U�D�å�L���P�H 2013). 

Stoga, gerilski marketing razlikuje se od tradicionalnog jer je usko povezan i orijentiran 

�S�U�H�P�D�� �O�M�X�G�V�N�L�P�� �H�P�R�F�L�M�D�P�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �N�D�N�R�� �X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P�� �W�U�H�Q�X�W�N�X�� �þ�R�Y�M�H�N�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�� �Y�L�ÿ�H�Q�L��

�R�J�O�D�V�� �L�� �ã�W�R�� �J�D�� �S�R�W�L�þ�H�� �Q�D�� �N�X�S�Q�M�X�� �L�O�L�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�Q�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�H�� �8�V�S�M�H�ã�Q�H��

�J�H�U�L�O�V�N�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �N�D�P�S�D�Q�M�H�� �V�X�� �S�U�R�Y�R�N�D�W�L�Y�Q�H���� �]�D�U�D�]�Q�H���� �E�X�Q�W�R�Y�Q�L�þ�N�H���� �Q�H�W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�H����te u 

�R�N�R�O�L�Q�L���L�]�D�]�L�Y�D�M�X���L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�H���X���Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�L�P���V�L�W�X�D�F�L�M�D�P�D���L���Q�D���Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�L�P���P�M�H�V�W�L�P�D�����N�D�N�R��

�E�L�� �V�H�� �Q�D�� �X�S�H�þ�D�W�O�M�L�Y�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�W�Y�R�U�L�O�R�� �]�D�Q�L�P�D�Q�M�H���� �*�H�U�L�O�V�N�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �E�U�å�H�� �S�U�R�Q�D�O�D�]�L�� �Q�R�Y�X�� �Y�U�V�W�X��

komunikacijskog kanala s potencijalnim korisnikom, a zahtijeva da se pravila poslovanja 

�S�U�R�P�M�H�Q�H�����S�U�H�N�U�ã�H�����S�R�Q�R�Y�Q�R���Q�D�S�L�ã�X���W�H���Q�Dposljetku revolucioniraju.  

Jednu od najzanimljivijih definicija gerilskog marketinga donijeli su autori Adeniyi i Ige 

(2013) prema kojima je gerilski marketing poput ljubavi �± �]�D�W�H�ü�L���ü�H���Y�D�V���X���W�U�H�Q�X�W�N�X���X���N�R�M�H�P�X��

�V�H���Q�D�M�P�D�Q�M�H���Q�D�G�D�W�H�����W�H���Q�H�ü�H�W�H���P�R�ü�L���S�U�H�V�W�D�W�L���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�W�L���R���W�R�P�X���ã�W�R���V�W�H���Y�L�G�M�H�O�L���L�O�L���G�R�å�L�Y�M�H�O�L�� 

�3�R�V�W�R�M�L�� �P�Q�R�J�R�� �R�E�O�L�N�D�� �J�H�U�L�O�V�N�R�J�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �E�L�W�L�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�L�� �G�D�O�M�H�� �X�� �U�D�G�X����

Instrumenti gerilskog marketinga dijele se na: 

�9 �.�O�D�V�L�þ�Q�L���J�H�U�L�O�V�N�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J����off-line) 

�9 On-line i mobilni gerilski marketing 

�9 �6�W�U�D�W�H�ã�N�L���J�H�U�L�O�V�N�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J 

 

 

3.1. Karakteristike gerilskog marketinga 
 

Gerilski marketing razvio se zbog Y generacije���� �þ�L�M�H�� �M�H�� �R�E�L�O�M�H�å�M�H�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D��

�Q�D�� �V�Y�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �Q�D�þ�L�Q�H���� �1�M�L�P�D�� �M�H�� �V�Y�D�N�D�� �N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�D�� �U�H�N�O�D�P�D�� �S�R�V�W�D�O�D�� �R�G�E�R�M�Q�D�� �W�H�� �V�D�P�R��

�S�R�W�D�N�Q�X�O�D���R�E�U�D�P�E�H�Q�L���V�W�D�Y���S�U�R�W�L�Y���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�Uoizvoda ili usluge. Svaka tvrtka mora znati da 

�J�H�Q�H�U�D�F�L�M�D�� �<�� �L�P�D�� �W�D�N�R�]�Y�D�Q�L�� �Ä�G�R�N�D�å�L�� �L�P�� �G�D�� �M�H�� �W�R�� �W�D�N�R�³�� �P�H�Q�W�D�O�L�W�H�W�� �L�� �G�D�� �V�X�� �Ä�W�H�ã�N�L�³�� �S�R�� �S�L�W�D�Q�M�X��

�S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�X�� �U�H�N�O�D�P�D���� �Ä�=�Q�D�þ�L�� �O�L�� �W�R�� �G�D�� �E�L�V�W�H�� �W�U�H�E�D�O�L�� �O�D�J�D�W�L�"�� �1�L�S�R�ã�W�R���� �/�D�J�D�Q�M�H�� �M�H���� �R�V�L�P�� �ã�W�R�� �M�H��

moralno neispravno doslovc�H�� �S�U�L�O�L�þ�Q�R�� �Q�H�R�E�U�D�Q�M�L�Y�R���� �ã�W�R�� �]�Q�D�þ�L�� �G�D�� �ü�H�� �Y�D�V�� �X�� �M�H�G�Q�R�P�� �W�U�H�Q�X�W�N�X��
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�U�D�]�R�W�N�U�L�W�L�����,���þ�D�N���D�N�R���L���Q�L�V�W�H�����P�R�U�D�W���ü�H�W�H���S�R�þ�H�W�L���å�L�Y�M�H�W�L���X���O�D�å�L���± �S�D�P�W�L�W�L���ã�W�R���V�W�H���U�H�N�O�L���O�M�X�G�L�P�D���N�R�M�L��

�V�H�� �]�D�Q�L�P�D�M�X�� �]�D�� �Y�D�ã�X�� �W�Y�U�W�N�X�� �L�� �V�O�X�ã�D�W�L�� �O�M�X�G�H�� �N�D�N�R�� �Y�D�V�� �Q�D�]�L�Y�D�M�X�� �R�Qakvim kakvim ste se 

predstavili�³�����/�H�Y�L�Q�H�� 2002: 8). �7�D�N�R�ÿ�H�U�����G�D���E�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���N�D�P�S�D�Q�M�D���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�O�D���P�R�U�D���L�P�D�W�L��

utjecaj na velik broj ljudi �± �ã�W�R�� �M�H�� �Y�H�ü�L�� �H�I�H�N�W�� �L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�D���� �Y�L�ã�H�� �O�M�X�G�L�� �þ�X�M�H�� �S�R�U�X�N�X���� �D�� �W�U�R�ã�N�R�Y�L��

�S�R�V�W�D�M�X���P�D�Q�M�L�����6�W�R�J�D�����J�H�U�L�O�V�N�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���W�U�L���J�O�D�Y�Q�H���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H�� �H�I�H�N�W���L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�D����

�H�I�H�N�W�� �U�D�V�S�U�R�V�W�U�D�Q�M�H�Q�R�V�W�L�� �L�� �H�I�H�N�W�� �Q�L�V�N�L�K�� �W�U�R�ã�N�R�Y�D�� Sva tri elementa, prema Posluh.hr, neki su 

�Y�H�ü�L�P���Gijelom neki manjim, prisutni u svakom obliku gerilskog marketinga. 

 

�(�I�H�N�W���L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�D 

�,�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�H�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R�P�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�P�� �S�R�U�X�N�R�P�� �J�O�D�Y�Q�L�� �M�H�� �F�L�O�M��

�J�H�U�L�O�V�N�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���� �.�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �Y�H�ü�� �U�H�þ�H�Q�R���� �W�D�N�Y�H�� �S�R�U�X�N�H�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�� �H�P�R�F�L�R�Qalnu reakciju 

�N�R�M�R�P���V�H���X���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L���N�X�S�F�L���Y�R�G�H���S�U�L���N�X�S�Q�M�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���X�V�O�X�J�H�����(�I�H�N�W���L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�D��

�S�R�V�W�L�å�H�� �V�H�� �S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �K�X�P�R�U�R�P���� �ã�R�N�D�Q�W�Qim porukama, apsurdnim situacijama i 

�Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�L�P���P�M�H�V�W�L�P�D�� 

 

Efekt rasprostranjenosti 

�.�D�G�D���ã�W�R���Y�L�ã�H���O�M�X�G�L���Y�L�G�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���S�R�U�X�N�X�����E�H�]���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D���W�U�R�ã�N�R�Y�D���R�Q�G�D���V�H���J�R�Y�R�U�L���R���J�H�U�L�O�V�N�R�P��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X�����3�R�M�D�Y�R�P���,�Q�W�H�U�Q�H�W�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���H�N�V�W�U�H�P�Q�L�P���ã�L�U�H�Q�M�H�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D���W�Dj proces je 

postao gotovo besplatan i lak.  

 

�1�L�V�N�L���W�U�R�ã�N�R�Y�L 

�5�D�Q�L�M�H���Q�D�Y�H�G�H�Q���H�I�H�N�W���U�D�V�S�U�R�V�W�U�D�Q�M�H�Q�R�V�W�L���S�R�E�X�ÿ�X�M�H���H�I�H�N�W���Q�L�V�N�L�K���W�U�R�ã�N�R�Y�D�����.�D�G�D���S�R�þ�H�W�Q�L���W�U�R�ã�N�R�Y�L��

�Q�H�N�H�� �N�D�P�S�D�Q�M�H�� �]�D�K�W�L�M�H�Y�D�M�X�� �Y�H�ü�D�� �Q�R�Y�þ�D�Q�D�� �X�O�D�J�D�Q�M�D���� �U�D�V�S�U�R�V�W�U�D�Q�M�H�Q�R�V�W�� �N�D�P�S�D�Q�M�H�� �G�R�Y�R�G�L�� �M�X�� �G�R��

�ã�L�U�H���P�D�V�H���O�M�Xdi. 
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4. O�%�/�,�&�,���*�(�5�,�/�6�.�2�*���2�*�/�$�â�$�9�$�1�-�$ 
 

�6�Y�D�N�L���þ�R�Y�M�H�N���N�R�M�L���V�H���E�D�Y�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�R�P���X�S�R�]�Q�D�W���M�H���V�D���S�U�L�Q�F�L�S�L�P�D���O�M�X�G�V�N�H���S�V�L�K�R�O�R�J�L�M�H�����8�S�U�D�Y�R��

�]�D�W�R���ã�W�R���V�X���Y�H�ü���Q�D�X�þ�L�O�L���N�D�N�R���Ä�X�ü�L�³���X���S�V�L�K�X���N�R�U�L�V�Q�L�N�D�����P�R�J�X���X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���F�L�O�M�D�Q�X���V�N�X�S�L�Q�X���W�H���O�D�N�ã�H��

�G�R�ü�L�� �G�R�� �S�U�R�G�D�M�H����Svaka ciljana s�N�X�S�L�Q�D�� �G�U�X�J�D�þ�L�M�H�� �U�H�D�J�L�U�D�� �L�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�X�� �Y�U�V�W�X��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D����Zbog toga i �S�R�V�W�R�M�H���U�D�]�O�L�þiti oblici gerilskog marketinga. �2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H��

�W�Y�U�W�N�H���P�R�U�D���V�H���S�U�L�O�D�J�R�G�L�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�X���L�O�L���X�V�O�X�]�L���L���Q�D�U�D�Y�Q�R���F�L�O�M�D�Q�R�M���V�N�X�S�L�Q�L���N�R�M�R�M���V�H���å�H�O�L���S�U�L�E�O�L�å�L�W�L��

proizvod. Danas postoji mnogo oblika gerilskog marketinga, a kao najpoznatiji oblici koje 

tvrtke u zadnje vrijeme �Q�D�M�Y�L�ã�H���N�R�U�L�V�W�H���V�X�� 

 

4.1. Ambient marketing 

 

�8���R�Y�R�P���R�E�O�L�N�X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���Q�D�J�O�D�V�D�N���V�H���Q�H���V�W�D�Y�O�M�D���G�L�U�H�N�W�Q�R���Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G���L�O�L���X�V�O�X�J�X�����Y�H�ü���V�H���å�H�O�L��

indirektno stvoriti prepoznatljivost brenda. Tvrtke koriste ambient marketing na stvarima s 

�N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �O�M�X�G�L�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�� �V�X�V�U�H�ü�X���� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X���� �Q�D primjer, autobusne stanice, automobili, 

�S�R�N�U�H�W�Q�H�� �V�W�H�S�H�Q�L�F�H���� �Y�U�D�W�D�� �W�U�J�R�Y�D�þ�N�L�K�� �F�H�Q�W�D�U�D�� �L�� �V�O���� �-�H�G�D�Q�� �R�G��najpoznatijih primjera ove vrste 

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �Q�D�S�U�D�Y�L�O�D�� �M�H�� �W�Y�U�W�N�D�� �1�H�V�W�O�H���� �X�N�U�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�P�� �N�O�X�S�D�� �Q�D�O�L�N�� �Q�D�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �þ�R�N�R�O�D�G�L�F�H�� �.�L�W-

Kat. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Izvor:(http://www.creativeguerrillamarketing.com/guerrilla-
marketing/the-80-best-guerilla-marketing-ideas-ive-ever-
seen/) 

 

Slika 2: Primjer ambient marketinga tvrtke Nestle 
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4.2. Ambush marketing 

 

Ambush (eng. zasjeda) �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�����Q�D�]�L�Y�D���V�H���M�R�ã���L���Ä�S�D�U�D�]�L�W�V�N�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�³���L�O�L���Ä�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���L�V�S�R�G��

�S�R�M�D�V�D�³���� �,�]�U�D�Y�Q�R�� �J�D�� �P�R�å�H�P�R�� �S�R�Y�H�]�D�W�L�� �V�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R�P���� �7vrtke ga koriste kada nemaju 

�O�H�J�D�O�L�]�L�U�D�Q�D�� �S�U�D�Y�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �V�� �S�X�E�O�L�N�R�P���� �D�O�L�� �W�X�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �L�� �G�D�O�M�H�� �å�H�O�H�� �R�V�W�Y�D�U�L�W�L���� �&�L�O�M��

ambusha �M�H���G�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���W�Y�U�W�N�D���G�R�E�L�M�H���P�H�G�L�M�V�N�R���S�R�N�U�L�ü�H���L�D�N�R���]�D�S�U�D�Y�R���Q�L�M�H���V�S�R�Q�]�R�U���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J��

�G�R�J�D�ÿ�D�M�D����U ambush �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X���Q�D�M�Y�H�ü�H���U�L�Y�D�O�V�W�Y�R���Y�R�G�H��brendovi Coca-Cola i Pepsi, ali kroz 

�S�R�Y�L�M�H�V�W�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �E�U�R�M�� �S�U�L�P�M�H�U�D��nalazimo na raznim sportskim natjecanjima. Jedan od 

najpoznatijih primjera ovog oblika marketinga dogodio se 1992. kada je Nike sponzorirao 

�N�R�Q�I�H�U�H�Q�F�L�M�X���]�D���Q�R�Y�L�Q�D�U�H���D�P�H�U�L�þ�N�H���N�R�ã�D�U�N�D�ã�N�H�� �U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H���� �Q�D���N�R�M�R�M���M�H���� �X���W�U�H�Q�X�W�N�X���N�D�G�D���M�H��

primao zlatnu medalju, Michael Jordan sakrio logo pokrovitelja Reeboka. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

�1�D���R�Y�R�P���S�U�L�P�M�H�U�X���P�R�å�H�P�R���Y�L�G�M�H�W�L���R�J�O�D�V���&�R�F�D-�&�R�O�H���L�V�S�R�G���N�R�M�H�J���V�W�R�M�L���Q�D�W�S�L�V���Ä�G�U�X�J�L���N�D�W�³�����D���Q�D��

�R�J�O�D�V�X���3�H�S�V�L�M�D���N�R�M�L���M�H���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q���R�G�P�D�K���L�V�S�R�G�����S�L�ã�H���N�D�N�R���V�X���R�Q�L���Ä�V�Y�X�J�G�M�H�³�� 

 

 

 

Izvor: ( https://www.pinterest.com/pin/436638126354280402/) 

 

Slika 3: Rivalstvo Coca-Cole i Pepsija 
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4.3. Trojanski mark eting 

 

�7�U�R�M�D�Q�V�N�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �V�H�� �X�� �O�L�W�H�U�D�W�X�U�L�� �S�U�Y�L�� �S�X�W�� �V�S�R�P�L�Q�M�H�� ������������ �0�R�å�H�P�R�� �J�D�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �N�D�R��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���N�R�M�H�J���S�R�Y�H�]�X�M�H�P�R���V�D���V�U�H�ü�R�P���L���L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�H�P���W�H���Q�H�L�]�U�D�Y�Q�L�P���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�H�P���N�R�M�L���V��

�P�D�O�R�� �W�U�R�ã�N�R�Y�D�� �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�� �å�H�O�M�H�Q�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�H���� �3�U�R�L�]�Y�R�G�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�D�� �F�L�O�M�D�Q�R�M�� �V�H���V�N�X�S�L�Q�L�� �å�H�O�L��

�S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L�� �X�� �W�U�H�Q�X�W�N�X�� �N�D�G�D�� �M�H�� �R�Q�D�� �V�U�H�W�Q�D�� �L�O�L�� �L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �X�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�� �W�D�M�� �R�G�U�H�ÿ�H�Qi 

proizvod ili uslugu povezivala �V���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���R�V�M�H�ü�D�M�L�P�D�����2�V�L�P���W�L�K���R�V�M�H�ü�D�M�D�����W�U�R�M�D�Q�V�N�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J��

�W�D�N�R�ÿ�H�U�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �P�M�H�V�W�D�� �R�N�X�S�O�M�D�Q�M�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �F�L�O�Mane skupine, odnosno ciljaju se 

�P�M�H�V�W�D�� �J�G�M�H�� �L�P�D�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �N�X�S�D�F�D�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �W�D�M�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�X�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �X��

�E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L���� 

 

4.4. Sensation marketing 

 

Sensation �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �V�O�L�þ�D�Q�� �M�H��ambient �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X�� �V�D�P�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �U�D�]�O�L�N�D�� �X�� �W�R�P�H�� �ã�W�R��sensation 

marketing �Q�L�M�H�� �S�R�Q�R�Y�O�M�L�Y���� �â�R�N�� �L�� �I�D�V�F�L�Q�L�U�D�Q�M�H���O�M�X�G�L�� �J�O�D�Y�Q�L�� �M�H�� �F�L�O�M��sensation �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���� �ä�H�O�L�� �V�H��

�S�R�V�W�L�ü�L���Ä�Z�R�Z�³ �L�O�L�� �Ä�D�K�D�³�� �W�U�H�Q�X�W�D�N���� �1�M�H�J�R�Y�H��karakteristike su �G�L�Q�D�P�L�þ�Q�R�V�W���� �Q�H�R�E�L�þ�Q�R�V�W�� �L��

�V�S�H�N�W�D�N�X�O�D�U�Q�R�V�W�����0�R�å�H ga se vidjeti na mjestima gdje ima puno ljudi kao na primjer glavni trg, 

�J�O�D�Y�Q�D���X�O�L�F�D�����ã�R�S�L�Q�J���F�H�Q�W�D�U�����E�U�]�H���F�H�V�W�H�� 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Izvor: (http://theinspirationroom.com/daily/2006/adidas-oliver-kahn-
bridge/) 

 

Slika 4: Adidasov primjer sensation marketinga 
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�1�D�� �S�U�L�P�M�H�U�X�� �P�R�å�H�P�R�� �Y�L�G�M�H�W�L�� �$�G�L�G�D�V�R�Y�X��reklamu za svjetsko nogometno prvenstvo u 

�1�M�H�P�D�þ�N�R�M���������������1�D���U�H�N�O�D�P�L���M�H���M�H�G�D�Q���R�G���Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�L�K���V�Y�M�H�W�V�N�L�K���L���Q�M�H�P�D�þ�N�L�K���J�R�O�P�D�Q�D�����2�O�L�Y�H�U��

Khan koji je ujedno ambasador Adidasa i jedan od najprepoznatljivijih Nijemaca ikada. 

Ovakav �Q�D�þ�L�Q�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �L�]�D�]�Y�D�R�� �M�H�� �Sozitivne reakci�M�H�� �G�R�P�D�ü�L�K���� �D�O�L�� �L�� �V�W�U�D�Q�L�K�� �S�R�V�M�H�Witelja 

Svjetskog nogometnog prvenstva.  

 

4.5. Wait marketing  

 

Wait �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�����R�G�Q�R�V�Q�R���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���þ�H�N�D�Q�M�D�����S�U�L�V�X�W�D�Q���M�H���X���W�U�H�Q�X�W�F�L�P�D���þ�H�N�D�Q�M�D���N�R�G���G�R�N�W�R�U�D�����Q�D��

�D�X�W�R�E�X�V�Q�R�M���L���å�H�O�M�H�]�Q�L�þ�N�R�M���V�W�D�Q�L�F�L�����X���ã�N�R�O�L�����Q�D���I�D�N�X�O�W�H�W�X���L���V�O�����'�L�M�H�O�L�P�R���J�D���Q�D�� 

�9 On line -  �Q�S�U�����Ä�G�R�V�D�G�Q�L�³���R�J�O�D�V���]�D���Y�U�L�M�H�P�H���S�R�N�U�H�W�D�Q�M�D���L���X�þ�L�W�D�Y�D�Q�M�D���Y�L�Geozapisa, filma, 

pjesama na YouTube-u.  

 

�9 Off line- �G�R�J�D�ÿ�D���V�H���Q�D���S�U�L�P�M�H�U���Q�D���D�X�W�R�E�X�V�Q�R�M���V�W�D�Q�L�F�L���G�R�N���þ�H�N�D�P�R���M�D�Y�Q�L���S�U�L�M�H�Y�R�]�� 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Izvor: (http://www.creativeguerrillamarketing.com/guerrilla-marketing/the-80-
best-guerilla-marketing-ideas-ive-ever-seen/) 

 

Slika 5: Primjer offline wait marketinga  
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Na primjeru sa slike vidljiv je wait marketing �± �G�R�N���å�H�Q�D���þ�H�N�D���Q�D���N�O�X�S�L���H�N�U�D�Q���V���E�R�þ�Q�H���V�W�U�D�Q�H��

�V�W�D�Q�L�F�H�� �S�R�N�D�]�X�M�H�� �Q�M�H�]�L�Q�X�� �W�M�H�O�H�V�Q�X�� �W�H�å�L�Q�X���� �7�L�P�H �V�H�� �Ä�X�E�L�M�D�³�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �þ�H�N�D�Q�M�D�� �D�X�W�R�E�X�V�D���� �D�O�L�� �V�H�� �L��

�S�R�N�D�]�X�M�H�� �P�R�J�X�ü�L�� �]�G�U�D�Y�V�W�Y�H�Q�L�� �S�U�R�E�O�H�P�L�� �S�U�H�W�L�O�R�V�W�L�� �L�� �V�O�L�þ�Q�R�� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �Y�D�å�Q�R�� �M�H�� �]�Q�D�W�L�� �G�D��

kombinacija online i offline �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �W�U�H�E�D�� �E�L�W�L�� �S�U�L�V�X�W�Q�D�� �X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�M�� �N�D�P�S�D�Q�M�L�� �M�H�U�� �M�H��

�M�H�G�Q�D�� �V�N�X�S�L�Q�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� ���P�O�D�G�D�� �S�R�S�X�O�D�F�L�M�D���� �Y�L�ã�H�� �S�U�L�V�X�W�Q�D��online, dok je druga skupina 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���S�X�Q�R���P�D�Q�M�H���S�U�L�Vut�Q�D���W�M�����X�R�S�ü�H���Q�L�M�H���S�U�L�V�X�W�Q�D��online (starija populacija). 

 

4.6. �'�L�Y�O�M�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D 

 

Div�O�M�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D, divlji plakati ili wildposting �Q�D�M�V�W�D�U�L�M�L���V�X���R�E�O�L�N���J�H�U�L�O�V�N�R�J���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�����,�D�N�R��

�M�H�� �Q�H�N�L�P�D�� �W�D�M���R�E�O�L�N�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���V�W�D�U�R�P�R�G�D�Q���� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �M�H�� �M�D�N�R�� �S�R�S�X�O�D�U�D�Q�� �.�R�U�L�V�W�H�� �V�H�� �V�W�D�W�L�þ�Q�L��

�S�O�D�N�D�W�L�����S�R�V�W�H�U�L�����N�R�M�L���V�X���F�L�M�H�Q�R�P���Y�U�O�R���S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�L�����D���O�L�M�H�S�L���L�K���V�H �Q�D���V�Y�D���G�R�S�X�ã�W�H�Q�D���L���Q�H�G�R�S�X�ã�W�H�Q�D��

mjesta. Wildposting �P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �G�L�R�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �N�D�P�S�D�Q�M�H�� �L�O�L�� �P�R�å�H�� �V�W�D�M�D�W�L�� �V�D�P�R�� �]�D�� �V�H�E�H����

�3�O�D�N�D�W�H�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �Q�D�O�D�]�L�P�R�� �Q�D�� �X�O�L�F�D�P�D���� �Q�D�� �]�L�G�R�Y�L�P�D�� �Jdje je na jednom mjestu oblijepljena 

�Y�H�O�L�N�D���N�R�O�L�þ�L�Q�D���Q�M�L�K����Najave filmova i koncerata te moda glavna su tematika plakata. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Izvor: ( http://swingmediaoutdoor.com/project/outdoor-advertising-
wild-posting/) 

Slika 6�����3�U�L�P�M�H�U���G�L�Y�O�M�H�J���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D 
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4.7. Virusni  marketing 

 

Sinonimi za virusni marketing su viral �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H����buzz marketing, word-of-mouth te word-

of-mouse marketing. Ovaj oblik marketinga ne zahtjeva mnogo resursa te ima potencijal 

nezaustavljivosti. �9�L�U�X�V�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �N�U�H�ü�H�� �R�G�� �W�R�J�D�� �G�D�� �N�X�S�D�F�� �S�U�H�S�R�U�X�þ�L�� �Q�H�N�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �L�O�L��

uslugu svojim prijateljima ili  �S�R�]�Q�D�Q�L�F�L�P�D���� �N�R�M�L�� �ü�H�� �W�R�� �ã�L�U�L�W�L�� �G�D�O�M�H���± �]�D�W�R�� �V�H�� �M�R�ã�� �L�� �Q�D�]�L�Y�D��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �Ä�R�G�� �X�V�W�D�� �G�R�� �X�V�W�D�³�� ���:�2�0�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J������ �3�R�M�D�P�� �Ä�Y�L�U�X�V�Q�L�³�� �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �ã�L�U�H�Q�M�D��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���R���S�U�R�L�]�Y�R�G�X���N�R�M�H�J���P�R�å�H�P�R���X�V�S�R�U�H�G�L�W�L���V�D���Q�D�þ�L�Q�R�P���ã�L�U�H�Q�M�D���Y�L�U�X�V�D���X���O�M�X�G�V�N�R�P���W�L�M�H�O�X����

�9�L�U�X�V�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �P�R�å�H�P�R�� �R�N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D�W�L�� �N�D�R�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W���� �E�U�]�� �W�H�� �H�N�V�S�R�Q�H�Q�F�L�M�D�O�D�Q�� �6�Y�H�� �Y�L�ã�H��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �N�D�N�R�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �S�R�O�R�Y�L�F�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �N�X�S�R�Y�L�Q�H�� �Y�L�ã�H�� �]�Q�D�þ�D�M�D��

�S�U�L�G�R�Q�R�V�L�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�X�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�D�� �Q�H�J�R�� �Y�O�D�V�W�L�W�R�P�� �L�O�L�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X���� �3�U�L�Q�F�L�S�� �Y�L�U�X�V�Q�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D����

odnosno preporuke, oduvijek je postojao, ali razvojem tehnologije i Interneta dobio je na 

brzini te je danas gotovo nezaustavljiv. 

 

 

 

 

 

 

 

Izvor: (http://www.onskyglobal.com/viral-marketing.php) 

Slika 7: Strategija virusnog marketinga 
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4.8. Presence marketing 

 

Presence (eng. prisutnost) �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �]�D�S�U�D�Y�R�� �M�H�� �Y�U�O�R�� �V�O�L�þ�D�Q��ambient marketingu.  Glavna 

�N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D�� �R�Y�R�J�� �Q�D�þ�L�Q�D �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �M�H�� �Ä�E�L�W�L�� �S�U�L�V�X�W�D�Q�³�� Cilj presence marketinga je 

�S�U�H�W�Y�R�U�L�W�L���L�P�H���W�Y�U�W�N�H���X���Q�H�ã�W�R���V�Y�L�P�D���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R���L���S�R�]�Q�D�W�R���W�D�N�R���G�D���V�H���S�U�R�L�]�Y�R�G���L�O�L���X�V�O�X�J�D���Y�L�ÿ�D��

svugdje �± �R�G�� �I�L�O�P�R�Y�D���� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �G�X�ü�D�Q�D���� �7�9�� �V�H�U�L�M�D���� �M�D�Y�Q�R�J�� �S�U�L�M�H�Y�R�]�D, Facebook-a i sl. 

�3�U�L�V�X�W�Q�R�ã�ü�X���V�Y�X�J�G�M�H�����Q�D���V�Y�L�P���P�M�H�V�W�L�P�D�����V�W�Y�D�U�D���V�H���N�R�G���N�X�S�F�D���R�V�M�H�ü�D�M���V�L�J�Xrnosti i povjerenja. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4.9. Giveaway 

 

Giveaway oblik gerilskog ogl�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �X���G�D�Q�D�ã�Q�M�H�� �M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �Q�D�M�]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�L�M�L�� �Q�D �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P��

�P�U�H�å�D�P�D, po�Q�D�M�Y�L�ã�H�� �Q�D�� �)�D�F�H�E�R�R�N-u i Instagramu���� �,�]�Y�R�U�Q�R�� �R�Y�D�M�� �R�E�O�L�N�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �G�R�O�D�]�L�� �L�]��

Japana, gdje je metoda giveawaya razvijena na primjeru dijeljenja besplatnih maramica 

 

Izvor: (http://dranil-marketingmusings.blogspot.com/2011/04/innovative-mrethods-of-
marketing.html) 

Slika 8: Primjer presence marketinga 
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ljudima na kojima se nalazila r�H�N�O�D�P�D���� �2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�R�P�R�ü�X�� �O�H�W�D�N�D�� �Q�L�M�H�� �X�V�S�M�H�Oo, stoga se 

�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�H���S�R�N�D�]�D�O�R���V�W�D�Y�L�W�L���U�H�N�O�D�P�X���Q�D���S�D�N�H�W���P�D�U�D�P�L�F�D���N�R�M�H���ü�H���E�L�W�L���X�]�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R�J���N�X�S�F�D��

�G�R�N���L�K���Q�H���S�R�W�U�R�ã�L�� Stoga, princip giveawaya �E�D�]�L�U�D���V�H���Q�D���G�L�M�H�O�M�H�Q�M�X���J�U�D�W�L�V�� �X�]�R�U�D�N�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J��

proizvoda ili �X�V�O�X�J�H���� �6�� �R�E�]�L�U�R�P�� �G�D�� �Q�L�W�N�R�� �Q�H�� �R�G�E�L�M�D�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�H�� �V�W�Y�D�U�L���� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L�� �V�Y�H�� �F�L�O�M�D�Q�H��

�V�N�X�S�L�Q�H���� �R�Y�R�� �M�H�� �Q�D�M�E�R�O�M�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �V�H�� �G�R�N�D�å�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �W�H�� �V�W�Y�R�U�L�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�D���� �1�D�M�þ�H�ã�ü�L��

primjer ove metode je �G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H���X�S�D�O�M�D�þ�D���L���N�X�W�L�M�D���ã�L�E�L�F�D�� 

 

 

 

�1�D�� �S�U�L�P�M�H�U�X�� �V�D�� �V�O�L�N�H�� �P�R�å�H�� �V�H�� �Y�L�G�M�H�W�L�� �R�E�M�D�Y�D influencerice Elle Dvornike na njezinom 

Instagram profilu. Influenceri svakodnevno koriste giveaway metodu kako bi promovirali 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��brend�����.�D�G�D���S�R�]�Q�D�W�D���L���X�W�M�H�F�D�M�Q�D���R�V�R�E�D���N�R�M�D���M�H���Y�H�ü���V�W�H�N�O�D���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H���S�X�E�O�L�N�H�����R�G�Q�R�V�Q�R��

�N�X�S�D�F�D�����R�E�M�D�Y�L���L���S�U�H�S�R�U�X�þ�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��brend�����Y�H�ü�D���M�H���Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�V�W���G�D���ü�H���O�M�X�G�L���N�R�P�H�Q�W�L�U�D�W�L���R�E�M�D�Y�X��

�N�D�N�R�� �E�L�� �R�V�Y�R�M�L�O�L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �L�O�L�� �Xslugu i ako su zadovoljni njime i dalje nastaviti 

 

Izvor: (https://www.instagram.com/elladvornik/) 

Slika 9: Primjer giveawaya 
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�N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �W�H���S�U�H�S�R�U�X�þ�L�W�L�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�P�D���� �6�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �W�Y�U�W�N�L�� �N�R�U�L�V�W�L�� �P�H�W�R�G�X��giveawaya preko 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D���G�D�Q�D�V���Y�U�O�R���X�W�M�H�F�D�M�Q�L�K���L�Q�I�O�X�H�Q�F�H�U�D�� 

4.10. Flashmob 

 

Flashmob �V�H�� �P�R�å�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �N�D�R�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�D�� �W�R�þ�N�D�� �R�G�� �J�U�X�S�H�� �V�W�U�D�Q�L�K�� �O�M�X�G�L�� �N�R�M�D�� �L�]�Y�R�G�L��

�Q�H�R�E�L�þ�Q�L�� �S�H�U�I�R�U�P�D�Q�V�� �X�� �U�H�O�D�W�L�Y�Q�R�� �N�U�D�W�N�R�P�� �Y�U�H�P�H�Q�X���� �D�� �]�D�W�L�P�� �V�H�� �U�D�]�L�ÿ�X�� �N�D�R�� �G�D�� �Q�L�ã�W�D�� �Q�L�M�H�� �E�L�O�R����

Organizira se putem SMS-a, e-�P�D�L�O�D���� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� ���Q�S�U�� Facebook). �1�D�M�þ�H�ã�ü�D�� �X�S�R�U�D�E�D��

flashmoba je za reklame koje organiziraju agencije ili tvrtke. Glavni cilj flashmoba je �S�U�L�Y�X�ü�L��

�ã�W�R���Y�L�ã�H���O�M�X�G�L���L���Q�M�L�K�R�Y�X���S�D�å�Q�M�X���W�H���L�K���]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�W�L���G�D���R�V�W�D�Q�X���G�R���N�U�D�M�D���L���V�D�]�Q�D�M�X���R���þ�H�P�X���M�H���U�L�M�H�þ����

�1�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�H���å�H�O�L���S�R�V�W�L�ü�L���Ä�Z�R�Z�³ �H�I�H�N�W���L�O�L���H�I�H�N�W���L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�D�� 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

�8�]���Q�D�Y�H�G�H�Q�H�����S�R�V�W�R�M�L���M�R�ã���Y�U�V�W�D���J�H�U�L�O�V�N�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����Q�H�N�H���R�G���Q�M�L�K���V�X�� 

�9 Predmetni (eng. Item) �± poruke, odnosno reklame, o proizvodu ili usluzi se 

�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���Q�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���S�U�H�G�P�H�W�H�����Q�S�U�����L�J�U�D�þ�N�H��, 

�9 Carrotmob �± skupina ljudi koja stimulira kupovni flashmob, 

 

Izvor: (https://www.mirror.co.uk/news/weird-news/t-mobile-flash-mob-hits-
heathrow-256862) 

Slika 10: Primjer flashmoba tvrtke T-Mobile 
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�9 Tjelesni (eng. Body) �± poruka u vezi proizvoda ili usluge stavlja se na tijelo, 

�9 Tamni (eng. Dark) �± �Q�H�L�]�U�D�Y�Q�R�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�D�� �Q�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�X 

kako bi zainteresirali ciljanu skupinu koju je �W�H�ã�N�R�� �S�U�L�G�R�E�L�W�L�� �N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L�P��

metodama, 

�9 Prolazni (eng. Tranzit) �± �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �N�R�M�H�� �Y�L�G�L�P�R�� �X�� �Ä�S�U�R�O�D�]�X�³�� �Q�D�� �D�X�W�R�E�X�V�L�P�D����

tramvajima, taksijima, autima idr., 

�9 �$�P�E�D�O�D�å�L�U�D�Q�M�H��(eng. Packing) �± stavljanje poruke o proizvodu ili usluzi na 

�S�D�N�L�U�D�Q�M�D�����Q�S�U�����ã�H�ü�H�U���]�D���N�D�I�L�ü�H��, 

�9 �8�O�L�þ�Q�L��(eng. Street) �± �Q�D���S�U�L�P�M�H�U���F�U�W�D�Q�M�H���J�U�D�I�L�W�D���Q�D���X�O�L�þnim zidovima. 
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5. TRADICIONALNI VS. GUERILLA MARKETING  
 

Prvenstveno, �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �M�H�� �R�G�Q�R�V�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �O�M�X�G�L�� �N�R�M�L�� �Q�L�N�D�G�D�� �Q�H�� �S�U�H�V�W�D�M�H���� �6�D�P���M�H�� �þ�R�Y�M�H�N�� svoje 

�Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R���R�U�X�å�M�H�����*�H�U�L�O�V�N�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���Q�H���R�V�O�D�Q�M�D���V�H���Q�D���R�J�U�R�P�D�Q���S�U�R�U�D�þ�X�Q���W�Y�U�W�N�H����

�Y�H�ü�� �Q�D�� �J�R�P�L�O�X�� �E�X�M�Q�H�� �P�D�ã�W�H�� �.�R�O�L�N�D�� �M�H�� �V�Q�D�J�D�� �P�D�ã�W�H�� �P�R�å�H�� �V�H�� �Y�L�G�M�H�W�L�� �X�� �V�O�M�H�G�H�ü�H�P�� �S�U�L�P�M�H�U�X���� �Ä��

�-�H�G�D�Q���M�H���N�Q�M�L�å�Q�L�þ�D�U���L�P�D�R���Q�H�V�U�H�ü�X���G�D���V�H���Q�D�ÿ�H���L�]�P�H�ÿ�X���G�Y�L�M�X���G�L�Y�R�Y�V�N�L�K�����N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�V�N�L�K���N�Q�M�L�å�D�U�D����

�-�H�G�Q�R�J�� �M�H�� �G�D�Q�D�� �G�R�ã�D�R�� �Q�D�� �S�R�V�D�R�� �L�� �N�R�G�� �V�X�S�D�U�Q�L�N�D�� �V�� �G�H�V�Q�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �X�J�O�H�G�D�R�� �G�L�Y�R�Y�V�N�L�� �Q�D�W�S�L�V����

�Ä�)�D�Q�W�D�V�W�L�þ�Q�R�� �S�U�L�J�R�G�Q�R�� �V�Q�L�å�H�Q�M�H���� �&�L�M�H�Q�H�� �V�Q�L�å�H�Q�H�� ���������³�� �1�D�W�S�L�V�� �M�H�� �E�L�R�� �ã�L�U�L�� �R�G�� �L�]�O�R�J�D�� �Q�M�H�J�R�Y�H��

�N�Q�M�L�å�D�U�H���� �â�W�R�� �M�H�� �E�L�O�R�� �M�R�ã�� �J�R�U�H���� �N�Q�M�L�å�D�U�D�� �O�L�M�H�Y�R�� �R�G�� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �S�R�V�W�D�Y�L�O�D�� �M�H�� �M�R�ã�� �Y�H�ü�L�� �� �Q�D�W�S�L�V����

�Ä�1�H�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�D�� �U�D�V�S�U�R�G�D�M�D���� �&�L�M�H�Q�H�� �V�Q�L�å�H�Q�H�� �]�D�� ���������³�� �,�� �W�D�M�� �M�H�� �Q�D�W�S�L�V�� �S�R�W�S�X�Q�R�� �]�D�V�M�H�Q�L�R�� �X�O�D�]�� �X��

�Q�M�H�J�R�Y�X�� �N�Q�M�L�å�D�U�X���� �â�W�R�� �M�H�� �Y�O�D�V�Q�L�N�� �W�H�� �N�Q�M�L�å�D�U�H�� �X�� �V�U�H�G�L�Q�L�� �V�D�G�D�� �W�U�H�E�D�R�� �X�þ�L�Q�L�W�L�"�� �.�D�R�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L��

�J�H�U�L�O�D�F���� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �M�H�� �S�U�L�S�U�H�P�L�R�� �Q�D�W�S�L�V���� �W�H ga izvjesio na vrata. Na njemu je jednostavno pisalo 

�Ä�J�O�D�Y�Q�L�� �X�O�D�]�³ (Levinson, 2008: 17). �9�D�å�Q�R�� �M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �G�D�� �N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �W�U�H�E�D��

pratiti i podupirati nekonvencionalni, a �Q�H���R�E�U�Q�X�W�R�����.�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���P�R�å�H���S�R�P�R�ü�L���X��

vidljivosti kroz konv�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �D�O�D�W�H�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �U�D�G�L�R���� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D�� �L�� �V�O������ �G�R�N�� �M�H��

�Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �M�H�]�J�U�D�� �G�R�P�L�ã�O�M�D�W�R�V�W�L����ene�U�J�L�M�H���� �P�D�ã�W�R�Y�L�W�R�V�W�L�� �W�H�� �H�Q�H�U�J�L�M�H���� �9�H�ü�� �X 

tome se vidi prva razlika �L�]�P�H�ÿ�X��tradicionalnog i gerilskog marketinga. Prema Levinsonu 

(2008), neke od ostalih razlika su: 

�9 �7�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �V�P�D�W�U�D�� �G�D�� �M�H�� �]�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �Q�X�å�Q�R�� �X�O�R�å�L�W�L��

�Y�H�O�L�N�L�� �E�X�G�å�H�W�� �Q�R�Y�F�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R���� �L�Q�Y�H�V�W�L�U�D�W�L�� �X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�� �S�U�R�F�H�V���� �G�R�N�� �X�� �J�H�U�L�O�V�N�R�P��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X���Q�L�M�H���Q�X�å�Q�R���X�O�R�å�L�W�L���Q�R�Y�D�F�����D�O�L���L�Q�Y�H�V�W�L�F�L�M�H���X���P�D�ã�W�X�����N�U�Hativnost i energiju 

su prijeko potrebne. 

�9 �7�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�� �M�H�� �Y�H�O�L�N�L�P�� �N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�D�P�D�� �N�R�M�H�� �]�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J��

izdvajaju mnogo novca. Iako se danas dosta velikih tvrtki prebacilo na gerilski 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���� �R�Q�� �M�H�� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N���S�R�M�D�P�� �N�R�M�L�� �V�H�� �Y�H�å�H�� �]�D�� �P�D�O�H�� �W�Yrtke �± tvrtke s velikim 

�V�Q�R�Y�L�P�D�����D���R�V�N�X�G�Q�L�P���S�U�R�U�D�þ�X�Q�R�P�� 

�9 �7�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���W�H�P�H�O�M�L���V�H���Q�D���S�U�H�G�U�D�V�X�G�D�P�D�����R�G�Q�R�V�Q�R�����Q�D���Q�D�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D���ã�W�R��

�E�L�� �V�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�� �P�R�J�O�R�� �V�Y�L�G�M�H�W�L���� �*�H�U�L�O�V�N�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �V�L�� �]�E�R�J�� �P�D�Q�M�H�J�� �E�X�G�å�H�W�D�� �Q�H��

�P�R�å�H�� �S�U�L�X�ã�W�L�W�L�� �S�R�J�U�H�ã�Q�H�� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�H�� �W�H�� �V�H�� �R�Q�� �W�H�P�H�O�M�L�� �Q�D�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�P�D�� �O�M�X�G�V�N�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���±zakonima psihologije. 

�9 Tradicionalni marketing broji broj prodanih proizvoda ili usluga na kraju mjeseca, 

�G�R�N�� �J�H�U�L�O�V�N�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �P�M�H�U�L�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W�� �N�U�R�]�� �E�U�R�M�� �Q�R�Y�L�K�� �S�R�]�Q�D�Q�V�W�Y�D�� �L�� �Q�R�Y�L�K��

kupaca koje su stekli na kraju mjeseca. 
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�9 �*�H�U�L�O�V�N�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �V�H�� �W�H�P�H�O�M�L�� �Q�D�� �S�R�M�P�X�� �Ä�Y�L�³���� �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �V�H�� �V�Y�D�N�D�� �L�G�H�M�D�� �L�� �U�L�M�H�þ�� �Y�U�W�L��

�R�N�R�� �N�X�S�F�D�� �L�� �V�W�D�O�Q�R�P�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�X�� �N�R�Q�W�D�N�D�W�D�� �V�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D���� �G�R�N�� �V�H�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���H�J�R�L�V�W�L�þ�N�L���Y�U�W�L���R�N�R���U�L�M�H�þ�L���Ä�P�L�³�� 

�9 Tradicionalni marketing bazira se na monologu, a gerilski na dijalogu. 

�9 Kod tradicionalnog marketinga prodaja je zadnja stavka koja se gleda te ga ne 

�]�D�Q�L�P�D�� �N�X�S�D�F���� �*�H�U�L�O�V�N�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �V�W�Y�D�U�D�� �G�X�J�R�U�R�þ�Q�L�� �R�G�Q�R�V�� �V�� �N�X�S�F�H�P�� �L�� �Q�M�H�J�R�Y�R��

povjerenje. 

�9 �7�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���Q�H���S�U�L�G�D�M�H���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�X���Y�H�O�L�N�X���S�D�å�Q�Mu, za razliku od gerile 

koji tehnologiju koristi kako bi profitirala. 

�9 Ciljana skupina gerilskog marketinga je pojedinac, odnosno manja ciljana skupina, 

�G�R�N���V�H���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���E�D�]�L�U�D���Q�D���ã�W�R���Y�H�ü�R�M���V�N�X�S�L�Q�L���O�M�X�G�L�� 

�9 Tradicionalni marketing konvencionalne �P�H�W�R�G�H�����U�D�G�L�R�����Q�R�Y�L�Q�H�����W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D�����þ�D�V�R�S�L�V�L��

�L�� �G�U������ �V�P�D�W�U�D�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�P�� �R�U�X�å�D�Q�M�H�P�� �N�Dmpanje, dok gerilci posjeduju dvjesto 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K���P�H�W�R�G�D�����R�G��kojih su mnoge besplatne a vrlo �X�V�S�M�H�ã�Q�H�� Za njih je svaki 

aspekt poslovanja dio marketinga. 

�9 Pozitivna reakcija kupaca nakon kojeg je prodaja rezultat toga, gerilskom je 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X�� �S�U�L�R�U�L�W�H�W���� �G�R�N�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �M�H�G�L�Q�R�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �N�D�P�S�D�Q�M�H��

smatra putem do rezultata. 

�9 �7�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D���V�L���S�L�W�D�Q�M�H���Ä�â�W�R���V�Y�H���P�R�J�X���X�]�H�W�L���N�X�S�F�X�"�³���� �G�R�N���V�H��

gerilski marke�W�L�Q�J���S�L�W�D���Ä�â�W�R���V�Y�H���P�R�J�X���G�D�W�L���N�X�S�F�X�"�³�� 

�9 �&�L�O�M�� �M�H�� �J�H�U�L�O�V�N�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �S�U�R�ã�L�U�L�W�L�� �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�H�� �J�H�R�P�H�W�U�L�M�V�N�L�� ���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H��

�S�U�H�S�R�U�X�N�D���� �Y�L�ã�H�� �W�U�D�Q�V�D�N�F�L�M�D�� �S�R�� �N�X�S�F�X������ �G�R�N�� �M�H�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �R�N�U�H�Q�X�W��

linearnom rastu poslovanja (kupac po kupac). 
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6. PRIMJER GERILSKE KAMPANJE  �± HOPA CUPA BY HEINEKEN  
 

�Ä�-�H�V�L���O�L���]�D���+�R�S�D���&�X�S�D�"�³���N�U�D�M�H�P���������������E�L�O�R���M�H���M�H�G�Q�R���R�G���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�L�K���S�L�W�D�Q�M�D���X���=�D�J�U�H�E�X��

�L���R�V�W�D�O�L�P���K�U�Y�D�W�V�N�L�P���J�U�D�G�R�Y�L�P�D�����2���þ�H�P�X���M�H���W�R���]�D�S�U�D�Y�R���E�L�O�D���U�L�M�H�þ���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�O�D���Q�D�P���M�H���]�D�J�U�H�E�D�þ�N�D��

agencija Imago Ogilvy u su�U�D�G�Q�M�L�� �V�� �+�H�L�Q�N�H�Q�R�P���� �+�R�S�D�� �&�X�S�D�� �E�L�O�D�� �M�H�� �M�H�G�Q�D�� �R�G�� �Q�D�M�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�K��

kampanja u posljednje vrijeme na ovim prostorima. Gerilske kampanje danas su postale dio 

�V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�J���å�L�Y�R�W�D�����D���P�Q�R�J�H���W�Y�U�W�N�H���L���D�J�H�Q�F�L�M�H���G�R�N�D�]�D�O�H���V�X���G�D���G�R�E�D�U���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L���W�U�L�N���S�U�L�Y�O�D�þ�L��

�Y�H�O�L�N�X���S�D�å�Qju.  

 

6.1. O kampanji  

 

�Ä�=�D�J�U�H�E�D�þ�N�D�� �D�J�H�Q�F�L�M�D�� �,�P�D�J�R�� �2�J�L�O�Y�\�� �X�� �V�X�U�D�G�Q�M�L�� �V�� �+�H�L�Q�H�N�H�Q�R�P�� �R�G�U�D�G�L�O�D�� �M�H�� �R�G�O�L�þ�D�Q�� �S�R�V�D�R��

�S�O�D�V�L�U�D�Q�M�D�� �Q�R�Y�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�H���� �.�D�P�S�D�Q�M�D�� �S�R�G�� �Q�D�]�L�Y�R�P�� �Ä�+�R�S�D�� �&�X�S�D�³�� �]�D�S�U�D�Y�R�� �M�H�� �E�L�O�D��

�X�V�P�M�H�U�H�Q�D�� �Q�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �Q�R�Y�R�J�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�J�� �S�L�ü�D���± soka od limuna s hmeljom, koji je 

ujedno i glavni sastojak (eng. hop �± �K�P�H�O�M�������7�R���J�D���þ�L�Q�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���L���S�R�V�H�E�Q�L�P���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�����,�P�D�J�R��

�2�J�L�O�Y�\�� �U�D�]�Y�L�R���M�H���L�P�H���� �G�L�]�D�M�Q���� �S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�H���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���L���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �Ä�&�L�M�H�O�D���N�D�P�S�D�Q�M�D���E�L�O�D��

�M�H���X�V�P�M�H�U�H�Q�D���Q�D���R�Q�H���O�M�X�G�H���V�Q�D�å�Q�R�J���N�D�U�D�N�W�H�U�D���N�R�M�L���V�H���Q�H���V�U�D�P�H���S�R�N�D�]�D�W�L���V�Y�R�M�H���S�U�D�Y�R���Ä�M�D�³���L���N�R�M�L��

ne prezaju pred ko�Q�]�H�U�Y�D�W�L�Y�Q�L�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���Q�R�U�P�D�P�D�³ (Media marketing 2018). 

�2�Y�D���N�D�P�S�D�Q�M�D���E�L�O�D���M�H���S�R�V�H�E�Q�D���M�H�U���V�H���X�O�D�]�L�O�R���Q�D���W�U�å�L�ã�W�H���S�L�ü�D���N�R�M�H���M�H���Y�H�O�L�N�R���V�D�P�R���S�R���V�H�E�L�����S�D���V�H��

�N�D�P�S�D�Q�M�L�� �P�R�U�D�O�R�� �S�U�L�V�W�X�S�L�W�L�� �Q�D�� �G�U�X�J�D�þ�L�M�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �L�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�W�L�� �L�]�Y�D�Q�� �R�N�Y�L�U�D���� �*�H�U�L�O�V�N�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J��

�S�R�P�R�J�D�R�� �L�P�� �M�H�� �X�� �W�R�P�H�� �W�H�� �R�V�L�J�X�U�D�R�� �G�D�� �N�D�P�S�D�Q�M�D�� �Q�H�� �E�X�G�H�� �S�U�R�O�D�]�Q�D�� �Y�H�ü�� �G�D�� �M�X�� �M�D�Y�Q�R�V�W�� �S�D�P�W�L��

dugo vremena. 

 

6.2. Gerilski instrumenti  
 

�.�D�P�S�D�Q�M�D���M�H���]�D�S�R�þ�H�W�D��teaser plakatima, intrigantnim naljepnicama i putokazima koji �V�X���Q�D�L�ã�O�L��

�Q�D�� �]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�R�V�W�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L�� �L�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�H�� �U�H�D�N�F�L�M�H���� �%�X�G�å�H�W�� �N�D�P�S�D�Q�M�H�� �Q�L�M�H�� �Soznat, ali se iz 

�O�L�W�H�U�D�W�X�U�H�� �P�R�å�H �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�L�O�R�� �S�X�Q�R�� �J�H�U�L�O�V�N�L�K�� �L�Q�V�W�U�X�P�H�Q�D�W�D�� �X�� �R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�X�� �R�Y�H��

kampanje. Natpisi na plakatima i naljepnicama bili su pomalo provokativni, a poznato je da 

danas apel na seks prodaje sve.  
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Natpisi, plakati, naljepnice�����]�H�þ�M�H���X�ã�L���N�R�M�H���Y�L�U�H���L�]���J�U�P�R�Y�D te putokazi, postavljeni su na mjesta 

�J�G�M�H�� �G�Q�H�Y�Q�R�� �S�U�R�O�D�]�L�� �S�X�Q�R�� �O�M�X�G�L�� �L�� �J�G�M�H�� �ü�H�� �E�L�W�L�� �S�U�L�Pi�M�H�ü�H�Q�L���� �7�L�P�H�� �M�H�� �S�R�V�W�L�J�Q�X�W�� �H�I�H�N�W��

�U�D�V�S�U�R�V�W�U�D�Q�M�H�Q�R�V�W�L�� �W�H�� �V�H�� �R�� �N�D�P�S�D�Q�M�L�� �Q�D�V�W�D�Y�L�O�R�� �S�U�L�þ�D�W�L (WOM marketing). Nakon toga, 

kampanja j�H�� �Q�D�V�W�D�Y�O�M�H�Q�D�� �L�� �X�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�R�P�� �R�E�O�L�N�X�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �(�I�H�N�W�� �L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�D��

�X�Y�H�O�L�N�H���M�H���S�R�P�R�J�D�R���G�D���N�D�P�S�D�Q�M�D���]�D�å�L�Y�L���L���R�V�W�Y�D�U�L���U�H�]�X�O�W�D�W�H���N�D�N�Y�H���M�H���R�V�W�Y�D�U�L�O�D���� 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Izvor: (http://www.media-marketing.com/vijesti/imago-ogilvy-i-heineken-vas-pozivaju-na-hopa-cupa/) 

Slika 11: Hopa Cupa Heineken 
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�2�Y�D���N�D�P�S�D�Q�M�D���S�U�R�L�]�Y�H�O�D���M�H���O�D�Y�L�Q�X���H�P�R�F�L�M�D���L���U�H�D�N�F�L�M�D�����0�R�å�H���V�H���R�N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D�W�L���N�D�R���E�X�Q�W�R�Y�Q�D����

provok�D�W�L�Y�Q�D���� �L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�D�� �W�H�� �L�]�D�]�R�Y�Q�D���� �Ä�%�U�R�M�Q�H�� �V�X�� �S�R�U�X�N�H�� �N�R�M�H�� �ã�D�O�M�H���� �D najpoznatije i 

najoriginalnije su: 

�9 Ne sramimo se biti zaigrani, 

�9 Ne sramimo se biti izravni, 

�9 �1�H���V�U�D�P�L�P�R���V�H���R�Q�R�J�D���ã�W�R���M�H�V�P�R, 

�9 �-�H�U���M�H���W�R���Q�H�ã�W�R���ã�W�R���Q�L�W�N�R���Q�H���E�L���R�þ�H�N�L�Y�D�R, 

�9 �'�Y�D���R�N�X�V�D���P�R�ü�Q�D���V�D�P�D���S�R���V�H�E�L, 

�9 �=�D�W�R���V�P�R���V�S�R�M�L�O�L���K�P�H�O�M���L���O�L�P�X�Q�³��(Media marketing 2018). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Izvor: (http://www.media-marketing.com/vijesti/imago-ogilvy-i-heineken-vas-
pozivaju-na-hopa-cupa/) 

 

Slika 12: Primjer gerile za Hopa Cupa 
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7. �=�$�.�/�-�8�ý�$�.  
 

�1�D�� �N�U�D�M�X�� �U�D�G�D���� �P�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R�� �M�H�� �J�H�U�L�O�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���� �D�O�L�� �Q�H��

smijemo zapostaviti tradicionalni marketing i njegove osnove koje su temelj svega. Razvojem 

�W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���� �J�H�U�L�O�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���V�Y�H���Y�L�ã�H���M�D�þ�D���W�H���J�D���M�H���J�R�W�R�Y�R���Q�H�P�R�J�X�ü�H���]�D�X�V�W�D�Y�L�W�L���L�O�L���L�]�E�M�H�ü�L���� �8��

�V�D�P�L�P���S�R�þ�H�W�F�L�P�D�����E�L�R���M�H���Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q���P�D�Q�M�L�P���S�R�G�X�]�H�ü�L�P�D���V���Q�L�V�N�L�P���E�X�G�å�H�W�L�P�D���]�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H����

�D���G�D�Q�D�V���J�D���þ�D�N���L���Q�D�M�Y�H�ü�H���V�Y�M�H�W�V�N�H���N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�H���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R���N�R�U�L�V�W�H���� 

�*�H�U�L�O�V�N�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���S�R�W�L�þ�H���O�M�X�G�V�N�X���N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W���L���P�D�ã�W�X�����H�Q�H�U�J�L�M�X���We za svakog pojedinca stvara 

�L�]�D�]�R�Y�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �G�R�N�D�]�D�R�� �L�� �L�V�W�D�N�Q�X�R�� �X�� �P�D�V�L���� �8�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H���� �J�H�U�L�O�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �Q�L�M�H��

�R�U�L�M�H�Q�W�L�U�D�Q�� �V�D�P�R�� �Q�D�� �]�D�U�D�G�X���� �Y�H�ü�� �L�P�� �M�H�� �F�L�O�M�� �R�V�W�Y�D�U�L�W�L�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�V�N�L�� �L�� �W�R�S�D�R�� �R�G�Q�R�V�� �V�� �N�X�S�F�L�P�D�� �W�H���L�K��

�]�D�G�U�å�D�W�L���L���U�D�]�X�P�M�H�W�L���Q�M�H�J�R�Y�H���S�R�W�U�H�E�H���N�D�N�R���E�L �R�Q���V�W�H�N�D�R���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H���X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��brend. Suprotno 

od tradicionalnog marketinga, gerilski marketing karakterizira inovativnost, 

�Q�H�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W���L���Y�H�O�L�N�L���E�U�R�M���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���� 

�0�R�å�H �V�H�� �U�H�ü�L�� �N�D�N�R�� gerila marketing �E�U�L�ã�H�� �J�U�D�Q�L�F�H�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �G�R�� �V�D�G�D�� �E�L�R�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q��

tradicionalni marketing. �1�D���W�H�P�H�O�M�X���Q�D�Y�H�G�H�Q�R�J���S�U�L�P�M�H�U�D���P�R�å�H���V�H���Y�L�G�M�H�W�L���N�R�O�L�N�R���M�H���P�D�ã�W�D���E�L�W�Q�D��

�X���J�H�U�L�O�V�N�R�P���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X���L���N�R�O�L�N�R���R�Q�D���P�R�å�H���G�R�S�U�L�Q�L�M�H�W�L���V�Y�D�N�R�M���N�D�P�S�D�Q�M�L�� Ovaj oblik marketinga 

�Q�L�M�H���S�U�R�O�D�]�D�Q���L���V���Q�M�L�P���ü�H�P�R���V�H���V�X�V�U�H�W�D�W�L���M�R�ã���G�X�J�R���Y�U�H�P�H�Q�D�����M�H�U���W�N�R���Q�H���Y�R�O�L���G�R�E�U�X���L���L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�X��

reklamu?! 
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