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Sazetak

Kulturna bastina je nasljede proslih generacija koje je ostavilo utjecaj na danasnji zivot ljudi.
Turisticke destinacije mogu postati konkurentne upravo uklju¢ivanjem kulturne bastine u svoju
turisticku ponudu. Grad Vinkovci, kao nerazvijena turisti¢ka destinacija, ima velik potencijal koji

moze biti ostvaren ukljucivanjem kulturne bastine u turisticke svrhe.

Cilj rada je istraziti potencijale i ulogu kulturne bastine grada Vinkovaca za razvoj turizma u gradu.
Za svrhu istraZivanja koriStena je metoda dubinskog intervjua koji je provedem s direktoricom

Turisticke zajednice grada te procelnicom Ureda za kulturu 1 turizam grada Vinkovaca.

U radu ¢e se pokusati utvrditi postavljene hipoteze: (1) kulturna bastina Vinkovaca je nedovoljno
iskoriSten resurs koji moze znacajno doprinijeti razvoju turistickih potencijala grada, (2) postojece
promotivne aktivnosti nisu adekvatno razvijene kako bi privukle veéi broj turista i istaknule
kulturne znamenitosti Vinkovaca, (3) zaposleni u podrucju turizma smatraju da Vinkovci imaju
znacajan neiskoriSteni potencijal za razvoj kulturno-povijesnog turizma koji se moze realizirati

kroz bolje upravljanje resursima, unapredenje infrastrukture i efektivnije promotivne strategije.

Kljucne rijeci: kulturna bastina, turizam, urbani turisticki potencijali, Vinkovci



Abstract

Cultural heritage is the legacy of past generations that has left an impact on people's lives today.
Tourist destinations can become competitive precisely by including cultural heritage in their tourist
offer. The town of Vinkovci, as an undeveloped tourist destination, has great potential that can be

realized by including cultural heritage for tourist purposes.

The aim of the work is to investigate the potential and role of the cultural heritage of the city of
Vinkoveci for the development of tourism in the city. For the purpose of the research, an in-depth
interview method was used, which we conducted with the director of the town's Tourist Board and

the head of the Office for Culture and Tourism of the town of Vinkovci.

The paper will try to establish the hypotheses: (1) the cultural heritage of Vinkovci is an
underutilized resource that can significantly contribute to the development of the city's tourist
potential, (2) the existing promotional activities are not adequately developed in order to attract a
larger number of tourists and highlight the cultural sights of Vinkovci, (3) employees in the field
of tourism believe that VVinkovci has significant untapped potential for the development of cultural-
historical tourism that can be realized through better management of resources, improvement of

infrastructure and more effective promotional strategies.

Keywords: cultural heritage, tourism, urban tourism potential, Vinkovci
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1. Uvod

Kulturna bastina je ono $to je zivo. Kroz generacije se nasljeduje ono §to je djelovalo i zivjelo u
proslosti, a nastavilo je zivjeti sve do danas. (Vukovi¢, 2011:104-105) UNESCO bastinu opisuje
kao ostavstinu s kojom se danas zivi i djeluje te ju nasljeduju buduce generacije. Takoder,
UNESCO naglasava kako je baStina nezamjenjiva u smislu izvora Zivota i inspiracije. Kulturna
bastina moze se podijeliti na materijalnu i nematerijalnu kulturnu bastinu. Bastina se moze gledati
kao da je stvorena od strane Covjeka i da je materijalna, pri ¢emu se misli na gradevine, naselje ili
orude. Isto tako, moze se gledati da je bastina nastala od ¢ovjeka, ali u nematerijalnom smislu, $to
bi se odnosilo na razne obicaje, zanate i vjestine. (Cifri¢, 2014:9) Postoje razne koristi i troskovi
od koristenja kulturne bastine. Upotreba kulturne bastine doprinosi razvoju turizma, povecava
mogucnost zaposlenja te stvara uvjete za regionalni razvoj. (Koboldt, 1997:5-9) Kultura i turizam
oduvijek su pojmovi koji su neraskidivo povezani. (Richards, 2013:2) Kulturna bastina je potreban,
neizostavan element za razvoj i unapredenje kulturnog turizma. Kulturna bastina utjee na turizam,
a turizam utje¢e na kulturnu bastinu koja postaje sve ve¢i motiv turistickih putovanja. Kada
posjetitelji biraju turistiCku destinaciju koju Zele posjetiti, uz posebnosti prirodnih atrakcija,
najvecu ulogu u donosenju odluke ima kulturna bastina. Kulturna bastina gleda se kao neizostavni
dio za razvoj kulturnog turizma neke destinacije. Kada se kulturna bastina uklju¢i u turizam,
konkurentnost turisticke destinacije raste. (Slunjski, 2017:164) Kulturni turizam je fenomen koji je
posljednjih desetljec¢a dobio Siroku popularnost. Kao proizvod demografskih, drustvenih i kulturnih
trendova, kulturni turizam postaje prepoznat kao rastuéi trend i unosan sektor turisticke industrije.
(Lord, 2002:1) Kulturni turizam u urbanim sredinama iznimno je vazan oblik turizma koji je rasiren
u cijelom svijetu. Unato¢ svom znacaju, urbani turizam ostao je samo neprecizno definiran i

nejasno razgrani¢en s malo razvoja sustavne strukture i razumijevanja. (Ashwort, Page, 2011:1)

Grad Vinkovcei ima dugacku i bogatu povijest, a podrucje grada i njegove okolice ljudi kontinuirano
nastanjuju u razdoblju od oko 8000 godina. Grad obiluje kulturnom bastinom koja ukljucuje

arheoloska nalazista, tradicionalne slavonske kulture te razne manifestacije.

Teorijski ciljevi istrazivanja su sljedec¢i: obraditi postoje¢e znanstvene spoznaje iz podrucja
kulturne bastine te odrediti vezu izmedu turizma i uloge kulturne bastine u razvoju urbanih

turisti¢kih potencijala.



Rad je podijeljen na teorijski i istrazivacki dio. Glavni cilj rada je saznati potencijal kulturne bastine
grada Vinkovaca za razvoj turizma u gradu. Prema tome, u teorijskom dijelu rada opisat ¢e se
terminoloski okvir koji se odnosi na kulturnu bastinu opcenito, kulturnu bastinu Republike
Hrvatske, kulturni turizam, ali i samog kulturnog turista. Takoder, opisuje se znacenje kulturnog

turizma za urbane sredine, pri ¢emu se predstavlja i bastina grada Vinkovaca.

U istrazivackom dijelu rada cilj je identifikacija i analiza kulturne bastine Vinkovaca, utvrdivanje
klju¢nih elemenata materijalne i nematerijalne kulturne bastine, istrazivanje povijesne, arheoloske
i kulturne znacajke grada te istrazivanje stavova i misljenja struénjaka u podru¢ju turizma o

vaznosti kulturne bastine za turisticki rast grada.

U posljednjem dijelu rada iznijet ¢e se zakljucak teorijskog i istrazivackog dijela rada.



2. Kulturna bastina

Kulturna bastina kao pojam ima mnogo razli¢itih definicija i shvacanja, tj. ona je izraz kojeg
karakterizira visSestrukost. Definicije kulturne baStine mijenjale su se kroz vrijeme jer je 1 sama
vaznost kulturne bastine kroz godine bila promatrana na razli¢itim razinama. MozZe se reéi da je u
danasnje vrijeme kulturna bastina u velikoj mjeri istrazena i da je njezina vaznost iznimno
prepoznata u drustvu. Radi boljeg shvacanja pojma kulturne bastine, u ovom c¢e se poglavlju
analizom literature navesti vise razli¢itih definicija kulturne bastine jer se definiranju moze
pristupiti s viSe razli¢itih strana. Cilj je pruziti Siri uvid u principe i koncepte koji u konacnici

oblikuju kulturnu bastinu.

Izraz bastina posudenica je od pravne terminologije te se moze opisati kao obuhvacanje onoga §to
se moze prenijeti s jedne generacije na drugu. Pojam bastine takoder predstavlja i intrinzican odnos

izmedu generacija koje su bile u proslosti i onih koje djeluju sada. (Pearce, 2000:59)

Kulturna bastina kao pojam, prema Konvenciji o zastiti svjetske kulturne i prirodne bastine koja je
usvojena 1972. godine u Parizu, odnosi se na materijalno i fizicko nasljede. Zahvaljuju¢i navedenoj
Konvenciji i preporukama s raznih medunarodnih konferencija vezanih za kulturnu bastinu, mnoge
zemlje su pocele shvacati vaznosti kulturne bastine te su napravile velike iskorake u samoj zastiti
prirodnog 1 kulturnog nasljeda. Nacini kroz koje su zemlje htjele ostvariti prilagodbu vaZnosti
kulturne bastine jesu: stvaranje zakona i propisa, sudjelovanje u financiranju arheoloskih iskopina,
stvaranje kataloga kulturne baStine, izgradnja i1 osnivanje laboratorija za zaStitu 1 obrazovanje
ljudskih potencijala. (Gredicak, 2009:197) Ideja kulturne bastine proSirenje je osnovnog koncepta
bastine. (Pearce, 2000:59)

Svijest o kulturnoj bastini, njezinom o¢uvanju i zastiti proSirila se na globalnoj razini. Prije vise od
stolje¢a, kulturna bastina je kao koncept bila najvise prihvac¢ena u Europi, no u danasnje vrijeme
vaznost 1 potreba za kulturnom bastinom prepoznata je na globalnoj razini. (Maroevi¢, 2002:235)
Bastina je koncept kojem vecina autora daje pozitivnu vrijednost jer ona doprinosi ocuvanju
materijalne i nematerijalne kulture te se smatra zajedni¢kim dobrom od kojeg svi imaju Kkoristi.

Kulturna bastina takoder doprinosi formiranju osobnog identiteta. (Silverman, Ruggles, 2007:3)



Bastina je visestruk pojam pod kojim se misli na povijesne artefakte, zgrade i krajolike te price iz
povijesti. Tipi¢ne turisticke atraktivne lokacije koje pripadaju bastini dijele se na: izgradene
atraktivne lokacije (spomenici, povijesne zgrade, arhitektura, arheoloSka nalaziSta), prirodne
atraktivne lokacije (nacionalni parkovi, krajolici, obala, $pilje), vjerske atraktivne lokacije (crkve,
katedrale, hramovi, dzamije, sinagoge, mjesta i gradovi hodoc¢as¢a), industrijsko nasljede (rudnici,
tvornice, industrijski krajolici), literarno nasljede (kuce i rodni gradovi poznatih pisaca),
umjetni¢ko nasljede (krajolici i okruzenja koji nadahnjuju umjetnike) te razne kulturne atrakcije

(tradicionalni festivali, dogadaji, ples i narodna glazba). (Dujmovi¢, 2019:153)

Moze se takoder re¢i da kulturna bastina ima karakteristike elasti¢nosti i dinamic¢nosti. Elasti¢nost
bastine oznacava sve ono $to je naslijedeno iz proslosti, a u svojem najuzem smislu sastoji se od
predmeta od povijesnog ili kulturnog znacenja. Dinamicnost kulturne bastine proizlazi iz dugog
vremenskog okvira kao procesa ili ljudskog stanja koje je oduvijek bilo s ljudima, a oni su kulturnu
bastinu proizvodili u skladu s tadasnjim brigama i iskustvima. Dinamic¢nost i elasti¢nost kulturne
baStine mogu se pratiti kroz razli¢ita razdoblja konceptualnog razvoja kulturne bastine.
Visestrukost je jo$ jedno od obiljezja kulturne bastine koje se moze promatrati u razli¢itim
aspektima. ViSestrukost se ocitava u tome $to bastina obuhvaca krajolike, spomenike, ljude,
aktivnosti, hranu, obicaje, zanate itd. Osim definicijskog opsega bastine, viSestrukost se odnosi i
na dimenzije sloZzenog konstrukta bastine kao $to su njezini razmjeri, koji mogu biti svjetski,
lokalni, osobni ili nacionalni oblici bastine. (Loulanski, 2007:210-211)

Kulturna bastina ili nasljede moze se opisati kao materijalni oblik stvari koji je ostao zabiljezen od
strane djelovanja ljudskog duha. Drugim rije¢ima, to je odraz duha u materijaliziranoj stvari koji
je ouvan u vremenu. Kulturna bastina je ono $to je zivo. Kroz generacije se nasljeduje ono §to je
djelovalo i zivjelo u proslosti, a nastavilo je Zivjeti sve do danasnjeg vremena. (Vukovi¢, 2011:104-
105) Kada se usredoto¢i na materijalnu imovinu koja pripada kulturnoj bastini, ona se mora
vrednovati ne samo s potencijalnom upotrebom za koju je izvorno osmisljena, ve¢ i zbog njezine
povezanosti s kulturnim razvojem drustva. Materijalni dio kulturne bastine cijenjen je zbog svojeg
statusa manifestacije kulturnog razvoja u povijesti. Taj ucinak ocituje se u vrednovanju kulturne
basStine ne samo zbog svojih estetskih vrijednosti ili odredene koristi za potrebe svakodnevnog
Zivota, nego proizlazi iz vidljivosti ideja i normi koje su u konacnici oblikovale evoluciju danasnjeg

drustva. (Koboldt, 1997:4)



Kulturna bastina obuhvaca povijesne gradove i naselja, odnosno kulturni krajolik koji je stvoren
od stoljetne ljudske aktivnosti koja u konacnici tvori narodnu tradiciju. Osnova kulturne bastine
jest njezino vezanje uz specificno podruéje. Primjerice, nacionalna kulturna bastina veze se za
podrucje odredene drzave. Pri takvom pogledu vazno je uzeti u obzir da kulturna bastina neke
drzave ili regije moze biti formirana na temelju prijasnjih kultura i naroda koji su Zzivjeli na

odredenome podrucju. (Gredi¢ak, 2009:198)

Bastina se moze gledati kao da je stvorena od strane Covjeka i da je materijalna, pri ¢emu se misli
na gradevine, naselje ili orude. Jednako tako, moze se gledati da je nastala od Covjeka, ali u
nematerijalnom smislu, sto bi se odnosilo na razne obicaje, zanate i vjeStine. Bastina pripada nama,
ali 1 mi pripadamo bastini. Ljudi imaju odgovornost prema bastini te moraju ocuvati postojecu
bastinu, ali i1 stvoriti novu za buduce generacije. S druge strane, bastina nam omogucava pravo na

njezino koristenje. (Cifri¢, 2014:9)

BasStina moze biti materijalna i nematerijalna. Nematerijalna bastina ukljucuje popularne
vrijednosti koje se manifestiraju kao tradicionalne vjestine i tehnologije, vjerski obredi, razli¢ite
izvedbene umjetnosti te usmena predaja. Materijalna i nematerijalna bastina imaju neraskidivu
vezu, a svrha mnogih projekata zastite jest oCuvati zajedno materijalne i nematerijalne aspekte
bastine. (Dumbovi¢-Bilusi¢, 2013:8)

Moze se reci da kulturna bastina ima svojevrsnu identifikacijsku iskaznicu, neovisno o tome je li
smjestena u lokalne, drzavne ili $ire granice nekog odredenog identiteta. Tom ,,identifikacijskom
iskaznicom* pokazuje se i dokazuje da je neka zajednica prebivala ili djelovala na odredenom
podrugju. (Seiter-Sverko, 2012:2)

Bastina je ono §to nasljedujemo iz proslosti i koristimo u danasnje vrijeme. Povijest je proslost,
dok je bastina suvremeno koriStenje proslosti u turisti¢ke ili neke druge svrhe. Kulturna bastina je

proslost koju je stvorilo ¢ovjecanstvo. (Timothy, 2011:3)

Postoje razne koristi i troskovi od koristenja kulturne bastine. Najocitija korist od upotrebe kulturne
bastine odredena je vrijednoscu koju potrosaci kulturne bastine pridaju ,,proizvodu®. Iduca korist
kulturne baStine moze se prepoznati u potraznji opcije 1 vrijednosti postojanja, Sto znaci da
pojedinci imaju koristi od dostupnosti kulturne bastine, iako ne koriste te pogodnosti. Takoder,

upotreba kulturne bastine doprinosi razvoju turizma, pove¢ava mogucénost zaposlenja te stvara



uvjete za regionalni razvoj. S druge strane, postoje i troskovi radi koristenja kulturne bastine. Prije
svega, izdvaja se oportunitetni troSak koji se pripisuje oCuvanju i koriStenju onih objekata koji

imaju bastinsku vrijednost. (Koboldt, 1997:5-9)

Gledajuéi raznovrsne definicije kulturne bastine, moguce je izdvojiti zajednicke karakteristike koje
se pronalaze u svim spomenutim definicijama. Posebno se isti¢e pojam nasljeda i prijenosa bastine
koja se prenosi s jedne generacije na drugu, pri ¢emu se ¢uvaju kulturne vrijednosti i iskustva iz
proSlosti. Takoder, opisuje se odnos pros$losti i sadasnjosti gdje kulturna bastina sluzi kao veza
izmedu proslih generacija i onih koje djeluju u danasnjem vremenu. Zatim se naglasava viSestruka
priroda bastine, Sto znaci da ona ukljuuje materijalne i nematerijalne aspekte. NaglaSava se
prepoznatost kulturne bastine na globalnoj razini, sto dovodi do napora za njezino o¢uvanje. Ona
se gleda kao vrijedna imovina koja doprinosi osobnom identitetu i kvaliteti Zivota odredenog

naroda.

Kulturna bastina moZe imati razne koristi. Autorica Gredicak (2009:198) navodi temeljne strategije

koje se isticu za koriStenje izvora kulturne bastine:

e promotivna
e turisticka

e znanstvena eksploatacija kulturne bastine.

Temeljna strategija gleda se kao sustav u kojemu je izraZzen koncept za privlacenje ljudi na osnovu
vrijednosti kulturne bastine kako bi odabrali destinaciju koju ¢e posjetiti. Promotivni dio strategije
je pocetni dio. On obuhvaca sve od poticanja zanimanja za razne oblike promidZzbe do samog
stimuliranja promidzbe koja se u konacnici pokazuje kao najucinkovitija i najdjelotvornija u
pokusaju stvaranja zadovoljstva. Sam pojam zadovoljstva u ovom slu¢aju odnosi se na Stvaranje
privlacne slike prije, a narocito poslije posjeta neke odredene destinacije. Razina zadovoljstva u
konkretnom se obliku manifestira kroz interpretaciju videnoga i dozivljenoga, §to se nakon
vremena provedenoga u turistickoj destinaciji odrazava na konkretno ponaSanje turista u prostoru

u kojem zive i rade. (Gredicak, 2009:199)

Promidzbena eksploatacija podrazumijeva sve oblike promidzbe kulturne bastine. To mogu biti
izloZzbe, publikacije i sl. Znanstveno iskoriStavanje kulturne bastine obuhvaca potrebna istrazivanja

1 pracenje rezultata istih. Takoder, znanstveno iskoriStavanje podrazumijeva i stimuliranje



adekvatnih vizualnih i drugih potencijalnih izvora kulturne bastine. Ovakvim pristupom rezultati
znanstvenih dosega i saznanja odredenog lokaliteta omogu¢ili bi shvacanje problematike svakome

posjetitelju. (Gredicak, 2009:199)

Sve ove strategije imaju vaznu ulogu u ocCuvanju i zastiti kulturne bastine, istovremeno
omogucuju¢i uzivanje i edukaciju posjetitelja. Medutim, vazno je osigurati ravnotezu izmedu

eksploatacije i ocuvanja kako bi se izbjeglo prekomjerno iskoristavanje i narusavanje bastine.

UNESCO bastinu opisuje kao ostavstinu s kojom se danas zivi i djeluje te ju nasljeduju buduce
generacije. Nadalje, UNESCO naglasava kako je baStina nezamjenjiva u smislu izvora Zivota i
inspiracije. Kako bi potaknuli identifikaciju, zastitu i o¢uvanje kulturne i prirodne bastine diljem
svijeta koja se smatra iznimnom vrijednosti za Covjecanstvo, nastao je medunarodni ugovor pod
nazivom Konvencija o zastiti svjetske kulturne i prirodne bastine koju je UNESCO usvojio 1972.
godine. Konvencija definira vrstu prirodnih ili kulturnih podruéja koja se mogu uzeti u obzir za
upis na Popis svjetske bastine. Upravo se prva misija UNESCO-a odnosi na to da se potaknu sve
zemlje na potpisivanje Konvencije. Zatim, nastoje se poticati drzave stranke Konvencije da
nominiraju mjesta unutar svojeg drzavnog teritorija za uvrStavanje na Popis svjetske bastine te
poticu drzave stranke da uspostave planove upravljanja i sustave izvjeS¢ivanja o stanju ocuvanosti
svojih mjesta svjetske bastine. Ostale misije UNESCO-a su: pomo¢ drzavama strankama u zastiti
dobara svjetske bastine pruzanjem tehni¢ke pomoéi i struéne obuke, pruZzanje hitne pomoc¢i za
mjesta svjetske baStine u neposrednoj opasnosti, podupiranje aktivnosti drzava stranaka za
podizanje javne svijesti o ocuvanju svjetske bastine, poticanje sudjelovanja lokalnog stanovnistva
u oCuvanju svoje kulturne 1 prirodne baStine te poticanje medunarodne suradnje u ouvanju svjetske

kulturne i prirodne bastine. (https://whc.unesco.org/en/about/)

Prema UNESCO-ovoj Konvenciji za zastitu svjetske kulturne i prirodne bastine iz 1972. godine,
kulturna bastina odnosi se na ,,spomenike, skupine gradevina i lokalitete od povijesne, estetske,
arheoloske, znanstvene, etnoloske ili antropoloske vrijednosti.“ Postoje tri glavne komponente
Konvencije pri definiranju kulturne bastine, a to su: spomenici u koje pripadaju djela arhitekture,
monumentalna djela iz podrucja skulpture 1 slikanja, elementi ili strukture arheoloske prirode,
crtezi, pecine i prebivalista te kombinacije obiljezja univerzalne (povijesne, umjetnicke ili
znanstvene) vrijednosti. U drugu kategoriju svrstavaju se skupine samostojecih ili povezanih

gradevina koje, zbog arhitekture, polozaja u okoliSu ili homogenosti, imaju izuzetnu univerzalnu
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vrijednost koja moze biti povijesna, znanstvena ili umjetnicka. Zadnja komponenta Konvencije
kod definiranja kulturne bastine jesu lokaliteti, $to se odnosi na djela ¢ovjeka ili kombinirana djela
prirode i ¢ovjeka te podruéja koja ukljucuju arheoloske lokalitete izuzetne univerzalne vrijednosti
— povijesne, znanstvene ili umjetni¢ke. Materijalna baStina odnosi se na spomenike, skupine
gradevina i lokaliteta koji imaju povijesnu, estetsku, arheolosku, znanstvenu, etnoloSku ili

antropolosku  vrijednost. (https://www.unesco.org/en/legal-affairs/convention-concerning-

protection-world-cultural-and-natural-heritage)

UNESCO nematerijalnu kulturnu bastinu opisuje kao krhku, ali iznimno vaznu za oCuvanje
raznolikosti u sve prisutnijoj globalizaciji. Nematerijalnoj kulturnoj bastini pripada tradicija ili zivi
izrazi naslijedeni od predaka i preneseni na potomke, kao §to su usmena predaja, izvedbene
umjetnosti, drustvene prakse, rituali, svecani dogadaji, znanja i prakse koji se ticu prirode i svemira
ili znanja i vjeStina za proizvodnju tradicionalnih obrta. Karakteristike nematerijalne kulturne

bastine jesu sljedece:

e Tradicionalnost, suvremenost i Zivot u isto vrijeme, Sto zna¢i da nematerijalna kulturna
bastina ne predstavlja samo naslijedene tradicije iz proSlosti, ve¢ 1 suvremene ruralne 1
urbane prakse u kojima sudjeluju razli¢ite kulturne skupine.

e Ukljucivost, odnosno moguce je dijeliti izraze nematerijalne kulturne bastine koji su sli¢ni
onima koje prakticiraju drugi. Navedeno se odnosi na bastinu svih naroda koja se prenosi s
koljena na koljeno drugih. Nematerijalna kulturna bastina ne dovodi do pitanja jesu li
odredene prakse specifi¢ne za neku kulturu, nego doprinosi drustvenoj koheziji.

e Reprezentativnost, §to znac¢i da se nematerijalna kulturna bastina ne vrednuje samo kao
kulturno dobro, na komparativnoj osnovi, zbog svoje ekskluzivnosti ili iznimne vrijednosti.
Ona napreduje na svojoj osnovi u zajednicama i ovisi o onima ¢ije se znanje o tradiciji,
vjestinama i obicajima prenosi na ostatak zajednice, s generacije na generaciju ili na druge
zajednice.

e Utemeljena je u zajednici, odnosno nematerijalna kulturna bastina moze biti bastina samo
ako je kao takvu priznaju zajednice, grupe ili pojedinci koji je stvaraju, odrzavaju i prenose.

(https://ich.unesco.org/en/what-is-intangible-heritage-00003)
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Moze se rec¢i da nematerijalna kulturna bastina znaci prakse, reprezentacije, izraze, znanja, vjestine,
kao i instrumente, predmete, artefakte i kulturne prostore povezane s njima. Nematerijalna kulturna

bastina ocituje se u sljede¢im podrucjima:

e usmena tradicija i izrazavanje, ukljucujuci jezik kao prijenosnik nematerijalne kulturne
bastine

e izvedbene umjetnosti

e drustvene prakse, rituali 1 svecani dogadaji

e znanja i prakse u vezi s prirodom i svemirom

e tradicijska izrada. (https://ich.unesco.org/en/convention)

Na popisu svjetske bastine nalaze se i kulturni krajolici. Kako bi se otkrila i odrzala raznolikost
medudjelovanja izmedu ljudi i njihova okolisa te da bi se zastitile zive tradicionalne kulture i
oc¢uvali tragovi onih koji su nestali, nastao je Popis kulturnih krajolika. Danas je 121 dobro sa 6
prekograni¢nih dobara (1 uklonjeno) na Popisu svjetske bastine ukljueno kao kulturni krajolik.
Kulturni krajolici predstavljaju "kombinirana djela prirode i ovjeka", ilustriraju evoluciju ljudskog
drustva i naselja tijekom vremena, pod utjecajem fizickih ograni¢enja i/ili moguénosti koje
predstavlja njihov prirodni okoli$ i uzastopnih drustvenih, ekonomskih i kulturnih sila, vanjskih i
unutarnjih. Sam pojam "kulturni krajolik" podrazumijeva raznolikost manifestacija interakcije
izmedu Covjecanstva i njegovog prirodnog okoliSa. Kulturni krajolici €esto odraZavaju specificne
tehnike odrzivog koristenja zemljiSta, s obzirom na karakteristike 1 ograni¢enja prirodnog okolisa
u kojem se nalaze te specifi¢an duhovni odnos prema prirodi. Kulturni krajolici spadaju u tri glavne

kategorije:

e Jasno definiran krajolik koji je namjerno osmislio i stvorio ¢ovjek; obuhvaca vrtove i
parkovne krajolike izgradene iz estetskih razloga koji su ¢esto povezani s vjerskim ili
drugim monumentalnim gradevinama i cjelinama.

e Organski razvijen krajolik proizlazi iz pocetnog druStvenog, ekonomskog,
administrativnog 1/ili vjerskog imperativa i razvio je svoj sadasnji oblik povezuju¢i se s
prirodnim okruzenjem i kao odgovor na njega. Moze se podijeliti u dvije podkategorije:
reliktni te kontinuirani krajolik. Reliktni (ili fosilni) krajolik je onaj u kojem je evolucijski
proces zavrSio u nekom trenutku u proslosti, bilo iznenada ili tijekom odredenog razdoblja,

ali su njegova znacajna obiljeZja jo§ uvijek vidljiva u materijalnom obliku. Kontinuirani
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krajolik je onaj koji zadrzava aktivnu drustvenu ulogu u suvremenom drustvu, usko
povezanu s tradicionalnim nac¢inom zivota i U kojem je evolucijski proces jos u tijeku.

e Asocijativni kulturni krajolik odnosi se na ukljucivanje krajolika na Popis svjetske bastine
koji su opravdani vjerskim, umjetni¢kim ili kulturnim vezama s prirodnim elementom, a ne
materijalnim  kulturnim dokazima, koji mogu biti beznacajni ili nepostojeci.

(https://whc.unesco.org/en/culturallandscape/)

Europska unija bastinu definira kao mozaik kulturnih i kreativnih izri¢aja, nasljede prethodnih
generacija Europljana i nasljede za buduce generacije. Ukljucuje prirodna, izgradena i arheoloSka
nalaziSta, muzeje, spomenike, umjetnicka djela, povijesne gradove, knjizevna, glazbena i
audiovizualna djela te znanje, praksu i tradiciju europskih gradana. Takoder, Europska unija
kulturnu bastinu opisuje kao izvor iz kojeg proizlaze osjecaji, razumijevanje, identitet, kreativnost,
dijalog i kohezija. Prema EU, kulturna bastina dijeli se na materijalno (dvorci, muzeji, umjetnicka
djela), nematerijalno (pjesme, tradicija, itd.) i digitalno (rodeni digitalni i digitalizirani). Uz to,
kulturna bastina ukljucuje spomenike, mjesta, krajolike, vjestine, prakse, znanja i sve izraze ljudske
kreativnosti, poput muzeja, knjiznica i arhiva kojima je zadatak ocuvanje bastine. Kulturna bastina
moze se gledati kao resurs koji je potreban za gospodarski rast, zaposljavanje i drustvenu koheziju,
a ujedno pomaze revitalizaciji urbanih 1 ruralnih podru¢ja te promiCe odrzivi turizam.

(https://culture.ec.europa.eu/cultural-heritage/eu-policy-for-cultural-heritage)

Integrirani i participativni pristup naglasava se kao glavni pristup bastini kroz Europski okvir za
djelovanje u vezi s kulturnom bastinom. Na taj se nacin promice kulturna bastina u svim politikama
Europske unije. Institucije koje ukljucuju kulturnu bastinu su Europski parlament, Vije¢e Europske
unije, Europski gospodarski i socijalni odbor te, uz institucije, provode i vanjsko djelovanje
Europske unije, pri ¢emu ostvaruju suradnju i s drzavama koje nisu ¢lanice.

(https://culture.ec.europa.eu/cultural-heritage/main-actors-on-cultural-heritage)

UNESCO i EU prepoznaju vaznost baStine, njezinu zastitu, oCuvanje i promoviranje kroz razlicite

pristupe 1 strategije, uz naglaSavanje njezine vrijednosti za drustvo i buduce generacije.
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2.1. Kulturna bastina Hrvatske

Svaka drzava ima svoju kulturnu bastinu koja je nastajala od strane ljudi koji su djelovali unutar

odredenih granica.

Na globalnoj se razini pristupi proslosti razlikuju od zemlje do zemlje. U svakoj zemlji razlikuju
se odredeni aspekt proslosti i poseban koncept kulturne bastine. Kroz povijest, pregledom pristupa
kulturnoj bastini jedne zemlje, moze se uvidjeti koliko su razli¢ite epohe, regionalni autoriteti te
drustveni uvjeti imali utjecaja na sadasnju percepciju proslih vrijednosti. Ono $to je vazno za jedno
drustvo u odredenom razdoblju, ne mora nuzno biti od velike vrijednosti za drugo drustvo. (Rouhi,

2017:7113)

Hrvatsku kulturnu bastinu ¢ine materijalna i nematerijalna dobra koja su nastala iz svih obicaja,
tradicija i praksi kroz povijest, a naslijedena je od predaka. U svojem povijesnom, kulturoloskom
i politickom okruzenju Hrvatska je bila aktivan ¢cimbenik u stvaranju kulturne bastine. (Blazekovic,

2023:116-118)

Na UNESCO-vim se popisima Republika Hrvatska od 1979. godine, kada je upisano prvo kulturno
dobro, do danas nalazi s ukupno 31 nepokretnim i nematerijalnim kulturnim dobrom. Od ukupne
brojke, 10 nepokretnih kulturnih dobara upisano je na UNESCO-ov Popis svjetske bastine, 18
nematerijalnih kulturnih dobara upisano je na Reprezentativni popis nematerijalne kulturne bastine
covjecanstva, jedno dobro je upisano na UNESCO-ov Popis nematerijalne kulturne bastine kojoj
je potrebna hitna zastita te su dva dobra upisana u UNESCO-ov Registar dobrih praksi ocuvanja
nematerijalne kulturne bastine. Nepokretna kulturna dobra upisana na UNESCO-ov Popis svjetske
bastine su: povijesni kompleks Splita i Dioklecijanova palaca, Stari grad Dubrovnik, NP Plitvicka
jezera, kompleks Eufrazijeve bazilike u povijesnom srediStu Poreca, povijesni grad Trogir,
katedrala svetog Jakova u Sibeniku, Starogradsko polje, Hvar, steéci, obrambeni sustavi Republike
Venecije 16. i 17. st. u Zadru i Sibeniku, iskonske bukove $ume Karpata i drugih regija Europe.
Nematerijalna dobra koja su upisana na UNESCO-ov Reprezentativni popis nematerijalne kulturne
bastine CovjeCanstva jesu: Cipkarstvo u Hrvatskoj, dvoglasje tijesnih intervala Istre i Hrvatskog
primorja, festa svetog Vlaha, zastitnika Dubrovnika, godi$nji proljetni ophod kraljice ili Ljelje iz
Gorjana, godisnji pokladni ophod zvoncara s podruc¢ja Kastavstine, procesija za krizen na otoku

Hvaru, umijece izrade drvenih tradicijskih djec¢jih igracaka s podrucja Hrvatskog zagorja, Sinjska
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alka (viteski turnir u Sinju), medicarski obrt na podrucju sjeverne Hrvatske, becarac — vokalno-
instrumentalni napjev s podrucja Slavonije, Baranje i Srijema, nijemo kolo s podru¢ja Dalmatinske
zagore, klapsko pjevanje, mediteranska prehrana na hrvatskom Jadranu, njegovoj obali, otocima i
dijelu zaleda, medimurska popevka, umijece suhozidne gradnje, umijece sokolaranja, tripundanske
svecCanosti i kolo svetog Tripuna, tradicija uzgoja lipicanaca te transhumanca-sezonska seoba stoke.
Nematerijalno kulturno dobro upisano na UNESCO-ovu listu nematerijalne kulturne bastine kojoj
je potrebna hitna zastita je glazbeni izri¢aj ojkanje. Nematerijalna dobra upisana u UNESCO-ov
Registar dobrih praksi ouvanja nematerijalne kulturne bastine svijeta su Ekomuzej Batana te
Tocati, zajedni¢ki program ocCuvanja tradicijskih igara i sportova - Tradicijska pucka igra

pljockanje. (https://min-kulture.gov.hr/)

Za brigu o kulturnoj bastini u Hrvatskoj zasluzno je Ministarstvo kulture i medija. Ono §titi i Cuva
kulturnu bastinu te na taj nain stvara uvjete za opstanak kulturnih vrijednosti, ali i za njihov daljnji
razvoj i napredak. Nacini na koje Ministarstvo uspijeva oCuvati kulturnu bastinu jesu: pracenje,
evidentiranje, dokumentiranje i promicanje kulturne bastine, propisivanje mjerila za utvrdivanje
programa javnih potreba u kulturi Republike Hrvatske, vodenje nadzora nad financiranjem
programa zastite kulturne bastine, osnivanje i nadzor nad ustanovama za obavljanje poslova
djelatnosti zastite kulturne bastine, osiguranje uvjeta za obrazovanje i usavrSavanje stru¢nih
radnika u poslovima zastite kulturne bastine, utvrdivanje uvjeta za koriStenje i namjenu kulturnih

dobara, obavljanje inspekcijskih poslova zastite kulturne bastine itd. (https://min-kulture.gov.hr/)

Kulturna dobra imaju velik znacaj 1 interes za Republiku Hrvatsku. (Blazekovi¢, 2023:116)

Dumbovi¢-Bilusi¢ (2013:6) smatra da je kulturna baStina u Hrvatskoj danas ugrozena radi
napustanja i neodrzavanja, nerijeSenih imovinskih odnosa, starenja stanovnika, siromastva, $to u
konacnici izaziva propadanje i nestajanje bastine. S druge strane, prekomjernim urbanim $irenjem
1 novom gradnjom dolazi do degradacije vrijednosti i uniStavanja. Glavni ¢imbenici nedovoljne
brige o bastini su: nedostatak svijesti o njezinim vrijednostima, nedostatak politicke volje, slaba i
nedostatna ulaganja, nedostatak dokumentiranosti i istrazivanja, ilegalni promet pokretnim
kulturnim dobrima, nedovoljno poticajne mjere za odrzavanje bastine, nedovoljna povezanost i
uskladenost djelovanja sektora koji izravno utjeCu na kulturnu bastinu kao Sto su prostorno

uredenje, turizam, gospodarstva te nedostatna institucionalna skrb o bastini.
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Hrvatska je zemlja koja ima bogatu kulturnu bastinu, $to ujedno stvara priliku za njezino koristenje.
Iznimno je vazno spomenuti da je basStina Hrvatske prepoznata na medunarodnoj razini, $to
prikazuje kolika je njezina vaznost. Hrvatska posjeduje raznoliku i vrijednu kulturnu bastinu koja
ukljucuje materijalne i nematerijalne aspekte, od povijesnih gradevina i arheoloskih nalazista do
tradicijskih obicaja, glazbe i plesa. O¢uvanje kulturne bastine u Republici Hrvatskoj vazno je zbog

o¢uvanja identiteta, gospodarskog razvoja te o¢uvanja za buduce generacije.

Kako bi se odrzala i oCuvala kulturna baStina, vazno je poboljSati svijest o njezinoj vaznosti,
povecati ulaganja i poticaje za odrzavanje bastine te osigurati bolju koordinaciju izmedu sektora
koji utjec¢u na bastinu. Kroz sve ove mjere, Hrvatska moze osigurati o¢uvanje svoje bogate kulturne
bastine za buduce generacije, dok istovremeno osnazuje svoj identitet i doprinosi Kulturnom

nasljedu ¢ovjecanstva.
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3. Povezanost kulturne bastine i kulturnog turizma

Kulturni turizam ne bi mogao postojati bez kulturne bastine i njezinog nasljeda. Moze se reci da su
u simbiotskom odnosu — jedno drugom su potrebni kako bi uopée opstali, ali i dalje se razvijali. U
nastavku teksta navest ¢e se promisljanja viSe autora koji objaSnjavaju neraskidivu vezu izmedu

kulturne bastine i kulturnog turizma.

U danasnjem vremenu i globalnim turistickim kretanjima, bogata kulturna bastina europskih
zemalja vazan je Cimbenik koji odrzava vitalnost konkurentnosti sveukupnog europskog
turistickog proizvoda koji se u zadnje vrijeme sve vise susrece s konkurencijom na svjetskoj razini.

(Pan¢i¢ Kombol, 2006:211)

Kultura i turizam oduvijek su bili neraskidivo povezani pojmovi. Kulturne znamenitosti, razlicite
atrakcije i dogadanja vazni su motivi za putovanje, a putovanje samo po sebi stvara kulturu. Stoga
je u posljednjim desetlje¢ima veza izmedu kulture i turizma identificirana kao poseban oblik

potro$nje: kulturni turizam. (Richards, 2013:2)

Kultura vrs$i izravan utjecaj na turizam, a turizam s druge strane sve vise utjece na kulturu koja je

vazan element turistickih putovanja. (Pan¢i¢ Kombol, 2006:112)

Kulturna bastina je potreban, neizostavan element za razvoj i unapredenje kulturnog turizma. Kada
posjetitelji biraju turistiCku destinaciju koju Zele posjetiti, uz posebnosti prirodnih atrakcija,
najvecu ulogu u donosenju odluke ima kulturna bastina. Kulturna bastina gleda se kao neizostavni
dio za razvoj kulturnog turizma odredene destinacije. Kada se kulturna bastina ukljuéi u turizam,

konkurentnost turisticke destinacije raste. (Slunjski, 2017:164)

Odnos izmedu kulturne bastine i1 turizma proizlazi iz niza koristi i prilika. (Conti, 2015:5) Bastina,
osobito materijalna kulturna bastina, odavno je jedan od temelja kulturnog turizma. (Richards,
2013:6)

Uloga kulture u turizmu ima vise razli¢itih komponenti. Ona moze biti dio turisticke ponude, stil i
nacin zivota lokalnog stanovniStva koje vrSi interakciju s turistima te kao nacin i kvaliteta

ponasanja poslovnih subjekata u turizmu neke zemlje. (Horvat, 2000:160)
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Turizam ima istaknutu ulogu u odnosu na koristenje kulturne bastine. Povijesni spomenici i
lokaliteti jedni su od najvrjednijih resursa za razvoj turizma, budu¢i da izrazavaju identitet i

kulturnu tradiciju zemlje, regije ili grada. (Conti, 2015:1)

Kulturna bastina i turizam dva su pojma koja su iznimno usko povezana, a ujedno i kompleksna.
Kulturna bastina odredenoj turistickoj destinaciji daje atraktivnost i Cesto ta turisticka destinacija
bude odabrana od strane turista upravo radi utjecaja kulturne bastine. S druge strane, turizam

kulturnoj bastini daje promociju. (Slunjski, 2017:164)

Rast kulturnog turizma doveo je do pojave Sireg drustvenog razumijevanja potrebe za zastitom 1
ocuvanjem kulturne bastine. (McKercher, Cros, 2002:2) Kulturni turizam vaZan je za oCuvanje
kulturno-povijesne bastine jer veci broj turista zainteresiranih za kulturnu bastinu privlaéi vecu

financijsku potporu. (Jureniene, 2016:138)

Uporabom elemenata lokalnog nasljeda i identiteta u strategijama kulturnog razvoja moguce je
ostvariti diferenciranost turisticke ponude u odnosu na konkurenciju. Takoder, u isto vrijeme se
potice i razvoj koji doprinosi lokalnoj zajednici u smislu zastite vrijednosti zajednice, nacina zivota
te lokalnog gospodarstva. Povezivanjem bastine i turizma stvara se plodno tlo za ja¢anje kulturnog
identiteta lokalnih zajednica. (Domsi¢, 2013:4) Destinacije moraju i¢i odredenim putem kako bi
postale brendirane s obzirom na kulturnu baStinu, no kulturna baStina je svakako jedan od
najzahvalnijih turistiCkih resursa, posebice kada se radi o diferencijaciji od konkurencije.
(Gluvacevic¢, 2023:20)

Kulturne usluge koje proizlaze iz kulturne bastine, a koje turisti u konac¢nici konzumiraju, daju

koristi turistima i lokalnoj zajednici u turisti¢koj destinaciji. (Mateci¢, 2016:94-95)

Kada god turizam promice kulturnu bastinu, postoje trenutno vidljive Koristi, a to su najcesce
financijske dobiti. S druge strane, za drustvene i kulturne koristi turistickog razvoja potrebno je

¢ekati odredeno vrijeme te ih je teze i kvantificirati. (Agisilaos, 2012:72)

Kulturna bastina neke zemlje jedan je od glavnih elemenata turizma jer je vazno sredstvo za
ukljucivanje turista u upoznavanje povijesti zemlje, $to ju ¢ini jednim od najpoticajnijih turisti¢kih
motiva. Objekti kulturno-povijesne bastine vazno su bogatstvo suvremenih gradova koji mogu
utjecati na njihov gospodarski razvoj. Kulturna bastina u turizmu takoder je od velike vaZznosti u

drustvenoj sferi te stvara pozitivnu sliku regije, ali i omoguc¢ava brendiranje povijesne i kulturne
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bastine. Upoznavanje s kulturnim i1 povijesnim objektima najjaci je poticajni resurs za privlacenje

turista. (Ismagilova, Safiullina, Gafurov, 2015:158)

Vazno je naglasiti da se na lokalitetima kulturne basStine mora odrzavati red i vrsiti jedna vrsta
kontrole kako bi se sprijecilo uniStavanje, degradacija ili bilo koji drugi negativni prostorni i
drustveni ¢imbenici koji nastaju kada se spoje turizam i kulturna bastina. Potrebno je kontrolirati

turisticki promet kako bi se sprijecila degradacija bastine ili bilo koja vrsta drustvenog unistavanja

iste. (Slunjski, 2017:166)

Moguce je zakljuciti kako se sam koncept kulturnog turizma temelji na kulturnim atrakcijama i
bastini destinacija. Takoder, kulturna bastina je klju¢ni faktor u privlacenju turista i poveéava
konkurentnost destinacija te daje poseban i specifi¢an identitet odredenim destinacijama. S druge
strane, turizam doprinosi promociji i vidljivosti kulturne bastine, omogucavajuci Sirenje znanja i
interesa o povijesti i kulturi odredenog mjesta. Kulturni turizam poveéava svijest o vaznosti
o¢uvanja kulturne bastine i potrebi za njezinim odrzavanjem, kontrolom i upravljanjem turistickim
prometom kako bi se ista zastitila. Kulturna bastina i turizam spojeni u jedno donose brojne koristi
lokalnim zajednicama, pozitivno utje¢u na ekonomski razvoj, brendiranje grada, ali i jacanje

kulturnog identiteta neke zajednice.

3.1. Kulturni turizam

Kulturni turizam je fenomen koji je posljednjih desetljeca dobio Siroku popularnost. Kao proizvod
demografskih, drustvenih i kulturnih trendova, kulturni turizam postaje prepoznat kao rastuci trend
i unosan sektor turisticke industrije. Gradovi i mjesta okrenuli su se kulturnom turizmu kao

posebnom generatoru ekonomske aktivnosti. (Lord, 2002:1)

Potrebno je prije svega definirati pojam kulturnog turizma i objasniti $to on podrazumijeva.
Kulturni turizam kao pojam je iznimno kompleksan i iz tog razloga je potrebno sagledati razlicite

definicije Sto viSe autora, kako bi se dobio Sto bolji uvid u znacenje pojma kulturnog turizma.

Na pitanje §to je kulturni turizam je dosta tesko i komplicirano odgovoriti jer postoji onoliko

definicija kulturnog turizma koliko ima i kulturnih turista. (McKercher, Cros, 2002:3) Richards

16



(1996:19) objasnjava kako je izraz kulturni turizam iznimno ¢esto koristen, ali je redovno pogresno

shvacen.

Kada se spajaju kulturno nasljede i turizam, postoje brojna pitanja koja jos uvijek ¢ekaju odgovore.
Prije svega, to je pitanje definicije kulturnog turizma koja bi mogla biti u potpunosti prihvacena pa
sve do pitanja kulturnog nasljeda u turizmu, njegovog oblikovanja i samog koristenja u turizmu i
ponudi za turiste. Postoje razna pitanja jer se radi o osjetljivim resursima za kojima konstantno

raste potraznja. (Pan¢i¢ Kombol, 2006:213)

Jedan od najranijih oblika kulturnog turizma bila su hodo¢as¢a. Rani hodoc¢asnici bili su ljudi koji
su putovali za duhovnim iskustvima ili odredenim vjerskim razlozima. Sedam svjetskih ¢uda
anti¢kog svijeta bile su popularne destinacije u drevnim danima Grckog i Rimskog carstva. Dokaze
o tome pokazuju stare gréke knjige za vodice koje su ukljucivale preglede piramida u Gizi, Zeusove
statue na Olimpu i sl. Vazan dio povijesti turizma koji je doprinio razvoju kulturnog turizma nazvan
je ,,Velika turneja“. Ta fraza oznacava razdoblje od 1600. do 1800. godine kada su mladici iz
visokopozicioniranih obitelji odlazili na putovanje u gradove klasi¢ne umjetnosti i arhitektonskih
posebnosti. Zemlje koje su obilazili bile su: Francuska, Svicarska, Belgija, Njemacka, Austrija i
Nizozemska. Putovanje je trajalo nekoliko mjeseci do godine dana, a na kraju je donosilo status
kulturnog plemstva. Medu glavnim ciljevima odlaska na putovanje bilo je ucenje jezika,
upoznavanje umjetnosti, povijesti i arhitekture. (Timothy, 2011:2) Europa je uvijek bila istaknuta

i vazna destinacija za sve one koje je privlacilo kulturno nasljede. (Panci¢ Kombol, 2006:211)

Pojava kulturnog turizma kao drustvenog fenomena, ali i predmeta akademskog istrazivanja, moze
se pratiti unazad porasta putovanja u slobodno vrijeme nakon Drugog svjetskog rata. U Europi su
putovanja uvelike pomogla za razvijanje kulturnog razumijevanja, ali i ponovnu izgradnju
unistenih gospodarstava. Rastom prihoda i potrosnje u 1960-ima i 1970-ima, ostvario se i rast
medunarodnih putovanja i potrosnje kulture. Pove¢ano zanimanje za kulturni turizam dogodilo se
tijekom 1980-ih i 1990-ih kada je nastao ,,bum bastine, kada su rasla medunarodna i domaca
putovanja te se kulturni turizam poceo opisivati kao ,,dobar* oblik turizma. Pocetak devedesetih
oznacava razdoblje transformacije za kulturni turizam jer viSe nije fokusiran samo na elitnu
skupinu, nego se orijentira na masovno trziste. (Richards, 2013:2) Danas je u Europi velika razina
konkurencije medu gradovima u kojima se nalazi kulturna bastina, Sto dovodi do razvijanja turizma

uglavnom u veé¢im povijesnim gradovima Europe. (Pan¢i¢ Kombol, 2006:211)
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Kulturni turizam ukljucuje Cetiri elementa, a to su: turizam, koriStenje dobara kulturne bastine,
konzumacija iskustava i proizvoda te turisti. Prvi element, turizam, moze zvucati neobi¢no, ali bit
je u tome S$to je ,,turizam‘ imenica, a ,,kulturni“ pridjev koji se koristi za modifikaciju pojma, $to

dovodi do zakljucka da je kulturni turizam jedan od oblika turizma. (McKercher, Cros, 2002:6)

Resursi kulturnog turizma mogu biti spomenici (sakralni spomenici, javni spomenici, povijesne
zgrade, dvorci i1 palace, parkovi, vrtovi, utvrde, arheoloski predjeli), muzeji (folklorni muzeji,
umjetnicki muzeji), rute (kulturno-povijesne rute, umjetnicke rute), zabavni centri (kulturno-
povijesni centri, arheoloski centri, arhitektonski centri, glazbeni centri), kulturno-povijesni
dogadaji (vjerski festivali, svjetovni festivali, folklorni festivali) te umjetnicki dogadaji (izlozbe,
festivali). Kada se kulturni resursi oblikuju, oni postaju marka za odredenu destinaciju. Kada se
kulturno nasljede preoblikuje u kulturni proizvod, tada je moguce ostvariti kumulativni proces gdje
se povecava broj turista i stvara se interes za odredenim turistickim proizvodom i trziStem.
Preoblikovanjem kulturne bastine u turistiCke privla¢nosti i marke dobije se osnovni motiv

putovanja turista. (Pan¢i¢ Kombol, 2006:215-216)

Proizvod kulturnog turizma nastaje svaki put kada je motivator putovanja stupio u interakciju s
osobnim motivatorom turista. Postoji nekoliko nac¢ina na koje se proizvodi kulturnog turizma mogu

kategorizirati, a to su:

e Dbastina, povijest, arhitektura
e priroda
e likovne i izvedbene umjetnosti, festivali

o arheologija, antropologija, autohtone kulture. (Lord, 2002:5)

Drugi nac¢in na koji se proizvodi kulturnog turizma mogu kategorizirati jest u smislu organizacijske

vrste:

e institucije (muzeji, galerije, povijesna mjesta, kazaliSta, razni centri)
e stil Zivota/nasljede (jezik, gastronomija, obicaji)
e dogadaji (festivali, sajmovi, izlozbe, natjecanja). (Lord, 2002:5)
S obzirom na organizacijski tip, kategorija u koju pripada odredeni proizvod kulturnog turizma ima

uc¢inak na nacine na koje se moze koristiti u svrhu trziSnih trendova. Svaka kategorija ¢e pristupiti

prilikama koje stvara kulturni turizam na druga¢iji nadin. Sto je bolji kulturni proizvod, stvara se

18



sve veca prilika da turisti u svojoj posjeti potrose vise novaca unutar odredene destinacije. Da bi to
bilo mogucée ostvariti, potrebno je izvrsiti kontrolnu listu koja pomaze da se kulturnim proizvodima
procijeni stupanj spremnosti i vrijednosti. Potrebno je gledati kvalitetu proizvoda, stav prema

kupcima, odrZivost, pogodnost, predanost te podrSku i uklju¢enost zajednice. (Lord, 2002:6-7)

Kulturni turizam turistima pruza osjeéaj otkri¢a, medukulturnog razumijevanja i obogacuje
osobnost. Ova vrsta turizma pomaze upoznati svijet, upoznati kulturnu raznolikost, tradiciju,

obicaje i razli¢ite nacine zivota odredenih kultura. (Jureniene, 2016:140)

Danas su spomenici kulturne bastine i zive kulture najpopularnije atrakcije. Zemlje koje se vecinski
oslanjaju na sunce 1 more takoder u ponudi imaju elemente kulturnog turizma za turisticku
potro$nju. Podru¢ja kulturne bastine nalaze se medu najprepoznatijim odrediStima i medu
neovisnim putnicima. (Timothy, 2011:3) Elementi ponude koji utjeCu na odabir destinacije su
uglavnom kulturne atrakcije. One su jako vazan motiv te se ujedno koriste za promociju destinacije
na trziStu i stvaranje konkurentnosti. Kada se posjecuje turisti¢ka destinacija u njezinom prirodnom

okruZenju, stvaraju se uvjeti za upoznavanje istinske bastine destinacije. (Vrtiprah, 2006:284)

Kulturni turizam odnosi se na putnike koji vide i dozivljavaju izgradenu bastinu, zivuéu kulturu ili
suvremenu umjetnost. Njegovi resursi su opipljivi i nematerijalni te se nalaze u ruralnim i urbanim
sredinama. Posjeti kulturnom turizmu motivirani su zeljom 1 potrebom da se unaprijedi vlastita
kultura, da se steknu nova znanja i vjestine te se ostvaruje zadovoljenje znatizelje. Jednostavno
re¢eno, kulturni turizam obuhva¢a mnoStvo motiva, resursa i doZivljaja te je razlicit za svakog

pojedinca i svako mjesto koje se posjecuje. (Timothy, 2011:3-4)

Pojmom kulturni turizam tezi se opisivanju potencijalnih korisnika turisti¢ke ponude kojima je
osnovni cilj doZivjeti autenti¢nost nekog odredenog mjesta. Nastoji se stvoriti poseban izvor za
koriStenje kulturnog i druStvenog nasljeda koje bi imalo funkciju razvijanja turizma, Sto bi
pridonijelo i gospodarskom napretku. Dokle god kulturna baStina ima mogucnost nudenja
kulturoloSkog sadrzaja, turizam je potreban kulturnoj bastini i obratno. Razvoj turizma tesko je

odrzati bez potencijala kulturne bastine. Moze se zakljuciti da se oni medusobno uvjetuju.
(Gredicak, 2009:199-200)

Kljuéni koncept kulturnog turizma je ponuditi autenticno iskustvo turistima. Potraga za

autenti¢nosti proizlazi iz Sire potrage za obogacivanjem i smislom u iskustvima dokolice.
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Autenti¢nost kroz kulturni turizam moguée je ostvariti uz pomo¢ resursa koji su povezani s
povijesnim dogadajima, osobama, arhitektonskim/inzenjerskim dizajnom ili tehnologijom. (Lord,
2002:2)

U suvremenom turizmu, turizam bastine predstavlja jedan od vodecih svjetskih turistickih sektora
koji je u porastu. Osim $to obuhvaca tradicijske procese i prakse, on ukljucuje i Sirok spektar ljudi
i njihovih kultura. (Dujmovi¢, 2019:155)

Kulturni turizam zadovoljava specifi¢ne potrebe turista. Ova vrsta turizma nudi moguénost
spajanja izravnog kontakta s domac¢im stanovnistvom u njihovom ambijentu. U toj vrsti kontakta

stvara se spoj sadasnjosti 1 proSlosti te se stvara dvostruka vremenska dimenzija. (Gredicak,

2009:200)

Da bi odredena destinacija ostvarila pozZeljnost od strane turista, ona pokusava odrzati svoju
privla¢nost kroz komercijalizaciju proslosti, tako da turistima ponudi slike onoga §to oni zele
dozivjeti jer turist na odrediStu konzumira stvorene predodzbe o odredistu, a ne svakodnevni zivot

te destinacije. (Dujmovié, 2019:153)

Humanisticka komponenta kulturne baStine ukljuene u turisticku ponudu omogucéava rast
kvalitete turisticke ponude. (Gredi¢ak, 2009:200) U novije vrijeme sve se viSe turistickih
destinacija orijentira na kulturni turizam jer se on odnosi na manje trziSte, a turisti viSe trose 1

dolaze u destinaciju s ciljem upoznavanja lokalnog stanovnistva i njihove kulture. (Pan¢i¢ Kombol,

2006:112)

Svako mjesto ima svoju bastinu, iako svi resursi kulturne bastine nisu privla¢ni turistima. Unato¢
tome, proslost i njezini resursi vazan su dio danasnjeg globalnog turizma. U danasnje vrijeme svijet
postaje kompliciraniji i ljudi se sve viSe Zele vratiti svojim Korijenima i doZivjeti vremena kada je

zivot bio jednostavniji. (Timothy, 2011:15)

Moguce je zakljuciti da je kulturni turizam slozen fenomen koji je dobio sve ve¢u popularnost u
posljednjim desetljecima, a ta popularnost danas sve vise raste. Analiziranjem razli¢itih definicija
povijesnog konteksta i razvojnih trendova, vidljivo je kako je naglasak na identificiranju elemenata
kulturnog turizma, poput spomenika, muzeja, ruta, dogadaja, ali i na razumijevanju utjecaja na

ekonomiju, zajednicu i medukulturno razumijevanje. Naglasava se vaznost autenti¢nih dozivljaja
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I odgovornog upravljanja kulturnom bastinom. Kulturni turizam prepoznaje se kao kljuéni

¢imbenik koji obogacuje turisticku ponudu neke destinacije.

Kulturni je turizam, slijede¢i demografske, druStvene i kulturne trendove, postao prepoznat kao
rastuci sektor turisticke industrije, generiraju¢i znatnu ekonomsku aktivnost za gradove i mjesta
koja se okrec¢u kulturnom turizmu kao posebnom generatoru prihoda. Medutim, definiranje pojma
kulturnog turizma je kompleksno, buduc¢i da postoje razli¢ite interpretacije i perspektive medu
istrazivac¢ima i stru¢njacima. Dok se neki fokusiraju na spomenike, muzeje i kulturne dogadaje kao
osnovne elemente kulturnog turizma, drugi isticu vaznost autenti¢nih iskustava i odgovornog
upravljanja kulturnom bastinom. Povijesno gledano, kulturni turizam ima korijene u hodoc¢as¢ima
1 putovanjima mladih plemi¢a u europske gradove klasi¢ne umjetnosti i arhitekture. Tijekom
vremena, taj je fenomen evoluirao, postaju¢i dostupan i privlatan masama, $to je rezultiralo
transformacijom u sektor koji se §iri na globalnoj razini. Vaznost kulturnog turizma lezi u njegovoj
sposobnosti obogacivanja turisticke ponude, promicanju medukulturnog razumijevanja i odrzivom
razvoju destinacija. Kroz autenti¢na iskustva, turisti imaju priliku otkriti svijet, upoznati kulturnu
raznolikost i tradiciju te pridonijeti lokalnoj ekonomiji. U suvremenom turizmu, kulturni turizam
predstavlja vazan sektor koji zadovoljava specifiéne potrebe turista te omogucava interakciju s
lokalnim stanovnis$tvom i stvaranje dubljeg razumijevanja destinacije. Komercijalizacija proslosti
postaje sve znacajnija strategija za privlacenje turista, dok se istovremeno povecava vaznost
ofuvanja autenti¢nosti i integriteta kulturne bastine. Kulturni turizam, stoga, nije samo putovanje
radi zabave ili odmora, ve¢ predstavlja priliku za ucenje, otkrivanje i prozivljavanje bogate kulturne
basStine koja oblikuje nas svijet. U tom kontekstu, kontinuirano istrazivanje i razvoj ovog sektora

kljuéni su za o¢uvanje i promociju kulturnog nasljeda te stvaranje odrzivih turisti¢kih destinacija.

Danas postoje trendovi koji povecavaju snagu kulturnog turizma. Prvo na ljestvici je povecanje
kratkih izleta. Zatim je vazno naglasiti kako ljudi u svojem putovanju i odmoru traze smisao, a da
bi se taj smisao ostvario, kulturni turizam stvara moguénosti. Briga o o¢uvanju okolisa i bastine je
porasla, odnosno porasla je razina svijesti $to su kulturni turisti prepoznali. Najznacajniji od svega
je internet jer je pomoc¢u njega moguce ostvariti laku dostupnost, informiranost, ali i reklamu za

odredene destinacije. (Lord, 1999:7)

Neki od najvaznijih trendova koji ¢e utjecati na kulturni turizam jesu: sve veca popularnost kratkih

odmora, sve veci porast svijesti o vaznosti eko-turizma, preferiranje iskustvenog turizma naspram
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turizma koji je temeljen na objektima, unapredenje muzeja, konvergencija izmedu popularne 1
visoke kulture te napredak interneta i novih tehnologija. Sve veéa popularnost kratkih odmora
odnosi se najvise na osobe koje imaju uzurbane zivote s malo vremena za odmor i rekreaciju, stoga
su brzi, kratki odmori atraktivna opcija. Ovaj trend se takoder veze za povecanje mobilnosti ljudi,
novca, ideja, informacija i tehnologija. Rastu¢a vaznost eko-turizma daje do znanja kako su
kulturni turisti sve viSe svjesni pitanja o zastiti okoliSa te oni cijene destinacije u kojima se vrsi
zaStita prirodne i kulturne bastine. Prevlast iskustvenog turizma nad turizmom Kkoji je temeljen na
objektima povezan je sa sve veCom sklonos¢u turista da traze iskustva koja su subjektivna ili njima
imaju neko odredeno znacenje. Unapredenje muzeja obuhvacéa inovacije u tehnologijama koje
doprinose kvaliteti. Konvergencija izmedu popularne i visoke kulture oznacava vecu razinu svijesti
o znacenju kulture kod turista i njihovu vecu razinu obrazovanja. Prave se jasne razlike izmedu
popularnog mainstreama i visoke kulture. Napredak interneta i novih tehnologija prije svega stvara
moguénost za lako planiranje putovanja. Internet daje opciju za stvaranje u¢inkovitih strategija za

predstavljanje destinacije Sirokoj skupini ljudi. (Lord, 2002:3-5)

Trend kulturnog turizma vrlo dobro se slaze s trenutnim promjenama na turistickom trzistu.
Kulturni turizam ima imidZz dodane vrijednosti turistiCkom iskustvu i u pravilu se povezuje s
turizmom kvalitete. Takoder, uklapa se u suvremeni obrazac konzumnog turizma, uvijek u potrazi
za novim iskustvima i proizvodima koji donose visoko zadovoljstvo. On omogucuje Siroku
diferencijaciju proizvoda koja je potrebna na strani ponude kako bi se zadovoljila rastuca
segmentacija trziSta. Kulturni turizam otvara perspektivu za nove destinacije koje nemaju
mogucnost za iskoriStavanje sunca, pijeska 1 mora. Uz pomo¢ kulturnog turizma moguce je
ostvariti rjeSenje za problem masovnog turizma. Stvara se trend prema vecem broju viSe ekoloski
osjetljivih aktivnosti, vise kratkih odmora i dodane vrijednosti za putnike. Moze se re¢i da kulturni
turizam karakterizira fleksibilnost, segmentacija 1 dijagonalna integracija izmedu proizvoda, za
razliku od masovnog trzista, standardizirane i1 krute pakirane stare industrije. Kulturni turizam
moze se promatrati i kao reakcija na nekontrolirani razvoj masovnog turizma te degradiranje

resursa i turistickih destinacija tijekom posljednjih desetljeca. (Jansen-Verbeke, 2011:6)

Suvremeni trendovi u turizmu jasno ukazuju na rastu¢u vaznost kulturnog turizma kao klju¢nog
segmenta industrije putovanja. Povecanje popularnosti kratkih izleta, naglasak na iskustvenom

turizmu te sve veca svijest o zastiti okoliSa i kulturne bastine, samo su neki od faktora koji
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potvrduju ovu tendenciju. Razvoj tehnologije, osobito interneta, dodatno je olakSao pristup
informacijama i promociju destinacija, ¢ine¢i kulturni turizam jo$ privlacnijim i dostupnijim
Sirokoj publici. Kulturni turizam nije samo odraz promjena na turistickom trzistu, vec¢ i prilika za
destinacije da stvore diferencirane proizvode koji ¢e privuéi sve zahtjevnije turiste. On pruza
moguénost obogacivanja turistiCkog iskustva kroz dublje razumijevanje kulture, povijesti i tradicije
destinacije. Istovremeno, kulturni turizam nudi alternativu masovnom turizmu te potic¢e ekoloski
osvijeStene aktivnosti i odrziviji pristup putovanjima. U skladu s tim, kulturni turizam postaje
kljucni igra¢ u turistickoj industriji, pruzajuci fleksibilnost, segmentaciju 1 dodatnu vrijednost
putnicima. Njegova integracija sa suvremenim obrascima konzumnog turizma otvara nove
perspektive za destinacije diljem svijeta, nudeci im priliku za odrziviji razvoj i bolju zastitu resursa.

Stoga, kulturni turizam nije samo odgovor na promjene u turistickim preferencijama, ve¢ i kljucna

strategija za izgradnju odrzivije 1 raznovrsnije turistiCke ponude u buduénosti.

3.2. Prednosti i nedostaci kulturnog turizma

Kao i svaka industrija, kulturni turizam sa sobom nosi pozitivne i negativne strane koje se protezu

kroz razlicite aspekte njegove operativnosti i utjecaje na destinacije i zajednice.

Pozitivna stavka kulturnog turizma je koriStenje prihoda koji se ostvare kroz sezonu za zastitu i
obnavljanje kulturnog nasljeda te kao jedan vid podrske za lokalnu kulturu, tamo gdje postoji
mogucnost da bi kulturna bastina odredenog mjesta bez turizma najvjerojatnije bila osudena na
zaborav. (Pan¢i¢ Kombol, 2006:212) Razvoj kulturnog turizma moze osigurati sredstva za kulturnu
razmjenu 1 razumijevanje, potaknuti napore ocuvanja baStine, revitalizirati tradicionalno
graditeljstvo i zanatske industrije, generirati gospodarsku aktivnost i lokalni ili regionalni razvoj te
poboljsati kohezivnost zajednice 1 ponos na kulturni identitet. Kao sredstvo za kulturnu razmjenu
1 razumijevanje, kulturni turizam moze posjetitelju pruziti spoj zabave i obrazovna iskustva druge
zajednice, regije ili skupine. Kulturni turizam pridonosi i ekonomskim koristima jer doprinosi
raznolikosti regionalnog gospodarstva. To je najvise povezano s profilom kulturnog turista jer oni
u prosjeku imaju vece prihode 1 obrazovaniji su od ostalih putnika, Sto dovodi do vece koli¢ine

novca koja je potroSena u posjetu odredenoj destinaciji. (Lord, 2002:2)
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Primjerice, kulturni turizam moze biti iznimno koristan za teritorije koji su izgubili svoje glavne
aktivnosti pod razli¢itim utjecajima promjena u podrucju energije, tehnologije ili ekonomije.
Kulturni resursi omogucuju nove nacine razvoja, ulaganje u obnovu zgrada bastine, uspostavljanje

kulturnih Cetvrti koje su posvecene proizvodnji, izlaganju i potrosnji umjetnosti. (Istoc, 2012:39)

Losa strana kulturnog turizma kao pozeljnog oblika turizma je povezana s padom elitizma u publici
kulturnog turizma. U pocetku je kulturni turizam djelovao kao drustveno pozeljan filter koji
privlaci ,,dobre* turiste. (Richards, 2013:10) Takoder, turisti u kulturnom turizmu, u zelji za
postizanjem posebnog, autenticnog iskustva, mogu nanijeti veliku Stetu lokalnom stanovnistvu.
Neko rjesenje za spomenuti problem bilo bi stvaranje kulturnih oblika i priredbi koji su namijenjeni

samo za turisti¢ku potro$nju. (Pan¢i¢ Kombol, 2006:212)

Kulturni turizam predstavlja kompleksan fenomen koji istovremeno donosi znacajne koristi i
izazove. S jedne strane, on pruza financijsku podr§ku za ocCuvanje kulturnog nasljeda, potice
razmjenu kulture i razumijevanje medu ljudima te poti¢e ekonomski razvoj zajednica. Razvoj
kulturnog turizma omogucuje obnovu zgrada bastine i revitalizaciju tradicionalnih zanata, §to
posebno koristi podruc¢jima koja su izgubila svoje glavne gospodarske aktivnosti. Medutim, s druge
strane, kulturni turizam suocava se s izazovima kao §to su pad elitizma u publici kulturnog turizma
1 moguc¢nost nanoSenja Stete lokalnom stanovniStvu. To ukazuje na potrebu za pazljivim
planiranjem 1 upravljanjem turistickim aktivnostima kako bi se osiguralo odrzivo koriStenje
kulturnih resursa. Jedno od mogucéih rjeSenja moze biti uspostava kulturnih dogadanja prilagodenih

iskljucivo turisti¢koj potroSnji, Sto bi doprinijelo o€uvanju autenti¢nosti 1 zastiti lokalne zajednice.

3.3. Kulturni turist

Kulturni turisti promatraju se i analiziraju na drugaciji nac¢in od turista koji imaju drugaciju

motivaciju posjeta nekoj destinaciji.

Kulturni turisti drugaciji su od klasi¢nih turista. Oni su obrazovaniji i vi$e informirani, a u pravilu
viSe zaraduju 1 potroSe u posjecenoj destinaciji. Kada se gleda priroda kulturnog interesa, moguce
je kulturne turiste svrstati u dvije kategorije, a to su: turist specifi¢nog kulturnog interesa te turist

nespecificnog kulturnog interesa. Turist koji pripada pod kategoriju specifi¢nog kulturnog interesa
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zna vrstu kulture u kojoj zeli sudjelovati i koju zeli iskusiti pri posjeti neke destinacije. S druge
strane, nespecifi¢ni kulturni turist svoje zanimanje za kulturu ostavlja na $iroj razini. Ove dvije
kategorije turista moguce je podijeliti na opceg i specijaliziranog kulturnog turista. Specijalizirani
kulturni turist za posjet odabire odredeni lokalitet, dublje ga proucava i posvecuje veliku paznju
shva¢anju odredene kulture. S druge strane, op¢i kulturni turist putovanje Koristi u svrhu

prosirivanja svojeg teorijskog znanja kroz iskustvo posjeta. (Jelin¢i¢, 2008:118)

Potrosace kulturnih proizvoda moguce je svrstati u tri glavne kategorije. Prva kategorija odnosi se
na stvarne potroSace kulturnih proizvoda. Drugoj kategoriji pripadaju relativni, odnosno
potencijalni kulturni potroSaci koji se nastoje suzdrzati od potrosnje kulturnih proizvoda jer imaju
neke subjektivne ili objektivne razloge. Razlozi koji mogu utjecati na drugu kategoriju potrosaca
mogu biti neinformiranost, nedostatak financijskih sredstava, nezadovoljstvo s postojecim
kulturnim proizvodima, suprotstavljanje koristenju dostupnih kulturnih proizvoda koje je proizaslo
iz odredenih razloga te manjak interesa za kupnju. Zatim, tre¢a kategorija opisuje apsolutne
nepotrosace kulturnih proizvoda koji u niti jednim uvjetima ne mogu i nee postati potrosaci
kulturnih proizvoda, §to moze biti prouzrokovano iz fizickih ili psihi¢kih razloga. Moguce je
utjecati na potencijalne potrosace da postanu aktivni korisnici usluga, no za to je potrebno razraditi
plan koji bi se trebao sastojati od upotrebe razli¢itih medija 1 aktivnosti koji unapreduju prodaju,
razlicitosti cijena koje su dostupne svim skupinama turista, odnosno posjetitelja, osmisljavanja
odgovaraju¢ih programa kulturnih zbivanja te unapredenja distribucijskih kanala prodaje.
(Gradic¢ak, 2009:209-210)

Kulturnim turistom moZe se definirati ona osoba koja posjecuje atrakciju kulturnog turizma,
umjetni¢ku galeriju, muzej, povijesnu lokaciju, prisustvuje predstavi ili festivalu u bilo kojem
trenutku svojeg putovanja, bez obzira na glavni razlog putovanja. Kulturni turisti se takoder mogu
podijeliti na dvije dimenzije. Jedna je prema vaznosti kulturnih motiva o odluci o posjetu
destinaciji, a druga je dubina iskustva. Kada se gleda dubina iskustva, moguce je izdvojiti pet
razli¢itih vrsta kulturnih turista. To su: svrhoviti kulturni turist, kulturni turist koji razgledava,
povremeni kulturni turist, usputni kulturni turist te slu¢ajni kulturni turist. Svrhoviti kulturni turist
ocekuje duboko iskustvo, a ucenje o drugoj kulturi glavni je razlog za posjet destinaciji. Kulturni
turist koji razgledava ostvaruje plitko iskustvo. Za njegov posjet odredistu je i dalje glavni razlog

ucenje o kulturi, no njegovo iskustvo je plie i viSe je orijentirano na zabavu. Sto se tiCe
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povremenog kulturnog turista, njegovi razlozi za posjet imaju ograni¢enu ulogu u odluci pri
posje¢ivanju neke destinacije. Za usputnog kulturnog turista, kulturni turizam igra malu ili
neznacajnu ulogu u procesu donosenja odluka o destinaciji, ali dok se nalazi u odredenoj destinaciji
sudjelovat ¢e u aktivnostima kulturnog turizma. Sli¢no se odnosi i na slu¢ajnog kulturnog turista
kod kojeg kulturni turizam ima izuzetno malu ili nepostoje¢u ulogu u donosenju odluke pri odabiru

destinacije, ali dok je u posjetu destinaciji posjecuje kulturne atrakcije. (McKercher, 2002:29-33)

Kulturni turizam predstavlja dinamian segment turisticke industrije s raznovrsnim profilima
posjetitelja i specificnim obrascima ponasSanja potroSaca. Razlikovanje izmedu specifi¢nih i
nespecifi¢nih kulturnih turista, kao i razli¢itih kategorija potrosaca kulturnih proizvoda, omogucuje
bolje razumijevanje njihovih potreba i preferencija. Kulturni turisti dolaze s razli¢itim
motivacijama 1 ocekivanjima, Sto rezultira raznolikim iskustvima i dubinom angazmana u
kulturnim aktivnostima. Razumijevanje tih razlika klju¢no je za prilagodavanje turisticke ponude
i unapredenje iskustva posjetitelja. Nadalje, potencijalni kulturni potrosaci mogu postati aktivni
korisnici usluga putem pravilno osmisljenih marketinSkih strategija i raznolikosti ponude.
Integracija medija, pristupac¢ne cijene te kvalitetno osmisljeni kulturni programi, mogli bi potaknuti

interes i potrosnju kulturnih proizvoda.

3.4. Kulturni turizam u Republici Hrvatskoj

Bogata kulturna bastina Hrvatske uvijek je bila dio turisticke ponude, no isprva nije bila prepoznata
kao zasebna grana ponude, odnosno nije bila iskoriStena u smislu kulturnog turizma. Ovo poglavlje

jasnije predstavlja situaciju u kojoj se kulturni turizam trenutno nalazi i opisuje njegov razvoj.

Kulturni turizam u Hrvatskoj nije bio prepoznat kao turisti¢ki proizvod sve do pocetka 2000-tih
godina. Moze se re¢i da se ideja o kulturnom turizmu popularizirala 2012. godine kada je izradena

nacionalna strategija za razvoj kulturnog turizma. (Ministarstvo turizma, 2015:11)

Strategija razvoja kulturnog turizma donesena je 2003. godine, a u njoj se vidi prvi korak prema
poboljsanju kulturnog turizma Hrvatske. Kao drugi korak razvoja kulturnog turizma nastao je
Akcijski plan razvoja kulturnog turizma kao nastavak planiranih aktivnosti na realizaciji Strategije

razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine. Prema odrednicama Strategije razvoja
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turizma Hrvatske do 2020., kulturni turizam, prema kriteriju atraktivnosti, uvrsten je u potencijalno
vodece proizvodne grupe hrvatske turisticke ponude. Za Hrvatsku, relevantni proizvodi kulturnog
turizma definirani Strategijom ukljucuju: gradski turizam, turizam bastine, turizam dogadanja,
kreativni turizam i vjerski turizam. Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine

postavila je odredene ciljeve koji se Zele ostvariti uz pomo¢ kulturnog turizma:

1) da Hrvatska bude novo, sadrzajno i zanimljivo kulturno odrediste
2) da vec¢i gradovi budu uvrsteni u zanimljive kulturno-turisticke itinerere
3) da se osigura pristup novim trziSnim segmentima

4) te da Hrvatska bude destinacija bogate kulturno-povijesne bastine.

To se treba posti¢i razvijanjem inovativnih proizvoda kulturnog turizma, intenzivnijom i
specijaliziranom promocijom i prodajom, ulaganjem u zivu gradsku kulturnu scenu,
revitalizacijom i opremanjem pojedinacnih objekata bastine i mreZe tematskih kulturnih puteva,
uvodenjem proizvoda nove generacije te stvaranjem prepoznatljivosti Hrvatske kao destinacije s
vise tisuc¢a dvoraca, kurija i utvrda. Da bi se to ostvarilo, Akcijski plan razvoja kulturnog turizma
predstavlja nastavak sustavnog razvoja kulturno-turisticke ponude zemlje. Ugraden kao prioritetni
turisticki proizvod u nacionalnu strategiju razvoja turizma, on slijedi njezine glavne odrednice te
definira konkretne aktivnosti i mjere koje treba poduzeti kako bi se kulturno-turisticka ponuda
razvijala sukladno ciljevima postavljenima nacionalnim strateskim okvirom. (Ministarstvo
turizma, 2015:4-5)

Ministarstvo turizma Republike Hrvatske (2003:10) provelo je istraZivanje vezano za analizu
kulturnih resursa, njihov potencijal za ukljuc¢ivanje u kulturnu turisticku ponudu te prijedloge,
mjere i akcije koje bi se trebale poduzeti za eventualno ukljucivanje tih resursa u kulturnu turisticku
ponudu. Istrazivanjem je zakljuéeno kako Hrvatska ima bogatstvo kompaktnih urbanih i ruralnih
povijesnih sredina, lokalitete koji potencijalno mogu postati internacionalne turisticke atrakcije
(npr. Arena u Puli, Salona kod Splita), posebice oni pod zastitom UNESCO-a, koncentraciju
kvalitetnih kulturnih institucija u ve¢im urbanim sjedistima, bogatstvo autenti¢nog, nematerijalnog
kulturnog dobra prikazanog kroz festivale i narodne svetkovine koji su temelj razvoju ‘price’
neophodne u interpretaciji kulturnih turistickih resursa, bogatstvo legendi i mitova koji se mogu

iskoristiti u promociji destinacije.
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Ciljevi koji su bili postavljeni za razvoj kulturnog turizma, a koji proizlaze iz Strategije razvoja
turizma RH do 2020., uz uvazavanje dosadasnjih rezultata u razvoju kulturnog turizma kao iskustva

steCenog U tom procesu, te postujuci postavljena klju¢na razvojna nacela, jesu sljedeci:

1) razviti i opremiti kljuéne nacionalne kulturno-turisticke atrakcije kvalitetnim
vizitacijskim sadrzajima

2) osmisliti i pripremiti kulturno-turisticki proizvodni portfelj na nacionalnoj i
regionalnim razinama za plasman na turisticko trziste

3) aktivirati medunarodno i domace turisticko trziSte kvalitetnim i dobro osmisljenim
marketingom kako bi se stvorila trziSna prepoznatljivost na medunarodnoj razini te
potakla domaca potraznja

4) stvoriti institucionalne i organizacijske preduvjete za razvoj kulturnog turizma
uspostavom nacionalnog liderstva i strateskih partnerstva

5) unaprijediti znanja, vjestine i kompetencije dionika kulturnog turizma za razvoj
proizvoda, poduzetniStvo u turizmu i1 pruzanje kvalitetne usluge. (Ministarstvo

turizma, 2015:22)

Za realizaciju postavljenih strateskih ciljeva definirane su mjere i aktivnosti organizirane u pet
programskih podruéja. Podrué¢ja na koje se mjere odnose su: infrastruktura za kulturni turizam,
razvoj proizvoda kulturnog turizma, marketing kulturnog turizma, partnerstvo za razvoj kulturnog

turizma te edukacija za kulturni turizam. (Ministarstvo turizma, 2015:23)

Ministarstvo turizma Republike Hrvatske uvidjelo je moguénosti kulturne baStine kao sadrzZaj
kojim je moguce unaprijediti turisticku ponudu zemlje. (Gredicak, 2009:210) Kulturni turizam
moguce je razvijati u mnogim hrvatskim gradovima. (Panci¢ Kombol, 2006:222) Turizam u
Hrvatskoj se iznimno dugo razvijao kao oblik masovnog turizma, dok su kultura i ostali elementi
bili postrani i vise su se nudili u obliku kratkih izleta onima koji su dolazili na ljetni odmor. Danas
je vecinski zadrzan takav pristup, no u posljednje vrijeme postoje pokusaji koji nastoje napraviti

promjene. (Panc¢i¢ Kombol, 2006:222)

Vecina putovanja danas ukljucuje neki oblik kulturnog turizma. Takva je situacija i u Hrvatskoj,
unato¢ dominantom oglasavanju vezanom uz sunce i more. Sve veci broj posjetitelja sudjeluje u
kulturnim aktivnostima, $to se odnosi na posjec¢ivanje kulturno-povijesnih lokaliteta ili odlaske na

razne koncerte, predstave i kulturne manifestacije. (Ministarstvo turizma, 2003:3)
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Posljednjih nekoliko godina kulturni turizam jedna je od glavnih odrednica razvoja turizma u
Hrvatskoj opcenito. (Demonja, 2011:182) Hrvatska je vazna medunarodna destinacija jo$ od

procvata velikog medunarodnog turizma. (Simundié¢, Skoki¢, Causevié, 2022:6)

Turisticka ponuda Hrvatske u zadnjih nekoliko godina znacajno se obogatila ukljucivanjem
kulturne bastine. Hrvatska turisticka zajednica preuzela je ulogu za predstavljanje, odnosno
promidzbu Republike Hrvatske, $to se u kona¢nici odrazava i na samo stvaranje te kasnije i jacanje

kulturnog identiteta Hrvatske. (Gredi¢ak, 2009:201-202)

Istrazivanje koje je provedeno u svrhu ispitivanja mogucnosti sadrzaja objekata kulturne bastine
doslo je do zakljucka da veéina objekata kulturne bastine u Republici Hrvatskoj mogu primiti duplo
vedi broj posjetitelja te da su ucenici u osnovnim i srednjim Skolama najceséi korisnici ustanova
kulturne bastine. Takoder, istrazivanje je pokazalo kako su ustanove kulturne bastine uglavnom
slabije opremljene te ne zadovoljavaju sve potrebne uvjete, pri ¢emu se misli na parking u sklopu

ustanove, restoran, vodi€e na stranim jezicima i sl. (Gredic¢ak, 2009:212)

U Hrvatskoj postoji minimalan broj projekata koji se temelje na kulturnom turizmu te potencijali
kulturne bastine nisu u potpunosti iskoriSteni. Razvijanjem kulturnog turizma gradovima se stvara
put za ozivljavanje lokalnih zanata i tradicija, o€uvanje kulture mjesta, stvaranje ponosa lokalnog
stanovniStva na baStinu, stvaranje novih radnih mjesta te napredak kreativnih industrija. Turisticki

razvoj Hrvatske u buducnosti treba temeljiti na kulturnom turizmu. (Domsi¢, 2013:9)

Prednost za kulturni turizam u Hrvatskoj, prema istrazivanju koje je provedeno, nalazi se u dobro
razvijenoj mrezi muzeja i1 galerija te privatnoj inicijativi za otvaranje muzeja. Zatim, vecina
kulturnih institucija ima povoljne lokacije. Muzeji i galerije su, nakon povijesnih i kulturnih
znamenitosti, najéeS¢e posjecivani lokaliteti od strane inozemnih turista. Nazalost, pri
istrazivanjima je identificiran veéi broj nedostataka naspram prednosti. Posebice se izdvajaju
sezonalnost potraznje, vremenska nepristupacnost vecine muzeja i galerija, a to se posebno odnosi
na radno vrijeme tijekom vikenda te rano zatvaranje onih u obalnim destinacijama, prostornu
nepristupacnost, losu ponudu popratnih sadrzaja s moguc¢nos¢u ostvarivanja dodatne potrosnje
posjetitelja, slabu medusobnu povezanost institucija te nedostatak kulture partnerstva i kooperacije.
U menadzmentu institucija nedostaje strucnjaka za marketing 1 promociju te su institucije
usmjerene vise na znanstveni rad i zastitu, dok se marketing i promocija zanemaruju. Osim toga,

vidljiv je nedostatak financijskih sredstva za promociju. Menadzment institucija u nacelu podrzava
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ukljucenje svojih institucija u turisticku ponudu, ali ipak pruza otpor stjecanju znanja koja bi im
omogucila da to uistinu i ostvare, a prisutna je i znacajna pasivnost prema ukljuc¢ivanju u kulturni

turisti¢ki proizvod/sustav. (Ministarstvo kulture, 2003:12)

Kulturni turizam u Hrvatskoj jo$ uvijek se nalazi u nepovoljnom polozaju kada se pri¢a o
promisljanju s konkretnim strateskim razvojnim planovima, iako oni kao takvi postoje. Potrebno
je stvoriti odgovarajuce zakone i poticati stratesko planiranje kulturnog turizma u koje je ukljuc¢eno
nasljede turisticke ponude. (Panc¢i¢ Kombol, 2006:212) Moze se reci da je uzrok tome nedovoljno
integrirana kulturna bastina u samu turisticku ponudu, iako postoji potencijal i dostupnost. Kulturni
turizam je gotovo nepostojeci, posebice u manje razvijenim turisti¢kim destinacijama. (Simundié,

Skokié¢, Caugevi¢, 2022:13)

Vecina kulturnih resursa Hrvatske ima problem nepostojanja putokaza do odredenih lokaliteta ili
su oni lose postavljeni, iako vec¢ina zupanija radi projekt obiljezavanja i interpretacije turistickih
atrakcija. Tu je i nedostatak interpretacije, odnosno tamo gdje ona i postoji, prevladava znanstveni,
povijesni prikaz te prezentacija i interpretacija nisu u skladu s o¢ekivanjima posjetitelja. Lokaliteti
su infrastrukturno slabo opremljeni, tesko dostupni te su mnogi zapusteni, $to ima negativan odraz
na zadovoljstvo posjetitelja. U nedostatku pravilnog upravljanja ugrozena je i odrZivost onih
lokaliteta koji trenutno primaju veci broj posjetitelja, a da za to nisu odgovarajuée pripremljeni.
Nematerijalna kulturna dobra, izvan konteksta festivala i svetkovina, nemaju adekvatnu
distribuciju te se obezvrjeduju neodgovaraju¢om prezentacijom i prodajom. (Ministarstvo turizma,

2003:11)

Ne moze se osporiti da je Hrvatska bogata kulturno-turisti¢kim resursima, ali njihovo postojanje 1
njihova brojnost ne znac¢e automatsku razvijenost kulturnog turizma u zemlji. Da bi se kulturni
turizam razvijao i postao glavna nit u drzavi, potrebno je sve resurse aktivirati i uciniti ih
atraktivnima kako bi privukli turiste. Potrebno je naglasiti da je u kulturnom turizmu klju¢no

aktivirati 1 ozivljavati kulturne potencijale. (Demonja, 2011:198)

Dosadasnja nedovoljna prepoznatost kulturnog turizma, odnosno nedovoljna prepoznatost
Hrvatske kao destinacije kulturnog turizma na turistickom trzistu, u¢inak je nedovoljno razradene

1 osmisljene kulturne turisticke ponude u zemlji. (Rudan, 2012:722)
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Kulturni turizam u Hrvatskoj prosao je kroz znacajnu transformaciju tijekom posljednjih nekoliko
desetljeca, od neiskoriStenog potencijala do prepoznatog segmenta turisticke ponude. Sustavno
planiranje i strategije, poput Nacionalne strategije za razvoj kulturnog turizma i Akcijskog plana
razvoja kulturnog turizma, postavili su temelje za razvoj ove grane turizma. Definirani ciljevi i
mjere usmjereni su na obnovu kulturne bastine, stvaranje atraktivnih kulturno-turistickih proizvoda

te promociju Hrvatske kao destinacije bogate kulturno-povijesnom bastinom.

Medutim, unato¢ napretku, kulturni turizam u Hrvatskoj suoCava se s nizom izazova, ukljucujuci
nedostatak integracije kulturnih resursa u turisticku ponudu, nedovoljnu promociju, infrastrukturne
nedostatke, nedostatak interpretacije i loSu dostupnost odredenih lokaliteta. Potrebno je usmjeriti
napore na ozivljavanje lokalnih zanata 1 tradicija, osigurati odrzivost kulturnih lokaliteta te

poboljsati upravljanje i promociju kulturnog turizma.

Nadalje, vazno je naglasiti da kulturni turizam pruZza priliku za diverzifikaciju turisticke ponude,
stvaranje novih radnih mjesta te unapredenje lokalnog gospodarstva i identiteta zajednice. Kroz
kontinuirano ulaganje u kulturne resurse i njihovu promociju, Hrvatska moze postati prepoznatljiva

kulturna destinacija koja privlac¢i raznovrsne profile turista i doprinosi odrzivom razvoju turizma.
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4. Kulturni turizam za urbane sredine

Turizam donosi mnoge koristi. Kada se razvija na podru¢ju odredenog grada, on moze pomoci u
stvaranju identiteta te destinacije. Kulturni turizam vazan je za stvaranje pozitivne slike o zemlji

ili gradu na globalnoj razini. (Jureniene, 2016:138)

Globalni turisti¢ki trendovi posljednjih godina pokazuju sklonost alternativnim oblicima turizma,
a u tom kontekstu najzastupljeniji je urbani kulturni turizam. Urbani kulturni turizam je proizas$ao
iz prepoznavanja okupljanja posjetitelja u urbanim srediStima i potrebe za poboljSavanjem

pogodnosti koje se nude na ovoj razini. (Rachiotis, Poulaki, 2022:31)

Moze se re¢i da turizam u urbanim sredinama obuhvaca industriju koja upravlja i prodaje niz
proizvoda i iskustava ljudima koji imaju Sirok raspon motivacija, preferencija i kulturnih
perspektiva te su ukljuCeni u dijalekticki angazman s lokalnom zajednicom. (Ashwort, Page,

2011:2)

Urbane sredine diljem svijeta ve¢ su godinama medu najznacajnijim turistickim odredistima.
Kulturni turizam u gradovima stvara kombinaciju koja spaja ljude, mjesto i potrosnju te mijesa
kulturu, vrijednosti, o¢ekivanja i iskustva. (Edwards, Griffin, Hayyllar, 2008:2-3) U svakom mjestu
moguce je pronaci odredeni primjer kulturnog nasljeda i kulturnih aktivnosti koje mogu biti dio

turisticke ponude. (Panci¢ Kombol, 2006:215)

Putovanja u gradove, odnosno kulturni turizam u urbanim sredinama, posljednjih desetljeca su se
uvelike prosirila. Takoder, turoperatori su otkrili gradska putovanja kao novi segment koji je

stabilniji od putovanja na lokacije koje se nalaze na plazama. (Richards, 2022:4)

Kulturni turizam u urbanim sredinama iznimno je vazan oblik turizma koji je rasiren u cijelom
svijetu. Nazalost, dobio je manju koli¢inu paznje, kako znanstvenika, tako i grada, posebice u
povezivanju teorijskih istrazivanja sa studijama turizma opcenito. Posljedi¢no, unato¢ svom
znacaju, urbani turizam ostao je samo neprecizno definiran 1 nejasno razgrani¢en s malo razvoja
sustavne strukture i razumijevanja. Turisti intenzivno koriste mnoge urbane sadrzaje i usluge, no
mali broj gradova je prilagoden turistickim potrebama. (Ashwort, Page, 2011:1) Urbani turizam je
brzo rastao u posljednjih 20 godina, a gradovi bastine i kulture izuzetno su dobili na popularnosti.
(Maitland, 2007:63)
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U gradu se mogu razlikovati primarni i sekundarni elementi koji imaju vaznu ulogu u povecanju
turistiCke atraktivnosti, povecavajuci znatizelju turista da posjete gradove. Pod primarne se
elemente uglavnom ubraja javna domena, a sastoje se od mjeSavine privlacnosti koja se smatra
motivacijom turista za putovanje u urbano podru¢je. U tom se smislu mogu gledati kulturni
sadrzaji, sportski sadrzaji, kulturna namjena za razonodu i zabavu. Kada se govori o sekundarnim
elementima, oni ukljucuju niz urbanih sadrzaja koji podupiru i nadopunjuju turisticko iskustvo, a
tu se kao primjer mogu navesti hoteli, restorani, prijevoz i sl. Oba navedena elementa su potrebna

i doprinose neometanom odvijanju cjelokupnog turistickog proizvoda. (Garbea, 2013:196)

Uspon nematerijalne kulture i naglasak na kulturnim dogadajima u gradovima stvaraju brzi promet
oznacitelja kulturnog turizma, $to dovodi do novih strategija odabira gdje se zamjenjuje bivsa
hegemonija papirnatog vodica novim kulturnim posrednicima. Kada se spajaju interesi korisnika i
odrediSta, mogu se stvoriti pravi sadrzaji za razvoj novih proizvoda kulturnog turizma. (Richards,
2022:7)

Izazov za gradove koji su srediSta kulturnog turizma je pronalaZenje ravnoteze izmedu kvalitete
niSe, odnosno identifikacije jedinstvenih toCaka kulturne ponude i njihove sofisticirane
komunikacije s javnos$cu i industrijskih standarda koji su potrebni za uklju¢ivanje destinacija u
strategijama velikih generatora medunarodnog turizma. U sluc¢aju da dode do neuspjeha u pokusaju
komuniciranja ili pristupacnosti razli¢itim snagama bastine, rezultat bi bio ograniceni kapacitet za

privlacenje turista. (Russo, Borg, 2002:633)

Razvoj turizma u gradu donosi brojne koristi zajednici, npr. dovodi do otvaranja radnih mjesta,
poboljsanje infrastrukture 1 do poticanja kulturnog Zivota u destinaciji. Medutim, rast turizma
dovodi 1 do troskova koji uklju¢uju guzvu u prometu, povecanje troSkova zivota u podrucju gdje
se odvija turizam, mogu¢ gubitak lokalnog identiteta i autenti¢nosti. (Tokarchuk, Gabriele, Maurer,
2017:344)

Ako grad ima turisticki potencijal, bez obzira na njegovu veli¢inu, temeljen na spomenicama,
znamenitostima i atrakcijama, to nije dovoljno da bi se predstavljao kao turisticka destinacija. Kako
bi se nosili s tim problemima, gradovi moraju planirati turisticki razvoj te posebno obratiti
pozornost na nematerijalne elemente koji imaju veliki utjecaj na urbanu atraktivnost. Razli¢iti

elementi turistiCkog proizvoda, pri ¢emu se misli na primarne i sekundarne proizvode, dogadaje,
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transport, informacijske centre i sl. moraju se sustavno odrediti, posloziti te je potrebno, u skladu

s integriranim i dinami¢nim pristupom, njima upravljati. (Russo, Borg, 2002:637)

Kulturni turizam ima informativnu i obrazovnu vrijednost za turiste 1 u€inak za gradove i regije u

kojima se razvija. (Ismagilova, Safiullina, Gafurov, 2015:161)

Potraznja za kulturnim turizmom u urbanim sredinama uvelike je porasla u posljednjim
desetlje¢ima. Kada se govori o kulturnom turizmu, vazno je naglasiti vezu izmedu urbanog
kulturnog kapitala i socio-ekonomskog razvoja u urbanom podrucju, Sto zahtijeva posebnu
pozornost na razli¢itim vrstama imovine, vrijednosti i uklju¢enih dionika. Turizam danas igra sve
vecu ulogu u gospodarskom zivotu gradova. Vazno je prepoznati da doZivljaj urbanog kulturnog
turizma, u smislu kvalitete i konkurentnosti destinacija za takav oblik turizma, ovisi vise od same
kvalitete kulturnih resursa. Raznolikost sadrzaja koje grad nudi te Cinjenica da se ne radi o
ekskluzivnim proizvodima za konzumaciju turista ve¢ za Sirok krug korisnika, upravo je ono $to

urbani kulturni turizam ¢ini posebnom kompleksnom pojavom. (Istoc, 2012:38-40)

Kada se odredena urbana sredina odlu¢i nuditi posjetiteljima visoku razinu kvalitete, a u isto
vrijeme zeli podrzati okoli§ 1 identitet grada na visokoj razini, to Cesto ukljucuje odrzavanje
delikatne ravnoteZe u kojoj su prioriteti ¢esto promjenjivi. Kada se uzme cinjenica da je grad
kompleksni sustav koji u svojem sadrzaju ima stambenu, umjetnicku, znanstvenu, obrazovnu,
gospodarsku funkciju, ali i mnoge druge, te vrijednosti nije lako procijeniti, posebno kada su u
pitanju materijalna i nematerijalna kulturna dobra. Moguca podjela resursa koje grad posjeduje
moze se staviti u primarne i sekundarne elemente. Primarnim elementima pripada mjesto aktivnosti
i uvjeti za slobodno vrijeme. Kada se govori o mjestu aktivnosti, misli se na kulturne objekte
(muzeje i galerije, kazaliSte, kino, koncertne dvorane), materijalne i nematerijalne objekte bastine
te sadrzaje za zabavu (no¢ni klubovi, festivali, svecanosti). Uvjeti za slobodno vrijeme obuhvacaju
fizicke postavke, pri ¢emu se misli na povijesne zgrade, spomenike, parkove te druStvene i
kulturoloske znacajke, odnosno zivot myjesta, jezik, lokalne obicaje i sigurnost u gradu.
Sekundarnim elementima pripada smjestaj, ugostiteljski objekti te sadrzaji za kupovinu.
Sekundarnim elementima moguce je pribrojiti i dodatne elemente, a oni ukljucuju pristupacnost
lokacije, prijevoz 1 parking te laku dostupnost turistickih informacija (karte, znakovi, turisticki

vodici). (Istoc, 2012:41)
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Vaznost urbanog kulturnog turizma za gospodarski napredak i razvoj grada stvara se u¢inkom vala
na druga socio-ckonomska polja zajednice. Medu njima se mogu identificirati kulturna bastina u
materijalnom i nematerijalnom obliku koja unapreduje turizam, razvoj lokalnog poslovanja,
povecanje prihoda, podizanje zivotnog standarda, povecana novc€ana sredstva koja se ulazu u
infrastrukturu, privlacenje novih stanovnika uz stvaranje novih moguénosti na trziStu rada,
povecanje vrijednosti imovine, ja¢anje identiteta zajednice, povecanje zadovoljstva stanovnika te
cjelokupno povecanje kvalitete zivota. NajuspjeSnije destinacije su one koje mogu stvoriti

pozitivan u¢inak sinergijom kulturnog turizma. (Istoc, 2012:42)

Vazno je ostvariti dobro upravljanje odnosom izmedu turizma i kulture u gradu. Ako se uspjeh
grada temelji na njegovoj multifunkcionalnosti i ravnotezi, turizam se mora gledati kao jedna od
funkcija grada i u tom kontekstu ga je potrebno tretirati. Potrebno je pratiti utjecaj kulturnog
turizma na grad te je potrebno vrednovanje turistickih posjeta kulturnoj bastini. Lokalna evaluacija

je vazna za ekonomski i odrzivi razvoj. (Istoc, 2012:42)

U rastu¢em globalnom turistiCkom fenomenu, gradovi se suo€avaju s dvostrukim izazovom. S
jedne strane, urbane sredine moraju ispuniti ocekivanja i potrebe sve veceg broja turista koji su
privuceni raznoliko$¢u kulturnih sadrzaja, a te sadrzaje je potrebno kontinuirano obnavljati i
unapredivati kako bi se odrZali na turistickom trZiStu. S druge strane, moraju osigurati da se turizam
razvija i njime upravlja na nacin da ¢e koristiti lokalnom stanovnistvu i ne Stetiti urbanom okolisu.
Da bi grad djelovao kao turisticka atrakcija, prije svega bi trebao vrijednost turisticke bastine kojom

bi cjelovita kompleksna infrastruktura zadovoljila Zelje i potrebe turista. (Garbea, 2013:193)

Kulturni turizam u urbanim sredinama predstavlja vazan segment globalne turisti¢ke industrije Koji
donosi niz koristi ne samo posjetiteljima, ve¢ 1 samim gradovima. Uvidom u trendove turizma
posljednjih godina, primjecuje se porast interesa za alternativne oblike putovanja, pri ¢emu urbani
kulturni turizam zauzima vazno mjesto. Urbani prostori postaju atraktivni zbog svoje dinami¢nosti
i raznovrsnosti sadrzaja koje nude posjetiteljima. Razvoj turizma u urbanim sredinama nije samo
pitanje stvaranja atraktivne ponude, ve¢ i odrzavanja ravnoteze izmedu turisti¢kih potreba i interesa
lokalne zajednice. Uz naglasak na kvaliteti 1 konkurentnosti destinacija, gradovi se suocavaju s
izazovom prilagodbe i upravljanja raznolikim zahtjevima. Nedostatak precizne definicije i jasne

strukture urbanih kulturnih turistickih destinacija predstavlja izazov za njihov daljnji razvoj i
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unapredenje. Potrebno je uspostaviti sustavno upravljanje resursima i dogadajima kako bi se

osiguralo zadovoljstvo posjetitelja i o¢uvanje lokalnog identiteta.

Uz sve navedeno, vazno je naglasiti da kulturni turizam u urbanim sredinama ne donosi samo
gospodarske koristi, ve¢ ima i vaznu informativnu i obrazovnu vrijednost za posjetitelje i lokalno

stanovniStvo.
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5. Grad Vinkovci kao destinacija kulturnog turizma

Kada se turizam razvija i distribuira na lokalnom nivou i u to ukljuci suradnju s lokalnim
zajednicama, puno ¢e se lakse oduprijeti globalnim imperativima kapitalne intenzifikacije. Lokalne
zajednice zadrzavaju vlasniStvo 1 mogu zadrzati kontrolu nad turistickim resursima te pruzaju
usluge i proizvode turistima, bez potrebe za velikom koli¢inom pocetnog kapitala i sofisticiranom
infrastrukturom. Sto se ti¢e razvoja turizma u lokalnim zajednicama, nerealno je ocekivati da
inicijatori pozitivnih promjena budu medunarodni, nacionalni ili regionalni ¢imbenici jer je
prevelika mo¢ 1 utjecaj ulozenih interesa. U tom procesu svakako trebaju sudjelovati lokalni
stanovnici, a ne samo turisti¢ki djelatnici i vlasnici hotela. (Dujmovié, 2019:155) Ovakav pristup
pronio bi ofuvanju autenti¢nosti destinacije i stvaranju boljih uvjeta za lokalno stanovnistvo.

Inicijative koje dolaze iz lokalne zajednice klju¢ne su za dugoro¢ne promjene.

5.1. Geoprometni polozaj

Grad Vinkovci nalazi se na sjeveroistoku Hrvatske, izmedu Dunava i Save, smjeSten uz rijeku
Bosut. Grad 1 njegovo Sire podrucje smjesteno je na 78-125 m nadmorske visine, s povrSinom od
102,805 ha, od ¢ega 60,623 ha oranica i 29,149 ha pretezito hrastovih i jasenovih Suma, s blagom
kontinentalnom klimom. Prostire se uz Bosutsku nizinu, autoput i Zeljezni¢ku prugu, koji spajaju
zapadnu Europu s Dalekim istokom te srednju Europu s izlaskom na Jadransko more. (https://grad-

vinkovci.hr/hr)

5.2. Povijest grada

Podru¢je danasnjih Vinkovaca i njegove blize okolice ljudi nastanjuju oko 8000 godina.
Arheoloska istrazivanja dokazala su postojanje starije faze starCevacke kulture neolitika. Mlada
sopotska kultura (oko 4250. - 3350.g. pr. Kr.) autohtona je kultura nazvana po lokalitetu Sopot u

blizini grada. Rano razdoblje bron¢anog doba zastupljeno je specificnom vinkovackom kulturom
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(2300. - 1800. g. pr. Kr.). Starije Zeljezno doba karakteristicno je po naseljavanju Ilira. U mladem
zeljeznom dobu dominirala je keltsko-latenska kultura. (https://grad-vinkovci.hr/hr)

Novo naselje Cibalae zasnovali su Rimljani. Naselje se postupno romanizira, a za vrijeme cara
Hadrijana (117. - 138.9.) dobiva status municipija — Municipium Aelium Cibalae. Status kolonije
grad najvjerojatnije dobiva za vrijeme vladavine cara Karakale (196. - 217.g.) i od tada postaje
Colonia Aurelia Cibalae. Grad Cibalae ima veliko znacenje za rimsku povijest. Znacaj Cibala
potvrduje podatak da su u tom gradu rodena dva cara, braca i suvladari, Valentinijan 1. i Valens.
Grad Cibalae propadao je zajedno s propas¢u rimske civilizacije. Godine 378. razrusili su ga
Zapadni Goti, poslije ¢ega se nije oporavio. Slijedi provala Huna, a grad ostaje pod vlas¢u Atile od
441. do 453. godine, nakon ¢ega su grad poharali Isto¢ni Goti koji su se na podrucju grada zadrZzali
dvadeset godina. Od 473. do 504. isto¢nu Slavoniju i Srijem zaposjedaju Gepidi, a nakon toga grad
pripada Bizantskom carstvu. Cibalae od velikog antickog grada postupno postaje malo selo.
Posljednji spomen Cibala nalazi se u darovnici cara Justinijana koji Cibalae daruje benediktincima
527. godine. Ostatke grada ruSe Avari 579. godine, a od 582. do 769. godine tu se nastanjuju
plemena Avara i Slavena, ¢ime nestaju tragovi anticke civilizacije. Avarska dominacija je zavrSena
pobjedom Franaka 795. godine. Slavenski knezovi postaju franackim vazalima. Naselje uz rub
rusevina anti¢kih Cibala dokazano postoji od 11. stoljeca, $to potvrduju razni arheoloski ostaci
ranoromaniCke crkve sv. Ilija, koju je na lokalitetu Meraja otkrio i istraZio arheolog Stojan
Dimitrijevi¢ 1965. godine. U 14. stolje¢u sagradena je veca goticka crkva koja se dijelom naslanja
na temelje stare predromanicke crkve. Narodno ime Vinko/Vinkovci, uz ono Sveti llija, upisano je
na starim zemljopisnim kartama iz 1592. i 1640. godine. Vinkovci se prvi put spominju u jednom
izvjestaju iz 1615. godine, uz napomenu da su nekada bili dobro nastanjeni. (https://grad-

vinkovci.hr/hr)

Nekada poznato trgoviste Sveti Ilija, sada Vinkovci, postalo je selo okruzeno ostacima starih sela
ili tzv. pustoselinama. Uz spaljenu goticku crkvu sv. Ilije postojao je tzv. Vinkov sokak. Stare
odlike toga naselja, npr. plodno tlo, Sumovito podrucje, rijeka Bosut s pritokama, voda stajacica
sjeverno od mjesta i brezuljak Borinci, uz prometni znacaj, bile su temelj buduceg razvitka. Nakon
odlaska Turaka, austrijske su vlasti nastojale naseliti podru¢je uz tursku granicu nazvano
Koridorom, a zatim VVojnom krajinom. Stanovnicima malih sela u prstenastom podrucju oko grada

Vinkovaca naredeno je useljavanje u grad, a takoder je poticano useljavanje Hrvata katolika iz
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Bosne i Like. Tijekom 18. stolje¢a doseljeno stanovniitvo se stopilo u starosjedioce Sokce.
(https://grad-vinkovci.hr/hr)

Ban Sokéevi¢ koji je upravljao Hrvatskom rodom je iz grada Vinkovaca. Zahvaljujuéi njegovom
prijedlogu, nastala je pruga na relaciji Vukovar — Vinkovci — Zagreb — Rijeka. U Zagrebu je 1864.
godine organizirana prva dalmatinsko-hrvatsko-slavonska gospodarska izlozba na prostoru gdje je
danasnji HNK, koja je pokazala da je Hrvatska krenula putem industrijalizacije, a na veleposjedima
u Slavoniji pojavljuje se prva mehanizacija u obradi polja. Brzi razvoj Vinkovaca nastavlja se tek

izgradnjom ZzeljezniCkih pruga iza 1780. godine, kada Vinkovci postaju sve vaznije prometno

srediSte na raskrizju Zeljeznickih putova. (https://grad-vinkovci.hr/hr)

5.3. Kulturna bastina grada Vinkovaca

5.3.1. Kultura i na¢in zivota grada

Vinkovci su grad koji obiluje kulturnom bastinom. U Vinkovcima je na jednom mjestu moguce
vidjeti jedinstvenu kombinaciju arheoloSkih nalazista, tradicionalne slavonske kulture i raznih
manifestacija koje mogu biti dobar sadrzaj za privlacenje posjetitelja. U ovome gradu nudi se
jedinstvena kombinacija dobara koja bi, ukoliko bude pametno i efikasno iskoristena, mogla

stvoriti uvjete za razvoj kulturnog turizma na visokoj razini.

Vazno obiljezje grada je lokalni govor, prvenstveno izvorni Sokacki. lzvorna Sokacka rijec
ikavskog je oblika, bogata turcizmima, germanizmima i madarizmima. Takoder, izvorni Sokci
Cesto gutaju slovo h, na pocetku, u sredini i na kraju rijeci pa kazu lad, lace, naranit i odma (umjesto
hlad, hlace, nahraniti i odmah). Izvorni Sokacki govor je sve manje u svakodnevnoj uporabi pa je
za njegovo o¢uvanje kljuéno biljezenje u narodnoj i folklornoj umjetnosti. Sokacki govor dovodi
do zasticene bastine, slavonskog becarca koji je najpopularniji zanr tradicijske glazbe na podrucju
istoéne Slavonije, a ujedno je uvrSten na UNESCO-ov Reprezentativni popis nematerijalne

kulturne bastine CovjeCanstva. (https://visitvinkovci.com/e-brosure/) Osim Sokackog govora,

Sokacku kulturu obiljezila je i narodna nosnja. Uz noSnju je vazno spomenuti tradicionalne plesove,
a za Slavoniju su karakteristicna zatvorena kola koja se izvode oko tamburasa koji stoje, sviraju i

pjevaju u sredini kola.
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Rakija od Sljive smatra se najvaznijim pi¢em u gradu, a rakija u ¢okanjcic¢u tradicionalni je znak
dobrodoslice grada. Obic¢aj u Slavoniji je piti rakiju uz tamburase koji njeguju autohtonu glazbu u

kojoj se ¢uva lokalni govor. (https://visitvinkovci.com/e-brosure/)

Kulturno obiljezje grada krije se u nazivu ulice Ciganski sokak. Lokalno stanovnistvo je tako
nazvalo Ulicu I. G. Kovacica, a iza imena nalazi se pri¢a o gradskoj povijesti. Ciganski sokak je
zapravo u govoru iskrivljeni naziv termina “ciglanski sokak”. U Vinkovcima je postojalo desetak
ciglana. U antickim Cibalama proizvodile su se kvalitetne opeke i crijep kojima su gradene,
poplocavane i pokrivane zgrade i ulice te grobnice. U srednjem vijeku kombiniralo se recikliranje
rimske opeke s proizvodnjom nove pri izgradnji reprezentativnih objekata, dvoraca i crkvi. U
drugoj polovici 19. stolje¢a poduzetnici grade zidane ciglanske pe¢i, $to dovodi do nastanka imena
ulice. Tradicija se nastavila do danas, $to je Vinkovcima omogucilo dobar glas za kvalitetnu

proizvodnju opeke i crijepa. (https://visitvinkovci.com/e-brosure/)

Jabuka je jedan od simbola Vinkovaca. To je simbol koji objedinjuje zdravlje, trajni prosperitet i
dugovjeénost. Jabuka je izabrana kao simbol jer se na samom rubu grada nalaze Borinci, voénjak
koji je 70-ih godina proslog stoljeca bio najveca plantaza jabuka u Europi. Jabuka je tako postala i

simbol Vinkovackih jeseni. (https://visitvinkovci.com/e-brosure/)

Smatra se da je izvoriste proizvodnje kulena transverzala Vinkovci — Zupanja — Cvelferija. Kulen
je najreprezentativniji proizvod slavonske prehrambene kulture koji je, prema propisima RH
uskladenim s EU zakonodavstvom, medu 9 zaSti¢enih prehrambenih proizvoda s oznakom

zemljopisnog podrijetla. (https://www.welovevinkovci.com/)

Zanimljivost koju grad donosi sa sobom, osim narodnih obic¢aja, jest ¢injenica da su Vinkovci
rokerski grad. Najznacajniji doprinos urbanoj kulturi Vinkovci su ostvarili putem rock and roll
glazbe medu kojoj kultno mjesto pripada glazbenoj grupi Majke. Rokenrol je dio povijesti i kulture,
dio imidza grada. Dio te wurbane kulture je 1 Zziva vinkovaka strip-Scena.

(https://visitvinkovci.com/e-brosure/)

U proslosti se u Vinkovcima poticao uzgoj svilene bube. Vinkovacka predionica svile, odnosno
filanda, spominje se 1776. godine te je imala 32 kotla. U svilani su radile djevojke i Zene koje su

morale “Cuvati” ruke od drugih grubih poslova. Proizvodnja ¢ahura dudova svilca i poznavanje
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tehnologije odmatanja niti, omogucili su zenama da same tkaju svilu i izraduju sve¢anu zensku

odjecu vezenu svilom. (https://visitvinkovci.com/e-brosure/)

Vinkovci su u proslosti bili nazivani gradom Zeljeznicara, jer je u zlatno doba vinkovackog
kolodvora na Zzeljeznici radilo 3000 ljudi. Godina 70-ih i 80-ih proslog stolje¢a Vinkovci su imali

status jednog od najvaznijih Zeljeznic¢kih ¢vorista u Europi. (https://visitvinkovci.com/e-brosure/)

5.3.2. Legende

Slavonski odmetnik i razbojnik o kojemu su se pricale legende i pisala knjizevna djela uhicen je u
Vinkovcima. Pravim imenom Jovo Stanisavljevi¢, poznat kao Caruga, bio je ¢lan hajducke druZine.
Pocinio je mnoga razbojstva i ubojstva, a 0 njemu su se §irile romanti¢ne, ali povijesno neutemeljne

legende. (https://visitvinkovci.com/e-brosure/)

Najpoznatija vinkovacka ljubavna prica je o “Sokackom Romeu i Juliji”, odnosno Mariji i Ivanu
Kozarcu. To je pri¢a o zabranjenoj ljubavi dvoje mladih ljudi koji su zajedno odrastali u naselju
Krnjas. Njihova je ljubav bila nemoguca iz vise razloga, a jedan od njih je Cinjenica da su bili u
krvnom srodstvu (rodaci u tre¢em koljenu). Najpoznatija pjesma posvecéena je Mariji pod nazivom
“Milovo sam garave i plave”, koja je postala narodni klasik. U cast te ljubavi, na obali Bosuta na
Krnjasu, 2016. godine postavljen je spomenik Mariji i Ivanu Kozarcu koji sjede na klupi i drze se

za ruke. (https://visitvinkovci.com/e-brosure/)

U Vinkovcima na kolodvoru zaustavili su se Poirot i James Bond. “Ubojstvo u Orient expressu
dogodilo se pred Vinkovcima, a James Bond bio je putnik u Orient expressu u nastavku “Iz Rusije

s ljubavlju®. (https://visitvinkovci.com/e-brosure/)

5.3.3. Znacajne osobe

U Vinkovcima su rodena dva rimska cara, bra¢a Valentinijan i Valens. Oni su ujedno jedini rimski

carevi rodeni na teritoriju danasnje Hrvatske. Skladatelj hrvatske himne, Josip Runjanin, roden je
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u Vinkovcima. Vinkov¢ani su Ivan i Josip Kozarac, kao i Matija Antun Reljkovi¢ te Vladimir

Kovacié. (https://visitvinkovci.com/tipicno-vinkovacko/poznati-vinkovcani/)

5.3.4. Manifestacije

Postoji veliki broj manifestacija u Vinkovcima, a najznacéajnije od njih su: Vinkovacke jeseni,
Rimski dani, Living history program, Vinkovacko ljeto, Advent u Vinkovcima te Pokladno jahanje.
Najpoznatije od njih su Vinkovacke jeseni koje se odrzavaju svake godine u rujnu, a ta tradicija
traje ve¢ vise od 50 godina. Takoder, Vinkovacke jeseni glase kao najveca kulturna manifestacija
u regiji. To je smotra koja tezi trajnoj afirmaciji izvornoga kulturnoumjetnickoga narodnoga
stvaralastva temeljenoga na bogatoj bastini naroda Vinkovackoga kraja i cijele Hrvatske. S
vremenom Vinkovacke jeseni postale su originalni popularno-znanstveni skup izvorne narodne

kulture. (https://visitvinkovci.croatia.hr/hr-hr/manifestacije)

5.3.5. Institucije

Jedini muzej koji djeluje u Vinkovcima naziva se Gradski muzej Vinkovci. U sklopu kompleksnog
zaviajnog muzeja danas djeluju arheoloski, povijesni, etnoloski, galerijski, konzervatorsko-
restauratorski odjel te knjiznica. Prvi postav Gradskog muzeja realiziran je 1948. godine s
izlozenom arheoloSkom gradom. U muzeju je izloZzeno oko 1500 predmeta kao presjek tradicijske

bastine vinkovackog kraja. (https://muzejvk.hr/?page_id=9)

Gradska knjiznica i ¢itaonica Vinkovci nasljednica je Vinkovacke ¢itaonice koja je osnovana 1875.
godine. Uz redovnu djelatnost, Knjiznica sudjeluje u obiljezavanju znacajnih datuma,
promocijama, radionicama te sudjeluje s gradskim ustanovama, privrednicima i udrugama u gradu.
Knjiznica provodi projekte koji se vezu za kulturu, primjerice projekt Kultura u pokretu.
(https://gkvk.hr/)

Prema istrazivanjima, prvi podaci o predstavama u Vinkovcima biljeze se 1876. godine, a prva
predstava odigrana od strane Gradskog kazalista Joza Ivaki¢ zabiljezena je 1917. godine. Od tada

pa sve do danas kazaliste radi kontinuirano. (https://www.kazaliste-vinkovci.hr/o-kazalistu/)
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5.3.6. Nalazista

Mnogobrojni su arheoloski dokazi star¢evacke i sopotske kulture pronadeni na podrucju grada i u
njegovoj okolici, a medu najveca nova otkrica spada i cijelo naselje iz mladeg kamenog doba koje
je ujedno 1 najvece poznato takvo naselje na podrucju Hrvatske, otkriveno nekoliko kilometara
zapadno od Vinkovaca: Borinci - Blato. Posebnost su 2 velika zemunicka objekta ve¢a od 100 m?,

ukopi lubanja bovida — bukranija i sopotski kosturni grobovi. (https://muzejvk.hr/?page id=9)

Arheolosko nalaziste ,,Sopot™ datira iz razdoblja 5300. gpne - 3800. gpne. Nastalo je tijekom
neolitika - sopotske kulture. Znac¢ajni nalazi doveli su do toga da je 1971. godine ovo nalaziste
postalo eponimno nalaziste cijele kulture. Naselje je Zivjelo tijekom 5. tisué¢ljeca pr. Kr. Lokalitet
je udaljen 3 kilometra od Vinkovaca, a povezan je s centrom grada pjesacko-biciklistickom stazom.

(https://staze.hr/map/5/4022/arheolosko-nalaziste-sopot) Moze se re¢i da je to jedan od

neiskoriStenih potencijala vinkovackog turizma.

Tijekom arheoloskih istrazivanja 23. ozujka 2012., u Dugoj ulici 26. u Vinkovcima, pronadena je
ostava s luksuznim srebrnim posudem koje, prema prvim pokazateljima, okvirno datira iz 4. st. U
prostorijama Gradskog muzeja Vinkovci tom prigodom izlozena je veéina predmeta iz ostave, no

isti su dan nalazi prevezeni u Zagreb. (https://muzejvk.hr/?page_id=9)

Orion je otkriven 1978. godine prilikom kopanja sklonista za hotel Slavoniju. To je keramicki lonac
oslikan crno bijelim kvadrati¢ima. Naknadno je otkriveno da posuda datira iz 2600. godine prije
Krista, iz vremena vucedolske kulture. Dvadeset godina nakon njezina pronalaska, otkriveno je da
posuda prikazuje nebo iznad grada. Dakle, Orion je kalendar, $to ga ujedno €ini najstarijim u

Europi. (https://visitvinkovci.com/e-brosure/)

5.3.7. Znacajne lokacije u gradu
Krnjas je poznati vinkovacki toponim, on je dio Vinkovaca smjesten na viSoj obali Bosuta i

posljednja vinkovacka Sokacka ulica. Krnjas je sokak vinkovacke knjiZzevnosti jer su ondje rodeni

Josip i Ivan Kozarac, kao i Joza lvaki¢. Obiljezava ga granicarska arhitektura s tradicionalnim
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slavonskim zabatima na kucama u kojima su zivjele stare vinkovacke Sokacke obitelji, koje su

uglavnom bili poljodjelci. (https://visitvinkovci.com/e-brosure/)

Najstariji sakralni spomenik u Vinkovcima je crkva sv. Ilije na Meraji. PoCetkom 14. stoljeca, na
dijelu temelja ranije romanicke crkvice, izgradena je goti¢ka jednobrodna crkva. Dijelovi temelja
prve crkvice mogu se vidjeti i danas. Kroz povijest je crkva mijenjala izgled i funkcije. Prvotno je,
do kraja 18. stoljeca, sluzila kao sakralni objekt, a potom ju je koristila vojska. Jedno je vrijeme

bila 1 skladiste, a danas sluzi u galerijske svrhe te je poznata kao Galerija fotografije Meraja.

Sredisnji trg, koji nosi naziv Vinkovacki korzo, ukrasen je motivima kalendara Oriona, a ujedno je
Klasi¢ni primjer baroknog urbanizma. Trg predstavlja prostor visoke kulturno-povijesne,
urbanisticke, arhitektonske, stilske i estetske vrijednosti. Odmah do njega nalazi se srediSnji
gradski park koji je dvostruko zasti¢en. Prvo, kao kulturno povijesna cjelina i drugo, kao spomenik

parkovne arhitekture. (https://www.welovevinkovci.com/) U parku se nalazi spomenik Presvetom

Trojstvu koji je djelo klasicistickih stilskih obiljezja, dali su ga izgraditi 1845. godine. pripada
skupini spomenika ¢iju jezgru €ine tri trokutno rasporedena stupa Sto ga €ini jedinim primjerom

takvog rjeSenja u Hrvatskoj. (Zajec, 2022:98)

Vidljivo je da grad Vinkovci posjeduje izniman potencijal za razvoj urbanog kulturnog turizma,
prvenstveno zahvaljuju¢i bogatoj povijesti, kulturnoj bastini i zna¢ajnim arheoloskim nalazi§tima
koja svjedoce o dugom kontinuitetu naseljenosti na ovom podrucju, vazno je naglasiti da
arheoloska istraZivanja jos uvijek traju te postoji moguénost za pronalaskom jo§ vaznih nalazista i
¢injenica o kulturi Vinkovaca. S druge strane moze se re¢i da je vecina atrakcija nedovoljno
iskoriStena u turistiCke svrhe, isto tako nije adekvatno promovirana na turistiCkom trzistu, $to

utjeCe zasto grad Vinkovci nije dovoljno prepoznat kao kulturna destinacija.

Tablica 1 prikazuje pregled kulturne bastine grada Vinkovaca, ukljucujuci razlicite aspekte koji
¢ine dio bogate povijesne i1 kulturne tradicije ovoga grada. Ova bastina obuhvaéa materijalne i
nematerijalne elemente, poput arhitektonskih spomenika, povijesnih gradevina, tradicijskih
obicaja, jezika, kao i manifestacija koje se prenose s generacije na generaciju. Pri izradi tablice
koristene su definicije kulturne bastine prema standardima koje su postavili UNESCO i Europska

unija, ¢cime se osigurava da pregled ukljucuje sve klju¢ne kategorije bastine.
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Tablica 1. Prikaz kulturne bastine grada Vinkovaca

KATEGORIJA BASTINE

VRSTA BASTINE

PRIMJERI

Materijalna kulturna bastina

Nematerijalna kulturna

bastina

Kulturni krajolici

Djela arhitekture
Monumentalna  djela iz
podrucja skulpture i slikanja,
elementi arheoloske prirode

Spomenici

Skupine gradevina

Lokaliteti

Digitalna bastina

Usmena tradicija i izrazavanje

Izvedbene umjetnosti
Drustvene prakse, rituali 1
sve€ani dogadaji

Znanja i prakse u vezi s
prirodom i svemirom

Tradicijska izrada

Jasno definiran krajolik
Organski razvijen krajolik
Asocijativni kulturni krajolik

Izvor: izrada autora

Krnjas (Sokacke kuce), crkva
sv. llije na Meraji

Luksuzno srebrno posude,
Orion
Spomenik  Mariji 1 Ivanu

Kozarcu, spomenik Presvetom

Trojstvu

Borinci — Blato, Sopot,
Vinkovacki korzo, gradski
park

Sokacki  govor, slavonski
becarac, tradicionalni plesovi 1
nosnja, tamburice, rakija,
rokerski grad, grad
zeljezniCara

Vinkovacke jeseni, Rimski
dani, Pokladno jahanje
Proizvodnja kulena

(suhomesnatih proizvoda)
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6. Empirijski dio

Pregledom do sada objavljene znanstvene i struéne literature koja se odnosi na kulturnu bastinu i

turizam, radu se daje teorijski i metodoloski okvir.

6.1. Odredenje problema istrazivanja

6.1.1. Podrucje, problem i predmet istrazivanja

Podrucje istrazivanja djeluje unutar znanstvenog podrucja drustvenih i humanistickih znanosti te
interdisciplinarnih podru¢ja znanosti. Koriste se spoznaje iz turizma, arhitekture, urbanizma,

etnologije i antropologije, povijesti i drugih.

Kulturna bastina predstavlja znacajan potencijal za razvoj turizma, posebno u urbanim sredinama.
Medutim, mnogi gradovi, ukljucuju¢i Vinkovce, suofavaju se s izazovima u ucinkovitoj
valorizaciji 1 promociji svoje kulturne bastine kako bi privukli turiste i postali prepoznatljive
turisticke destinacije. Problem istraZivanja obuhvaca identificiranje trenutnih prepreka i
nedostataka u iskori$tavanju kulturne bastine Vinkovaca za razvoj turizma. Ovo istraZivanje nastoji
razumjeti kako integrirati kulturnu bastinu u turisticku ponudu grada na nacin koji bi osigurao

dugoro¢ni odrzivi razvoj i ekonomski prosperitet Vinkovaca.

Predmet istraZivanja je analiza uloge kulturne baStine u razvoju urbanih turistickih potencijala
grada Vinkovaca. Istrazivanje ¢e obuhvatiti pregled postojec¢ih kulturnih resursa, trenutne turisticke
ponude i promocijske aktivnosti te utvrdivanje njihovog utjecaja na turisticki razvoj. Takoder,
istrazZit ¢e se stavovi stru¢njaka u podrucju turizma o vaznosti kulturne bastine za turisticki rast
grada. Poseban naglasak bit ¢e stavljen na identifikaciju klju¢nih komponenti kulturne bastine koje
imaju potencijal privuéi turiste i strategije za njihovu bolju integraciju u turisticCku ponudu

Vinkovaca.
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6.1.2. Ciljevi i hipoteze istrazivanja

U izravnoj vezi sa znanstvenim problemom i predmetom istrazivanja, definirani su ciljevi

istrazivanja.

Teorijski ciljevi istrazivanja su sljede¢i: obraditi postoje¢e znanstvene spoznaje iz podrucja

kulturne bastine te odrediti vezu izmedu turizma i uloge kulturne bastine u razvoju urbanih

turistickih potencijala.

Empirijski ciljevi istrazivanja jesu:

1.

identifikacija i analiza kulturne bastine Vinkovaca, utvrdivanje kljuénih elemenata
materijalne i nematerijalne kulturne bastine, istrazivanje povijesne, arheoloske i kulturne
znacajke grada

procjena turisti¢kih potencijala, analiza trenutne turisticke ponude i sadrzaja povezanih s
kulturnom bastinom te identifikacija klju¢nih atrakcija i resursa koji bi mogli unaprijediti
turisti¢ku ponudu grada

istrazivanje stavova i misljenja struénjaka u podrucju turizma o vaznosti kulturne bastine
za turisticki rast grada

pruzanje preporuke za unapredenje aktivnosti na podrucju turizma grada; na temelju analize

predloziti konkretne korake 1 strategije za poboljSanje uc¢inkovitosti.

U radu su postavljena sljedeca istrazivacka pitanja:

1.

Koje su klju¢ne kulturne i povijesne atrakcije Vinkovaca koje imaju potencijal privuci
turiste?

Koji su glavni izazovi i prepreke u razvoju Vinkovaca kao destinacije kulturno-povijesnog
turizma?

Kakvu ulogu igraju stru¢njaci iz podruc¢ja turizma u planiranju i promociji kulturno-
povijesnog turizma u Vinkovcima?

Koje bi strateSke mjere mogle unaprijediti turisticku ponudu Vinkovaca baziranu na

kulturnoj bastini?

U skladu s navedenim problemom, ciljevima istrazivanja i istraziva¢kim pitanjima, definirane su

sljedece hipoteze:
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H1: Kulturna bastina Vinkovaca je nedovoljno iskoristen resurs koji moze znacajno doprinijeti

razvoju turisti¢kih potencijala grada.

H2: Postojece promotivne aktivnosti nisu adekvatno razvijene kako bi privukle veci broj turista i

istaknule kulturne znamenitosti Vinkovaca.

H3: Zaposleni u podrucju turizma smatraju da Vinkovci imaju znacajan neiskoriSteni potencijal za
razvoj kulturno-povijesnog turizma koji se moze realizirati kroz bolje upravljanje resursima,

unapredenje infrastrukture i efektivnije promotivne strategije.

6.2. Metodologija istrazivanja

Za svrhu ovog istrazivanja koriStene su kvalitativne metode istrazivanja, tj. provodenje dubinskog
intervjua sa stru¢njacima iz podru¢ja turizma i kulture. Intervju je proveden s direktoricom
Turisticke zajednice grada Vinkovaca, kao i s proCelnicom Ureda za kulturu i turizam grada
Vinkovaca. Dubinski intervjui sastojali su se od 17 unaprijed pripremljenih pitanja, a svaki intervju
je u prosjeku trajao 45 minuta. Ova analiza istrazuje kakvi su stavovi struénjaka iz prakse prema
spomenutom problemu. Takoder, analizirala se uloga kulturne bastine u razvoju urbanih turistickih

potencijala grada Vinkovaca.

6.3. Dubinski intervju sa stru¢njacima iz prakse

Martina Matkovi¢, direktorica Turisticke zajednice grada Vinkovaca, pruzila je dubinski uvid u
djelovanje i izazove s kojima se suoava ova organizacija. TZ Vinkovci predstavlja se kao
organizacija koja djeluje na temelju destinacijskog menadzmenta, s glavnim ciljem promicanja i
razvoja turizma u Republici Hrvatskoj. Turisticka zajednica aktivno sudjeluje u definiranju ciljeva
I politike razvoja turizma na razini grada, sto je regulirano Zakonom o turistickim zajednicama i

promicanju hrvatskog turizma.

Direktorica Matkovi¢ isti¢e da je Turisticka zajednica inicijator kulturno-povijesnog turizma u

Vinkovcima te da suraduje s gradskim vlastima i Muzejom na realizaciji tog cilja. Komentirajuci
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suradnju medu turistickim stru¢njacima i drugim dionicima, poput lokalnih vlasti i kulturnih
institucija, ocjenjuje da je suradnja na dobrom putu, ali da postoji prostor za napredak. Posebno

naglaSava dugogodi$nju suradnju s Gradskim muzejom Vinkovci na razvoju kulturnog turizma.

Govore¢i o kulturnoj bastini, direktorica Matkovi¢ smatra da je ona dovoljno istrazena, ali
nedovoljno prezentirana i dostupna Siroj javnosti. Problem lezi u kompleksnosti Vinkovaca,
najstarijeg grada u Europi, s bogatom povijes¢u od 8000 godina, Sto otezava odabir i filtriranje
najvaznijih i najatraktivnijih sadrZaja za prezentaciju. Istaknula je nedostatak financijskih sredstava
kao glavnu prepreku te percepciju lokalnog stanovniStva o kulturnom nasljedu koje nije dovoljno

prepoznato i cijenjeno.

Medu glavnim preprekama razvoja turizma u Vinkovcima, Matkovi¢ navodi nedovoljnu
educiranost lokalnog stanovnistva, financijske izazove i prezasiCenost trziSta koje zahtijeva
jedinstvenost destinacije kako bi se istaknula medu brojnim drugim destinacijama. Uklju¢ivanje
kulturne bastine na bilo kojoj razini, znacajno bi poboljsalo turisti¢ku ponudu grada, Sto TZ nastoji
ostvariti kroz razne manifestacije koje daju najbrzu vidljivost na trzistu. Takoder, naglasila je
Vinkovacke jeseni kao manifestaciju po kojoj su Vinkovci najpoznatiji, ali nastaje problem $to ova
manifestacija traje samo desetak dana, a nakon toga, kroz godinu, u gradu nije moguce vidjeti nesto

Sto se nadovezuje na Vinkovacke jeseni i §to bi posjetiteljima moglo biti zanimljivo i privla¢no.

Direktorica Matkovi¢ takoder navodi kako postoje inicijative za bolje koriStenje kulturne bastine
koje ¢ekaju realizaciju. ObjaSnjava da je za kvalitetan razvoj turizma potrebno vrijeme, posebno u
kontinentalnom dijelu gdje turizam nije primarna djelatnost kao poljoprivreda. Medutim,
primjecuje da se situacija polako mijenja s utjecajem interneta i novog nacina zivota te da ljudi sve
viSe prepoznaju turisti¢ki potencijal Vinkovaca. Kao primjer navodi OPG imanja koja su pocela

nuditi turisticke sadrZaje uz svoje osnovne djelatnosti.

Kao glavnu kulturnu atrakciju grada navodi nematerijalnu kulturnu bastinu, odnosno manifestacije
poput Vinkovackih jeseni i Rimskih dana te institucije kao §to su Gradski muzej Vinkovci i

Knjiznica. Takoder, zna¢ajne su i privatne inicijative, kao $to je obnova rodne kuce Ivana Kozarca.

Komentirajuéi promotivne strategije, direktorica Matkovi¢ ocjenjuje da, s obzirom na financijske
mogucénosti TZ-a, promocija grada zasluzuje ocjenu cCetiri. Prema novom zakonu, TZ Vinkovci

moze promovirati samo manifestacije, a ne i samu destinaciju. Kako bi se bolje upravljalo
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turistickim resursima, potrebno je stvoriti sadrzaje koji traju cijelu godinu te ponuditi nesto vidljivo
1 jedinstveno ¢ime bi se doprlo do bolje promocije grada. Direktorica objasnjava da to ne mora biti
muzej jer to u pravilu nudi svaka destinacija, ali svakako je potrebno ponuditi nesto vidljivo, a to

bi ujedno doprinijelo boljoj promociji.

Kada se govori o promociji, objasnila je da Turisticka zajednica ima svoje drustvene mreze i
samostalno djeluje. Zaposlenici se sluze Facebookom, Instagramom te imaju sluzbenu web stranicu
gdje redovno objavljuju te Salju newsletere pretplatnicima. Kada je u pitanju promocija odredene
manifestacije, tada provode razli¢ite kampanje da bi ostvarili bolju vidljivost, a, uz to, ostvarili su

suradnju s novinarima koji piSu za svoje portale i objavljuju ¢lanke vezane za manifestaciju.

Komentirajuéi tvrdnju da Vinkovci imaju znacajan neiskoriSten potencijal u smislu turizma,
izjasnila se kako smatra da Vinkovci imaju prevelik neiskoriSten potencijal opc¢enito, a ne samo u
turistickom smislu. Kao jedan od razloga koji je doveo do toga navodi mentalitet i nacin zivota
ljudi koji je na ovome podrué¢ju unazad dvadesetak godina bio iznimno drugaciji, zatim sporost u
pokretanju i stvaranju noviteta, ali i samo prihvacanje istog. Nedostatak edukacije od strane
stru¢nog osoblja, ali i gradana navodi kao treé¢i razlog koji dovodi do neiskoriStenosti potencijala

grada jer se stvara situacija u kojoj dolazi do neprepoznavanja i tezeg prihvacanja noviteta.

Direktorica spominje novi Zakon koji se odnosi na turisticke zajednice. Objasnjava da se tim
zakonom predvida da ¢e TZ, zajedno s lokalnom, odnosno regionalnom samoupravom, dobiti
moguénost i obavezu da upravlja samim razvojem turizma. Takoder, naglasava vaznost
ukljucenosti i drugih institucija, ali i samog stanovnistva da bi se turizam mogao razvijati, $to bi u
konacnici dovelo do boljeg upravljanja turistickim resursima. Uz to, objasnjava kako je njihov
zadatak da pokusaju aktivirati, animirati i educirati lokalnu zajednicu u smjeru turizma.

Infrastrukturu stavlja kao neupitan dio za poboljSanje turistickog potencijala grada.

Smatra da je vazno prvo se fokusirati na ponudu. Sto se ti¢e promocije, trude se na sve nadine, no

smatra da im nedostaje kontinuitet radi financija, ali i kadrovskih resursa.

Za kraj, kao prepreke razvoju turizma navodi Zakon koji se odnosi na razvoj turizma jer nije
prilagoden kontinentu koliko je prilagoden moru, ali naglasava da je, uz dovoljno rada i truda,
moguce posti¢i rezultate. Unato¢ izazovima, direktorica je optimisti¢na U vezi razvoja turizma u

Vinkovcima, iako taj proces ide iznimno sporo.
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dubinski intervju kako bi pruzila $to bolji uvid u situaciju urbanog kulturnog turizma grada

Vinkovaca.

Procelnica opisuje kako je Upravni odjel za kulturu i turizam nastao iz Odjela drustvenih djelatnosti
2013. godine i od tada djeluje u dva podrucja, kultura i turizam. Njihov zadatak je pratiti stanje u
podrucju kulture, razmatrati izvjeS$c¢a kulturnih ustanova i predlagati mjere za pobolj$anje i razvoj
kulturnih djelatnosti. Obavljaju se poslovi kulturnog promicanja grada, osiguravaju se sredstva za
i nakladnicke, glazbene, scenske, filmske i multimedijalne djelatnosti i kulturne manifestacije iz

tih podrucja.

Odjel vodi brigu o spomenicima kulture i zastiti kulturnih dobara i kulturne bastine, izraduje
programe javnih potreba u kulturi i prati namjensko koriStenje sredstava proracuna Grada. Odjel
prati rad 1 upravljanje u ustanovama u kulturi kojima je Grad osnivac i rad u udrugama u kulturi te
im pruza stru¢nu pomo¢ u njihovom radu, pribavlja i distribuira informacije o potencijalnim
izvorima financiranja gradskih programa, posebice iz dostupnih fondova Europske unije. Uz to,
predlaze organizaciju i sudjeluje u organizaciji gradskih kulturnih manifestacija, suraduje s
resornim ministarstvima i institucijama koje provode aktivnosti iz podruc¢ja turizma i kulture, prati
propise, problematiku i programe Europske unije i resornih ministarstava i institucija te radi na
provedbi odobrenih programa na gradskoj razini u suradnji s lokalnom razvojnom agencijom,
sudjeluje u pracenju, analizi i vrednovanju ostvarivanja programa i projekata vezanih za turizam i

kulturu te izraduje izvjesc¢a i diseminira projektne rezultate.

Odjel potic¢e razvoj turistiCkih subjekata na podrucju grada te razvitak kulturnog, kongresnog,
gastronomskog, rekreativnog, lovnog i drugih selektivnih oblika turizma, prati i analizira stanje
turizma grada te predlaZze mjere za njegovo unapredenje, ali i prati i sudjeluje u aktivnostima
promocije turisticke ponude grada. Naglasava kako je njezina uloga u odjelu rukovodeca, odnosno

imenovana je proc¢elnicom Odjela za kulturu i turizam.

Suradnju izmedu turistickih, kulturnih i svih drugih sudionika, kako na lokalnoj, tako i na
regionalnoj i drzavnoj vlasti, opisuje kao izrazito dobru. Navodi da se komunikacija odvija u oba

smjera te da im predstavlja pravo zadovoljstvo raditi u takvim uvjetima.
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Komentirajuéi kulturnu bastinu Vinkovaca, pro¢elnica smatra da ona nije dovoljno iskoristena.
Razlog tome navodi preveliku koli¢inu povijesnih sadrzaja, predmeta i artefakata za koje ne postoji
adekvatno mjesto, odnosno prostor za izlaganje i prikazivanje. Takoder, opisuje kako je velikom
broju artefakata potrebno pruziti odgovarajucu restauraciju koju djelatnici Vinkovackog muzeja ne
mogu sti¢i obraditi uz redovan posao iskopavanja i pronalaZzenja na raznim podrucjima. Prema
struci, za veéinu predmeta potrebno je osigurati posebne uvjete u prostorima izlaganja, sto iziskuje
dodatna financijska sredstva u osiguravanju istoga. Navela je projekte poput obnove ili
rekonstrukcije povijesno zasticenih zgrada poput Madarske $kole ili crkve sv. llije na Meraji koji
su megalomanski projekti za grad kao Sto su Vinkovci te se njihovoj obnovi pristupa od strane

europskih sredstava preko europskih fondova za revitalizaciju kulturne bastine.

Medu glavnim preprekama razvoju turizma u Vinkovcima navodi iznimno velika financijska
sredstva koja su potrebna u revitalizaciji kulturne bastine, kao i dugotrajni vremenski period
obnove pojedinih segmenata povijesti, kao $to je srebro koje je pronadeno prilikom zastitnih
arheoloskih istrazivanja na lokaciji vinkovackog shoping centra. Kao primjer, spomenula je srebro
pronadeno 2012. godine. Ono se obnavlja u Arheoloskom muzeju Zagreb te je do sada obnovljeno
tek 25 % ukupno pronadenog sadrzaja. Razlog tome je sporost i temeljitost predmeta koji poticu iz
4. stoljeca, iz doba Rimskog carstva. Unato¢ tome, ne postoje administrativne prepreke koje bi
otezavale razvoj turizma. Navodi da su u jako dobroj komunikaciji sa svim dionicima kulturno

turistickog segmenta, bilo na lokalnoj ili na drzavnoj razini.

Procelnica objasnjava da bi veca iskoriStenost kulturne baStine, ponudom novih segmenata
povijesti, ulaganjem u obnove povijesno zasti¢enih zgrada i same jezgre grada Vinkovaca, utjecala
na povecanje turisticke ponude, $to bi u konacnici rezultiralo povecanjem broja turista, dolazaka i

noc¢enja u gradu.

Nadovezujuci se na prethodnu izjavu, komentirali su se buduéi projekti koji bi doprinijeli vecoj
iskoriStenosti kulturne bastine. Procelnica je navela kako trenutno imaju spremne projekte obnove
i rekonstrukcije bivse Madarske skole, projekt rekonstrukcije crkve sv. Ilije na Meraji, dogradnju
ili obnovu postojeceg Gradskog muzeja Vinkovci, obnovu Galerije Slavka Kopa¢a u Vinkovcima,

a svi navedeni projekti zasti¢ena su kulturna dobra ili se nalaze u zasti¢enoj arheoloskoj zoni grada.
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Najznacajniji izazov koji iziskuje razvoj kulturno-povijesnog turizma u Vinkovcima je koli¢ina
grade koju je potrebno adekvatno obnoviti, a potom izloziti u prostore koje je potrebno osigurati i

pripremiti za odrzavanje istih, $to iziskuje izrazito velika financijska sredstva.

Kao glavnu kulturnu atrakciju grada navodi Vinkovacke jeseni. Procelnica navedenu manifestaciju
opisuje kao manifestaciju koja u sebi okuplja povijest, kulturu, tradiciju, kulturnu bastinu,

turisticku ponudu 1 vrhunsku zabavu za sve okupljene.

Komentirajuéi promotivne aktivnosti grada, pro¢elnica ih ocjenjuje kao solidne jer smatra da uvijek
moze i mora bolje. Opisuje kako se iz godine u godinu uvode i stvaraju nove te njeguju postojece
manifestacije, dogadanja i aktivnosti kulturno-turisti¢kih sadrzaja. Vezano za efikasniju promociju
kulturnih znamenitosti, objasnjava kako je cilj promicanje sposobnosti aktivista civilnog drustva
da kulturno nasljede posreduju kao iskustveni prostor i resurs za odrzivi razvoj. Promicanjem i
razvijanjem vjeStina stru¢nog i volonterskog osoblja u kulturnim udrugama, institucijama i
skupinama (tzv. zajednice povezane bastinom) koje sustavno posreduju o kulturnoj bastini, moze
se poboljsati kvaliteta vlastite ponude i povecati utjecaj na posjetitelje 1 skupine, a u kona¢nici i na

drustvo u cjelini.

Kada se govori o promociji turizma grada Vinkovaca, navodi da su promotivne aktivnosti grada
Vinkovaca zastupljene u svim medijima i mreZama koje su definirane kao najpopularnije. Mreze
poput Facebooka, Instagrama, Tik Toka, web stranice, oglasavanje i sli¢no, Cine sastavni dio
promocije kulturno-turistickog sadrzaja grada. Da bi se ostvarila efektivnija promocija kulturno-
povijesnog turizma, predlaze pojacanje promotivnih aktivnosti putem dru$tvenih mreza, prema
mladima te stvaranje drugacijeg komunikacijskog pristupa preko medijskih portala/mreza,

otvaranje suvenirnice i omoguc¢avanje online ponude turistickih proizvoda.

Procelnica je kroz intervju napomenula da grad Vinkovci, sa svojom 8000 godina starom povijesti,
ima ogroman potencijal za razvoj turizma koji moze igrati klju¢nu ulogu u ekonomskoj buduénosti.
Turizam bi mogao pokrenuti pozitivne promjene i prosperitet, ali napominje da taj potencijal jos$
nije dovoljno iskoristen. Objasnjava kako su potrebna znacajna financijska sredstva kako bi bogata
turisticka ponuda, zasnovana na prirodi i sportsko-rekreativnim aktivnostima, kulturi i bastini te
raznolikim atrakcijama, pruzila karakteristicna i uzbudljiva iskustva koja mogu doprinijeti
povecanju broja turista i investicija. Za bolje upravljanje turisti¢kim resursima, navodi atraktivnost,

raspolozivost i ocuvanost turisticke destinacije u privlaéenju turista. Nadalje, opisuje da je
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unapredenje turisticke i ostale infrastrukture od iznimne vaznosti u promociji turistickog
potencijala svakoga mjesta ili grada jer je to ono $to privlaci turiste u pojedino mjesto ili lokaciju

te, ukoliko se ne ulaze u podizanje kvalitete 1 kvantitete infrastrukturnog sadrzaja, nema napretka.

6.4. Rezultati i rasprava

Kako bi se ostvario bolji uvid u trenutnu situaciju grada Vinkovaca i njegov potencijal za razvoj
kulturno-povijesnog turizma, proveden je dubinski intervju s direktoricom TZ Vinkovci, Martinom
Matkovi¢ i proc¢elnicom Odjela za kulturu i turizam, Marijom Li§¢i¢ Drmié. Dubinski intervjui
proveli su se u vidu 17 pitanja u trajanju od 45 minuta. Ova analiza istrazuje kako stavovi i

informacije iz intervjua podrzavaju ili osporavaju definirane hipoteze.

H1: Kulturna bastina Vinkovaca je nedovoljno iskoriSten resurs koji moze znacajno doprinijeti

razvoju turisti¢kih potencijala grada.
Pitanja u intervjuu koja su postavljena stru¢njacima iz prakse kako bi se provjerila hipoteza glase:

e SlazZete li se da je kulturna bastina Vinkovaca nedovoljno iskoriStena? Zasto?

o Koje su glavne prepreke koje onemogucavaju punu valorizaciju kulturne bastine u
turisti¢ke svrhe?

e Kako bi bolje iskorisStavanje kulturne bastine moglo doprinijeti razvoju turizma?

e Postoje i konkretni projekti ili inicijative koje su usmjerene na bolje koristenje kulturne
baStine?

e Koje izazove smatrate najznaCajnijima u razvoju kulturno-povijesnog turizma u
Vinkovcima?

e Sto Vi smatrate glavnim kulturnim atrakcijama grada?

Obje sugovornice isticu da kulturna bastina Vinkovaca nije dovoljno iskoriStena. Slazu se da
postoji velika koli¢ina povijesnih sadrzaja koja nije adekvatno predstavljena javnosti, prvenstveno
zbog nedostatka odgovarajucih prostora i sredstava za restauraciju i izlaganje. Takoder, naglasava
se problem nedostatka vidljivosti te baStine koji je potrebno rijesiti uz novo planirane projekte. Kao
najznacajnije izazove u razvoju kulturno-povijesnog turizma, direktorica Matkovi¢ navodi

nedovoljnu educiranost lokalnog stanovniStva, financijske izazove i1 prezasi¢enost trziSta koje
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zahtijeva jedinstvenost destinacije kako bi se istaknula medu brojnim drugim destinacijama.
razvoj kulturno-povijesnog turizma u Vinkovcima koli¢ina grade koju je potrebno adekvatno
obnoviti, a potom izloZiti u prostore koje je potrebno osigurati i pripremiti za odrzavanje istih, §to
iziskuje izrazito velika financijska sredstva. Takoder, procelnica se slaze da bi veca iskoristenost
kulturne bastine, ponudom novih segmenata povijesti, ulaganjem u obnove povijesno zasti¢enih
zgrada 1 same jezgre grada Vinkovaca, utjecala na povecanje turisticke ponude, §to bi u konacnici
rezultiralo povecanjem broja turista, dolazaka i no¢enja u gradu. S navedenim se slaze 1 direktorica
Matkovi¢. Obje sugovornice za glavne kulturne atrakcije grada izdvojile su nematerijalnu bastinu,

to¢nije Vinkovacke jeseni.

Iz navedenog se moze zakljuciti da je hipoteza 1, koja tvrdi da je kulturna bastina Vinkovaca
nedovoljno iskoristen resurs koji moze znacajno doprinijeti razvoju turistickih potencijala grada,

potvrdena.

H2: Postojece promotivne aktivnosti nisu adekvatno razvijene kako bi privukle ve¢i broj turista i

istaknule kulturne znamenitosti Vinkovaca.
Pitanja u intervjuu koja su postavljena radi provjere hipoteze glase:

e Kako ocjenjujete trenutne promotivne aktivnosti vezane uz turisticku ponudu Vinkovaca?

e Koje biste promjene ili poboljSanja predlozili za efikasniju promociju kulturnih
znamenitosti?

e Kako se koriste digitalni mediji 1 druStvene mreZe u promociji Vinkovaca kao turisticke

destinacije?

Martina Matkovi¢ u intervjuu je istaknula kako je promocija Vinkovaca otezana zbog zakonskih
ogranienja koja im omogucuju promociju samo manifestacija, a ne cijele destinacije.
Komentirajuc¢i promotivne strategije, promociju grada ocijenila je s ¢etvorkom te je navela kako
imaju svoje druStvene mreze 1 samostalno djeluju, sluze se Facebookom, Instagramom 1 sluzbenom
web stranicom gdje redovno objavljuju te Salju newsletere pretplatnicima. Komentirajuci
promotivne aktivnosti grada s proc¢elnicom, ona ih je ocijenila kao solidne. Kada se komentirala

promocija turizma grada Vinkovaca, navela je da su promotivne aktivnosti grada Vinkovaca
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zastupljene u svim medijima i mrezama koji su definirani kao najpopularniji. Uz to, naglasila je

potrebu za inovativnijim pristupom kroz drustvene mreze i online ponude.

Iz svega navedenog, postavljena hipoteza 2 je djelomi¢no potvrdena, budué¢i da direktorica

vvvvv

H3: Zaposleni u podrucju turizma smatraju da Vinkovci imaju znacajan neiskoriSteni potencijal za
razvoj kulturno-povijesnog turizma koji se moze realizirati kroz bolje upravljanje resursima,

unapredenje infrastrukture i efektivnije promotivne strategije.
Pitanja u intervjuu koja su postavljena radi provjere hipoteze glase:

e Slazete li se s tvrdnjom da Vinkovci imaju znacajan neiskoriSteni turisticki potencijal?
Zasto?

e Koje mjere smatrate kljuénima za bolje upravljanje turistickim resursima?

e Kako bi unapredenje infrastrukture moglo pomoc¢i u realizaciji turistiCkog potencijala?

e Koje promotivne strategije biste predlozili za efektivniju promociju kulturno-povijesnog
turizma u Vinkovcima?

e Postoje li regulatorne ili administrativne prepreke koje otezavaju razvoj turizma u

Vinkovcima?

vwe

potencijal u turistickom smislu. Diretkorica Matkovi¢ objasnila je kako je prepreka razvoju turizma
Zakon koji se odnosi na razvoj turizma jer nije prilagoden kontinentu koliko je prilagoden moru.
Takoder, obje sugovornice unapredenje infrastrukture gledaju kao neizostavni element kojim bi se
podignula kvaliteta grada. Uz to, naglasavaju nedostatak financija, ali i potrebu za unapredenjem

promocije grada kao turisticke destinacije.

Na temelju odgovora prikupljenih tijekom intervjua sa stru¢njacima iz podrucja turizma, hipoteza
H3 koja tvrdi da zaposleni u turizmu smatraju kako Vinkovci imaju znaajan neiskoriSteni

potencijal za razvoj kulturno-povijesnog turizma, potvrdena je.

Istrazivanje je pruzilo uvid u mis$ljenja i stavove dviju iznimno vaznih osoba za turizam grada
Vinkovaca, direktoricu Turisticke zajednice i procelnicu Odjela za kulturu i turizam. Na temelju

provedenih dubinskih intervjua, zakljucuje se da Vinkovci posjeduju znacajan, ali jo§ uvijek
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nedovoljno iskoriSten potencijal za razvoj kulturno-povijesnog turizma. Proucavajuci tvrdnju
Russa i Borga (2002:637) da turisticki potencijal grada, iako temeljen na spomenicima,
znamenitostima i atrakcijama, nije dovoljan da bi se grad predstavljao kao turisticka destinacija,
postaje jasno da se uspjeSan turisticki razvoj ne moze posti¢i bez pazljivog planiranja i integracije
nematerijalnih elemenata koji znacajno doprinose urbanoj atraktivnosti. Vinkovci su primjer grada
koji, iako posjeduje znamenitosti i atrakcije, jo$ uvijek ne ispunjava sve uvjete da bi se nazvao
intervjuu potvrdila potrebu za radom na infrastrukturi, promociji, ali i razvoju turisticke ponude

kako bi grad mogao napredovati u turistickom smislu.

Intervjui su potvrdili dvije hipoteze te su jednu hipotezu djelomi¢no potvrdili. Iz istrazivanja je
moguce zakljuciti da, unato¢ bogatstvu povijesnog nasljeda, Vinkovci nisu uspjeli adekvatno
iskoristiti ovaj resurs za razvoj turizma. Kao glavne prepreke navode se nedostatak financijskih
sredstava, neadekvatni prostori za izlaganje i restauraciju povijesnih artefakata te slaba vidljivost
kulturne bastine u javnosti. Ovo ukazuje na potrebu za znacajnim investicijama u infrastrukturu i
restauraciju, kao 1 na bolje planiranje i promociju kulturnih sadrzaja kako bi se privukli posjetitelji
I omogucio daljnji razvoj turizma. Jedan od problema je takoder postoje¢i zakonski okvir koji
ograni¢ava promociju destinacije na manifestacije. Unato¢ postojanju osnovnih promotivnih
kanala, poput drustvenih mreZa i web stranice, Vinkovci jo§ uvijek nisu uspjeli dovoljno snazno
istaknuti svoje kulturne znamenitosti na Sirem trzistu. To zahtijeva dodatne napore u modernizaciji

I diversifikaciji promotivnih strategija kako bi se privukao veci broj turista.

Unapredenje infrastrukture i obnova povijesno znacajnih zgrada i prostora, prepoznati su kao
prioriteti koji bi mogli znafajno doprinijeti povecanju kvalitete turisticke ponude. Takoder,
naglasena je potreba za boljom koordinacijom 1 strateSkim planiranjem u upravljanju turisti¢kim
resursima kako bi se stvorili uvjeti za odrziv razvoj turizma. Rezultati intervjua jasno upucuju na
potrebu za sveobuhvatnijim pristupom u razvoju kulturno-povijesnog turizma u Vinkovcima.
Ulaganje u kulturnu bastinu, modernizacija promotivnih aktivnosti i unapredenje infrastrukture,

potrebni su koraci koji bi mogli pomoc¢i Vinkovcima da ostvare svoj puni turisticki potencijal.

Direktorica Matkovi¢ u intervjuu je navela kako veliku ulogu za razvoj turizma u gradu
Vinkovcima ima lokalno stanovnistvo koje u ovom dijelu Hrvatske nije jo$ u potpunosti prihvatilo

turizam, $to je veliki problem jer, kako navodi Gredic¢ak (2009:200), kulturni turizam zadovoljava
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specifi¢ne potrebe turista te nudi mogucnost spajanja izravnog kontakta s domacim stanovniStvom
u njihovome ambijentu. U toj vrsti kontakta stvara se spoj sadasnjosti i proslosti, pri cemu se stvara

dvostruka vremenska dimenzija.

v

boljoj financijskoj situaciji grada i njegovih stanovnika, naglasavajuéi ekonomske koristi kao jednu
od klju¢nih prednosti. Ova tvrdnja je u skladu s Agisilaosom (2012:72) koji objasnjava da turizam,
kada promice kulturnu bastinu, donosi odmah vidljive financijske koristi, dok drustvene i kulturne
koristi od turistickog razvoja zahtijevaju duze vrijeme za manifestaciju i teze ih je precizno

kvantificirati.

Nacin na koji se proizvodi kulturnog turizma mogu kategorizirati, prema Lordu (2002:5), je u
smislu organizacijske vrste: institucije (muzeji, galerije, povijesna mjesta, kazalista, razni centri),
stil Zivota/nasljede (jezik, gastronomija, obicaji) i dogadaji (festivali, sajmovi, izlozbe, natjecanja).
Iz provedenog teorijskog istrazivanja o kulturnoj bastini Vinkovaca, kao i iz empirijskih
istrazivanja, moze se zakljuéiti da Vinkovci posjeduju potencijal za razvoj svih triju organizacijskih

vrsta, sto svjedoci o moguénostima koje ovaj grad posjeduje.
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7. Zakljuéak

Vaznost kulturne bastine danas je iznimno prepoznata u drustvu, a njezina definicija i vaznost
mijenjale su se kroz godine. UNESCO kulturnu bastinu definira kao ostavstinu koja zivi i djeluje,
a nasljeduju je buduce generacije. Ova definicija prepoznaje dinami¢nu prirodu kulturne bastine, a
njezinu vrijednost podiZe na visu razinu jer se prelazi s gledanja bastine kao stati¢nog spomenika
te ona dobiva element zive komponente koji utjeCe na buduce generacije. UNESCO je izdao
Konvenciju za zastitu svjetske kulturne i prirodne bastine, pri ¢emu se kulturna bastina podijelila

na materijalnu i nematerijalnu kulturnu bastinu.

Svaka drzava ima svoju kulturnu baStinu koju su stvorili ljudi koji su Zivjeli na odredenom
podru¢ju. Isto tako, hrvatsku kulturnu bastine ¢ine materijalna i nematerijalna dobra. Prema
UNESCO-vim popisima, Republika Hrvatska posjeduje sveukupno 31 nepokretno i nematerijalno
kulturno dobro.

Richards (2013:2) opisuje kako su turizam i kultura pojmovi koji su neraskidivo povezani.
Zakljuc€eno je da kulturna bastina utjeCe na turizam, a turizam utjee na kulturnu bastinu koja
postaje sve veci motiv turistiCkih putovanja. Uklju¢ivanje kulturne bastine u turizam povecava
konkurentnost destinacije, pruza joj atraktivnost i ¢esto ta turisticka destinacija bude odabrana od

strane turista radi utjecaja kulturne bastine.

Uoceno je da kulturni turizam u Hrvatskoj nije prepoznat na dovoljnoj razini, posebice jer postoji
moguénost smanjenja sezonalnosti kroz primjenu kulturnog turizma. Kako kulturni turizam donosi
brojne koristi za drzavu koja ga njeguje, isto tako velike koristi donosi gradu koji ga prakticira.
Rachiotis, Poulaki (2022:31) su u istrazivanju dosli do spoznaje da globalni turisticki trendovi
unazad nekoliko godina pokazuju sklonost urbanom kulturnom turizmu, stoga se moze zakljuciti
da je potrebno raditi na razvoju kulturnog turizma u gradovima, u ovome slucaju u gradu

Vinkovcima.

Analiza bastine grada Vinkovaca u ovome radu pokazala je da grad ima povijest bogatu 8000
godina, sto je doprinijelo da ima iznimno bogatu kulturno-povijesnu bastinu. Kulturno-povijesna
bastina koja se proucava u radu je lokalni Sokacki govor te slavonski bec¢arac koji je ujedno uvrsten

na UNESCO-ov Reprezentativni popis nematerijalne kulturne bastine ¢ovjecanstva. Osim toga,
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Sokacku kulturu obiljezila je i narodna nos$nja. Kulen, za koji se vjeruje da je nastao na podrucju
Vinkovci — Zupanja — Cvelferija, nalazi se medu 9 zastiéenih prehrambenih proizvoda s oznakom
zemljopisnog podrijetla. Vinkovacku kulturnu bastinu takoder obogacuju razne legende i poznate
osobe koje su zivjele u gradu. Najvaznije manifestacije koje ¢ine kulturnu ponudu grada bogatijom
jesu Vinkovacke jeseni i Rimski dani. Vinkovacke jeseni glase kao najveca kulturna manifestacija
u regiji. Neizostavno je prokomentirati mnogobrojne arheloske nalaze kao Sto je lokalitet Sopot,

srebrno posude, kalendar Orion 1 drugi.

Obzirom da se analizirala kulturna bastina grada kao resurs koji nije dovoljno iskoriSten,
zakljuceno je da stru¢njaci iz prakse u gradu vrednuju i cijene kulturnu bastinu, ali glavni problem
su financijska sredstva koja nisu dovoljna za ono §to bi se moglo ostvariti te lokalna zajednica.
Zakljucuje se da su financijska sredstva najveca prepreka koja koc¢i razvoj kulturnog turizma grada.
S druge strane, potrebna je edukacija gradana da bi postali svjesni kakvu vrijednost posjeduje grad

1 koje su moguénosti s iskoriStavanjem iste.

Provedbom intervjua, uo€eno je da su djelatnici u turizmu 1 kulturi djelomi¢no zadovoljni

promotivnim aktivnostima grada. Predlaze se inovativnija promidzba te postoji mjesto za napredak.

vvvvv

je da osobe koje rade u ovome sektoru smatraju kako ovaj grad ima minimalno iskoriSten potencijal

vezan za razvoj kulturno-povijesnog turizma te da je potrebno unapredenje infrastrukture.

Zakljucuje se da je vaznost kulturne bastine za drustvo u cjelini na visokoj razini. Kulturna bastina
ima veliku ulogu u kvaliteti ponude za urbani kulturni turizam. Ona obogacuje ponudu i povecava
konkurentnost destinacije. Grad Vinkovci ima potencijal postati destinacija kulturnog turizma, no
prvo je potrebno ostvariti sve uvjete koje kvalitetna turisticka destinacija 1 kulturni turisti

zahtijevaju.

60



8. Literatura

Knjige
Jureniene, V. (2016). Tourism from Empirical Research towards practical application: Interaction
between Cultural/Creative Tourism and Tpursm/Cultural Heritage Industries, InTech, Rijeka

Jelin¢i¢, D. A. (2008). Abeceda kulturnog turizma, Meandarmedia, Zagreb

McKercher, B., Cros H. (2002). Cultural Tourism: The partnership Between Tourism and Cultural

Heritage Management, Routledge, New York and London
Richards, G. (1996). Cultural Tourism in Europe, CAB International, UK

Richards, G. (2022). Chapter 3: Urban tourism as a special type of cultural tourism. In A Research
Agenda for Urban Tourism. Cheltenham, UK: Edward Elgar Publishing. Retrieved May 21, 2024,
from https://doi.org/10.4337/9781789907407.00009

Silverman, H., Ruggles, F. (2007). Cultural Heritage and Human Rights, Springer New York, NY
Timothy, J. D. (2011). Cultural Heritage and Tourism: An Introduction, Channel view publications

Znanstveni ¢lanci

Agisilaos, E. (2012). CULTURAL HERITAGE, TOURISM AND THE ENVIRONMENT, Journal
"Sustainable Development, Culture, Traditions”, Vol. 1. Preuzeto s: https://sdct-journal.com/
[Datum pristupa: 4.5.2024.]

Ashworth, G., Page, J. S. (2011). Urban tourism research: Recent progress and current paradoxes,
Tourism Management, Vol. 32, Issue 1. Preuzeto s: https://doi.org/10.1016/j.tourman.2010.02.002
[Datum pristupa: 22.5.2024.]

Blazekovié¢, 1. (2023). Hrvatska kulturna bastina na UNESCO-ovu Popisu svjetske bastine,
Bjelovarski ucitelj, 28(1-3), str. 114-120. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/313733 [Datum pristupa:
28.04.2024.]

Cifri¢, 1. (2014). Ocuvanje bastine u kontekstu Europske unije, Adrias, (20), str. 9-19. Preuzeto s:
https://hrcak.srce.hr/135032 [Datum pristupa: 23.04.2024.]

61


https://doi.org/10.4337/9781789907407.00009
https://sdct-journal.com/
https://doi.org/10.1016/j.tourman.2010.02.002
https://hrcak.srce.hr/313733
https://hrcak.srce.hr/135032

Conti, A. L. (2015). Cultural heritage and tourism: possibilities of a sustainable relationship,
Technical Transactions (Czasopismo Techniczne); Architektura Zeszyt 7-A (10). Preuzeto s:
https://sedici.unlp.edu.ar/handle/10915/78427 [Datum pristupa:1.5.2024.]

Dujmovi¢, M. (2019). Komercijalizacija kulturne bastine u turizmu, Socijalna ekologija, 28(2), str.
145-161. https://doi.org/10.17234/SocEkol.28.2.3 [Datum pristupa: 22.04.2024.]

Dumbovi¢ Bilusi¢, B. (2013). Kulturna bastina u Hrvatskoj pred novim izazovima, Kvartal, X(1-
2), str. 6-11. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/175051 [Datum pristupa: 22.04.2024.]

Domsi¢, L. (2013). CULTURAL HERITAGE AND IDENTITY IN THE CONTEMPORARY
TOURISM DEVELOPMENT, DIEM, 1(1), str. 0-0. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/161546
[Datum pristupa: 28.04.2024.]

Demonja, D. (2011). KULTURNI TURIZAM: HRVATSKA ISKUSTVA, Antropologija, VVol.11, br.
1. Preuzeto s: https://www.ceeol.com/search/article-detail?id=804159 [Datum pristupa:
15.05.2024.]

Edwards, D., Griffin, T., Hayyllar, B. (2008.) Urban Tourism Research: Developing an Agenda,
Annals of Tourism Research, Vol. 35, Issue 4. Preuzeto S:
https://doi.org/10.1016/j.annals.2008.09.002 [Datum pristupa: 22. 05. 2024.]

Gredicak, T. (2009). Kulturna bastina i gospodarski razvitak Republike Hrvatske, Ekonomski
pregled, 60(3-4), str. 196-218. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/36851 [Datum pristupa:
22.04.2024.]

Gluvacevi¢, D. (2023). The power of cultural heritage in tourism. Example of the city of Zadar
(Croatia), Revista Internacional de Turismo, Empresa y Territorio, 7 (1), 236-257. Preuzeto s:
https://doi.org/10.21071/riturem.v7i1.16841 [Datum pristupa: 17.5.2024.]

Garbea, V. R. (2013). URBAN TOURISM BETWEEN CONTENT AND ASPIRATION FOR URBAN
DEVELOPMENT, Management & Marketing — Craiova, Vol. 9, Issue 1. Preuzeto s:
https://www.ceeol.com/search/article-detail?id=189133 [Datum pristupa: 22.05.2024.]

Horvat, B. (2000). PROFIL SUVREMENOG TURISTA I HRVATSKI TURISTICKI PROIZVOD,
Tourism and hospitality management, 6(1-2), str. 159-168. https://doi.org/10.20867/thm.6.1-2.13
[Datum pristupa: 05.05.2024.]

62


https://sedici.unlp.edu.ar/handle/10915/78427
https://doi.org/10.17234/SocEkol.28.2.3
https://hrcak.srce.hr/175051
https://hrcak.srce.hr/161546
https://www.ceeol.com/search/article-detail?id=804159
https://doi.org/10.1016/j.annals.2008.09.002
https://hrcak.srce.hr/36851
https://doi.org/10.21071/riturem.v7i1.16841
https://www.ceeol.com/search/article-detail?id=189133
https://doi.org/10.20867/thm.6.1-2.13

Ismagilova, G., Safiullin, L., Gafurov, 1. (2015). Using Historical Heritage as a Factor in Tourism
Development, Procedia - Social and Behavioral Sciences, Vol. 188, 14 May 2015, Pages 157-162.
Preuzeto s: https://doi.org/10.1016/j.sbspro.2015.03.355 [Datum pristupa: 4.5.2024.]

Istoc, E. M. (2012). URBAN CULTURAL TOURISM AND SUSTAINABLE DEVELOPMENT,
International Journal for Responsible Tourism - Vol. 1, No. 1. Preuzeto s:
https://www.researchgate.net/publication/361394385_URBAN_CULTURAL_TOURISM_AND
SUSTAINABLE DEVELOPMENT [Datum pristupa: 13.05.2013.]

Jansen-Verbeke, M. (1996). CULTURAL TOURISM IN THE 21ST. CENTURY. World Leisure
&amp; Recreation, 38(1), 6-11. https://doi.org/10.1080/10261133.1996.9673997 [Datum
pristupa:8.05.2024.]

Koboldt, C. (1997). Optimiziranje koristenja kulturne bastine, U: Hutter, M., Rizzo, I. (ur.)
Ekonomske perspektive kulturne baStine. Palgrave Macmillan, London. Dostupno na:
https://doi.org/10.1007/978-1-349-25824-6_4 [Datum pristupa: 27.04.2024.]

Loulanski T. (2006). Revising the Concept for Cultural Heritage: The Argument for a Functional
Approach. International Journal of Cultural Property.Vol. 13 (2):207-233. Preuzeto s:

https://www.cambridge.org/core/journals/international-journal-of-cultural-

property/article/abs/revising-the-concept-for-cultural-heritage-the-argument-for-a-functional-
approach/E392CC8A3C7E7DE7102F8CF33AE389B6 [Datum pristupa: 26.4.2024.]

Lord, D. G. (1999). The Power of Cultural Tourism. Wisconsin Heritage Tourism Conference
Lac du Flambeau, Wisconsin

Lord, B. (2002). Cultural Tourism and Museums, LORD Cultural Resources Planning and
Management Inc. Preuzeto s: https://www.lord.ca/ [Datum pristupa: 08.05.2024.]

Maroevi¢, I. (2001). Koncept odrzivog razvoja u zastiti kulturne bastine, Socijalna ekologija, 10(4),
str. 235-246. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/141328 [Datum pristupa: 22.04.2024.]

Mateci¢, 1. (2016). Specificnosti procesa vrednovanja materijalne kulturne bastine u turizmu, Acta
turistica, 28(1), pp. 73-100. Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/161385 [Datum pristupa: 22. 04.
2024.]

63


https://doi.org/10.1016/j.sbspro.2015.03.355
https://www.researchgate.net/publication/361394385_URBAN_CULTURAL_TOURISM_AND_SUSTAINABLE_DEVELOPMENT
https://www.researchgate.net/publication/361394385_URBAN_CULTURAL_TOURISM_AND_SUSTAINABLE_DEVELOPMENT
https://doi.org/10.1080/10261133.1996.9673997
https://doi.org/10.1007/978-1-349-25824-6_4
https://www.cambridge.org/core/journals/international-journal-of-cultural-property/article/abs/revising-the-concept-for-cultural-heritage-the-argument-for-a-functional-approach/E392CC8A3C7E7DE7102F8CF33AE389B6
https://www.cambridge.org/core/journals/international-journal-of-cultural-property/article/abs/revising-the-concept-for-cultural-heritage-the-argument-for-a-functional-approach/E392CC8A3C7E7DE7102F8CF33AE389B6
https://www.cambridge.org/core/journals/international-journal-of-cultural-property/article/abs/revising-the-concept-for-cultural-heritage-the-argument-for-a-functional-approach/E392CC8A3C7E7DE7102F8CF33AE389B6
https://www.lord.ca/
https://hrcak.srce.hr/141328
https://hrcak.srce.hr/161385

McKercher, B. (2002). Towards a classification of cultural tourists, International Journal of
Tourism Research, Vol. 4 (1), pp. 29-38. Dostupno na: https://doi.org/10.1002/jtr.346 [Datum
pristupa: 20.05.2024.]

Maitland, R. (2007). Cultural tourism and the development of new tourism areas in London, Report
of the ATLAS Expert Meeting ‘Cultural Tourism: Globalising the local - localising the global’ held
in Barcelona in October 2004. Dostupno na: https://www.academia.edu/ [Datum pristupa:
22.05.2024.]

Pearce, S. M. (2000). The Making of Cultural Heritage, Research Report, The Getty Conservation
Institute, Los Angeles. Preuzeto s: https://www.getty.edu/ [Datum pristipa: 26.4.2024.]

Panc¢i¢ Kombol, T. (2006). Kulturno naslijede i turizam, Radovi Zavoda za znanstveni rad
Varazdin, (16-17), str. 211-226. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/8702 [Datum pristupa:
05.05.2024.]

Rouhi, J. (2017). DEFINITION OF CULTURAL HERITAGE PROPERTIES AND THEIR
VALUESBY THE PAST, Asian Journal of Science and Technology, Vol. 08, Issue, 12, pp.7109-
7114. Dostupno na: https://www.journalajst.com/ [Datum pristupa: 27.4.2024.]

Richards, G. (2013). Cultural Tourism, Journal of Hospitality and Tourism Management, VVol.36.
Dostupno na:
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1447677018300755?via%3Dihub [Datum
pristupa: 1.5.2024.]

Rudan, E. (2012). Razvojne perspektive kreativnoga turizma Hrvatske, Ekonomska Misao i Praksa,
Vol. 21, br. 2. Preuzeto S:
https://www.proquest.com/openview/6147b3b51f14907ba38766d86504817b/17pq-
origsite=gscholar&cbl=196177 [Datum pristupa: 15.05.2024.]

Russo, P. A., Borg, J. (2002). Planning considerations for cultural tourism: a case study of four
European cities, Tourism Management, Vol. 23, Issue 6, pp. 631-637. Preuzeto s:
https://doi.org/10.1016/S0261-5177(02)00027-4 [Datum pristupa: 22. 05. 2024.]

64


https://doi.org/10.1002/jtr.346
https://www.academia.edu/
https://www.getty.edu/
https://hrcak.srce.hr/8702
https://www.journalajst.com/
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1447677018300755?via%3Dihub
https://www.proquest.com/openview/6147b3b51f14907ba38766d86504817b/1?pq-origsite=gscholar&cbl=196177
https://www.proquest.com/openview/6147b3b51f14907ba38766d86504817b/1?pq-origsite=gscholar&cbl=196177
https://doi.org/10.1016/S0261-5177(02)00027-4

Rachiotis, T., Poulaki, P. (2022). The Contribution of Cultural Routes to the Enhancement of Urban
Cultural Tourism, Asean Journal on Hospitality and Tourism. Vol. 20. Issue 2, pp. 31-46. Preuzeto
s: https://www.researchgate.net/ [Datum pristupa: 22. 05. 2024.]

Seiter-Sverko, D. (2012). Nacionalni program digitalizacije arhivske, knjiznicne i muzejske grade
I projekt “Hrvatska kulturna bastina”, Vjesnik bibliotekara Hrvatske, 55(2), str. 5-15. Preuzeto s:
https://hrcak.srce.hr/106547 [Datum pristupa: 22.04.2024.]

Slunjski, R. (2017). Turistickogeografski pristup u valorizaciji kulturne bastine, Podravina,
16(31), str. 163-172. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/190710 [Datum pristupa: 22.04.2024.]

Simundié, B., Skokié, V., Causevié, S. (2022). Cultural Heritage Tourism in EU Policy Discourse:
A Case Study of Croatia, Tourism Planning and Development in Eastern Europe. Preuzeto s:
https://www.cabidigitallibrary.org/doi/abs/10.1079/9781800620353.0007  [Datum  pristupa:
17.05.2024.]

Tokarchuk, O., Gabriele R., Maurer, O. (2017). Development of city tourism and well-being of
urban residents: A case of German Magic Cities, Tourism Economics, Vol. 23(2) 343-359.
Preuzeto s: https://doi.org/10.1177/1354816616656272 [Datum pristupa: 22.05.2024.]

Vukovié, M. (2011). Pogled na meduodnos bastine, kulture i identiteta, Arhivski vjesnik , 54(1),
pp. 97-113. Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/90530 [Datum pristupa: 22. travnja 2024.]

Vrtiprah, V. (2006). Kulturni resursi kao cinitelj turisticke ponude u 21. Stoljecu, Ekonomska
misao i praksa, 15(2), str. 279-296. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/10683 [Datum pristupa:
05.05.2024.]

Zajec, V. (2022). Spomenik Presvetom Trojstvu u Vinkovcima i njegova tipoloska ishodista, Radovi
Instituta za povijest umjetnosti, (46). Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/299793 [Datum pristupa:
14.06.2024.]

Internetske stranice

Grad Vinkovci. URL.: https://grad-vinkovci.hr/hr [Datum pristupa: 27.5.2024.]

Ministarstvo kulture i medija. URL: https://min-kulture.gov.hr/ [Datum pristupa: 27.4.2004.]

65


https://www.researchgate.net/
https://hrcak.srce.hr/106547
https://hrcak.srce.hr/190710
https://www.cabidigitallibrary.org/doi/abs/10.1079/9781800620353.0007
https://doi.org/10.1177/1354816616656272
https://hrcak.srce.hr/90530
https://hrcak.srce.hr/10683
https://hrcak.srce.hr/299793
https://grad-vinkovci.hr/hr
https://min-kulture.gov.hr/

Ministarstvo  turizma 1 sporta, ,Strategija razvoja kulturnog turizma“. URL:

https://mint.gov.hr/dokumenti/10 [Datum pristupa: 19.5.2004.]

Ministarstvo turizma 1 sporta, ,Akcijski plan razvoja kulturnog turizma®“. URL:

https://mint.gov.hr/dokumenti/10 [Datum pristupa: 19.5.2004.]

Visit Vinkovci. URL: https://visitvinkovci.com/e-brosure/ [Datum pristupa: 28.5.2024.]

Gradski muzej Vinkovci. URL: https://muzejvk.hr/?page_id=9 [Datum pristupa: 31.5.2024.]

Gradska knjiznica i ¢itaonica Vinkovci. URL: https://gkvk.hr/ [Datum pristupa: 31.5.2024.]

Gradsko kazaliste Joza Ivaki¢. URL: https://www.kazaliste-vinkovci.hr/o-kazalistu/ [Datum
pristupa: 31.5.2024.]

Staze.hr. URL: https://staze.hr/map/5/4022/arheolosko-nalaziste-sopot  [Datum  pristupa:
1.6.2024.]

WeloveVinkovci. URL: https://www.welovevinkovci.com/ [Datum pristupa: 1.6.2024.]

UNESCO. URL.: https://whc.unesco.org/en/about/ [Datum pristupa: 11.6.2024.]

UNESCO. URL: https://ich.unesco.org/en/what-is-intangible-heritage-00003 [Datum pristupa:
11.6.2024.]

UNESO. URL: https://whc.unesco.org/en/culturallandscape/ [Datum pristupa: 11.6.2024.]

UNESCO. URL: https://ich.unesco.org/en/convention [Datum pristupa: 11.6.2024.]

UNESCO. URL: https://www.unesco.org/en/legal-affairs/convention-concerning-protection-

world-cultural-and-natural-heritage [Datum pristupa: 11.6.2024.]

Sluzbena stranica EU. URL: https://culture.ec.europa.eu/cultural-heritage/eu-policy-for-cultural-

heritage [Datum pristupa: 13.6.2024.]

Sluzbena stranica EU. URL: https://culture.ec.europa.eu/cultural-heritage/main-actors-on-cultural-

heritage [Datum pristupa: 13.6.2024.]

66


https://mint.gov.hr/dokumenti/10
https://mint.gov.hr/dokumenti/10
https://visitvinkovci.com/e-brosure/
https://muzejvk.hr/?page_id=9
https://gkvk.hr/
https://www.kazaliste-vinkovci.hr/o-kazalistu/
https://staze.hr/map/5/4022/arheolosko-nalaziste-sopot
https://www.welovevinkovci.com/
https://whc.unesco.org/en/about/
https://ich.unesco.org/en/what-is-intangible-heritage-00003
https://whc.unesco.org/en/culturallandscape/
https://ich.unesco.org/en/convention
https://www.unesco.org/en/legal-affairs/convention-concerning-protection-world-cultural-and-natural-heritage
https://www.unesco.org/en/legal-affairs/convention-concerning-protection-world-cultural-and-natural-heritage
https://culture.ec.europa.eu/cultural-heritage/eu-policy-for-cultural-heritage
https://culture.ec.europa.eu/cultural-heritage/eu-policy-for-cultural-heritage
https://culture.ec.europa.eu/cultural-heritage/main-actors-on-cultural-heritage
https://culture.ec.europa.eu/cultural-heritage/main-actors-on-cultural-heritage

8.1. Prilozi

Tablica 1. Prikaz kulturne bastine grada Vinkovaca
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