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8 UDGX VH LVWUDAXMH YDAaQRYV WoxhuihvbsoBaukl Gprimjeleged D L E U
brendiranjaDavida Betkama.Kako bi osoba postala poznata mora imatG U HglehQ ali

WR QLMH MHGL Q RPpznBtél osoadtddse L WWLIDANDQWW L VYRMRP DXWHQV
XpLQLWL WDNR aWR inHusttife vamNDdye Y oiedibbhalke adjetd té se ostvariti

L X GUXJLP SRVORYLPD 3UL L]JUDGL RYRJ GLSORPVNRJ U
stanovnicima Republike Hrvatske u kojemu je sudjelovalo 100 ispitéakédd M RYRJ LVWUDal
je uvidjeti imgu li ikakav utjecaj brendiranje i ulaganjevlastiti L P Lra ésobu nakon prekida

profesionalnog zanimanja.

Rad se sastoji od pet poglavljplakon uvoda,u teorijskom okviru definira sdorend i

brendirang. 3SARMDAQRURBEQMHEUHQGNW HY &8 /[RWHLADL. F tkkline SRJODY
opisuje profesionalnu karijeru i nastanak breB@aida Beckhamas posebnim naglaskom na

uspjehe tijekom profesionalne nogometne karijere,ridi KVSMHKH L ALYRW QDNRQ C
PHWRGROR & N®&nRINYU DK NP Gbjvhidérxd bavix pHWYUWRP SRJOD
LVWUDAXMH VH L DQDOL]L U DPostavljea® SM BiWip@eeNKejé/<p Rakbn X S LW
L VW U Dtéadtivabe@M DK Y D (BHQVWR SRJODYOMH RGQRVL VH QD ]DNOM

.OMXpQH ULMHPLG B HHFQI&DP GUXaWYHQR NRULVWDQ UDG Q



ABSTRACT

The paper investigates the importance and influence of image and branding for a famous person,
namely David Bechkam. In order to become famous, a person must hextaia @lent, but

thatis not the only thing that shouktand out. A famous person hasstand out with his
authenticity and he will do thay getting involved in other industries outside of his professional
career and by making a living in other joBairing the preparation of this thesis, a survey was
conducted among theroatian populationin which 100 respondents participated. The goal of

this research was to see what impact branding and investing in personal image has, after a
person stopw/orkingin his professional occupation.

The paper consistsre chapters. After the introduction, the theoretical framework defines the
brand and branding. The personal brand and what makes up the athlete's brand are strengthened.
The third chapter describes inore detail the professional career and the emergence of the
David Beckham brand, with a special emphasis on the successes during the professional football
career, but also the successes and life after football. In the methodological framework, that is,
theresearch part, which is dealt with in the fourth chapter, the result of the survey questionnaire

is investigated and analyzed. Three hypotheses were put forward, which were tested and

accepted after the research. The fifth chapter refers to the conafishenthesis.

Keywords: brandcommunity serice, David Beckhamsoccersport
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1. UvOD

,PLGA RVREH MH RG YHOLNH YDA&QR VMWL VGIDND CEIPM IQFY RSRRIPQ D
pozornost prodati proizvod, pPRALULW VYRM W LRpdsleRubENSVAIN I2gdaditD D
VYRM EUHQG 'DQDV VYH YHUX SDAaQMX S XLBxUHN DIABDMEDMH
Q H atevde razlikuju od ljudi koji su u istoj industriji kao i oni.

ORAaH V Hda|¢Hagbmet najpoznatiji, najpopularifiajgledaniji sport na svijetu kajina

L YHOLN EURM SUDWRWRFHWD M HURIR W RMDWNBH DP e LA RW D
SRVWDMH QHAWR pLPH VH PO MWD NY]X BWE M % EKYsiEMM LIDLH G
LGROD:3 Q DkoWwrkbQuHwtaKRnuvhlO D y H XnjdjbtesibHalno bavljenje nogometom

X E X G X.iINadwiMhtedijsku prisutnost ne dobiju svi oni koji sanjaju o profesionalnoj
nogometnoj karijeri ,SDN RQL NRML XVSLMX PRJX VH VPDWUDWL
Q RJR P H\iRial® je to skupina ljudi u kojoj se t&) X W H gbjadinpcrhora natjecati da

bude najbolji. Njegovo natjecanjeastojanjeLVWLFDQMD PHYyX PDVRP QLNDG Qt
QL QDNRQ QMHJIJRYH QRJRPHWQH NDULMHUH UMORpVWLEU
poslovimavan svoje sportske karijere kojloprinose QMLKRYRM tg PIRDIPILOGRWMWLL
isticanp P H ypX¥padncimaiste industrije.

U ovome VH UDGX LV WU D parfésidnalni dBLOQYiRGAjta poznatog engleskog
QRIJRPHWDAD 'DYLG @ iskdtgtidpkilRédvojbl irdfelsionalne karijere te je zbog

toga VWYRULR L GUXJX) SUSMMIEAPREDUHRMBY QD SHW SRJOD
]JIDNOMXpDN 8 GUXJRP SRJ&op3c@dhosi Galt€odjskiFowit Refinlbals& D
EUHQG L daWR ]QDpL EUHQGLUDQMH i3drevida SoWDED V/H HWR
poglavlje detaljno opisulALYRW 'DYLGD %HFNKDPD RG URYHQMD L SR
karijere X SUY R OLJD &N Riestbr@itedi dbpg@¥ogVDGDAQMHJ ALYRWD X N
se poznaeNDR YODVQLND MHGQRJ DPHULPNRJ QRJIJRBHWQRJ N
PHWRGRORANRP RN YtvitX poglé/pRad) RVW pDAXMH VH L DQDOL’
anketnog upitnika koji je provedeBHYy X VWDQRY QLAWY RP PostvleaeGUINH +UYD
KLSRWH]H NRMH VX VH WLMHJWRIE ilLapovigmué. UYDEaMD s@Q DV W R M
prikazana pitanja i dani odgovori ®UDUHQL JUDILNRQLPD L NRPHQWDULPD



2. BREND | BRENDIRANJE

Brend i brendiranjgznimno supHVWH ULMHpPL X VYDEEE CHKQRRPLAHYR® .

samog imena i lagtipa, odnosno znakaeke tvrtke ili organizacije.

Brend predstavlja sve osobnosti, vrijednosti, pravila i zakedee tvrtke. To je skup svih
odnosak@@ WYUWND LPD VD VYRMRP SXEOLNRP %UHQG VDAaLPD
D PR&H VH SUHQLMHWL QD JRWRYR VYHDX IMYX MéEd&D YXD RV
(Davis, 2009

SRMDP EUHQG NRULVWL VH YHUO RNR GYD GHVHWOMHUD X C
SURXpDYDQMH L LGHQWLILFLUDQMH NDUDNWHULVWLND PMH
iz multidisciplinarne prspektive pa brendovi nastaju iz diferencijacije i jedinstvenosti, odnosno
UD]JOLNH PHYyX NRQNXUHQWLPD HPRFLRQDOQH SRYH]DQRYV
brenda. (Skoko, 2009)

Ti se pojmovi u zadnje vrijeme blisko povezuju s djelovanjem tvadkyanizacijae stogaako
SURL]YRG GRELMH QHJDWLYQH NRPHQWDUH ODNR MH PRJ
organizaciju. S druge strane, ako je proizvod izazvao pozitivne komentare i reakcije publike,
SURL]YRG UH SRYHUDWL YULMHGQRVW WYUWNH

Prema autoru Vaidu (2003), moderna definicija brendiranja razvila se tijekom industrijske
UHYROXFLMH X \BW R O]V IR §EKROMNRDOGMR MY H YDAQLMH VWYRU

imena i simbole kako bi razlikovali svoje proizvode od konkurencije.

OsOLpQLP SRGDFLPD QDNRQ LQGXVWULMVNH UHYROXFLMH JI
The Fundamentals of Brandikgja L V Vid.jp ibtreba]D EUHQGLUDQMHP J]DSRpPpHO!
VW R O M H inBus8iRRke @elvdlLEije kompanije koje su predvodilwlonu VX L GDQDaQM
veliki brendovi poput automobilske tvrtke For8, * SRWUR&GDpPpND PDUND L QL]R]!
N X telgktronikePhilips. Sam koncept upravljanja brendojegovaL VW UDALYDQMD L VDI
pojavii su se oko 1926h i 1930-ih godinau automobilskoj industriji u vremenu proizvodnje
DXWRPRELOD ]D P BVRYRUD MADIEWMD  G-hJIdo@naBrojxijim
GRODVNRP NRPSDQLMD QD WUAL&AWH WH SRMDYRP YHUHJ EL
postalo neophodno zasvdk NRPSDQLMX NRMD MH KWMHOD RSVWDWL Q

Ulaskom X QRYR VWR O M Hiove Barkiel 2 $eOoiivifal HalwijHpomdeiko ljudski,
WDNR L P DAbdgHAYaLdRlaZihto do promjene u brendiranju kioprai trendove toga



VW R.OMadkob finaF LMVNLK NUL]D GRAOR MH L GR VPDQMHQMD N
RpXYDQMD RNROLAD 7DNR VX NRPEayait MaovimVtreRddvinaS R U X N X
javnosti, odnosno personalizirati poruku koju prends® NR EL S B/BR@iVadwO H

odnosu naR p X Y D Q NaHaRs&ItRkO pojavljuju takozvarkeleni proizvodi

8 SURWHNORP GHVHWOMHUX D SRW¥irEkGgRu3e pDEREBIGRP VYLM
SUHWLPQRVW L RGUALYRVW 2YDM QRYL YDO GUX3AKXHQLK L
ratnika3L DNWLYLVWD NRML VH ERUH ]D RgjxXtebdXdjii¢ Bpdvd RGH R
postao glavmm trencom brendova danas #@ji XYHOLNH XWMHpH QD NRPSDQLM
cijelog procesa poslovanja, nastajanja brenda, komunicienfRGUADYDQMD EUHQGD
(Davis, 2009)

Definicija autora Rowleya (1997) potkrepljupamda je brendiranje i sama komunikacija s
OMXGLPD L EXGXULP SRWURADpPLPD SURL]JYRGD 8pLQNRYLYV
LIERU KRUH OL NXRILIWRGRIGQWIHWHRQLWBWLWL RGUHYHQX XVOXJ>

S vremenom je marketing postao bitna stavkekekompanip 3RVWDR MH MHGQDNR
razvoj i GXJRURpPQX Bé&dapdapid Gnaneiskih ili pravnih poslova kompaniji.

Brendirane VH PRAaH SRMDVQ MWW LGEIV B UQIBRWRIBMER XEH]EURM SUR
tenisicakoje imaju istu svrhu i uporabu 2QR aWR UH LK UD]JOLNRYDWL RG G
NRPSDQLMD PRUD XVSMHAQR SUHQLMHWL QD VYRMX SXEOL
svojom unutarnjom i vanls RP SXEOLNRP MH WDNR SRVWDOD NOMXpQ|

ostalih.

9DAQR MH Q D& &obad Qr¥nd bastaje radom dobrog tima. Taj tim je uglavnom
PMHaDPYO@yL K Ujudiw EpjgindillK VW DULML pODQRYL WLPD SRYHVW
NRQWDNWH V NOLMHQWLPD GRN UH PODYyL pODQRYL GDWL R
VH QDOD]H L JGMH aHOH rarjpedppdveézard B whro WeiQrikachohH
XpLOQLWQG GREULP L XVSMH&AQLP

&LOM EUHQGD MH GD EXGH SULKYDUHQ RG VWUDQH SRWUR
VDPR WR 1IDMMHGQRVWDYQLMH UHpPpHQR JODYQD NDUDNWI
bude uzor i da je on taj koji stvara trendkdso, 2011)

ULMHGQRVWL EUHQGD VX VNXS DWULEXWD NRMH NXSFL Y
RVREQRVW L HPRFLRQDOQX SRYH]DQRVW EUHQGD V SXEO
vrijednostitemelji susvakog brenda, a svako odstupanje od tih vmigsti S X E O Lvinljeti i H



NDR NUAHQMAXWREMHGD@&MW EUHQGD UH VH UD]JYLWL NDR GLR
stvaranju brenda. Izazov se javlja kod toga kako vrijednosti brenda iznijeti u javnost, a da ne
bude krivoiznesenaTudo L] UB&EMRMD]H pHOQLFL NRPSDQLMD NRML GH Y

svojim djelovanjem(Davis, 2009)

,JIJUDGQMD SRYMHUHQMD PHyX SXE OCodNde taktikelpdtQa@j& P PR UD
marketinga. Brend mora ostati vjeran svojim temeljnim vrijednostineannifenjati ih kako bi
SULYXNOL QRYX SXEOLNX .RQWLQXLsudn® proi@ia DY DQMH
uslugDPD EUHMEXVIMWDELOQRVW QD WUALaWX

6DPRGHILQLFLMRP WM RGUHYyHQMHP YODVWLWRJ LGHQWL
zZapRpLEMREQD NRPXQLNDFLMD L RGQRV V MDYQR&uUX 'DNOH
slavi,odnosngrema Avome vch# WUHED QDSUDYLWL MH GHILQLUDWL W|
i QHND SLWDQMD NRMD UH GRUL WLIMPHICRP GRO®EYMRONOHRI BAWHYDGU
2011)

6NRNR REMDBEQ@MOPBYXDEOHQGD L EUHQGLUDQMD (
proizvod, usluga ili organizacija, koju razmatramo u kombinaciji s njezinim imenom,
identitetom i ugledom, a brendiranje je proceaphiranja, planiranja i komuniciranja imena i
LGHQWLWHWD X VYUKX L]JUD GWHQ GQ U DXBWH WHM R § MHDQ X\
VWUDWHJLMD ]D XVSRVWDYX EUHQGD NRMX MDo@RVW SR

kompanijom.

%UHQG MHMM XWROBWRLAWYX NXSDFD L GUXJLK GLRQLND 7
VKYDWLWL DOL RQD XND]XM]H HYX \8 RMIG PR g DL REAOINXL D F
tamogdje mislimo da jestStoga je brend DPR NRQFHSW NRMHJ WUMHEDPR SUI
uslugute jeuglavnom vezanX] | L] prpikvbd, a ako je u pitanjuslugakoja je neopipljiva

trebaje WUDQVIRUPLUDWL X QH@E@WBRORBSLSOMLYR L YULMHGQR

8 GDQDaAQMH YURPHRXMFIXERENMX SRYH]DQRVW V EUHQGRP
samom poslovanju kompanije koja je iza tog brenda. Kompanija komunicira sa svojom
SXEOLNRP QD aWR YLAH SODWIRUPL L QD @&WR YLaH UD]OLY{
putem ambasada, odnosno licima njiholi EUHQGRYD 7L DPEDVDGRUL VX YH
brendovi sami za sebe te kompanija i poinasoba 1D WDM-RO®DP]IH) GR |[DMHGQ
GREURELWL MHU DNR MH NRPSDQLMD L QMLKRY SURL]JYRG
ovDNYD VXUDGQM Baniddolr® GRQLMHWL



%UHQG MH VSHFLILpDQ DODW SRPRUX NRMHJ pLQLPR GD VW
ljudi koriste za navigaciju svojiputevado stvarne razmjene vrijednosti. Razlgdp aWR V X
EUHQGRYL SRVDMWDOW RVDARL QVREWL X SRPDJDQMX X VWYDUD
(Ind, 2003)

Kultura brenda razvijge X UD]OLpLWLPXYUBFHGLMOL.P |HPOMDPD 7R RY
GUXaWwWyYD GRVWXSQRVWL EUHQGD L VYLMH )eéxklkoMipY QRV W L
PHY X QDUR G,GRV B4dhHXIRW Rad [udi putuju. Zemlje se tada otvaraju globalnoj

SROLWLFL L LQWHUQDFLRQDOQLP W suhqyigiRiitidmedija3 RSXOD |
komunikacija.* UHaND NRMX NRPSD Q ivbkttajp d&jél pidjékt Gr&ndp HOPHNR

QDNRQ @&WR VX RGDEUDOL LPH L]JUDGLOL ORJR L GHILQLUDC
WLMHN RGUADYDQMD EUHQGD QD WUaLadWX MHGQDNR MH NL

Prema autorici Davi€2009) prvihdaHVW PMHVHFL VX NOMXpQL ]D EUHQG
VH EUHQG SR]JLFLRQLUDWL QD WUALaAWX L JGMH UH SXEOLNTEL
LQIRUPDFLMX R SURL]JYRGX LOL XVOX]L NRMX WD NRPSDQL
RGUAaDWHDQ G Qtbstagktr@haabiti Krza, ali pravovremena i stalna sa svim publikama
kompanije,&V R X N O M X ptXuMudary)jD gablikv Kotpanije.

7THKQRORJLMD MH SURRIWNDHQ MREOLQWMIPINR DIF LMD LQ QD NRML
UD]YLMDMX L NRPXQLFLUDMX VD VYRMRP SXEOLNRP 9HUD

P R EL O Q L stv¥rii Bup@rdaan potencijal za kompanije i njihovo poslovanje u razvijenim
JHPOMDPD L JHPOMDPDXK XWD]Y.RMXS RXYN.QM Xi@xiveHety L QW H U (
XNOMXpXMXuUL L A)QWXWOHW NRPRRFWAXVX ,QWHUQHW EDQN
SRVWDMH VYH SULVXWQLMD X QDALP AW MR QYR®BrAENE OLND R
V EUHQGRP (éeh@oRaGi@bhju losiguratirendu daQ X G L od ka@ntbg postojanja

proizvoda NRML VH PRAH NXSLWL SXWHP LQWHUQHWD =D PQRJH
SRVWDMH VUa NRPXQLNDFLMH V SXEOLNRP L SRWHQFLMDOC

, SDN WHKQRORJL M Dvan Rtfekhj MMNWIRW BE@ FDMWD O (BRR PW &V ISR |
SXEOLNX 8 VPLVOX WHKQRORJLMH SXEOLNX PR®aSUIPR SRGL
]JDSUDYR RVREH URYHQHLQOMNRQJLWDIRGH QRLIJUDQWH RVRE
godine. U odnsu na digitalne imigrante, takozvanim starosjediocima tehnologija je

VYDNRGQHYLFD 3RVWRML L GLJLWDOQL MD] L]JPHYyX ERJDW
ljudi u zenaljau razvoju kop PRAGD QHPDMX SULVWXS LQWHUQHWX L UD



Svaki razvoj brenda investicija ]|D NRPSDQLMX L XNOMXpXMH SURFHV NRI
NRUDN 5D]J]XPLMHYDQMH WUALaAW s OMXKRVIRDQMHVEXEODNHUQ
Y UOR Mz KépanjRi brend. Kako bi to ostvarili, iMmW UXpQMDND SURYRGL UL
LVWUDALYDQMD L IRNXV JUXSH 9SdgbvhrR (NaRiy) 26098&anD]L GR
SODVLUDQMD EUHQGD QD WUaLawH SRWUHEQR MH QDVWD
SRWUHED ]D SURYR W QMHRVDVIWYDEAGRRYMRPMD EUHQGD 6SR
EUHQGD Qob velike §d ¥ VAQIRIVRDILPD PKGLWRD/XGEL NDNR UH VH M
postaviti i nastaviti poslovat X EXGXUQRVWL O0MHMRHOMBEUHRGDINDNR EL
jeliorHQG RVWYDULR VYRMH FLOMHYH L LIQRAHQMH WLK SRGL

ostvario svoje ciljeve, ili ako nije da ide prema tom putu. (Davis, 2009)

9UDQHAaHYLU LVWLPpH GD SRV WRakHreAadpRolzkiodéddjeje H EUH Q
ULMHp R GRPLQDFLML RSLSOMLYLK NDUDNWHULVWLND QS|
GRPLQLUDMX QHPDWHULMDOQD RELOMHAMD QSU 'LVQH\ ¢
osobu (npr. David Beckham, Harry Potter). Brendiranje gé¢dliD RUJDQL]DFLMH RGQ
korporativhe brendove, brendove dobrotvornih organizacija, Mled@ ROLWLPpNLK RUJDQI
NDR a8WR MH 81,&() %YUHQG GRJDYyDMD MH L]JUD] NRML VH NR
QSU '"XEURYD)p Néinapsfjetky QUHH Q U B R G ¢ popadupeme Ravizemljama,

UHJLMDPD &aXSDQLMDPD WXULVWLpNLP GHVWLQDFLMDPD N

Kako bi osobe, mjesta ili kompanije stale vidljive, S R V M Hilii Ka®d bMddprinijeli rastu
VYRMRM NRPSDQLML VYH YL&@H VH RNUHUOUX GUXaWYHQR RG
zemlje jednako.

,YLUO L *UXELALU XONWYRRPY pOQRWW GUXaA&WYHQR RGJIJRYRUQR\
XV SMH@@BWavade brojne definiciex GUXaWYHQX RGIJRYRUQRVW D
(XURSVNH NRPLVLMH 8 6PMHUQLFDPD ] RonmypRri)d BMopska G U X aW
NRPLVLMD GHILQLUD GUX&WY H @dhcéGuidind Rdje@ RorBpaNj@mRY D Q M t
dobrovoljnom principu integrirabrigf GUXaWYHQLP SLWDQMLPD L |[DaAWLWL
DNWLYQRVWL L RGQRVH V GLRQLFLPD YODVQLFLPD GLF
GREDYOMDpLPD YODGRP PHGLMLPD L aLURP MDYQRAauX 3

"'UXAWRHCAQRYRUQRVW QH J]QDpL VDPNMRROQWSXYHUIDYDIWL S UHN
.RPSDQLMD WUHED QDVWRMDWL LQYHVWLUDWL X VYRMH
organizacije. Investicije u tehnologmogu SR G L UL N R&row@kiNiXe ju diferencirati

od njezinih konkurenata. Ulaganjem u ljuidgjelatnike kompanijestvargu radnu atmosferu



boljom i prihvatljiviom QHJR DIMRriMWH SRWLpH SURGX\WWIQR) RBWR Y R

poslovanjeprednost j&koju kompanija ima ako jdobro iskomunicira u javnast

2.1. Osobni brend

8 RYRPH UDjé defiMitiiQrénd osobe, a Blanko (2010) ovu vrstu brenda definira kao
QHNRJD WNR VH LVWLpPpH L] P Dgabke koRsftiNcdJddradeitetsf UHE D OF
jedinstvere kvalitete i kao prijedlog vrijednosti koji signalizira pozitivnhosBrend osbe je

R]QDND D X Wrbz@js/s: pRRWVRHQIRP 7R MH VYH XVBR RED RVWE D 3V}
VDGD L AWR UH QDSUDYLWL X EXGXUQRVWL

Prvo spominjanje osobnog brenda pronalazimo u esejaPatersa 1997. godidrend zvan

TI JGMH MH Q b &dizixaDR godifé,Hez obzira na poziciju, bez obzira na posao koji
UDGLPR VYL PL WUHEDPR VKYDWLWL YDAaQRVW EUHQGLUDC
G RR3 6YH aWR pLQLPR VYH aw Rp MKtV bl odndslR GHP R
QD GUXJH ELOR WWRkKLOW XVE W¥DEaWQD aRM

U svom djeldenomen osobnog brendirarfgkoko (2011:1) osobni brend pojednostavljuje na:
AXNXSQD YULMHGQRVW QHNRJ SRMHGLQFD NRMD VH VXSL
LVWLFDQMHP VYRMH XQLNDWQ R @sthhe breXdove ZapRaaldky WL L Y L
SUHSR]QDWL 7R VX RVREH NRMH SOLMHQH SRJOHGH OMXC
IMXGL LK RERADYDMX X]RU #Xi &Miodd ré D OQDedndii@idd VO L P D
AGUXJIDDPEWLYLK RNR VHEH 2QR d4WR UH UD]JOLNRYDWL RVREQ
L QDpLQ QABIVIRD/QWWDML LQGXVWULMD JGMH RVRED QH PRAH S
i politici to je primarno jerotomeRYLVL QMLKRY EXGXuL XVSMHK RGQRV
NRML XRSiUH QL QH SRN&D AiD MojomS RakiawdnV djel@&ahieR,G
NRPXQLNDFLMRP LOL UD]OLpLWR&A&UX SRVWDMX EUHQG ]D V
(Skoko, 2011)

Osobno brendanmjesvodise QD pHWLUL NOMXpQD RSDADQKd&8amRBGQRVQR
a&o radin?, Kako se postavljathte Kako upravljam svojim brenddmNakon prethodno

navedenih R S D & D Q M DrojvieO ansllideGutastitog identiteta, mana i vrlina, prednosti i
QHGRVWDWDND QD&H ]JDGRYROMVWYR L aLYRWQL FLOMHYL
NROHJDPD L VDPRPGQWHRWRUBDNX RVYMHAUXMHPR VHEH
SRNXA&DYDPR SRILFLRIQGAWR WL DIOIRWHWRREROMURL]J]YRG 6NR
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3ULMH QRMREDWNRR M D MithoBtUIH @ BHSRRWQMWL VYRMH ]QDQMH Pl
LVNXVWYD LOL ELOR aWR GUXJR RQD PRUD ELWL VYMHVQCL
jeriH QD WDM QD pL Q Dakke, Xpravlfangl Haatfitimlidehtidexodrii samodefiniranje

na prvomsu PMHVWX VYDNRJ XSUDYOMDQMD PHYyXOMXGVNH NRP

zatim slijedi izgradnja slike o sebi.

$XWRU 6NRNR X VYRP pODQNX QDYRGL GD VX RVREQL
Su svjesni svog statusa kao proizsodd H VX YMHaAWL X PDUNHWLQJX VDPRJ
svakoj situaciji u kojoj se osoba nalaAiQHNRPH SWREDMMH3PRAHPR X]JHWL VL
RFD WUDAL DXWR ]D L]JOD]DN WH RQ LY@RGsbboVHReMd-@d) JX P HQ
SRVWDWL VYMHVWDQ WRJD L SULPLMHQLWL MHGQX YUVWX \

Prema Gander (2014: 3) osobni brend sastoji se od opipljivog i neopipljivog dijela. Opipljivim
dijelovima ODNd4H MH UXNEBPROGMWWILL D QMLK pLQH QD&H YMH
1HRSLSOMLYL HOHPHQWL ]DKWLMHYDMX YLaH UDGD L REX
trenutna reputacijgt AWR OMXGL NDaxX LOL PLVOH R QDPD NDGD QLV
Ispunjavamo liXYLMHN VYRMD REHUDQMD" .RML VX QD&a&L SRNUH\
PRWLYLUD"3 *DQGHU

Kako bi osobni brendSRVWDR X\WRSIMHED@QR MH ]DGRYROMHQMH WUL
VSHFLMDOL]DFLMD L NRQ]JLVWHQWQRRVULWR $QJEPI FADWNWVR B
PRUD VH LVWDNQXWL PHYX NRUQNX W 5 QNBIREnjegBVN poreiku E L O D
cijenila, mora se tom istom publikomVXVUHWL YLAH SXWD ORQWR®\D L 9DQC(

2VREQL EUHQG PR aH Rénd\kakd ¥ osobé pbBrileLpoSifanosno njihov

brend P R &rHl biti pripisan, postignut ili dodijeljerPripisani status imaju one osobe koje su

krvnim srodstvom ili Q D V O L Mkyorh@bdPale poznate, npr. engleska kraljevska obitelj.

$NR MH RVRED VYRM EUHQG VYaMHN R WHRA\QLLAPVIERWGN LXIPQMXLIAR-
WDOHQWRP ]JQDQMHP LOL YMHAWLQDPD WR R]QDpDYDPR
PRAHPR X]JHWU ®DEXMLWPNMHIDALFX -DQLFX .RVWHOLU 'RGLMHC
svoj brend dobilgbog masovnihmedia GDNOH QH LVNOMXpLYR VYRMLP ]DVC
PHGLMVNRJ LPLGAaD 7R VX RVREH NRMH VX XJODYQRP SREN
VWDUOHWH SD PRAGD L OM40bE @ovij@ljerog stRgapDpiddr o ENVGRIE(TH
RSVWDMX QD VFHQL RGQRVQR WhbaingkV® U XIH U SRUE]MR HGRYQ. M] IN
LK IDPLMHQLWL L SULYXUL ZatRjeR ¥ QB NVMWHRA H @RjSIoRn{GN. ME H
Aet minuta slavé (Skoko, 2011)



Slika poznate osobe i status koji ta osoba dobiva stvakamspleksnim procesom koiji je

XNOMXpPpHQR SXQRKRMRHD) LQHRBMBYBRQH NRPSDQLMH RVRE
RGQRVLPD V MDYQRA&AUX VSRQ]RUL phodria® bsQi@EyiMmithlednd QD SRV
NUHLUDMX L VWYDUDMX SR]QDWX RVREX yHVWR YLYDPR
LVNRQVWUXLUDQD RGQRVQR QDPMHAaAWHOQDenddy& RtollL VH V)
trenutku tezbog togaqp HVWR GROD]L GR WRJD GD VHjer®dd QB WJIDN&RW
SXEOLND WH&ANR UD]J]OLNXMH VWYDUQR RG QHVWYDUQRJ 6l

.UDMQMD VYUKD RVREQRJ EUHQGD MH E LO¢tbrdenditadj&/ LpDQ L
QH SRGUD]XPLMHYD SUHXYHOLpPDYDQMH GRFWRQQ R DX H.GOMF
QDpPLQD GD SXW L YMHaAWLQH NRMH RVRED SRVMHGXMH E
EUHQGLUDQMD $NR RVRED SRNDA&H V ¥mtiM2gradhjaCos@nog Y HQ R\
EUHQGD SURFHV MH NRML WUDMH FLMHOL 48LYRW 2Q VH UD
VWUXPQRVW X UDGX WH RVREH

.OMXpQL DWULEXWL EUHQGD NRML aHOL RSVWDWL QD WUa
globalQRP WU &@NVaWRLWRIM MD MHU RQR a8WR MH ELOR SRSXODUQ
se odnosi i na osobni brend. Pozragababrzo -G RU L G R SikbRoE®©skhrallodijeljena

WH VH XVSRVWDYL GD RQD NDYV Q.|Pkhtjer@akvePsR\éeHpoDjeda\WaD G U X JF
televizijskoj emisiji.Nakon tih pet minuta slave, poznate osobe znaju i pokrenuti takozvane
VNDQGDOH NDNR EL VH AtRi@ poRMISEGDQ SURQDAEOL X

22. %YUHQG VSRUWDabD

8 SRVOMHGQMLK QHNROLNR JRGLQD PQRJL VSRUWDAL al
VXGMHORYDQMHP QD UD]QLP GUXAWYHQLP PUHAaDPD RVWD(
VXYUHPHQH PHGLMVNH NXOWXUH WL VH VSRUW®@AD SRpPpLQ
DPEDVDGRULPD 2QL L]JUDADYDt®ERJYRMMXLQ IV LLFEHH W V/ RLENQFE
YLAH QLVX VDPR VSRUWDAL QHJR VH VPDWUDMX L QRVDDpL
naposljetku publika i njih gleda kao kulturni proizvoRGQRVQR RVREQL EUHQG
YUHPHQX JGMH SRVWRMH EURMQH VSRUWVNH DJHQFLMH NR

masi konkurenata te upravljati njegovim osobnim brendom.

'"HILQLUDQMH E UH Qhigdkoxak iRgoodéBuadr vujaHine deiadvid u sportu definira
sekao ime, dizajn, simbol ili bilo koja kombinacija koju sportska organizacija koristi kako bi
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pomogla razlikovati svojSURL]YRG RG NRQNXUHQFLMH 3UHPD RYRM
V S R lhvgD setmatratbrendovima jer svakVv S R U W D apriepobndiljriEgled i osobnost.

8 vXawLQL EUHQG VSRUWDA&AD GHILQLUDPR NDR MDYQX RV
YODVWLWR VLPEROLPNR JQDpHQMH L YULMHGQRVW NRULVW
WUALAWX o0$3)2013).R 5

Prema Darlowu (2018), osobniHrQ G GREUR M BROVWLHFOMNRMHP MH DXWRL
R SR]JLFLRQLUDQ M XsastivHi€aW D N\YOHMXDP QB HMWH. QaNH VWUDWHJIL M
MH VSRUWD& GUXJDpLML RG @dinXkdiaku, odriddddy Dandlidi s{tWedije) y X M H
JGMH MH FLOM VSRUWD&X RWNULWL JGMH VH XNODSD WH S
QDMYHUL EURM VOMHGEHQLND

BUHQGLUDQMH MH ELWQR LGHQWLILFLUDQMH VWadAUDQMH
]D VSRUWVNH WLPR%H]FLYWRPWRILEBHIMDGLUDQMD PQRJL WLF
SRGUEGNH NRMX GRELYDMX RG RER&DYDWHOMD NRMD LP MH

5D]OLpLWH YUVWH VSRUWRYD XYHOLNH VX XWMHFDOH QT
SRYHUDR MH SRSXOD U Qgspektakh SIRpOMERR AiRRle NN Xe&inim

VSRUWDAD YLVRNRJ SURILOD pL Mdpulltibsts iRrd X@gemppRMW p H V \
OR4GD QDMEROML SULPMHU WRPH MH NRADUND& /H%URQ -D

=D UD]JOLNX RG GUXJLK RSLSOMLYLK SURL]J]YRGD SRWUHEH
sportske proizvode su jedinstveli.DMYDAQRMLSXEBDMWH NRG VSRUWDAD M
YULMHGQRVW QD WHUHQX DOL SRVWRML L RQDM GLR YDQ \
MH VSRUWD&AHYR SRQDADQMH YDQ WHWBQDY D DPmMIR\QW QRVRAJ
smatrati atribudm van teena, ali i na terenwg kao primjertoga PRaH XMHWL VS&8RUWDAF

tjelesra spremnost.

2VLP VSRUWD&HYRJ MDYQRJ LGHQWLWHWD RVREQL EUHQG
V RERADYDWHOMLPD NDR aWR VX VWUDMWILPYWHWHERBD R\DW L
GHWDOML NRMH REMDYOMXMH 1DYLMDpL RFMHQMXMX LJUD
GD VH RVREQL EUHQG SRGXGDUD VD dmRCatdlid 01y NWRUD RF

6SRUWDAL NRML SRVWLAXXWDWRW EBPHQHIRYPDYIX SRPBQGH
VYRMLP WLPRYLPD L VSRUWX .DR SULPMHU 2RmastéhBaQDYHVV
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NRML MH GRSULQLR YHOLN ]QDpDM X SRYHUDQMX SRSXOD!
$PHULpPNLP '\faBadi) POD6)

'DUORZ WYUGL GD DNR VSRUWDA& QHPD VQDA&ADQ RVREQ
]JDLQWHUHVLUDQL ]D QMHJD ,SDN VSRUWD& VH QH VPLMH R
EL ELR XVSMH&DQ X UD]YRMXRVRE®RGLE BB QGBWLIQUORZAY S
,]JJUDGQMD RVREQRJ EUH Qza Rar@Dovdd izVe ek i DifkonSilhakorL N X
VYRMH VSRUWVNH N IRULWIBIZHY Dy DD UL MEB@BV Botje) iddaljieE UH Q G
PRUDQ

Arai i njegovi surdnici (2013) daju konceptualni ® G HO L\WPI FSAE englBeskorviodel

of athlete brand image poznatiji pod kraticoABI koji se sastoji od tri dimenzije: sportske
LIYHGEH DWUDNWLYQRJ L]JJOHGD L WUALdQRJ VWLOD =Q
XNOMXpXMX DWOHWVNX VWUXpQRVW NRPSHWLWLYQRVW
SRGUD]XPLMHYDMX VH MHGLQVWYHQD VSRUWVND ISRVWLJC
VSRUWVNR ]J]QDQMH .DUDNWHULVWLpPQH NYaB@uWseeWH VS
QDWMHFDWHOMVNLP VWLORP 9LUWXR]QR SRQDaDQMH VSR
se sportsko vodstvgtosu SRa&WHQD LJUD LOL LQWHJULWHW 1DWMHF
SR]IQDW MH NDR ULYDOVWYR /LMHS YDQMVNL L]JOHG VSR
SULYODpPpQRVW VLPEROLND L ILJLPND VSUHPQRVW )L]LpPND
OSRELQH L NYDOLWsE WOHHGHRMHODADP DIBHMEH YLIXDOQR XJRGQL
trud u odnosima sastavnidio WUALdQR YULMHGQRJ A&LYRWQRJ VWLOD 8
WHUHQD QRVL YODVWLWX SRUXNX LRERY HaDNID X|RIUMHX®P R M
AHOH GMHORYDWL PRUDDIQRBERXYW RERMIRWDED RSLVXMH V¢
SRJOHG QD VXVUHWH V JOHGDWHOMLPD QDYLMDpPLPD VSR

$PHULPNLFpDesREBHGQR RG QDMXV S Mpsa@Q kWdiKsvake YddiReY QL K p L
REMDYOMXMH SRSLVY QDMSODUHQLMLK VSRUWD&D QD WHPLE
sportskih prihoda. PremBorbesu VSRUWVNR VSRQ]JRUVWYR NOMXpQD M
VSRUWVNLK L QHVSRUWVNIRKO BRDE & PH QM INKORNYRD EALHGH MB\RNED L
brendui prodaj, a od toga i sansponzori sponzorirane 0sobe PDMX RGUHYHQH SUHG(
SULPMHUX VSRUWDA&aD RpHNXM HuSdtho@D viijeM&kQristitispbHIKIR P Q D W
opremu sponzoralgjim ima ugovor.Tablica 1 prikgd XM H QDMSODUH®IeMLK VSRL
2022. godine. (Forbes.com, 2022)
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Tablical X i1 v i%0 V]i]Z *%}@ES “ v «A]i §p 111X

Ukupni Prihodi od Prihodi od

Ime Sport prihodi sporta sponzora
1. Lionel Messi Nogomet $130 mil $75 mil $55 mil
2. LeBron James .RADUN $121.2 mil $41.2 mil $80 mil
3. Cristiano Ronaldg  Nogomet $115 mil $60 mil $55 mil
4, Neymar Nogomet $95 mil $70 mil $25 mil
5. Stephen Curry .RADUN $92.8 mil $45.8 mil $47 mil
6. Kevin Durant .RADUN $92.1 mil $42.1 mil $50 mil
7. Roger Federer Tenis $90.7 mil $700 tis $90 mil
8. Canelo Alvarez Boks $90 mil $85 mil $5 mil
9. Tom Brady Am.nogomet| $83.9 mil $31.9 mil $52 mil
10. Giannis .RADUN $80.9 mil $39.9 mil $41 mil

Antetokounmpo

Izvor: Forbes.com (202RY KH : R U O G f-Faitl Athlketds/2022 (forbes.cq

MPpWXP SULVWXSD
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3. DAVID BECKHAM

$NR SLWDWH OMXGH WNR MH QDMSRIDWORMIHWGOJGREDNW LQR
David Beckham. Ljudi u svakoj zemlji znaju njegovo iriéH MH WD NR Yy MahcB&REEQDWL L |
Unitedov broj 7, kapetan EngleskeReal Madridov EUR M &LMHOL QMHJRY ALY
QRYLQDPD L WHOHYL]LML X PHGLMLPD GDNOH QH VDPR
zanimljivosti o njegovoj obitelji, ulaganjima te o promjenama u njegovom izgMdogi ga

vole, D QHNL PRAGDQAMPIPLFD MH GD JD VYL ]QDMX

'‘DYLG % HF N K®OR sWldrjg IJ5. godine u Londonu. Njegovi roditelji, Ted i Sandra,
bilisuvelki RERADYDWHOML QRIERRIBWDY I6G MR R G VWRPWRFD GRE
i novi dres, a taj dres je uvijelio Manchester Unitexl, dakle dresnogometnog kluba iz
ODQFKHVWHUD 'DYLG %HFNK ERakvitrariaitlRzaGideS drue aNROL
strane QRJRPHW MH RERADYDR 1MHJRYD QRJRPHWQD NDULM
SULMDYLR |D QDWMHFDQMH X %REE\ &KDUO Wdafh,FWRIOX QRJI
imali 15 ili 16 godina doke onimaosamo 11. Tijekom natjecanja, ljudi sus&E UJ]R SRpHOL
raspitivati za njega, a njegov othm je VLIXUDQ X WR GD uUH MHGQRJ GDQD
United i Englesku nogometnu reprezentaciju. (Snz€)3)

6 JRGLQD 'DYLG MH SUYL SXW XSLVDQ X ODQFKHVWHU 8¢
svakog ljeta u kampSa 16 godinaDavid Beckhampostao jeLJUDp SHMGWM®LJIJUD p
Manchester UniteddD P O D yNjedd.s@n se ostvario sa 17 godina kada je debitirao za prvi

tim. Njegov prvi nastup za reprezentaciju bio je 1996. godine, a 2000. godine postao je kapetan

engleske nogometne reprezentacije. (Smith, 2003)

Na Svjetskom prvenstvu 1998. David Beckham vaage PQRJR NULWLND QDNRQ aw
iz igre zbog udarca protivnika. Engleska je izgubila utakmicu i ispala iz natjecanja. Na
Svjetskom prvenstvu 2002. i 2006 QJOHVND MH SRUD&HQD X pHWYUWILQI
Beckham je napustio mjestokap&d® D NDVQLMH MH L]EDpHQ L] HQJOHVNI
SR]YDQ X PRPPDG D VOMHGHUH JRGLQH XSLVDR MH VY
SHWD RVRED NRMRM MH WR SRAOR |]D UXNRP X SRYLMHVWL I
biti prvim Engleom NRML 0H QDVWXSLWL QDnfpuiHtuvegd jevV 8 M HWH/E\LID B W
ozljeda Ahilove tetiveLJUDMX UL ]D $& 0L OD &oga jB BiXLM/NNDO kéXuorkkQ

2010. Zdravi, ali stariji Beckham nije izabran za englesku stranu na Kormopsrvenstvu
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2012.,asvojuj QDFLRQDOQX NDULMHUX ]DYUALR VD RGLJUDQLI
X SRYLMHVWL VYRMH |JHPOMH |]D MHGQRJ LJUDpPD 7LNNDQH

IDNRQ aWR MH NDULMHUX ]DSRpHR X ODQFKHVWHE, 8QLWHC
HQJOHVNL YH]QMD N u@baV Mabrii, RA Nb&laxyja,LACIMlahu i Paris Saint
*HUPDLQX SULMH QHJR a4WR RAH POAPRUEBRQUIRQMHIRYH LJUDpPNH
%HFNKDP MH RVWDR XNOMXpHQ Xs@Q&diR PoEdsjednixkYMLEG % HF N K
PRPpDGL ,QWHU OLDPL &) NRMD MH GHELWLUDOD

Prema podacima koje navodi Wikipedija (2023), David Beckham je tijekom svoje nogometne
karijere primio mnoge nagrade i ordene. U nastavku su navedene sve nagrade Davida
Beckhama po redoslijecklubova u njegovoj karijeri te njegove iadiualne nagrade u sportu

i van njega.
Manchester United

X Pobjednik Premier ligel 995 96., 1996 07., 1998 09,, 1999 H0., 2000 H1., 2002 +
03.

X PobjednikFA kupa: 1995 96., 1998 09,

X PobjednikFA CharityShield: 1996., 1997

x Pobjednik UEFA Lige prvaka 998 99.

X Pobjednikinterkontinentalnogdiupa: 1999

Real Madrid

x Pobjednik La Lige2006 97.
X PobjednikSuperkupg ASDQMROV NH

LA Galaxy

X PobjednikMLS kupa: 2011., 2012

x PobjednikZapadne konferencijgegularna sezona): 2009., 2010., 2011
x PobjednikZapadne konferencij@oigravanje): 2009., 2011., 2012

X awLw QDYLMD.pD

Paris SainlGermain

x PobjednikLigue 1: 201243,
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Individualne nagrade

X Beckhamov trofej viceprvaka FIFAQRJ LJUDPIDIIRGLQH

X FIFA-LQ VYMHWYV N ltstdirbbhagradaGLO99H2001.

X 1DMYL&H DVLVWHOQFL M3, A98A¥8.P2000WHI10 L J L

x ,JUDp P Mrehvidt lige: kolovoz 1996.

x PFAPODGL LJUDp RGLQH

X FWA Tribute Award: 2008.

X Sir MattBusby LJUDp JR G 5Q.H

x NajboliiigrDp JRGLQH X (QJOHVNRM

X ESM tim godine: 199809,

X UEFAKklupskk QRIJRPHWDa& JRGLQH

X UEFA klupski veznjak godine: 19989.

x UEFAPRPpDG JRGLQH

x Nagrade za 10 sezona Premier lige (1992 do 2001 92):

X '"RPDUBYIHXNXSQD PRPpDG GHVHWOMHUD

X *RO GHVHWO M Hlgd»naS17 Rcilolvoza: 19PE)

X BBC-jeva sprtska osoba godine: 2001.

X BBC-jeva sportska osobnostgddiH ]|D AaLYRWQR GMHOR

x , JUDp JRGLQH 5HD.@60DGULGD

Xx 3)$% PRPpPpDG JR GOQ Hremier liga, 19978. Premier liga, 199899.
Premier liga, 1999 £200Q Premier liga

x FIFA 100

X NajpolIML PX&NL QRJRPHWDA

x NajbolML 0/6 LJUDPp

X .X0D V Oebgle@kbgnogometa: 2008.

x . X udghavnih Premier lige: 2021.

X NagradazangoleJ LIJUDpPD JR&20QH 0/6

x 3)$ PRPpD® (MW R €BD7.): 2007.

X /[HIHQGH OHYyXQDURGQH |HGjéstliBtatistkéel(IFFRSIRPHWQH SRY

x Nagradgoredsjednika UEFAe: 2018.

X YDVQLN 5HGD %ULWDQVN Rce¢ RitabeteW.Y2D0R G VWUDQH NUD

X '"MHpML IRQG 8MHGLQMHQLK QDURGD 81,&@na)y)HOHSRVO
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X 1DMYHUL EULWDQ¥WEJUYBHEHSRYDNMYHNLK %ULWDQDFD

X The Celebrityl00, broj 15+Forbes, 2007.

X Broj 1 na popisu 40 najutjecajnijif XaNPRD PODYyLK RG TARGal ZD0Y. X 8.

x Time 100: 2008.

X '"RELWQLN ]ODWQH ]QD.pNH 30ODYL 3HWDU

X Do Something Athlete Awd, 2011.

X .XUD VODYQLK $& OLODQD

x 3UYL (QJOH] NRML MH RVYRMLR OLJDa&A&NH QDVORYH X
SjedinjeQH 'UADYH )UDQFXVND

x 3UYL HQJOHVNL LJUDp NRML MH ]DELR QD WUL ),)$ 6YM}!

Xx 3UYL EULWDQVNL QRJR P Htstkmiéa NEFEM LigdigrvaReG L J U D R

X 1DMYL&H SRVWLIJQXWLK VORERGQLK XGDUDFD X 3UHPLF

X 1DMYL&H SRVWLJQXW LeezohOFrRemRIGigeLKu ¥e@oDi 2@E.MD1.X

3UHPD piinggNBeckham je tijekom svoje nogometne karijere ostvario prihod od 800

milijuna dolara naterenizYDQ QMHJD 7R JD MH XpLQLOR VHGPLP QDNM
uto vrjieme.3RYUK VYRMHHFNKXDP VH WDNRYHU KYDOLR XQRVQL
$UPDQLMHP *LOOHWWHRP 3HSVLMHP L $GLGDVRP WLMHNR!

Tijekom svoje nogometne karijere u L@alaxyu 2012. godine, David Beckham je potpisao
spmzorski ugovor s Giorgio Armanijem u vrijednosti od 20 milijuna funti te postao novi
JOREDOQL DPEDVDGRU ]D PRGQX NXuX X WUDMDQMX RG WL
Beckhampozirao je udonjem rublju te je to bio prvi sponzorski ugovavogasmjem. (David

%HFNKDP VLIQV ... P $UPDQL XQGHUZHDU GHDO
Slikal. David Beckham i Giorgio Armani
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Izvor: |https://www.fashion.hr/moda/svietstoda/victoriai -david-beckhampoziralizajed n029942.aspr<

Datum pristupa: 21svibnja 2023.

David Beckhamostao jeu sponzorskim odnosima s ovim brendovima i nakon njegove
profesionalne nogometne karijereD W R PuRlgeti RaRorojnim reklama tih brendova na
NRMLPD VH L GDOMH QDOD]L ELYAL HQJOHVNL QRJRPHWDaAa

Slika2. David Beckham i Adidas

lzvor:

https://www.google.com/search?g=david+beckham+adidas+commercial&tbm=isch&chips=q:david+beckham+a
didas+commercial,online_chips:adidas+predator:omGkMV5fZAk%3D&hl=en&sa=X&ved=2ahUKEwj8yfuv70

b_AhXLhaQKHeUxBDQQ4IYoA30ECAEQKwW&biw=1519&bih=724#imgrc=CWR{XjGkYalHPM Datum
pristupa: 21. svibnja 2023.

Godine 2014. Beckham je pokrenuo vlastitu tvrtku DB Ventufestka VH EDYL YHULQRI
Beckhamovih aktivnosti nakon nogometédDULMHUH XNOMXpXMXuL QMHJIRY
marku satova Tudpmjegovu vlastitu marku viskijalaig Clubi negovu NROHNFLMX QDRpD

Slika 3. Logo tvrtke Davida Beckhama
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Izvor: |https://www.trademarkelite.com/uk/trademark/trademmer/DB%ZOVentures%20Limited/13282120
Datum pristupa: 21. svibnja 2023.

Dokumentipodneseni Companies Howsipokazali su da je Beckhamu 2086dineLVSODUHQD
dividenda od 12,1 milijuna dolara, 201godine 22,2 milijjuna dolara, 2018jodine 13,2
milijuna dolara i 2019godinel7,2 milijuna dolara(Lane, 2022)

Slika4. Haig Club viski

Izvor: |https://www.thetimes.co. uk/article/davimkckhamsetto-netmillions-from-d bventuresstakesalel

zlvsn3v3| Datum pristupa: 21. svibn023.

Beckhamov projekinter Miami dugo je nastajao. Kada je Englez prvi put potpisao za Major
/IHDJXH 6RFFHU V /$ *DOD[\ NDR LJUDD JRGLQH GRELF
SURALUHQMH SR FLMHQL RG PLOLMXQD GRVORVHE XRIGLRWL
MLS objavio e GD MH %HFNKDP LVNRULVWLR WX RSFLMX WH GD
SRNUHQXWL IUDQAL]X X OLDPLMXXORPpDBOYHXQDMWRDXSERWES
XJRYRUD V EURMQLP LJUDpPpLPD YLVRNRYNRIR QDD GONOM XN
Higuaina, nije usp HOD ]DYUALWL L]QDG Inter Ridini ¥ R&DH QDH VG RK Y DFOLL
JRGLAQMLP SULUKRI@rREolRr&Lane, 2022)

*RGLQH %HFNKDP MH QD UDVNR&AQRM FHUHPRQLML R
najpoznatiju kao "Posh Spice" iz pop grig@ce Girlss kojomLP D pHW Y.HnteRzivdd H F H
PHGLMVND SRJRUQRVW QD S Didpubariwst dilf2i@Djets] kho% megdK D P RY X
stil odijevanja i frizure koje su se neprestano mijenjale. Godine 28603R J O D 8hkKgmM H p D

Reda Britanskog Carstva. (Tikkanen, n.d.)
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Slika5. Frizure David Beckhama

Izvor;https://www.popovivi2023.com/?category _id=8394pB&tum prisupa: 21. svibnja 2023.

IMHJRY XWMHFDM QLMH SUHVWDR QL s8 W@ L MGD QWRH RPYH.W G
najbolji na terenpali on je i dalje legenda nogometasvijetu je Beckhann danas brend sam
SR VHEL WH MH XNOM X jz&ti@rij¥ uGuwpj&avijgrR YLAH QHJR

SUHPD DXWRULFL *HH 'DYLG WHFNKDP MH LNRQD NXOW:
VYH PDQHNHQ GREURJ L]JJOHGD VXSUXJ VODYQHIERS ]JYLM
znalac u modi nogometni tanW 6 WDUFXpOMPDUNHWLQJ L RJODADYDQMH S
YDAQRVW RGDELUD WUDQVFHQGHQWQH VODYQH RVREH NDR
JUDyBRWURA&ADPD NRML VH V QMLP LGHQWLILFLUDMX %H] RE
seksualnostM HV X OL QRJRPHW QM XQ®LY VMDPRYIHIXMMH QD UD]JQH Y L2

Beckhamas obzirom navlastiteinterese

David Beckham, kao i brojne druge slavne osobe i sportske zvijezde, sudjeluje u sponzorski
ugovorma V. SRGX]J]HULPD DPORNBSRHDWUR&H YHOLNH L]J]QRVH NDN
brendom poznat®sobe.Takvim sponzorskn ugovoima L R JO DradRammamkekoja
proizlazi iz njjh 'DYLG %YHFNKDP MH pHVWR SUHGVWDY®MAR NDR
trebaju W H & L WVAIW RL WRIRNEWD MiLE RDDDWVWYR RPLQVWYR VPLVDR ]I
YMHAWLQH 'RLVWD %HFNKDP MH VLPEROLPQD UHIHUHQW(
X' N O M Xispaii xdiehtitet |ERJ pHEDRMBHUHGPHWRP QHNROLMBR DNDGH
1HNH VWXGLMH QDJODADYDMX YDAaQRY¥SA/NRIIR XL drugD QM D %
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fokusiraju na konstrukciju Beckhamognacionalmgidentiea L QMHJRYH YLAHVWUXNH
marke. (Gee, 2013)

Prema Darlowu (2018Beckham je stvorio svoj brend na temeljima nevjerojatne elegancije i
iznimnih nogometnih talenata. U modu se zaljubio u mladosWBMHNRP aLYRWD RSU
UHSXWDFLMX MHGQRJ RG QDMOMHS&LK OMXGL QDVWHMHW X

reputaciju ikone stila.

David BeckhamP R & Hpolvliti YUOR XVSMHAQRP NDULYRHIURPFGEPRG MR R X
izgleda. OnMH IDQWDVWLpPDQ SULPMHU NDNR QDMEROMH LVNR
podigao nogomet na novu razinu. Posebno je bitigantna Armanijeva sadnjas kojom je
GHELWLUDR QD EURMQLP NROHNFLMDPD PXaNRJ GRQMHJ
$UPDQLMHYX UHNODPX ]D PXaNR GRQMH UXEOMH XYRGHIU
GRALYOMDYD OLMHSLPD

Slika6. Plakat Davida Beckhama tijekom reklamiranja Armani donjeg rublja

Izvor: https://www.claudiachiari.com/en/davt[éckhamnaturaeromstaneIf-madesensatioriI/Datum pristupa:
21. svibanj 2023.

=ERJ WLK UHNODPD RGMHUD VH SURGDYDOD UHNRUGQRP

Armanijevom dizajneru. David je dobio malo slol@RJ YUHPHQD QDNRQ a4WR MH

V $SUPDQLMHP UDVNLQXW X VLMHpPpQMX D NDR UH]XOWL
'DYLG %YHFNKDP VNORSLR MH YLAHPLOLMXQVNL XJRYRU V JO
godine (Cota, 2012

Nakon dugogod 3Q MH V XAdiBeGoddM BUWYL PRGQL HQWX]LMDVW SRpL
RGMH i X \NGRMDOp XMH SUHGPHWH RG NR&H VYLOH ND&APLUD |
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XVSMHK X GLIDMQX RQR MH @&WR MH RPRJXULOR R¥MEM SRWK"?
NRMD pHVWR GRVSLMHYD QD QDVORYQEHRD U1 MM NRRWDX QMK [ M:
lice, nastala je u suradnji s H&Mm koji je utiecajanX aYHGVNRM PR Q@R NXIMHE XMW
GD UH PX GXJRURDPQR -8D KoVEpoddje\ouyey>R W ¥ I0G % HFNKDP X RNF
SURGDMQLK PMHVWD X | HripepdvdkddekcheR PaRid e 2006. 4édBed M L
SURJOD&AHQ VYMHWVNLP DPEDVDGRURP ORWRIig&tddin 1MLKR
reklamnom kampanjom Zdotorolin dobro poznati mobilni telefoAura pLMH MH J]D&WLWC
bio David Beckham.Gota, 2012

Poshi Becks kako svijet zove Victoriju i DavidaBeckhama,jedan je od najpoznatijih
showbizparova,koji SRNXaAaDYDMX SURALULWL VYRMH dirijjhoV YR 7DN
SULPDPOMLYH UHNODPH L SDNLUDQMD SDUIHP®Dsad®&3D SULY
proizveli i kreirali 37 u razdoblju od 20080 2021. godine. (fragrantica.com, f.d

David Beckham je fascinantna osgeaje SUY D P X a Na&3obalx@ e Qépjea prLMH U L
JUDQLFH VSRUWD L PRGH 'DSDpH NDR NDSHWDQ HQJOHVN
obGULGD 'DYLG %YHFNKDP QHGYRMEHQR MH MHGD@ RG QD
QMHJIRY YOD\RGIYW B D/@ P RIBAQLLY WW)BDO G B MH XYQODPpQRVW NRMEL
fenomen. (Gee, 2013)

Ime DaviGD %HFNKDPD PR&H VH SU R @loid o mijXnjanQ prézertBdid NR M
engleskog identiteta u svijetu, a jedanwdLK MH L pODQDN D X2\ 2T godinb.UULV L
Harrisi Clayton u svom radu ispitu HSRVWRMDQX SULURGX QDFLRQDOLYV
primijenjenih na David Beckhamu i njegoeraznolike uloge X SRGUaADYDQMX L LVNU!
ideologije u sportu. Harris Clayton navodekako je Beckham kulturna ikani simbol
nacionalnog identiteta te sportski ponBsckham je u medijima tijekom svoje karijere i igranja
za reprezentaciju prikazan i kadd U W Y H @ Iza MdgionalRi neuspjeh na Svjetskom
nogometnom prvenstvu 1998. godine, ali i kao razlog naciona¥lWd¢gS MHKD ORAHPR UHUL
QDNRQ NREQRJ SUYHQVWYD JRBtEkQ HogdrnetXoadrRnN3Vo R M R M
JRGLQH RELOMHALOH VX KUSH YULAWHULK MDSDQVNLEK
Davida Beckhama, ne samo zbog svoje igre, ndg®®z] VYHJD RQRJD aWR MH %HFN

Beckham svojnova®WUR AL QD UD]JQH VWY DU L lukdoEea@kirRrtiing dfecW R Y D Q
VYLMHWD WHWRYDAa&H DOD MRYH®R %HRMWEKR BT @btind XabK H

ambasador za UNICEEOHYyXQDURGQL IRQG 8MHGLQMHQLK QDURGD ]C
Victoria i ondonirali su PLOLMXQD GRODUD ]D KLWQX SRPRUO RUJDQI
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MH 5XVLMD ]DSRpHOD VYRM Xriku@iy [2pbthv¥ 60" DiNjuna détaraFz2s K D P
81,&() WLMHNRP JRGLQD D VYDNH JRGLQH RGYDMD PLOLMX
UbG |]D 81,&() %HFNKDP MH WDNRYyHU SRGXSLUDR GREURW
N U Help for HeroesWildAidi Save the Ghdren. (Lane, 2022)

Od 2005. David Beckham je mnogo putovao kako bi vidio UNKoOEFad i zalagao se za
UNICEF-ove globalne kampanje. Podigao je svijest i vitalna sredstva za hitna pitanja koja
SRIDYDMX GMHFX XNOMXpXMXUL aSikeWad bj&qM HIDR Nj#govK LW QH
SRVMHW 6YD]LMX SULYXNDR MH JOREDOQX SR]JRUQRVW
XQLAWDYDOD ALYRWN >G M iE HOUFORMEQ.W ISierid Ledh&uNdomogao je

usmijeriti globalnu pozornost nalpHALYOMDYDQMH GMHFH SRGLAaXUL VYLM]
GMHFH PODYyH RG SHW JRGLQD L NDNR VH WH VPUWL PRJX V
bividioUNICEFRY UDG V GMHFRP L R E L-tH ADhStomMa tleRdvhigogiety H V. +, C
FilipLQLPD VXVUHR VH V GMHFRP SRIJRYHQRP WDMIXQRP +DL\I

.DGD MH SRpHR LJUDHNJIPP DD @DQMHBERYRWUYD |DUDGD RG Pl
UDYQR X GREURWYRUQH VYUKH $OL RQ pLQL YL&r RG VDP
WDNRYHU MH RVQRYDR GREURWYRUQX J]DNODGX 'DYLGD L 9
desetak dobrotvornih ciljeva poput osiguravanja invalidskih kolica za djecu u potrebi.
(brightvibes.com, 2016)

%HFNKDPRYD VXSUXJD 9LFWRULDs olrdvemiH OrgarfzBcija RageU HV L Y [
podupire. Bila je veleposlanica UNAID® |DGQMH pHWLUL JRGLQH L SXWRY
NDNR EL SURYHOD YULMHPH V +,9 SDFLMHQWLPD 7DNRYHU
ormara u korist organizacij8ave theChildren 3UR&OH MH JRGLQH SULQF :LC
%HFNKDP SURJODVLR pDVQLFRP 5HGD %YULWDQVNRJ &DUVW
radu unutar i izvan Ujedinjenog Kraljevstvdlictorija i David zasebno dobrd.]YU&DYDMX
humanitarntad QR NDNR MH YHU QD Vjel&vah@RR | /DN G@IIDIMNL. R/ QD AaQ L
na javnostGodine 2013. par je donirao stotine artikala organiz&sjl Cross Shop Drama
SRGUANX AUWYDPD WDMIXQD QD RERADLYBPHONBIR HY DO W R/ X
GUX&WYHQLP PUHADPD SRGLaxuL VYLMHVW R YDAaQRP SUL
VXRV MaMriafNo More UK D 9LFWRULD MH SRGUAaDOD QMHJIRY UI
VXGMHORYDQMHP X QMLKRYLP QDSRULPD SULNXWYOMDQMD
XOD]QLFH ]D |DEDYX 6YMHWVNRJ NXSD QD DXNFLML X NRU
RNUXWQRVWL SUHPD GMHFL 1D DXNFLML RYLK XOD]QLFD
(McCartney 2018)
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Davidi 9LFWRULD %HFNKDP WD Ntydtrig surbeGaisvdpm HieQER W LOKXE
svoju djecuna sudjelovanjeu njihovim dobrotvornim projektima, posebice u njihovim
inicijativama s UNICEFRP % HFNKDPRYLPD MH GREURWYRUQL UDG QtF
X QMLKRYRP SULYDWQRP L MDYQRP ALYRWX 3DU MH RGOL
slavne osobe zaREURELW VLURPDAEAQLK 1MLKR &irine UgdinfeHos UR&DR
Kraljevstva il ostatka svijeta. (McCartney, 2018)
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4. ,675%$4,9%1-(

Za potrebe ovog diplomskog rageovedeni sudubinski intervih WH DQNHWD X HOHNWI
obliku u kojoj su ispitanici davali kratke odgovore pri kopgmV X VH LVWUD&NXDOL QML
PLAOMHQMD R WHPL RYRJD UDGD 6 W IsépowmliDilvdpovitgRull L PLAO
XQDSULMHG RGUHYHQH KLSRW H sHiljgvRnsl $damoreddld VWD YOMHQM |

&LOM RYRJ LVWUDALYDQMD ELR MH XYLGMHWL NDNDY XWM|
QDNRQ aWR VH RVRED SUHVWDQH EDYLWL VYRMRP SURIHVI
'DYLG %HFENKDP NRML MH SPhavig Babkha eYséidju QoBahiRiAuHKAL 2 A
]JDELOMHALR PQRJLP NOXSVNLP L LQGLYLGXDO®@zRréadRIJRPHYV
MH YDRQUWNIBWLQAND VWUDQD QMHJRYRJ AaLYRWD WH NDNR |
LPLG& GD JD L QD R udQdMdmIsRijgtal piedhhju i to ne sapmnogometu

nego i po zalaganju u drugim industrijama.

SULMH VDPRJ LVWUDALYDQMD SRVWDYOMHQR MH QHNROLNRF
H1: David Beckham je brend.

H2: David Beckham je svojim dodatnim radom van nogometneasijH R M DIpPIRGYY R M

+ 3 RW U R& kupuju jpididvode brendirane od strane poznatih osoba.

4.1. Metodologija

.DR @aWR MH YHUO L X XYRGQRP o&\aMhjeCiipevaQrBdd lgréviddg@iu X V'Y UK
dubinskiintervji WH DQNHWQR LV W U D & LR B IQOsHtAE MENj Q\piahjing W H U Y N
RWYRUHQRJ WLSD 7LMijd SRRV UVWRRREDRQOME ELBDAMH LVSL
pitanja otvorenog pia R P R dX prikupljanje detaljnih podataka kojs U X anbwWuxid u
GDOMQMH LG W/IUINGR Y, [ROQOWHX U L U

$QNHWQR LVWUDALYDQMH MH SRVWXSDN NRMLP VH SULNXSC(
QD RGUHYyHQD SLWDQMD NRMD VH QDOD]H QD SDSLUX @
LVWUDALY D Q dbjelivii R SubjektiviiV. Dbjektivni poda@dgovori sina pitanja koje
RELOMHADY DM Xj. BpBliiggitdmnike, MoH iQpiténika i sl., a subjektivni podaitiovori
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su na pitanja u kojima ispitanic. ]JQRVL VY RM H HPORNPWIHHIOMYH L . QW BN RL U
JORULG 1LQNRYLU

Prvosuprovedendubinski intervju kako bi se uvidieloMHV X OL SLWDQMD ]D DQNH\
dobro postavijena te treba li se promijeniti pristup ispitanicima. U dubinskom intervju
sudjeloval su ispitanci UD]JOLpLWLK GREQLK VNXSLQD 3$Q@NhkkWD MH
obliku Googleobrasa UDGL ODN&H GLVWULEXFLMH

1DNRQ 4WR MH SURYHGHQ NUDWNL GXELQVINHQQWHUNY MM
anketnog upitnika. ULVWUDALYDQMX Mispitahic MBII@RYDWR GREL ]DQL
poslovne pozadine. Ispitanici su odgovarali na 19 pitargaline anketkoja se distribuirala
GUX&aWY HQ LPolftikuibadyledbrasca. Postavljena pitanja béia L G H Q, \dthdsQoD

svi ispitaniciodgovarali sina ista pitanja. Pitanja su bila otvorenog i zatvorenog ¢igpaosno
REMHNWLYQRJ L VXEMHNWLYQRJ NDUDNWHUD 3UYD VNXSLC
RG LVSLWDQLND WUDALOR GD QD¥HDNXXDOWWRHAX ICRNML WXRID Y
WUHQXWQR SRKDYDMX WUXDJIR G NMHQWD QLWD @QWDQDYHGX V'
GUXaAWYHQR NRU BERBnateBEHE nabtavildX W U H U R pitaldNgdjs suQ L

VH WOQBALOVWDYRYL R Qdhhskdkdpowd ISRWURADQILK SURL]YRGD

5HIXOWDWL SURYHGHQH DMgisditvExceill OU HVGRREDE L OMIH XH QL
grafikona udiplomslomracu WH NRPHQWLUDQL $QNHWQR LVWUDALYDQ!
travnja do 15. svibnja 2023. godine.

4.2. Analiza dobivenih rezultata

.DR aWRuwdhom dijelu ovog poglavlja navedeno, prvo je proveden dubinski intervju
kojeg U Ke najprijeanalizirati. U intervjuu je sudjelovalo sedam ispitanika, a prva skupina

pitanja odnosila se na demografske karadti&e ispitanika.

Ovaj dubinski intervjuV O X Sk RRMRIULMHQW LU X NestatipitahpaM Briketi 4 H V H
NRMD UH ELWL GRVWXS$QNRYHIUHPGKERMXNQRMA®WHUYMXLPD
XYLG X VWDYRYH L UD]JPLAOMDQMD LVSLWDQLND

Kako VH 'DYLG %HFKNDP DNWLYQR EDYL GUXa@WYHQR NRULVQL
SRVWDYOMHQH KLSRWH]H ELOR MH YDAQR VD]QDWL NROLN
humanitarnim radom. Dubinski intervju dpouvid u to da su ispitanicKSR]QDWL V GUXaw
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korisnim radom te da znaju neke od organizacija koje se bave takvom vrstom posla. Ispitanici

VX QDYHOL SULPMHUH NDR &UYHQL NULA L 626 '"MHpMH VHO
za koje znaju da se bave humanitarnim radonWvte DWUDMX GD MH SR]JLWLYQR
XNOMXWOMX K DNFLMH 1MLKRYH UDGQMH X RYRP SRGUXpMX
]D PODGH 'RSULQRVRP X KXPDQLWDRBR#PD WD KOO M X p L W
PRAGD QLVX QL JQPRUIL GDLPRDX BB R PR bl sujédhbgshipkdc L D QN F
davanja odgovoranaW D SLWDQMD R KXPDQLWDUQRP UDGX L XWMHEF
ali i drugu publiku.Ispitanik 16 rekao jeda suUVSRUWDA&L AX]J]RU L LQVSLUDFLM
dijem VYLMHWD SRVHEQR PODGLPD 6PDWUDP GD LPDMX Yt
PHGLMLPD SD NDG SRGU&H QHNL GUXaAaWYHQR NRULVWDQ U
SUREOHP L SRWDNQXWL GUXJH OMXGH GD VH XNOMXpH 3

U intervju se htjelo saznati i ispit&vo PLAO M H Q bl VRRWWRIPMSRUWDAL XNOMX
LQGXVWULMH YDQ VYRMH SURIHYVLRQIRUQWDHBWNDIMNL R LWARX XWHHN
L RNR RYRJ SLWDQMD WH VX UHNOL GD MH SR]JLWLYQR awR
rukometa ili bilo kojeg njihovog sporta. Smatraju da je dobro imati zanimaciju, drugi prihod ili
NDULMHUX QDNRQ VSRUWD&HYH SURIHVLRQDOQH NDULMHI
KXPDQLWDUQL UDG 6SRUW MH VDP\RS RHl@3tQu Sitli RWIGMLKR YR
nakon profesionalne karijerd H |[DWR WUHEDMX BaddR@®NH R ORMXHEYWRK X\
LK LVSXQLWL D PRAGD L ILQDQFLMVNL RVLIJXUDWL

7TDNRYyHU MH SRVWDYOMHQR WHVWQR SLWDQMH NRMH EL Q
EUHQG 1DALK VH @éddbBndWYSLGHD QDNWDX XSR]QDWL WNR MH L
Davida Beckhama povezuju s njegovim brendom, enodpo nekoliko filmova u kojima je

glumio.

IDNRQ aWR MH GXELQVNL LQWHUYM XjeSbkets ttG H Q a W DH@LCAL |
P U H & poBl&na ispitanicima. Prva skupina pitaogosila saena demografske karakteristike
LVSLWDQLND NDR aWR VX QMLKRY VSRO GRE |DQLPDQMH

kojoj industriji trenutno rade.

8 LV Whjhjé sudjplovad 100ispitanika R G p MJHD AHQVND SRSXODFLMD D
populacija.
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Grafikon1. Spol ispitanika

Izvor: obrada autora

8 SURYHGHQRP LVWVNASYQ B WXp@EraEEirtidtvendmadu autorice

% DHAIHIO R02R) SD VX VWRJPHRA\GLWH.Y B Q BBaty BodineiS 243, H1960.,

RGQRVQR RVREH L]PHyX Geberacija)RID6IQIISA Lj)YRWEH L]PHYy X
L JR G L Q@dneraciaR\L 8B2- RGQRVQR RVREH L]PHYVX L

a L Y,R\@dderacija Z 2003. RVREH LVSRG . JRGLQH aLYRWD

Grafikon2. Dob ispitanika

Izvor: obrada autora

Od 100 ispitanikaQDMYHUL EURM LVSLWD QRIEGD QUHddOSTRAEED%A.V SR G
Na drugom mjestnalaze seLVSLWDQLFL X GREL L)Hik§4%. Na anketu jdRGLQH
odgovorilo 25% ispitanikka IGHQHUDFLMH ; RGQRVQR RVRED L]JPHyVYX

naposljetkuz GeneracijeBaby Boomergrikupilo sesvega dva odgovora na anketu.
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6OMHGHUH SLWDQMH QD NRMH VX LVSLWDQ lispitanR&BUR YD UD C
XPHQLFL LORMUBIERIYINHUILQD LVSLWDQLND QdjeRafeR SLWDQ
zaposles, AW R4PHQYSLWDQLND 6YHJIJD LVSLWDQLND pLQH QH]C

Grafikon 3. Zaposlenje ispitanika

Izvor: obrada autora

Ispitanici VX RGJRYDUDOL L QD SLWDQMH NRMX aNRORBRBWROWH
se anketa distribuiral& UX WY H QL E LRORH MHPODNR GRiL L GR RVRED N
tesetakoX VSLR SRNULWL Yddjriet@GadRobakdjeVW WNWHRMH REUD]RYDQMI
LOL MR& XYLMHN SRKDYyDMX X GUXJLP JUDGRYLPD

Grafikond 6 UHGQMD 4NROD IDNXOWHW NRWWAaENVSLWDQLFI

Izvor: obrada autora
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1DMY H UigpitBlkRMD YUA LR IMWUHQXWQR SRKDVD pdnodhmoB&Q D]LM X
LVSLWDQLND 'UXJL QDMYHUL EURM LVSLWDQIDNPLQRQK]L V
LVSLWDQ LfskiDItetinel ¥ X &8 N R /IRRAD.WBV)(p,7 OHGLFLQVNL IDNXOWH
gimnazija. Ostali ispitanicSRKDyDROL WR & XYL MB N B RIKVDUDNAXKKEO W HW H

Ispitanici su odgovarali i na pitanje u kojoj industriji trenutno rade. Po dobivenim rezultatima
PRAHPR |]DNOMXpLWL GD MBERYDMWQIREA H7 RV\EH W.DRMHINDL @ BIQOR NV
LVSLWDQLND MRa X VUHGQMRM aAaNROL LOL QD IDNXOWHWX

Grafikon5. Industrija u kojoj ispitanici rade

Izvor: obrada autora

IDMYLAH VH LVWLpX LQGXVWULMH NDR aWR VX VXVWDY RE
medicina u kojoj radi 6 ispitanika te trgovimgavna uprava u kojoj radi 4 ispitanik&la
JUDILNRQX VH QDOD]H L LQGXVWULMH NDR aWR VX SROMR

televizija, marketing, bankarstvo i druge.

Kako je tema diplomskog rada vezana uz sportsku osobu, ispitanike smo pitali bave li se i oni
VSRUWRP ,] *UD Id¢eNifje) Ba VHPRE#HH RG SROD LVSLWDQLND QH
59% ispitanika.
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Grafikon 6. Bavljenje sprtom

Izvor: obrada autora

'DYLG %HFNKDP MH YUOR DNWLYDQ X GUXaWYHQR NRULVQR
SLWDQMH MH RGJRYRULOR LVSLWDQLND 9HULQD LVSLWLE
KXPDQLWDUQL LOL GUXaWYHQR NRULVMND@QRUBE V& RN ® M X\pk

Grafikon7 8NOMXpHQRVW X GUXaGWYHQR NRULVWDQ

Izvor: obrada autora

60MHGHUH SLWDQMH QD NRMH VX LVSLWDQLFL RGJRYDUDC
IspitivanisuGRQLUDMX OL RGMHUX KUDQX LOL LJUDpNH XVWDQF
UDGRP LOL RVREDPD V SRWUHEDPD =DQLPOMLYR MH NDNR
odgovorila s a3 njih 67%, dok jeAes3reklo 33 ispitanika.lspitanici ove anke zapravo

QLVX QL VYMHVQL GD VX MHGQLP GLMHORP L XNOMXpHQL
Grafikonu 8.
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Grafikon8. Donacije ispitanika

Izvor: obrada autora

U LV W U Dselispivalti2taju OL LVSLWDQLFL 3WR MH 81,&() 3RJLWLY
DQNHWH ]QD &WR MH 81,&() GRN VYHJD LVSLWDQLND QH ]

Grafikon9 aWR MH 81,&()"

Izvor: obrada autora

Ispitanici su odgovarali i na pitanje znaju li tko je DavietBham. 1z dobivenih odgovora koje
vidimo na Grafikonu 10., ispitanici su uglavhom upoznati tko je David Beckham te samo 5%

ispitanika ne zna tko je on.
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Grafikon 10. Poznatost o David Beckhamu

Izvor: obrada autora

.DR aWRQMHRGLOR X RYRP GLSORPVNRP UDGX 'DYLG %HFN

radom te se u anketi postavilo pitanje da se dozna znaju li to ispitanici.

Grafikon11. David Beckham i UNICEF

Izvor: obrada autora

David Beckhame jedan od glavnih ambasadora UNICBERe R WRM pLQMHQLFL ]QD
LVSLWDQLND RYRJ LVWUDALYDQMD 6 WLPH QLMH XSR]JQDWF

,VSLWDQLFL VX RGJRYDUDOL QD SLWDQMH VPDWUDMX OL
GUXaWYHQR NRUKVIMNMUPDODD\GOGMMOXMX L QHNH SR]QDWH RVR
L UHNOD GD uH WR ] DLOQWHUHVLUDWL GUXJH OMXGH ]D RGUI
UHNOR GD QHUH 3RGDFL VX YLGOMLYL QD *UDILNRQX

32



Grafikon12. Zainteresiranost za humanitaran rad

Izvor: obrada autora

8 LVWUDALYDQMX MH SRVWDYOMHQR SLWDQMH PRJX OL SR]
osnov njihovog humanitarnog rada. GotososeVYL LVSLWDQLFL VORALOL GD W
PODYyX SRSXODFLMX 6DRKRVOGRA LIOLEEWERQRWHD QL VX

Grafikon13. Poznate osobe kao uzor

Izvor: obrada autora

2G LVSLWDQLND VH X LVWUQNMLYDQIVR{ QWDWDH LRO/AR ESHD NOFONY HH GV X

korisnim radom Ispitanici su nabrojali jako puno poznatih osobaeksg uistinu i bave

GUXaWYHQR NRULVQLP UDGRP 1DMYLA&H VH VSRPLQMDOD S

35 spominjanja. Angelina Jolpoznata jgo svojoj humanosti te je ambasadorica UNH&R

QDMY ISR W YHUXMH GMHFL X VODER UD]YLMHQLP GWwaDYDPD

Pittom posvojlajgWURMH GMHFH L] .DPERGAaH 9LMHWQDPD L (WLRS
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Grafikon14. Poznate osobe i humanitarni rad

lzvor: obrada autora

2G SR]QDWLK VSRUWD&AD QDMYL&H VH VSRPLQMH QD& QRJRH
Luka ORGULU NRML MH DNWLYDQ X GRQDFLMDPDnj&kcigameH FX V SF
NDR &4WR VX GRQDFLMH GUHVRYD QL&HOLJD&ANLP NOXERYLI
GUXJLK VISRUMMX¥WISVNL WHQLVDp 1RYDN RNRYLU SRUWXJ
5RQDOGR WH VHQHJDOVNL QRJRPHWDA 6D &lrRpultDIgeH 'DYLC
JUDILNRQX VX SULND]DQD L GUXJD LPHQD NDR &WR VX SR]
ANRUR 1D RYR SLWDQMH MH LVSLWDQLND RGJRYRULOR G
NRMD MH XNOMXpHQD RtakjX je bil@ btméhobQiph ®© NuFisditarici mogli
QDSLVDWL YL4AH RGJRYRUD

8 LVWUDALYDQMX VX LVSLWDQLFL RGJRYDUDOILli @QuyeSLWDQM
proizvode. To pitanj@dnosilose QD ELOR NRMX PDUNX 8kdd QpudeVSLWD
brendirane proizvode, odnosno njih 73%, dok 27% ispitanika ne kupuje brendirane proizvode.

Dobiveni rezultati na ovo pitanje vidljigu na Grafikonu 15
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Grafikon15. Kupovina brendiranih proizvoda

Izvor: obrada autora

60OMHGHUH SLWD QM H ofybvahalibd He pozhajuMi ek kb@pakije s kojima
'‘DYLG %YHFNKDP VXUDyYyXMH 9La&H RGisfRk® redos daAtbaGLND RC
NLPH RYD SR]QDWD RVRED VXUDyXMH GRN MH UHNOR GD

Grafikonl6 .RPSDQLMH V NRMLPD VXUDyXMH 'DYLG ¢

Izvor: obrada autora

2YR SLWDQMH MH ELOR |DWYRUHQRJ WLSD QR X VOMHGHUF
NLPH 'DYLG % HFN kspitenia/ XWHil yipolhHti tko je David Beckham te su ga
QDMYHULP EURMHP SRYH]DOL VD VSRUWVNLP NRPSDQLMDPI
VX YLGOMLYL QD V @ikhjeldhildiddvoidndyltiphlte QuXspitanici mogli napisati

YLAH RGJRYRUD
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Grafikonl7 .RPSDQLMH V NRMLPD VXUDyXMH 'DYLG %HFNKD

Izvor: obrada autora

Davida Beckhama povezalu L V PDUNRP 3ROLFH X NDWHIRLK QD RSMNCLDN
Svega troje ljudobratiloje pozornost na pitanja postavljena prije ovoga te su naveli i UNICEF

NDR NRPSDQLMX WH RBRIPGV%HB )X D P nayeto\e patferRe kad X G L
ANRPSDQLMX3 V NRMRP 'DYLG %HFNKDP VXUDyYyXMH QR RYG

parfema i njegowr osobnu kompaniju, a ne neke sponzorirane parfeme.

8 VOMH G H i WRJ Bé&dampiRaviol navedu proizvode za koje misle da David Beckham
posjeduje, odnosndasu u njegoem vlasnL a WP¥axje je bilo otvorenog tipa te su ispitanici
PRJOL QDSLVDWL YLad4H RGJRYRUD

Grafikon18. Proizvodi Davida Beckhama

Izvor: obrada autora
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Ispitanici anketaupoznatisu V. OLQLMRP SDUIHPD NRML VX X YODVQLawW"
dio ispitanika reklo je da ne zna niti jedan proizvod Davida Beckhama, odnosno njih 60. Jako

mali dio ispitanika Davida Beckhanmovezalge V GUXJLP SURL]JYRG mBtRaNDR aWF
R G M Hian@InLdddacipoputsab. Ovo pitanjepostavljenoje kako bi se vidjelo koliko su

zapravo ispitanici upoznati s Dawith Beckhamom i njegovim radom.

Posljednje pitanje na koj&¥ X LV SL W D QanfiLodg§ovalaNyib [@ &éz¥no uz njihovo
]DQMH R WRPH pLPH VH 'DYLG %HFNKDP VDGD EDYL

Grafikon19 7UHQXWDpQD NDULMHUD 'DYLGD %HFNKDP

Izvor: obrada autora

,] *UDILNRQD PRAHPR LApLWDWL NDNR LVSLWDQLFL DQN
Beckham trenutno bavi, dok je 284V SLWDQLND UHNOR GD J]QD pLPH VH RC

4.3. Rasprava rezultata

1IDNRQ L]JQRAHQMD VYLK ELWQLK LQIRpd§vIfI4N.PotrelnsijpX O W D W
doddQR NRPHQWLUDWL DQNHWX L GRELYHQH UH]XOWDWH .D
GLSORPVNRJ UDGD SURYHR GXELQVNL LQWHUYMX LVNOMXDplL
]D aLUX SwdadieNoxtrebno daljnje komentiranje interyjudditc UH VH RYR SRJOL
odnositi samo na anketu8 LVWUDALYDQMX MH VXGMHORYDOR LVSL'
dijelova Hrvatske. Nije postavljena nikakva ciljna skupina za awoW UDALYDQMH WH VX

mogli biti pripadnici bilo koje dobne sipine.

*ODYQL FLOM RYRJ LVWUDALYDQMD ELR MH XYLGMHWL NDNLEL
LPD QDNRQ aWR VH RVRED SUHVWDQH EDYLWL VYRMRP SUR
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to David Beckham.3RSUDWQR RYRP FLOM XpdeeUdd§ IdQde ndstojgded W L U L
SRWYUGLWL LOL RSRYUJQXWL SURYHGHQLP LVWUDALYDQWN
RWYRUHQRJ LOL |IDWYRUHQRJ WLSD 3UL SURYRYHQMX LVWL

,DNR LVSLWDQLFL LVWAHatskeD DQNOMXRODN|IMH/ BP® XODJDQMH
EUHQGLUDQMH LPD XWMHFDMD QD ALYRW SR]QDWLK VSRUW!|
ako VH S U RD&ydaBéchkama.

Hipoteza H1 glasilajeA'DYLG %HFNKDP MH EUHQG 3 1D + XVPMHUHQR
,VSLWDQLFL ]QDMX WNR MH 'DYLG %HFNKDP WH JD SRYH]
PDUNDPD V NRMLPD MH VXUDYLYDR LOL VXUDYyXMH MR& XYLI

$XWRUL +RUWRQ L :RKO XvpaRdgdciDeiQedakciR id A0B6X yodine

QDYRGH GD MH A3HUVRQD NRMX XWMHORYOMXMH VODYQD |
RGQRVQR L]PLAOMHQ ILNFLMVNL OLN VODYQH RVREH MH
RGQRV 7L LIPLERWMIHYYRUH RVREQRVW LGHQWLWHW NRMI

Stoga ta osoba postaje centar zbivanja. Poznate osobe mogu lako stvoriti intimnost s velikim
brojem nepoznatih ljudi. Poznata osahajom ulogomnudi toj skupini ljudi kontinuitet u
svakodnevici. Ispitanici LVWUD&MBQRPLPQR JQDMX GD 'DYBG %HFN
VSRUWVNRP PRGQRP LQG XV Wtd HMRaPsv8jGlinih ParferdaMapitamidi WR p Q
VX ELOL XSR]QDWL L GD 'DYLG %bhr NNQR&EenhXrezDIifakdaH V 81
SULKYDUHQD MH KLSRWH]D +

Hipoteza H2 glasilajeA'DYLG %HFNKDP MH VYRMLP GRGDWQLP UDGR
RMDpDRPLEBRMD + XVPMHUHQR MH SIWED QN D DE LL W U\DH Lwd
Beckhamova zalaganja u drugim industrjgnrmaS RJRWRYR X GUXaWYHG@R NRULYV
QMHJRY LPLGAa WH GD WLPH XWMHpH QD GUXJH OMXGH L QD
VOLPQD GMHORYDQMD L]QGUXHIKL B RN MWD R\LREDSULKYDWUD

HipotezaH3 glasilaje: A3 R W U R &i® kupujp Hhédizvode brendirane od strane poznatih
osoba Na H2 usmjerenojdva SLWDQMD X LVWUDALYDQMX ,VSLWDQLFL
EUHQGLUDQH SURL]J]YRGH WH VH |[DWR RYD KLSRWH]D WDNR}\

Iz dobivenih rezultata LVW WD A] QB QD Yy XMXRHLWISLWDQLFL WYUGH GD
GUXaAWYHQR NRULVQRP LOdadgsxmn piveelthgkBrPtoghly &jeoD O L
GRND]DOR VXSURWQR O9HULQD LVSLWD QddébDe Rdje@jr v QR
humanitarnomraduDp QD VOMHGHUH SLWADRMH BRMHOMHRGEOBYXORUD
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Q HAaW R &Y XIRRIPdrdph) IVZOdj pstanovili pakizravno potrebitim osobamX YD AR M
RNROLFL"3 LV S L Wje totvidiid. TRk BogtBtakl @mRpL GD LVSLWDQLFL

nesvjesno sudjeluju u humanitarnom radu.

SURYHGHQR LVWh BRWDXEM MW IPRODGRDODOMQMH LVSLWLYDQMH L
RVREQRJ LPLGAD SR]QDWLK RVRED QD MRa YHURMMBRESKRODF
MH GLVWULEXFL MU R W W MWQLIR@ERAHAR@EDH QL W R
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5. =$./-8y8$.

Marketing i brendiranje ne samo osobe nego i bilo kojeg proiz\weaddavni su dio strategije

kompanije iliosoa NRMH ad8HOH ELW lte RoRE\R NIRQM XQ KBDWROWL VYH YF
PDUNHWLQJ /MXGL VX SRVWDOL VYMHVQL aWR MH VYH SRV
JODV SMHYDpD LOL NYDOLWHWMHQ R NPINR HI® SUWDR RWRED 2DA&Q
W @ @\hdpravitisebe RSXODUQLP X PDVL LVWLK SURL]JYRGD WH SuUL®
PRAaGD QDMYHUOX XORJX LPD PDUNHWLQJ WH S8RFH&ARVIPL &

ugleda.

Kako je potrebno inovirati proizvoda bi bio u korak s vremenom i trendovima, talkoi

SRIQDWRM RVREL ELWQR SULODJRYDYDWL VRroSon&dli SXEOL
V S R W\l ddgledu potencijaino ma@ DMYH UL S MRIEPRIPX itz lEaiDsavig

posvojem WDOHQWX L PRIXUQRVWL YUKXQVNH LJUH 1MLKRYD
VYDNH JRGLQH GROD]H QRYL MDpL EUAL L VSRVREQLML LJ
VWDULMHJ VXLJUDpD 1DUDYQR NOXE XYauMjekNNfhbowHQL LV |
profesionalna sportska karijera jednagfGDQD VLJIJXUQR J]DYUALWL WH MH L]
imati i druge planoe 1DUDYQR GD LP MH X WRP WUHQXWNX QDMYD:
bez plana za dalje osoliaH ixgtbiti. PrestajanHP VSRUWVNH NDUL MNS$R QW DSU H'
QH SUHVWDMH ELWL pRYMHN V SRWUHEWIR DP RD X]iDL.G’R &R & ML

poslovnim prilikama.

2YDM UDG MH SUXAaLR NUDWNL XYLG WH GDR VLQWH]X RQR.
neaWR |, JQHVHQH VX UD]J]QH GHILQLFLMH SUHWSBM¥WDYNH U
trebak pojavljivati pri brendiranju. Fokus ovog diplomskog radajpi® R]QDWL ELYAL QRJR
'‘DYLG %YHFNKDP WH VH YHUL GLR RY RaljelwsbnDbrBn@ QbR R QD |
VSRUWD&aD D QH WROLNR QD EUHQG SURL]JYRGD PMHVWD
SRVYHaba@dd % HFNKDPX L DQDOL]LUMhQgvmetrikitife®ER 4R ndLYRWD

koja je uslijedila nakon nje.

8 VYUKX RYRJ GLSORPVNRJ UDGD SURYHGHQR MH LVWUD?
PLaAaO MKMMMWMIEDMD EUHQGLUDQMD SR]QDWH RVREH QD RQR aw
NDULMHUH 3RVWDYOMHQH VX WUL KLSRWHMWWNBMH DWQM E
,VWUDALYDQMH MmdSBNQ MH R/ INNDHNNRRPUFHURIHVLRQDOQH NDU
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u druge poslove van primarne karijere jmaxWMHFDMD QD QMLKRY &4LYRW

profesionalne karijere.

,] LVWUDALYDQMD [hGzvoh PR PRI LKL GMNH WL GD MH SR]JLWLY
RVREH WLMHNRP VYRMH SURIHVLRQDOQH NDULMHUH XNOMX
posla imaju i drugih obveza ili hobija lespunjavaju van profesionalne karijeRrije samog
L V Wanja pdshavljene su tri hipoteze: HRavid Beckham je brendt H2: Mavid Beckham
MH VYRMLP GRGDWQLP UDGRP YDQ QR JFRBHBRMUREDpMHBEA I
kupuju proizvode brendirane od strane poznatih osé¥aH VX VYH WUL SULKYDUHQH

'‘DYLG %YHFNKDP QLMH MHGLQL VSRWBRP&HORMIdaipssliEVSLR EL
svoje nogomete karijere ima drugu karijeru. Terry Crews RML MH LJUDR DPHULpPNL
LPDR XVSMHaQX¥ SRIQADMWIUMLYVNDBGD JOXPDF 3R]QDWL DPHULPN
QD VYRP ALYRWRSLVX LPD L WLW XOMicHatl BortydaRkaed €eQRJ KU®
VPDWUD GD MH QDM E R O,Mandfé&viabnik 8Hadotié HarKety NBARJHD@E L | H

lvica KostHOQINNRML MH MHGDQ RG QDMSR{&aasdeloshiakijekkddor DW V N L
SURIHVLRQDOQL MHGULOLpDU 3UHG QDPD MH VDPR GD Y
ORGULUD &ULVWLDQ DRRIDaGdhe MOH. KR VH IOM DL VadiskuL VW L W L

slavu u stvaranju svoje nove karijere nakon nogometa.
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