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�6�$�ä�(�7�$�. 

 

�8�� �U�D�G�X�� �V�H�� �L�V�W�U�D�å�X�M�H�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �L�P�L�G�å�D�� �L�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D��poznatih osoba uz oprimjerenje 

brendiranja Davida Bechkama. Kako bi osoba postala poznata mora imati �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��talent, ali 

�W�R���Q�L�M�H���M�H�G�L�Q�R���þ�L�P�H���ü�H���V�H���L�V�W�L�F�D�W�L����Poznata osoba mora se �L�V�W�D�N�Q�X�W�L���V�Y�R�M�R�P���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�ã�ü�X�����D���W�R���ü�H��

�X�þ�L�Q�L�W�L���W�D�N�R���ã�W�R���ü�H���V�H���X�N�O�M�X�þ�L�W�L���X���G�U�X�J�H��industrije van svoje profesionalne karijere te se ostvariti 

�L�� �X�� �G�U�X�J�L�P�� �S�R�V�O�R�Y�L�P�D���� �3�U�L�� �L�]�U�D�G�L�� �R�Y�R�J�� �G�L�S�O�R�P�V�N�R�J�� �U�D�G�D�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �M�H�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �P�H�ÿ�X��

stanovnicima Republike Hrvatske u kojemu je sudjelovalo 100 ispitanika �&�L�O�M���R�Y�R�J���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��

je uvidjeti imaju li ikakav utjecaj brendiranje i ulaganje u vlastiti �L�P�L�G�å��na osobu i nakon prekida 

profesionalnog zanimanja. 

Rad se sastoji od pet poglavlja. Nakon uvoda, u teorijskom okviru definira se brend i 

brendiranje. �3�R�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���V�H���R�V�R�E�Q�L���E�U�H�Q�G���W�H���ã�W�R���þ�L�Q�L���E�U�Hn�G���V�S�R�U�W�D�ã�D���� �7�U�H�ü�H���S�R�J�O�D�Y�O�M�H��detaljnije 

opisuje profesionalnu karijeru i nastanak brenda Davida Beckhama, s posebnim naglaskom na 

uspjehe tijekom profesionalne nogometne karijere, ali i na �X�V�S�M�H�K�H���L���å�L�Y�R�W���Q�D�N�R�Q���Q�R�J�R�P�H�W�D�����8��

�P�H�W�R�G�R�O�R�ã�N�R�P���R�N�Y�L�U�X, odnosno u ist�U�D�å�L�Y�D�þ�N�R�P���G�L�M�H�O�X kojim se rad bavi �X���þ�H�W�Y�U�W�R�P���S�R�J�O�D�Y�O�M�X����

�L�V�W�U�D�å�X�M�H���V�H�� �L�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�� �U�H�]�X�O�W�D�W���D�Q�N�H�W�Q�R�J�D�� �X�S�L�W�Q�L�N�D�� Postavljene su tri hipoteze koje su nakon 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��testirane i p�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�H�����3�H�W�R���S�R�J�O�D�Y�O�M�H���R�G�Q�R�V�L���V�H���Q�D���]�D�N�O�M�X�þ�D�N���G�L�S�O�R�P�V�N�R�J���U�D�G�D��  

 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L�����E�U�H�Q�G�����'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���N�R�U�L�V�W�D�Q���U�D�G�����Q�R�J�R�P�H�W�����V�S�R�U�W 

  



 
 

ABSTRACT  
 

The paper investigates the importance and influence of image and branding for a famous person, 

namely David Bechkam. In order to become famous, a person must have a certain talent, but 

that is not the only thing that should stand out. A famous person has to stand out with his 

authenticity and he will do that by getting involved in other industries outside of his professional 

career and by making a living in other jobs. During the preparation of this thesis, a survey was 

conducted among the Croatian population, in which 100 respondents participated. The goal of 

this research was to see what impact branding and investing in personal image has, after a 

person stops working in his professional occupation. 

The paper consists five chapters. After the introduction, the theoretical framework defines the 

brand and branding. The personal brand and what makes up the athlete's brand are strengthened. 

The third chapter describes in more detail the professional career and the emergence of the 

David Beckham brand, with a special emphasis on the successes during the professional football 

career, but also the successes and life after football. In the methodological framework, that is, 

the research part, which is dealt with in the fourth chapter, the result of the survey questionnaire 

is investigated and analyzed. Three hypotheses were put forward, which were tested and 

accepted after the research. The fifth chapter refers to the conclusion of the thesis. 

 

Keywords: brand, community service, David Beckham, soccer, sport 
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1. UVOD 
 

�,�P�L�G�å�� �R�V�R�E�H�� �M�H�� �R�G�� �Y�H�O�L�N�H�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�L�P�� �S�R�]�Q�D�W�L�P�� �R�V�R�E�D�P�D�����1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �P�R�J�X���S�U�L�Y�X�ü�L 

pozornost, prodati proizvod, pr�R�ã�L�U�L�W���V�Y�R�M�� �W�L�P�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D���� �D��naposljetku osnovati i izgraditi 

�V�Y�R�M�� �E�U�H�Q�G���� �'�D�Q�D�V�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�X�� �S�D�å�Q�M�X�� �S�X�E�O�L�N�D�� �S�U�L�G�D�M�H�� �R�V�R�E�D�P�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�H���� �L�P�D�M�X���Äono 

�Q�H�ã�W�R�³��te se razlikuju od ljudi koji su u istoj industriji kao i oni.  

�0�R�å�H���V�H���U�H�ü�L da je nogomet najpoznatiji, najpopularniji i najgledaniji sport na svijetu koji ima 

�L���Y�H�O�L�N���E�U�R�M���S�U�D�W�L�W�H�O�M�D���ã�L�U�R�P���V�Y�L�M�H�W�D�����1�R�J�R�P�H�W���M�H���L�J�U�D���N�R�M�D���V�H���L�V�W�L�þ�H u �V�Y�L�P���V�I�H�U�D�P�D���å�L�Y�R�W�D�����D�O�L je 

i jedna od najzanimljivijih igara �P�O�D�ÿ�L�P���X�]�U�D�V�W�L�P�D����Ubrzo nogomet prestaje biti samo igra te 

�S�R�V�W�D�M�H�� �Q�H�ã�W�R�� �þ�L�P�H�� �V�H�� �P�O�D�ÿ�L�� �X�]�U�D�V�W�L�� �å�H�O�H�� �E�D�Y�L�W�L. �1�D�� �W�D�N�Y�X�� �å�H�O�M�X�� �X�W�M�H�þ�H�� �J�O�H�G�D�Q�M�H���Änogometnih 

�L�G�R�O�D�³���Q�D���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L koji mogu potaknuti m�O�D�ÿ�H���X�]�U�D�V�W�H��na profesionalno bavljenje nogometom 

�X�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L. Naravno, medijsku prisutnost ne dobiju svi oni koji sanjaju o profesionalnoj 

nogometnoj karijeri���� �,�S�D�N���� �R�Q�L�� �N�R�M�L�� �X�V�S�L�M�X�� �P�R�J�X�� �V�H�� �V�P�D�W�U�D�W�L�� �V�N�X�S�L�Q�R�P�� �H�O�L�W�Q�L�K�� �L�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�L�K��

�Q�R�J�R�P�H�W�D�ã�D����No i dalje je to skupina ljudi u kojoj se taj �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�L��pojedinac mora natjecati da 

bude najbolji. Njegovo natjecanje i nastojanje �L�V�W�L�F�D�Q�M�D���P�H�ÿ�X���P�D�V�R�P���Q�L�N�D�G���Q�H�ü�H���]�D�Y�U�ã�L�W�L���S�D���þ�D�N��

�Q�L�� �Q�D�N�R�Q�� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�H�� �N�D�U�L�M�H�U�H���� �7�D�N�R�� �V�H�� �E�U�R�M�Q�L�� �V�S�R�U�W�D�ã�L�� �S�R�þ�L�Q�M�X�� �E�D�Y�L�W�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P��

poslovima van svoje sportske karijere koji doprinose �Q�M�L�K�R�Y�R�M�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�R�V�W�L te �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��

isticanja �P�H�ÿ�X��pripadnicima iste industrije. 

U ovome �V�H�� �U�D�G�X�� �L�V�W�U�D�å�X�M�H�� �L�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D��profesionalni �å�L�Y�R�W��i karijera poznatog engleskog 

�Q�R�J�R�P�H�W�D�ã�D���'�D�Y�L�G�D���%�H�F�N�K�D�P�D���N�R�M�L��je iskoristio prilike svoje profesionalne karijere te je zbog 

toga �V�W�Y�R�U�L�R�� �L�� �G�U�X�J�X�� �X�V�S�M�H�ã�Q�X�� �N�D�U�L�M�H�U�X) �5�D�G�� �M�H�� �S�R�G�L�M�H�O�M�H�Q�� �Q�D�� �S�H�W�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L�� �X�Y�R�G�� �L��

�]�D�N�O�M�X�þ�D�N�����8�����G�U�X�J�R�P���S�R�J�O�D�Y�O�M�X���G�L�S�O�R�P�V�N�R�J���U�D�G�D��koji se odnosi na teorijski okvir definira se 

�E�U�H�Q�G�� �L�� �ã�W�R�� �]�Q�D�þ�L�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���� �3�R�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� �V�H�� �ã�W�R�� �M�H�� �R�V�R�E�Q�L�� �E�U�H�Q�G i brenda spor�W�D�ã�D���� �7�U�H�ü�H��

poglavlje detaljno opisuje �å�L�Y�R�W�� �'�D�Y�L�G�D�� �%�H�F�N�K�D�P�D�� �R�G�� �U�R�ÿ�H�Q�M�D�� �L�� �S�R�þ�H�W�N�D�� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�H 

karijere �X���S�U�Y�R�O�L�J�D�ã�N�R�P���N�O�X�E�X���0�D�Q�Fhester Unitedu do njegovog �V�D�G�D�ã�Q�M�H�J���å�L�Y�R�W�D���X���N�R�M�H�P�X���J�D��

se poznaje �N�D�R�� �Y�O�D�V�Q�L�N�D�� �M�H�G�Q�R�J�� �D�P�H�U�L�þ�N�R�J�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�R�J�� �N�O�X�E�D�� �L�� �D�P�E�D�V�D�G�R�U�D�� �8�1�,�&�(�)-a. U 

�P�H�W�R�G�R�O�R�ã�N�R�P�� �R�N�Y�L�U�X���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �X�� �þetvrtom poglavlju rada, �L�V�W�U�D�å�X�M�H�� �V�H�� �L�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�� �U�H�]�X�O�W�D�W��

anketnog upitnika koji je proveden �P�H�ÿ�X���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�P���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H. Postavljene su tri 

�K�L�S�R�W�H�]�H�� �N�R�M�H�� �V�X�� �V�H�� �W�L�M�H�N�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �Q�D�V�W�R�M�D�Oe potvrditi ili opovrgnuti. U poglavlju su 

prikazana pitanja i dani odgovori po�S�U�D�ü�H�Q�L���J�U�D�I�L�N�R�Q�L�P�D���L���N�R�P�H�Q�W�D�U�L�P�D���Q�D���G�R�E�L�Y�H�Q�H���U�H�]�X�O�W�D�W�H��  
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2. BREND I BRENDIRANJE  
 

Brend i brendiranje iznimno su �þ�H�V�W�H�� �U�L�M�H�þ�L�� �X�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�P�� �å�L�Y�R�W�X���� �%�Uend je �S�X�Q�R�� �Y�L�ã�H�� �R�G��

samog imena i logotipa, odnosno znaka neke tvrtke ili organizacije.  

Brend predstavlja sve osobnosti, vrijednosti, pravila i zakone jedne tvrtke. To je skup svih 

odnosa koje �W�Y�U�W�N�D���L�P�D���V�D���V�Y�R�M�R�P���S�X�E�O�L�N�R�P�����%�U�H�Q�G���V�D�å�L�P�D���V�Y�H���R�Q�R���P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�R���L���Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�R����

�D���P�R�å�H���V�H���S�U�H�Q�L�M�H�W�L���Q�D���J�R�W�R�Y�R���V�Y�H���X���V�Y�L�M�H�W�X�����Q�D���R�V�R�E�X�����S�U�R�L�]�Y�R�G���L���N�R�P�S�D�Q�L�M�X�����G�U�å�D�Y�X��te ideju. 

(Davis, 2009) 

�3�R�M�D�P�� �E�U�H�Q�G�� �N�R�U�L�V�W�L�� �V�H�� �Y�H�ü�� �R�N�R�� �G�Y�D�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D�� �X�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M�� �L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�M�� �W�H�R�U�L�M�L�� �L�� �S�U�D�N�V�L�� �]�D��

�S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�H���L���L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�Q�M�H���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D���P�M�H�V�W�D�����N�X�O�W�X�U�H���L�O�L���O�M�X�G�L�����%�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���W�U�H�E�D���S�U�R�P�D�W�U�D�W�L��

iz multidisciplinarne perspektive pa brendovi nastaju iz diferencijacije i jedinstvenosti, odnosno 

�U�D�]�O�L�N�H�� �P�H�ÿ�X�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�L�P�D���� �H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�L���� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�H�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L��

brenda. (Skoko, 2009) 

Ti se pojmovi u zadnje vrijeme blisko povezuju s djelovanjem tvrtki i organizacija te stoga, ako 

�S�U�R�L�]�Y�R�G�� �G�R�E�L�M�H�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H�� �N�R�P�H�Q�W�D�U�H���� �O�D�N�R�� �M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �G�D�� �ü�H�� �V�H�� �W�R�� �S�U�H�Q�L�M�H�W�L�� �L�� �Q�D�� �W�Y�U�W�N�X�� �L�O�L��

organizaciju. S druge strane, ako je proizvod izazvao pozitivne komentare i reakcije publike, 

�S�U�R�L�]�Y�R�G���ü�H���S�R�Y�H�ü�D�W�L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���W�Y�U�W�N�H���� 

Prema autoru Vaidu (2003), moderna definicija brendiranja razvila se tijekom industrijske 

�U�H�Y�R�O�X�F�L�M�H�� �X�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�X���� �N�D�G�D�� �M�H���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D���S�R�V�W�D�O�R�� �V�Y�H�� �Y�D�å�Q�L�M�H�� �V�W�Y�R�U�L�W�L�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�D��

imena i simbole kako bi razlikovali svoje proizvode od konkurencije.  

O s�O�L�þ�Q�L�P���S�R�G�D�F�L�P�D���Q�D�N�R�Q���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�H���U�H�Y�R�O�X�F�L�M�H���J�R�Y�R�U�L���L���D�X�W�R�U�L�F�D���'�D�Y�L�V�����������������X���V�Y�R�M�R�M���N�Q�M�L�]�L��

The Fundamentals of Branding koja �L�V�W�L�þ�H da je potreba �]�D���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�P���]�D�S�R�þ�H�O�D���N�U�D�M�H�P����������

�V�W�R�O�M�H�ü�D�� �S�R�V�O�L�M�H�� �Lndustrijske revolucije, a kompanije koje su predvodile kolonu �V�X�� �L�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�L��

veliki brendovi poput automobilske tvrtke Ford, �3�	�*���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�D���P�D�U�N�D���L���Q�L�]�R�]�H�P�V�N�D���W�Y�U�W�N�D��

�N�X�ü�Q�H��elektronike Philips. Sam koncept upravljanja brendom, njegova �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���L���V�D�P���U�D�]�Y�R�M��

pojavili su se oko 1920-ih i 1930-ih godina u automobilskoj industriji u vremenu proizvodnje 

�D�X�W�R�P�R�E�L�O�D�� �]�D�� �P�D�V�R�Y�Q�R�� �W�U�å�L�ã�W�H�����ÄBum�³ �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �G�R�J�R�G�L�R�� �V�H�� ��������-ih godina brojnijim 

�G�R�O�D�V�N�R�P�����N�R�P�S�D�Q�L�M�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�H���W�H���S�R�M�D�Y�R�P���Y�H�ü�H�J���E�U�R�M�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L���X�V�O�X�J�D���S�D���M�H���W�D�N�R���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H��

postalo neophodno za svak�X���N�R�P�S�D�Q�L�M�X���N�R�M�D���M�H���K�W�M�H�O�D���R�S�V�W�D�W�L���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�� 

Ulaskom �X���Q�R�Y�R���V�W�R�O�M�H�ü�H���S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X���V�H nove marke te se odvijaju daljnji pomaci kako ljudski, 

�W�D�N�R���L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L. Zbog toga dolazimo i do promjene u brendiranju koja prati trendove toga 
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�V�W�R�O�M�H�ü�D. Dolaskom finan�F�L�M�V�N�L�K���N�U�L�]�D���G�R�ã�O�R���M�H���L���G�R���V�P�D�Q�M�H�Q�M�D���N�R�Q�]�X�P�H�U�L�]�P�D���X�]���S�U�D�W�H�ü�H���S�L�W�D�Q�M�H��

�R�þ�X�Y�D�Q�M�D�� �R�N�R�O�L�ã�D���� �7�D�N�R�� �V�X�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H�� �V�Y�R�M�X�� �S�R�U�X�N�X�� �P�R�U�D�Oe prilagoditi novim trendovima 

javnosti, odnosno personalizirati poruku koju prenose �N�D�N�R�� �E�L�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�O�H��svoj proizvod u 

odnosu na �R�þ�X�Y�D�Q�M�H���R�N�R�O�L�ãa, pa se tako pojavljuju takozvani �Äzeleni proizvodi�³. 

�8���S�U�R�W�H�N�O�R�P���G�H�V�H�W�O�M�H�ü�X�����D���S�R�V�H�E�Q�R���X���]�D�S�D�G�Q�R�P���V�Y�L�M�H�W�X�����Y�H�O�L�Ne teme koje su se propitivale bile 

su �H�W�L�þ�Q�R�V�W���L���R�G�U�å�L�Y�R�V�W�����2�Y�D�M���Q�R�Y�L���Y�D�O���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���L���H�N�R�O�R�ã�N�L�K���S�L�W�D�Q�M�D���L�]�D�]�Y�D�R���M�H���Q�D�V�W�D�M�D�Q�M�H���Äeko 

ratnika�³ �L���D�N�W�L�Y�L�V�W�D���N�R�M�L���V�H���E�R�U�H���]�D���R�þ�X�Y�D�Q�M�H���S�U�L�U�R�G�H�����R�N�R�O�L�ã�D���L���N�O�L�P�H�� To je trend koji je zapravo 

postao glavnim trendom brendova danas te koji �X�Y�H�O�L�N�H���X�W�M�H�þ�H���Q�D���N�R�P�S�D�Q�L�M�X���L���E�U�H�Q�G���W�L�M�H�N�R�P��

cijelog procesa poslovanja, nastajanja brenda, komuniciranja �L�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �E�U�H�Q�G�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X����

(Davis, 2009) 

Definicija autora Rowleya (1997) potkrepljuje nam da je brendiranje i sama komunikacija s 

�O�M�X�G�L�P�D�� �L�� �E�X�G�X�ü�L�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �8�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�� �]�D�S�U�D�Y�R�� �Q�D�Y�R�G�L�� �N�X�S�F�H�� �Q�D��

�L�]�E�R�U���K�R�ü�H���O�L���N�X�S�L�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���L�O�L���N�R�U�L�V�W�L�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���X�V�O�X�J�X�� 

S vremenom je marketing postao bitna stavka svake kompanije���� �3�R�V�W�D�R�� �M�H�� �M�H�G�Q�D�N�R�� �Y�D�å�D�Q�� �]�D��

razvoj i �G�X�J�R�U�R�þ�Q�X�� �R�S�V�W�R�M�Q�R�V�W brenda poput financijskih ili pravnih poslova u kompaniji. 

Brendiranje �V�H�� �P�R�å�H�� �S�R�M�D�V�Q�L�W�L�� �Q�D�� �S�U�L�P�M�H�U�X �W�U�å�L�ã�W�D�� �Q�D�� �N�R�M�H�P�X�� �S�R�V�W�R�M�L�� �E�H�]�E�U�R�M�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D��

tenisica koje imaju istu svrhu i uporabu���� �2�Q�R�� �ã�W�R�� �ü�H�� �L�K�� �U�D�]�O�L�N�R�Y�D�W�L�� �R�G�� �G�U�X�J�L�K�� �M�H�� �X�V�O�X�J�D�� �N�R�M�X��

�N�R�P�S�D�Q�L�M�D���P�R�U�D���X�V�S�M�H�ã�Q�R���S�U�H�Q�L�M�H�W�L���Q�D���V�Y�R�M�X���S�X�E�O�L�N�X�����1�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���N�R�P�S�D�Q�L�M�D���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D���V�D��

svojom unutarnjom i vanjs�N�R�P�� �S�X�E�O�L�N�R�P�� �M�H�� �W�D�N�R�� �S�R�V�W�D�O�D�� �N�O�M�X�þ�Q�D�� �X�� �G�L�I�H�U�H�Q�F�L�U�D�Q�M�X�� �E�U�H�Q�G�D�� �R�G��

ostalih. 

�9�D�å�Q�R�� �M�H�� �Q�D�S�R�P�H�Q�X�W�L��da dobar brend nastaje radom dobrog tima. Taj tim je uglavnom 

�P�M�H�ã�D�Y�L�Q�D �P�O�D�ÿ�L�K���L���V�W�D�U�L�M�L�K ljudi u kojemu �ü�H���V�W�D�U�L�M�L���þ�O�D�Q�R�Y�L���W�L�P�D���S�R�Y�H�V�W�L���W�L�P���L���R�G�U�å�D�W�L���Y�R�G�V�W�Y�R���L��

�N�R�Q�W�D�N�W�H���V���N�O�L�M�H�Q�W�L�P�D�����G�R�N���ü�H���P�O�D�ÿ�L���þ�O�D�Q�R�Y�L���G�D�W�L���R�Q�X���N�U�H�D�W�L�Y�Q�X���V�W�U�D�Q�X���L���X�Y�L�G�H���X���W�U�H�Q�G�R�Y�H���X���N�R�M�L�P�D��

�V�H���Q�D�O�D�]�H���L���J�G�M�H���å�H�O�H���S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�W�L���E�U�H�Q�G�����6�Y�H��navedeno, povezano s dobrom komunikacijom, 

�X�þ�L�Q�L�W���ü�H���E�U�H�Q�G���G�R�E�U�L�P���L���X�V�S�M�H�ã�Q�L�P��  

�&�L�O�M�� �E�U�H�Q�G�D�� �M�H�� �G�D�� �E�X�G�H�� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �N�R�O�H�J�D���� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�D���� �D�O�L�� �Q�H��

�V�D�P�R�� �W�R���� �1�D�M�M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�H�� �U�H�þ�H�Q�R���� �J�O�D�Y�Q�D�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D�� �E�U�H�Q�G�D�� �M�H�� �G�D�� �P�X�� �V�H�� �S�X�E�O�L�N�D�� �G�L�Y�L���� �G�D��

bude uzor i da je on taj koji stvara trend. (Skoko, 2011) 

�9�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �E�U�H�Q�G�D�� �V�X�� �V�N�X�S�� �D�W�U�L�E�X�W�D�� �N�R�M�H�� �N�X�S�F�L�� �Y�L�G�H�� �N�D�R�� �R�E�H�ü�D�Q�M�D�� �E�U�H�Q�G�D���� �9�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �G�D�M�X��

�R�V�R�E�Q�R�V�W�� �L�� �H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�X�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �E�U�H�Q�G�D�� �V�� �S�X�E�O�L�N�R�P�� �N�R�M�D�� �S�R�W�L�þ�H�� �R�G�D�Q�R�V�W�� �S�X�E�O�L�N�H���� �7�H��

vrijednosti temelji su svakog brenda, a svako odstupanje od tih vrijednosti �S�X�E�O�L�N�D���ü�H��vidjeti 
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�N�D�R���N�U�ã�H�Q�M�H���R�E�H�ü�D�Q�M�D�����9�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���E�U�H�Q�G�D���ü�H���V�H���U�D�]�Y�L�W�L���N�D�R���G�L�R���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���L���S�U�L�M�H�G�O�R�J�D���X���S�R�þ�H�W�Q�R�P��

stvaranju brenda. Izazov se javlja kod toga kako vrijednosti brenda iznijeti u javnost, a da ne 

bude krivo iznesena. Tu do �L�]�U�D�å�D�Ma �G�R�O�D�]�H���þ�H�O�Q�L�F�L���N�R�P�S�D�Q�L�M�D���N�R�M�L���ü�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���E�U�H�Q�G�D���S�R�N�D�]�D�W�L��

svojim djelovanjem. (Davis, 2009) 

�,�]�J�U�D�G�Q�M�D�� �S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�D�� �P�H�ÿ�X�� �S�X�E�O�L�N�R�P�� �L�� �E�U�H�Q�G�R�P�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �G�X�E�O�D od same taktike poticanja i 

marketinga. Brend mora ostati vjeran svojim temeljnim vrijednostima i ne mijenjati ih kako bi 

�S�U�L�Y�X�N�O�L�� �Q�R�Y�X�� �S�X�E�O�L�N�X���� �.�R�Q�W�L�Q�X�L�U�D�Q�R�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �W�L�K�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L svojim proizvodima ili 

uslug�D�P�D�����E�U�H�Q�G�X���ü�H donijeti �V�W�D�E�L�O�Q�R�V�W���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X. 

�6�D�P�R�G�H�I�L�Q�L�F�L�M�R�P�� �W�M���� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�M�H�P�� �Y�O�D�V�W�L�W�R�J�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� �L�� �V�O�L�N�H�� �W�H�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �W�L�P�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�R�P, 

zap�R�þ�L�Q�M�H���R�V�R�E�Q�D���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D���L���R�G�Q�R�V���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�����'�D�N�O�H�����S�U�Y�R���ã�W�R���R�V�R�E�D���Q�D���S�X�W�X���S�U�H�P�D���V�Y�R�M�R�M��

slavi, odnosno prema �Äsvome vrhu�³�����W�U�H�E�D���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���M�H���G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L���W�N�R���M�H���L���ã�W�R���M�H�����D���W�L�P�H���ü�H���U�L�M�H�ã�L�W�L��

i �Q�H�N�D���S�L�W�D�Q�M�D���N�R�M�D���ü�H���G�R�ü�L���W�L�M�H�N�R�P���G�D�O�M�Q�M�H�J���V�W�Y�D�U�D�Q�M�D���Q�M�H�J�R�Y�R�J���L�P�L�G�å�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���E�U�H�Q�G�D�������7�R�P�L�ü����

2011) 

�6�N�R�N�R�� ���������������������� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� �U�D�]�O�L�N�X�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �E�U�H�Q�G�D�� �L�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �M�H�� �Ä�E�U�H�Q�G��

proizvod, usluga ili organizacija, koju razmatramo u kombinaciji s njezinim imenom, 

identitetom i ugledom, a brendiranje je proces dizajniranja, planiranja i komuniciranja imena i 

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���� �X�� �V�Y�U�K�X�� �L�]�J�U�D�G�Q�M�H�� �L�O�L�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �X�J�O�H�G�R�P���³���%�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�� �V�H�� �R�S�ü�H�Q�L�W�R�� �V�K�Y�D�ü�D�� �N�D�R��

�V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �]�D�� �X�V�S�R�V�W�D�Y�X�� �E�U�H�Q�G�D�� �N�R�M�X�� �M�D�Y�Q�R�V�W�� �S�R�Y�H�]�X�M�H�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �V�D�� �V�X�E�M�H�N�W�R�P���� �R�Gnosno 

kompanijom. 

�%�U�H�Q�G���M�H���Q�H�ã�W�R���ã�W�R���M�H���X���Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�X���N�X�S�D�F�D���L���G�U�X�J�L�K���G�L�R�Q�L�N�D�����7�R���M�H���L�G�H�M�D���N�R�M�X���M�H���S�R�Q�H�N�D�G���W�H�ã�N�R��

�V�K�Y�D�W�L�W�L�����D�O�L���R�Q�D���X�N�D�]�X�M�H���Q�D���W�R���G�D���P�R�ü���X���R�G�Q�R�V�X, �L�]�P�H�ÿ�X���S�R�M�H�G�L�Q�F�D���L���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H, nije �Q�X�å�Q�R��

tamo gdje mislimo da jest. Stoga je brend �V�D�P�R���N�R�Q�F�H�S�W���N�R�M�H�J���W�U�H�E�D�P�R���S�U�H�W�R�þ�L�W�L���X���S�U�R�L�]�Y�Rd ili 

uslugu te je uglavnom vezan �X�]���I�L�]�L�þ�N�L proizvod, a ako je u pitanju usluga koja je neopipljiva, 

treba je �W�U�D�Q�V�I�R�U�P�L�U�D�W�L���X���Q�H�ã�W�R���R�S�L�S�O�M�L�Y�R���L���Y�U�L�M�H�G�Q�R. (Ind, 2003) 

�8�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �S�X�E�O�L�N�D �R�þ�H�N�X�M�H�� �G�X�E�O�M�X�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �V�� �E�U�H�Q�G�R�P�� �W�H�� �Y�L�ã�H�� �W�U�D�Q�V�S�D�U�H�Q�W�Q�R�V�W�L�� �R��

samom poslovanju kompanije koja je iza tog brenda. Kompanija komunicira sa svojom 

�S�X�E�O�L�N�R�P�� �Q�D�� �ã�W�R�� �Y�L�ã�H�� �S�O�D�W�I�R�U�P�L�� �L�� �Q�D�� �ã�W�R�� �Y�L�ã�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �Q�D�þ�L�Q�D���� �R�V�R�E�Q�R���� �G�L�U�H�N�W�Q�R�� �L�O�L���L�Q�G�L�U�H�N�W�Q�R��

putem ambasadora, odnosno licima njihovih �E�U�H�Q�G�R�Y�D���� �7�L�� �D�P�E�D�V�D�G�R�U�L�� �V�X�� �Y�H�O�L�N�R�P�� �Y�H�ü�L�Q�R�P���L��

brendovi sami za sebe te kompanija i poznatih osoba���� �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q���G�R�O�D�]�H�� �G�R�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�H��

�G�R�E�U�R�E�L�W�L�� �M�H�U�� �D�N�R�� �M�H�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�D�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�� �S�U�R�L�]�Y�R�G���X�V�S�M�H�ã�D�Q�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X���� �D�� �W�D�N�R�� �L�� �S�R�]�Q�D�W�D���R�V�R�E�D����

ov�D�N�Y�D���V�X�U�D�G�Q�M�D���ü�H���L�P���G�R�Q�L�M�H�W�L��samo dobro. 
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�%�U�H�Q�G���M�H���V�S�H�F�L�I�L�þ�D�Q���D�O�D�W���S�R�P�R�ü�X���N�R�M�H�J���þ�L�Q�L�P�R���G�D���V�W�Y�D�U�Q�D���W�U�å�L�ã�W�D���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�M�X�����D�O�D�W���N�R�M�L���V�W�Y�D�U�Q�L��

ljudi koriste za navigaciju svojih puteva do stvarne razmjene vrijednosti. Razlog �]�D�ã�W�R�� �V�X��

�E�U�H�Q�G�R�Y�L���S�R�V�W�D�O�L���Y�D�å�Q�L���M�H���W�D�M���ã�W�R �V�X���W�D�N�R���G�R�E�U�L���X���S�R�P�D�J�D�Q�M�X���X���V�W�Y�D�U�D�Q�M�X���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�K���U�D�]�P�M�H�Q�D�� 

(Ind, 2003) 

Kultura brenda razvija se �X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���Y�U�H�P�H�Q�L�P�D��i �X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���]�H�P�O�M�D�P�D�����7�R���R�Y�L�V�L���R���E�R�J�D�W�V�W�Y�X��

�G�U�X�ã�W�Y�D���� �G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W�L�� �E�U�H�Q�G�D�� �L�� �V�Y�L�M�H�V�W�L�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L�� �R�� �E�U�H�Q�G�X���� �%�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�� �M�H�� �V�D�G�D��jezik koji je 

�P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R���S�U�L�]�Q�D�W, �ã�W�R���V�H��osobito �X�R�þ�D�Y�D��kad ljudi putuju. Zemlje se tada otvaraju globalnoj 

�S�R�O�L�W�L�F�L���L���L�Q�W�H�U�Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�L�P���W�U�H�Q�G�R�Y�L�P�D�����D���S�R�S�X�O�D�F�L�M�H���O�M�X�G�L���L�]�O�R�å�H�Q�H su novim oblicima medija i 

komunikacija. �*�U�H�ã�N�D�� �N�R�M�X�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H���þ�L�Q�H�� �M�H�� �G�D�� �þ�H�V�W�R smatraju da je projekt brenda potpun 

�Q�D�N�R�Q���ã�W�R���V�X���R�G�D�E�U�D�O�L���L�P�H�����L�]�U�D�G�L�O�L���O�R�J�R���L���G�H�I�L�Q�L�U�D�O�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���E�U�H�Q�G�D�����,�S�D�N�����V�D�P�D���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D���L��

�W�L�M�H�N���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���E�U�H�Q�G�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���M�H�G�Q�D�N�R���M�H���N�U�L�W�L�þ�Q�D���N�D�R���I�D�]�D���R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�D���E�U�H�Q�G�D���� 

Prema autorici Davis (2009) prvih �ã�H�V�W���P�M�H�V�H�F�L���V�X���N�O�M�X�þ�Q�L���]�D���E�U�H�Q�G�����7�R���M�H���Y�U�L�M�H�P�H���X���N�R�M�H�P���ü�H��

�V�H���E�U�H�Q�G���S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�W�L���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���L���J�G�M�H���ü�H���S�X�E�O�L�N�D���S�U�L�P�L�M�H�W�L�W�L���Q�R�Y�L���E�U�H�Q�G���L���S�R�þ�H�W�L���G�D�Y�D�W�L���S�R�Y�U�D�W�Q�X��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�X�� �R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X�� �L�O�L�� �X�V�O�X�]�L�� �N�R�M�X�� �W�D�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�D�� �Q�X�G�L���� �.�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D�� �E�U�H�Q�G�D�� �M�H�� �R�Q�R�� �ã�W�R��

�R�G�U�å�D�Y�D �E�U�H�Q�G���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X��te stoga treba biti brza, ali i pravovremena i stalna sa svim publikama 

kompanije, �ã�W�R���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���Y�D�Q�M�V�N�X��te unutarnju publiku kompanije. 

�7�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�� �M�H�� �S�U�R�P�L�M�H�Q�L�O�D�� �Q�D�þ�L�Q���å�L�Y�R�W�D�� �L�� �V�R�F�L�M�D�O�L�]�D�F�L�M�H �S�D�� �W�D�N�R�� �L�� �Q�D�þ�L�Q�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �E�U�H�Q�G�R�Y�L��

�U�D�]�Y�L�M�D�M�X�� �L�� �N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�M�X�� �V�D�� �V�Y�R�M�R�P�� �S�X�E�O�L�N�R�P���� �9�H�ü�D�� �X�S�R�U�D�E�D�� �L�� �S�U�L�V�W�X�S�� �N�X�ü�D�Q�V�N�L�K�� �D�S�D�U�D�W�D�� �L��

�P�R�E�L�O�Q�L�K���X�U�H�ÿ�D�M�D��stvorili su ogroman potencijal za kompanije i njihovo poslovanje u razvijenim 

�]�H�P�O�M�D�P�D�� �L�� �]�H�P�O�M�D�P�D�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X���� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L�� �L�� �N�X�S�R�Y�L�Q�X�� �S�X�W�H�P�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D (na internetu; 

�X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L�� �L�� �Ä�,�Q�W�H�U�Q�H�W���N�X�S�R�Y�L�Q�X�³) �L�� �X�V�O�X�J�H�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �,�Q�W�H�U�Q�H�W���E�D�Q�N�D�U�V�W�Y�R���� �.�D�N�R�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D��

�S�R�V�W�D�M�H���V�Y�H���S�U�L�V�X�W�Q�L�M�D���X���Q�D�ã�L�P���å�L�Y�R�W�L�P�D�����S�X�E�O�L�N�D���R�þ�H�N�X�M�H���L���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�H komunikacije 

�V�� �E�U�H�Q�G�R�P���� �0�H�Q�D�G�å�H�U�L�� �Erendova trebaju osigurati brendu da �Q�X�G�L�� �Y�L�ã�H��od samog postojanja 

proizvoda �N�R�M�L���V�H���P�R�å�H���N�X�S�L�W�L���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�����=�D���P�Q�R�J�H���N�R�P�S�D�Q�L�M�H���R�Y�D�M���G�L�J�L�W�D�O�Q�L���I�R�U�P�D�W���E�U�]�R��

�S�R�V�W�D�M�H���V�U�å���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���V���S�X�E�O�L�N�R�P���L���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P���N�X�S�F�L�P�D�� 

�,�S�D�N���� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�� �P�R�å�H�� �L�P�D�W�L�� �L�� �Q�H�J�D�Wivan utjecaj �M�H�U�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R�� �P�R�å�H�� �S�U�R�P�L�M�H�Q�L�W�L���S�R�V�W�R�M�H�ü�X��

�S�X�E�O�L�N�X���� �8�� �V�P�L�V�O�X�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���� �S�X�E�O�L�N�X�� �P�R�å�H�P�R�� �S�R�G�L�M�H�O�L�W�L�� �Q�D�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�H�� �V�W�D�U�R�V�M�H�G�L�R�F�H, koji su 

�]�D�S�U�D�Y�R���R�V�R�E�H���U�R�ÿ�H�Q�H���Q�D�N�R�Q���������������J�R�G�L�Q�H, �L���Q�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���L�P�L�J�U�D�Q�W�H�����R�V�R�E�H���U�R�ÿ�H�Q�H���S�U�L�M�H��������������

godine. U odnosu na digitalne imigrante, takozvanim starosjediocima tehnologija je 

�V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�L�F�D�����3�R�V�W�R�M�L���L���G�L�J�L�W�D�O�Q�L���M�D�]���L�]�P�H�ÿ�X���E�R�J�D�W�L�K���]�H�P�D�O�M�D���J�G�M�H���M�H���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D���V�Y�H�S�U�L�V�X�W�Q�D���L��

ljudi u zemalja u razvoju koje �P�R�å�G�D���Q�H�P�D�M�X���S�U�L�V�W�X�S���L�Q�W�H�U�Q�H�W�X���L���U�D�þ�X�Q�D�O�X�������'�D�Y�L�V�������������� 
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Svaki razvoj brenda investicija je �]�D���N�R�P�S�D�Q�L�M�X���L���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���S�U�R�F�H�V���N�R�M�L���V�H���W�U�H�E�D���S�U�D�W�L�W�L���N�R�U�D�N���S�R��

�N�R�U�D�N�����5�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���W�U�å�L�ã�W�D���Q�D���N�R�M�L���ü�H���V�H���S�O�D�V�L�U�D�W�L���E�U�H�Q�G �L���S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�H���S�X�E�O�L�N�H���Q�D���W�R�P���W�U�å�L�ã�W�X��

�Y�U�O�R���M�H���Y�D�å�Q�R za kompaniju i brend. Kako bi to ostvarili, tim �V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D���S�U�R�Y�R�G�L���U�D�]�Q�H���D�Q�D�O�L�]�H����

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �L�� �I�R�N�X�V�� �J�U�X�S�H�� �S�U�H�N�R�� �N�R�M�L�K�� �G�R�O�D�]�L�� �G�R�� �å�H�O�M�H�Q�L�K odgovora. (Davis, 2009). Nakon 

�S�O�D�V�L�U�D�Q�M�D���E�U�H�Q�G�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�H���� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �Q�D�V�W�D�Y�L�W�L�� �U�D�G�L�W�L�� �Q�D�� �Q�M�H�P�X���� �D���W�L�P�H���V�H�� �M�D�Y�L�O�D�� �L�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�D��

�S�R�W�U�H�E�D���]�D���S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���W�U�å�L�ã�W�D���L���Y�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�D���E�U�H�Q�G�D�����6�S�R�V�R�E�Q�R�V�W���S�U�R�F�M�H�Q�H���S�R�O�R�å�D�M�D��

�E�U�H�Q�G�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X��od velike je �Y�D�å�Q�R�V�W�L i u �R�þ�L�P�D�� �P�H�G�L�M�D �X�� �S�U�R�V�X�G�E�L�� �N�D�N�R�� �ü�H�� �V�H�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�D��

postaviti i nastaviti poslovat�L���X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�����0�M�H�U�H�Q�M�H���L���S�U�D�ü�H�Q�M�H �å�L�Y�R�W�D���E�U�H�Q�G�D���N�D�N�R���E�L���V�H���X�W�Y�U�G�L�O�R��

je li br�H�Q�G���R�V�W�Y�D�U�L�R���V�Y�R�M�H���F�L�O�M�H�Y�H���L���L�]�Q�R�ã�H�Q�M�H���W�L�K���S�R�G�D�W�D�N�D���X���M�D�Y�Q�R�V�W�����G�R�N�D�]�X�M�H���S�X�E�O�L�F�L���G�D���M�H���E�U�H�Q�G��

ostvario svoje ciljeve, ili ako nije da ide prema tom putu. (Davis, 2009) 

�9�U�D�Q�H�ã�H�Y�L�ü�����������������L�V�W�L�þ�H���G�D���S�R�V�W�R�M�H���P�Q�R�J�H���Y�U�V�W�H���E�U�H�Q�G�D�����3�U�Y�D��vrsta je brend proizvoda, gdje je 

�U�L�M�H�þ�� �R�� �G�R�P�L�Q�D�F�L�M�L�� �R�S�L�S�O�M�L�Y�L�K�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D�� ���Q�S�U���� �&�R�F�D�� �&�R�O�D������ �=�D�W�L�P�� �M�H�� �W�R�� �E�U�H�Q�G�� �X�V�O�X�J�H�� �J�G�M�H��

�G�R�P�L�Q�L�U�D�M�X���Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�D���R�E�L�O�M�H�å�M�D�����Q�S�U�����'�L�V�Q�H�\�������%�U�H�Q�G���R�V�R�E�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���V�W�Y�D�U�Q�X���L�O�L���L�]�P�L�ã�O�M�H�Q�X��

osobu (npr. David Beckham, Harry Potter). Brendiranje podu�]�H�ü�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D��

korporativne brendove, brendove dobrotvornih organizacija, vlada ili  �S�R�O�L�W�L�þ�N�L�K�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D��

�N�D�R���ã�W�R���M�H���8�1�,�&�(�)�����%�U�H�Q�G���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���M�H���L�]�U�D�]���N�R�M�L���V�H���N�R�U�L�V�W�L���N�R�G���V�S�R�U�W�V�N�L�K���L���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D��

���Q�S�U���� �'�X�E�U�R�Y�D�þ�N�H�� �O�M�H�W�Q�H���L�J�U�H�� te naposljetku b�U�H�Q�G�� �S�R�G�U�X�þ�M�D���N�R�M�Hg povezujemo sa zemljama, 

�U�H�J�L�M�D�P�D�����å�X�S�D�Q�L�M�D�P�D�����W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�P�D���N�D�R���ã�W�R���M�H���'�X�E�U�R�Y�Q�L�N�� 

Kako bi osobe, mjesta ili kompanije postale vidljive, �S�R�V�M�H�ü�H�Q�L�M�H ili kako bi doprinijeli rastu 

�V�Y�R�M�R�M���N�R�P�S�D�Q�L�M�L�����V�Y�H���Y�L�ã�H���V�H���R�N�U�H�ü�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�P���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�X���N�R�M�H���Q�H���]�Q�D�þ�L���]�D���V�Y�H��

zemlje jednako.  

�,�Y�L�ü�� �L�� �*�U�X�E�L�ã�L�ü�� �X�� �V�Y�R�P�� �þ�O�D�Q�N�X �0�H�ÿ�X�R�Y�L�V�Q�R�V�W�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�� �R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �L�� �S�R�V�O�R�Y�Q�H��

�X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�L (2013) navode brojne definicije z�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�X�� �R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W���� �D�� �L�V�W�L�þ�H�� �V�H�� �R�Q�D�� �R�G��

�(�X�U�R�S�V�N�H���N�R�P�L�V�L�M�H�����8���6�P�M�H�U�Q�L�F�D�P�D���]�D���S�R�O�L�W�L�N�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W�L, kompanija Europska 

�N�R�P�L�V�L�M�D�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�� �R�G�J�R�Y�R�U�Q�R���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�H�� �N�D�R �Äkoncept prema kojem kompanija na 

dobrovoljnom principu integrira brigu �R���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���S�L�W�D�Q�M�L�P�D���L���]�D�ã�W�L�W�L���R�N�R�O�L�ã�D���X���V�Y�R�M�H���S�R�V�O�R�Y�Q�H��

�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �L�� �R�G�Q�R�V�H�� �V�� �G�L�R�Q�L�F�L�P�D�� ���Y�O�D�V�Q�L�F�L�P�D���� �G�L�R�Q�L�þ�D�U�L�P�D���� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�F�L�P�D���� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D����

�G�R�E�D�Y�O�M�D�þ�L�P�D�����Y�O�D�G�R�P�����P�H�G�L�M�L�P�D���L���ã�L�U�R�P���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�����³ 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Qa �R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W�� �Q�H�� �]�Q�D�þ�L�� �V�D�P�R�� �L�V�S�X�Q�M�D�Y�D�W�L�� �L�� �S�U�D�W�L�W�L�� �]�D�N�R�Q�H���� �Y�H�ü�� �L�ü�L�� �L�� �S�U�H�N�R�� �W�R�J�D����

�.�R�P�S�D�Q�L�M�D�� �W�U�H�E�D�� �Q�D�V�W�R�M�D�W�L�� �L�Q�Y�H�V�W�L�U�D�W�L�� �X�� �V�Y�R�M�H�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�H���� �R�N�R�O�L�ã�� �L�� �R�G�Q�R�V�H�� �Y�D�Q�� �L�� �X�Q�X�W�D�U��

organizacije. Investicije u tehnologiji mogu �S�R�G�L�ü�L���N�R�P�S�D�Q�L�M�X��na novu razinu te ju diferencirati 

od njezinih konkurenata. Ulaganjem u ljude i djelatnike kompanije stvaraju radnu atmosferu 
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boljom i prihvatljivijom �Q�H�J�R�� �ã�W�R�� �M�H��bila prije �W�H���S�R�W�L�þ�H�� �S�U�R�G�X�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�� �R�G�J�R�Y�R�U�Q�R��

poslovanje prednost je koju kompanija ima ako ju dobro iskomunicira u javnosti. 

 

2.1. Osobni brend 
 

�8���R�Y�R�P�H���U�D�G�X���Y�D�å�Q�R��je definirati i brend osobe, a Blanko (2010) ovu vrstu brenda definira kao 

�Q�H�N�R�J�D�� �W�N�R�� �V�H�� �L�V�W�L�þ�H�� �L�]�� �P�D�V�H�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�D�W�D���� �7�U�H�E�D�O�R�� �E�L��ga se koristiti kao oznaku identiteta, 

jedinstvene kvalitete i kao prijedlog vrijednosti koji signalizira pozitivnost. Brend osobe je 

�R�]�Q�D�N�D���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L���L��razvija se s �Y�U�H�P�H�Q�R�P�����7�R���M�H���V�Y�H���ã�W�R���M�H���R�V�R�E�D���X�þ�L�Q�L�O�D �X���S�U�R�ã�O�R�V�W�L�����ã�W�R���þ�L�Q�L��

�V�D�G�D���L���ã�W�R���ü�H���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L���� 

Prvo spominjanje osobnog brenda pronalazimo u eseju Toma Petersa 1997. godine Brend zvan 

TI �J�G�M�H�� �M�H�� �Q�D�S�L�V�D�R���� �Ä�%�Hz obzira na godine, bez obzira na poziciju, bez obzira na posao koji 

�U�D�G�L�P�R�����V�Y�L���P�L���W�U�H�E�D�P�R���V�K�Y�D�W�L�W�L���Y�D�å�Q�R�V�W���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�����0�L���V�P�R���G�L�U�H�N�W�R�U�L���Y�O�D�V�W�L�W�L�K���N�R�P�S�D�Q�L�M�D���-�D��

�G���R���R���³�����6�Y�H���ã�W�R���þ�L�Q�L�P�R�����V�Y�H���ã�W�R���M�H�V�P�R���L���V�Y�H���ã�W�R���ü�H�P�R���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���þ�L�Q�L���Q�D�V��konkurentnim u odnosu 

�Q�D���G�U�X�J�H�����E�L�O�R���W�R���X���G�U�X�ã�W�Y�X�����Q�D�ã�R�M��tvrtki �L�O�L���W�U�å�L�ã�W�X���� 

U svom djelu Fenomen osobnog brendiranja Skoko (2011:1) osobni brend pojednostavljuje na: 

�Ä�X�N�X�S�Q�D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �Q�H�N�R�J�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �V�X�S�U�R�W�V�W�D�Y�O�M�D�� �R�V�W�D�O�L�P�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�L�P�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�� 

�L�V�W�L�F�D�Q�M�H�P�� �V�Y�R�M�H�� �X�Q�L�N�D�W�Q�R�V�W�L���� �V�X�S�H�U�L�R�U�Q�R�V�W�L�� �L�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���³ Osobne brendove zapravo je lako 

�S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L�����7�R���V�X���R�V�R�E�H���N�R�M�H���S�O�L�M�H�Q�H���S�R�J�O�H�G�H�����O�M�X�G�L���L�P���V�H���G�L�Y�H���L���å�H�O�H���E�L�W�L���X���Q�M�L�K�R�Y�R�P���G�U�X�ã�W�Y�X����

�/�M�X�G�L�� �L�K�� �R�E�R�å�D�Y�D�M�X���� �X�]�R�U�� �V�X�� �G�M�H�F�L���� �D�O�L�� �L�� �R�G�U�D�V�O�L�P�D te bi se moglo re�ü�L�� �G�D�� �V�X jednostavno 

�Ä�G�U�X�J�D�þ�L�M�L�³���R�G���V�Y�L�K���R�N�R���V�H�E�H�����2�Q�R���ã�W�R���ü�H���U�D�]�O�L�N�R�Y�D�W�L���R�V�R�E�Q�L���E�U�H�Q�G���R�G���G�U�X�J�L�K���M�H���Q�M�L�K�R�Y�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W��

�L���Q�D�þ�L�Q���Q�D�V�W�D�Q�N�D�� �1�H���S�R�V�W�R�M�L���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D���J�G�M�H���R�V�R�E�D���Q�H���P�R�å�H���S�R�V�W�D�W�L���E�U�H�Q�G�����D�O�L���X���]�D�E�D�Y�Q�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L��

i politici to je primarno jer o tome �R�Y�L�V�L���Q�M�L�K�R�Y���E�X�G�X�ü�L���X�V�S�M�H�K�����R�G�Q�R�V�Q�R���Q�H�X�V�S�M�H�K���� �,�P�D���L���R�Q�L�K��

�N�R�M�L�� �X�R�S�ü�H�� �Q�L�� �Q�H�� �S�R�N�X�ã�D�Y�D�M�X�� �S�R�V�W�D�W�L�� �E�U�H�Q�Gom, ali svojom karizmom, djelovanjem, 

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�R�P�� �L�O�L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�R�ã�ü�X�� �S�R�V�W�D�M�X�� �E�U�H�Q�G�� �]�D�� �V�H�E�H�� �W�H�� �X�� �S�R�þ�H�W�N�X�� �Q�H�V�Y�M�H�V�Q�R�� �V�W�Y�D�U�D�M�X�� �W�U�H�Q�G����

(Skoko, 2011) 

Osobno brendiranje svodi se �Q�D���þ�H�W�L�U�L���N�O�M�X�þ�Q�D���R�S�D�å�D�Q�M�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���S�L�W�D�Q�M�D�����D���W�R���V�X����Tko sam ja?, 

�âto radim?, Kako se postavljam? te Kako upravljam svojim brendom? Nakon prethodno 

navedenih �R�S�D�å�D�Q�M�D�� �V�O�L�M�H�G�H��brojne analize vlastitog identiteta, mana i vrlina, prednosti i 

�Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N�D���� �Q�D�ã�H�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R�� �L���å�L�Y�R�W�Q�L�� �F�L�O�M�H�Y�L���� �$�Q�D�O�L�]�L�U�D�P�R�� �L�� �V�Y�R�M�� �R�G�Q�R�V�� �P�H�ÿ�X�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�P�D����

�N�R�O�H�J�D�P�D�� �L�� �V�D�P�R�P�� �W�U�å�L�ã�W�X���� �8 �]�D�G�Q�M�H�P�� �N�R�U�D�N�X�� �R�V�Y�M�H�ã�ü�X�M�H�P�R�� �V�H�E�H�� �G�D�� �V�P�R�� �E�U�H�Q�G�� �W�H�� �V�H��

�S�R�N�X�ã�D�Y�D�P�R���S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�W�L���N�D�R���ã�W�R���E�R�O�M�L i �ã�W�R���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�M�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�������6�N�R�N�R�������������� 
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�3�U�L�M�H���Q�H�J�R���ã�W�R���R�V�R�E�D���N�R�M�D���M�H���E�U�H�Q�G���S�R�þ�Q�H iznositi �L���S�U�H�Q�R�V�L�W�L���V�Y�R�M�H���]�Q�D�Q�M�H�����P�L�V�O�L�����å�H�O�M�H�����Y�M�H�ã�W�L�Q�H����

�L�V�N�X�V�W�Y�D���L�O�L���E�L�O�R���ã�W�R���G�U�X�J�R�����R�Q�D���P�R�U�D���E�L�W�L���V�Y�M�H�V�Q�D���G�D���M�H���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�D���W�H���V�K�Y�D�W�L�W�L���V�Y�R�M�X���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W��

jer �ü�H���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���W�R���X�Y�L�G�M�H�W�L���L���G�U�X�J�L. Dakle, upravljanje vlastitim identitetom i samodefiniranje 

na prvom su �P�M�H�V�W�X�� �V�Y�D�N�R�J�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �P�H�ÿ�X�O�M�X�G�V�N�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �L�O�L�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���� �D��

zatim slijedi izgradnja slike o sebi. 

�$�X�W�R�U���6�N�R�N�R���X���V�Y�R�P���þ�O�D�Q�N�X�����������������Q�D�Y�R�G�L���G�D���V�X���R�V�R�E�Q�L���E�U�H�Q�G�R�Y�L���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L���S�R�M�H�G�L�Q�F�L���N�R�M�L 

su svjesni svog statusa kao proizvoda �W�H���V�X���Y�M�H�ã�W�L���X���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X���V�D�P�R�J���V�H�E�H�����7�R���]�Q�D�þ�L���G�D���V�H���X��

svakoj situaciji u kojoj se osoba nalazi �Ä�Q�H�N�R�P�H���S�U�R�G�D�M�H�³���S�U�L�P�M�H�U���P�R�å�H�P�R���X�]�H�W�L���V�L�Q�D���N�R�M�L���R�G��

�R�F�D���W�U�D�å�L���D�X�W�R���]�D���L�]�O�D�]�D�N���W�H���R�Q���L�]�Q�R�V�L���V�Y�R�M�H���D�U�J�X�P�H�Q�W�H���G�D���G�R�E�L�M�H�����R�Q�R���V�W�R���å�H�O�L�� Osobni brend mora 

�S�R�V�W�D�W�L���V�Y�M�H�V�W�D�Q���W�R�J�D���L���S�U�L�P�L�M�H�Q�L�W�L���M�H�G�Q�X���Y�U�V�W�X���V�D�P�R�S�U�R�G�D�M�H���S�U�H�P�D���V�Y�R�M�R�M���S�X�E�O�L�F�L���D�N�R���å�H�O�L���X�V�S�M�H�W�L���� 

Prema Gander (2014: 3) osobni brend sastoji se od opipljivog i neopipljivog dijela. Opipljivim 

dijelovima �O�D�N�ã�H�� �M�H�� �U�X�N�R�Y�R�G�L�W�L�� �L���X�S�U�D�Y�O�M�D�W�L���� �D�� �Q�M�L�K�� �þ�L�Q�H�� �Q�D�ã�H�� �Y�M�H�ã�W�L�Q�H���� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �L�� �V�O�L�N�D����

�1�H�R�S�L�S�O�M�L�Y�L�� �H�O�H�P�H�Q�W�L�� �]�D�K�W�L�M�H�Y�D�M�X�� �Y�L�ã�H�� �U�D�G�D�� �L�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�M�X�� �V�O�M�H�G�H�ü�D�� �S�L�W�D�Q�M�D���� �Ä�.�D�N�Y�D�� �M�H�� �Q�D�ã�D��

trenutna reputacija �± �ã�W�R���O�M�X�G�L���N�D�å�X���L�O�L���P�L�V�O�H���R���Q�D�P�D���N�D�G�D���Q�L�V�P�R���V���Q�M�L�P�D�"���-�H�V�P�R���O�L���G�R�V�O�M�H�G�Q�L�"��

Ispunjavamo li �X�Y�L�M�H�N�� �V�Y�R�M�D�� �R�E�H�ü�D�Q�M�D�"�� �.�R�M�L�� �V�X�� �Q�D�ã�L�� �S�R�N�U�H�W�D�þ�L���� �ã�W�R�� �Q�D�P�� �M�H�� �Y�D�å�Q�R�� �L�� �ã�W�R�� �Q�D�V��

�P�R�W�L�Y�L�U�D�"�³�����*�D�Q�G�H�U�������������������� 

Kako bi osobni brend �S�R�V�W�D�R�� �X�V�S�M�H�ã�D�Q���S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�H�Q�M�H�� �W�U�L�M�X�� �H�O�H�P�H�Q�D�W�D���� �M�D�V�Q�R�ü�D����

�V�S�H�F�L�M�D�O�L�]�D�F�L�M�D���L���N�R�Q�]�L�V�W�H�Q�W�Q�R�V�W�����7�R���]�Q�D�þ�L���G�D���R�V�R�E�D���P�R�U�D���M�D�V�Q�R���J�R�Y�R�U�L�W�L���S�X�E�O�L�F�L���W�N�R���M�H���L���ã�W�R���U�D�G�L����

�P�R�U�D���V�H���L�V�W�D�N�Q�X�W�L���P�H�ÿ�X���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�R�P���N�D�N�R���E�L���E�L�O�D���S�U�L�P�L�M�H�ü�H�Q�D, a da bi publika njegovu poruku 

cijenila, mora se s tom istom publikom �V�X�V�U�H�W�L���Y�L�ã�H���S�X�W�D�����0�R�Q�W�R�\�D���L���9�D�Q�G�H�K�H�\��������������������-28). 

�2�V�R�E�Q�L�� �E�U�H�Q�G�� �P�R�å�H�P�R�� �N�O�D�V�L�I�L�F�L�U�D�W�L�� �S�R tome kako su osobe postale poznate, odnosno njihov 

brend �P�R�å�H��im biti pripisan, postignut ili dodijeljen. Pripisani status imaju one osobe koje su 

krvnim srodstvom ili �Q�D�V�O�L�M�H�ÿ�H�Q�L�P pravom postale poznate, npr. engleska kraljevska obitelj. 

�$�N�R�� �M�H�� �R�V�R�E�D�� �V�Y�R�M�� �E�U�H�Q�G�� �V�W�H�N�O�D�� �V�Y�R�M�L�P�� �S�R�V�W�L�J�Q�X�ü�H�P��te �Q�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P�� �S�R�G�U�X�þ�M�L�P�D��vlastitim 

�W�D�O�H�Q�W�R�P���� �]�Q�D�Q�M�H�P�� �L�O�L�� �Y�M�H�ã�W�L�Q�D�P�D���� �W�R�� �R�]�Q�D�þ�D�Y�D�P�R�� �S�R�V�W�L�J�Q�X�W�L�P�� �V�W�D�W�X�V�R�P�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�L���� �D�� �W�X��

�P�R�å�H�P�R���X�]�H�W�L���]�D���S�U�L�P�M�H�U���Q�D�ã�X���V�N�L�M�D�ã�L�F�X���-�D�Q�L�F�X���.�R�V�W�H�O�L�ü�����'�R�G�L�M�H�O�M�H�Q�L���V�W�D�W�X�V���L�P�D�M�X���R�V�R�E�H���N�R�M�H���V�X��

svoj brend dobile zbog masovnih medija�����G�D�N�O�H���Q�H���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���V�Y�R�M�L�P���]�D�V�O�X�J�D�P�D�����Y�H�ü���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�P��

�P�H�G�L�M�V�N�R�J���L�P�L�G�å�D�����7�R���V�X���R�V�R�E�H���N�R�M�H���V�X���X�J�O�D�Y�Q�R�P���S�R�E�M�H�G�Q�L�F�L���N�R�M�H�N�D�N�Y�L�K���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�K���H�P�L�V�L�M�D, 

�V�W�D�U�O�H�W�H���S�D���P�R�å�G�D���L���O�M�X�E�D�Y�Q�L�F�H���S�R�]�Q�D�W�L�K���R�V�R�E�D����Osobe dodijeljenog statusa popularnosti naj�N�U�D�ü�H��

�R�S�V�W�D�M�X���Q�D���V�F�H�Q�L�����R�G�Q�R�V�Q�R���W�U�å�L�ã�W�X�����M�H�U���E�U�]�R���G�R�O�D�]�L���Q�H�N�L���G�U�X�J�L��show i neki �G�U�X�J�L���S�R�E�M�H�G�Q�L�N���N�R�M�L���ü�H��

�L�K���]�D�P�L�M�H�Q�L�W�L���L���S�U�L�Y�X�ü�L���S�R�]�R�U�Q�R�V�W���P�H�G�L�M�D���Q�D���V�H�E�H����Zato je i �X�Y�U�L�M�H�å�H�Q�R���J�R�Y�R�U�L�W�L da je to njihovih 

�Äpet minuta slave�³. (Skoko, 2011) 
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Slika poznate osobe i status koji ta osoba dobiva stvara se kompleksnim procesom u koji je 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�� �S�X�Q�R�� �R�V�R�E�D�� �L�� �I�D�N�W�R�U�D k�R�M�H�J�� �þ�L�Q�H�� �P�H�G�L�M�L���� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H���� �R�V�R�E�H�� �N�R�M�H�� �V�H�� �E�D�Y�H��

�R�G�Q�R�V�L�P�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�����V�S�R�Q�]�R�U�L���L���I�L�Q�D�Q�F�L�M�H�U�L�����D���Q�D�S�R�V�O�M�H�W�N�X���L���V�D�P�H poznate osobe. Svi oni zajedno 

�N�U�H�L�U�D�M�X�� �L�� �V�W�Y�D�U�D�M�X�� �S�R�]�Q�D�W�X�� �R�V�R�E�X���� �ý�H�V�W�R�� �Y�L�ÿ�D�P�R�� �N�D�N�R�� �M�H�� �W�D�� �L�V�W�L�Q�D�� �R�� �S�R�]�Q�D�W�R�M�� �R�V�R�E�L��

�L�V�N�R�Q�V�W�U�X�L�U�D�Q�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �Q�D�P�M�H�ã�W�H�Q�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �V�Y�L�G�M�H�O�D�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L�� �L�� �S�R�S�U�D�W�L�O�D��trendove u tom 

trenutku te zbog toga �þ�H�V�W�R���G�R�O�D�]�L���G�R���W�R�J�D���G�D���V�H���Y�L�ã�H���Q�H���]�Q�D���ã�W�R���M�H���L�V�W�L�Q�D�����D���ã�W�R��je �O�D�å���S�D���W�D�N�R���L��

�S�X�E�O�L�N�D���W�H�ã�N�R���U�D�]�O�L�N�X�M�H���V�W�Y�D�U�Q�R���R�G���Q�H�V�W�Y�D�U�Q�R�J�������6�N�R�N�R�������������� 

�.�U�D�M�Q�M�D���V�Y�U�K�D���R�V�R�E�Q�R�J���E�U�H�Q�G�D���M�H���E�L�W�L���D�X�W�H�Q�W�L�þ�D�Q���L���R�V�W�D�W�L���Y�M�H�U�D�Q���V�D�P�R�P���V�H�E�L�� Osobno brendiranje 

�Q�H�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �S�U�H�X�Y�H�O�L�þ�D�Y�D�Q�M�H�� �G�R�V�W�L�J�Q�X�ü�D�� �L�O�L�� �E�H�V�U�D�P�Q�R�� �S�U�R�G�D�Y�D�Q�M�H�� �V�H�E�H����P�U�R�Q�D�O�D�å�H�Q�M�H��

�Q�D�þ�L�Q�D�� �G�D�� �S�X�W�� �L�� �Y�M�H�ã�W�L�Q�H�� �N�R�M�H�� �R�V�R�E�D�� �S�R�V�M�H�G�X�M�H�� �E�X�G�X�� �Y�D�å�Q�H�� �]�D�� �G�U�X�J�H�� �O�M�X�G�H�� �E�L�W�� �M�H�� �R�V�R�E�Q�R�J��

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�����$�N�R���R�V�R�E�D���S�R�N�D�å�H���V�Y�R�M�X���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�V�W�����S�X�E�O�L�N�D���ü�H���M�X���F�L�Meniti. Izgradnja osobnog 

�E�U�H�Q�G�D���S�U�R�F�H�V���M�H���N�R�M�L���W�U�D�M�H���F�L�M�H�O�L���å�L�Y�R�W�����2�Q���V�H���U�D�]�Y�L�M�D���V���Y�U�H�P�H�Q�R�P���N�D�R���L���R�V�R�E�Q�L���W�D�O�H�Q�W�����L�V�N�X�V�W�Y�R���L��

�V�W�U�X�þ�Q�R�V�W���X���U�D�G�X���W�H���R�V�R�E�H���� 

�.�O�M�X�þ�Q�L�� �D�W�U�L�E�X�W�L�� �E�U�H�Q�G�D�� �N�R�M�L�� �å�H�O�L�� �R�S�V�W�D�W�L�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �V�X�� �I�O�H�N�V�L�E�L�O�Q�R�V�W�� �L�� �S�U�L�O�D�J�R�G�O�M�L�Y�R�V�W�� �G�U�X�ã�W�Y�X�� �L��

global�Q�R�P���W�U�å�L�ã�W�X���N�R�Me �V�H���P�L�M�H�Q�M�D���M�H�U���R�Q�R���ã�W�R���M�H���E�L�O�R���S�R�S�X�O�D�U�Q�R���M�X�þ�H�U�����P�R�å�G�D���Q�H�ü�H���E�L�W�L���G�D�Q�D�V�����7�R��

se odnosi i na osobni brend. Poznata osoba brzo �ü�H �G�R�ü�L���G�R���S�U�R�E�O�H�P�D��ako joj je slava dodijeljena 

�W�H���V�H���X�V�S�R�V�W�D�Y�L���G�D���R�Q�D���N�D�V�Q�L�M�H���Q�H���P�R�å�H���Q�L�ã�W�D���G�U�X�J�R���S�R�Q�X�G�L�W�L. Primjer takve slave je pobjeda na 

televizijskoj emisiji. Nakon tih pet minuta slave, poznate osobe znaju i pokrenuti takozvane 

�V�N�D�Q�G�D�O�H���N�D�N�R���E�L���V�H���M�R�ã���N�R�M�L���G�D�Q���S�U�R�Q�D�ã�O�L���X���Äcentru pozornosti�³. 

 

2.2. �%�U�H�Q�G���V�S�R�U�W�D�ã�D 
 

�8�� �S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�K�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �J�R�G�L�Q�D�� �P�Q�R�J�L�� �V�S�R�U�W�D�ã�L�� �ã�L�U�H�� �V�Y�R�M�� �X�W�M�H�F�D�M�� �L�� �L�]�Y�D�Q�� �V�Y�R�J�� �V�S�R�U�W�D����

�V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P���Q�D���U�D�]�Q�L�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�����R�V�W�D�O�L�P���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�P�D���L���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�L�P�D�����8���V�Y�M�H�W�O�X��

�V�X�Y�U�H�P�H�Q�H�� �P�H�G�L�M�V�N�H�� �N�X�O�W�X�U�H�� �W�L�� �V�H�� �V�S�R�U�W�D�ã�L�� �S�R�þ�L�Q�M�X�� �V�P�D�W�U�D�W�L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �]�Q�D�N�R�P���� �R�G�Qosno 

�D�P�E�D�V�D�G�R�U�L�P�D�����2�Q�L���L�]�U�D�å�D�Y�D�M�X���V�Y�R�M�H���L�Q�W�L�P�Q�H���R�V�R�E�Q�R�V�W�L��te �S�R�]�L�Y�D�M�X���Q�D���L�G�H�Q�W�L�I�L�N�D�F�L�M�X�����6�S�R�U�W�D�ã�L��

�Y�L�ã�H�� �Q�L�V�X�� �V�D�P�R�� �V�S�R�U�W�D�ã�L�� �Q�H�J�R�� �V�H�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �L�� �Q�R�V�D�þ�L�P�D�� �U�H�N�O�D�P�D�� �L�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �D��

naposljetku publika i njih gleda kao kulturni proizvod, �R�G�Q�R�V�Q�R�� �R�V�R�E�Q�L�� �E�U�H�Q�G���� �ä�L�Y�L�P�R�� �X��

�Y�U�H�P�H�Q�X���J�G�M�H���S�R�V�W�R�M�H���E�U�R�M�Q�H���V�S�R�U�W�V�N�H���D�J�H�Q�F�L�M�H���N�R�M�H���S�U�X�å�D�M�X���X�V�O�X�J�H���N�R�M�H���ü�H���V�S�R�U�W�D�ã�D���L�]�G�Y�R�M�L�W�L���X��

masi konkurenata te upravljati njegovim osobnim brendom.  

�'�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�H���E�U�H�Q�G�D���V�S�R�U�W�D�ã�D���W�H�P�H�O�Mni je korak u procesu razvoja modela. Brend u sportu definira 

se kao ime, dizajn, simbol ili bilo koja kombinacija koju sportska organizacija koristi kako bi 
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pomogla razlikovati svoj �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �R�G�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H���� �3�U�H�P�D�� �R�Y�R�M�� �G�H�I�L�Q�L�F�L�M�L���� �V�Y�L�� �S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L��

�V�S�R�U�W�D�ã�L��mogu se smatrati brendovima jer svaki �V�S�R�U�W�D�ã���L�P�D���L�P�H����prepoznatljiv izgled i osobnost. 

�8�� �V�X�ã�W�L�Q�L���� �E�U�H�Q�G�� �V�S�R�U�W�D�ã�D�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�P�R�� �N�D�R�� �M�D�Y�Q�X�� �R�V�R�E�X�� �X�� �Q�H�N�R�P�� �V�S�R�U�W�X�� �N�R�M�D�� �M�H�� �X�V�S�R�V�W�D�Y�L�O�D��

�Y�O�D�V�W�L�W�R���V�L�P�E�R�O�L�þ�N�R���]�Q�D�þ�H�Q�M�H���L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���N�R�U�L�V�W�H�ü�L���V�Y�R�M�H���L�P�H�����O�L�F�H���L�O�L���G�U�X�J�L���H�O�H�P�H�Q�W���E�U�H�Q�G�D���Q�D��

�W�U�å�L�ã�W�X�������$�U�D�L�����.�R�����5oss, 2013) 

Prema Darlowu (2018), osobni br�H�Q�G���G�R�E�U�R���M�H���R�V�P�L�ã�O�M�H�Q���Q�D�U�D�W�L�Y���X���N�R�M�H�P���M�H���D�X�W�R�U���V�S�R�U�W�D�ã�����,�]�M�D�Y�D��

�R���S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�X���E�U�H�Q�G�D���N�O�M�X�þ�Q�D���M�H��sastavnica �W�D�N�Y�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�����7�R���M�H���Q�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L��

�M�H���V�S�R�U�W�D�ã���G�U�X�J�D�þ�L�M�L���R�G���G�U�X�J�L�K�����,�]�M�D�Y�D���V�H���X�W�Y�U�ÿ�X�M�H���X���Srvom koraku, odnosno u analizi situacije 

�J�G�M�H���M�H���F�L�O�M���V�S�R�U�W�D�ã�X���R�W�N�U�L�W�L���J�G�M�H���V�H���X�N�O�D�S�D���W�H���S�U�R�Q�D�ü�L���P�R�W�L�Y�L�U�D�M�X�ü�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���N�D�N�R���E�L���S�U�L�Y�X�N�D�R��

�Q�D�M�Y�H�ü�L���E�U�R�M���V�O�M�H�G�E�H�Q�L�N�D�� 

B�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���M�H���E�L�W�Q�R���L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�Q�M�H�����V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���E�D�]�H���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D���L���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���]�Q�D�þ�D�M�Q�L�K���S�U�L�Koda 

�]�D���V�S�R�U�W�V�N�H���W�L�P�R�Y�H���ã�L�U�R�P���V�Y�L�M�H�W�D�����%�H�]���þ�Y�U�V�W�R�J���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�����P�Q�R�J�L���W�L�P�R�Y�L���Q�H���E�L���L�P�D�O�L���N�R�U�L�V�W�L���R�G��

�S�R�G�U�ã�N�H���N�R�M�X���G�R�E�L�Y�D�M�X���R�G���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D���N�R�M�D���L�P���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�D���]�D���X�V�S�M�H�K���� 

�5�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �Y�U�V�W�H�� �V�S�R�U�W�R�Y�D�� �X�Y�H�O�L�N�H�� �V�X�� �X�W�M�H�F�D�O�H�� �Q�D�� �P�R�G�H�U�Q�R�V�W�� �G�U�X�ã�W�Y�D���� �7�H�K�Q�R�O�R�ã�N�L�� �Q�D�S�U�H�G�D�N��

�S�R�Y�H�ü�D�R���M�H���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W���V�S�R�U�W�D���N�D�R���N�X�O�W�X�U�Qog spektakla, a sportske zvijezde smatraju se jednim 

od najvidljivijih subjekata modernog doba sporta. Trenutno postoji velik broj profesionalnih 

�V�S�R�U�W�D�ã�D�� �Y�L�V�R�N�R�J�� �S�U�R�I�L�O�D�� �þ�L�M�D�� �M�H�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�� �þ�H�V�W�R�� �Y�H�ü�D�� �R�G��popularnosti tima kojem pripada. 

�0�R�å�G�D���Q�D�M�E�R�O�M�L���S�U�L�P�M�H�U���W�R�P�H���M�H���N�R�ã�D�U�N�D�ã���/�H�%�U�R�Q���-�D�P�H�V���L�]���&�O�H�Y�H�O�D�Q�G���&�D�Y�D�O�L�H�U�V�D�� 

�=�D���U�D�]�O�L�N�X���R�G���G�U�X�J�L�K���R�S�L�S�O�M�L�Y�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����S�R�W�U�H�E�H�����R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���L���L�P�L�G�å���V�S�R�U�W�V�N�L�K���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���]�D��

sportske proizvode su jedinstveni. �1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�� �N�U�H�D�W�R�U�� �S�X�E�O�L�N�H�� �N�R�G�� �V�S�R�U�W�D�ã�D�� �M�H�� �Q�M�H�J�R�Y�� �W�D�O�H�Q�W�� �L��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���Q�D���W�H�U�H�Q�X�����D�O�L���S�R�V�W�R�M�L���L���R�Q�D�M���G�L�R���Y�D�Q���W�H�U�H�Q�D���N�R�M�L���V�H���P�R�å�H���S�R�N�D�]�D�W�L���L�]�U�D�]�L�W�R���E�L�W�Q�L�P�����D���W�R��

�M�H�� �V�S�R�U�W�D�ã�H�Y�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �Y�D�Q�� �W�H�U�H�Q�D�� �L�� �Q�D�þ�L�Q�� �Q�M�H�J�R�Y�R�J�� �å�L�Y�R�W�D���� �)�L�]�L�þku �S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R�V�W�� �P�R�å�H�P�R��

smatrati atributom van terena, ali i na terenu, a kao primjer toga �P�R�å�H�� �V�H���X�]�H�W�L�� �V�S�R�U�W�D�ã�H�Ya 

tjelesna spremnost. 

�2�V�L�P���V�S�R�U�W�D�ã�H�Y�R�J���M�D�Y�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�����R�V�R�E�Q�L���E�U�H�Q�G���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���Q�L�]���H�O�H�P�H�Q�D�W�D���N�R�M�H���R�Q���å�H�O�L���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L��

�V���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�P�D���N�D�R���ã�W�R���V�X���V�W�U�D�V�W�L���� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���� �Q�M�H�J�R�Y�L���V�W�D�Y�R�Y�L���R�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���W�H�P�D�P�D���L�O�L���G�U�X�J�L��

�G�H�W�D�O�M�L���N�R�M�H���R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H�����1�D�Y�L�M�D�þ�L���R�F�M�H�Q�M�X�M�X���L�J�U�D�þ�D���N�D�R���ã�W�R���S�R�W�U�R�ã�D�þ���R�F�M�H�Q�M�X�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�����%�L�W�Q�R���M�H��

�G�D���V�H���R�V�R�E�Q�L���E�U�H�Q�G���S�R�G�X�G�D�U�D���V�D���ã�W�R���Y�L�ã�H���I�D�N�W�R�U�D���R�F�M�H�Q�M�L�Y�D�Q�M�D���L�J�U�D�þ�D������forb, Catalin, 2018) 

�6�S�R�U�W�D�ã�L���N�R�M�L���S�R�V�W�L�å�X���V�W�D�W�X�V���E�U�H�Q�G�R�Y�D���Q�H���S�R�P�D�å�X���V�D�P�R���V�H�E�L�Y�H�ü���L�P�D�M�X���L���W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�X���Y�U�D�W�L�W�L���X�V�O�X�J�X��

�V�Y�R�M�L�P���W�L�P�R�Y�L�P�D���L���V�S�R�U�W�X�����.�D�R���S�U�L�P�M�H�U���P�R�å�H�P�R���Q�D�Y�H�V�W�L���S�R�]�Q�D�W�R�J���E�L�F�L�N�O�L�V�W�D���/�D�Q�F�Ha Armstronga 
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�N�R�M�L�� �M�H�� �G�R�S�U�L�Q�L�R�� �Y�H�O�L�N�� �]�Q�D�þ�D�M�� �X�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�X�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�L�� �F�H�V�W�R�Y�Q�R�J�� �E�L�F�L�N�O�L�]�P�D�� �X�� �6�M�H�G�L�Q�M�H�Q�L�P��

�$�P�H�U�L�þ�N�L�P���'�U�å�D�Y�D�P�D����(Hasaan, 2016) 

�'�D�U�O�R�Z�����������������W�Y�U�G�L���G�D���D�N�R���V�S�R�U�W�D�ã���Q�H�P�D���V�Q�D�å�D�Q���R�V�R�E�Q�L���E�U�H�Q�G�����Q�L���M�D�Y�Q�R�V�W���Q�L���P�H�G�L�M�L���Q�H�ü�H���E�L�W�L��

�]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�L���]�D���Q�M�H�J�D�����,�S�D�N�����V�S�R�U�W�D�ã���V�H���Q�H���V�P�L�M�H���R�V�O�D�Q�M�D�W�L���V�D�P�R���Q�D���V�S�R�U�W���L���D�W�O�H�W�V�N�R���X�P�L�M�H�ü�H���N�D�N�R��

�E�L���E�L�R���X�V�S�M�H�ã�D�Q���X���U�D�]�Y�R�M�X���R�V�R�E�Q�R�J���E�U�H�Q�G�D�����'�D�U�O�R�Z���Y�M�H�U�X�M�H���G�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���P�R�å�H���S�R�P�R�ü�L���V�S�R�U�W�D�ã�X����

�,�]�J�U�D�G�Q�M�D���R�V�R�E�Q�R�J���E�U�H�Q�G�D���G�D�M�H���V�S�R�U�W�D�ã�X���S�U�L�O�L�N�X��za zaradu novca izvan terena, tijekom i nakon 

�V�Y�R�M�H�� �V�S�R�U�W�V�N�H�� �N�D�U�L�M�H�U�H���� �ý�D�N�� �L�� �N�D�G�� �V�S�R�U�W�D�ã�H�Y�D�� �N�D�U�L�M�H�U�D�� �]�D�Y�U�ã�L���� �E�U�H�Q�G u pravilu ostaje i dalje 

�P�R�ü�D�Q���� 

Arai i njegovi suradnici (2013) daju konceptualni M�R�G�H�O���L�P�L�G�å�D �V�S�R�U�W�D�ã�D, na engleskom Model 

of athlete brand image, a poznatiji pod kraticom MABI  koji se sastoji od tri dimenzije: sportske 

�L�]�Y�H�G�E�H���� �D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�J�� �L�]�J�O�H�G�D�� �L�� �W�U�å�L�ã�Q�R�J�� �V�W�L�O�D���� �=�Q�D�þ�D�M�N�H�� �N�R�M�H�� �S�U�L�G�R�Q�R�V�H�� �V�S�R�U�W�V�N�R�M�� �L�]�Y�H�Gbi 

�X�N�O�M�X�þ�X�M�X�� �D�W�O�H�W�V�N�X�� �V�W�U�X�þ�Q�R�V�W���� �N�R�P�S�H�W�L�W�L�Y�Q�R�V�W���� �V�S�R�U�W�V�N�R�� �Y�R�G�V�W�Y�R�� �L�� �U�L�Y�D�O�V�W�Y�R���� �3�R�G�� �V�W�U�X�þ�Q�R�V�W�L��

�S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�M�X�� �V�H�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�D�� �V�S�R�U�W�V�N�D�� �S�R�V�W�L�J�Q�X�ü�D�� �V�S�R�U�W�D�ã�D�� �N�D�R�� �L�� �Q�M�H�J�R�Y�� �W�D�O�H�Q�W���� �X�V�S�M�H�K��i 

�V�S�R�U�W�V�N�R�� �]�Q�D�Q�M�H���� �.�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�þ�Q�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H�� �V�S�R�U�W�D�ã�D�� �W�L�M�H�N�R�P�� �Q�D�W�M�H�F�D�Q�M�D�� �Qazivaju se 

�Q�D�W�M�H�F�D�W�H�O�M�V�N�L�P���V�W�L�O�R�P�����9�L�U�W�X�R�]�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���V�S�R�U�W�D�ã�D���N�R�M�H���V�X���O�M�X�G�L���R�F�L�M�H�Q�L�O�L���S�U�L�N�O�D�G�Q�L�P���Q�D�]�L�Y�D��

se sportsko vodstvo, a to su �S�R�ã�W�H�Q�D�� �L�J�U�D�� �L�O�L�� �L�Q�W�H�J�U�L�W�H�W���� �1�D�W�M�H�F�D�W�H�O�M�V�N�L�� �R�G�Q�R�V�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�S�R�U�W�D�ã�D��

�S�R�]�Q�D�W�� �M�H�� �N�D�R�� �U�L�Y�D�O�V�W�Y�R���� �/�L�M�H�S�� �Y�D�Q�M�V�N�L�� �L�]�J�O�H�G�� �V�S�R�U�W�D�ã�D�� �G�L�M�H�O�L�� �V�H�� �Q�D�� �W�U�L�� �S�R�G�G�L�P�H�Q�]�L�M�H���� �I�L�]�L�þ�N�D��

�S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R�V�W���� �V�L�P�E�R�O�L�N�D�� �L�� �I�L�]�L�þ�N�D�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W���� �)�L�]�L�þ�N�D�� �S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R�V�W�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�D�� �M�H�� �N�D�R�� �V�Y�H�� �I�L�]�L�þ�N�H��

os�R�E�L�Q�H���L���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���V�S�R�U�W�D�ã�D���N�R�M�H��se �J�O�H�G�D�W�H�O�M�L�P�D���þ�L�Q�H���Y�L�]�X�D�O�Q�R���X�J�R�G�Q�L�P�D�����ä�L�Y�R�W�Q�D���S�U�L�þ�D�����X�]�R�U���L��

trud u odnosima sastavni su dio �W�U�å�L�ã�Q�R���Y�U�L�M�H�G�Q�R�J���å�L�Y�R�W�Q�R�J���V�W�L�O�D�����8�Y�M�H�U�O�M�L�Y�D���å�L�Y�R�W�Q�D���S�U�L�þ�D���L�]�Y�D�Q��

�W�H�U�H�Q�D���Q�R�V�L���Y�O�D�V�W�L�W�X���S�R�U�X�N�X���L���S�R�Y�H�ü�D�Y�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���V�S�R�U�W�D�ã�D���N�D�R���R�V�R�E�H�����%�L�W�L���X�]�R�U���]�Q�D�þ�L���G�D���G�U�X�J�L��

�å�H�O�H���G�M�H�O�R�Y�D�W�L���P�R�U�D�O�Q�R���S�R�S�X�W���V�S�R�U�W�D�ã�D. �,�]�U�D�]�����Q�D�S�R�U���X���R�G�Q�R�V�L�P�D�����R�S�L�V�X�M�H���V�S�R�U�W�D�ã�H�Y���R�S�W�L�P�L�V�W�L�þ�D�Q��

�S�R�J�O�H�G���Q�D���V�X�V�U�H�W�H���V���J�O�H�G�D�W�H�O�M�L�P�D�����Q�D�Y�L�M�D�þ�L�P�D�����V�S�R�Q�]�R�U�L�P�D���L���P�H�G�L�M�L�P�D�� 

�$�P�H�U�L�þ�N�L���þ�D�V�R�S�L�V��Forbes�����M�H�G�Q�R���R�G���Q�D�M�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�K���S�R�V�O�R�Y�Q�L�K���þ�D�Vopisa u svijetu i svake godine 

�R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H�� �S�R�S�L�V�� �Q�D�M�S�O�D�ü�H�Q�L�M�L�K�� �V�S�R�U�W�D�ã�D�� �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �S�U�R�F�M�H�Q�H�� �Q�M�L�K�R�Y�L�K�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�N�L�K�� �S�U�L�K�R�G�D�� �L��

sportskih prihoda. Prema Forbesu���� �V�S�R�U�W�V�N�R�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R�� �N�O�M�X�þ�Q�D�� �M�H�� �N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�D�� �S�U�R�P�R�F�L�M�H��

�V�S�R�U�W�V�N�L�K���L���Q�H�V�S�R�U�W�V�N�L�K���S�R�G�X�]�H�ü�D���N�D�N�R���E�L���V�H���S�R�E�R�O�M�ã�D�O�D���Q�M�L�K�R�Y�D���P�H�G�L�M�V�N�D���L�]�O�R�å�H�Q�R�V�W�����V�Y�L�M�H�V�W���R��

brendu i prodaji, a od toga i sami sponzori i sponzorirane osobe �L�P�D�M�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���S�U�H�G�Q�R�V�W�L�����1�D��

�S�U�L�P�M�H�U�X���V�S�R�U�W�D�ã�D�����R�þ�H�N�X�M�H���V�H���G�D���ü�H���R�Q���W�L�M�H�N�R�P���Q�D�W�M�H�F�D�Q�M�D���L u slobodno vrijeme koristiti sportsku 

opremu sponzora s kojim ima ugovor. Tablica 1 prika�]�X�M�H���������Q�D�M�S�O�D�ü�H�Q�L�M�L�K���V�S�R�U�W�D�ã�D���Q�D svijetu 

2022. godine. (Forbes.com, 2022) 
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Tablica 1�X���í�ì���v���i�‰�o�������v�]�i�]�Z���•�‰�}�Œ�š���“�����v�����•�À�]�i���š�µ���î�ì�î�î�X  

  

Ime 

 

Sport 

Ukupni 

prihodi 

Prihodi od 

sporta 

Prihodi od 

sponzora 

1.  Lionel Messi Nogomet $130 mil $75 mil $55 mil 

2.  LeBron James �.�R�ã�D�U�N�D $121.2 mil $41.2 mil $80 mil 

3.  Cristiano Ronaldo Nogomet $115 mil $60 mil $55 mil 

4.  Neymar Nogomet $95 mil $70 mil $25 mil 

5.  Stephen Curry �.�R�ã�D�U�N�D $92.8 mil $45.8 mil $47 mil 

6.  Kevin Durant �.�R�ã�D�U�N�D $92.1 mil $42.1 mil $50 mil 

7.  Roger Federer Tenis $90.7 mil $700 tis $90 mil 

8.  Canelo Alvarez Boks $90 mil $85 mil $5 mil 

9.  Tom Brady Am. nogomet $83.9 mil $31.9 mil $52 mil 

10.  Giannis 

Antetokounmpo 

�.�R�ã�D�U�N�D $80.9 mil $39.9 mil $41 mil 

Izvor: Forbes.com (2022) �7�K�H���:�R�U�O�G�¶�V���+�L�J�K�H�V�W-Paid Athletes 2022 (forbes.com) �'�D�W�X�P���S�U�L�V�W�X�S�D�����������R�å�X�M�N�D������������  
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3. DAVID BECKHAM  
 

�$�N�R���S�L�W�D�W�H���O�M�X�G�H���W�N�R���M�H���Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�L���H�Q�J�O�H�V�N�L���Q�R�J�R�P�H�W�D�ã�����Y�U�O�R���Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�H�W�H���G�R�E�L�W�L���R�G�J�R�Y�R�U���± 

David Beckham. Ljudi u svakoj zemlji znaju njegovo ime �W�H���M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���S�R�]�Q�D�W�L���L���N�D�R Manchester 

Unitedov broj 7, kapetan Engleske i Real Madridov �E�U�R�M�� �������� �&�L�M�H�O�L�� �Q�M�H�J�R�Y�� �å�L�Y�R�W�� �S�U�R�Y�O�D�þ�L��u 

�Q�R�Y�L�Q�D�P�D�� �L�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L���� �X�� �P�H�G�L�M�L�P�D���� �G�D�N�O�H�� �Q�H�� �V�D�P�R�� �Q�M�H�J�R�Y�D�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�D�� �S�R�V�W�L�J�Q�X�ü�D�� �Y�H�ü�� �L��

zanimljivosti o njegovoj obitelji, ulaganjima te o promjenama u njegovom izgledu. Mnogi ga 

vole, �D���Q�H�N�L���P�R�å�G�D���L���Q�H, ali �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D���M�H���G�D���J�D���V�Y�L���]�Q�D�M�X�� 

�'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���U�R�ÿ�H�Q��je 2. svibnja 1975. godine u Londonu. Njegovi roditelji, Ted i Sandra, 

bili su veliki �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L���Q�R�J�R�P�H�W�D�����6�Y�D�N�R�J���%�R�å�L�ü�D���'�D�Y�L�G���M�H���R�G���V�Y�R�J���R�F�D���G�R�E�L�Y�D�R���Q�Rvu loptu 

i novi dres, a taj dres je uvijek bio Manchester Unitedov, dakle dres nogometnog kluba iz 

�0�D�Q�F�K�H�V�W�H�U�D�����'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���Q�L�M�H���E�L�R���G�R�E�D�U���X���ã�N�R�O�L te ga takve tvari nisu zanimale. S druge 

strane, �Q�R�J�R�P�H�W�� �M�H�� �R�E�R�å�D�Y�D�R���� �1�M�H�J�R�Y�D�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�D�� �N�D�U�L�M�H�U�D�� �]�D�S�R�þ�L�Q�M�H�� �V�� ������ �J�R�G�L�Q�D�� �N�D�G�D�� �V�H��

�S�U�L�M�D�Y�L�R���]�D���Q�D�W�M�H�F�D�Q�M�H���X���%�R�E�E�\���&�K�D�U�O�W�R�Q���ã�N�R�O�X���Q�R�J�R�P�H�W�D�����%�L�R���M�H���P�D�Q�M�L���L���P�O�D�ÿ�L���R�G ostalih, svi su 

imali 15 ili 16 godina dok je on imao samo 11. Tijekom natjecanja, ljudi su se u�E�U�]�R���S�R�þ�H�O�L��

raspitivati za njega, a njegov otac bio je �V�L�J�X�U�D�Q���X���W�R���G�D���ü�H���M�H�G�Q�R�J���G�D�Q�D���L�J�U�D�W�L���]�D���0�D�Q�F�K�H�V�W�H�U��

United i Englesku nogometnu reprezentaciju. (Smith, 2003) 

�6�� ������ �J�R�G�L�Q�D�� �'�D�Y�L�G�� �M�H�� �S�U�Y�L�� �S�X�W�� �X�S�L�V�D�Q�� �X�� �0�D�Q�F�K�H�V�W�H�U�� �8�Q�L�W�H�G�� �ã�N�R�O�X�� �Q�R�J�R�P�H�W�D�� �J�G�M�H�� �M�H�� �R�G�O�D�]�L�R��

svakog ljeta u kamp. Sa 16 godina David Beckham postao je �L�J�U�D�þ�� �5�H�G�V�D�� odnosno �L�J�U�D�þ 

Manchester Uniteda �]�D���P�O�D�ÿ�L���W�L�P. Njegov san se ostvario sa 17 godina kada je debitirao za prvi 

tim. Njegov prvi nastup za reprezentaciju bio je 1996. godine, a 2000. godine postao je kapetan 

engleske nogometne reprezentacije. (Smith, 2003) 

Na Svjetskom prvenstvu 1998. David Beckham  izazvao je �P�Q�R�J�R���N�U�L�W�L�N�D���Q�D�N�R�Q���ã�W�R���M�H���L�]�E�D�þ�H�Q��

iz igre zbog udarca protivnika. Engleska je izgubila utakmicu i ispala iz natjecanja. Na 

Svjetskom prvenstvu 2002. i 2006., �(�Q�J�O�H�V�N�D���M�H���S�R�U�D�å�H�Q�D���X���þ�H�W�Y�U�W�I�L�Q�D�O�X�����1�D�N�R�Q���W�X�U�Q�L�U�D��������������

Beckham je napustio mjesto kapeta�Q�D�����D���N�D�V�Q�L�M�H���M�H���L�]�E�D�þ�H�Q���L�]���H�Q�J�O�H�V�N�H���U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�����1�D�]�D�G���M�H��

�S�R�]�Y�D�Q���X���P�R�P�þ�D�G�����������������D���V�O�M�H�G�H�ü�H���J�R�G�L�Q�H���X�S�L�V�D�R���M�H���V�Y�R�M�������������P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L���Q�D�V�W�X�S�����S�R�V�W�D�Y�ã�L��

�S�H�W�D���R�V�R�E�D���N�R�M�R�M���M�H���W�R���S�R�ã�O�R���]�D���U�X�N�R�P���X���S�R�Y�L�M�H�V�W�L���H�Q�J�O�H�V�N�R�J���Q�R�J�R�P�H�W�D�����%�H�F�N�K�D�P���M�H���E�L�R���V�S�U�H�P�D�Q��

biti prvim Englezom �N�R�M�L���ü�H���Q�D�V�W�X�S�L�W�L���Q�D���þ�H�W�L�U�L���V�Y�M�H�W�V�N�D���S�U�Y�H�Q�V�W�Y�D����no u tome ga je �V�S�U�L�M�H�þ�L�O�D���J�D��

ozljeda Ahilove tetive �L�J�U�D�M�X�ü�L���]�D���$�&���0�L�O�D�Q���X���R�å�X�M�N�X���������������L stoga je bio �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q za turnir 

2010. Zdravi, ali stariji Beckham nije izabran za englesku stranu na Europskom prvenstvu 
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2012., a svoju je �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�X���N�D�U�L�M�H�U�X���]�D�Y�U�ã�L�R���V�D�����������R�G�L�J�U�D�Q�L�K���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L�K���X�W�D�N�P�L�F�D�����Q�D�M�Y�L�ã�H��

�X���S�R�Y�L�M�H�V�W�L���V�Y�R�M�H���]�H�P�O�M�H���]�D���M�H�G�Q�R�J���L�J�U�D�þ�D�������7�L�N�N�D�Q�H�Q�����Q���G���� 

�1�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �M�H�� �N�D�U�L�M�H�U�X�� �]�D�S�R�þ�H�R�� �X�� �0�D�Q�F�K�H�V�W�H�U�� �8�Q�L�W�H�G�X���� �J�G�M�H���M�H�� �S�U�R�Y�H�R�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �G�Y�D�� �G�H�V�H�W�O�M�H�üa, 

�H�Q�J�O�H�V�N�L���Y�H�]�Q�M�D�N���Q�D�V�W�D�Y�L�R���M�H���X�å�L�Y�D�W�L��u Real Madridu, LA Galaxyju, AC Milanu i Paris Saint-

�*�H�U�P�D�L�Q�X���S�U�L�M�H���Q�H�J�R���ã�W�R���V�H���X�P�L�U�R�Y�L�R���������������1�D�N�R�Q���ã�W�R���V�X���]�D�Y�U�ã�L�O�L���G�D�Q�L���Q�M�H�J�R�Y�H���L�J�U�D�þ�N�H���N�D�U�L�M�H�U�H, 

�%�H�F�N�K�D�P�� �M�H�� �R�V�W�D�R�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�� �X�� �Q�R�J�R�P�H�W���� �'�D�Y�L�G�� �%�H�F�N�K�D�P�� �M�H��suvlasnik i predsjednik MLS 

�P�R�P�þ�D�G�L���,�Q�W�H�U���0�L�D�P�L���&�)�����N�R�M�D���M�H���G�H�E�L�W�L�U�D�O�D������������ 

Prema podacima koje navodi Wikipedija (2023), David Beckham je tijekom svoje nogometne 

karijere primio mnoge nagrade i ordene. U nastavku su navedene sve nagrade Davida 

Beckhama po redoslijedu klubova u njegovoj karijeri te njegove individualne nagrade u sportu 

i van njega. 

Manchester United  

�x Pobjednik Premier lige: 1995.�±96., 1996.�±97., 1998.�±99., 1999.�±00., 2000.�±01., 2002.�±

03. 

�x Pobjednik FA kupa: 1995.�±96., 1998.�±99. 

�x Pobjednik FA Charity Shield: 1996., 1997. 

�x Pobjednik UEFA Lige prvaka: 1998.�±99. 

�x Pobjednik Interkontinentalnog kupa: 1999. 

Real Madrid 

�x Pobjednik La Lige: 2006.�±07. 

�x Pobjednik Superkupa �â�S�D�Q�M�R�O�V�N�H������������. 

LA Galaxy 

�x Pobjednik MLS kupa: 2011., 2012. 

�x Pobjednik Zapadne konferencije (regularna sezona): 2009., 2010., 2011. 

�x Pobjednik Zapadne konferencije (doigravanje): 2009., 2011., 2012 

�x �â�W�L�W���Q�D�Y�L�M�D�þ�D��������������������������. 

Paris Saint-Germain 

�x Pobjednik Ligue 1: 2012.�±13. 
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Individualne nagrade 

�x Beckhamov trofej viceprvaka FIFA-�L�Q�R�J���L�J�U�D�þ�D���J�R�G�L�Q�H 2001. 

�x FIFA-�L�Q���V�Y�M�H�W�V�N�L���L�J�U�D�þ���J�R�G�L�Q�H���± srebrna nagrada: 1999., 2001. 

�x �1�D�M�Y�L�ã�H���D�V�L�V�W�H�Q�F�L�M�D���X���3�U�H�P�L�H�U���O�L�J�L������������.�±98., 1999.�±00., 2000.�±01. 

�x �,�J�U�D�þ���P�M�H�V�H�F�D Premier lige: kolovoz 1996. 

�x PFA �P�O�D�G�L���L�J�U�D�þ���J�R�G�L�Q�H���������������±97. 

�x FWA Tribute Award: 2008. 

�x Sir Matt Busby �L�J�U�D�þ���J�R�G�L�Q�H���������������±97. 

�x Najbolji igr�D�þ���J�R�G�L�Q�H���X���(�Q�J�O�H�V�N�R�M�������������� 

�x ESM tim godine: 1998.�±99, 

�x UEFA klupsk�L���Q�R�J�R�P�H�W�D�ã���J�R�G�L�Q�H���������������±99. 

�x UEFA klupski veznjak godine: 1998.�±99. 

�x UEFA �P�R�P�þ�D�G���J�R�G�L�Q�H���������������������������� 

�x Nagrade za 10 sezona Premier lige (1992.�±93. do 2001.�±02.): 

�x �'�R�P�D�ü�D���L���V�Y�H�X�N�X�S�Q�D���P�R�P�þ�D�G���G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D 

�x �*�R�O���G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D�����S�U�R�W�L�Y���:�L�P�Eledona, 17. kolovoza 1996.) 

�x BBC-jeva sportska osoba godine: 2001.  

�x BBC-jeva sportska osobnost godi�Q�H���]�D���å�L�Y�R�W�Q�R���G�M�H�O�R�������������� 

�x �,�J�U�D�þ���J�R�G�L�Q�H���5�H�D�O���0�D�G�U�L�G�D������������.�±06. 

�x �3�)�$�� �P�R�P�þ�D�G�� �J�R�G�L�Q�H���� ������6.�±97. Premier liga, 1997.�±98. Premier liga, 1998.�±99. 

Premier liga, 1999.�±2000. Premier liga  

�x FIFA 100 

�x Najbol�M�L���P�X�ã�N�L���Q�R�J�R�P�H�W�D�ã�������������� 

�x Najbol�M�L���0�/�6���L�J�U�D�þ������������������������������ 

�x �.�X�ü�D���V�O�D�Y�Q�L�K engleskog nogometa: 2008.  

�x �.�X�ü�D slavnih Premier lige: 2021. 

�x Nagrada za najbolje�J���L�J�U�D�þ�D���J�R�G�L�Q�H���0�/�6-a: 2011. 

�x �3�)�$���P�R�P�þ�D�G���V�W�R�O�M�H�ü�D�����������������± 2007.): 2007.  

�x �/�H�J�H�Q�G�H���0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H���I�H�G�H�U�D�F�L�M�H���Q�R�J�R�P�H�W�Q�H���S�R�Yijesti i statistike (IFFHS) 

�x Nagrada predsjednika UEFA-e: 2018.  

�x �ý�D�V�Q�L�N���5�H�G�D���%�U�L�W�D�Q�V�N�R�J���&�D�U�V�W�Y�D���R�G���V�W�U�D�Q�H���N�U�Dljice Elizabete II.: 2003.  

�x �'�M�H�þ�M�L���I�R�Q�G���8�M�H�G�L�Q�M�H�Q�L�K���Q�D�U�R�G�D�����8�1�,�&�(�)�����Y�H�O�H�S�R�V�O�D�Q�L�N���G�R�E�U�H���Y�R�O�M�H�����������������± danas) 
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�x ���1�D�M�Y�H�ü�L���E�U�L�W�D�Q�V�N�L���Y�H�O�H�S�R�V�O�D�Q�L�N�����± nag�U�D�G�H�����������Q�D�M�Y�H�ü�L�K���%�U�L�W�D�Q�D�F�D 

�x The Celebrity 100, broj 15 �± Forbes, 2007. 

�x Broj 1 na popisu 40 najutjecajnijih �P�X�ã�N�D�U�D�F�D���P�O�D�ÿ�L�K���R�G���������J�R�G�L�Q�D���X���8�. �± Arena, 2007. 

�x Time 100: 2008. 

�x �'�R�E�L�W�Q�L�N���]�O�D�W�Q�H���]�Q�D�þ�N�H���3�O�D�Y�L���3�H�W�D�U������������. 

�x Do Something Athlete Award, 2011. 

�x �.�X�ü�D���V�O�D�Y�Q�L�K���$�&���0�L�O�D�Q�D 

�x �3�U�Y�L�� �(�Q�J�O�H�]�� �N�R�M�L�� �M�H�� �R�V�Y�R�M�L�R�� �O�L�J�D�ã�N�H�� �Q�D�V�O�R�Y�H�� �X�� �þ�H�W�L�U�L�� �]�H�P�O�M�H�� ���(�Q�J�O�H�V�N�D���� �â�S�D�Q�M�R�O�V�N�D����

Sjedinje�Q�H���'�U�å�D�Y�H�����)�U�D�Q�F�X�V�N�D���� 

�x �3�U�Y�L���H�Q�J�O�H�V�N�L���L�J�U�D�þ���N�R�M�L���M�H���]�D�E�L�R���Q�D���W�U�L���)�,�)�$���6�Y�M�H�W�V�N�D���S�U�Y�H�Q�V�W�Y�D 

�x �3�U�Y�L���E�U�L�W�D�Q�V�N�L���Q�R�J�R�P�H�W�D�ã���N�R�M�L���M�H���R�G�L�J�U�D�R�������� utakmica UEFA Lige prvaka 

�x �1�D�M�Y�L�ã�H���S�R�V�W�L�J�Q�X�W�L�K���V�O�R�E�R�G�Q�L�K���X�G�D�U�D�F�D���X���3�U�H�P�L�H�U���O�L�J�L�������� 

�x �1�D�M�Y�L�ã�H���S�R�V�W�L�J�Q�X�W�L�K���V�O�R�E�R�G�Q�L�K���X�G�D�U�D�F�D���X��sezoni Premier lige: 5 u sezoni 2000./01. 

�3�U�H�P�D���þ�O�D�Q�N�X��Insidera, Beckham je tijekom svoje nogometne karijere ostvario prihod od 800 

milijuna dolara na terenu i iz�Y�D�Q���Q�M�H�J�D�����7�R���J�D���M�H���X�þ�L�Q�L�O�R���V�H�G�P�L�P���Q�D�M�S�O�D�ü�H�Q�L�M�L�P���V�S�R�U�W�D�ã�H�P���L�N�D�G��

u to vrijeme. �3�R�Y�U�K�� �V�Y�R�M�H�� �S�O�D�ü�H���� �%�H�F�N�K�D�P�� �V�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U���K�Y�D�O�L�R�� �X�Q�R�V�Q�L�P�� �X�J�R�Y�R�U�L�P�D�� �R�� �S�R�W�S�R�U�L�� �V��

�$�U�P�D�Q�L�M�H�P�����*�L�O�O�H�W�W�H�R�P�����3�H�S�V�L�M�H�P���L���$�G�L�G�D�V�R�P���W�L�M�H�N�R�P���V�Y�R�M�L�K���L�J�U�D�þ�N�L�K���G�D�Q�D�������/�D�Q�H�������������� 

Tijekom svoje nogometne karijere u LA Galaxyju 2012. godine, David Beckham je potpisao 

sponzorski ugovor s Giorgio Armanijem u vrijednosti od 20 milijuna funti te postao novi 

�J�O�R�E�D�O�Q�L���D�P�E�D�V�D�G�R�U���]�D�� �P�R�G�Q�X���N�X�ü�X���X���W�U�D�M�D�Q�M�X���R�G���W�U�L���J�R�G�L�Q�H���� �=�D���P�R�G�Q�X�� �N�X�ü�X���$�U�P�D�Q�L���� �'�D�Y�L�G��

Beckham pozirao je u donjem rublju te je to bio prvi sponzorski ugovor ovoga smjera. (David 

�%�H�F�N�K�D�P���V�L�J�Q�V���…�����P���$�U�P�D�Q�L���X�Q�G�H�U�Z�H�D�U���G�H�D�O�������������� 
Slika 1. David Beckham i Giorgio Armani 
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Izvor: https://www.fashion.hr/moda/svjetska-moda/victoria-i-david-beckham-pozirali-zajedno-29942.aspx, 

Datum pristupa: 21. svibnja 2023. 

David Beckham ostao je u sponzorskim odnosima s ovim brendovima i nakon njegove 

profesionalne nogometne karijere���� �D�� �W�R�� �P�R�å�H�P�R��vidjeti na brojnim reklama tih brendova na 

�N�R�M�L�P�D���V�H���L���G�D�O�M�H���Q�D�O�D�]�L���E�L�Y�ã�L���H�Q�J�O�H�V�N�L���Q�R�J�R�P�H�W�D�ã���� 

Slika 2. David Beckham i Adidas 

Izvor: 
https://www.google.com/search?q=david+beckham+adidas+commercial&tbm=isch&chips=q:david+beckham+a
didas+commercial,online_chips:adidas+predator:omGkMV5fZAk%3D&hl=en&sa=X&ved=2ahUKEwj8y7uv7o
b_AhXLhaQKHeUxBDQQ4lYoA3oECAEQKw&biw=1519&bih=722#imgrc=CWRfXjGkYaIHPM, Datum 
pristupa: 21. svibnja 2023. 

 

Godine 2014. Beckham je pokrenuo vlastitu tvrtku DB Ventures. Tvrtka �V�H�� �E�D�Y�L�� �Y�H�ü�L�Q�R�P��

Beckhamovih aktivnosti nakon nogometne �N�D�U�L�M�H�U�H���� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L�� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �S�R�W�S�L�V�H�� �]�D�� �$�G�L�G�D�V����

marku satova Tudor,  njegovu vlastitu marku viskija Haig Club i njegovu �N�R�O�H�N�F�L�M�X���Q�D�R�þ�D�O�D����  

Slika 3. Logo tvrtke Davida Beckhama 
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Izvor: https://www.trademarkelite.com/uk/trademark/trademark-owner/DB%20Ventures%20Limited/1328820, 

Datum pristupa: 21. svibnja 2023. 

Dokumenti podneseni u Companies Houseu pokazali su da je Beckhamu 2016. godine �L�V�S�O�D�ü�H�Q�D��

dividenda od 12,1 milijuna dolara, 2017. godine 22,2 milijuna dolara, 2018. godine 13,2 

milijuna dolara i 2019. godine 17, 2 milijuna dolara. (Lane, 2022) 

Izvor: https://www.thetimes.co.uk/article/david-beckham-set-to-net-millions-from-db-ventures-stake-sale-

zlvsn3v3l, Datum pristupa: 21. svibnja 2023. 

Beckhamov projekt Inter Miami dugo je nastajao. Kada je Englez prvi put potpisao za Major 

�/�H�D�J�X�H�� �6�R�F�F�H�U�
�V�� �/�$�� �*�D�O�D�[�\�� �N�D�R�� �L�J�U�D�þ�� ������������ �J�R�G�L�Q�H���� �G�R�E�L�R�� �M�H�� �R�S�F�L�M�X�� �N�X�S�Q�M�H�� �P�R�P�þ�D�G�L�� �]�D��

�S�U�R�ã�L�U�H�Q�M�H���S�R���F�L�M�H�Q�L���R�G���������P�L�O�L�M�X�Q�D���G�R�O�D�U�D�����*�R�G�L�Q�H�����������������J�R�G�L�Q�X���G�D�Q�D���Q�D�N�R�Q �ã�W�R���V�H���X�P�L�U�R�Y�L�R����

MLS objavio je �G�D�� �M�H�� �%�H�F�N�K�D�P�� �L�V�N�R�U�L�V�W�L�R�� �W�X�� �R�S�F�L�M�X�� �W�H�� �G�D�� �ü�H�� �R�Q�� �L�� �J�U�X�S�D�� �G�U�X�J�L�K�� �L�Q�Y�H�V�W�L�W�R�U�D��

�S�R�N�U�H�Q�X�W�L�� �I�U�D�Q�ã�L�]�X�� �X�� �0�L�D�P�L�M�X���� �0�R�P�þ�D�G�� �V�H�� �S�U�L�G�U�X�å�L�O�D�� �0�/�6-�X�� �������������� �D�O�L�� �X�Q�D�W�R�þ�� �S�R�W�S�L�V�L�Y�D�Q�M�X��

�X�J�R�Y�R�U�D�� �V�� �E�U�R�M�Q�L�P�� �L�J�U�D�þ�L�P�D�� �Y�L�V�R�N�R�J�� �S�U�R�I�L�O�D���� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L�� �D�U�J�H�Q�W�L�Q�V�N�R�J�� �Q�D�S�D�G�D�þ�D�� �*�R�Q�]�D�O�D��

Higuaina, nije usp�M�H�O�D�� �]�D�Y�U�ã�L�W�L�� �L�]�Q�D�G�� �������� �P�M�H�V�W�D�� �Q�D�� �W�D�E�O�L�F�L����Inter Miami �P�R�å�H�� �V�H�� �S�R�K�Y�D�O�L�W�L��

�J�R�G�L�ã�Q�M�L�P���S�U�L�K�R�G�R�P���R�G�������� 4 milijuna dolara. (Lane, 2022) 

�*�R�G�L�Q�H�� ������������ �%�H�F�N�K�D�P�� �M�H�� �Q�D�� �U�D�V�N�R�ã�Q�R�M�� �F�H�U�H�P�R�Q�L�M�L�� �R�å�H�Q�L�R�� �S�M�H�Y�D�þ�L�F�X�� �9�L�F�W�R�U�L�M�X�� �$�G�D�P�V����

najpoznatiju kao "Posh Spice" iz pop grupe Spice Girls s kojom �L�P�D���þ�H�W�Y�H�U�R���G�M�H�F�H. Intenzivna 

�P�H�G�L�M�V�N�D���S�R�]�R�U�Q�R�V�W���Q�D���S�D�U���S�R�Y�H�ü�D�O�D���M�H���%�H�F�N�K�D�P�R�Y�X��popularnost diljem svijeta, kao i njegov 

stil odijevanja i frizure koje su se neprestano mijenjale. Godine 2003. �S�U�R�J�O�D�ã�H�Q���M�H���þ�Dsnikom 

Reda Britanskog Carstva. (Tikkanen, n.d.) 

Slika 4. Haig Club viski 
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Slika 5. Frizure David Beckhama 

 

Izvor: https://www.popovivi2023.com/?category_id=8394036, Datum pristupa: 21. svibnja 2023. 

�1�M�H�J�R�Y�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�L�M�H�� �S�U�H�V�W�D�R�� �Q�L�� �S�R�V�O�L�M�H�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�H�� �N�D�U�L�M�H�U�H���� �1�H�� �P�R�å�H��se �U�H�ü�L�� �G�D�� �M�H�� �X�Y�L�M�H�N�� �E�L�R��

najbolji na terenu, ali on je i dalje legenda nogometa. U svijetu je Beckham i danas brend sam 

�S�R���V�H�E�L���W�H���M�H���X�N�O�M�X�þ�H�Q���X���G�U�X�ã�W�Y�R���Y�L�ã�H���Q�H�J�R��ikad prije u svojoj karijeri. 

�3�U�H�P�D���D�X�W�R�U�L�F�L���*�H�H�����������������'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���M�H���L�N�R�Q�D���N�X�O�W�X�U�H���L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R���Y�R�]�L�O�R���N�R�M�H���R�þ�L�W�R���L�P�D��

�V�Y�H���� �P�D�Q�H�N�H�Q���G�R�E�U�R�J���L�]�J�O�H�G�D���� �V�X�S�U�X�J���V�O�D�Y�Q�H���S�R�S���]�Y�L�M�H�]�G�H���� �R�E�L�W�H�O�M�V�N�L���þ�R�Y�M�H�N���� �S�X�V�W�R�O�R�Y�Q�L���G�Xh, 

znalac u modi i nogometni talen�W�����6�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L���]�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���L���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�U�H�S�R�]�Q�D�M�X���S�U�H�G�Q�R�V�W�L���L��

�Y�D�å�Q�R�V�W���R�G�D�E�L�U�D���W�U�D�Q�V�F�H�Q�G�H�Q�W�Q�H���V�O�D�Y�Q�H���R�V�R�E�H���N�D�R���ã�W�R���M�H���%�H�F�N�K�D�P�����X���V�P�L�V�O�X���U�D�]�Q�R�O�L�N�R�J���U�D�V�S�R�Q�D��

�J�U�D�ÿ�D�Q�D-�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���N�R�M�L���V�H���V���Q�M�L�P���L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�M�X�����%�H�]���R�E�]�L�U�D���Q�D���G�R�E�����V�S�R�O�����U�D�V�X���H�W�Q�L�þ�N�X���S�U�L�S�D�G�Q�R�V�W����

seksualnost, �M�H�V�X���O�L���Q�R�J�R�P�H�W�Q�L���Q�D�Y�L�M�D�þ�L���L�O�L���Q�H�����O�M�X�G�L���V�H���S�R�Y�H�]�X�M�X���Q�D���U�D�]�Q�H���Y�L�ã�H�V�W�U�D�Q�H���V�O�L�N�H���'�D�Y�L�G�D��

Beckhama s obzirom na vlastite interese. 

David Beckham, kao i brojne druge slavne osobe i sportske zvijezde, sudjeluje u sponzorskim 

ugovorima �V�� �S�R�G�X�]�H�ü�L�P�D�� �L�� �N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�D�P�D�� �N�R�M�H�� �W�U�R�ã�H�� �Y�H�O�L�N�H�� �L�]�Q�R�V�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �S�R�Y�H�]�D�O�H�� �E�U�H�Q�G�� �V��

brendom poznate osobe. Takvim sponzorskim ugovorima �L�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�Mima kampanje koja 

proizlazi iz njih�����'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���M�H���þ�H�V�W�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�H�Q���N�D�R���L�G�H�D�O���R�Q�R�J�D���ã�W�R���O�M�X�G�L���P�R�J�X���L���þ�H�P�X��

trebaju �W�H�å�L�W�L���E�L�W�L���L���ã�W�R���W�U�H�E�D�M�X���S�R�V�W�L�ü�L�����V�O�D�Yu�����E�R�J�D�W�V�W�Y�R�����R�þ�L�Q�V�W�Y�R�����V�P�L�V�D�R���]�D���P�R�G�X���L���Q�R�J�R�P�H�W�Q�H��

�Y�M�H�ã�W�L�Q�H���� �'�R�L�V�W�D���� �%�H�F�N�K�D�P�� �M�H�� �V�L�P�E�R�O�L�þ�Q�D�� �U�H�I�H�U�H�Q�W�Q�D�� �W�R�þ�N�D�� �]�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �G�L�P�H�Q�]�L�M�H�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� 

�X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L��i spolni identitet,  �]�E�R�J���þ�H�J�D���M�H �E�L�R���S�U�H�G�P�H�W�R�P���Q�H�N�R�O�L�N�R���D�N�D�G�H�P�V�N�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�Dnja. 

�1�H�N�H�� �V�W�X�G�L�M�H�� �Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�Q�M�D�� �%�H�F�N�K�D�P�D�� �X�� �N�X�O�W�X�Ui slavnih, dok se drugi 
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fokusiraju na konstrukciju Beckhamovog nacionalnog identiteta �L���Q�M�H�J�R�Y�H���Y�L�ã�H�V�W�U�X�N�H���R�V�R�E�Q�R�V�W�L��

marke. (Gee, 2013) 

Prema Darlowu (2018), Beckham je stvorio svoj brend na temeljima nevjerojatne elegancije i 

iznimnih nogometnih talenata. U modu se zaljubio u mladosti, a �W�L�M�H�N�R�P�� �å�L�Y�R�W�D�� �R�S�U�D�Y�G�D�R�� �M�H��

�U�H�S�X�W�D�F�L�M�X���M�H�G�Q�R�J���R�G���Q�D�M�O�M�H�S�ã�L�K���O�M�X�G�L���Q�D���V�Y�L�M�H�W�X�����0�H�G�L�M�L���J�D���S�R�P�Q�R���S�U�D�W�H�����ã�W�R���P�X���M�H���S�R�P�R�J�O�R�����V�W�H�üi 

reputaciju ikone stila. 

David Beckham �P�R�å�H���V�H pohvaliti �Y�U�O�R���X�V�S�M�H�ã�Q�R�P���N�D�U�L�M�H�U�R�P���P�R�G�H�O�D���]�E�R�J �V�Y�R�J���]�D�G�L�Y�O�M�X�M�X�ü�H�J��

izgleda. On �M�H�� �I�D�Q�W�D�V�W�L�þ�D�Q�� �S�U�L�P�M�H�U�� �N�D�N�R�� �Q�D�M�E�R�O�M�H�� �L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �V�Y�R�M�H�� �I�L�]�L�þ�N�H�� �D�W�U�L�E�X�W�H���� �7�L�P�H�� �M�H��

podigao nogomet na novu razinu. Posebno je bila intrigantna Armanijeva suradnja s kojom je 

�G�H�E�L�W�L�U�D�R�� �Q�D�� �E�U�R�M�Q�L�P�� �N�R�O�H�N�F�L�M�D�P�D�� �P�X�ã�N�R�J�� �G�R�Q�M�H�J�� �U�X�E�O�M�D���� �3�R�M�D�Y�L�R�� �V�H�� �Q�D�� �Y�L�ã�H�� �S�O�D�N�D�W�D�� �]�D��

�$�U�P�D�Q�L�M�H�Y�X�� �U�H�N�O�D�P�X�� �]�D�� �P�X�ã�N�R�� �G�R�Q�M�H�� �U�X�E�O�M�H���� �X�Y�R�G�H�ü�L�� �Q�R�Y�X�� �H�U�X�� �X�� �W�R�P�H�� �N�D�N�R�� �V�H�� �P�X�ã�N�D�U�F�H��

�G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D���O�L�M�H�S�L�P�D��  

Slika 6. Plakat Davida Beckhama tijekom reklamiranja Armani donjeg rublja 

 

Izvor: https://www.claudiachiari.com/en/david-beckham-natural-born-star-self-made-sensation/, Datum pristupa: 

21. svibanj 2023. 

�=�E�R�J�� �W�L�K�� �U�H�N�O�D�P�D�� �R�G�M�H�ü�D�� �V�H�� �S�U�R�G�D�Y�D�O�D�� �U�H�N�R�U�G�Q�R�P�� �E�U�]�L�Q�R�P�� �L�� �G�R�Q�L�M�H�O�D�� �W�U�L�� �S�X�W�D�� �Y�L�ã�H�� �Q�R�Y�F�D��

Armanijevom dizajneru. David je dobio malo slobod�Q�R�J���Y�U�H�P�H�Q�D���Q�D�N�R�Q���ã�W�R���M�H���Q�M�H�J�R�Y���X�J�R�Y�R�U��

�V�� �$�U�P�D�Q�L�M�H�P�� �U�D�V�N�L�Q�X�W�� �X�� �V�L�M�H�þ�Q�M�X�� �������������� �D�� �N�D�R�� �U�H�]�X�O�W�D�W�� �W�R�J�D�� �S�R�þ�H�R�� �M�H�� �N�U�H�L�U�D�W�L�� �Y�O�D�V�W�L�W�X�� �R�G�M�H�ü�X����

�'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���V�N�O�R�S�L�R���M�H���Y�L�ã�H�P�L�O�L�M�X�Q�V�N�L���X�J�R�Y�R�U���V���J�O�R�E�D�O�Q�R�P���V�S�R�U�W�V�N�R�P���P�D�U�N�R�P���$�G�L�G�D�V����������. 

godine. (Cota, 2012) 

Nakon dugogod�L�ã�Q�M�H�� �V�X�U�D�G�Q�M�H�� �V��Adidasom���� �S�U�D�Y�L�� �P�R�G�Q�L�� �H�Q�W�X�]�L�M�D�V�W�� �S�R�þ�L�Q�M�H�� �N�U�H�L�U�D�W�L�� �Y�O�D�V�W�L�W�X��

�R�G�M�H�ü�X�� �N�R�M�D���X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �S�U�H�G�P�H�W�H�� �R�G�� �N�R�å�H���� �V�Y�L�O�H���� �N�D�ã�P�L�U�D�� �L�� �P�Q�R�J�L�K�� �G�U�X�J�L�K�� �P�D�W�H�U�L�M�D�O�D���� �1�M�H�J�R�Y��
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�X�V�S�M�H�K���X���G�L�]�D�M�Q�X���R�Q�R���M�H���ã�W�R���M�H���R�P�R�J�X�ü�L�O�R���R�Y�D�M���S�R�W�K�Y�D�W�����S�U�H�P�D���U�L�M�H�þ�L�P�D���Q�M�H�J�R�Y�H���V�X�S�U�X�J�H���9�L�F�Worije 

�N�R�M�D���þ�H�V�W�R���G�R�V�S�L�M�H�Y�D���Q�D���Q�D�V�O�R�Y�Q�L�F�H�����1�M�H�J�R�Y�D���O�L�Q�L�M�D���G�R�Q�M�H�J���U�X�E�O�M�D�����%�R�G�\�Z�H�D�U�����]�D���N�R�M�X���M�H���]�D�ã�W�L�W�Q�R��

lice, nastala je u suradnji s H&M-om koji je utjecajan �X���ã�Y�H�G�V�N�R�M���P�R�G�Q�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�� �2�þ�H�N�X�M�H���V�H��

�G�D���ü�H���P�X���G�X�J�R�U�R�þ�Q�R���S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�R���V���+�	�0-om, koji prodaje odje�ü�X�����'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P�����X���R�N�R������������

�S�U�R�G�D�M�Q�L�K�� �P�M�H�V�W�D�� �X�� ������ �]�H�P�D�O�M�D���� �S�R�P�R�ü�L�� �X�� �S�U�R�G�D�M�L��njegove kolekcije. David je 2006. godine 

�S�U�R�J�O�D�ã�H�Q�� �V�Y�M�H�W�V�N�L�P�� �D�P�E�D�V�D�G�R�U�R�P�� �0�R�W�R�U�R�O�H���� �1�M�L�K�R�Y�D�� �V�X�U�D�G�Q�M�D�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�O�D�� �M�H�� �L�Q�W�Uigantnom 

reklamnom kampanjom za Motorolin dobro poznati mobilni telefon Aura�����þ�L�M�H���M�H���]�D�ã�W�L�W�Q�R���O�L�F�H��

bio David Beckham. (Cota, 2012) 

Posh i Becks, kako svijet zove Victoriju i Davida Beckhama, jedan je od najpoznatijih 

showbizzparova, koji �S�R�N�X�ã�D�Y�D�M�X���S�U�R�ã�L�U�L�W�L���V�Y�R�M�H���F�D�U�V�W�Y�R���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���Y�D�å�Q�R���S�U�L�P�L�Metiti njihove 

�S�U�L�P�D�P�O�M�L�Y�H���U�H�N�O�D�P�H���L���S�D�N�L�U�D�Q�M�D���S�D�U�I�H�P�D���N�R�M�D���S�U�L�Y�O�D�þ�H���Y�H�O�L�N�X���P�H�G�L�M�V�N�X���S�R�]�R�U�Q�R�V�W����Do sada su 

proizveli i kreirali 37 u razdoblju od 2005. do 2021. godine. (fragrantica.com, n.d.) 

David Beckham je fascinantna osoba jer je �S�U�Y�D�� �P�X�ã�N�D�� �V�O�D�Y�Q�D��osoba koja je uspjela pr�L�M�H�ü�L��

�J�U�D�Q�L�F�H�� �V�S�R�U�W�D�� �L�� �P�R�G�H���� �'�D�S�D�þ�H���� �N�D�R�� �N�D�S�H�W�D�Q�� �H�Q�J�O�H�V�N�H�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�H�� �U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �L�� �L�J�U�D�þ�� �5�H�D�O��

�0�D�G�U�L�G�D���� �'�D�Y�L�G�� �%�H�F�N�K�D�P�� �Q�H�G�Y�R�M�E�H�Q�R�� �M�H�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�L�K�� �Q�R�J�R�P�H�W�D�ã�D�� �L�N�D�G�D���� �G�R�N��mu 

�Q�M�H�J�R�Y���Y�O�D�V�W�L�W�L���V�Q�D�å�D�Q��i �R�G�Y�D�å�D�Q���P�R�G�Q�L���V�W�L�O���G�D�M�H���X�Q�L�Y�H�U�]�D�O�Q�X���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R�V�W���N�R�M�D���M�H���G�R�L�V�W�D���J�O�R�E�D�O�Q�L��

fenomen. (Gee, 2013) 

Ime Davi�G�D���%�H�F�N�K�D�P�D���P�R�å�H���V�H���S�U�R�Q�D�ü�L���L���X���D�Q�D�O�L�]�D�P�D���N�R�Me govore o mijenjanju prezentacije 

engleskog identiteta u svijetu, a jedan od �W�L�K���M�H���L���þ�O�D�Q�D�N���D�X�W�R�U�D���+�D�U�U�L�V���L���&�O�D�\�W�R�Q��iz 2007. godine. 

Harris i Clayton u svom radu ispituju �Q�H�S�R�V�W�R�M�D�Q�X���S�U�L�U�R�G�X���Q�D�F�L�R�Q�D�O�L�V�W�L�þ�N�L�K���L���P�X�ã�N�L�K���G�L�V�N�X�U�V�D��

primijenjenih na Davidu Beckhamu i njegove raznolike uloge �X���S�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�X���L���L�V�N�U�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�X��

ideologije u sportu. Harris i Clayton navode kako je Beckham kulturna ikona i simbol 

nacionalnog identiteta te sportski ponos. Beckham je u medijima tijekom svoje karijere i igranja 

za reprezentaciju prikazan i kao �Ä�å�U�W�Y�H�Q�L�� �M�D�U�D�F�³ za nacionalni neuspjeh na Svjetskom 

nogometnom prvenstvu 1998. godine, ali i kao razlog nacionalnog �X�V�S�M�H�K�D�����0�R�å�H�P�R���U�H�ü�L���G�D���V�H��

�Q�D�N�R�Q�� �N�R�E�Q�R�J�� �S�U�Y�H�Q�V�W�Y�D�� ������������ �J�R�G�L�Q�H���� �R�G�X�å�L�R�� �V�Y�R�M�R�M�� �Q�D�F�L�M�L����Svjetsko nogometno prvenstvo 

������������ �J�R�G�L�Q�H�� �R�E�L�O�M�H�å�L�O�H�� �V�X�� �K�U�S�H�� �Y�U�L�ã�W�H�ü�L�K�� �M�D�S�D�Q�V�N�L�K�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �þ�H�N�D�O�L�� �V�Y�R�J�� �L�G�R�O�D����

Davida Beckhama, ne samo zbog svoje igre, nego z�E�R�J���V�Y�H�J�D���R�Q�R�J�D���ã�W�R���M�H���%�H�F�N�K�D�P���N�D�R���R�V�R�E�D���� 

Beckham svoj novac �W�U�R�ã�L���Q�D���U�D�]�Q�H���V�W�Y�D�U�L���N�D�R���ã�W�R���V�X���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�����D�X�Wi, luksuzne nekretnine diljem 

�V�Y�L�M�H�W�D���� �W�H�W�R�Y�D�å�H���� �D�O�L�� �L�� �X�� �G�R�E�U�R�W�Y�R�U�Q�H�� �V�Y�U�K�H�����7�D�N�R�ÿ�H�U�� �%�H�F�N�K�D�P�� �Uadi preko 17 godina kao 

ambasador za UNICEF �± �0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L���I�R�Q�G���8�M�H�G�L�Q�M�H�Q�L�K���Q�D�U�R�G�D���]�D���S�R�P�R�ü���G�M�H�F�L�����1�M�H�J�R�Y�D���å�H�Q�D��

Victoria i on donirali su ���������P�L�O�L�M�X�Q�D���G�R�O�D�U�D���]�D���K�L�W�Q�X���S�R�P�R�ü���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���]�D���8�N�U�D�M�L�Q�X���Q�D�N�R�Q���ã�W�R 
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�M�H�� �5�X�V�L�M�D�� �]�D�S�R�þ�H�O�D�� �V�Y�R�M�X�� �L�Q�Y�D�]�L�M�X���� �'�D�Y�L�G�� �%�H�F�N�K�D�P��prikupio je gotovo 60 milijuna dolara za 

�8�1�,�&�(�)���W�L�M�H�N�R�P���J�R�G�L�Q�D�����D���V�Y�D�N�H���J�R�G�L�Q�H���R�G�Y�D�M�D���P�L�O�L�M�X�Q���G�R�O�D�U�D���L�]���V�Y�R�J���G�å�H�S�D���]�D���8�1�,�&�(�)�����8�]��

�U�D�G�� �]�D�� �8�1�,�&�(�)���� �%�H�F�N�K�D�P�� �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�R�G�X�S�L�U�D�R�� �G�R�E�U�R�W�Y�R�U�Q�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �&�U�Y�H�Q�L��

�N�U�L�å����Help for Heroes, WildAid i Save the Children. (Lane, 2022) 

Od 2005. David Beckham je mnogo putovao kako bi vidio UNICEF-ov rad i zalagao se za 

UNICEF-ove globalne kampanje. Podigao je svijest i vitalna sredstva za hitna pitanja koja 

�S�R�J�D�ÿ�D�M�X���G�M�H�F�X�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L���S�R�W�K�U�D�Q�M�H�Q�R�V�W�����K�L�W�Q�H���V�O�X�þ�D�M�H�Y�H�����Qasilje nad djecom i AIDS. Njegov 

�S�R�V�M�H�W���6�Y�D�]�L�M�X���������������S�U�L�Y�X�N�D�R���M�H���J�O�R�E�D�O�Q�X���S�R�]�R�U�Q�R�V�W���Q�D���V�X�ã�X���X���L�V�W�R�þ�Q�R�M���L���M�X�å�Q�R�M���$�I�U�L�F�L���N�R�M�D���M�H��

�X�Q�L�ã�W�D�Y�D�O�D���å�L�Y�R�W�H���G�M�H�F�H���L���R�E�L�W�H�O�M�L���N�R�Me �V�X���Y�H�ü���E�L�Oe �L�]�O�R�å�H�Q�H��HIV-u. U Sierra Leoneu pomogao je 

usmjeriti globalnu pozornost na p�U�H�å�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�H���G�M�H�F�H���S�R�G�L�å�X�ü�L���V�Y�L�M�H�V�W���R���Y�L�V�R�N�R�M���V�W�R�S�L���V�P�U�W�Q�R�V�W�L��

�G�M�H�F�H���P�O�D�ÿ�H���R�G���S�H�W���J�R�G�L�Q�D���L���N�D�N�R���V�H���W�H���V�P�U�W�L���P�R�J�X���V�S�U�L�M�H�þ�L�W�L�����2�W�S�X�W�R�Y�D�R���M�H���X���-�X�å�Q�X���$�I�U�L�N�X���N�D�N�R��

bi vidio UNICEF-�R�Y���U�D�G���V���G�M�H�F�R�P���L���R�E�L�W�H�O�M�L�P�D���N�R�M�H���å�L�Y�H���V���+�,�9-om i AIDS-om, a tijekom posjeta 

Filip�L�Q�L�P�D���V�X�V�U�H�R���V�H���V���G�M�H�F�R�P���S�R�J�R�ÿ�H�Q�R�P���W�D�M�I�X�Q�R�P���+�D�L�\�D�Q�������X�Q�L�F�H�I���R�U�J���X�N�����Q���G���� 

�.�D�G�D���M�H���S�R�þ�H�R���L�J�U�D�W�L���]�D���3�D�U�L�V���6�D�L�Q�W-�*�H�U�P�D�L�Q�����Q�M�H�J�R�Y�D���S�U�Y�D���]�D�U�D�G�D���R�G�������P�L�O�L�M�X�Q�D���G�R�O�D�U�D���R�W�L�ã�O�D���M�H��

�U�D�Y�Q�R�� �X�� �G�R�E�U�R�W�Y�R�U�Q�H�� �V�Y�U�K�H���� �$�O�L�� �R�Q�� �þ�L�Q�L�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �V�D�P�R�J�� �G�D�Y�D�Q�M�D�� �Q�R�Y�F�D���� �=�D�M�H�G�Q�R�� �V�� �9�L�F�W�R�U�L�Mom 

�W�D�N�R�ÿ�H�U���M�H�� �R�V�Q�R�Y�D�R�� �G�R�E�U�R�W�Y�R�U�Q�X�� �]�D�N�O�D�G�X�� �'�D�Y�L�G�D�� �L�� �9�L�F�W�R�U�L�M�H�� �%�H�F�N�K�D�P���� �N�R�M�D���S�R�G�X�S�L�U�H�� �Y�L�ã�H�� �R�G��

desetak dobrotvornih ciljeva poput osiguravanja invalidskih kolica za djecu u potrebi. 

(brightvibes.com, 2016) 

�%�H�F�N�K�D�P�R�Y�D�� �V�X�S�U�X�J�D�� �9�L�F�W�R�U�L�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �L�P�D�� �L�P�S�U�H�V�L�Y�D�Q�� �S�Rpis dobrotvornih organizacija koje 

podupire. Bila je veleposlanica UNAIDS-�D���]�D�G�Q�M�H���þ�H�W�L�U�L�� �J�R�G�L�Q�H���L���S�X�W�R�Y�D�O�D���M�H���X���-�X�å�Q�X���$�I�U�L�N�X��

�N�D�N�R���E�L���S�U�R�Y�H�O�D���Y�U�L�M�H�P�H���V���+�,�9���S�D�F�L�M�H�Q�W�L�P�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���S�U�R�G�D�Y�D�O�D���R�G�M�H�ü�X���L�]���V�Y�R�J���G�L�]�D�M�Q�H�U�V�N�R�J��

ormara u korist organizacije Save the Children���� �3�U�R�ã�O�H�� �M�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �S�U�L�Q�F�� �:�L�O�O�L�D�P�� �9�L�F�W�R�U�L�M�X��

�%�H�F�N�K�D�P���S�U�R�J�O�D�V�L�R���þ�D�V�Q�L�F�R�P���5�H�G�D���%�U�L�W�D�Q�V�N�R�J���&�D�U�V�W�Y�D���N�D�N�R���E�L���M�R�M���]�D�K�Y�D�O�L�R���Q�D���G�R�E�U�R�W�Y�R�U�Q�R�P��

radu unutar i izvan Ujedinjenog Kraljevstva. Victorija i David zasebno dobro �L�]�Y�U�ã�D�Y�D�M�X��

humanitarni rad�����Q�R���N�D�N�R���M�H���Y�H�ü���Q�D�Y�H�G�H�Q�R�����]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�P��djelovanjem �R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���V�Q�D�å�Q�L�M�L���X�W�M�H�F�D�M��

na javnost. Godine 2013. par je donirao stotine artikala organizaciji Red Cross Shop Drop za 

�S�R�G�U�ã�N�X�� �å�U�W�Y�D�P�D�� �W�D�M�I�X�Q�D�� �Q�D�� �)�L�O�L�S�L�Q�L�P�D���� �3�R�]�Y�D�O�L�� �V�X�� �V�Y�R�M�H���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H �G�D�� �X�þ�L�Q�H�� �L�V�W�R�� �Qa 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �S�R�G�L�å�X�ü�L�� �V�Y�L�M�H�V�W�� �R�� �Y�D�å�Q�R�P�� �S�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�X�� �V�U�H�G�V�W�D�Y�D���� �'�D�Y�L�G�� �%�H�F�N�K�D�P�� �M�H��

�V�X�R�V�Q�L�Y�D�þ��Malaria No More U.K������ �D�� �9�L�F�W�R�U�L�D�� �M�H�� �S�R�G�U�å�D�O�D�� �Q�M�H�J�R�Y�� �U�D�G�� �V�� �R�Y�R�P�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�R�P��

�V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P�� �X�� �Q�M�L�K�R�Y�L�P�� �Q�D�S�R�U�L�P�D�� �S�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�D�� �V�U�H�G�V�W�D�Y�D���� �3�D�U�� �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �G�R�Q�L�U�D�R dvije 

�X�O�D�]�Q�L�F�H�� �]�D�� �]�D�E�D�Y�X�� �6�Y�M�H�W�V�N�R�J�� �N�X�S�D�� �Q�D�� �D�X�N�F�L�M�L�� �X�� �N�R�U�L�V�W�� �1�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J�� �G�U�X�ã�W�Y�D�� �]�D�� �V�S�U�M�H�þ�D�Y�D�Q�M�H��

�R�N�U�X�W�Q�R�V�W�L�� �S�U�H�P�D�� �G�M�H�F�L���� �1�D�� �D�X�N�F�L�M�L�� �R�Y�L�K�� �X�O�D�]�Q�L�F�D�� �S�U�L�N�X�S�O�M�H�Q�R�� �M�H�� �J�R�W�R�Y�R�� �������� �W�L�V�X�ü�D�� �G�R�O�D�U�D�� 

(McCartney, 2018) 
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David i �9�L�F�W�R�U�L�D���%�H�F�N�K�D�P���W�D�N�R�ÿ�H�U���U�D�G�H���]�D�M�H�G�Q�R���X���G�R�Erotvorne svrhe sa svojom djecom. �3�R�W�L�þ�X��

svoju djecu na sudjelovanje u njihovim dobrotvornim projektima, posebice u njihovim 

inicijativama s UNICEF-�R�P�����%�H�F�N�K�D�P�R�Y�L�P�D���M�H���G�R�E�U�R�W�Y�R�U�Q�L���U�D�G���Q�H�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���Y�D�å�D�Q�����ã�W�R���V�H���Y�L�G�L��

�X�� �Q�M�L�K�R�Y�R�P�� �S�U�L�Y�D�W�Q�R�P�� �L�� �M�D�Y�Q�R�P�� �å�L�Y�R�W�X���� �3�D�U�� �M�H�� �R�G�O�L�þ�D�Q�� �S�U�L�P�M�H�U�� �N�D�N�R�� �L�]�J�O�H�G�D�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �V�W�D�W�X�V��

slavne osobe za d�R�E�U�R�E�L�W���V�L�U�R�P�D�ã�Q�L�K�����1�M�L�K�R�Y���U�D�G���Q�L�M�H���S�U�R�ã�D�R���Q�H�]�D�S�D�å�H�Q�R od strane Ujedinjenog 

Kraljevstva ili ostatka svijeta. (McCartney, 2018) 
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4. �,�6�7�5�$�ä�,�9�$�1�-�( 

 

Za potrebe ovog diplomskog rada provedeni su dubinski intervjui �W�H���D�Q�N�H�W�D���X���H�O�H�N�W�U�R�Q�L�þ�N�R�P��

obliku u kojoj su ispitanici davali kratke odgovore pri kojima �V�X���V�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�O�L���Q�M�L�K�R�Y�L���V�Wavovi i 

�P�L�ã�O�M�H�Q�M�D���R���W�H�P�L���R�Y�R�J�D���U�D�G�D�����6���W�L�P���V�W�D�Y�R�Y�L�P�D���L���P�L�ã�O�M�H�Q�M�L�P�D���Q�D�V�W�R�M�D�W���ü�H��se potvrditi ili opovrgnuti 

�X�Q�D�S�U�L�M�H�G���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���K�L�S�R�W�H�]�H���N�R�M�H���V�X���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�M�H���X���V�N�O�D�G�X��s ciljevima samog rada.  

�&�L�O�M���R�Y�R�J���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���E�L�R���M�H���X�Y�L�G�M�H�W�L���N�D�N�D�Y���X�W�M�H�F�D�M���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���L���X�O�D�J�D�Q�M�H���X���R�V�R�E�Q�L���L�P�L�G�å���L�P�D��

�Q�D�N�R�Q���ã�W�R���V�H���R�V�R�E�D���S�U�H�V�W�D�Q�H���E�D�Y�L�W�L���V�Y�R�M�R�P���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L�P���]�D�Q�L�P�D�Q�M�H�P�����X���R�Y�R�P���V�O�X�þ�D�M�X���M�H���W�R��

�'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���N�R�M�L���M�H���S�R�]�Q�D�W�L���E�L�Y�ã�L���Q�R�J�R�P�H�W�D�ã�� David Beckham je svoju nogometnu karijeru 

�]�D�E�L�O�M�H�å�L�R���P�Q�R�J�L�P���N�O�X�S�V�N�L�P���L���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�L�P���Q�R�J�R�P�H�W�Q�L�P���Q�D�J�U�D�G�D�P�D���L���S�U�L�]�Q�D�Q�M�L�P�D����no za rad 

�M�H���Y�D�å�Q�L�M�D �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���V�W�U�D�Q�D���Q�M�H�J�R�Y�R�J���å�L�Y�R�W�D���W�H���N�D�N�R���M�H���'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���L�]�J�U�D�G�L�R���V�H�E�H���L���V�Y�R�M��

�L�P�L�G�å���G�D���J�D���L���Q�D�N�R�Q���Q�M�H�J�R�Y�H���N�D�U�Ljere ljudi diljem svijeta prepoznaju i to ne samo po nogometu 

nego i po zalaganju u drugim industrijama.  

�3�U�L�M�H���V�D�P�R�J���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�R���M�H���Q�H�N�R�O�L�N�R���K�L�S�R�W�H�]�D�� 

H1: David Beckham je brend.  

H2: David Beckham je svojim dodatnim radom van nogometne karij�H�U�H���R�M�D�þ�D�R���V�Y�R�M���L�P�L�G�å.  

�+�������3�R�W�U�R�ã�D�þ�L���þ�H�ã�üe kupuju proizvode brendirane od strane poznatih osoba. 

 

4.1. Metodologija 

 

�.�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �Y�H�ü�� �L�� �X�� �X�Y�R�G�Q�R�P�� �G�L�M�H�O�X�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R���� �X�� �V�Y�U�K�X��ostvarenja ciljeva rada provedeni su 

dubinski intervjui �W�H���D�Q�N�H�W�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�����'�X�E�L�Q�V�N�L���L�Q�W�H�U�Y�M�X���R�E�L�O�M�H�å�H�Q��je kao intervju s pitanjima 

�R�W�Y�R�U�H�Q�R�J�� �W�L�S�D���� �7�L�M�H�N�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �E�L�O�R je �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �þ�X�W�L �R�V�R�E�Q�R�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �W�H�� �Vu 

pitanja otvorenog tipa �R�P�R�J�X�üila prikupljanje detaljnih podataka koji �S�U�X�å�D�M�X novi uvid u 

�G�D�O�M�Q�M�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�������6�O�L�ã�N�R�Y�L�ü�����%�X�U�L�ü, 2020) 

�$�Q�N�H�W�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���M�H���S�R�V�W�X�S�D�N���N�R�M�L�P���V�H���S�U�L�N�X�S�O�M�D�M�X���å�H�O�M�H�Q�L���S�R�G�D�F�L���S�U�L���S�L�V�P�H�Q�R�P���R�G�J�R�Y�D�U�D�Q�M�X��

�Q�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�D�� �S�L�W�D�Q�M�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �Q�D�O�D�]�H�� �Q�D�� �S�D�S�L�U�X���� �3�R�G�D�F�L�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�L�P�� �D�Q�N�H�W�Q�L�P��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���P�R�J�X���E�L�W�L��objektivni ili subjektivni. Objektivni podaci odgovori su na pitanja koje 

�R�E�L�O�M�H�å�D�Y�D�M�X���R�S�ü�H���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�H, tj. spol ispitanika, dob ispitanika i sl., a subjektivni podaci odgovori 
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su na pitanja u kojima ispitanik �L�]�Q�R�V�L�� �V�Y�R�M�H�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�H���� �å�H�O�M�H���� �R�V�M�H�ü�D�M�H�� �L�� �V�W�D�Y�R�Y�H���� ���.�Q�H�å�H�Y�L�ü��

�)�O�R�U�L�ü�����1�L�Q�N�R�Y�L�ü�������������� 

Prvo su provedeni dubinski intervjui kako bi se uvidjelo �M�H�V�X���O�L���S�L�W�D�Q�M�D���]�D���D�Q�N�H�W�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H��

dobro postavljena te treba li se promijeniti pristup ispitanicima. U dubinskom intervju 

sudjelovali su  ispitanici �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �G�R�E�Q�L�K�� �V�N�X�S�L�Q�D���� �$�Q�N�H�W�D�� �M�H�� �S�R�V�O�D�Q�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D�� �X��online 

obliku Google obrasca �U�D�G�L���O�D�N�ã�H���G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�H���� 

�1�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�� �N�U�D�W�N�L�� �G�X�E�L�Q�V�N�L�� �L�Q�W�H�U�Y�M�X�� �X�� �M�D�Y�Q�R�V�W�� �M�H�� �S�X�ã�W�H�Q�D�� �Q�D�G�R�J�U�D�ÿ�H�Q�D�� �Y�H�U�]�L�M�D��

anketnog upitnika. U �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �M�H�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�R�� ������ ispitanika �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �G�R�E�L���� �]�D�Q�L�P�D�Q�M�D�� �L��

poslovne pozadine. Ispitanici su odgovarali na 19 pitanja u online anketi koja se distribuirala 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D��u obliku Google obrasca. Postavljena pitanja bila su �L�G�H�Q�W�L�þ�Q�D, odnosno 

svi ispitanici odgovarali su na ista pitanja. Pitanja su bila otvorenog i zatvorenog tipa, odnosno 

�R�E�M�H�N�W�L�Y�Q�R�J���L���V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�R�J���N�D�U�D�N�W�H�U�D�����3�U�Y�D���V�N�X�S�L�Q�D���S�L�W�D�Q�M�D���E�L�O�D���V�X���G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�R�J���R�E�L�O�M�H�å�M�D���W�H���V�H��

�R�G�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �W�U�D�å�L�O�R�� �G�D�� �Q�D�Y�H�G�X�� �V�Y�R�M�X�� �G�R�E���� �V�S�R�O���� �]�D�S�R�V�O�H�Q�M�H����te �I�D�N�X�O�W�H�W�� �N�R�M�L�� �V�X�� �]�D�Y�U�ã�L�O�L ili ga 

�W�U�H�Q�X�W�Q�R���S�R�K�D�ÿ�D�M�X�����'�U�X�J�D���V�N�X�S�L�Q�D���S�L�W�D�Q�M�D���W�U�D�å�L�O�D���M�H���R�G���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���G�D���Q�D�Y�H�G�X���V�Y�R�M�D���P�L�ã�O�M�H�Q�M�D���R��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���N�R�U�L�V�Q�R�P���U�D�G�X���'�D�Y�L�Ga Beckhama te se to nastavilo i �X���W�U�H�ü�R�M���V�N�X�S�L�Q�L pitanja gdje su 

�V�H���W�U�D�å�L�Oi �Q�H�N�L���V�W�D�Y�R�Y�L���R���Q�M�L�K�R�Y�R�M���S�R�W�U�R�ã�Q�M�L, odnosno kupovi�Q�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� 

�5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�H�� �D�Q�N�H�W�H���E�L�O�L�� �V�X�� �R�E�U�D�ÿ�H�Q�L�� �X��Microsoft Excelu �L�� �U�H�G�R�P�� �]�D�E�L�O�M�H�å�H�Q�L�� �X�� �R�E�O�L�N�X��

grafikona u diplomskom radu �W�H���N�R�P�H�Q�W�L�U�D�Q�L�����$�Q�N�H�W�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���W�U�D�M�D�O�R���M�H���X���U�D�]�G�R�E�O�M�X���R�G����������

travnja do 15. svibnja 2023. godine. 

 

4.2. Analiza dobivenih rezultata 

 

�.�D�R�� �ã�W�R�� �M�H��i u uvodnom dijelu ovog poglavlja navedeno, prvo je proveden dubinski intervju 

kojeg �ü�H se najprije analizirati. U intervjuu je sudjelovalo sedam ispitanika, a prva skupina 

pitanja odnosila se na demografske karakteristike ispitanika.  

Ovaj dubinski intervju �V�O�X�å�L�R���M�H��k�D�R���R�U�L�M�H�Q�W�L�U���X���N�R�M�H�P���V�P�M�H�U�X���ü�H���V�H postaviti pitanja u anketi 

�N�R�M�D���ü�H���E�L�W�L���G�R�V�W�X�S�Q�D���Y�H�ü�H�P���E�U�R�M�X���O�M�X�G�L�����7�D�N�R�ÿ�H�U�����G�X�E�L�Q�V�N�L�P���L�Q�W�H�U�Y�M�X�L�P�D���G�R�E�L�O�L���V�P�R���]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L��

�X�Y�L�G���X���V�W�D�Y�R�Y�H���L���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��  

Kako �V�H���'�D�Y�L�G���%�H�F�K�N�D�P���D�N�W�L�Y�Q�R���E�D�Y�L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���N�R�U�L�V�Q�L�P���U�D�G�R�P���W�H���M�H���W�R���M�H�G�Q�D���R�G���S�R�Y�H�]�Q�L�F�D���]�D��

�S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H���K�L�S�R�W�H�]�H�����E�L�O�R���M�H���Y�D�å�Q�R���V�D�]�Q�D�W�L���N�R�O�L�N�R���V�X���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���X�S�R�]�Q�D�W�L���V���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���N�R�U�L�V�Q�L�P���L��

humanitarnim radom. Dubinski intervju  dao je uvid u to da su ispitanici �X�S�R�]�Q�D�W�L���V���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R��
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korisnim radom te da znaju neke od organizacija koje se bave takvom vrstom posla. Ispitanici 

�V�X���Q�D�Y�H�O�L���S�U�L�P�M�H�U�H���N�D�R���&�U�Y�H�Q�L���N�U�L�å���L���6�2�6���'�M�H�þ�M�H���V�H�O�R�����1�D�Y�R�G�L�O�L���V�X���L���Q�H�N�H���R�G���S�R�]�Q�D�W�L�K���V�S�R�U�W�D�ã�D��

za koje znaju da se bave humanitarnim radom te �V�P�D�W�U�D�M�X�� �G�D�� �M�H�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�� �ã�W�R�� �V�H�� �V�S�R�U�W�D�ã�L��

�X�N�O�M�X�þ�X�M�X���X���W�D�N�Y�H���D�N�F�L�M�H�����1�M�L�K�R�Y�H���U�D�G�Q�M�H���X���R�Y�R�P���S�R�G�U�X�þ�M�X���Y�L�G�H���N�D�R���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���L���L�G�R�O�H��

�]�D�� �P�O�D�G�H���� �'�R�S�U�L�Q�R�V�R�P�� �X�� �K�X�P�D�Q�L�W�D�U�Q�R�P�� �U�D�G�X�� �X�N�O�M�X�þ�L�W�� �ü�H�� �L�� �V�Y�R�M�H���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H��u taj rad koji 

�P�R�å�G�D���Q�L�V�X���Q�L���]�Q�D�O�L���G�D���P�R�J�X���S�R�P�R�ü�L���L�O�L���N�D�N�R���S�R�P�R�ü�L�����,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���D�Q�N�H�W�H��bili su jednoglasni oko 

davanja odgovora na is�W�D���S�L�W�D�Q�M�D���R���K�X�P�D�Q�L�W�D�U�Q�R�P���U�D�G�X���L���X�W�M�H�F�D�M�X���S�R�]�Q�D�W�R�J���V�S�R�U�W�D�ã�D���Q�D���P�O�D�G�H����

ali i drugu publiku. Ispitanik I6 rekao je da su �V�S�R�U�W�D�ã�L���� �Ä�X�]�R�U�� �L�� �L�Q�V�S�L�U�D�F�L�M�D�� �P�Q�R�J�L�P�� �O�M�X�G�L�P�D��

diljem �V�Y�L�M�H�W�D���� �S�R�V�H�E�Q�R�� �P�O�D�G�L�P�D���� �6�P�D�W�U�D�P�� �G�D�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�O�L�N�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�R�� �S�R�V�H�E�Q�R�� �X��

�P�H�G�L�M�L�P�D�� �S�D�� �N�D�G�� �S�R�G�U�å�H�� �Q�H�N�L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�� �N�R�U�L�V�W�D�Q�� �U�D�G�� �W�R�� �P�R�å�H�� �S�U�L�Y�X�ü�L�� �S�D�å�Q�M�X�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L�� �Q�D�� �W�D�M��

�S�U�R�E�O�H�P���L���S�R�W�D�N�Q�X�W�L���G�U�X�J�H���O�M�X�G�H���G�D���V�H���X�N�O�M�X�þ�H���³ 

U intervju se htjelo saznati i ispitanikovo �P�L�ã�O�M�H�Q�M�H���R���W�R�P�H��za�ã�W�R���V�H���V�S�R�U�W�D�ã�L���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���X���G�U�X�J�H��

�L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���Y�D�Q���V�Y�R�M�H���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�H���W�H���N�D�N�R���W�R���X�W�M�H�þ�H���Q�D���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W �V�S�R�U�W�D�ã�D�����,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�X���V�H���V�O�R�å�L�O�L��

�L���R�N�R���R�Y�R�J���S�L�W�D�Q�M�D���W�H���V�X���U�H�N�O�L���G�D���M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�R���ã�W�R���V�H���V�S�R�U�W�D�ã�L���E�D�Y�H���Q�H�þ�L�P���G�U�X�J�L�P���Y�D�Q���Q�R�J�R�P�H�W�D����

rukometa ili bilo kojeg njihovog sporta. Smatraju da je dobro imati zanimaciju, drugi prihod ili 

�N�D�U�L�M�H�U�X�� �Q�D�N�R�Q�� �V�S�R�U�W�D�ã�H�Y�H�� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�H�� �N�D�U�L�M�H�U�H���� �D�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �L�P�� �V�H�� �V�Y�L�G�M�H�O�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �X��

�K�X�P�D�Q�L�W�D�U�Q�L�� �U�D�G���� �6�S�R�U�W�� �M�H�� �V�D�P�R�� �M�H�G�D�Q�� �G�L�R�� �Q�M�L�K�R�Y�R�J�� �å�L�Y�R�W�D�����D�� �V�S�R�U�W�D�ã�L��ne prestaju �Äbiti ljudi�³��

nakon profesionalne karijere �W�H���]�D�W�R���W�U�H�E�D�M�X���S�U�R�Q�D�ü�L���V�Y�R�M�X���V�Y�U�K�X���L��nakon nje �W�H���R�Q�R���Q�H�ã�W�R���ã�W�R���ü�H��

�L�K���L�V�S�X�Q�L�W�L�����D���P�R�å�G�D���L���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L���R�V�L�J�X�U�D�W�L��  

�7�D�N�R�ÿ�H�U�� �M�H�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�R�� �W�H�V�W�Q�R�� �S�L�W�D�Q�M�H�� �N�R�M�H�� �E�L�� �Q�D�P�� �S�R�W�Y�U�G�L�O�R�� �K�L�S�R�W�H�]�X�� �G�D�� �M�H�� �'�D�Y�L�G�� �%�H�F�N�K�D�P��

�E�U�H�Q�G�����1�D�ã�L�K���V�H�G�P�H�U�R���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��jednoglasno �W�Y�U�G�H���G�D���V�X���X�S�R�]�Q�D�W�L���W�N�R���M�H���L���ã�W�R���M�H���'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P����

Davida Beckhama povezuju s njegovim brendom, modom i po nekoliko filmova u kojima je 

glumio.  

�1�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �M�H�� �G�X�E�L�Q�V�N�L�� �L�Q�W�H�U�Y�M�X�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�� �L�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q���� �Q�D�S�U�D�Y�O�M�H�Q�D��je anketa te �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P��

�P�U�H�å�D�P�D��poslana ispitanicima. Prva skupina pitanja odnosila se na demografske karakteristike 

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �Q�M�L�K�R�Y�� �V�S�R�O���� �G�R�E���� �]�D�Q�L�P�D�Q�M�H���� �I�D�N�X�O�W�H�W���N�R�M�L�� �S�R�K�D�ÿ�D�M�X�� �L�O�L�� �V�X�� �S�R�K�D�ÿ�D�O�L�� �W�H�� �X��

kojoj industriji trenutno rade.  

�8���L�V�W�U�D�å�L�Y�Dnju je sudjelovalo 100 ispitanika �R�G���þ�H�J�D���M�H�����������å�H�Q�V�N�D���S�R�S�X�O�D�F�L�M�D�����D�����������P�X�ã�N�D��

populacija.  
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        Izvor: obrada autora 

�8�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �G�R�E�Q�H���V�N�X�S�L�Q�H�� �V�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H��prema znanstvenom radu autorice 

�%�D�U�L�ü-�â�H�O�P�L�ü (2022) �S�D���V�X���V�W�R�J�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���þ�H�W�L�U�L���G�R�E�Q�H���V�N�X�S�L�Q�H����Baby Boomeri 1943. �± 1960., 

�R�G�Q�R�V�Q�R���R�V�R�E�H���L�]�P�H�ÿ�X�����������L�����������J�R�G�L�Q�H���å�L�Y�R�W�D����Generacija X 1961. - 1981., tj. �R�V�R�E�H���L�]�P�H�ÿ�X��

�������� �L�� �������� �J�R�G�L�Q�H���å�L�Y�R�W�D����Generacija Y 1982. - �������������� �R�G�Q�R�V�Q�R���R�V�R�E�H���L�]�P�H�ÿ�X���������� �L�� �������� �J�R�G�L�Q�H��

�å�L�Y�R�W�D, te Generacija Z 2003. - ���������������R�V�R�E�H���L�V�S�R�G�����������J�R�G�L�Q�H���å�L�Y�R�W�D.  

Izvor: obrada autora 

Od 100 ispitanika �Q�D�M�Y�H�ü�L���E�U�R�M���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���M�H���X���G�R�E�L���L�V�S�R�G�����������J�R�G�L�Q�H���å�L�Y�R�W�D�� odnosno njih 39%. 

Na drugom mjestu nalaze se �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���X���G�R�E�L���L�]�P�H�ÿ�X�����������L�����������J�R�G�L�Q�H, njih 34%. Na anketu je 

odgovorilo 25% ispitanika iz G�H�Q�H�U�D�F�L�M�H�� �;���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �R�V�R�E�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �������� �L�� �������� �J�R�G�L�Q�H���� �W�H��

naposljetku iz Generacije Baby Boomera prikupilo se svega dva odgovora na anketu. 

Grafikon 1. Spol ispitanika 

Grafikon 2. Dob ispitanika 



28 
 

�6�O�M�H�G�H�ü�H�� �S�L�W�D�Q�M�H�� �Q�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�O�L�� �M�H�� �þ�L�P�H�� �V�H�� �E�D�Y�H���� �1�D�M�Y�H�ü�L�� �E�U�R�M��ispitanika su 

�X�þ�H�Q�L�F�L���L�O�L���V�W�X�G�H�Q�W�L �N�R�M�L���þ�L�Q�H��54%. Druga �Y�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���Q�D���R�Y�R���S�L�W�D�Q�M�H���R�G�J�R�Y�R�U�L�Oa je da je 

zaposlena, �ã�W�R���þ�L�Q�L��43% �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�����6�Y�H�J�D���������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���þ�L�Q�H���Q�H�]�D�S�R�V�O�H�Q�L���L���X�P�L�U�R�Y�O�M�H�Q�Lci. 

Grafikon 3. Zaposlenje ispitanika 

 

Izvor: obrada autora 

Ispitanici �V�X���R�G�J�R�Y�D�U�D�O�L���L���Q�D���S�L�W�D�Q�M�H���N�R�M�X���ã�N�R�O�X���I�D�N�X�O�W�H�W���S�R�K�D�ÿ�D�M�X���L�O�L���V�X���S�R�V�O�M�H�G�Q�M�H���]�D�Y�U�ã�L�O�L�� �3�R�ã�W�R��

se anketa distribuirala �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D �E�L�O�R���M�H���O�D�N�R���G�R�ü�L���L���G�R���R�V�R�E�D���N�R�M�H���å�L�Y�H���Y�D�Q���2�V�L�M�H�N�D 

te se tako �X�V�S�L�R���S�R�N�U�L�W�L���Y�H�ü�L���G�L�R���+�U�Y�D�W�V�N�H i doprijeti do osoba koje �V�X���V�Y�R�M�H���R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H���]�D�Y�U�ã�L�O�L��

�L�O�L���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���S�R�K�D�ÿ�D�M�X���X���G�U�X�J�L�P���J�U�D�G�R�Y�L�P�D���� 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Izvor: obrada autora 

Grafikon 4�����6�U�H�G�Q�M�D���ã�N�R�O�D���I�D�N�X�O�W�H�W���N�R�M�L���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���S�R�K�D�ÿ�D�M�X���L�O�L���V�X���J�D���]�D�Y�U�ã�L�O�L 
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�1�D�M�Y�H�ü�L�� �E�U�R�M��ispitanika �]�D�Y�U�ã�L�R�� �M�H���L�O�L�� �W�U�H�Q�X�W�Q�R�� �S�R�K�D�ÿ�D�� �,�,���� �J�L�P�Q�D�]�L�M�X�� �X�� �2�V�L�M�H�N�X�� odnosno 38 

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�����'�U�X�J�L���Q�D�M�Y�H�ü�L���E�U�R�M���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���G�R�O�D�]�L���V���(�N�R�Q�R�P�V�N�R�J���I�D�N�X�O�W�H�W�D���X���2�V�L�M�H�N�X�� �D���þ�L�Q�L���L�K 15 

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���� �0�H�ÿ�X fakultetima �L�� �ã�N�R�O�D�P�D �M�R�ã�� �V�H���L�V�W�L�þu �)�(�5�,�7���� �0�H�G�L�F�L�Q�V�N�L�� �I�D�N�X�O�W�H�W�� �L�� �2�S�ü�D��

gimnazija. Ostali ispitanici �S�R�K�D�ÿ�D�O�L���V�X���L�O�L���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���S�R�K�D�ÿ�D�M�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���I�D�N�X�O�W�H�W�H u Hrvatskoj.  

Ispitanici su odgovarali i na pitanje u kojoj industriji trenutno rade. Po dobivenim rezultatima 

�P�R�å�H�P�R�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �M�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �Q�H�]�D�S�R�V�O�H�Q�R���� �7�R�� �V�H�� �L�� �R�þ�H�N�L�Y�D�O�R�� �M�H�U�� �M�H�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �G�L�R��

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���M�R�ã���X���V�U�H�G�Q�M�R�M���ã�N�R�O�L���L�O�L���Q�D���I�D�N�X�O�W�H�W�X���� 

Izvor: obrada autora 

�1�D�M�Y�L�ã�H�� �V�H�� �L�V�W�L�þ�X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �V�X�V�W�D�Y�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D�� �X�� �N�R�M�H�P�� �U�D�G�L�� ���� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���� �]�D�W�L�P��

medicina u kojoj radi 6 ispitanika te trgovina i javna uprava u kojoj radi 4 ispitanika. Na 

�J�U�D�I�L�N�R�Q�X�� �V�H�� �Q�D�O�D�]�H�� �L�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�D�� �L�� �J�U�D�ÿ�H�Y�L�Q�V�N�D�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D���� �P�H�G�L�M�L�� �L��

televizija, marketing, bankarstvo i druge. 

Kako je tema diplomskog rada vezana uz sportsku osobu, ispitanike smo pitali bave li se i oni 

�V�S�R�U�W�R�P�����,�]���*�U�D�I�L�N�R�Q�D���������P�R�å�H��se vidjeti da �V�H���Y�L�ã�H���R�G���S�R�O�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���Q�H���E�D�Y�L���V�S�R�U�W�R�P�����D���W�R���M�H��

59% ispitanika.  

Grafikon 5. Industrija u kojoj ispitanici rade 
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Izvor: obrada autora 

�'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���M�H���Y�U�O�R���D�N�W�L�Y�D�Q���X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���N�R�U�L�V�Q�R�P���U�D�G�X���W�H���V�P�R���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H���S�L�W�D�O�L���L�V�W�R�����1�D���R�Y�R��

�S�L�W�D�Q�M�H�� �M�H�� �R�G�J�R�Y�R�U�L�O�R�� ������ �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���� �9�H�ü�L�Q�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �Q�M�L�K�� ������������ �Q�L�M�H�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�� �X��

�K�X�P�D�Q�L�W�D�U�Q�L���L�O�L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���N�R�U�L�V�W�D�Q���U�D�G�����G�R�N���M�H���V�D�P�R���������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���U�H�N�O�R���G�D���V�X���X�N�O�M�X�þ�H�Q�L���� 

    Izvor: obrada autora 

�6�O�M�H�G�H�ü�H�� �S�L�W�D�Q�M�H�� �Q�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�O�L�� �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �E�L�O�R�� �Y�H�]�D�Q�R�� �X�]�� �K�X�P�D�Q�L�W�D�U�Q�L�� �U�D�G����

Ispitivani su �G�R�Q�L�U�D�M�X���O�L���R�G�M�H�ü�X�����K�U�D�Q�X���L�O�L���L�J�U�D�þ�N�H���X�V�W�D�Q�R�Y�D�P�D���N�R�M�H���V�H���E�D�Y�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���N�R�U�L�V�Q�L�P��

�U�D�G�R�P���L�O�L���R�V�R�E�D�P�D���V���S�R�W�U�H�E�D�P�D�����=�D�Q�L�P�O�M�L�Y�R���M�H���N�D�N�R���M�H���Q�D���R�Y�R���S�L�W�D�Q�M�H���Y�H�O�L�N�D���Y�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��

odgovorila s �Äda�³, njih 67%, dok je �Äne�³ reklo 33% ispitanika. Ispitanici ove ankete zapravo 

�Q�L�V�X�� �Q�L�� �V�Y�M�H�V�Q�L�� �G�D�� �V�X�� �M�H�G�Q�L�P�� �G�L�M�H�O�R�P�� �L�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�L�� �X�� �K�X�P�D�Q�L�W�D�U�Q�L�� �U�D�G���� �3�R�G�D�F�L�� �V�X�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�L�� �Q�D��

Grafikonu 8.  

Grafikon 6. Bavljenje sportom 

Grafikon 7�����8�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W���X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���N�R�U�L�V�W�D�Q���U�D�G 
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Grafikon 8. Donacije ispitanika 

Izvor: obrada autora 

U �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X��se ispitivalo i znaju �O�L���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���ã�W�R���M�H���8�1�,�&�(�)�����3�R�]�L�W�L�Y�Q�R���M�H���ã�W�R�����������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��

�D�Q�N�H�W�H���]�Q�D���ã�W�R���M�H���8�1�,�&�(�)�����G�R�N���V�Y�H�J�D���������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���Q�H���]�Q�D���ã�W�R���M�H���8�1�,�&�(�)���� 

Izvor: obrada autora 

Ispitanici su odgovarali i na pitanje znaju li tko je David Beckham. Iz dobivenih odgovora koje 

vidimo na Grafikonu 10., ispitanici su uglavnom upoznati tko je David Beckham te samo 5% 

ispitanika ne zna tko je on.  

Grafikon 9�����â�W�R���M�H���8�1�,�&�(�)�" 
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Izvor: obrada autora 

�.�D�R���ã�W�R���V�H���L���Q�D�Y�R�G�L�O�R���X���R�Y�R�P���G�L�S�O�R�P�V�N�R�P���U�D�G�X�����'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���V�H���E�D�Y�L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���N�R�U�L�V�Q�L�P��

radom te se u anketi postavilo pitanje da se dozna znaju li to ispitanici.  

Grafikon 11. David Beckham i UNICEF 

 

   Izvor: obrada autora 

David Beckham je jedan od glavnih ambasadora UNICEF-a te �R�� �W�R�M�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�L�� �]�Q�D�� �W�H�N�� ��������

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���R�Y�R�J���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�����6���W�L�P�H���Q�L�M�H���X�S�R�]�Q�D�W�R�����������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�X�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�O�L�� �Q�D�� �S�L�W�D�Q�M�H�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �O�L�� �G�D�� �ü�H�� �V�H�� �Y�L�ã�H�� �O�M�X�G�L�� �]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�W�L�� �]�D�� �D�N�F�L�M�H��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���N�R�U�L�V�Q�R�J���U�D�G�D���D�N�R���X���Q�M�L�P�D���V�X�G�M�H�O�X�M�X���L���Q�H�N�H���S�R�]�Q�D�W�H���R�V�R�E�H�����9�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�H���V�O�R�å�L�O�D��

�L���U�H�N�O�D���G�D���ü�H���W�R���]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�W�L���G�U�X�J�H���O�M�X�G�H���]�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���K�X�P�D�Q�L�W�D�U�Q�H���D�N�F�L�M�H�����G�R�N���M�H�����������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��

�U�H�N�O�R���G�D���Q�H�ü�H�����3�R�G�D�F�L���V�X���Y�L�G�O�M�L�Y�L���Q�D���*�U�D�I�L�N�R�Q�X�������� 

Grafikon 10. Poznatost o David Beckhamu 
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Grafikon 12. Zainteresiranost za humanitaran rad 

 

Izvor: obrada autora 

�8���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���M�H���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�R���S�L�W�D�Q�M�H���P�R�J�X���O�L���S�R�]�Q�D�W�H���R�V�R�E�H���E�L�W�L���X�]�R�U�L���P�O�D�ÿ�L�P���S�R�S�X�O�D�F�L�M�D�P�D���Q�D��

osnovi njihovog humanitarnog rada. Gotovo su se �V�Y�L���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�O�R�å�L�O�L���G�D���W�R���S�R�]�L�W�L�Y�Q�R���X�W�M�H�þ�H���Q�D��

�P�O�D�ÿ�X���S�R�S�X�O�D�F�L�M�X�����6�D�P�R���G�Y�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���Q�L�V�X se �V�O�R�å�L�O�D���R�N�R���R�Y�H tvrdnje. 

Grafikon 13. Poznate osobe kao uzor 

Izvor: obrada autora 

�2�G���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�H���X���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���W�U�D�å�L�O�R���G�D���Q�D�Y�H�G�X���Q�M�L�P�D���S�R�]�Q�D�W�H���R�V�R�E�H���N�R�M�H���V�H���E�D�Y�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R��

korisnim radom. Ispitanici su nabrojali jako puno poznatih osoba koje se uistinu i bave 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���N�R�U�L�V�Q�L�P���U�D�G�R�P�����1�D�M�Y�L�ã�H���V�H���V�S�R�P�L�Q�M�D�O�D���S�R�]�Q�D�W�D���D�P�H�U�L�þ�N�D���J�O�X�P�L�F�D���$�Q�J�H�O�L�Q�D���-�R�O�L�H���V��

35 spominjanja. Angelina Jolie poznata je po svojoj humanosti te je ambasadorica UNHCR-a i 

�Q�D�M�Y�L�ã�H���V�H���S�R�V�Y�H�ü�X�M�H���G�M�H�F�L���X���V�O�D�E�R���U�D�]�Y�L�M�H�Q�L�P���G�U�å�D�Y�D�P�D�����6�D���V�Y�R�M�L�P���E�L�Y�ã�L�P���S�D�U�W�Q�H�U�R�P���%�U�D�Gom 

Pittom posvojila je �W�U�R�M�H���G�M�H�F�H���L�]���.�D�P�E�R�G�å�H�����9�L�M�H�W�Q�D�P�D���L���(�W�L�R�S�L�M�H�� 
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Grafikon 14. Poznate osobe i humanitarni rad 

  

Izvor: obrada autora 

 

�2�G���S�R�]�Q�D�W�L�K���V�S�R�U�W�D�ã�D���Q�D�M�Y�L�ã�H���V�H���V�S�R�P�L�Q�M�H���Q�D�ã���Q�R�J�R�P�H�W�Q�L���U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�W�L�Y�D�F���L���L�J�U�D�þ���5�H�D�O���0�D�G�U�L�G�D��

Luka �0�R�G�U�L�ü���N�R�M�L���M�H���D�N�W�L�Y�D�Q���X���G�R�Q�D�F�L�M�D�P�D���]�D���G�M�H�F�X���V���S�R�V�H�E�Q�L�P���S�R�W�U�H�E�D�P�D�����D�O�L���L���G�U�X�J�Lm akcijama 

�N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �G�R�Q�D�F�L�M�H�� �G�U�H�V�R�Y�D�� �Q�L�å�H�O�L�J�D�ã�N�L�P�� �N�O�X�E�R�Y�L�P�D���� �G�M�H�F�L�� �X�� �L�]�E�M�H�J�O�L�ã�W�Y�X�� �W�H�� �E�R�O�Q�L�F�D�P�D���� �2�G��

�G�U�X�J�L�K�� �V�S�R�U�W�D�ã�D���L�V�W�L�þ�X�� �V�H���L�� �V�U�S�V�N�L�� �W�H�Q�L�V�D�þ�� �1�R�Y�D�N�� ���R�N�R�Y�L�ü���� �S�R�U�W�X�J�D�O�V�N�L�� �Q�R�J�R�P�H�W�D�ã�� �&�U�L�V�W�L�D�Q�R��

�5�R�Q�D�O�G�R�� �W�H�� �V�H�Q�H�J�D�O�V�N�L�� �Q�R�J�R�P�H�W�D�ã�� �6�D�G�L�R�� �0�D�Q�H���� �'�D�Y�L�G�� �%�H�F�N�K�D�P�� �V�S�R�P�H�Q�X�R se tri puta. Na 

�J�U�D�I�L�N�R�Q�X���V�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���L���G�U�X�J�D���L�P�H�Q�D���N�D�R���ã�W�R���V�X���S�R�]�Q�D�W�L���K�U�Y�D�W�V�N�L���S�M�H�Y�D�þ�L���*�L�E�R�Q�Q�L���L���0�L�U�R�V�O�D�Y��

�â�N�R�U�R�����1�D���R�Y�R���S�L�W�D�Q�M�H���M�H���������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���R�G�J�R�Y�R�U�L�O�R���G�D���Q�H���]�Q�D���L�O�L���V�H���Q�H���P�R�å�H���V�M�H�W�L�W�L���S�R�]�Q�D�W�H���R�V�R�E�H��

�N�R�M�D�� �M�H�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�D�� �X�� �K�X�P�D�Q�L�W�D�U�Q�H�� �D�N�F�L�M�H�� Pitanje je bilo otvorenog tipa te su ispitanici mogli 

�Q�D�S�L�V�D�W�L���Y�L�ã�H���R�G�J�R�Y�R�U�D���� 

�8���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���V�X���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���R�G�J�R�Y�D�U�D�O�L���Q�D���S�L�W�D�Q�M�H���N�X�S�X�M�X���O�L���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�X���R�G�M�H�ü�X�����R�E�X�ü�X��ili druge 

proizvode. To pitanje odnosilo se �Q�D�� �E�L�O�R�� �N�R�M�X�� �P�D�U�N�X���� �9�H�ü�L�Q�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �U�H�N�Oa je da kupuje 

brendirane proizvode, odnosno njih 73%, dok 27% ispitanika ne kupuje brendirane proizvode. 

Dobiveni rezultati na ovo pitanje vidljivi su na Grafikonu 15. 
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Izvor: obrada autora 

 

�6�O�M�H�G�H�ü�H�� �S�L�W�D�Q�M�H�� �Q�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L��odgovarali bilo je poznaju li neke kompanije s kojima 

�'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���V�X�U�D�ÿ�X�M�H�����9�L�ã�H���R�G���S�R�O�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�����R�G�Q�R�V�Q�R����������ispitanika, reklo je da zna s 

�N�L�P�H���R�Y�D���S�R�]�Q�D�W�D���R�V�R�E�D���V�X�U�D�ÿ�X�M�H�����G�R�N���M�H�����������U�H�N�O�R���G�D���Q�H���]�Q�D�� 

Izvor: obrada autora 

 

�2�Y�R���S�L�W�D�Q�M�H���M�H���E�L�O�R���]�D�W�Y�R�U�H�Q�R�J���W�L�S�D�����Q�R���X���V�O�M�H�G�H�ü�H�P���S�L�W�D�Q�M�X���V�H���R�G���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���W�U�D�å�L�O�R���G�D���Q�D�Y�H�G�X���V��

�N�L�P�H�� �'�D�Y�L�G�� �%�H�F�N�K�D�P�� �V�X�U�D�ÿ�X�M�H����Ispitanici su bili upoznati tko je David Beckham te su ga 

�Q�D�M�Y�H�ü�L�P���E�U�R�M�H�P���S�R�Y�H�]�D�O�L���V�D���V�S�R�U�W�V�N�L�P���N�R�P�S�D�Q�L�M�D�P�D���N�D�R���ã�W�R���V�X���$�G�L�G�D�V�����1�L�N�H���L���3�X�P�D�����3�R�G�D�F�L��

�V�X���Y�L�G�O�M�L�Y�L���Q�D���V�O�M�H�G�H�ü�H�P���J�U�D�I�L�N�R�Q�X����Pitanje je bilo otvorenog tipa te su ispitanici mogli napisati 

�Y�L�ã�H���R�G�J�R�Y�R�U�D���� 

 

Grafikon 15. Kupovina brendiranih proizvoda 

Grafikon 16�����.�R�P�S�D�Q�L�M�H���V���N�R�M�L�P�D���V�X�U�D�ÿ�X�M�H���'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P 
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Izvor: obrada autora 

Davida Beckhama povezali su �L���V���P�D�U�N�R�P���3�R�O�L�F�H���X���N�D�W�H�J�R�U�L�M�L���R�S�W�L�N�H���L���O�L�Q�L�M�D���V�X�Q�þ�D�Q�L�K���Q�D�R�þ�D�O�D����

Svega troje ljudi obratilo je pozornost na pitanja postavljena prije ovoga te su naveli i UNICEF 

�N�D�R�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�X�� �V�� �N�R�M�R�P�� �V�X�U�D�ÿ�X�M�H�� �'�D�Y�L�G�� �%�H�F�N�K�D�P���� �ý�H�W�Y�H�U�R�� �O�M�X�G�L navelo je parfeme kao 

�Ä�N�R�P�S�D�Q�L�M�X�³���V���N�R�M�R�P���'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���V�X�U�D�ÿ�X�M�H�����Q�R���R�Y�G�M�H���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���Q�M�H�J�R�Y�X���Y�O�D�V�W�L�W�X���O�L�Q�L�M�X��

parfema i njegovu osobnu kompaniju, a ne neke sponzorirane parfeme.  

�8���V�O�M�H�G�H�ü�H�P���S�L�W�D�Q�M�X �W�U�D�å�L�O�R��se da ispitanici navedu proizvode za koje misle da David Beckham 

posjeduje, odnosno da su u njegovom vlasn�L�ã�W�Y�X. Pitanje je bilo otvorenog tipa te su ispitanici 

�P�R�J�O�L���Q�D�S�L�V�D�W�L���Y�L�ã�H���R�G�J�R�Y�R�U�D���� 

 

 

 

 

 

 

 

 

Izvor: obrada autora 

Grafikon 17�����.�R�P�S�D�Q�L�M�H���V���N�R�M�L�P�D���V�X�U�D�ÿ�X�M�H���'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P�����S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�D 

Grafikon 18. Proizvodi Davida Beckhama 
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Ispitanici ankete upoznati su �V���O�L�Q�L�M�R�P���S�D�U�I�H�P�D���N�R�M�L���V�X���X���Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�X���'�D�Y�L�G�D���%�H�F�N�K�D�P�D�����9�H�O�L�N��

dio ispitanika reklo je da ne zna niti jedan proizvod Davida Beckhama, odnosno njih 60. Jako 

mali dio ispitanika Davida Beckhama povezalo je �V���G�U�X�J�L�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D���N�D�R���ã�W�R���V�X���N�R�]metika, 

�R�G�M�H�ü�D�� �L�Oi modni dodaci poput sata. Ovo pitanje postavljeno je kako bi se vidjelo koliko su 

zapravo ispitanici upoznati s Davidom Beckhamom i njegovim radom. 

Posljednje pitanje na koje �V�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �X�� �L�V�W�U�D�å�L�Yanju odgovarali bilo je vezano uz njihovo 

�]�Q�D�Q�M�H���R���W�R�P�H���þ�L�P�H���V�H���'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���V�D�G�D���E�D�Y�L���� 

Izvor: obrada autora 

�,�]�� �*�U�D�I�L�N�R�Q�D�� �������� �P�R�å�H�P�R�� �L�ã�þ�L�W�D�W�L�� �N�D�N�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �D�Q�N�H�W�H�� �X�J�O�D�Y�Q�R�P�� �Q�H�� �]�Q�D�M�X�� �þ�L�P�H�� �V�H�� �'�D�Y�L�G��

Beckham trenutno bavi, dok je 28% �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���U�H�N�O�R���G�D���]�Q�D���þ�L�P�H���V�H���R�Q���E�D�Y�L���� 

 

4.3. Rasprava rezultata 

 

�1�D�N�R�Q���L�]�Q�R�ã�H�Q�M�D���V�Y�L�K���E�L�W�Q�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���L���U�H�]�X�O�W�D�W�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���X���S�Rtpoglavlju 4.2. potrebno je 

dodat�Q�R���N�R�P�H�Q�W�L�U�D�W�L���D�Q�N�H�W�X���L���G�R�E�L�Y�H�Q�H���U�H�]�X�O�W�D�W�H�����.�D�R���ã�W�R���M�H���Y�H�ü���Q�D�Y�H�G�H�Q�R���G�D���V�H���X���V�Y�U�K�X���R�Y�R�J��

�G�L�S�O�R�P�V�N�R�J���U�D�G�D���S�U�R�Y�H�R���G�X�E�L�Q�V�N�L���L�Q�W�H�U�Y�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���N�D�R���R�U�L�M�H�Q�W�L�U���]�D���S�L�W�D�Q�M�D���N�R�M�D���ü�H���E�L�W�L���X���D�Q�N�H�W�L��

�]�D�� �ã�L�U�X�� �S�X�E�O�L�N�X����stoga nije potrebno daljnje komentiranje intervjua, v�H�ü�� �ü�H�� �V�H�� �R�Y�R�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�H��

odnositi samo na anketu.  �8���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���M�H���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�R�����������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���N�R�M�L���G�R�O�D�]�H���L�]���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��

dijelova Hrvatske. Nije postavljena nikakva ciljna skupina za ovo �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���W�H���V�X���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L��

mogli biti pripadnici bilo koje dobne skupine.  

�*�O�D�Y�Q�L���F�L�O�M���R�Y�R�J���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���E�L�R���M�H���X�Y�L�G�M�H�W�L���N�D�N�D�Y���X�W�M�H�F�D�M���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���L���X�O�D�J�D�Q�M�H���X���R�V�R�E�Q�L���L�P�L�G�å��

�L�P�D���Q�D�N�R�Q���ã�W�R���V�H���R�V�R�E�D���S�U�H�V�W�D�Q�H���E�D�Y�L�W�L���V�Y�R�M�R�P���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L�P���]�D�Q�L�P�D�Q�M�H�P�����X���R�Y�R�P���V�O�X�þ�D�M�X���M�H��

Grafikon 19�����7�U�H�Q�X�W�D�þ�Q�D���N�D�U�L�M�H�U�D���'�D�Y�L�G�D���%�H�F�N�K�D�P�D 
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to David Beckham. �3�R�S�U�D�W�Q�R�� �R�Y�R�P�� �F�L�O�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �V�X�� �þ�H�W�L�U�L�� �K�Lpoteze koje su se nastojale 

�S�R�W�Y�U�G�L�W�L�� �L�O�L�� �R�S�R�Y�U�J�Q�X�W�L�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���� �,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�X�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�O�L�� �Q�D�� ������ �S�L�W�D�Q�M�D����

�R�W�Y�R�U�H�Q�R�J���L�O�L���]�D�W�Y�R�U�H�Q�R�J���W�L�S�D�����3�U�L���S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�X���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���Q�L�M�H���G�R�ã�O�R���G�R���S�R�W�H�ã�N�R�ü�D���L�O�L���S�U�H�S�U�H�N�D���� 

�,�D�N�R���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���G�R�O�D�]�H���V�D�Po iz Hrvatske, �]�D�N�O�M�X�þ�D�N���M�H���G�D���X�O�D�J�D�Q�M�H���X���R�V�R�E�Q�L���L�P�L�G�å���L��

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���L�P�D���X�W�M�H�F�D�M�D���Q�D���å�L�Y�R�W���S�R�]�Q�D�W�L�K���V�S�R�U�W�D�ã�D���Q�D�N�R�Q���Q�M�L�K�R�Y�H���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�H���N�D�U�L�M�H�U�H�����E�D�U�H�P��

ako �V�H���S�U�R�X�þ�D�Y�D��Davida Bechkama.  

Hipoteza H1 glasila je: �Ä�'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���M�H���E�U�H�Q�G���³���1�D���+�����X�V�P�M�H�U�H�Q�R���M�H�������S�L�W�D�Q�M�D���X���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X����

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �]�Q�D�M�X�� �W�N�R�� �M�H�� �'�D�Y�L�G�� �%�H�F�N�K�D�P�� �W�H�� �J�D�� �S�R�Y�H�]�X�M�X�� �V�� �W�R�þ�Q�L�P�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�P�D�� �L�O�L�� �P�R�G�Q�L�P��

�P�D�U�N�D�P�D���V���N�R�M�L�P�D���M�H���V�X�U�D�ÿ�L�Y�D�R���L�O�L���V�X�U�D�ÿ�X�M�H���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N�� 

�$�X�W�R�U�L�� �+�R�U�W�R�Q�� �L�� �:�R�K�O�� �X�� �V�Y�R�P�� �þ�O�D�Q�N�X�� �R�� �L�V�N�X�V�Wvu parasocijalne interakcije iz 1956. godine 

�Q�D�Y�R�G�H���G�D���M�H�����Ä�3�H�U�V�R�Q�D���N�R�M�X���X�W�M�H�O�R�Y�O�M�X�M�H���V�O�D�Y�Q�D���R�V�R�E�D�����G�L�R�����S�D�U�D�V�R�F�L�M�D�O�Q�R�J�D���N�R�Q�F�H�S�W�D�����
�3�H�U�V�R�Q�D�
����

�R�G�Q�R�V�Q�R���L�]�P�L�ã�O�M�H�Q�����I�L�N�F�L�M�V�N�L�����O�L�N���V�O�D�Y�Q�H���R�V�R�E�H�����M�H���R�V�R�E�D���V���N�R�M�R�P���S�X�E�O�L�N�D���U�D�]�Y�L�M�D���S�D�U�D�V�R�F�L�M�D�O�Q�L��

�R�G�Q�R�V�����7�L���L�]�P�L�ã�O�M�H�Q�L���O�L�N�R�Y�L���W�Y�R�U�H���R�V�R�E�Q�R�V�W�����L�G�H�Q�W�L�W�H�W�������N�R�M�D���]�D�W�L�P���S�R�V�W�D�M�H���V�O�D�Y�Q�D���R�V�R�E�D���³�� 

Stoga ta osoba postaje centar zbivanja. Poznate osobe mogu lako stvoriti intimnost s velikim 

brojem nepoznatih ljudi. Poznata osoba svojom ulogom nudi toj skupini ljudi kontinuitet u 

svakodnevici. Ispitanici �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���G�M�H�O�R�P�L�þ�Q�R�� �]�Q�D�M�X�� �G�D�� �'�D�Y�L�G�� �%�H�F�N�K�D�P�� �V�X�U�D�ÿ�X�M�H�� �Va 

�V�S�R�U�W�V�N�R�P���P�R�G�Q�R�P���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�R�P���$�G�L�G�D�V�����ã�W�R���M�H���W�R�þ�Q�R, te da ima svoju liniju parfema. Ispitanici 

�V�X�� �E�L�O�L�� �X�S�R�]�Q�D�W�L�� �L�� �G�D�� �'�D�Y�L�G�� �%�H�F�N�K�D�P�� �V�X�U�D�ÿ�X�M�H�� �V�� �8�1�,�&�(�)-om. Navedenim rezultatima 

�S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�D���M�H���K�L�S�R�W�H�]�D���+���� 

Hipoteza H2 glasila je: �Ä�'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���M�H���V�Y�R�M�L�P���G�R�G�D�W�Q�L�P���U�D�G�R�P�����Y�D�Q���Q�R�J�R�P�H�W�Q�H���N�D�U�L�M�H�U�H����

�R�M�D�þ�D�R�� �V�Y�R�M���L�P�L�G�å���³�� �1�D�� �+���� �X�V�P�M�H�U�H�Q�R�� �M�H�� ���� �S�L�W�D�Q�M�D�� �X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�����,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�X�� �V�H�� �V�O�R�å�L�O�L�� �G�D��

Beckhamova zalaganja u drugim industrijama, a �S�R�J�R�W�R�Y�R���X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���N�R�U�L�V�Q�R�P���U�D�G�X���M�D�þ�Dju 

�Q�M�H�J�R�Y���L�P�L�G�å���W�H���G�D���W�L�P�H���X�W�M�H�þ�H���Q�D���G�U�X�J�H���O�M�X�G�H���L���Q�D���V�Y�R�M�H���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H���ã�W�R���V�H���P�R�å�H���S�U�L�P�L�M�H�Q�L�W�L���Q�D��

�V�O�L�þ�Q�D���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D���L���G�U�X�J�L�K���S�R�]�Q�D�W�L�K���R�V�R�E�D�� �,�]�Q�H�V�H�Q�L�P���U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D���S�U�L�K�Y�D�ü�D���V�H���K�L�S�R�W�H�]�D���+���� 

Hipoteza H3 glasila je: �Ä�3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �þ�H�ã�üe kupuju proizvode brendirane od strane poznatih 

osoba�³. Na H2 usmjereno je dva  �S�L�W�D�Q�M�D���X���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�����,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�X���U�H�N�O�L���G�D���X�J�O�D�Y�Q�R�P���N�X�S�X�M�X��

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���W�H���V�H���]�D�W�R���R�Y�D���K�L�S�R�W�H�]�D���W�D�N�R�ÿ�H�U���S�U�L�K�Y�D�ü�D��  

Iz dobivenih rezultata u �L�V�W�U�D�å�L�Y�Dnju �L�]�Q�H�Q�D�ÿ�X�M�X�ü�H�� �M�H���ã�W�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �W�Y�U�G�H�� �G�D�� �Q�H�� �V�X�G�M�H�O�X�M�X�� �X��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�� �N�R�U�L�V�Q�R�P�� �L�O�L�� �K�X�P�D�Q�L�W�D�U�Q�R�P�� �U�D�G�X���� �D�O�L��odgovorom na pitanje nakon toga zapravo je 

�G�R�N�D�]�D�O�R�� �V�X�S�U�R�W�Q�R���� �9�H�ü�L�Q�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� ������������ �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �U�H�N�O�R��je da ne sudjeluje u 

humanitarnom radu, �D���Q�D���V�O�M�H�G�H�ü�H���S�L�W�D�Q�M�H���N�R�M�H���M�H���J�O�D�V�L�O�R: �Ä�'�R�Q�L�U�D�W�H���O�L���R�G�M�H�ü�X�����K�U�D�Q�X�����L�J�U�D�þ�N�H���L�O�L 
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�Q�H�ã�W�R���G�U�X�J�R���&�U�Y�H�Q�R�P���N�U�L�åu, drugoj �V�O�L�þ�Qoj ustanovi ili pak izravno potrebitim osobama �X���Y�D�ã�R�M��

�R�N�R�O�L�F�L�"�³���� �������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �R�G�J�R�Y�R�U�L�O�R je potvrdno. Takav postotak �]�Q�D�þ�L�� �G�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �D�Q�N�H�W�H��

nesvjesno sudjeluju u humanitarnom radu.  

�3�U�R�Y�H�G�H�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���P�R�J�O�R��bi �S�R�V�O�X�å�L�W�L���]�D���G�D�O�M�Q�M�H���L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H���L���D�Q�D�O�L�]�H���X�W�M�H�F�D�M�D���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���L��

�R�V�R�E�Q�R�J���L�P�L�G�å�D���S�R�]�Q�D�W�L�K���R�V�R�E�D���Q�D���M�R�ã���Y�H�ü�R�M���S�R�S�X�O�D�F�L�M�L�����9�H�O�L�N�D���S�U�H�G�Q�R�V�W���R�Y�R�J���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���M�H���ã�W�R��

�M�H���G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�D���D�Q�N�H�W�H���R�O�D�N�ã�D�Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D��i internetom �R�S�ü�H�Q�L�W�R�� 
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5. �=�$�.�/�-�8�ý�$�.  

 

Marketing i brendiranje ne samo osobe nego i bilo kojeg proizvoda, sastavni su dio strategije 

kompanije ili osoba �N�R�M�H�� �å�H�O�H�� �E�L�W�L�� �Ä�Q�H�W�N�R�� �L�� �Q�H�ã�W�R�³��te koje �S�R�þ�L�Q�M�X�� �X�O�D�J�D�W�L�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�H�� �Q�R�Y�F�H�� �X��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���� �/�M�X�G�L���V�X���S�R�V�W�D�O�L���V�Y�M�H�V�Q�L���ã�W�R���M�H���V�Y�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���]�D���X�V�S�M�H�K�����7�R���Q�L�M�H���V�D�P�R���W�D�O�H�Q�W���L�J�U�D�þ�D����

�J�O�D�V�� �S�M�H�Y�D�þ�D�� �L�O�L�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�R�� �L�]�U�D�ÿ�H�Q�� �S�U�R�L�]�Y�R�G���� �9�D�å�Qo �M�H�� �L�� �N�D�N�R�� �ü�H�� �W�D�� �R�V�R�E�D�� �L�O�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �X�ü�L�� �Q�D��

�W�U�å�L�ã�W�H i napraviti sebe p�R�S�X�O�D�U�Q�L�P���X���P�D�V�L���L�V�W�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���W�H���S�U�L�Y�X�ü�L���S�D�å�Q�M�X���P�D�V�H�����7�X���Y�H�O�L�N�X�����L�O�L��

�P�R�å�G�D���Q�D�M�Y�H�ü�X���X�O�R�J�X���L�P�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���W�H���S�U�R�F�H�V���R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�D�����N�U�H�L�U�D�Q�M�D���L���]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�Ma �L�P�L�G�å�D���L��

ugleda.  

Kako je potrebno inovirati proizvod da bi bio u korak s vremenom i trendovima, tako je i 

�S�R�]�Q�D�W�R�M���R�V�R�E�L���E�L�W�Q�R���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�W�L���V�H���Q�R�Y�R�M���S�X�E�O�L�F�L���N�D�N�R���Q�H���E�L���E�L�O�D���]�D�E�R�U�D�Y�O�M�H�Q�D����Profesionalni 

�V�S�R�U�W�D�ã�L��u tom pogledu potencijalno imaju �Q�D�M�Y�H�ü�L���S�U�R�E�O�H�P���M�H�U���M�H���P�R�J�X�ü�H���G�D���V�X poznati samo 

po svojem �W�D�O�H�Q�W�X�� �L�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �Y�U�K�X�Q�V�N�H�� �L�J�U�H���� �1�M�L�K�R�Y�D�� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�D�� �N�D�U�L�M�H�U�D�� �ü�H�� �]�D�Y�U�ã�L�W�L�� �M�H�U��

�V�Y�D�N�H���J�R�G�L�Q�H���G�R�O�D�]�H���Q�R�Y�L�����M�D�þ�L�����E�U�å�L���L���V�S�R�V�R�E�Q�L�M�L���L�J�U�D�þ�L���N�R�M�L���ü�H���M�H�G�Q�R�J���G�D�Q�D���E�U�L�O�M�L�U�D�W�L���Q�D���P�M�H�V�W�X��

�V�W�D�U�L�M�H�J�� �V�X�L�J�U�D�þ�D���� �1�D�U�D�Y�Q�R���� �N�O�X�E�� �X�Y�L�M�H�N�� �F�L�M�H�Q�L�� �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �Q�D�� �W�H�U�H�Q�X���� �D�O�L�� �Q�H�� �]auvijek. Njihova 

profesionalna sportska karijera jednog �ü�H���G�D�Q�D�� �V�L�J�X�U�Q�R�� �]�D�Y�U�ã�L�W�L�� �W�H�� �M�H�� �L�]�� �W�R�J�� �U�D�]�O�R�J�D�� �S�R�W�U�H�E�Q�R��

imati i druge planove�����1�D�U�D�Y�Q�R���G�D���L�P���M�H���X���W�R�P���W�U�H�Q�X�W�N�X���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�D���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�D���N�D�U�L�M�H�U�D�����D�O�L��

bez plana za dalje osoba �ü�H���V�H��izgubiti. Prestajanj�H�P���V�S�R�U�W�V�N�H���N�D�U�L�M�H�U�H���Q�H���S�U�H�V�W�D�M�H���å�L�Y�R�W�� a �V�S�R�U�W�D�ã��

�Q�H�� �S�U�H�V�W�D�M�H�� �E�L�W�L�� �þ�R�Y�M�H�N�� �V�� �S�R�W�U�H�E�D�P�D�� �]�D�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�H�Q�M�H�P�� �V�Y�R�M�L�K�� �S�R�W�U�H�E�D �W�H�� �P�R�J�X�ü�L�P�� �G�U�X�J�L�P��

poslovnim prilikama.  

�2�Y�D�M���U�D�G���M�H���S�U�X�å�L�R���N�U�D�W�N�L���X�Y�L�G���W�H���G�D�R���V�L�Q�W�H�]�X���R�Q�R�J�D���ã�W�R���M�H���E�U�H�Q�G���L���ã�W�R���]�D�S�U�D�Y�R���]�Q�D�þ�L���E�U�H�Q�G�L�U�D�W�L��

ne�ã�W�R���� �,�]�Q�H�V�H�Q�H���V�X���U�D�]�Q�H���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�H�����S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�H���� �U�D�]�O�L�N�H�����L�Q�R�Y�D�F�L�M�H�����D�O�L���L���J�U�H�ã�N�H���N�R�M�H��se ne bi 

trebale pojavljivati pri brendiranju. Fokus ovog diplomskog rada bio je �S�R�]�Q�D�W�L���E�L�Y�ã�L���Q�R�J�R�P�H�W�D�ã��

�'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���W�H���V�H���Y�H�ü�L���G�L�R���R�Y�R�J���U�D�G�D���R�G�Q�R�V�L�R���Q�D���D�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�M�H���ãto je osobni brend i brend 

�V�S�R�U�W�D�ã�D���� �D�� �Q�H�� �W�R�O�L�N�R�� �Q�D�� �E�U�H�Q�G�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �P�M�H�V�W�D�� �L�O�L�� �Q�H�þ�H�J�� �G�U�X�J�R�J���� �&�L�M�H�O�R�� �W�U�H�ü�H�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�H��

�S�R�V�Y�H�ü�H�Q�R je Davidu �%�H�F�N�K�D�P�X���L���D�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�M�X���Q�M�H�J�R�Y�R�J���å�L�Y�R�W�D���L nogometne karijere, , ali i one 

koja je uslijedila nakon nje. 

�8�� �V�Y�U�K�X�� �R�Y�R�J�� �G�L�S�O�R�P�V�N�R�J�� �U�D�G�D�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �M�H�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�� �X�]�R�U�N�X�� �R�G�� �������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �R��

�P�L�ã�O�M�H�Q�M�X���X�W�M�H�F�D�M�D���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���S�R�]�Q�D�W�H���R�V�R�E�H���Q�D���R�Q�R���ã�W�R���ü�H���V�O�L�M�H�G�L�W�L���Q�D�N�R�Q���Q�M�L�K�R�Y�H���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�H��

�N�D�U�L�M�H�U�H���� �3�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H�� �V�X�� �W�U�L�� �K�L�S�R�W�H�]�H�� �N�R�M�H�� �V�X�� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�H�� �Q�D�N�R�Q�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D����

�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���M�H���S�R�N�D�]�D�O�R���N�D�N�R���E�U�Hnd�L�U�D�Q�M�H���W�L�M�H�N�R�P���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�H���N�D�U�L�M�H�U�H���W�H���X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H���R�V�R�E�H��
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u druge poslove van primarne karijere imaju �X�W�M�H�F�D�M�D�� �Q�D�� �Q�M�L�K�R�Y�� �å�L�Y�R�W�� �Q�D�N�R�Q�� �]�D�Y�U�ã�H�W�N�D��

profesionalne karijere.  

�,�]�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���� �D�O�L�� �L�� �L�]�� �P�Q�R�J�L�K�� �G�U�X�J�Lh izvora, �P�R�å�H�P�R�� �Y�L�G�M�H�W�L�� �G�D�� �M�H�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�� �ã�W�R�� �V�H�� �S�R�]�Q�D�W�H��

�R�V�R�E�H���W�L�M�H�N�R�P���V�Y�R�M�H���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�H���N�D�U�L�M�H�U�H���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���X���G�U�X�J�H���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���W�H���S�R�U�H�G���V�Y�R�J���S�U�L�P�D�U�Q�R�J��

posla imaju i drugih obveza ili hobija koje ispunjavaju van profesionalne karijere. Prije samog 

�L�V�W�U�D�å�L�Yanja postavljene su tri hipoteze: H1: �ÄDavid Beckham je brend���³, H2: �ÄDavid Beckham 

�M�H���V�Y�R�M�L�P���G�R�G�D�W�Q�L�P���U�D�G�R�P���Y�D�Q���Q�R�J�R�P�H�W�Q�H���N�D�U�L�M�H�U�H���R�M�D�þ�D�R���V�Y�R�M���L�P�L�G�å���³��i H3: �Ä�3�R�W�U�R�ã�D�þ�L���þ�H�ã�ü�H��

kupuju proizvode brendirane od strane poznatih osoba���³ �W�H���V�X���V�Y�H���W�U�L���S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�H�� 

�'�D�Y�L�G���%�H�F�N�K�D�P���Q�L�M�H���M�H�G�L�Q�L���V�S�R�U�W�D�ã���N�R�M�L���M�H���X�V�S�L�R���E�U�H�Q�G�L�U�D�W�L���V�H�E�H���S�R�P�R�ü�X��sporta, a da i poslije 

svoje nogometne karijere ima drugu karijeru. Terry Crews, �N�R�M�L���M�H���L�J�U�D�R���D�P�H�U�L�þ�N�L���Q�R�J�R�P�H�W���W�H���M�H��

�L�P�D�R���X�V�S�M�H�ã�Q�X���N�D�U�L�M�H�U�X���V�D�G�D je �S�R�]�Q�D�W�L�M�L���N�D�R���J�O�X�P�D�F�����3�R�]�Q�D�W�L���D�P�H�U�L�þ�N�L���J�O�X�P�D�F���'�Z�D�\�Q�H���-�R�K�Q�V�R�Q��

�Q�D���V�Y�R�P���å�L�Y�R�W�R�S�L�V�X���L�P�D���L���W�L�W�X�O�X���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�R�J���K�U�Y�D�þ�D���X���:�:�(. Michael Jordan, za kojeg se 

�V�P�D�W�U�D���G�D���M�H���Q�D�M�E�R�O�M�L���N�R�ã�D�U�N�D�ã���V�Y�L�K���Y�U�H�P�H�Q�D,  danas je vlasnik Charlotte Hornets NBA �I�U�D�Q�ã�L�]�H����

Ivica Kost�H�O�L�ü, �N�R�M�L�� �M�H�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�L�K�� �K�U�Y�D�W�V�N�L�K�� �V�N�L�M�D�ã�D, danas se ostvaruje kao 

�S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L�� �M�H�G�U�L�O�L�þ�D�U���� �3�U�H�G�� �Q�D�P�D�� �M�H�� �V�D�P�R�� �G�D�� �Y�L�G�L�P�R�� �ã�W�R�� �ü�H�� �D�N�W�X�D�O�Q�L�� �L�J�U�D�þ�L�� �S�R�S�X�W�� �/�X�N�H��

�0�R�G�U�L�ü�D�����&�U�L�V�W�L�D�Q�D���5�R�Q�D�O�G�D���L�O�L���0�H�V�V�L�M�D���Änapraviti od sebe�³ �W�H���K�R�ü�H���O�L���L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L���V�Y�R�M�X���Vportsku 

slavu u stvaranju svoje nove karijere nakon nogometa. 
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