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SAZETAK

Suvremeno novinarsko izvjeStavanje sve viSe mijenja drustvene poglede na sva podrucja
ljudskih djelatnosti, pa tako i na kr§¢anstvo. Povijesno gledano, Katolicka je Crkva svoje
sadrzaje ponajprije objavljivala u obliku tiskovina, a razvojem masovnih medija sve vise
prepoznaje njihovu ulogu i neupitnu vaznost u vlastitoj promociji i predstavljanju masovnoj
publici. Ipak, kr§¢anske su organizacije oduvijek imale averziju prema bilo kakvu obliku
sudjelovanja u medijima, iako danas osnivaju i vlastite medijske kuce kako bi na $to kvalitetnije
nacine dosle do Sire javnosti. Za Katolicku Crkvu u suvremenom smislu nuzno je da se medijski
eksponira kako bi zadrzala kontakt s publikom, iako tu c¢injenicu novinari nerijetko
iskoriStavaju. U skladu s time, krS¢anski su sadrzaji u okviru masovnih medija Cesto
senzacionalistickog, pristranog i polutabloidnog karaktera, pri ¢emu su takve informacije
neprovjerene 1 nedovoljno istrazene. S obzirom na sve navedeno, novinari time krSe eticka
nacela novinarskog izvjestavanja koja se temelje na vjerodostojnosti, objektivnosti i istinitosti,
Sto se posebno odnosi na izvjestavanje o kr§¢anstvu koje ve¢ samo po sebi propagira moralne
vrijednosti. Nastavno na to, potrebno je da Katolicka Crkva i mediji prepoznaju istinske potrebe
jedni drugih te ih uvaze tako da, izmedu ostaloga, idu u korist 1 njima 1 javnosti. U okviru je
rada tako provedeno istrazivanje Clanaka krS¢anske tematike dvaju gotovo najCitanijih
hrvatskih portala Index 1 24 sata s ciljem utvrdivanja nacina na koje spomenuti portali
izvjeStavaju javnost o kr§¢anstvu kao religiji te koriste li pritom nacela novinarske etike kako

bi prosirili broj konzumenata, §to posljedi¢no stvara iskrivljene poglede na kr§¢anstvo u cjelini.

Kljuéne rijeci: Katolicka Crkva, druStvo, mediji, vjera, vrijednosti, izvjeStavanje



ABSTRACT

Contemporary journalistic reporting is increasingly changing societal views in all areas of
human activity, including Christianity. Historically, the Catholic Church has primarily
published its contents in the form of publications, and with the development of the mass media
it is increasingly recognizing their role and unquestionable importance in its own promotion
and presentation to the mass audience. Nevertheless, Christian organizations have always had
an aversion to any form of participation in the media, although today they even establish their
own media houses in order to reach the general public in the best possible ways. For the
Catholic Church in the modern sense, it is necessary to be exposed in the media in order to
maintain contact with the audience, although this fact is often used by journalists. Accordingly,
Christian content within the mass media is often sensationalist, biased and semi-tabloid in
nature, and such information is unverified and insufficiently researched. In view of all the
above, journalists are thus violating the ethical principles of journalistic reporting based on
credibility, objectivity and truthfulness, which is especially true of reporting on Christianity,
which in itself propagates moral values. In addition, the Catholic Church and the media need
to recognize each other's true needs and respect them so that, among other things, they benefit
both them and the public. The paper conducted a study of Christian articles on the two most
widely read Croatian portals Index and 24 sata in order to determine how these portals inform
the public about Christianity as a religion and whether they use the principles of journalistic
ethics to expand the number of consumers, resulting in distorted views on Christianity as a

whole.

Key words: Catholic Church, society, media, religion, values, reporting
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1. UVOD

Novinarstvo u suvremenom smislu uglavnom se vidljivo prilagodava Zeljama, potrebama i
preferencijama medijskih konzumenata, izvjeStavaju¢i o razli¢itim podrucjima koja javnost
najvise intrigiraju. Ubrzanim razvojem digitalne tehnologije i gotovo svakodnevnim porastom
konkurenata, svaka medijska kuca pronalazi zanimljive sadrzaje kako bi ostala relevantna 1
konkurentna na trziStu, pa tako nerijetko izvjeStava o temama koje su primamljive masovnoj
publici. Nastavno na to, navedene se teze posebno odnose na kr§¢anstvo koje se u medijskom
svijetu prikazuje na razli¢ite, odnosno uglavnom senzacionalisti¢ke nacine, iako je primarna svrha
poslanja 1 djelovanja Katolicke Crkve svekoliko Sirenje BoZje rije¢i u drustvu. S obzirom na
navedeno, ovaj se zavrsni rad bavi istrazivanjem prikazivanja kr§¢anstva u novinarstvu Republike
Hrvatske, i to s posebnim osvrtom na dva gotovo najCitanija internetska portala u spomenutoj
zemlji, a to su Index 1 24 sata. Naime, cilj je rada detaljno ukazati na suvremene medijske izazove
s kojima se susrec¢e Katolicka Crkva te na njihove negativne ili pak pozitivne utjecaje na stvaranje
percepcije javnosti o kr§¢anstvu kao najrasirenijoj religiji u Republici Hrvatskoj. U konaénici, rad
nudi i teorijski okvir povijesnog razvoja krs¢anstva u novinarstvu, stalno propitujuéi i analizirajuci
medusobni odnos Crkve, medija i javnosti, kako bi se dobila Sira slika o vaznosti medija za

suvremeno promoviranje kr§¢anstva koju je, s druge strane, potrebno odgovarajuce iskoristiti.

Struktura rada sastoji se od triju poglavlja koja se bave spomenutom tematikom. U prvom se
poglavlju objasnjava uloga medija u razvoju i promoviranju kr§¢anstva, stavljaju¢i naglasak na
povijesni razvoj krS¢anstva u novinarstvu, odnosno nacine na koje se krS¢anska religija
promovirala te dolazila do Sire javnosti u proslosti. Osim toga, poglavlje se potom dotice i
karakteristika suvremenog prikazivanja krS¢anstva u novinarstvu, i to sve kroz trenutni odnos
Katolicke Crkve, medija i javnosti. S obzirom na to da se osnovne kr§¢anske vrijednosti temelje
na promoviranju i zivljenju morala, sljedece se poglavlje bavi odnosom krS¢anstva i novinarske
etike, odnosno izazova s kojima se mediji suocavaju kada je u pitanju novinarsko izvjestavanje o
vjeri. Uz to, poglavlje nudi smjernice za povratak Sto Katolicke Crkve, §to medija izvornim
drustvenim vrijednostima, navode¢i primjere aktualnih hrvatskih kr§¢anskih medija u okviru
tiskovina, radija, televizije 1 interneta kojima je jedini cilj Sirenje Evandelja, a time 1 propagiranje
tih izvornih krS¢anskih vrednota. U konacnici, posljednje poglavlje daje prikaz analize studije
sluaja u Republici Hrvatskoj na primjeru portala Index i 24 sata. Clanci kr$éanske tematike s
obaju portala analizirani su u razdoblju od 1. travnja do 1. lipnja 2022. godine kako bi se istrazili
prakticni nacini na koje izvjesStavaju javnost o krS¢anstvu te koriste 1i pritom nacela novinarske

etike. Na kraju rada nalazi se zakljucak te popis koriStene literature i priloga.



2. ULOGA MEDIJA U RAZVOJU I PROMOVIRANJU KRSCANSTVA

Suvremeni su mediji vazan dio ¢ovjekova svakodnevna Zivota jer mu omogucuju pristup bitnim
informacijama, ali 1 komuniciranje s ostalom javnosti u svrhu razmjene razli¢itih misljenja,
stavova, opazanja i uvjerenja te, temeljem toga, razvijanja vlastita identiteta. Bogesi¢ (2017: 98)
definira medije kao sredstva ostvarivanja komunikacije, 1 to ponajprije u vidu Sirenja vijesti te
audiovizualnih sadrzaja s trima glavnim svrhama: informiranje, zabava 1 obrazovanje.
Postmodernisticki je covjek pod utjecajem razvoja digitalne tehnologije te ubrzanog nacina zivota
1 poslovanja tako Zeljan stjecanja novih znanja, vjeStina 1 sposobnosti kojima ¢e uspjesno
drustveno i trzi$no prilagoditi svoje djelovanje u okolini, pri ¢emu mu je jedan od ciljeva da upravo
kroz medije $to prije i na §to jednostavniji, ekonomski isplativiji i dostupniji nacin dobije novi vid
zabave, edukacije 1 povezivanja sa svojim istomisljenicima. ,,Mediji kroz povijest razvoja
predmodernog 1 modernog drustva, sredstva su komunikacije koja se prilagodavaju druStvenim
promjenama, ali uvijek u funkciji odrZzavanja date strukture drustvene moc¢i” (Dulci¢, 2014: 95).
U skladu s time, danasnji je pojedinac vje¢no u potrazi za raznolikim sadrzajima koji ¢e zadovoljiti
njegove spomenute potrebe za zabavom, informiranjem i obrazovanjem. Navedeni sadrzaji mogu,

......

ekonomske, kulturno-umjetnicke, znanstvene i obrazovne tematike.

U tom kontekstu, uznapredovalim razvojem digitalne tehnologije i novih vrsta medija posve
drugaciji znacaj dobiva i vjera, pa se na krS¢anstvo 1 njegove obicaje pocinje gledati na drugacije
nacine nego §to je to bio slucaj ranije. Valkovi¢ (2011: 679) istice kako se djelovanjem masovnih
medija promijenilo poimanje Crkve, pri ¢emu su se izmijenili ¢ak i nacini njezina funkcioniranja
te odnos prema drustvu, to¢nije njezina prisutnost u okviru pojedinih drustvenih zajednica. Naime,
upravo mediji 1 odnosi s javnoscu vjerskih organizacija omogucili su ne samo kr§¢anstvu nego i
ostalim religijama te njihovim institucijama da ponajprije postanu §to je viSe moguce drustveno
prepoznate te se i dalje uspjesno razvijaju u suvremenom drustvu. ,,Crkva ima svoje poslanje ¢iji
su izvori u Isusu Kristu. To poslanje nije moguée ostvariti bez komuniciranja. Sam ¢in
evangelizacije jest komunikacija, ali taj se Cin ne zaustavlja samo na verbalnom podrucju, to jest
na rije¢i, nego prenosi oblik Zivota i postupanja, tj. Zivljenja i svjedocenja u skladu s kr§¢anskim
naukom” (Radalj, 2018: 140). Medutim, potrebno je istaknuti da mediji ne stvaraju potpunu
percepciju Katolicke Crkve u drustvu, nego samo utjecu na njezino stvaranje i implementaciju u
oblikovanje individualnih i1 kolektivnih stavova, miSljenja, uvjerenja, opazanja i vrijednosti.
Valkovi¢ (2011: 679—680) dalje navodi kako veliku ulogu u oblikovanju slike o Crkvi tako igra

upravo njezino samostalno predstavljanje u javnosti, 1 to ponajprije kroz organiziranje duhovnih
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obnova 1 ostalih vjerskih dogadanja, karitativno djelovanje u okviru domicilnih i inozemnih
podrucja, objavljivanje sadrzaja na druStvenim mrezama 1 internetskim stranicama (Sto takoder
pripada u odredeni vid medijske promocije), financijsko i ostalo pomaganje osjetljivim drustvenim
skupinama kao §to su djeca 1 oboljeli, siromasni, stariji i nemo¢ni ljudi te doprinose na, primjerice,

kulturno-umjetnickom podrucju koje mediji potom mogu samo popratiti.

Ipak, kako bi krs¢anstvo u suvremenom smislu doslo do Sto veceg broja ljudi te kako bi Sto vise
osoba razli¢itih dobnih struktura spoznalo njegovu svrhu, kao i svrhu opcenitog prenoSenja,
shvacanja i interpretiranja Bozje rijeci, potrebno je da se o krs¢anstvu progovara u okvirima alata
digitalne tehnologije, medu kojima se nalaze razli¢iti mediji, kao Sto su radio 1 televizija, a
ponajvise 1 internetski portali 1 drustvene mreze kojima se dolazi do velikog broja mladih ljudi.
Stoga je primarna uloga medija u razvoju i promoviranju kr§¢anstva proaktivno i objektivno
Sirenje Evandelja na $to je viSe mogucée medijskog prostora te prizmom vaznih drustvenih tema,
pa ¢ak 1 onih koje se doticu politike 1 gospodarstva. ,,Kada je rije¢ o odnosima s javnos¢u, moze
se slobodno rec¢i kako vrijedi usporedba da rad u medijima ima misionarski karakter s obzirom na
to da se u ve€ini slucajeva obraca jednom sekulariziranom i raskr§¢anjenom svijetu. Rad s javnoscu
pomaze stvoriti transparentnost, komunicirati ponude i ljude zainteresirati za Radosnu vijest”

(Sulji¢, 2010: 499).

Navedeno ima posebnu vaznost s obzirom na ¢injenicu da su op¢enito vjerske, a ne samo krS¢anske
organizacije uglavnom neprofitnog karaktera pa trebaju stalno pronalaziti nove na¢ine dolaska do
masovne publike, Cime izgraduju vlastiti druStveni ugled te postaju aktivni 1 neizostavni
promicatelji mnogih vaznih moralnih nacela u postmodernistickom sustavu njegovanja potpuno
razlicitih vrijednosti, pa nerijetko upravo i od strane masovnih medija koji oblikuju javno mnijenje.
Radalj (2018: 139) tako isti¢e kako ostvarivanje ciljeva glavnine vjerskih institucija ujedno
zahtijeva 1 organiziranje brojnih akcija kojima se moZe implementirati razvoj odnosa s javnos¢u u
njihovo svakodnevno djelovanje. Naime, Crkva danas sve vise uvida potrebu za komunikacijom
ne samo sa svojim internim ¢lanovima nego i s nacionalnim, regionalnim i lokalnim javnostima, i

to o socijalnim, drustvenim, znanstvenim i, kona¢no, opéenitim vjerskim pitanjima.

2.1. KRSCANSTVO U NOVINARSTVU KROZ POVIJEST

Povijesno gledano, prikazi kr§¢anstva u novinarstvu razvijali su se gotovo sukladno s pojavom
novih, ali 1 bilo kakvih ostalih oblika medija. Medutim, vaznost proaktivnog komuniciranja

Katolicke Crkve s javnoséu prepoznala se i navela jo§ u samom Svetom pismu, odnosno u Novom
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zavjetu u kojemu Bog poziva sve kr§¢ane na Sirenje Radosne vijesti svim ljudima oko njih. Crkva
je tako njegovala na¢ine komunikacije dok jo$ nije bilo masovnih medija, sluze¢i se sredstvima
koja su joj u datom trenutku bila dostupna te najprakticnija i najpouzdanija za prijenos biti i
svrhovitosti kr§¢anske poruke. Valkovi¢ (2017: 418-419) pritom isti¢e kako treba uzeti u obzir da
je 1 sama evangelizacija bez komunikacije nepotpuna, odnosno neostvariva jer evangelizacija u
sustini upravo 1 predstavlja neki vid ostvarivanja komunikacije. Primjerice, jos su 1 [susovi u€enici
te mnogi pape 1 biskupi navijestali Bozju rije¢ usmenim putem, isto tako smatrajuci kako vjeru,
osim razgovorima o njoj, mogu najbolje izraziti 1 prenijeti na drugog covjeka primjerom iz vlastitih
zivota. Za cesCe oglaSavanje kr§¢anstva u javnosti s vremenom postaje zasluzna pojava
Gutenbergova tiskarskog stroja i tiska opéenito u 15. stoljecu. Ipak, Katolicka se Crkva tada
nerijetko okretala cenzuriranju svojih sadrzaja jer je bila poneSto zatvorenija za pretjerano
pojavljivanje u javnom Zivotu, odnosno za sve sustave komuniciranja koji su uglavnom sve vise
poceli stremiti prema izgradnji drugacijih ¢ovjekovih identiteta nego $to je to bio slucaj do tada te
razvijanju postmodernistiCkih svjetonazora koji su otvoreni za toleranciju ljudi svih
vjeroispovijesti 1 promjene na religijskom planu i1 druStvenom djelovanju. ,,Tijekom povijesti
Crkva 1 mediji na razli¢ite su se nacine susretali, a njihov je odnos bio oznacen i svojevrsnom
napetos$¢u, zbog razlicitosti njihovih perspektiva koje proizlaze iz specificnosti medijskoga
djelovanja i jezika navjestaja, odnosno cilja koji mediji i Crkva Zele ostvariti” (Radalj, 2018: 140—

141).

U tom je kontekstu Crkva smatrala da, ako se bude previse izlagala izgradnji odnosa s javnoscu,
moze izgubiti svoj prvotni smisao, iako je imala na umu da bez komuniciranja s razli¢itim i
ponajprije za to relevantnim ljudima ne moze u potpunosti uspjeti i ostati drustveno prepoznata.
Odnos Crkve 1 medija tijekom povijesti stalno se propitivao te su se pokusSavale prona¢i metode
kojima bi navedene dvije institucije ipak mogle pronaci zajednicki jezik — tako da i mediji ostvare
svoju primarnu svrhu izvjeStavanja koje ¢e biti nadasve zanimljivo i1 primamljivo javnosti, ali 1
tako da Crkva na odgovaraju¢i nacin navijesti Bozju rije¢ te ne izgubi glavnu poruku i smisao
Evandelja. U pocetcima crkvenog izvjeStavanja tako se, navodi Valkovi¢ (2017: 425), pozornost
najvise pridavala moralnom vrednovanju medija. Nastavno na to, do odredenih je promjena u
pogledima i stavovima Crkve o medijskom izvjestavanju doslo u 19. stolje¢u, navodi Peran (2018:
855), pa je tako 1832. godine papa Grgur XVI. objavio encikliku pod nazivom Mirari vos u kojoj
se dotaknuo vjerske ravnodus$nosti, liberalnosti i tiskovne slobode koju je 1 dalje smatrao
negativnom drustvenom pojavom, posebice u kontekstu Sirenja BoZzje rijeci. Na njega se naslanja

propis Drugog vatikanskog koncila kojim se tiskani mediji i mediji opéenito pak smatraju



svojevrsnim ¢udesnim dostignuéem i Bozjim darom ¢ovjeku, a rijec je o dokumentu Inter mirifica,
objavljenom 1963. godine. Naime, njime se zagovara promicanje kvalitetnog tiska, odnosno
pokretanje upravo zasebnog katolickog tiska u svrhu oblikovanja, uc¢vrséivanja i promicanja
javnog mnijenja, uskladenog s prirodnim ljudskim pravima, ali ponajprije i sa svim krS¢anskim

nacelima i pravilima.

Sljedeci je sli¢an dokument dnevni list naziva L'Osservatore Romano koji, navodi Radalj (2018:
142), danas predstavlja najstariji medij Vatikana i Katolicke Crkve, pokrenut jo§ 1861. godine.
Dok je u spomenutom 19. stolje¢u navedeni list zastupao vatikanske stavove o njegovu
uspostavljanju kao samostalne drzave, pri ¢emu se ponovno isti¢e vaznost kr§¢anstva kao jedne
od glavnih svjetskih religija, u suvremenom se razdoblju Siri njegov znacaj i granice i izvan
Vatikana, odnosno na cijeli svijet. Obveza tiskovnog informiranja Katolicke Crkve o svim
njezinim dogmama, nacelima i trenutnim dogadanjima ubrzo se u tom kontekstu i zakonski
propisala, pa tako Sulji¢ (2010: 499) navodi dvije pastoralne upute usmjerene k poboljsanju
crkvenog i medijskog dijaloga, a to su Communio et Progressio iz 1971. godine i1 Aetatis Novae 1z
1992. godine. Navedena dva dokumenta pokuSavala su razviti svijest o tome kako tiskane, ali 1
ostale medije treba promatrati isklju¢ivo kao sredstva kojima je, ako ih se iskoristi u odgovarajuce
svrhe 1 ne zloupotrijebi, moguce Sto laksSe, brZe 1 jednostavnije ostvariti razlicite suradnje Katolicke
Crkve s inozemnim, odnosno medunarodnim vjerskim organizacijama te laicima sa svih strana
svijeta koji bi htjeli biti ukljuceni u vjerski Zivot. Mediji su se tako sve viSe poceli promatrati kao
resursi ,,u sluzbi pravde i mira, dobrohotnosti i dobrotvornosti, uzajamnog pomaganja, ljubavi i
zajednistva. Oni pomazu Crkvi predstaviti se suvremenom svijetu, olakSavaju dijalog u Crkvi te
joj omogucuju shvatiti mentalitet suvremenih ljudi kojima navijesta spasenjsku poruku” (Peran,

2018: 856).

U Republici Hrvatskoj, navodi Sola (2017: 460), tiskani se mediji razvijaju u drugoj polovici 18.
stoljeca, Sto Katolickoj Crkvi omogucuje veliki opseg medijskog prostora za predstavljanje Siroj
javnosti, a ¢ime dolazi 1 do njezine dublje i detaljnije druStvene prepoznatosti te razlicitih
interpretacija svrhe njezina postojanja. Medutim, o Crkvi i kr§¢anstvu uglavnom se tako izvjeStava
kroz prizmu nacionalnog osamostaljenja 1 razvoja autenticne kulture, pa kod mnogih voda raste
antiklerikalizam, odnosno potpuno iskljucenje religije iz svijeta javnosti. U skladu s time, u 20.
stolje¢u Crkva, s obzirom na sve aktivniji razvoj masovnih medija, po¢inje analizirati njihovu
vaznost i ulogu za svoj rad i djelovanje. Baluk¢i¢ (2012: 131-132) isti¢e kako pojedini povjesnicari
smatraju da je prva osoba koja se zapocela aktivno baviti odnosom Crkve 1 masovnih medija bio

papa Pio XI., i to u svojoj enciklici pod nazivom Vigilanti Cura, objavljenoj jos 29. lipnja 1936.



godine. lako se navedeni dokument bazira na analiziranju kr§¢anskoga filma kao novog medija,
ujedno istice 1 izrazito pozitivne karakteristike svih masovnih medija, promatrajuci ih kao sredstva
kvalitetnog i inovativnog komuniciranja vjere prema drustvu. Na taj se dokument naslanja i
sljedeca enciklika, a to je ona naziva Miranda prorsus pape Pija XII. iz 1957. godine koja posebnu
pozornost pak usmjerava elektronickim medijima kao $to su ponovno film, ali i radio i televizija.
U konacnici, Baluk¢i¢ (2012: 133-134) navodi kako se u tom smislu treba dotaknuti 1 mnogih
papinskih znakovitih govora koji su utjecali na oblikovanje javnog misljenja o Katoli¢koj Crkvi,
kao 1 izjava s razli¢itih biskupskih konferencija, pastoralnih pisama te ostalih saborskih 1
poslijesaborskih propisa koji se bave medijima u kontekstu suvremenoga djelovanja Crkve. Jedna
je od takvih poruka, navodi Radalj (2018: 143), ona pape Franje povodom 48. Svjetskog dana
sredstava drustvenog komuniciranja (1. lipnja 2014. godine) kojom potice gradane na to da se ne

plase postati sudionicima digitalnog svijeta.

Iako je to pomalo teSko za pretpostaviti, Katolicka je Crkva s vremenom tako postajala sve vise
otvorena za javnost, $to je posebno bilo vidljivo pri pokretanju vlastitih digitalnih platformi u
okviru medija kao S§to su spomenuti radio, televizija, internetski portali i dru§tvene mreze. Upravo
krajem 20. stolje¢a, navodi Baluk¢i¢ (2012: 134), javlja se tako nova evangelizacijska realnost,
odnosno masmedijski oblikovano ljudsko druStvo. Navedeno predstavlja svojevrsni virtualni svijet
o kojemu se sve viSe govori kao o sedmom kontinentu koji je fizicki neograni¢en, odnosno nije
ogranicen vremenom i prostorom. Navedeno je prepoznala i Katolicka Crkva pa, osim §to se sve
viSe pocela oglasavati na medijskim platformama koje se nisu striktno bavile vjerskom tematikom,
kroz povijest je pokretala te jo§ i danas pokrece vlastite medijske kuce kako ne bi ovisila o
izvjestavanju drugih i gotovo nevezanih institucija, nego kako bi gradila samostalne odnose s
javnoScu za koje se pretpostavljalo, i jo$ se uvijek pretpostavlja, a danas i vidi, da ¢e iznimno
doprinijeti kvaliteti razvoja cjelokupnog kr§¢anstva. ,,Prelazi se na senzibiliziranje i odgoj
vjernika, a katolicki se pisci pozivaju da stvaraju svoj tisak i tako se najbolje bore protiv loseg

tiska” (Balukgi¢, 2012: 131).

Jedan je od takvih primjera, navodi Radalj (2018: 142-143), radio Vatikan (sluzbeno nazvan
Laudeatur Jesus Christus) koji je zapoceo s radom 12. veljace 1931. godine. Pokrenuo ga je
talijanski fizi¢ar i1 inzenjer Guglielmo Marconi, a otvorio spomenuti papa Pio XI., i to govorom
kojim je iskazao znacaj 1 vaznost radijskog medija za uspjeSno Sirenje krS¢anstva diljem svijeta.
Nastavno na to, televizija Vatikan iliti CTV (sluzbeno nazvana Catholic TV) osnovana je 1983.
godine s isklju¢ivom svrhom informiranja o djelovanju i aktivnostima Svete Stolice, i to ponajprije

prenosenjem razli¢itih blagdanskih dogadanja 1 projekata te papinih svjetskih crkvenih obilazaka.



YouTube kanal navedene televizije pokrenut je 23. sije¢nja 2009. godine, a tri godine nakon toga
papa Benedikt XVI. prvi se puta obrac¢a javnosti preko drustvene mreze Twitter, 1 to porukom koju
je objavio 12. prosinca 2012. godine iz Vatikana. Upravo to ,,razvijanje kulture dijaloga, u cemu
Crkva moze obogatiti danasnju kulturu, jedan je od njezinih vaznih doprinosa danasnjem drustvu.
Razvitak i buduénost komunikacijskih tehnika, slozenost organizacije te odnos unutar medijskih

institucija izazovi su s kojima se Crkva treba suocavati” (Radalj, 2018: 143).

Sude¢i prema svemu spomenutome, navedeno je povijesno razdoblje prikazivanja kr§¢anstva u
novinarstvu moguce sazeti u tri njegove glavne faze. Prema Eilersu (1997: 206), rije¢ je o

sljede¢im razvojnim etapama:

e crkveno promatranje medija kao sredstva Ciji je sadrzaj potrebno Sto je viSe moguce
kontrolirati 1 cenzurirati kako bi se zadrzala primarna moralna vrijednost krS¢anstva kao
religije,

e sve CeSce koristenje medija Katoli¢ke Crkve i pokretanje samostalnih medijskih platformi
te

e neupitno prihvacanje masovnih medija kao temeljnih oblika suvremene evangelizacije.

2.2. OBILJEZJA SUVREMENOG PRIKAZIVANJA KRSCANSTVA U
NOVINARSTVU

Suvremeno prikazivanje kr§¢anstva u novinarstvu obiljezeno je ponajprije dinami¢nim odnosom
Katolicke Crkve 1 medija, Cija se vaznost i drustveni utjecaj jo$ uvijek stalno propituju unutar
vjerskih krugova, iako je iz svega do sada navedenoga vidljivo kako Crkva u modernom razdoblju
gotovo ne moze u potpunosti evangelizirati narod bez vlastite medijske prisutnosti. Povijesno
gledano, Crkva je razvila nekoliko klju¢nih predrasuda koje se odnose na medije 1 proaktivni
razvoj njezina odnosa s medijima, a one su se primarno temeljile na strahu od gubitka poslanja
koje navijeSta Evandelje. Medutim, Duki¢ 1 sur. (2013: 432) navode kako se metode 1 principi rada
1 drustvenog djelovanja vjerskih institucija kroz povijest nisu mnogo mijenjali, kao ni njihova
misija Sirenja Bozje rijeci, ali su se trebali prilagoditi novonastalim trendovima, odnosno novim
sredstvima i tehnikama svojega ostvarivanja, u S§to ulazi i novinarsko izvjeStavanje koje se
ostvaruje alatima digitalne tehnologije. U skladu s time, ,,iako su vjerske organizacije po prirodi
konzervativne, ni one nisu imune na promjene koje poti¢e informacijsko-komunikacijska
tehnologija” (Duki€ i sur., 2013: 428). U tom kontekstu Peran (2018: 856-857) istice kako mnogi

autori smatraju da je upravo papa Ivan Pavao II. medu najzasluznijim crkvenim ucenjacima za
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razvoj suvremene slike Crkve u medijima, odnosno za njezino sve detaljnije promoviranje u
suvremenim medijskim 1 novinarskim krugovima. Naime, upravo je on u svojim obracanjima
javnosti kroz govore 1 pisma upozoravao na opipljivu vrijednost i vaznost interakcije crkvene
javnosti s razli¢itim oblicima nove tehnologije i digitalnih medija kako bi Crkva uspjela Sto
kvalitetnije 1 stalno priblizavati svoje vrednote i glavno poslanje ne samo ljudima koji redovito
Citaju Bibliju, primaju svete sakramente 1 dolaze na svete mise nego 1 onima koji su aktivni 1
svakodnevni korisnici svih internetskih moguénosti. Mediji tako ne samo Katoli¢koj Crkvi nego 1
svim ostalim vaznim druStvenim subjektima pruZaju Sirok promotivni prostor, pa takve institucije
imaju priliku razvijati kvalitetne odnose s javno$¢u u suvremenom smislu, ostvarujuc¢i pune
kapacitete svojega djelovanja. ,,Uz prisutnost u javnim medijima, ¢esto nezadovoljavajucéu, ali
nuznu, crkve u Hrvatskoj danas na razliCite nacine koriste razne oblike medija kako bi dosegnule
javnost u prenoSenju poruka. Medu njima su tiskovine, televizijski programi i emisije, radioemisije

1 posebice internet” (Bogesi¢, 2017: 104).

Medutim, jedna je od glavnih poteskoca koja se treba uzeti u obzir prilikom odredivanja
karakteristika suvremenog prikazivanja krS¢anstva u novinarstvu cinjenica kako je paznja
postmodernistickog pojedinca ponajprije usmjerena na zabavu koju je mogucée ostvariti kroz
ubrzano 1 sve dostupnije informiranje o sportu, kulturi, umjetnosti, politici, gospodarstvu, zdravlju,
slobodnom vremenu i crnoj kronici. Nastavno na to, suvremeni ¢ovjek ne zeli stavljati fokus na
bilo koji sadrzaj koji od njega zahtijeva preveliku koncentraciju, a posebice ne na tradicionalno
ukorijenjene drustvene vrijednosti kao §to su one vezane uz krS¢ansku religiju (osim ako nije
vjerski fanatik). S obzirom na to da su novinari i mediji prepoznali sve navedeno, oni uvijek nastoje
traziti novu, specificnu 1 pomalo kontroverznu pri¢u kojom ¢e se moci pozabaviti, a koja ¢e tako
biti primamljiva javnosti. Tako se i Crkva danas nerijetko, navodi Sola (2017: 461), prikazuje na
senzacionalisticki nacin koji, u konacnici, donosi mnogo vise financijskih sredstava od klasi¢nog
izvjeStavanja jer se tako prikazan sadrzaj konzumira u mnogo veéoj mjeri u odnosu na ostale.
,Medije 21. stolje¢a u zivotu ¢e Crkve zanimati najviSe ono §to je konfliktno, pogotovo ako je
prisutno unutar crkvene hijerarhije. Usko vjerska tematika nalazi se na rubu interesa medija, a
cjelokupna pozornost usmjerava se na neka druga podrucja: politiku, sport, slobodno vrijeme 1
zabavu” (Bogesi¢, 2017: 103). Ipak, postavlja se pitanje mogu li suvremeni mediji uopée u
potpunosti docarati atmosferu slavljenja kr§¢anstva prisutnu na crkvenim dogadanjima, odnosno
moze li prikazivanje kr§¢anstva u novinarstvu s vremenom zamijeniti, primjerice, ¢itanje Svetog
pisma ili dolaske na svetu misu. Stoga Peran (2018: 857) navodi kako je potrebno da Katolicka

Crkva, osim §to treba i dalje konstantno propitivati svrhovitost i ucestalost svoje medijske



prisutnosti, ipak u suvremenom svijetu usmjerava svoje poslanje i drustveno djelovanje k
objavljivanju krs¢anskog sadrzaja iskljuc¢ivo na samostalnim vjerskim, a $to manje na svjetovnim
portalima. U konacnici, ,,Sto viSe unutar drusStva rastu svjetovni utjecaji, to se osjeca sve veca
potreba za kvalitetnim katolickim medijima za svaku Zivotnu dob i sve interesne skupine unutar

Crkve” (Peran, 2018: 857).

2.2.1. Odnos Katolicke Crkve, medija i javnosti

S obzirom na to da je uo€ljivo kako se odnos Katolicke Crkve i medija izravno odraZzava na javnost,
u suvremenom se smislu prikazi kr§¢anstva u novinarstvu pocinju sve ¢eS¢e promatrati kao
subjekti koji utjeCu na oblikovanje individualne i kolektivne kulture, a potom i cjelokupnog
drustva. Odnos Crkve 1 medija stoga je usko vezan s javnoScu i potrebama suvremenih drustvenih
zajednica, pa ga kao takvoga treba i promatrati kako bi se dobila Sira slika o svrhovitosti
novinarskog izvjestavanja o kr§¢anstvu. Kao §to je poznato, Crkva je oduvijek na ovaj ili onaj
nacin izvjesStavala javnost o svojemu radu i djelovanju, bilo da se to ¢inilo isklju¢ivo usmenim, a
potom i pisanim putem. Medutim, pojavom i razvojem digitalne tehnologije i novih medija crkveni
se odnos s javnos¢u produbio, pri ¢emu se uspostavila drugacija perspektiva i kr§¢anstva kao vjere,
ali i medijskog izvjestavanja masovne publike. U tom kontekstu Sagko (2000: 683) istie tri vrste

odnosa Crkve s medijima, a to su:

e informacija (lokutorni govor)
e formacija (ilokutorni govor)

e performacija (perlokutorni govor).

Promatrajuéi s gledista informativnog odnosa Crkve s medijima, Sasko (2000: 683) dalje navodi
kako je on izrazito prisutan u modernom vremenu, ali nije dovoljan jer mediji Cesto mogu
zloupotrijebiti podatke koje je Crkva iznijela u javnost, odnosno okrenuti ih iskljuc¢ivo u svoju
korist, a na Stetu buduceg stvaranja pozitivnog crkvenog imidza u drustvu. Navedena se pojava
¢ak 1 ne mora nuzno dogadati smisljeno, ve¢ novinari nerijetko ne poznaju i ne prepoznaju u
odgovarajucoj mjeri crkvenu terminologiju te se ne znaju njome u potpunosti sluziti, pa u
izvjeStavanju koriste ustaljene fraze i izraze, prigodne uglavnom za senzacionalisticke ¢lanke, a
ne za razgovore o dubini vjere. S druge strane, formativan vid ostvarivanja odnosa Crkve s
medijima odnosi se na navijestanje Bozje rijeci u uzem smislu, pri cemu Crkva govori iskljucivo
o sebi 1 0 svojim aktivnostima na ve¢inom vlastitim medijskim platformama, i to na nacin na koji

ona to zeli, a ne na koji to pojedini mediji od nje striktno zahtijevaju. Navedeno se odnosi na,
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primjerice, priloge cjelovitih crkvenih propovijedi, intervjue sa znakovitim svecenicima ili
posvecenim laicima ili prijenose vaznih katehetskih dogadanja koji, unato¢ tome $to jesu medijski
eksponirani te se tako 1 konzumiraju, ipak sadrze odredenu dubinu vjere ¢ija je prisutnost nuzna u
njezinu daljnjem shvacanju, spoznavanju i interpretiranju. U konacnici, na spomenuti se
formativni vid nadovezuje vjerojatno posebice danas najkompleksniji odnos Crkve s medijima, a
to je performacija kojom se u crkveni zivot pokuSava ukljuciti masovna publika, a koja tako sa
sobom donosi 1 najvise medijskih izazova prikazivanja kr§¢anstva u novinarstvu. Tu je, primjerice,
rije¢ o izravnom prijenosu svetih misa koje, kao §to je ranije navedeno, ne mogu biti u potpunosti
dozivljene preko televizijskih ekrana ili radijskih etera. ,,Pitanje vrednovanja prijenosa zapravo je
pitanje moguénosti prenoSenja sakramentalne zbilje 1 pitanje sudjelovanja na toj zbilji. Prijenos ¢e
se tako ogranicCiti na sliku 1 zvuk i na nemoguénost zahvacanja slavlja u punini. Za slavlje u punini
potrebno je sudjelovanje u punini” (Sasko, 2000: 690). S navedenim se tezama slaze i Radalj
(2018: 141) navodec¢i kako, iako je evangelizacija komunikacija, ujedno je i nepotpuno ostvariva
bez odgovarajuéeg fizickog slavlja svetih sakramenata koji se ne mogu posve dozivjeti iskljucivo
prac¢enjem putem razli¢itih medijskih platformi, makar one bile usmjerene iskljuivo prema

novinarskom prikazivanju tradicionalnih vjerskih obicaja.

Kao $to je ranije spomenuto, Crkva je razvila odredene pretpostavke o medijima koje su u danasnje
vrijeme ipak prisutne u znatno slabijoj mjeri u odnosu na proslost. Naime, viSe nema toliko
predrasuda koje Crkva stvara o medijima, koliko mediji nerijetko stvaraju predrasude o Crkvi
svojim povrSnim i senzacionalistickim izvjeStavanjem, ¢ime se stvaraju pogreSne predodzbe
javnosti o njezinu opc¢enitom djelovanju. Medutim, Valkovi¢ (2011: 679) isti¢e kako je Katolicka
Crkva, uvidjevsi vaznost 1 potrebu za stalnim komuniciranjem s javnosti, u suvremenom razdoblju
viSe usmjerena prema vlastitoj promociji 1 odgovaraju¢im medijskim kanalima putem kojih ¢e
objavljivati svoje sadrzaje, nego prema izvornom navijestanju Bozje rijeci. Stoga su navedeni
crkveni materijali, koji su tako ujedno u svakom trenutku dostupni masovnoj publici, podlozni
razli¢itim vrstama medijske manipulacije koja se potom odrazava i1 na stvaranje javne slike o
sadasnjim aktivnostima i djelovanjima Crkve s pozitivnim ili pak negativnim predznakom. Naime,
mediji nikada ne mogu u potpunosti prenijeti izvorne vrijednosti koje Katolicka Crkva promovira
jer je svaka takva platforma individualna, odnosno posjeduje vlastite osobitosti, prioritete i norme
objavljivanja razliitih sadrzaja koje je urednik propisao, a kojih se potrebno pridrzavati. ,,U
prostoru javnosti, vjeri ¢e se pridavati najveca pozornost ako se u njoj vidi kulturni temel; ili vazna
odrednica drustva. Ponekad ¢e neki vjerski dogadaji prispjeti u javnost, ali ¢e biti prikazani poput

vecine ostalih dogadaja — na senzacionalisti¢ki na¢in” (Valkovi¢, 2011: 681).
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Medutim, u svakom je slucaju glavna uloga svih medija zadovoljenje Zelja, potreba i preferencija
njihovih konzumenata kako bi ponajprije oni od toga ostvarili neku materijalnu korist koja ¢e im
omoguciti daljnje drustveno funkcioniranje. U skladu s time, ,,mediji usmjeravaju pozornost
cjelokupne javnosti prema nekim podruc¢jima ili temama. Prvotna je funkcija medijski oblikovane
javnosti omoguditi drustvu, odnosno sustavima drustva promatranje sebe samih” (Valkovi¢, 2011:
680). Kako bi se uopce uspjelo potpuno razumjeti novinarsko izvjeStavanje o krSc€anstvu i
suvremenim kr§¢anskim pojavama, potrebno je sagledati kakav odnos javnost ima prema medijima
opcenito. Valkovi¢ (2011: 680—-681) tako istice kako javnost najvise voli konzumirati medijske
sadrzaje vezane uz odredene konflikte, skandale i ostale nesvakidasnje situacije koje se dogadaju
u estradnom 1ili, u ovom slucaju, religijskom svijetu. Prepoznavsi navedeno, suvremeni mediji
nastoje izvuéi najsitnije detalje s, primjerice, nekog crkvenog dogadanja ili pak komentare iz
papinih, biskupskih i svecenickih izjava koji ¢e biti zanimljivi masovnoj publici. Kada je u pitanju
kr§¢anstvo, mediji se Cesto orijentiraju na izvjeStavanje o nadnaravnim pojavama s hodocas¢a,
egzorcizmima, nesuglasicama u crkvenim krugovima ili pak ¢udesnim ozdravljenjima, §to Crkva
nerijetko gotovo da i ne moze sprijeciti, cak ni kada su u pitanju lazne vijesti, odnosno vijesti
kojima je jedina svrha privlacenje pozornosti te time smjestanje krscanske religije uglavnom u

ornamentalno-sentimentalne okvire.

Tako se kroz suvremene nac¢ine medijskog prikazivanja krS¢anstva ¢ini da navedena religija
zapravo 1 ne posjeduje dublju poruku, ili ju barem Crkva ne zna na pravilne na¢ine iskomunicirati
s medijima, a potom ni s javnos¢u. Da bi Crkva kao vjerska institucija uspjela prikazati kr§¢anstvo
onakvim kakvo zapravo jest, pri cemu ¢e ujedno (p)ostati zanimljiva za aktivno pracenje javnosti,
uz svoje medijske platforme treba znati na odgovarajuce nacine komunicirati s razli¢itim medijima
te im povremeno slati nesvakidasnje price iz crkvenih krugova kako bi potaknula interes Sire
javnosti, ali 1 zadrzala dostojanstvo objave Bozje rijeci. Navedeno isti¢e 1 Radalj (2018: 141),
tvrde¢i kako Crkva treba iskoristiti sve raspolozive komunikacijske kanale za Sirenje Evandelja,
pri cemu je potrebno i dalje zadrzati te aktivno njegovati izravan kontakt s javnos¢u u vidu
odrZavanja svetih misa, svecenic¢kih propovijedi te osnivanja i promoviranja vlastitih medijskih
platformi. ,,Objavom i odrzavanjem internetskih stranica, kr§¢anske crkve izraZzavaju svoju ulogu
i poslanje u drustvu, od prenosenja poruke Radosne vijesti do izrazavanja stavova o pojedinim
pitanjima prisutnim u drustvu u kojem djeluju, bez ograda jesu li ti stavovi konstruktivni ili kriticki

vezani uz pojedina pitanja” (Bogesi¢, 2017: 105).
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3. KRSCANSTVO I NOVINARSKA ETIKA

Opcéenito gledajuci, za kvalitetno je ostvarivanje novinarstva, posebice u postmodernistiCkom
razdoblju prisutnosti razliCitih sadrzaja 1 vijesti koje se svakodnevno medijski eksponiraju, vazno
da se pridrzava etickih nacela zadanih, izmedu ostaloga, i zakonskim propisima. Malovi¢ (2005:
85) istice kako je upravo etika jedno od najraSirenijih podru¢ja o kojemu se govori kada je u pitanju
novinarsko izvjeStavanje jer se bez nje ne mogu ostvarivati ni ostali profesionalni standardi
novinarskog izvjeStavanja kao §to su vjerodostojnost, istinitost, jasnoca, to¢nost, provjerenost,
nepristranost 1 objektivnost. Medutim, suvremeni mediji predstavljaju specificna sredstva
izvjesStavanja tako §to su, bez obzira na to $to od novinara zahtijevaju aktivno implementiranje svih
navedenih stavki, nerijetko iskljuc¢ivo trziSno usmjereni s obzirom na uvjetovanost konkurencijom
koja raste iz dana u dan, ali i rastu¢om raznoliko$¢u zelja, potreba i preferencija masovne publike.
U skladu s time, u medijskom svijetu Cesto zna dolaziti do krSenja brojnih kodeksa Casti propisanih
za novinarsko izvjeStavanje u svakoj pojedinoj drzavi, a u Republici Hrvatskoj tako je rije¢ o
Kodeksu ¢asti hrvatskih novinara. Nastavno na to, Sulji¢ (2010: 497-498) navodi kako je bilo
kojem novinaru tesko makar i u jednom najmanjem dijelu iznoSenja informacija u medijima ne
iznijeti ipak 1 svoje subjektivne stavove o dogadaju ili o situaciji o kojoj izvjestava. Ipak, ,,0znaka
se dobrog novinara prepoznaje po tome da zadrzava distancu s predmetom svoga razmatranja, da
se nikad prema predmetu ne postavlja neprijateljski te da je uvijek tu, ali nikad tome ne pripada”

(Sulji¢, 2010: 497).

Navedena nepristranost novinarskog izvjeStavanja posebno se u tom smislu odnosi upravo na
vijesti vjerske tematike jer svaki covjek predstavlja pojedinca s vlastitim osobitostima i izgradenim
stavovima, misljenjima i uvjerenjima koji nikada nisu i ne mogu biti posve uskladeni s osobom
pokraj njega. Tu se tako konacno dolazi i do ¢injenice kako se u suvremenom razdoblju susrecu i
osobe razli€itih vjeroispovijesti koje se trebaju medusobno postivati, stoga ¢ak i striktno religiozno
nastrojeni novinari trebaju njegovati eti¢nost svojeg izvjesStavanja o crkvenim dogadanjima u
okviru za to predvidenih vjerskih medija, i to ponajprije bez nametanja vlastitih opazanja vezanih
uz svoju religiju konzumentima razli¢itima od njih. Naravno, sve navedeno posebno se odnosi te
je izrazito osjetljivo u svijetu kr§¢anskog izvjeStavanja jer je navedena religija ve¢ sama po sebi
puna moralnih nacela propisanih Evandeljem. Crkveni ucenjaci tako ponajprije ocekuju da se o
Katolickoj Crkvi u svakom mogucem kontekstu izvjeStava jasno, istinito i objektivno, §to je
moguce vise propagirajuci Sirenje BoZzje rije¢i na ispravnim temeljima, odnosno na temeljima
sadrzanima u Svetom pismu. Konkretnije govore¢i, Matausi¢ (1999: 57-58) nalaze kako se

kr§¢anski pristup moralu na opcenitoj, a posebice na novinarskoj razini temelji na Evandelju 1
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praktiénom pracenju Bozjih zapovijedi, pa je Crkva stoga uvijek i bila sklona detaljno analizirati
masovne medije 1 relevantnost njihovih sadrzaja, promatrajuci karakteristike po kojima bi se ona
ipak mogla 1 uspjela uklopiti u nacine njihova izvjestavanja. Naime, krS¢ani smatraju kako Duh
Sveti moZe aktivno progovarati ne samo putem Biblije i razli¢itih kr§¢anskih manifestacija, nego
i putem medija, ali kako bi se to ostvarilo, potrebno ih je iskoristiti na odgovarajuc¢e nacine.
,»Kr$¢ani vjeruju da u cijeloj povijesti djeluje Duh Bozji, da im on govori, a oni mu trebaju
odgovoriti, drze¢i se temeljnih evandeoskih usmjerenja te temeljnih humanistickih usmjerenja

koja su nastala u okviru kr§¢anske povijesti pod utjecajem Duha BoZjega” (Matausi¢, 1999: 58).

Tako se 1 opc¢enita novinarska etika moZe promatrati kroz prizmu kr$¢anstva, i to ponajprije kroz
osmu Bozju zapovijed koja glasi: Ne reci laznoga svjedocanstva! Nazalost, suvremeni se mediji,
dalje navodi Matausi¢ (2001: 362) nalaze u svojevrsnoj krizi drustvenih vrijednosti, pa se nerijetko
1 kr§¢anstvo te osnovne poruke koje zagovara iskrivljuju, oblikujuéi lazne ili djelomi¢no toc¢ne
vijesti kako bi se privukla i1 zadrzala pozornost novih konzumenata. Nastavno na to, posljedi¢no
dolazi do toga da ,,novinari gube povjerenje javnosti upravo zbog toga Sto su njihovi uradci sve
manje temeljeni na ¢injenicama, a sve viSe na senzacionalnim poluinformacijama koje mogu
pobuditi znatiZelju, ali na duze staze erodiraju povjerenje u medije i novinarsku profesiju” (Bauer
1 sur., 2007: 10). Medutim, Katolicka Crkva ipak nastoji promatrati, ali 1 njegovati novinarsku
etiku u okviru svojih medijskih platformi vodenu razli¢itim pravilima objavljenima u, izmedu
ostalim, ranije spomenutim crkvenim doktrinama vezanim uz novinarstvo 1 medije kao Sto su
Communio et Progressio, Aetatis Novae 1 konacno sam Katekizam Katolicke Crkve. Matausi¢

(1999: 59-64) tako navodi sljedeca eticka nacela kr§¢anskog izvjestavanja:

e nacelo unutrasnje zakonitosti
e nacelo ljudskog dostojanstva
e nacelo opéeg dobra

e nacelo solidarnosti

e  opcija za siromasne

e nacelo supsidijarnosti

e nacelo slobode.

Prema Matausi¢u (1999: 59), prvo se navedeno nacelo jos naziva i kompetencijom, a utemeljeno
je na pojedinim stavkama dogovorenima u okviru Drugog vatikanskog koncila. Naime, spomenute
se stavke ponajviSe odnose na ¢injenicu kako sve stvorene stvari, a tako 1 same drustvene zajednice

posjeduju vlastite interne zakonitosti koje pojedinac (ili, u slu¢aju medijskog izvjeStavanja,
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novinar) treba polako otkrivati, priznavati njihove vrednote te im se maksimalno prilagodavati,
1znova ne narusavajuci istinitost 1 tocnost provjerenih informacija. Nadalje, posebice u kr§¢anskom
izvjestavanju vazno je zadrzavanje ljudskog dostojanstva, ¢ime se bavi drugo navedeno nacelo.
Matausi¢ (1999: 60-61) istice kako ¢ovjek, s obzirom na to da je stvoren na sliku BoZju, ima
satkano u sebi neizbrisivo dostojanstvo koje mu nitko nema pravo i ne moze oduzeti, pa tako ni
mediji. Upravo je dostojanstvo tako izuzetni Bozji dar koji Covjek treba iskoristiti u odgovarajuce
svrhe, a suvremeni ga mediji, nazalost, nerijetko pokuSavaju narusiti neprimjerenim propagandnim
kampanjama 1 reklamama koje su sve ucestalije ¢ak i u svijetu suvremenoga krS¢anskog
izvjeStavanja. Kako je potrebno da novinari eticki brinu o pojedincu, tako valja uvaziti i potrebe
cjelokupnog drustva u kojemu mediji djeluje, o Cemu jasno govori tre¢e navedeno nacelo. U tom
kontekstu drustvene zajednice imaju pravo na svakodnevno primanje istinitih i objektivnih
informacija koje ponajprije sluze za rast njihova opéeg dobra. U kr§¢anskom je smislu tako rije¢
o tome da mediji ni u jednom trenutku ne bi trebali, izravnim ili pak neizravnim putem, stvarati
predrasude kod ljudi, odnosno kod svojih razli¢itih konzumenata, vezane uz bilo koje podrucje
koje se odnosi na spomenutu religiju, nego da o svim stavkama vezanim uz nju nastoje izvjestavati

potpuno nepristrano.

Nastavno na sve do sada navedeno, Matausi¢ (1999: 61) istiCe Cetvrto eticko nacelo krS¢anskog
izvjeStavanja, a to je nacelo solidarnosti. Autor tako smatra kako suvremeni mediji sve viSe
zapostavljaju izvjeStavanje o osjetljivim druStvenim skupinama kao Sto su djeca te oboljeli,
siromasni, stariji i nemo¢ni ljudi, §to se iznova kosi s kr§¢anskim doktrinama, stavovima i
uvjerenjima prema kojima kr§¢ani na razli¢ite nacine trebaju voditi racuna upravo o bliznjima u
potrebi. Ta se pojava, smatra Matausi¢ (1999: 61-62), dogada uglavnom zato $to medijima kao
komunikacijskim kanalima sve vise poCinju upravljati gospodarske i politicke elite, pa one odabiru
sadrzaj koji smatraju relevantnim za §iru javnost, a kojim se krS¢anstvo zapravo povezuje s
aktualnim temama od javnog znaCaja, a ne s prakti¢nim ostvarivanjem dobrih djela u vidu,
primjerice, pomaganja siromasnima. Problematikom medijskog isklju¢ivanja pojedinih drustvenih
skupina bavi se 1 peto navedeno nacelo, smatraju¢i kako je nedopustivo da se medijska
demokracija i dana komunikacijska sloboda ostvaruju isklju¢ivo na osnovi politi¢ke mo¢i i odgoja
te materijalnog bogatstva. Nadalje, pretposljednje se nacelo, prema Matausi¢u (1999: 63), bavi
upravo tim pitanjem uplitanja ne samo mo¢nih osoba, nego 1 same pojedine zemlje u medijsko
kr§¢ansko izvjesStavanje, smatrajuci da bi drzavna vlast u tom kontekstu trebala reagirati jedino 1
iskljucivo propisivanjem zakonskih dokumenata koji ¢e zabraniti medijsko pojavljivanje ikakvih

laznih vijesti. U svakom slu¢aju, posljednjim se nac¢elom ipak zagovara slobodni protok misli u
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medijskom svijetu kojim se dolazi do takoder spomenute solidarnosti. S obzirom na sve navedeno,
moguce je zakljuciti kako ,,u pogledu medija postoji jo§ mnogo neiskoriStenog prostora za Crkvu.
Crkva, tj. crkveni mediji uzivaju, doduse, u narodu jos$ uvijek veliko povjerenje, premda ostaje

pitanje 'mogu li katolicki mediji 1 kako mogu opravdati to povjerenje” (Glavini¢, 2016: 646).

3.1. 1ZAZOVI PRIKAZIVANJA KRSCANSTVA U NOVINARSTVU

Prema Valkovi¢u (2017: 427-428), mediji modernog razdoblja viSe nisu samo u sluzbi
komunikacijskih kanala, nego ujedno predstavljaju resurse koji utje¢u na oblikovanje ¢ovjekova
misljenja, ali i na nacine ostvarivanja drustvenog zajednistva, distribuiranja mo¢i i znacajnih
informacija te stvaranja pogleda na vrijeme i prostor. U skladu s time, suvremeno je prikazivanje
krS¢anstva u novinarstvu obiljezeno brojnim izazovima s kojima se suocava veliki broj medijskih

kuca. Valkovi¢ (2017: 429) istice samo neke od njih:

e nedovoljan broj istinitih i objektivnih informacija proizaslih iz crkvenih krugova

e  sve prisutnije senzacionalisti¢ko 1 povr$no izvjestavanje koje poti¢e konzumerizam

e anonimnost i ugrozavanje privatnosti

e novi oblici zajedni$tva kojima je potrebno prilagoditi izvjeStavanje

e povecanje razlicitih Zelja, potreba i preferencija konzumenata koje je potrebno zadovoljiti
na razli¢ite nacine

e nedovoljan broj objektivnih kriterija s obzirom na informacijsku istinitost

e drugacije poimanje tjelesnosti i informacijske uloge u drustvu

e  mogucénost identitetskih mnogostrukosti.

Valkovi¢ (2017: 429) u tom kontekstu dalje navodi kako je jo§ papa Benedikt XVI. drzao da je
problematika aktivnog propitivanja eticnosti u kr§¢anskim i op¢enitim medijima koji izvjeStavaju
o kr$¢anstvu od velike vaznosti za razvoj spomenute religije u svakom smislu te rijeci, stoga je
tome potrebno pridati posebnu pozornost. S obzirom na prisutne vidljivo brojne poteskoce
suvremenih medija koji izvjeStavaju ne samo o kr§¢anstvu, nego i o ostalim podruc¢jima ljudskih
djelatnosti, spomenuti papa tvrdi kako bi se trebao razviti i implementirati pojam info-etike koji
se odnosi na eticko djelovanje u novinarstvu, kao Sto se bioetika odnosi na eticko djelovanje u
zdravstvu. Medutim, Matausi¢ (2001: 361) navodi kako se mediji ve¢ godinama spomenuto nalaze
u krizi vrijednosti iz koje je tesko, pa gotovo i nemoguce izaci jer se fokus u gotovo svim ljudskim

djelatnostima na svjetskoj razini poceo stavljati iskljuivo na maksimaliziranje profita 1
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kvalitetniju trziSnu pozicioniranost u odnosu na konkurente. Dakle, u medijskom izvjestavanju cak
vise nije toliko vazno nepristrano 1 istinito izvjeStavanje o dogadaju koji se dogodio, odnosno sam
sadrzaj o kojemu se izvjesStava, koliko su vazni nacini na koje ¢e se taj dogadaj i sadrzaj prenijeti
te nacini na koje ¢e to potom utjecati na smjer oblikovanja javnog mnijenja. Naravno, navedeno
se ocrtava i iz medijskog pristupa Katoli¢koj Crkvi koji je nerijetko senzacionalistickog i
polutabloidnog karaktera te se stavlja u kontekst mnogih drugih tema kao §to su politika,
gospodarstvo, crna kronika, pa ¢ak i estrada. U tom kontekstu Sola (2017: 461) isti¢e kako hrvatski
mediji (kao $to su, primjerice, portali /ndex, 24 sata, Jutarnji list 1 Vecernji list, ali 1 mnoge
danasnje televizijske te radijske postaje), posebice tijekom izvjeStavanja o vjeri, nerijetko
poistovjecuju informiranje i zabavu u jednim te istim ¢lancima ili prilozima kako bi ponajprije
privukli pozornost konzumentu te zahvaljuju¢i tome ostvarili neku materijalnu dobit. U skladu s
time, ,,mediji mogu znatno pridonijeti stvaranju nepovjerenja, pa ¢ak i odbojnosti u pracenju Crkve
i religije. U slucaju Hrvatske prevagnula je 'strategija stvaranja nepovjerenja' kada je posrijedi
Katolicka Crkva; unato¢ statisticki najbrojnijoj vjerskoj zajednici, ona se nerijetko prikazuje kao

drustveni parazit koji druitvu samo uzima, a nista ne daje” (Sola, 2017: 464).

Nastavno na to, odredeni religijski sadrzaj pojedini ¢e medij okrenuti u svoju korist tako da ga

uskladen s profesionalnim 1 etickim standardima izvjeStavanja. Ako to pak i ne ¢ine, odnosno u
slu¢ajevima u kojima ne izvjeStavaju u tolikoj koli¢ini o kr§¢anstvu, mediji se ponajvise
orijentiraju na izvjeStavanje o zivotima slavnih i poznatih osoba, umjesto da se okrenu odgovaranju
na bitna Zivotna pitanja kao §to su ona vezana uz gospodarstvo ili samu religiju. U konacnici,
navedeno se ¢ak i ne mora Ciniti striktno smisljeno, nego je rezultat spomenutog novinarskog
neznanja i nedovoljnog informiranja o crkvenim praksama. U pracenju Katolicke Crkve kod
novinara tako se uocava ,,nedostatak temeljnog znanja, barem na vjeronau¢noj razini, o teologiji i
naravi Crkve, Sto je rezultat mnogih, blago receno, nesporazuma. Tako se manjak znanja i
kompetencija novinara nerijetko kompenzira ideoloSkom ostras¢enoscu ili notornim glupostima”

(Sola, 2017: 464—465). S obzirom na navedeno, novinar ¢e ponekad radije iskoristiti veé postojeée

informira o odredenim crkvenim dogmama o kojima izvjestava. Kr§¢anski se mediji tako nerijetko

nalaze u sjeni onih drugih koji se bave iskljucivo tabloidiziranjem i prikazivanjem raznolikih
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sadrzaja, pa i oni tome Cesto prilagodavaju svoje novinarsko izvjestavanje, gubeci svoju primarnu

vrijednost 1 svrhu.

Medutim, za sve jo$ i ranije navedeno odgovorni su ne samo medijski urednici i novinari, nego 1
sama Katolicka Crkva koja nerijetko jo$ uvijek pristupa masovnim medijima na tradicionalan
nacin, pa se ostavlja dojam da ju zapravo pretjerano i ne zanima kako ¢e se prezentirati u javnosti
jer je svjesna da ve¢ postoji i da ¢e uvijek postojati Siroki broj vjernika koji ¢e ju pratiti, ako nikako
drugacije, dolascima na svetu misu, primanjem svetih sakramenata i ¢itanjem Svetog pisma, §to
mnogima (posebice ljudima starije Zivotne dobi) predstavlja sasvim dovoljne medije na razini
shvacanja, interpretiranja i kona¢nog Zivljenja vjere. Sasko (2000: 688) tako isti¢e kako Katolickoj
Crkvi u suvremenome razdoblju nedostaje upravo tog ozbiljnijeg i sluzbenijeg promisljanja o
komunikacijskim kanalima putem kojih bi mogla ostvariti svoje izvorno poslanje u punom smislu
te rijeci, a to je Sirenje Evandelja. Osim toga, prisutne su i temeljne razlike u poimanjima i
shvacanju novinarstva 1 od strane Crkve, a potom i od strane medija. Primjerice, Valkovi¢ (2017:
431) navodi kako je medijima cilj prenijeti informaciju na $to brzi nacin, dok je Katolickoj Crkvi
potrebno mnogo vise vremena da reagira u novonastaloj situaciji, odnosno da podijeli s javnoscu
pojedini vazan dogadaj vezan za svoje odredene novitete. ,,Putem vlastitih medija, ureda, agencija
1 zaduZenih osoba, Crkva bi morala jo§ viSe poraditi na brzini posredovanja informacija, a §to je

jo§ znadajnije, na spremnosti da se komunicira” (Sulji¢, 2010: 506).

Nadalje, Crkva je vise usmjerena ka stalnom promoviranju ,,vje¢ne vjerske istine” o, primjerice,
Bozjoj providnosti ili druStvenome djelovanju Isusa Krista, pritom zanemaruju¢i aktualne
dogadaje od javnog znacaja poput odredenih promjena na crkvenome planu te pitanja koja muce
gotovo svakog aktivnog vjernika laika. S navedenom se tezom slaze i Sulji¢ (2010: 504), isti¢uci
kako je vidljivo da je Katolicka Crkva ¢ak i u suvremenom razdoblju razvila neki vid distance
prema medijskom objavljivanju crkvenih pitanja od ,,goru¢eg” znacaja za javnost. Spomenutu
praksu tako uvelike slijede i1 krS¢anski mediji, ¢ak 1 ne izvjeStavaju¢i o eventualnim crkvenim
poteskocama vaznima za drusStvo, nego posve negirajuci njihovo postojanje. Stoga pojedinac koji
je zeljan novih saznanja s podrucja vjere, ali i onaj koji nije, nego se samo zeli zabaviti ili procitati
bilo §to Sto ga moze dovoljno zainteresirati, mora pratiti vjerske informacije s masovnih medija, a
one su nerijetko potpuno pogresno medijski interpretirane 1 predstavljene zbog svih ranije
navedenih razloga. NaZalost, nerijetko upravo ¢ak i u takvim ¢lancima i prilozima dolazi do
nerazumijevanja sadrzaja vezanog za Crkvu jer je Cesto ,,crkveni govor prepun simbolike koju
jedva tko razumije. Premalo je truda da se stare istine prereknu novim slikama i novim,

suvremenijim obrascima. Crkveni arhai¢ni govor tako postaje ne samo teSkim, neprobavljivim 1
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izvanvremenskim, nego Cesto i predmetom ismijavanja (nekad Zlikavci, a redovito kazaliSte,
knjizevnost i filmovi)” (Sulji¢, 2010: 504). U konacnici, sve spomenuto dovodi ne samo do
pogresnog dozivljavanja dogmi Katolicke Crkve 1 stvaranja negativne slike o njoj nego i do
posvemasnjeg duhovnog osiromasenja drustva. lako javnost joS uvijek ima povjerenje u krS¢anske
medije, moguce je postaviti dva zakljucna pitanja: koliko ¢e dugo to povjerenje opstati te na koje

ga je nacine moguce odrzati?

3.2. PERSPEKTIVA POVRATKA KATOLICKE CRKVE I NOVINARSTVA
IZVORNIM VRIJEDNOSTIMA

Iz svega je navedenoga vidljivo da se Katoli¢ka Crkva, kako bi ostvarila svoje poslanje i odrzala
spomenuto povjerenje javnosti, u svome radu i1 djelovanju na odgovaraju¢e nacine treba
prilagodavati masovnim medijima, unato¢ svim izazovima suvremenoga novinarskog
izvjeStavanja. Naime, Valkovi¢ (2017: 432) navodi kako upravo Crkva, izmedu ostalih vaznih
subjekata, posjeduje iznimnu snagu za vracanje medija i novinarstva izvornim vrijednostima,
odnosno prvenstveno otvorenoj, iskrenoj 1 nepristranoj komunikaciji koja vodi prema
dostojanstvenoj izgradnji drustvenog zajednistva i napretka ne samo na religijskim nego i na svim
ostalim poljima. Crkva se tako ipak ne bi smjela ograni€iti samo na sebe i na svoje uske krugove
djelatnosti, nego aktivno zivjeti vjeru kroz njezino ne samo liturgijsko i pisano nego i prakti¢no
ostvarivanje, a to je pomaganje Cak i razli¢itim medijima da se ponovno vrate svakodnevnoj
primjeni novinarske etike u svojemu izvjeStavanju. Na spomenute se teze nadovezuje 1 Glavini¢
(2016: 647), tvrde¢i kako bi upravo CeS¢e aktivnosti Crkve povezane s medijima moguce
potaknule barem neku promjenu pogleda na novinarstvo na opcenitoj razini, posebice ako se uzme
u obzir ¢injenica da Crkva ve¢ sama po sebi ve¢ vise od dvije tisu¢e godina na gotovo isti nacin
uziva povjerenje javnosti. Moguce je, takoder, da bi to s viemenom konac¢no navelo i novinare na
pozitivnu izmjenu dotadaSnjeg nacina izvjestavanja, pri ¢emu bi se sve viSe pokusavali orijentirati
na izgradnju cjelovite druStvene kulture nadahnute ¢vrstim temeljem kao §to je, primjerice,
proucavanje zakonitosti Svetog pisma. ,,U tome svjetlu Crkvi je stalo do toga da mediji budu put
ostvarenja subjekta na svim razinama, kako se njihovo sluzenje ne bi izrodilo u hegemonizaciju i

oligarhizaciju” (Sasko, 2000: 695).

Naravno, sve su navedene teze u suvremenom smislu izuzetno teSko ostvarive te se pred Crkvom
nalazi svojevrsni izazov jer mediji danas zive iskljuCivo od profita, a ta se zarada ostvaruje

stvaranjem i1 implementiranjem sadrzaja koji su zanimljivi Sirokoj publici i koji tako imaju moé
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istaknuti pojedini medij u snaznoj konkurentskoj masi. ,,Zivjeti kao vjernik u virtualnom prostoru
znaci otvarati ga prema onome $to transcendira imanentnost ¢isto ljudske komunikacije. To prema
dinamici virtualnih zajednica nije moguce jer one ne usmjeravaju prema transcendentnom, ve¢ su
usmjerene na izgradnju vlastitog identiteta, a pritom je virtualni svijet svojevrsni "produzetak’
osobe” (Valkovi¢, 2011: 691). U skladu s time, Katolicka Crkva treba imati na umu da njezine
poruke, navodi Sasko (2000: 696), nisu i neée uvijek biti drutveno prihvaéene, ali niti dublje
shvacdene, posebice ako je rije€ o objavljivanju sadrzaja na pojedinim masovnim medijima od kojih
se stalno oc¢ekivalo (ali 1 takve vijesti Cesto 1 najviSe dobivalo) da, primjerice, piSu uglavnom o
slavnim 1 poznatim osobama iz estradnog svijeta. Osim toga, iako stanovniStvo Republike
Hrvatske ve¢inom c¢ine kr$¢ani, u spomenutoj zemlji ipak ima nacionalnih manjina temeljenih na
zivljenju razlicitih vjeroispovijesti, pa Crkva 1 to treba uzeti u obzir prilikom svojega medijskog
eksponiranja. Medutim, to ne znaci da Crkva treba umanjivati svoj autoritet i integritet, s obzirom
na to da ju upravo navedene karakteristike ¢ine institucijom koja snazno drustveno promovira
izvorne vrijednosti poput vjere, tolerancije, ljubavi, ¢injenja dobrih djela, pa i odredenog vida
drustveno-odgovornog poslovanja. Radalj (2018: 141-142) u tom kontekstu navodi kako, s
obzirom na to da Crkva predstavlja neprofitnu vjersku organizaciju, odnosi s javno$¢u ne smiju
joj biti isklju¢ivo marketinski oblikovani i trziSno usmjereni. Komunicirajuéi s javnoscéu, Crkva
tako ponajprije treba Siriti nepristranu informaciju, oblikuju¢i javno mnijenje prema ostvarivanju

brige za znanstveni i socijalni napredak svojih ¢lanova, ali i svih ljudi.

Nastavno na to, Valkovi¢ (2011: 693) dalje istice da Crkva u medijima ponajvise treba pokazati
stav, jasno, izravno i bez okoliSanja iznose¢i evandeosko videnje ¢ovjeka kroz razlicite intervjue i
svjedoCanstva vjernika s razli¢itim religijskim iskustvima koja mogu na razne nacine dotaknuti
konzumenta te mu promijeniti stavove i prema krS¢anstvu kao religiji, ali i prema medijima u
cjelini. Prema Baluk¢icu (2012: 137), ¢ak i ne mora nuzno biti rije¢ o tome da Crkva bude Cesto 1
svakodnevno prisutna u medijima, ali kada bude, to treba ¢initi po uzoru na Isusa Krista, odnosno
komunikacijom prozetom ljubavlju, otvoreno$¢u i prihvac¢anjem svih ljudi, i to s namjerom da
ponajprije sluzi stvaranju istinskog i iskrenog drustvenog zajedniStva na domicilnoj, a potom i na
medunarodnoj razini. U tom smislu kona¢no postoje neke od glavnih misijskih zada¢a, odnosno
smjernica prema kojima je moguée ostvariti mnogo bolju i kvalitetniju perspektivu povratka
Katolicke Crkve i1 novinarstva izvornim vrijednostima, pa ¢ak 1 u izazovnom suvremenom

razdoblju. Duki¢ i sur. (2013: 431) tako isticu sljedece:

e crkvena ukljucenost u eticko i odgovorno upravljanje materijalnim potencijalima svih

stvorenih stvari
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e crkveno empaticno sluzenje 1 pomaganje osjetljivim 1 ostalim druStvenim skupinama u
ostvarivanju svih njihovih redovnih i izvanrednih Zelja, potreba i preferencija

e crkvena kontinuirana evangelizacija i vjerodostojno medijsko svjedocenje istine o Isusu
Kristu

e crkveno zauzimanje za ostvarivanje Bozje pravde i drustvenih karakteristika poput mira,
povjerenja i prastanja povezanih sa svim dijelovima druStvenog zivota

e crkveno pokazivanje primjerom $to oznacava oslobodeno i pomirbeno drustvo u svijetu

identitetske rasprSenosti, posrnulosti, uznemirenosti i o¢aja.

3.2.1. Aktualni hrvatski kr§¢anski mediji

U Republici Hrvatskoj njeguje se nekoliko vjerskih medijskih platformi kojima se nastoji aktivno
promovirati kr§¢anska religija. Prije svega, u tom je kontekstu potrebno spomenuti kako je uloga
krS¢anskih medija ,,informirati i formirati — pouciti te okupiti svoje korisnike. Svjetovni mediji ne
postoje zato da bi unaprijedili ili obogatili identitet katolicke zajednice, to je zadatak katolickih
medija. Klju¢na je uloga katolickog tiska jacanje jedinstva i univerzalnosti katolicke zajednice,
shvacajuéi da ona nije monolit nego mozaik, ona je simfonija, a ne solo” (Peran, 2018: 857). Kao
Sto je poznato, Katolicka je Crkvau 15. stolje¢u komunicirala isklju¢ivo pisanim putem, iako svoje
tiskovine razvija joS i danas, uskladujuci ih sa Zeljama, potrebama 1 preferencijama modernog
drustva. U skladu s time, Radalj (2018: 144) navodi kako je najznakovitiji hrvatski tiskani
kr§¢anski medij u suvremenom smislu Glas Koncila, katoli¢ki tjednik pokrenut jos 4. listopada
1962. godine na poticaj tadasnjeg zagrebackog nadbiskupa Franje Sepera. S obzirom na to da je
rije¢ o rijetkoj tiskovini koja nije bila obiljezena politickim utjecajima Komunisticke partije, od
pocetka je mogla promicati 1 jo§ uvijek promice izvorne krS¢anske vrijednosti poput pravde,
slobode, istine, vjere, ljubavi, radosti i ljudskog dostojanstva. Osim u tiskanom, Glas Koncila tako
se pojavljuje te izlazi i u digitalnom obliku na svojim sluzbenim internetskim stranicama, ali
ujedno predstavlja i nakladni¢ku kucu s vise od 600 do sada izdanih knjizevnih naslova domacih
1 inozemnih autora koji se bave razli¢itim podruc¢jima vezanim uz kr$¢ansku religiju te javnim
pogledima na nju. U konacnici, Glas Koncila predstavlja jedan od najkvalitetnijih hrvatskih
vjerskih medija koji, izmedu ostaloga, aktivno primjenjuje i novinarsku etiku usko povezanu s
kr§¢anstvom s obzirom na to da sve uspjeSnije 1 odgovarajuce ,,popularizira razlicite vjerske
sadrzaje 1 aktualizacije nedjeljnih biblijskih poruka. U Crkvi hrvatskog jezika list promice

koncilsku obnovu i promice ekumenski duh. Vjerno prenosi sluzbene stavove vodstva Crkve u
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Hrvata te nesluzbeno iz evandeoskih i crkveno-povijesnih nadahnuc¢a komentira tekuca pitanja
crkvenog, nacionalnog 1 druStvenog zivota” (Glas Koncila, 2022). Naslovnica njegova

internetskog portala prikazana je na slici 1.

Slika 1. Naslovnica internetskog portala Glasa Koncila

) nama  Kontskt  Web-knjitara  ledanjs v Projekii v

Glas Koncila L=

POCETNA  VJERSKI ZIWVOT KOMENTAR DRUSTVO KULTURA DOBRO JE ZNATI Q

WILADH BALADSSA

: 5
MLADI MLADIMA Earnen 1

zastiti civilizacije koljevke

»STRPLJIVOGA JOBA« Vrlina podnosenja
nevoﬁa i iZdriljiVOSti 1Z POVIJESTI LOSIH ZAKONA Nepravde

Eimun Site Carié - 10, ipnja 2022, ne nastaju slucajno

Izvor: Glas Koncila (2022)

Uz spomenutu, najpoznatije su kr§¢anske izdavacke kuce na hrvatskim prostorima Verbum te
Krséanska sadasnjost koje, osim zanimljivih knjizevnih djela s vjerskom tematikom, u svojoj
ponudi sadrze jos i motivacijske knjizice, vjerske citate i poruke, molitvenike, vjerski nakit,
krunice, svetaCke slike i1 ikone te mnoge druge slicne materijale. Osim Glasa Koncila, izdaju se i
poznate tiskovine poput Glasnika Srca Isusova i1 Veritasa, a najces€e ih je moguce kupiti u
crkvenim knjizarama, ali i u samim crkvenim institucijama nakon i za vrijeme trajanja obreda
svete mise. Nastavno na to, jedna je od najznacajnijih hrvatskih kr§¢anskih tiskovina jos 1 Book,
mjesecnik koprivnickog drustva Kristofora, osnovan 2009. godine u Zagrebu, a namijenjen upravo
promoviranju izvornih krS¢anskih vrijednosti. Spomenuti je Casopis tako ponajprije usmjeren
prema mladim, ali i svim ostalim vjernicima koji aktivno traze odgovore na mnoga krS¢anska
pitanja, Zeleci $to je vise moguce slijediti poruke Evandelja vlastitim zivotnim primjerom. ,,Dakle,
svrtha je Booka evangelizirati nekrStene, reevangelizirati posustale krS¢ane te podrzati vjerne
kr§¢ane” (Book, 2022). Medutim, potrebno je napomenuti kako je i Book, bas poput Glasa Koncila,
imao odredene poteskoce na pocecima svojega rada i djelovanja, i to ponajprije vezane uz svoje
financiranje (financirao se isklju¢ivo sredstvima proizaslim iz prodaje vlastitih primjeraka), ali i

drustveno neprihvacanje. Naime, navedenu tiskovinu u pocetku nije prihvatila ¢ak ni Crkva jer je
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rije¢ o jednoj od rijetkih medijskih platformi koja se kona¢no otvoreno pocela baviti propitivanjem
ozbiljnih 1 vaznih Zivotnih tema poput pobacaja, kreacionizma 1 makroevolucije te ih povezivati s
crkvenim djelovanjem. Unato¢ tome, Book je medij koji je uspjesno druStveno aktivan ve¢ 13
godina, a podatke je o njemu isto tako mogucée pronaci i na njegovim sluzbenim internetskim

stranicama. Njegova je internetska stranica prikazana na slici 2.

Slika 2. Naslovnica internetskog portala Book

— Book-hr HOME VIJESTI - LITURGLIA - KOLUMME - DUHOVNOST OBITELJ - OSOBMIRAZVOJ ZANIMLJAVOSTI - NARUDZBA - O MAMA -

| SKOLA KOJA MLADE PRIPREMA ZA ZIVOT Udruga
Zdenac poziva osnovnoskolce na ljetni oratorij

DUHOVNOST
SVIEDDEANSTVA \

SNAGA IMENA ISUS

VIDEO U kla WEWL Pred Presvetim Obracenje fovjeka koji je upravo krenuo usmrtiti
reci ove rijecl.... nevjernu Zenu

Izvor: Book (2022)

Osim u tiskovinama, krS¢anska se religija u Republici Hrvatskoj promovira i putem radijskih te
televizijskih postaja. Jedan je od takvih primjera vjerska radijska emisija pod nazivom Izvor Istine
koja se jedanput tjedno, odnosno nedjeljom od 21 do 22 sata emitira na Slavonskom radiju. Rije¢
je o emisiji osnovanoj 21. veljace 2010. godine, i to u suradnji sa Slavonskim radijem i Tiskovnim
uredom DPakovacko-osjecke nadbiskupije, zamijenivsi dotadaSnju sli¢nu emisiju pod nazivom
Ususret svitanju emitiranu u istom terminu jo§ od 1994. godine. Navedenim se medijem nudi
zanimljiv evangelizacijsko-katehetski sadrzaj u okviru brojnih priloga, intervjua sa znakovitim
vjernicima laicima i sveCenicima te interakcije sa sluSateljima, odnosno nagradivanjem
konzumenata knjigama vjerske tematike u izdanju spomenutog Verbuma ili Krséanske
sadasnjosti. Naravno, rad emisije promovira se putem njezine sluzbene Facebook stranice (/zvor
Istine, 2022). U kontekstu pak televizijskog promoviranja kr§¢anstva, neizostavno je spomenuti,
prema Radalju (2018: 145), prvu hrvatsku obiteljsku televiziju kr$¢anskih vrijednosti naziva
Laudato TV koja je krenula s emitiranjem 25. prosinca 2015. godine u 18 sati. Nakon svega godinu

dana LTV postaje dostupna i u okviru zemaljske digitalne platforme, a o njezinu znacaju i
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uspjesnom S$irenju kr§¢anskih vrijednosti dovoljno govori ¢injenica kako je rije¢ o najgledanijoj
lokalnoj televiziji u Republici Hrvatskoj. Svojim promicanjem kr$¢anstva navedena televizijska
postaja ,,ustraje u naglasavanju vaznosti domaceg proizvoda, rijeci i kulture, stoga veliki dio
njezina programa zauzimaju programi domace produkcije. Pokriva podrucja aktualnih novosti s
naglaskom na pozitivne vijesti, kako iz zivota Crkve, tako i svijeta; podrucja sporta, komedije,
kulinarstva, zdravstva, dje¢jeg i animiranog programa te knjizevnosti, duhovne glazbe i
proizvodnje vlastitih dokumentarnih programa” (Radalj, 2018: 145). LTV takoder ima vlastiti
internetski portal u okviru kojega isto tako objavljuje razlicite ¢lanke i priloge vezane uz aktualnu

tematiku kr$¢anske religije (Laudato TV, 2022).

U konacnici, kr§¢anska medijska platforma koja svoje sadrzaje objavljuje iskljucivo digitalnim
putem internetski je portal naziva Bitno.net. Radalj (2018: 150) navodi kako je rije¢ o
jedinstvenom mediju Sirih i raznolikijih sadrzaja od uobicajenih vjerskih portala, ali ujedno
ispunjenom i dubljim i usmjerenijim informiranjem ¢ak i u odnosu na opce informativne portale.
Navedeni je medij primarno osnovan u svrhu svakodnevnog ostvarivanja internetskog izvorista
aktualnih informacija vezanih uz krS¢ansku religiju, pa tako na njemu rade ne samo novinari, 7z
nego i priznati domacdi te inozemni znanstvenici i struénjaci. Sadrzaj je portala konacno temeljen
na brojnim rubrikama kao S§to su Vijesti, Vjera, Obitelj, Kultura, Academicus, Video, Kolumne,
Misna citanja 1 Velike teme, stoga svaki Citatelj moze pronaci svoje interese u pojedinoj kategoriji,
odnosno u onoj rubrici koja ga je najviSe privukla, ¢ak i ako nije nuzno katolik. Njegova je

naslovnica prikazana na slici 3.

Slika 3. Naslovnica internetskog portala Bitno.net

bi!llﬂ.llﬂ' Vijesti Vjera Obitel] Kultura Academicus Video Kolumne Misnaditanja Velike teme =

a

RAD SA IROMJGN;M.&
Cudol Hrvati u manje od 24 sata skupili
preko 100 000 kuna za sestre u Beninu

155 50 AR AETURLIERE KRS e

55.000 catélicos croatas llenan estadio para
i igilia de Pentecostés

SEST GODINA NAKON STO JE OBIAVLIENA

HBK priprema dokument ‘za aktualiziranje VIII. em’: Ovo j&

poglavlja’ apostolske pobudnice Amoris Laetitia buduénost Katoli¢ke Crkve u Eurapi

Izvor: Bitno.net (2022)
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4. KRSCANSTVO U NOVINARSTVU — ANALIZA STUDLJE SLUCAJA
U REPUBLICI HRVATSKOJ

Analiza studije slucaja u Republici Hrvatskoj bavi se prikazivanjem krS¢anstva u novinarstvu
spomenute drZave, odnosno na razini njezinih dvaju naj¢itanijih internetskih portala. U skladu s
time, u nastavku rada slijede potpoglavlja vezana za odredenje problema istrazivanja,

metodologiju istrazivanja, rezultate te raspravu o njima.

4.1. ODREDPENJE PROBLEMA ISTRAZIVANJA

Internetski portali Index 1 24 sata jedni su od najcitanijih medija u Republici Hrvatskoj. Oba se
portala bave prikazivanjem aktualnih vijesti iz sporta, estrade, gospodarstva, politike, kulture,
znanosti 1 ostalih znacajnih podru¢ja za druStvo u cjelini. Osim toga, nerijetko se bave i
prikazivanjem krS¢anstva kao religije koju zivi vecina stanovniStva spomenute zemlje, pri cemu
je uglavnom zamjetno rije¢ o senzacionalistickim naslovima koji privla¢e pozornost konzumenata
1 prikazu nedovoljno istrazenih ¢injeni¢nih informacija o Katoli¢koj Crkvi te svim dogadanjima 1

aktivnostima usko vezanima za nju.

4.1.1. Problem i cilj istrazivanja

S obzirom na sve ranije navedeno, cilj je istraZivanja utvrditi na koje nacine spomenuti portali
izvjestavaju javnost o krS¢anstvu kao religiji te koriste li pritom nacela novinarske etike ili se pak
sluZe svim mogucim ostalim novinarskim tehnikama (poput, primjerice, clickbait naslova) kako
bi prosirili broj svojih konzumenata i tako maksimalizirali svoj profit, §to za posljedicu ima

stvaranje iskrivljenih pogleda na kr§¢anstvo u cjelini.

4.1.2. Hipoteze istrazivanja
Za potrebe istrazivanja postavljene su sljedece hipoteze:

H1: Suvremeno novinarstvo Republike Hrvatske prikazuje kr$¢anstvo kroz sadrzaje

senzacionalistickog i1 polutabloidnog karaktera.

H2: Novinari piSu o krS¢anstvu 1 Katolickoj Crkvi uglavnom se sluze¢i nedovoljno provjerenim 1

nedovoljno istrazenim informacijama, kao i izrazima koji nisu prikladni za religijski kontekst.
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H3: O krs¢anstvu u Republici Hrvatskoj rijetko se novinarski izvjestava, ali kada se to ¢ini, rije¢

je ponovno o vijestima senzacionalistickog 1 polutabloidnog karaktera.

H4: Novinski portali u svojim ¢lancima uglavnom povezuju krS¢anstvo s politikom, donoSenjem
odredenih zakonskih propisa, crnom kronikom, razli¢itim sukobima u crkvenim krugovima i
estradom, odnosno slavnim i1 poznatim osobama, ¢ime se stvara iskrivljena slika o njegovoj biti, a

to su moralne poruke Evandelja.

HS: O kr$¢anstvu u Republici Hrvatskoj izvjeStava se uglavnom u negativnom kontekstu, pocevsi

od clickbait naslova pa sve do cjelokupnog sadrzaja pojedinih ¢lanaka.

He6: Prilikom izvjeStavanja o krS¢anstvu u Republici Hrvatskoj, zamjetno je da mediji i novinari

krSe osnovna nacela novinarske etike.

4.1. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Podaci su prikupljeni analizom c¢lanaka o kr$¢anstvu kao religiji dvaju gotovo najcitanijih
internetskih portala u Republici Hrvatskoj, a to su Index i 24 sata. Istrazivanje tako obuhvaca
obradu 1 analizu podataka iz sveukupno 10 najznacajnijih takvih Clanaka s portala /ndex 1 10
najznacajnijih takvih ¢lanaka s portala 24 sata koji su objavljeni u razdoblju od 1. travnja do 1.
lipnja 2022. godine, a pronadeni upisivanjem kljucnih rijeci na internetskim stranicama navedenih

portala kao §to su vjera, krsc¢anstvo, Bog, ateizam 1 Katolicka Crkva.

4.2. REZULTATI I RASPRAVA

Prvi ¢lanak koji se dotice kr§¢anstva kao religije u navedenom je kontekstu objavljen 7. travnja na
portalu Index. Rijec je o ¢lanku znakovitog naslova BozZe, ne samo Sto te nema nego si i odvratno
skup, §to vidljivo privlaci pozornost konzumenta, ali istovremeno ga i odmice od promicanja
istinskih krs¢anskih vrijednosti jer se naslovom prvotno negira cjelokupno Bozje postojanje, a
potom ga se proglasava ,,skupim”. Medutim, navedenim se ¢lankom u nastavku zapravo povezuju
vjera i vojska, odnosno prvotno se govori o tome kako se musku djecu iz ruralnih krajeva u
proslosti slalo ili u svecenike ili u vojsku. U skladu s time, ¢lanak se bavi prikazivanjem aktualnih
podataka vezanih uglavnom za aktualno financiranje hrvatskih vojnika, ali sustinski je rije¢ o
izuzetno pristranom novinarskom izvjeStavanju i koriStenju neprikladnih izraza za religijski

kontekst, $to je ponajvise vidljivo iz sljedecih recenica: ,,Vojska i crkva imaju divan obicaj da daju

25



puni pansion — nocenje i tri obroka, plus Skolske knjige 1 sigurno zaposlenje, a siromasnim je
roditeljima mnogo znacilo skinuti s grbace bar jedna od devetero usta koja su im se omakla kako
zbog poslovi¢ne nepopularnosti planiranja obitelji u pasivnijim krajevima, tako i zbog ¢injenice
da im je do prvog objekta s Durexovim proizvodima valjalo pjesaciti po nekoliko kilometara u oba

smjera” (Index, 2022). Naslovnica je ¢lanka prikazana na slici 4.
Slika 4. Naslovnica ¢lanka BoZe, ne samo §to te nema nego si i odvratno skup
Boze, ne samo sto te nema nego siiodvratno skup

Viadimir Matijanié
7.42022. S——

NAJNOVIJE

Puljkovi ljudi za aferu optuzuju
min - Kerumovog covjeka. Kerum: Govorili
su da je nepismen

18 Dogas o aferi s Ivosevicem i
min - Baric¢icem: Potreslo me ono $to se
dogodilo

28  Ivica Puljak: Ugazili smo na rep
min  mafiji, ovo ta mafija radi

27  BariCic: Znam tko stoji iza ovog.
min Kerum: To je Puljak sam sebi
namjestio

Ukrajina objavila $to treba da okonca
rat. Separatist: Predajte se ili umrite

Izvor: Index (2022)

Sljedec¢i je Indexov Clanak takoder objavljen 7. travnja, a naslov mu glasi Papa Franjo poreckog
svecenika imenovao nadbiskupom koadjutorom Zadarske nadbiskupije. U slucaju navedenog
¢lanka naslov je prvenstveno uskladen s njegovim sadrzajem, a informacije iznesene u tekstu to¢ne
su, provjerene i dovoljno istraZene, §to je moguce zakljuciti na temelju njegovih sljede¢ih uvodnih
recCenica: ,,Papa Franjo imenovao je svecenika PoreCke i pulske biskupije Milana Zgrabli¢a
nadbiskupom koadjutorom Zadarske nadbiskupije, objavio je u Zadru zadarski nadbiskup i1
predsjednik  Hrvatske biskupske konferencije Zelimir Puljié. Milan Zgrabli¢ je
katedralni zupnik Zupe Uznesenja BlaZene Djevice Marije u Poreéu te ravnatelj Biskupijske
ustanove za uzdrzavanje klera i drugih crkvenih sluzbenika, rekao je mons. Pulji¢ Citajuci
priopcenje Apostolske nuncijature u RH. Biskupsko redenje, kako je najavio, nece biti prije lipnja”
(Index, 2022). Takoder, u ¢lanku se koriste struc¢ni krS¢anski izrazi kao S§to su koadjutor i
monsinjor, a na kraju se iznosi i kratka povijest Zivota novoimenovanog nadbiskupa koadjutora

Zadarske nadbiskupije Milana Zgrabli¢a kako bi se §ira javnost upoznala s njime na odgovarajuci
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nacin. U konacnici, naslovna fotografija ¢lanka odgovara njegovu naslovu i sadrzaju, nimalo ne
poti¢u¢i konzumenta na stvaranje iskrivljenog dojma o krS¢anstvu kao religiji, $to je vidljivo iz

slike 5.

Slika 5. Naslovnica ¢lanka Papa Franjo poreckog svecenika imenovao nadbiskupom koadjutorom

Zadarske nadbiskupije

Papa Franjo poreckog svecenika imenovao
nadbiskupom koadjutorom Zadarske nadbiskupije

g

7.4.2022.

NAJNOVIJE

Bari¢ié: Znam tko stoji iza ovog
min - Kerum: To je Puljak sam sebi
namjestio

12  Puljkoviljudi za aferu optuzuju
min Kerumovog ¢ovjeka. Kerum: Govorili
su da je nepismen

21 ©Bogas o aferi s Ivosevicemi
min Bari¢i¢em: Potreslo me ono $to se
dogodilo

29  lvica Puljak: Ugazili smo na rep
min- mafiji, ovo ta mafija radi

Ukrajina objavila éto treba da okonca
rat. Separatist: Predajte se ili umrite

Izvor: Index (2022)

Na navedeni se ¢lanak naslanja i onaj objavljen 17. travnja na portalu Index, prilikom kojega se
takoder iznose tocni i dovoljno istraZzeni podaci, ovaj put o padu broja krs¢ana u Njemackoj. U
skladu s time, naslov ¢lanka glasi U Njemackoj snazno pao broj krs¢ana. Katolika i protestanata
je sad manje od 50%, a ujedno svojim sadrZajem prikazuje realno stanje kr§¢anstva kao religije u
spomenutoj zemlji. Osim toga, ono §to ¢lanak €ini jo§ strucnijim jest ¢injenica da se tekstom u
svojoj velikoj vedini referira na njemacke izvore, iznose¢i pritom izjave znakovitih njemackih
struénjaka povezanih ne samo s kr§¢anstvom kao religijom nego i s brojnim znanostima, kao §to
su berlinski sociolog Carsten Frerk, religijski sociolog Detlef Pollack 1 predsjednik
natkonfesionalnog udruZzenja REMID Robert Stephanus. Medutim, pri navedenome postoji
opasnost od toga da javnost mozda nije razumjela sve izraze iznesene u ¢lanku jer su uvelike
prestrucni te se temelje uglavnom na statistici i brojkama, ali zasigurno su joj ostale u paméenju
sljedece recenice: ,,Danas u Njemackoj ima manje od 22 milijuna katolika i manje od 20 milijuna

protestanata — $to je ukupno ispod 50 posto stanovnistva. Stru¢njaci procjenjuju da ¢e 2060. godine
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samo jos 30 posto njemackih gradana biti vjernici Katolicke ili Evangelicke crkve” (Index, 2022).

Naslovnica je navedenog ¢lanka prikazana na slici 6.

Slika 6. Naslovnica ¢lanka U Njemackoj snazno pao broj krsc¢ana. Katolika i protestanata je sad

manje od 50%

U Njemackoj snazno pao broj krscana. Katolika i
protestanata je sad manje od 50%

Deutsche Welle

. © Podijeli 2.4 tis.
17.4.2022,

k! ‘ NAJNOVIJE

1 —

-

‘¥ Puljkovi ljudi za aferu optuzuju

l = min  Kerumovog covjeka. Kerum: Govorili

su da je nepismen

11 Dogas o aferi s Ivodevicemi
min Bari¢icem: Potreslo me ono Sto se
dogodilo

14  Puljkov suradnik: Znam tko stoji iza
min - ovog. Dogas: Potresen sam, tri stvari
su sporne

19 Ivica Puljak: Ugazili smo na rep
min mafiji, ovo ta mafija radi

289  Ukrajina objavila &to treba da okonca
min rat. Separatist: Predajte se ili umrite

Izvor: Index (2022)

Portal Index popratio je nekolicinom svojih ¢lanaka i dogadanja vezana uz najveéi krS¢anski
blagdan Uskrs, koji se 2022. godine obiljezio u nedjelju, 17. travnja. Jedan je od takvih ¢lanaka
onaj s naslovom Nadbiskup Uzini¢: Mi vjernici nemamo monopol na Krista objavljen upravo
navedenog dana, a analizira misnu propovijed spomenutog rijeckog nadbiskupa koadjutora Mate
Uzini¢a. Rije¢ je o c¢lanku koji takoder, kao 1 njegov prethodnik, nepristrano izvjeStava o
Uzini¢evim najistaknutijim izjavama sa sve¢anog misnog slavlja, ali u naslovu se ponovno nalazi
nadbiskupova recenica koja je javnosti zasigurno bila najupecatljivija i zbog koje su mnogi ljudi
moguce otvorili ¢lanak, vjerojatno 1 ne pomisljajuc¢i da je rije¢ o novinarskom analiziranju jedne
od uskrsnih propovijedi odrzanih u velikom hrvatskom gradu. Medutim, pravi je kontekst naslovne
Uzini¢eve izjave po kojemu je vidljiva njezina istinska vrijednost i vaznost prikazan u sljede¢im
reCenicama u nastavku ¢lanka: ,,Mi vjernici nemamo monopol na Krista, naglasio je i nastavio da
ponekad primjecuje da se Krista vidi izvan nasih zajednica — po dobru koje neki ljudi cine vise
negoli u nasim zajednicama. Osobito se cini vise kada mi samo govorimo da smo krséani, a zivimo

neki drugi sustav vrijednosti, kada samo retoricki vjerujemo u uskrsnucée, ali ne zivimo kao ljudi
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uskrsnuca u svakodnevnom Zivotu, napomenuo je” (Index, 2022). Naslovnica je navedenog clanka

prikazana na slici 7.

Slika 7. Naslovnica ¢lanka Nadbiskup Uzini¢: Mi vjernici nemamo monopol na Krista

Nadbiskup Uzini¢: Mi vjernici nemamo monopol
na Krista
!l'liljzozz.

NAJNOVIJE

| Bari¢i¢: Znam tko stoji iza ovog.
min Kerum: To je Puljak sam sebi
namjestio

11  Puljkoviljudi za aferu optuzuju
min - Kerumovog covjeka. Kerum: Govorili
su da je nepismen

20 Dogas o aferi s lvoevicemi
min - Bari¢iéem: Potreslo me ono $to se
dogodilo

28  Ivica Puljak: Ugazili smo na rep
min - mafiji, ovo ta mafija radi

Ukrajina objavila $to treba da okonca
rat. Separatist: Predajte se ili umrite

Izvor: Index (2022)

Sljedeci Indexov €lanak objavljen 26. travnja ve¢ u samom naslovu povezuje kr§¢anstvo, odnosno
Boga s politickim uspjesima. Naime, naslov je navedenog ¢lanka Ovo ce biti novi HDZ-ov
ministar: ,,Za duznost mi treba bozja pomo¢”, iz kojega je vidljivo da je rije¢ Bog napisana malim
pocetnim slovom, a iz ¢ega je moguce isCitati kako Bog ipak nije toliko znacajan u svijetu politike,
odnosno kr$¢anstvo se u tom kontekstu prikazuje uglavnom u negativnom smislu kojim ga se
pomalo ¢ak i ismijava. Ipak, ¢lanak u svojim pocecima tako opisuje dosadasnje politicko
djelovanje spomenutog buduc¢eg HDZ-ova ministra Marina Pileti¢a, govorec¢i kasnije o tome kako
je Pileti¢ kupio dva moderna automobila pomocu velike koli¢ine javnih financijskih sredstava.
Tek na kraju, kada Citatelj sazna takve informacije koje moguce i nisu potpuno provjerene niti
istinite o njemu, Clanak istice Piletieve sljedece izjave u kojima se referira na vlastito politi¢ko
poslanje u kontekstu vjere: ,,U tom paketu uvijek ima mjesta i za bogobojaznost. Kad je prisezao
u Hrvatskom saboru, Pileti¢ je uz rijeC prisezem dodao i: Tako mi pomogao Bog i sveti Josip. Kako
je rekao za Hrvatsku katolicku mrezu, vjeruje da ¢e mu za obnasanje dviju duznosti trebati pomo¢
Boga i svetog Josipa. Sveti Josip zastitnik je Hrvatske i Hrvatskog sabora pa zasto onda prisezuci

ne zazvati njegov blagoslov? Vjera mi je vazna u osobnom zivotu, a u politickom Zivotu na
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raspolaganju sam svim gradanima. Vjera je nesto sto vas moze drzati na zivotu. Nadam se da je
ova moja prisega pomogla promoviranju svetog Josipa, porucio je Pileti¢” (Index, 2022).

Naslovnica je spomenutog ¢lanka prikazana na slici 8.

Slika 8. Naslovnica ¢lanka Ovo ce biti novi HDZ-ov ministar: ,, Za duznost mi treba bozZja pomoc¢”

Ovo ce biti novi HDZ-ov ministar: "Za duznost mi
treba bozja pomoc¢”

NAJNOVIJE

Puljkovi ljudi za aferu optuZuju
min - Kerumovog covjeka. Kerum: Govorili
su da je nepismen

18 ©Dogasoaferi s Ivodevicemi
min Bari¢icem: Potreslo me ono $to se
dogodilo

26 Ivica Puljak: Ugazili smo na rep
min- mafiji, ovo ta mafija radi

27  Barici¢: Znam tko stoji iza ovog
min Kerum: To je Puljak sam sebi
namjestio

Ukrajina objavila $to treba da okonéa
rat. Separatist: Predajte se ili umrite

Izvor: Index (2022)

Osim s politikom, portal Index kr$¢anstvo povezuje i sa slavnim osobama te njihovim zivotima,
Sto je vidljivo iz njegova Clanka objavljenog 13. svibnja pod naslovom Cetinski: Neki ne razumiju
da me baka morala potajno krstiti, nisam ni znao krsno ime. Naravno, pri navedenome rijec je o
popularnom pjevacu Tonyju Cetinskom koji i samostalno veoma Cesto progovara o vlastitom
praktiénom zivljenju krS¢anstva kao religije u okviru mnogih medija, a navedeni ¢lanak pak
analizira njegove vjerske izjave koje je iznio u intervjuu za jednu od najgledanijih hrvatskih
showbizz emisija, IN Magazin. lako se u tom kontekstu Cetinski doti¢e ¢ak i privatnog Zivota,
odnosno vlastitog crkvenog vjencanja nakon sedam godina braka i zivljenja vjere opcenito, u
naslovu se ponovno navodi reCenica za koju su Indexovi novinari smatrali da ¢e biti
najupecatljivija javnosti, a to je ¢injenica da je spomenutog pjevaca baka trebala krstiti u tajnosti.
Kontekst je cjelokupne izjave Cetinskog prikazan u sljede¢im recenicama: ,,Vjera je u moj Zivot
usla jos kad sam bio mali, kad me moja baka pokojna ucila o povijesti i teologiji i o vjeri. Naravno,
put je kasnije otisao u drugom smjeru. Neki to ne razumiju da me morala potajno krstiti pa su

komentirali zasto je trebala potajno. Mozemo mi zatvarati oci i usi pred onim 5sto je bilo, ali tako
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je bilo. Ona je mene u 2 ujutro krstila u Novigradu i nisam ni znao svoje pravo krsno ime dok
nisam krsni list iSao izvaditi. Antonius — ja sam pretpostaviljao da je Anton, tvrdi” (Index, 2022).

Naslovnica je spomenutog ¢lanka prikazana na slici 9.

Slika 9. Naslovnica ¢lanka Cetinski: Neki ne razumiju da me baka morala potajno krstiti, nisam

ni znao krsno ime

Cetinski: Neki ne razumiju da me baka morala
potajno krstiti, nisam ni znao krsno ime

NAJNOVIJE

Glumica objavila da je gej nakon 5to
min - sy joj iz novina javili da ce izadi s
pricom

Marijana Batinic prvi put obukla
vjencanicu, nagovorio je Marko Tolja

Dina Dragija podijelila fotke ogromne
svadbene torte na 7 katova, imali su
i vatromet

Marina i Zoran jedini su stanovnici
otoka Kakana. Tamo su stvorili svoj
mali raj

Tom Cruise prekinuo s 20 godina
mladom glumicom: "Bolje se slazu
kao prijatelji"

Izvor: Index (2022)

Sljede¢im se Indexovim ¢lankom, odnosno ponovno ve¢ i samim njegovim naslovom izrazito
potkopavaju izvorne vrijednosti krs¢anstva u Republici Hrvatskoj. Naime, naslov spomenutog
Clanka objavljenog 14. svibnja glasi Zasto je Hrvatska sve zatucanija? Dvije rijeci: Katolicka
crkva, a u takvoj je atmosferi napisan i cijeli tekst koji se doti¢e politike, izmjena Zakona o
pobacaju, Hoda za Zivot i slu¢aja Mirele Cavajde, trudne Zene s bolesnim djetetom koje je
planirala, a nije uspjela pobaciti u Republici Hrvatskoj. Navedeni je ¢lanak u tom kontekstu
pristranog karaktera jer ostro kritizira Ginjenicu kako Cavajdi nije uspjelo obaviti pobadaj u
spomenutoj zemlji, pozivaju¢i se na dominaciju upravo katoli¢kih vrijednosti koje se jos uvijek
njeguju u Hrvatskoj 1 zahvaljujuéi kojima su stanovnici te drZave ,,zatucani”. Sve su spomenute
tvrdnje vidljive iz sljedecih recenica €lanka: ,,ZasSto su te katolicke vrijednosti ujedno one koje
dominiraju u hrvatskom drustvu? Zbog cega oportunizam oko tih tema, odnosno zasto je krs¢anske

nazore pozeljno ukomponirati u svoje bi¢e kao stvar drustvene legitimacije? Naposljetku, zasto je
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Hrvatska zatucanija nego neko¢?” (Index, 2022). Naslovnica je spomenutog ¢lanka prikazana na

slici 10.

Slika 10. Naslovnica ¢lanka Zasto je Hrvatska sve zatucanija? Dvije rijeci: Katolicka crkva

Zasto je Hrvatska sve zatucanija? Dvije rijeci:
Katolicka crkva

Vedran Salvia
4.5.2022
NAJNOVIJE
& Puljkovi ljudi za aferu optuZuju
min Kerumovog Eovjeka. Kerum: Govorili

su da je nepismen

13 Pogas o aferi s IvoSevicem i
min  Bari¢icem: Potresio me ono &to se
dogodilo

21 Ivica Puljak: Ugazili smo na rep
min  mafiji, ovo ta mafija radi

22 Puljkov suradnik: Znam tko stoji iza
min ovog. Dogas: Potresen sam, tri stvari
SU sporne

Ukrajina objavila $to treba da okonéa
rat. Separatist: Predajte se il umrite

Izvor: Index (2022)

O abortusima kroz prizmu kr§¢anstva kao religije govori i sljede¢i Indexov ¢lanak objavljen 16.
svibnja pod naslovom Sibenski ginekolog: Radio sam abortuse, a onda sreo Boga na koncertu
Parnog valjka koji je takoder, kao 1 njegov prethodnik, provokativnog karaktera 1 upada u oci
publici. Rijec¢ je o Clanku kojim su se prenijele neke od izjava Sibenskog ginekologa Ivana
Zmijanovica u okviru intervjua za ve¢ spomenuti katolicki portal Bitno.net, a u kojima Zmijanovi¢
objasnjava nacine na koje je dozivio obraéenje i tako prestao izvrSavati pobacaje: ,,Prije nekoliko
godina bio sam sa svojom suprugom na koncertu Parnog valjka u splitskoj Spaladium Areni. Aki
je pjevao Molitvu. Posebno me se dojmio onaj stih u kojem pjeva kako smo 'pred Bogom svi isti'.
Gospodin mi je usred rock koncerta, u naguravanju s drugim ljudima, darovao neprocjenjivo
iskustvo spoznaje. Kao da mi je na trenutak dopustio da sve oko sebe vidim Njegovim ocima”
(Index, 2022). lako ¢lanak velikim dijelom uistinu 1 jest nepristran jer uglavnom samo prenosi
reCenice koje je Zmijanovi¢ iznio u spomenutom intervjuu (Sto je pozitivno i ipak doprinosi
drugacijem, odnosno onom istinskom videnju kr§¢anstva u drustvu), iz njegova se naslova daju

i8¢itati iskreni stavovi novinara portala /ndex kojima je cilj vidljivo ponajprije bio privuci Sto veci
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broj konzumenata iskljuc¢ivo na to da procitaju ¢lanak, umjesto prosiriti Bozju rije¢ satkanu u
Evandelju. Medutim, sukladno navedenom privlacenju zasigurno je bilo onih koje je ¢lanak uistinu
zainteresirao da dublje prouce krs¢anstvo kao religiju te uzmu u obzir da je istinsko obracenje
uistinu moguce onima koji vjeruju u Boga, dok je bilo i onih koji su se na temelju ¢lanka i svega
onoga $to je napisano u njemu ismijavali. Naslovnica je ¢lanka takoder uskladena s njegovim

cjelokupnim tekstom, $to je vidljivo iz slike 11.

Slika 11. Naslovnica ¢lanka Sibenski ginekolog: Radio sam abortuse, a onda sreo Boga na

koncertu Parnog valjka

Sibenski ginekolog: Radio sam abortuse, a onda
sreo Boga na koncertu Parnog valjka

Index Vijesti

6.5.2022

NAJNOVIJE

5 Puljkovi ljudi za aferu optuZuju
min Kerumovog Covjeka. Kerum: Govor,
su da je nepismen

14 Dogas oaferi s IvoSevicem i

min  Bari¢icem: Potreslo me ono &to se
dogodilo
22 Ivica Puljak: Ugazili smo na rep

min mafiji, ovo ta mafija radi

23 Upravo se obraca Kerum. Puljkov
min suradnik: Znam tko stoji iza ovog.

Ukrajina objavila §to treba da okonéa
rat. Separatist: Pradajte se ili umrite

Izvor: Index (2022)

Sljede¢i Indexov c¢lanak potvrduje hipotezu kako novinarstvo Republike Hrvatske, izmedu
ostaloga, prikazuje krS¢anstvo i kroz prizmu sukoba u crkvenim krugovima, umjesto da to ¢ini
Sirenjem BoZje rijeci, kako to ¢ine prethodno spomenuti aktualni hrvatski kr§¢anski portali. Rije¢
je o ¢lanku objavljenom 19. svibnja pod veé¢ samim po sebi znakovitim naslovom: Biskup Peric¢
napao Uzini¢a zbog slucaja Cavajda: Ovo nema veze s razumom ni s Crkvom. Osim §to se u tom
kr$éanskom kontekstu ponovno spominje Mirela Cavajda i njezin neuspjeli abortus na podruéju
Republike Hrvatske (za §to je, prema ponekim novinarima portala /ndex, krivo 1 odgovorno
uplitanje katoli¢kih vrijednosti u sve sfere Covjekova zZivota), naglasak se stavlja na zapravo i ne
tako snazni sukob koji se u toliko velikoj mjeri medijski velica, a koji se dogodio preko drustvenih

mreza izmedu umirovljenog mostarsko-duvanjskog biskupa Ratka Perica i rijeCkog nadbiskupa
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Mate Uzini¢a. Svime se navedenim iznova iskrivljava pogled javnosti na Katolicku Crkvu 1
vrijednosti koje propagira, sve ju vise ¢ine¢i nedovoljno relevantnom u suvremenom razdoblju za
prakti¢no Sirenje tako snaznog pojma kao §to je vjera u Boga. Naslovnica je spomenutog ¢lanka

konacno prikazana na slici 12.

Slika 12. Naslovnica ¢lanka Biskup Peri¢ napao Uzini¢a zbog slucaja Cavajda: Ovo nema veze s

razumom ni s Crkvom

Biskup Peri¢ napao Uzini¢a zbog slu¢aja Cavajda:
Ovo nema veze s razumom ni s Crkvom

Index Vijesti

9.5.2022

NAJNOVIJE

Puljkovi ljudi za aferu optuZuju
Kerumovog covjeka. Kerum: Govorili
su da je nepismen

EXD)

14 Dogas o aferi s IvoSevicem i

3 min  Baricicem: Potreslo me ono $to se
{' dogodilo
22 Ivica Puljak: Ugazili smo na rep
min  mafiji, ovo ta mafija radi

23  Upravo se obraca Kerum. Puljkov
min  suradnik: Znam tko stoji iza ovog.

Ukrajina objavila 5to treba da okonca
rat. Separatist: Predajte se ili umrite

/

Posljednji analizirani ¢lanak portala Index ponovno se doti¢e povezivanja kr§¢anstva s estradnim

Izvor: Index (2022)

svijetom, a objavljen je 26. svibnja pod naslovom Blanka je 2016. govorila o predbracnoj cistoci:
,Jedina potreba je ona za Gospodinom”. U tom je slucaju rije¢ o nekoliko izjava iz proslosti
sportaSice Blanke Vlas$i¢ u kojima se pozivala na to da aktivno Zivi i prakticira predbracnu ¢istocu,
a potom je ostala trudna izvan braka s belgijskim sportskim novinarom Rubenom Van Guchtom:
,»2016. godine za RTL je rekla da zivi u predbracnoj Cistoci te da je jedina potreba koju ima ona
za Gospodinom. Na muskarce gleda drugacije nego prije, rekla je tad. Bez BoZjeg blagoslova nema
se smisla upustati u to. To je polovicna definicija braka. Ja Zelim da to sve bude onako kako
Gospodin Bog zamisli, to jedino tako moze biti plodonosno u punini, smatrala je” (Index, 2022).
Iako tekst ne govori izravno o tome, ve¢ isklju¢ivo prenosi njezine izjave, s obzirom na primjer
detaljne analize njezina ljubavna zZivota, 1 to s naglaskom na kr$¢anstvo 1 njezine ,,prijasnje”

kr§¢anske poglede na Zivot moguce je srusSiti dostojanstvo ne samo spomenute nego 1 bilo koje
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druge slavne i poznate osobe, §to moze potaknuti osudu javnosti te je isto tako krSenje novinarske
etike u bilo kojem smislu te rijeci, a posebice u krS¢anskom kontekstu. Naslovnica je analiziranog

¢lanka prikazana na slici 13.

Slika 13. Naslovnica ¢lanka Blanka je 2016. govorila o predbracnoj cistoci: ,,Jedina potreba je

ona za Gospodinom”

Blanka je 2016. govorila o predbracnoj cistoci:
"Jedina potreba je ona za Gospodinom”

e e

NAJNOVIJE

& Glumica objavila da je gej naken $to
min sy joj iz novina javili da ée izadi s
pricom

Marijana Batinié¢ prvi put obukla
vjenéanicu, nagoverio je Marko Tolja

Dina Dragija podijelila fotke ogromne
svadbene torte na 7 katova, imali su
i vatromet

Marina i Zoran jedini su stanovnici
otoka Kakana. Tamo su stverili svoj
mali raj

Tom Cruise prekinuo s 20 godina
mladom glumicom: "Bolje se slazu
kao prijatelji*

Izvor: Index (2022)

Nastavno na Index i1 njegove Clanke o krS¢anstvu kao religiji, portal 24 sata u smislu je
izvjestavanja o krsc¢anstvu izrazito sliénog karaktera, Sto je vidljivo pak iz njegovih ¢lanaka isto
tako objavljenih u razdoblju od 1. travnja do 1. lipnja 2022. godine. Prvi je medu njima ¢lanak
objavljen 2. travnja pod naslovom Papa Franjo.: Razmisljam o putu u Ukrajinu. Pozvali su me koji
tako zamjetno povezuje krS¢anstvo ne samo s politikom nego i s ratom u Ukrajini. Osim toga,
¢lanak je uistinu kratak jer, osim $to se isklju¢ivo temelji na odgovoru Pape Franje na novinarsko
pitanje o tome razmislja li u skorije vrijeme posjetiti glavni ukrajinski grad Kijev, jo§ se samo
dotice Cinjenice kako je to pitanje postavljeno na 36. putovanju iz Rima u Maltu Pape Franje:
,Franjo je trebao otputovati na Maltu u svibnju 2020., no tada je izbijanje pandemije koronavirusa
poremetilo njegove planove. Papa se tijekom svog putovanja takoder Zeli katamaranom odvesti na

malteski otok Gozo kako bi posjetio tamosSnje nacionalno svetiste i pomolio se u poznatoj spilji
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svetog Pavla” (24 sata, 2022). Medutim, ¢lanak ponovno zbog svog udarnog naslova moze
potaknuti, te zasigurno i jest, lavinu uglavnom negativnih reakcija javnosti. Njegova je naslovnica

prikazana na slici 14.

Slika 14. Naslovnica ¢lanka Papa Franjo: Razmisljam o putu u Ukrajinu. Pozvali su me

Papa Franjo: Razmisljam o putu
u Ukrajinu. Pozvali su me

Pite HINA, subota, 2.4.2022. u11:43

Foto: GUGLIELMO MANGIAPANE/REUTERS

Izvor: 24 sata (2022)

Osim toga, 1 portal 24 sata povezuje krS¢anstvo ne samo s politickim dogadajima nego i sa
zivotima slavnih 1 poznatih osoba. Navedena je teza vidljiva iz primjera sljedeéeg clanka
objavljenog 16. travnja pod naslovom Marija Husar: ,, Supruga sam upoznala na duhovnoj obnovi,
a na oba sina sam dugo cekala...” u okviru kojega spomenuta pjevacica, bas kao §to je to ucinio
1 Tony Cetinski za IN Magazin, otvoreno progovara o znacaju krS¢anstva u svojemu zivotu, 1 to
kroz prizmu obitelji, braka 1 molitvi za drugo dijete: ,,70 su stvari koje mozes prizeljkivati, mozes
se moliti za to, sanjati o tome jer znas da je Bogu sve moguce i Cekati taj trenutak da se dogodi. A
ako se ne dogodi, prihvatiti da se nije dogodilo, rekla je pjevacica, pa nastavila govoriti koliko joj
je majCinstvo vazno” (24 sata, 2022). Takav tip ¢lanka, iako se 1 njime nepristrano izvjestava, isto

tako potice razlicite reakcije javnosti, odnosno odredene osobe moze odvucéi od krS¢anstva, dok
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neke druge Citatelje moze privuéi navedenoj religiji. Naslovnica je spomenutog ¢lanka prikazana

na slici 15.

Slika 15. Naslovnica ¢lanka Marija Husar: 'Supruga sam upoznala na duhovnoj obnovi, a na oba

sina sam dugo cekala...'

Marija Husar: "Supruga sam
upoznala na duhovnoj obnovi, a
na oba sina sam dugo cekala...’

Pite lvana Prkafin, subota, 16.4.2022. u13:33

Foto: Instagramflean Gruffudd

Izvor: 24 sata (2022)

Sljedeci je ¢lanak portala 24 sata vezan uz izvjeStavanje o Uskrsu, pa je tako objavljen 17. travnja
pod nazivom Nadbiskup Mate Uzini¢. ,,Nasa obveza je da pokazemo i dokazemo da je Isus Krist
ziv”. Tijekom analize navedenog clanka vidljivo je da novinari mnogo manje pristrano
izvjestavaju u njegovim okvirima o propovijedi spomenutog rijeckog nadbiskupa Uzini¢a, nego
Sto je to bio slucaj u ¢lanku iste tematike portala /ndex. Osim toga, ni sam naslov ¢lanka ne potice
konzumenta na to da otvori 1 procita tekst isklju¢ivo kako bi se zabavio, nego ga, Stovise, potice
na stvaranje drugacijih pogleda na Katolicku Crkvu 1 njezine djelatnike, ali i na promisljanje o
dubljem znacaju kr$éanstva koji je mogucée implementirati u svakodnevni zivot, §to i jest, te bi 1

trebao biti, smisao prikazivanja te religije u novinarstvu. Navedena je teza vidljiva ne samo iz
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naslova nego i iz navodenja sljedece Uzini¢eve izjave: ,— Osobito se ¢ini visSe kada mi samo
govorimo da smo kr$c¢ani, a zivimo neki drugi sustav vrijednosti, kada samo retoricki vjerujemo u
uskrsnuce, ali ne zivimo kao ljudi uskrsnuca u svakodnevnom zivotu — napomenuo je” (24 sata,

2022). Naslovnica je spomenutog ¢lanka prikazana na slici 16.

Slika 16. Naslovnica ¢lanka Nadbiskup Mate Uzini¢: 'Nasa obveza je da pokazemo i dokazemo da

je Isus Krist Ziv'
Nadbiskup Mate Uzini¢: "Nasa
obveza je da pokazemo i
dokazemo da je Isus Krist zZiv"

Pite HINA, nedjelja, 17.4.2022. u16:46

——
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Foto: Patrik Macek/PIXSELL

Izvor: 24 sata (2022)

Koliko god da je sve do sada vidljivo bila rije¢ o uglavnom nepristranom izvjestavanju portala 24
sata o kr§¢anstvu kao religiji, toliko se situacija mijenja 4. svibnja objavom kolumne pastoralnog
teologa Dalibora Milasa naslova Novac za duhovne aktivnosti vojnika je nista u odnosu na ono sto
HDZ-ovci pojedu i popiju. Naime, navedenom se ¢lanku ne moZe pristupiti bez placanja, ali u
uvodu zamjetna je jedna njegova re¢enica koja glasi: ,,Steta je §to se poduzetniki duh Crkve
nerijetko svodi na plasenje naivnih ljudi vjecitim ognjem, parazitiranje na drzavnom proracunu i

marljivo skupljanje milodara” (24 sata, 2022). Ipak, potrebno je napomenuti da su spomenute teze
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uglavnom subjektivni stavovi s obzirom na to da je rije¢ o kolumni. Promatrajuéi pak s drugog
gledista, ta kolumna ipak ima odredeni utjecaj i na oblikovanje javnog mnijenja, posebice jer je
rije¢ o autoru teologu koji piSe o Katolickoj Crkvi iz svoje perspektive. Naslovnica je spomenute

kolumne prikazana na slici 17.

Slika 17. Naslovnica kolumne Novac za duhovne aktivnosti vojnika je nista u odnosu na ono Sto

HDZ-ovci pojedu i popiju

EDLOGA D i

ﬁﬁvac za 'dt.lhovne aktivnosti
vojnika je nista u odnosu na ono
sto HDZ-ovci pojedu i popiju

Pize Dalibor Milas, doktor pastoralne teclogije i sodijalne etike, srijeda, 4.5.2022. u12:52

Izvor: 24 sata (2022)

Nadalje, u ¢lanku portala 24 sata objavljenom 10. svibnja pod naslovom Marija Husar Rimac uoci
velikog koncerta duhovne glazbe: , Idem na vjezbe pjevanja kod sestre” novinarka se ponovno
dotic¢e slavne 1 poznate osobe, odnosno pjevacice Marije Husar, ali u tom slucaju u kontekstu
duhovnog koncerta Progledaj srcem koji se odrzao 4. lipnja na zagrebackom Maksimiru. Iako
¢lanak govori isklju¢ivo o koncertu, znacaju takvog glazbenog dogadaja za Republiku Hrvatsku
te ostalim slavnim i poznatim osobama koje su nastupile na njemu, njegovim se nazivom ponovno

isklju¢ivo pokusala pridobiti pozornost Sire publike, naglasavaju¢i Cinjenicu kako Husar vjezba
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pjevanje sa sestrom. Promatrajuéi s drugacije, krS¢anske perspektive, moguce je zakljuciti da je
¢ak 1 pozeljno novinarski izvijestiti o pojedinostima zivota glazbenika koji su nastupili te njihovom
zivljenju vjere kako bi postali 1 bili Sto relevantniji te prihvaceniji prakticni promicatelji Bozje

rije¢i u drustvu. Naslovnica je navedenog ¢lanka prikazana na slici 18.

Slika 18. Naslovnica ¢lanka Marija Husar Rimac uoci velikog koncerta duhovne glazbe: 'Idem na

vjezbe pjevanja kod sestre’

Marija Husar Rimac uoci velikog
koncerta duhovne glazbe: "Idem
na vjezbe pjevanja kod sestre"

Pite Tea Paponja, utorak, 10.5.2022. u19:M

»~

S

Foto: Marko LukunicfSandra Simunovi/PD{SELL

e

Izvor: 24 sata (2022)

Jos jedna kolumna pastoralnog teologa Dalibora Milasa objavljena je 14. svibnja na portalu 24
sata, ponovno pod provokativnim naslovom koji glasi Zasto na Svetom Duhu imaju kapelana, ali
ne i psihologa? Tekst ponovno nije dostupan Sirokoj publici ako se ne plati, ali s obzirom na takav
naslov, Citatelja se zapravo potice da plati portalu odredeni nov¢ani iznos samo kako bi procitao
takav sadrzaj 1 zabavio se, nimalo ne promisljaju¢i o dubini krS¢anstva kao religije, nego ju,
Stovise, smatrajuci nepotrebnom u kontekstu pomaganja ljudima na zdravstvenom polju (kolumna

se, izmedu ostaloga, doti¢e slu¢aja Mirele Cavajde, i to na sli¢an nadin kao i portal Index). Do

40



navedene je teze mogucée doci i na temelju sljedecih recenica u ¢lanku: ,,Unato¢ tome §to smrt 1

vjerskih potreba, ali ne 1 na prijeko potrebnu psiholosku pomo¢” (24 sata, 2022). Naslovnica je

spomenute kolumne prikazana na slici 19.

Slika 19. Naslovnica kolumne Zasto na Svetom Duhu imaju kapelana, ali ne i psihologa?

Zasto na Svetom Duhu imaju
kapelana, ali ne i psihologa?

Pige Dalibor Milas, doktor pastoralne teologije i sodjalne etike, subota, 14.5.2022. u 16:00

Foto: Robert Anic/PINSELL

Izvor: 24 sata (2022)

Na novinarsko izvjestavanje isklju¢ivo o Katolickoj Crkvi i dogadanjima u njoj nadovezuje se
sljedeci Clanak portala 24 sata objavljen 15. svibnja pod naslovom Papa Franjo imenovao deset
novih svetaca: Pogodovali su duhovnom i drustvenom razvoju. U slu€aju navedenog ¢lanka rije¢
je uglavnom o nepristranu izvjestavanju o zivotima pojedinih novoimenovanih svetaca koji su, s
druge strane, predstavljeni na zanimljiv i neuobicajen nacin jer su se medijski istaknule njihove
uglavnom tragicne, ali slavne smrti. Takoder, informacije iznesene u ¢lanku djeluju provjereno i
tocno s obzirom na to da su detaljne i uskladene s postoje¢im pretpostavkama javnosti o Zivotima
dotadasnje proglasavanih svetaca, za razliku od dviju spomenutih kolumni o kr§¢anstvu kao religiji

za koje se pretpostavlja, a i vidljivo je iz njihovih uvodnih recenica da su pisane na izuzetno
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pristran na¢in. Ono §to eventualno ponajvise upada u oci Citatelja iznesena je Cinjenica kako je
papa Franjo do oltara na kojemu je proglasio nove svece bio dovezen u invalidskim kolicima jer
su ga boljele noge i koljena: ,,Papa Franjo (85) do oltara je dovezen u invalidskim kolicima zbog
bolova u koljenima i nogama. Na Trgu svetog Petra bilo je viSe od 50 000 ljudi, $to je jedno od
najvec¢ih okupljanja nakon popustanja restriktivnih mjera uvedenih zbog pandemije covida” (24
sata, 2022). Naslovna je fotografija clanka takoder uskladena s njegovim sadrzajem, §to je vidljivo

iz slike 20.

Slika 20. Naslovnica ¢lanka Papa Franjo imenovao deset novih svetaca: Pogodovali su duhovnom

i drustvenom razvoju

Papa Franjo imenovao deset
novih svetaca: Pogodovali su
duhovnom i drustvenom razvoju

Pite HINA, nedjelja, 15.5.2022. 1 14:49

Foto: VATICAN MEDIA / ipa-agency.net

Izvor: 24 sata (2022)

O papi Franji pise i ¢lanak s portala 24 sata objavljen 25. svibnja pod nazivom Papa Franjo:
'Slomljeno mi je srce zbog masakra u Teksasu', u okviru kojega se krS¢anstvo povezuje s crnom
kronikom (rijec je o slucaju ubojstva dvaju ucitelja i 19-ero djece u Skoli u Teksasu), ali ponovno

na temelju spomenute izjave pape Franje. Medutim, ¢lanak je nepristran, kao i ¢lanak prije njega,
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a uglavnom detaljnije opisuje izjavu pape Franje iz naslova, doti¢uéi se i Cinjenice kako je jos
2015. godine upucivao ostre kritike industriji oruzja (Sto je, konacno, pozitivna poruka jer
krS¢anstvo u sustini ne zagovara bilo kakav oblik nasilja, nego Bozju ljubav): ,,Godine 2015. rekao
je da su ljudi koji proizvode oruzje ili ulazu u industriju oruzja licemjeri ako sebe nazivaju

kr§¢anima” (24 sata, 2022). Naslovnica je toga ¢lanka prikazana na slici 21.
Slika 21. Naslovnica ¢lanka Papa Franjo: 'Slomljeno mi je srce zbog masakra u Teksasu'

MOIWAC IECU KONTRC ORU

Papa Franjo: "Slomljeno mi je
srce zhog masakra u Teksasu'

Pite HINA, srijeda, 25.5.2022. u11:36

Foto: YARA NARDI

Izvor: 24 sata (2022)

Kako je to bio slucaj s portalom /ndex, tako i pretposljednji analizirani ¢lanak s portala 24 sata
prikazuje krs¢anstvo ne samo kroz prizmu politike, ratova i1 crne kronike nego i1 kroz podrucije
estrade. U skladu s time, ponovno je rije¢ o ljubavnom Zivotu sportasice Blanke Vlasi¢ koji se
analizirao ¢lankom objavljenim 27. svibnja pod naslovom Blanka je ranije voljela Nizetica i
Karabatiéa, a vjera joj je zivot promijenila: Srce dala Belgijcu. Navedeni je ¢lanak pristupom i
nacinom izvjeStavanja uvelike sli¢an Indexovom Blanka je 2016. govorila o predbracnoj cistoci:
Jedina potreba je ona za Gospodinom’, 1ako u njegovim okvirima naglasak nije toliko na Blankinu

zivljenju vjere, koliko na njezinim proslim ljubavnim vezama koje je imala i s ostalim poznatim
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osobama: ,,— Mladi su, lijepi, poznati i uspjesni, logicno je da ¢e izazivati paznju i, ako mene pitate,
ne bi to trebalo smetati — izjavio je jednom prilikom Nikolin otac, Branko Karabati¢” (24 sata,
2022). Medutim, tekst takoder ima snagu podijeliti reakcije javnosti na negativne i pozitivne jer
se javnosti moze ostaviti dojam da atleticarka, sve dok nije doZzivjela obracenje Bogu, nije
pretjerano marila za kr§¢anska nacela te je cesto mijenjala ljubavne partnere, $to se izvorno kosi s
pojedinim kr§¢anskim nacelima te vrlo vjerojatno nije potpuna istina jer se Zivot nijedne slavne
osobe nikada ne moze u potpunosti medijski pokriti (ili barem ne u smislu koji je istinit te uskladen
s religijskim kontekstom). Zanimljivosti sadrZaja clanka uvelike pridonosi i njegova naslovna

fotografija koja objedinjuje tri Blankine ljubavne veze, Sto je vidljivo iz slike 22.

Slika 22. Naslovnica ¢lanka Blanka je ranije voljela NiZetica i Karabatica, a vjera joj je Zivot

promijenila: Srce dala Belgijcu

Blanka je ranije voljela Nizetica
| Karabatica, a vjera joj je Zivot
promijenila: Srce dala Belgijcu

Pite Dora Pek, petak, 27.5.2022. u12:34

Foto: Tino Juric/Ivo Cagalj/Pixsell

Izvor: 24 sata (2022)

Posljednji analizirani ¢lanak krS¢anske tematike s portala 24 sata iznova se dotice izvjeStavanja o

papi Franji te njegovim znakovitim izjavama, ali i u tom slu¢aju spominjuéi protekli duhovni
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koncert Progledaj srcem. Rijec je o ¢lanku naslova Papa Franjo uputio pozdrave Cetinskom, Rafi,
Alenu Hrzici i sestrama Husar uoci koncerta objavljenom 28. svibnja, odnosno nekoliko dana prije
odrZavanja spomenute manifestacije. lako se ¢lanak (iskljucivo u naslovu) ponovno dotice slavnih
1 poznatih osoba, uglavnom je nepristranog karaktera s obzirom na to da kratko, jasno, to¢no 1
objektivno izvjeStava o ponekim vaznim osobitostima glazbenog koncerta, koje su bile
implementirane te veceri u spomenuti dogadaj: ,,Koncert suvremene duhovne glazbe Progledaj
srcem Sesti je po redu i ove se godine prvi put odrzava na otvorenome. Medu 17 izvodaca u
glavnom programu su imena koja su ostavila znacajan trag u hrvatskoj duhovnoj glazbenoj sceni,
sudjeluje vise od 1 200 ljudi u organizaciji, 200 volontera te gotovo 100 glazbenika na pozornici”
(24 sata, 2022). Isto je tako relevantna i sadrzajno uskladena naslovnica navedenog clanka

prikazana na slici 23.

Slika 23. Naslovnica ¢lanka Papa Franjo uputio pozdrave Cetinskom, Rafi, Alenu Hrzici i

sestrama Husar uoci koncerta

Papa Franjo uputio pozdrave
Cetinskom, Rafi, Alenu Hrzici i
sestrama Husar uoci koncerta

Pite Promo £lanak, subota, 28.5.2022. u 23:49

Foto: Marko Lukunit, Duiko Jaramaz/Pixsell, IPA, Screanshot

Izvor: 24 sata (2022)
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5. ZAKLJUCAK

Unato¢ burnoj povijesti razvoja, Katolicka Crkva ve¢ dugi niz godina nastoji izgraditi pozitivan
stav prema novinarstvu, s obzirom na to da je uocila da joj uvelike sluzi, odnosno da se pomocu
njega kvalitetnije povezuje s razli¢itim tipovima javnosti. U skladu s time, Crkva Cesto oblikuje i
vlastite internetske stranice te osniva medijske kuce kako bi uspjeSno novinarski djelovala te
privukla ¢ak i mladu generaciju, i dalje propagirajuci izvorne kr§¢anske vrijednosti i poruke
propisane Evandeljem. Medutim, potrebno je oglasavanje i u okviru ostalih platformi koje se bave
op¢im novinarskim izvjeStavanjem, s obzirom na to da su upravo danasnji masovni mediji
svojevrsni agenti razlicitih vjerskih promjena, ali i promjena pogleda ne samo na religiju nego i na
bilo koje podrucje ljudskih djelatnosti. Naime, upravo danasnji novinari imaju snagu kreiranja
razlicitih pogleda na drustvo jer su sadrzaji koje stvaraju sve dostupniji i najéesée besplatni, uz $to
se ujedno svojom estetikom i zanimljivoS¢u prilagodavaju Zeljama, potrebama 1 preferencijama
masovne publike. Ipak, u suvremenom se razdoblju novinarski izvjestava o kr§¢anstvu uglavnom
u negativhom kontekstu, odnosno ponajprije s ciljem da se na $to je moguce brze i ucinkovitije
nacine privuce Sto veéi broj medijskih konzumenata, a time kona¢no i maksimalizira profit
pojedinih medijskih ku¢a. Naravno, to iskrivljava izvorni smisao krS¢anske religije, a tako i

cjelokupnu drustvenu sliku o njoj.

Nazalost, navedene su teze dokazali rezultati istrazivanja sadrzaja ¢lanaka najcCitanijih hrvatskih
portala Index 1 24 sata. Zakljucno, gore navedene hipoteze istrazivanja, tocnije prva, treca, Cetvrta,
peta 1 Sesta pokazale su se potvrdne, dok je druga hipoteza opovrgnuta. Ona se izdvojila jer se
informacije provjeravaju ali nisu vezane Cesto uz religijski kontekst. Spomenuti su portali bez
zadrske i na gotovo sli¢an nacin skloni prikazivati kr§¢anstvo kroz sadrzaje senzacionalistickog i
polutabloidnog karaktera te clickbait naslove, iako Index ipak u tome prednjaci, dok se 24 sata
viSe bavi nepristranim izvjeStavanjem o pojedinim crkvenim i vjerskim dogadanjima. Medutim,
novinari ipak provjeravaju informacije o kojima pisu, a koje su vezane uz religiju, samo $to se
Cesto sluze izrazima neprikladnim za religijski kontekst kako bi privukli pozornost konzumenata.
Iako se o kr§¢anstvu u okviru navedenih dvaju portala rijetko piSe (novi religijski clanak izade
svaka dva do tri tjedna), krS¢anske su vijesti pune senzacionalizma te se povezuju s politikom,
donoSenjem odredenih zakonskih propisa, crnom kronikom, razli¢itim sukobima u crkvenim
krugovima te estradom, odnosno slavnim i poznatim osobama. Naravno, sve su navedene pojave
(u najmanju ruku) rezultat neeti¢kog novinarskog izvjestavanja. U skladu s time, dolazi se do
zakljucka kako je, iako su mediji neupitno vazni u promoviranju Katolicke Crkve 1 kr§¢anskih

vrijednosti, potrebno stalno osvjestavati drustvo kako treba ponajprije kriticki sagledavati medijski
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sadrzaj, ali 1 same novinare da unato¢ porastu konkurenata trebaju nastaviti eticki izvjeStavati
javnost — §to isto tako privlaci onu pravu publiku do koje odredena (posebice krS¢anska)

informacija treba doc¢i.
POPIS LITERATURE

1. 24sata.hr. Blanka je ranije voljela Nizetica i Karabatica, a vjera joj je zivot promijenila:

Srce dala Belgijcu. URL: https://www.24sata.hr/show/blanka-je-ranije-voljela-nizetica-i-

karabatica-a-vijera-joj-je-zivot-promijenila-srce-dala-belgijcu-838429

(pristup:14.06.2022.)

2. 24sata.hr. Marija Husar: 'Supruga sam upoznala na duhovnoj obnovi, a na oba sina sam

dugo Cekala...'. URL: https://www.24sata.hr/show/marija-husar-supruga-sam-upoznala-

na-duhovnoj-obnovi-a-na-oba-sina-sam-dugo-cekala-829578 (pristup: 13.06.2022.)

3. 24sata.hr. Marija Husar Rimac uoci velikog koncerta duhovne glazbe: 'ldem na vjezbe

pjevanja kod sestre'. URL: https://www.24sata.hr/show/marija-husar-rimac-uoci-velikog-

koncerta-duhovne-glazbe-idem-na-vjezbe-pjevanja-kod-sestre-834689

(pristup:13.06.2022.)

4. 24sata.hr. Nadbiskup Mate Uzinié: 'Nasa obveza je da pokazemo i dokazemo da je Isus

Krist ziv'. URL: https://www.24sata.hr/news/nadbiskup-mate-uzinic-nasa-obveza-je-da-

pokazemo-i-dokazemo-da-je-isus-krist-ziv-829726 (pristup: 13.06.2022.)

5. 24sata.hr. Novac za duhovne aktivnosti vojnika je nista u odnosu na ono sto HDZ-ovci

pojedu i popiju. URL: https://www.24sata.hr/news/novac-za-duhovne-aktivnosti-vojnika-

je-nista-u-odnosu-na-ono-sto-hdz-ovci-pojedu-i-popiju-832083 (pristup: 13.06.2022.)

6. 24sata.hr. Papa Franjo imenovao deset novih svetaca: Pogodovali su duhovnom i

drustvenom razvoju. URL: https://www.24sata.hr/news/papa-franjo-imenovao-deset-

novih-svetaca-pogodovali-su-duhovnom-i-drustvenom-razvoju-835673

(pristup:14.06.2022.)

7. 24sata.hr. Papa Franjo: Razmisljam o putu u Ukrajinu. Pozvali su me. URL:
https://www.24sata.hr/news/papa-franjo-razmisljam-o-putu-u-ukrajinu-pozvali-su-me-

826490 (pristup: 13.06.2022.)

8. 24sata.hr. Papa Franjo: 'Slomljeno mi je srce zbog masakra u Teksasu'. URL:
https://www.24sata.hr/news/papa-franjo-slomljeno-mi-je-srce-zbog-masakra-u-teksasu-

837910 (pristup: 14.06.2022.)

47


https://www.24sata.hr/show/blanka-je-ranije-voljela-nizetica-i-karabatica-a-vjera-joj-je-zivot-promijenila-srce-dala-belgijcu-838429
https://www.24sata.hr/show/blanka-je-ranije-voljela-nizetica-i-karabatica-a-vjera-joj-je-zivot-promijenila-srce-dala-belgijcu-838429
https://www.24sata.hr/show/marija-husar-supruga-sam-upoznala-na-duhovnoj-obnovi-a-na-oba-sina-sam-dugo-cekala-829578
https://www.24sata.hr/show/marija-husar-supruga-sam-upoznala-na-duhovnoj-obnovi-a-na-oba-sina-sam-dugo-cekala-829578
https://www.24sata.hr/show/marija-husar-rimac-uoci-velikog-koncerta-duhovne-glazbe-idem-na-vjezbe-pjevanja-kod-sestre-834689
https://www.24sata.hr/show/marija-husar-rimac-uoci-velikog-koncerta-duhovne-glazbe-idem-na-vjezbe-pjevanja-kod-sestre-834689
https://www.24sata.hr/news/nadbiskup-mate-uzinic-nasa-obveza-je-da-pokazemo-i-dokazemo-da-je-isus-krist-ziv-829726
https://www.24sata.hr/news/nadbiskup-mate-uzinic-nasa-obveza-je-da-pokazemo-i-dokazemo-da-je-isus-krist-ziv-829726
https://www.24sata.hr/news/novac-za-duhovne-aktivnosti-vojnika-je-nista-u-odnosu-na-ono-sto-hdz-ovci-pojedu-i-popiju-832083
https://www.24sata.hr/news/novac-za-duhovne-aktivnosti-vojnika-je-nista-u-odnosu-na-ono-sto-hdz-ovci-pojedu-i-popiju-832083
https://www.24sata.hr/news/papa-franjo-imenovao-deset-novih-svetaca-pogodovali-su-duhovnom-i-drustvenom-razvoju-835673
https://www.24sata.hr/news/papa-franjo-imenovao-deset-novih-svetaca-pogodovali-su-duhovnom-i-drustvenom-razvoju-835673
https://www.24sata.hr/news/papa-franjo-razmisljam-o-putu-u-ukrajinu-pozvali-su-me-826490
https://www.24sata.hr/news/papa-franjo-razmisljam-o-putu-u-ukrajinu-pozvali-su-me-826490
https://www.24sata.hr/news/papa-franjo-slomljeno-mi-je-srce-zbog-masakra-u-teksasu-837910
https://www.24sata.hr/news/papa-franjo-slomljeno-mi-je-srce-zbog-masakra-u-teksasu-837910

10.

11.

12.
13.
14.

15.
16.

17.

18.
19.
20.

21.

22.

24sata.hr. Papa Franjo uputio pozdrave Cetinskom, Rafi, Alenu Hrzici i sestrama Husar

Uuoci koncerta. URL: https://www.24sata.hr/show/papa-franjo-uputio-pozdrave-

cetinskom-rafi-alenu-hrzici-i-sestrama-husar-uoci-koncerta-838750 (pristup:14.06.2022.)

24sata.hr. Zasto na Svetom Duhu imaju kapelana, ali ne i psihologa?. URL:
https://www.24sata.hr/kolumne/zasto-na-svetom-duhu-imaju-kapelana-ali-ne-i-

psihologa-835102 (pristup: 13.06.2022.)

Baluk¢ié, I. (2012) Masmediji u novoj evangelizaciji. Vrhbosnensia: casopis za teoloska i
medureligijska pitanja. 16 (1), str. 125-141. URL: https://hrcak.srce.hr/clanak/387565
(pristup: 01.06.2022.)

Bauer, T. A. i sur. (2007) Vjerodostojnost novina. Zagreb: ICEJ.

Bitno.net. URL: https://www.bitno.net/ (pristup: 01.06.2022.)

Bogesi¢, R. (2017) Crkva i1 mediji — evangelizacija 1 manipulacija. Kairos — evandeoski
teoloski casopis. 13 (1), str. 97-109. URL: https://hrcak.srce.hr/clanak/321088 (pristup:
01.06.2022.)

Book.hr. URL: https://book.hr/ (pristup: 01.06.2022.)

Duki¢, S., Dukié, B. 1 Ruzi¢, 1. (2013) Model optimalnoga web okruZenja za e-marketing
vjerskih organizacija u Republici Hrvatskoj. Ekonomski vjesnik. 27 (2), str. 428-449. URL.:
https://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id clanak jezik=172026
(pristup:01.06.2022.)

Dulci¢, D. (2014) Masovni mediji i postmoderno drustvo. Media, culture and public

relations. 5 (1), str. 87-97. URL: https://hrcak.srce.hr/122447 (pristup: 01.06.2022.)

Eilers, F. J. (1997) Comunicare nella comunita. Torino: Elle Di Ci.

Glas Koncila. URL: https://www.glas-koncila.hr/ (pristup: 01.06.2022.)

Glavini¢, I. (2016) Odnos Crkve 1 medija u svjetlu 'kulture nadahnute evandeljem'. Crkva
u svijetu: Crkva u svijetu. 51 (4), str. 639-653. URL: https://hrcak.srce.hr/clanak/255788
(pristup: 07.06.2022.)

Index.hr. Biskup Peri¢ napao Uzinic¢a zbog slucaja Cavajda: Ovo nema veze s razumom ni

s Crkvom. URL: https://www.index.hr/vijesti/clanak/biskup-peric-napao-uzinica-zbog-

slucaja-cavajda-ovo-nema-veze-s-razumom-ni-s-crkvom/236563 1.aspx(pristup:

13.06.2022.)

Index.hr. BozZe, ne samo 3sto te nema nego si i odvratno skup. URL:
https://www.index.hr/vijesti/clanak/boze-ne-samo-sto-te-nema-nego-si-i-prokleto-

skup/2354230.aspx (pristup: 13.06.2022.)

48


https://www.24sata.hr/show/papa-franjo-uputio-pozdrave-cetinskom-rafi-alenu-hrzici-i-sestrama-husar-uoci-koncerta-838750
https://www.24sata.hr/show/papa-franjo-uputio-pozdrave-cetinskom-rafi-alenu-hrzici-i-sestrama-husar-uoci-koncerta-838750
https://www.24sata.hr/kolumne/zasto-na-svetom-duhu-imaju-kapelana-ali-ne-i-psihologa-835102
https://www.24sata.hr/kolumne/zasto-na-svetom-duhu-imaju-kapelana-ali-ne-i-psihologa-835102
https://hrcak.srce.hr/clanak/387565
https://www.bitno.net/
https://hrcak.srce.hr/clanak/321088
https://book.hr/
https://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak_jezik=172026
https://hrcak.srce.hr/122447
https://www.glas-koncila.hr/
https://hrcak.srce.hr/clanak/255788
https://www.index.hr/vijesti/clanak/biskup-peric-napao-uzinica-zbog-slucaja-cavajda-ovo-nema-veze-s-razumom-ni-s-crkvom/2365631.aspx(pristup
https://www.index.hr/vijesti/clanak/biskup-peric-napao-uzinica-zbog-slucaja-cavajda-ovo-nema-veze-s-razumom-ni-s-crkvom/2365631.aspx(pristup
https://www.index.hr/vijesti/clanak/boze-ne-samo-sto-te-nema-nego-si-i-prokleto-skup/2354230.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/boze-ne-samo-sto-te-nema-nego-si-i-prokleto-skup/2354230.aspx

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.
33.
34.

Index.hr. Blanka je 2016. govorila o predbracnoj cistoci: 'Jedina potreba je ona za

Gospodinom'. URL: https://www.index.hr/magazin/clanak/blanka-vlasic-2016-o-

predbracnoj-cistoci-zelim-da-sve-bude-kako-bog-zamisli/2367415.aspx

(pristup:13.06.2022.)

Index.hr. Cetinski: Neki ne razumiju da me baka morala potajno krstiti, nisam ni znao

krsno ime. URL: https://www.index.hr/magazin/clanak/cetinski-neki-ne-razumiju-da-me-

baka-morala-potajno-krstiti-nisam-ni-znao-krsno-ime/2364153.aspx (pristup:13.06.2022.)

Index.hr. Nadbiskup Uzini¢c: Mi vjernici nemamo monopol na Krista. URL:
https://www.index.hr/vijesti/clanak/nadbiskup-uzinic-pokazimo-da-je-isus-krist-

ziv/2356961.aspx (pristup: 13.06.2022.)

Index.hr. Ovo ¢e biti novi HDZ-ov ministar: 'Za duznost mi treba bozZja pomoc¢'. URL:
https://www.index.hr/vijesti/clanak/ovo-ce-biti-novi-hdzov-ministar-za-duznost-mi-

treba-bozja-pomoc/2359336.aspx (pristup: 13.06.2022.)

Index.hr. Papa Franjo poreckog svecenika imenovao nadbiskupom koadjutorom Zadarske
nadbiskupije. URL: https://www.index.hr/vijesti/clanak/papa-franjo-poreckog-svecenika-
imenovao-nadbiskupom%C2%A0koadjutorom%C2%A0zadarske-
nadbiskupije/2354202.aspx (pristup: 13.06.2022.)

Index.hr. Sibenski ginekolog: Radio sam abortuse, a onda sreo Boga na koncertu Parnog

valjka. URL: https://www.index.hr/vijesti/clanak/sibenski-ginekolog-radio-sam-abortuse-

a-onda-sreo-boga-na-koncertu-parnog-valjka/2364655.aspx (pristup: 13.06.2022.)

Index.hr. U Njemackoj snazno pao broj krs¢ana. Katolika i protestanata je sad manje od

50%. URL: https://www.index.hr/vijesti/clanak/u-njemackoij-snazno-pao-broj-krscana-

katolici-i-protestanti-vise-nisu-vecina/2356953.aspx (pristup: 13.06.2022.)

Index.hr. Zasto je Hrvatska sve zatucanija? Dvije rijeci: Katolicka crkva. URL:
https://www.index.hr/vijesti/clanak/zasto-je-hrvatska-sve-zatucanija-dvije-rijeci-

katolicka-crkva/2363875.aspx (pristup: 13.06.2022.)

Izvor Istine — vjerska emisija Slavonskog radija. URL: https://web.facebook.com/Izvor-
Istine-vjerska-emisija-Slavonskog-radija-155693441183368/? rdc=1& rdr
(pristup:01.06.2022.)

Laudato.hr. URL: https://laudato.hr/ (pristup: 01.06.2022.)

Malovi¢, S. (2005) Osnove novinarstva. Zagreb: Golden marketing.
Matausi¢, M. J. (1999) Etika novinarstva, u: Kr§éanin u javnom Zivotu, ur. Stjepan

Baloban, str. 47-64. Zagreb: Glas Koncila.

49


https://www.index.hr/magazin/clanak/blanka-vlasic-2016-o-predbracnoj-cistoci-zelim-da-sve-bude-kako-bog-zamisli/2367415.aspx
https://www.index.hr/magazin/clanak/blanka-vlasic-2016-o-predbracnoj-cistoci-zelim-da-sve-bude-kako-bog-zamisli/2367415.aspx
https://www.index.hr/magazin/clanak/cetinski-neki-ne-razumiju-da-me-baka-morala-potajno-krstiti-nisam-ni-znao-krsno-ime/2364153.aspx
https://www.index.hr/magazin/clanak/cetinski-neki-ne-razumiju-da-me-baka-morala-potajno-krstiti-nisam-ni-znao-krsno-ime/2364153.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/nadbiskup-uzinic-pokazimo-da-je-isus-krist-ziv/2356961.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/nadbiskup-uzinic-pokazimo-da-je-isus-krist-ziv/2356961.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/ovo-ce-biti-novi-hdzov-ministar-za-duznost-mi-treba-bozja-pomoc/2359336.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/ovo-ce-biti-novi-hdzov-ministar-za-duznost-mi-treba-bozja-pomoc/2359336.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/papa-franjo-poreckog-svecenika-imenovao-nadbiskupom%C2%A0koadjutorom%C2%A0zadarske-nadbiskupije/2354202.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/papa-franjo-poreckog-svecenika-imenovao-nadbiskupom%C2%A0koadjutorom%C2%A0zadarske-nadbiskupije/2354202.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/papa-franjo-poreckog-svecenika-imenovao-nadbiskupom%C2%A0koadjutorom%C2%A0zadarske-nadbiskupije/2354202.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/sibenski-ginekolog-radio-sam-abortuse-a-onda-sreo-boga-na-koncertu-parnog-valjka/2364655.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/sibenski-ginekolog-radio-sam-abortuse-a-onda-sreo-boga-na-koncertu-parnog-valjka/2364655.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/u-njemackoj-snazno-pao-broj-krscana-katolici-i-protestanti-vise-nisu-vecina/2356953.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/u-njemackoj-snazno-pao-broj-krscana-katolici-i-protestanti-vise-nisu-vecina/2356953.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/zasto-je-hrvatska-sve-zatucanija-dvije-rijeci-katolicka-crkva/2363875.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/zasto-je-hrvatska-sve-zatucanija-dvije-rijeci-katolicka-crkva/2363875.aspx
https://web.facebook.com/Izvor-Istine-vjerska-emisija-Slavonskog-radija-155693441183368/?_rdc=1&_rdr
https://web.facebook.com/Izvor-Istine-vjerska-emisija-Slavonskog-radija-155693441183368/?_rdc=1&_rdr
https://laudato.hr/

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

Matausi¢, M. J. (2001) Mediji u krizi vrednota. Bogoslovska smotra. 71 (2-3), str. 361-379.
URL: https://hrcak.srce.hr/clanak/45756 (pristup: 01.06.2022.)

Peran, S. (2018) Vjerski mediji u sluzbi unutarcrkvenog dijaloga. Medijska komunikacija
Crkve u Hrvatskoj na tragu smjernica HBK Crkva 1 mediji. Bogoslovska smotra. 88 (3),
str.853-871.URL: https://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id clanak jezik=305373
(pristup: 01.06.2022.)

Radalj, M. (2018) Odnosi s javnosc¢u u neprofitnim organizacijama. Zagreb: Hrvatska
udruga za odnose s javnoscu 1 Hrvatska sveuciliSna naklada.
Sagko, I. (2000) Svrsishodno koristenje medija u navijestanju. Bogoslovska smotra. 70 (3-

4), str. 681-701. URL: https://hrcak.srce.hr/clanak/46142 (pristup: 01.06.2022.)

Sola, I. (2017) Slika vjere i Crkve u hrvatskim medijima. Crkva u svijetu: Crkva u svijetu.
52 (3), str. 459-474. URL: https://hrcak.srce.hr/clanak/278497 (pristup: 01.06.2022.)

Suljié, A. (2010) Medijsko (samo)predstavljanje Crkve u hrvatskoj javnosti. Rijecki
teoloski casopis. 36 (2), str. 495-510. URL: https://hrcak.srce.hr/clanak/180227 (pristup:
01.06.2022.)

Valkovi¢, J. (2011) Evangelizacija u eri medija: mogucnosti 1 problemi komuniciranja.
Bogoslovska smotra. 81 (3), str. 675-696. URL: https://hrcak.srce.hr/clanak/107968
(pristup: 01.06.2022.)

Valkovi¢, J. (2017) Crkva 1 mediji — izazov za teolosko-pastoralno promisljanje i
djelovanje. Crkva u svijetu: Crkva u svijetu. 52 (3), str. 417-433. URL:
https://hrcak.srce.hr/clanak/278490 (pristup: 01.06.2022.)

50


https://hrcak.srce.hr/clanak/45756
https://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak_jezik=305373
https://hrcak.srce.hr/clanak/46142
https://hrcak.srce.hr/clanak/278497
https://hrcak.srce.hr/clanak/180227
https://hrcak.srce.hr/clanak/107968
https://hrcak.srce.hr/clanak/278490

POPIS PRILOGA

Slika 1. Naslovnica internetskog portala Glasa Koncila.................cc.cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnnn. 21
Slika 2. Naslovnica internetskog portala Booka...............cooiiiiiiiiiiiiii i, 22
Slika 3. Naslovnica internetskog portala Bitno.net............ccoviiieiiiiiiiiiii i, 23
Slika 4. Naslovnica ¢lanka BoZe, ne samo Sto te nema nego sii odvratno skup........................ 26

Slika 5. Naslovnica ¢lanka Papa Franjo poreckog svecenika imenovao nadbiskupom koadjutorom

Zadarske nadbiSKUPITE. ............ .o e 27

Slika 6. Naslovnica ¢lanka U Njemackoj snazno pao broj krs¢ana. Katolika i protestanata je sad

TANTE OU 5OVttt ettt ettt et e sttt e sab e e bt e e it e bt e sabeebee e 28
Slika 7. Naslovnica ¢lanka Nadbiskup Uzinié: Mi vjernici nemamo monopol na Krista............. 29
Slika 8. Naslovnica ¢lanka Ovo ¢e biti novi HDZ-ov ministar: 'Za duznost mi treba boZja pomoc¢'30

Slika 9. Naslovnica ¢lanka Cetinski: Neki ne razumiju da me baka morala potajno krstiti, nisam

FEZINAO KVSHO TI@. . ..o e e 31
Slika 10. Naslovnica ¢lanka Zasto je Hrvatska sve zatucanija? Dvije rijeci: Katolicka crkva...... 32

Slika 11. Naslovnica ¢lanka Sibenski ginekolog: Radio sam abortuse, a onda sreo Boga na

koncertu Parnog Valjka. ................cooi i 33

Slika 12. Naslovnica ¢lanka Biskup Peri¢ napao Uziniéa zbog slucaja Cavajda: Ovo nema veze s

FAZUMOM ML S CTRVOM. ..o oo e e e e e, 34

Slika 13. Naslovnica ¢lanka Blanka je 2016. govorila o predbracnoj cistoci: "Jedina potreba je

ONA 24 GOSPOAINOM .. ..o e e e et e e e 35
Slika 14. Naslovnica ¢lanka Papa Franjo: Razmisljam o putu u Ukrajinu. Pozvali sume........... 36

Slika 15. Naslovnica ¢lanka Marija Husar: 'Supruga sam upoznala na duhovnoj obnovi, a na oba

SINa sam dugo Cekala..."............ oo 37

51



Slika 16. Naslovnica ¢lanka Nadbiskup Mate Uzini¢: 'Nasa obveza je da pokazemo i dokazemo da

JEISUS KFISTZIV . ..ottt ettt et e e et e e e e e 38

Slika 17. Naslovnica kolumne Novac za duhovne aktivnosti vojnika je nista u odnosu na ono Sto

HDZ-0VCi pOJEAU L POPIJU. ..o e e e 39

Slika 18. Naslovnica ¢lanka Marija Husar Rimac uoci velikog koncerta duhovne glazbe: 'Idem na

vjezbe pjevanja kod SeStre’........ ..o 40

Slika 19. Naslovnica kolumne Zasto na Svetom Duhu imaju kapelana, ali ne i

DSTROIOZA? ...ttt et sttt et 41

Slika 20. Naslovnica ¢lanka Papa Franjo imenovao deset novih svetaca: Pogodovali su duhovnom

[ APUSIVENOML FAZVOJU. ... eee et et e e e e e et e et et et e et e et e e e e e eaeeaneeanans 42
Slika 21. Naslovnica ¢lanka Papa Franjo: 'Slomljeno mi je srce zbog masakra u Teksasu'......... 43

Slika 22. Naslovnica €lanka Blanka je ranije voljela Nizetica i Karabatica, a vjera joj je zZivot

promijenila: Srce dala BelgijCU. .............coouuuiii i 44

Slika 23. Naslovnica Clanka Papa Franjo uputio pozdrave Cetinskom, Rafi, Alenu HrZici i

SEStrama HUSAr UOCT KONCETEA. .......coo e e 45

52



