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SAZETAK

Kulturna potros$nja vazan je pokazatelj kulturne aktivnosti pojedinca koji ovisi o ¢cimbenicima
poput spola, dobi, socioekonomskog statusa i stupnja obrazovanja. Razni su njezini teorijski
principi pa tako predstavlja kupovinu kulturnih materijalnih dobara, konzumiranje glazbe ili
filmova te posje¢ivanje kulturnih dogadaja. Kultura utje¢e na ¢ovjeka od njegove najranije
dobi, a ostvaruje se kulturnom participacijom i kulturnim kapitalom koje najcesce roditelji
prenose na djecu. Jedno je od sredstava izgradnje covjekovog identiteta i knjiga, ¢ija kulturna
potroS$nja sve vise postaje predmet brojnih istrazivanja u postmodernistickom sustavu.
Suvremena kulturna potro$nja na primjeru knjiga uvelike ovisi o kvalitetno organiziranom
nakladniStvu 1 odgovaraju¢em marketingu. S obzirom na pojavu i razvoj digitalne tehnologije,
navedena dva pojma dobivaju posve novu vrijednost, prilagodenu mladim generacijama koje
provode svoje slobodno vrijeme na internetu, $to utjeCe i na trenutno stanje kulture ¢itanja u
Republici Hrvatskoj koja je unazad nekoliko godina u blagom padu. Uz nekoliko opisanih
provedenih istrazivanja kulturne potro$nje kod mladih, ali i ostalih generacija, u okviru je rada
provedeno istrazivanje kupovine knjiga nad studentima SveuciliSta Josipa Jurja Strossmayera
u Osijeku s ciljem utvrdivanja u kolikoj se mjeri ostvaruje kulturna potros$nja knjiga kao jednih
od sve manje privlaénih kulturnih resursa mladim, a time ¢ak i visokoobrazovanim ljudima.
Provedeno je anketno istrazivanje obuhvatilo uzorak od 200 slucajno izabranih ispitanika
razli¢itih socio-demografskih karakteristika. Dobiveni su rezultati potvrdili, ali i opovrgnuli
neke od kljuénih hipoteza suvremenog drustva vezanih uz kulturne preferencije i kulturnu

potro$nju studenata na primjeru njihove kupovine knjiga.

Kljuéne rije¢i: kultura, drustvo, knjiga, studenti, istrazivanje



ABSTRACT

Cultural consumption is an important indicator of an individual's cultural activity that depends
on factors such as gender, age, socioeconomic status and level of education. Its theoretical
principles are diverse, so it represents the purchase of cultural material goods, consuming music
or movies and attending cultural events. Culture influences a person from his earliest age, and
is realized through cultural participation and cultural capital, which is most often passed on by
parents to their children. It is one of the means of building human identity and books, whose
cultural consumption is increasingly the subject of numerous researches in the postmodern
system. Contemporary cultural spending on the example of books largely depends on well-
organized publishing and proper marketing. Given the emergence and development of digital
technology, these two concepts are gaining a completely new value, adapted to younger
generations who spend their free time online, which affects the current state of reading culture
in Croatia, which has been declining for several years. In addition to several described
researches of cultural consumption among young people, but also other generations, the
research conducted the purchase of books on students of Josip Juraj Strossmayer University in
Osijek in order to determine the extent to which cultural consumption of books as one of the
less attractive cultural resources young, and thus even highly educated people. The conducted
survey included a sample of 200 randomly selected respondents of different socio-demographic
characteristics. The obtained results confirmed, but also refuted some of the key hypotheses of
modern society related to cultural preferences and cultural consumption of students on the

example of their purchase of books.

Key words: culture, society, book, students, research
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1. UVOD

Kulturna je potroS$nja izrazito vazan dio kulture s obzirom na to da utjeCe na pojedinca i
gospodarstvo u cjelini, ali i odrazava kulturne preferencije suvremenog druStva. Naime, bez
kulturne potro$nje tesko da bi mogle opstati brojne institucije koje se bave organizacijom raznih
umjetnickih manifestacija, prodajom vrijednih materijalnih dobara i samom ponudom sadrzaja
vezanih uz kulturno usavrSavanje prosjecnog pojedinca. Tako se pretpostavlja da su jedan od
raSirenih i nadasve iznimno vrijednih sredstava kulturne potro$nje upravo knjige te da one u
suvremeno vrijeme postaju sve vise utjecajne, konzumirane i pribavljane od strane svih generacija.
Naravno, popularna je drustvena pretpostavka kako mladi ljudi ne ¢itaju dovoljno knjiga, pa ih
tako niti ne kupuju, $to konacno nimalo ne doprinosi razvoju cjelokupne kulturne potro$nje unutar
odredene drzave. S obzirom na navedeno, diplomski se rad bavi istrazivanjem kulturne potrosnje
na primjeru kupovine knjiga studenata Sveucilista Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku. Cilj je
istrazivanja utvrditi u kolikoj se mjeri ostvaruje kulturna potro$nja knjiga kao jednih od sve manje
privlaénih kulturnih resursa mladim, a time ¢ak i visokoobrazovanim ljudima. Osim toga, svrha je
istrazivanja prikazati utjecaj suvremenog drustva i medija na Koli¢inu kulturne potrosnje mladih
ljudi koji se, prije svega, i sami educiraju u okviru razli¢itih obrazovnih institucija te tako
predstavljaju buduce radne snage koje ¢e jednoga dana aktivno djelovati u raznim podrucjima
gospodarskih djelatnosti. U konacnici, svrha je rada ponajprije predstaviti pojam kulturne
potros$nje i njezino poimanje, odnosno na¢ine njezina shvacanja i ostvarivanja u suvremenom

svijetu kroz prikazivanje studentskih kulturnih preferencija.

Struktura je rada koncipirana na tri poglavlja. U prvom se poglavlju obja$njava pojam 1 znacaj
kulturne potro$nje na opcenitoj razini, stavljaju¢i naglasak na teorijske principe njezina shvacanja
u povijesnom i suvremenom kontekstu te na pojmove usko vezane uz kulturnu potro$nju poput
kulturne participacije i kulturnog kapitala. Takoder, u tom se poglavlju prikazuju dosadasnja
istrazivanja kulturne potroSnje provedenih nad razli¢itim generacijama. U sljede¢em poglavlju
prikazuju se knjiga kao sredstvo stvaranja kulturnog identiteta mladih ljudi te trenutno stanje
kulture citanja u Republici Hrvatskoj. Opisuje se i ostvarivanje knjige u digitalnoj kulturnoj
bastini, stavljajuci naglasak na vaznost odgovaraju¢eg marketinga i nakladnistva u razvoju kulture
¢itanja. Uz to, navode se i ¢imbenici koji utjeCu na njihov razvoj poput nakladnickih trendova i
digitalne tehnologije. U posljednjem se poglavlju prikazuju rezultati provedenog istrazivanja medu
studentima Sveucilista Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku Koji potvrduju ili pak opovrgavaju
neke od glavnih istrazivackih hipoteza vezanih uz kulturne preferencije studenata, s naglaskom na

njihovu kupovinu knjiga. Na kraju se rada iznose zakljucak te popis koriStene literature i priloga.
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2. POJAM I ZNACAJ KULTURNE POTROSNJE

Covijek je oduvijek cijenio kvalitetna kulturna dobra i bio spreman izdvojiti odredenu svotu novca
kako bi prisustvovao nekom kulturnom dogadanju ili kupio pojedini kulturni resurs. Ta se
¢injenica, naravno, ponajprije odnosi na ljude imucnijeg financijskog stanja, odnosno boljeg
drustvenog statusa, iako 1 gradani s prosjeCnim mjesecnim novcanim prihodima vole povremeno
posjetiti muzej ili procitati dobru knjigu, bilo da ju kupe ili pak posude od prijatelja ili iz knjiznice.
Kultura u tom smislu ima veliki utjecaj na ¢ovjekov zivot I njegovu svakodnevicu, a tako i na
gospodarski razvoj pojedine zemlje. Naime, $to je potro$nja kulturnih dobara veca, to ¢e vise
profitirati kreativna industrija, ¢ime se doprinosi boljitku cjelokupne drzavne ekonomije. Prema
Rogoffu (2016), moguce je zakljuciti kako kultura, izmedu ostaloga, predstavlja specifi¢ni na¢in
zivota prilikom kojega ljudi svojim aktivnim sudjelovanjem u tradicijskim obic¢ajima i potro$nji
kulturnih dobara pridonose izgradnji vlastitih preferencija i samog identiteta, ali i identiteta drustva
i drzave u kojoj se nalaze. ,,Dominacija kulture u suvremenim dru$tvima rezultira nizom kulturnih
simbola koji pocinju oblikovati sve drustvene odnose te sve vise odredivati videnje stvarnosti,
nacin uspostavljanja identiteta, shvacanje svakodnevnog zivota® (Tomi¢-Koludrovi¢ i Leburi€,

2002: 31).

Prema Tomié¢-Koludrovi¢ (1998: 362), promatranjem kulture dolazi se i do pojmova potrosnje i
potrosacke kulture koja se kao svojevrsni drustveni fenomen, iako je oduvijek na ovaj ili onaj
nacin bila prisutna u drzavnim zajednicama, posebno razvija u 20. i 21. stoljecu, to¢nije paralelno
s razvojem masovnih medija, industrijalizacije, gradske urbanizacije, brojnih promjena
kapitalistickih struktura te posljedi¢no sve veceg konzumerizma i1 povecane koliine trziSnih
zahtjeva koji se stavljaju pred razne kulturne ustanove. ,,U kontekstu ekspanzije kapitalisticke
proizvodnje koja je istodobno utjecala na rast akumulacije materijalne kulture vezane uz sve
sofisticiranija mjesta za prodaju i potrosnju — koja uz potrosnju nude i zabavu i estetske uzitke —
potrosacka kultura postaje sve ¢eSée spominjan pojam“ (Tomié-Koludrovi¢, 1998: 362).
Postmodernisticko drustvo u tom je smislu ujedno 1 potrosacko, bilo da je rije¢ o potrosnji kao o
kupovini kulturnih ili pak bilo kakvih drugih dobara. Suvremeni Covjek tako ¢ini aktivni dio
potrosackog drustva s obzirom na to da je okruzen razli¢itim, a tako i kulturnim sadrzajima koje

je nemoguce izbjeci jer se prezentiraju na gotovo svakom njegovom koraku.

Osim toga, upravo u doba digitalnih medija pojedinac postaje ne samo pasivnim, nego i aktivnim
konzumentom svih, pa tako i kulturnih sadrzaja koji u tom kontekstu ¢ak i samostalno moze

sudjelovati u njihovu kreiranju. Promatrajuci pak s tog gledista, odnosno s gledista ¢ovjeka kao



zasebne individue, kulturna je potroS$nja ponajprije odraz njegovog sveopcéeg zivotnog stila i
drustvenog statusa. Tonkovi¢ i sur. (2014: 288) navode kako kulturna potrosnja tako oznacava
konzumaciju razli¢itih kulturnih 1 umjetnickih sadrzaja poput posjecivanja kazaliSta, koncerata 1
muzeja, Citanja knjiga te sluSanja glazbe. Potrosnja u tom smislu ima veliku ulogu u kulturi jer sve
utjecajem suvremene tehnologije ponekad gubi svoj primarni smisao s obzirom na sve izrazeniju
komercijalnost svojih sadrzaja koja zapravo mora biti prisutna i treba se prakticirati upravo da bi
kupovinu od strane ponajprije mladih generacija. To su, primjerice, uceni¢ka i studentska
populacija za koje se pretpostavlja da vecinu svojega slobodnog vremena provode upravo
konzumiraju¢i komercijalne medije u potrazi za odgovaraju¢im i nadasve zanimljivim kulturnim
sadrzajima. ,,Sve vecoj vaznosti kulture potro$nje pridonose i investicije u kulturu koje postaju
znacajan ekonomski ¢imbenik, kao i popularizacija kulturno-kreativnog djelovanja koja sadrzi
potencijal za davanje smisla te novi na¢ini upotrebe vremena i prostora u potrosackim praksama“

(Tomié¢-Koludrovi¢, 1998: 364).

Sukladno tomu, pojam kulturne potro$nje nerijetko se poistovjecuje s terminom kulturnog ukusa,
odnosno kulturnih preferencija. Ipak, temeljna se razlika medu njima ocituje u ¢injenici da se
kulturna potro$nja bazira na kupnji kulturnih sredstava, posjecivanju takvih ustanova ili
prisustvovanju, primjerice, nekoj izlozbi, predstavi ili koncertu, dok je kulturni afinitet u suStini
pokazivanje sklonosti prema pojedinom zanru, stilu ili Kulturnom sadrzaju. Najbolji je primjer toga
¢injenica da ¢e neki pojedinac, primjerice, radije izabrati gledanje filma od citanja knjige, 1
obrnuto. S druge strane, kulturni su afiniteti, kao i sama kulturna potros$nja ujedno i odraz necijeg
drustvenog polozaja. Prema Tonkovi¢ i sur. (2014: 288), kulturni su ukusi alegorijsko ishodiste
kolektivnih vrijednosti, pa kultura izrazito utje¢e na reprodukciju drustvenih zajednica, ali i

njihovih nejednakosti.

S obzirom na navedeno, znacaj kulturne potrosnje konacno se ocituje u ¢injenici kako sama kultura
oblikuje ¢ovjekov identitet. Naime, ¢ovjekove osobine grade se, izmedu ostaloga, na temelju
sadrzaja koji on konzumira pa se on ujedno i ostvaruje u kulturi kao u jednom od segmenata
obogacivanja njegovih pogleda na Zivot i svijet. Kao §to je spomenuto, kulturna potro$nja jedan je
od kvalitetnih odraza pojedine drustvene zajednice, ali je vezana i1 uz Zivotni stil pojedinca, §to se
odnosi na ¢injenicu kako ne moze svaki pojedinac imati jednaki pristup kulturnim resursima jer
on ne ovisi samo o njegovim preferencijama, nego primarno i 0 njegovom financijskom statusu.

,,U kontekstu tako shvacene potrosacke kulture i promjene statusa individualnih identiteta ne samo



da se proizvodi potrosnja, nego potrosnja postaje pokazateljem socijalnih i1 kulturnih razlika.
Nacini na koje se koriste robe istodobno, naime, ekspliciraju drustvene veze i/ili razlike* (Tomi¢-
Koludrovi¢, 1998: 363). Prema Tomi¢-Koludrovi¢ (1998: 363-364), budzet ljudi slabijeg
imovinskog statusa ograni¢eno je usmjeren isklju¢ivo na kupovinu osnovnih proizvodnih dobara
potrebnih za zadovoljenje primarnih zivotnih potreba kao $to su hrana i pic¢e, dok imuéniji
pojedinci mogu ¢ak i ulagati u kulturu (primjerice, izgradnjom novih kulturnih ustanova kao §to
su muzeji, kina, kazalista, galerije, ali i inovativnije kulturne institucije koje su tek u razvoju), sto
predstavlja suvremeni vid kulturne potroS$nje koji se posebno prakticira tijekom posljednjih

nekoliko desetljeca.

2.1. TEORIJSKI PRINCIPI KULTURNE POTROSNJE

Kulturna potrosnja kao vidljivo izrazito popularan termin danasnjice ima svoje mjesto ponajprije
u okvirima razlic¢itih teorijskih principa kojima se jo§ detaljnije pokusava objasniti njezin znacaj u
suvremenom drustvu. Mnogi ju znanstvenici jo§ od kraja prosloga stolje¢a pokusavaju definirati
na odgovarajuée nacine i kroz njih vidjeti $to zapravo utje¢e na nju i njezin razvoj, stavljajuci
primaran fokus na njezin odnos s drustvom u cjelini, ali i s pojedincem koji, kako je ve¢ receno,
kupovinom i konzumacijom kulturnih dobara uspjesno izgraduje vlastiti identitet i svoju drustvenu
ulogu, kakva god ona bila i jest. Medutim, dominacija kulture, kulturne industrije i posljedi¢ne
povecane potrosnje takvih resursa u druStvu poc€inje se prepoznavati jo§ sredinom 20. stoljeca,
kada autori uglavnom filozofskih preferencija i podrucja djelatnosti kao $to su Erich Fromm, Max
Horkheimer, Theodor Adorno i Herbert Marcuse krecu s analiziranjem masovne kulture te njezinih
drustvenih prednosti i mana u svojim vaznim knjiZzevnim djelima. Nastavno na to, Stani¢ (2016:
36) navodi kako se potro$nja kao takva intenzivno nastavlja proucavati u godinama nakon Drugog
svjetskog rata, iako njezino istrazivanje biva sve viSe otezano zbog njezine slozenosti, Sirenja

asortimana proizvoda i usluga te heterogenosti interesnih predmeta i aktivnosti.

Prema Trbojevicu (2019: 48-49), rasprave o teorijskim principima kulturne potro$nje oblikovane
su jo$ 80-th godina proSlog stoljeca te se ponajprije definiraju s obzirom na razli¢itost svojih
pogleda na povezanost kulturnih preferencija i drustvenog, odnosno socioekonomskog statusa.
Nastavno na to, izvori nude tri glavna nacina suvremenog promatranja kulturne potro$nje u
drustvu, odnosno tri razli¢ita pogleda na tezu kako kulturna potro$nja ovisi, izmedu ostaloga, 1 0
drustvenom statusu pojedinca. Trbojevi¢ (2019: 49) navodi kako je prva medu njima teorija

homologije francuskog sociologa, antropologa i filozofa Pierrea Bourdieua, prvog autora koji je



tako ujedno i ozbiljnije krenuo u proucavanje kulturne potrosnje i njezine uloge u suvremenom
drustvu. Naime, navedena teorija, detaljnije objasnjena u Bourdieuovu djelu naziva Distinkcija:
drustvena kritika sudenja temelji se upravo na povezivanju klase i kulturnih preferencija, odnosno
na Cinjenici kako financijski status pojedinca suptilno kreira njegove kulturne ukuse. Glavno je
polaziste Bourdieuove teorije tako habitus koji se definira kao posljedica drustvenog polozaja, ali
i zivotnih okolnosti koje, prema Stanicu (2016: 43), utjeu na izbor proizvoda koje ¢e konzument
kupiti, pa tako i na kulturne dogadaje koje ¢e pojedinac posjetiti. U tom se smislu pojedinac
opredjeljuje za koriStenje onih proizvoda i usluga koje ocrtavaju njegov zivotni stil, drustveni
polozaj i socioekonomski status. Prilikom kulturne potro$nje, osoba izabire one resurse koje si
moze financijski priustiti, a koji su pritom uskladeni s njezinim Zivotnim navikama i filozofijama

koje zagovara.

Prema Bourdieuovu empirijskom istrazivanju (2011 [1979]) koje je proveo nad, konkretno,
francuskim druStvom, kulturna je potrosnja tako jedan od snaznih i jasno vidljivih pokazatelja
drustvene nejednakosti buduci da ljudi slabijeg socioekonomskog statusa uglavnom logi¢no teze,
primjerice, smanjenom broju odlazaka u kazaliSte, $to vrlo brzo moze rezultirati ¢injenicom da ti
isti ljudi nakon nekog vremena mogu u potpunosti prestati biti zainteresirani za cesto
prisustvovanje glumackim predstavama, ¢ak 1 ako im se budZet povisi. Konkretnije govoreci,
prema drustvenom statusu pojedinca kao jednom od vaznih ¢imbenika kulturne potro$nje oblikuje
se i njegov kulturni ukus pa Ce, primjerice, netko slabije financijski imucan radije htjeti posuditi
knjigu iz knjiZnice, nego oti¢i pogledati predstavu u kazaliSte s obzirom na to da ga to mnogo
manje koSta. S druge strane, imu¢niji ¢e ljudi htjeti Sto CeSce posjecivati kazaliSte ne samo zbog
svojih kulturnih preferencija, nego i kako bi dokazali svoj poZeljan financijski status i time se
istaknuli u drustvu. Tonkovi¢ 1 sur. (2017: 188) navode kako socioekonomske razlike i razina
obrazovnog postignuca utje¢u ne samo na kulturne preferencije pojedinca, nego i na ostala njegova
podrucja zivotnog djelovanja kao S§to su izbor prehrane, druzenje s prijateljima, odabir mjesta
izlaska, nacin odijevanja i uredenje ku¢nog interijera. Pojedinci koji pritom pripadaju dominantnoj
drustvenoj klasi koriste vlastiti kulturni kapital kako bi se istaknuli specifi¢nim Zivotnom stilom,

kojim ¢e dugoro¢no zadrzati privilegirani polozaj u odnosu na ostale.

Unato¢ tomu Sto je navedena teorija postala dominantan teorijski princip kulturne potrosnje 20.
stoljeca jer je utjecala i na brojne druge radove nastale u kasnijim godinama, a takoder vezane uz
kulturnu potro$nju i njezinu povezanost s druStvenim statusom pojedinca, postmodernisti¢ko je
vrijeme donijelo niz drugih razmatranja ne samo potrosacke kulture, nego i covjekovog identiteta

u cjelini koji se svojom metodologijom i u¢enjem nalaze u svojevrsnoj suprotnosti s Bourdieuovim



tezama. Naime, vecina postmodernistickih teorija identiteta i kulturne potros$nje bazira se na
¢injenici kako se suvremeni ¢ovjek nalazi u nepredvidivom i promjenjivom okruZenju, iz ¢ega je
moguce zakljuciti da mu ni kulturne preferencije nisu fiksne, odnosno ovise o mnogo vise
¢imbenika. Primjer je takve teorije teorija individualizacije bazirana na svojevrsnom
podcjenjivanju postoje¢ih vrijednosti pojedinih kulturnih dobara, odnosno na c¢ovjekovoj
distanciranosti od njih i analiziranju tih resursa iz posve drugacije perspektive nego $to je to bio
slu¢aj do tada. Prema Tonkovic¢ i sur. (2017: 188), spomenuta se teorija temelji na individualizaciji
drustvenih razlika i nejednakosti, pri cemu se istiCu sve vece fragmentiranje zivotnih stilova, a
time i kulturnih preferencija koje sve manje krecu ovisiti 0 socioekonomskom statusu pojedinca.
Promatrajuéi tako kulturnu potros$nju iz perspektive suvremenog covjeka, na nju utjeCu ne samo
njegov financijski status, nego i razni ostali ¢imbenici poput spola, dobi, vjerskog i spolnog
opredjeljenja, nacionalnosti, etni¢nosti i ostalih karakteristika svakoga pojedinca koje je s
vremenom ili pak rodenjem stekao. Sve navedeno upucuje na to kako autori ostalih sli¢nih
teorijskih principa, prigodno nastalih u zacetcima postmodernizma osamdesetih i devedesetih
godina 20. stolje¢a, uzimaju u obzir ,raskid s dotada$njim poimanjem vaznosti preddefiniranih

drustvenih kategorija poput klase* (Tonkovi€ i sur., 2014: 289).

U tom se smislu pojedinac odvaja od nametnutih drustvenih i kulturnih formi te individualizira
svoje djelovanje, ponajprije kroz samostalnu izgradnju vlastitog zivotnog stila koji napokon
dobiva priliku biti mnogo raznolikiji i rasprSeniji nego §to to zagovara teorija homologije jer se
nalazi pod utjecajem sve veéeg Sirenja masovne kulture, a time i njezinih razlic¢itih proizvoda koji
pobuduju sve vece zanimanje i javnu potrosnju. Tomié-Koludrovi¢ i Leburi¢ (2002: 37) navode
kako upravo svojevrsno odstupanje od proizvodnje te okretanje ka potrosnji razli¢itih kulturnih
dobara kod modernih zapadnih drustava svjedoCe o sve prisutnijim promjenama cjelokupnog
nacina zivota pojedinca. Vidljivo je 1 da se pritom sve viSe mijenjaju covjekovi osobni prioriteti 1
dotada$nji ukusi, stvaraju¢i novo ozra¢je u kojemu se gotovo poistovjecuje vrijednost svih
kulturnih resursa. Tako se tim pristupom pokusava razdvojiti visoko i nisko te navedene elemente
konac¢no spojiti u jednu suvremenu i masovno konzumiranu kulturu koja bi, po svemu sudeci,

trebala odgovarati zahtjevima isto tako suvremenog ¢ovjeka.

Nastavno na to, postupno se omogucuje dostupnost kulturnih resursa ¢ak i onima slabijeg
socioekonomskog statusa, na $to se nadovezuje teorija koja kriticki promatra, ali konac¢no i
pomiruje spomenuta dva principa, $to je teorija o opreci omnivora iliti svejeda (ljudi koji se
zanimaju za aktivnu konzumaciju visoke i popularne kulture) i univora iliti jednojeda (ljudi koji

se zanimaju isklju¢ivo za konzumaciju odredenog vida kulture), primarno bazirana na radu



americkog sociologa Richarda Austina Petersona. Prema Tonkovi¢ i sur. (2014: 280), njome se
zagovaraju vaznost i neminovnost prisutne raznolikosti kulturnih resursa, posebice u vremenu
demokrati¢nosti, tolerancije i prihva¢anja ne samo brojnih vrsta umjetnosti i kulture, nego i
medusobne razli¢itosti ¢ovjekovih identiteta i zivotnih stilova. Navedena teorija ne ograni¢ava
kulturu na pojam ¢iji su elementi striktno vezani uz bilo kakve drustvene i financijske statuse, nego
viSe ide u prilog teoriji individualizacije, zagovarajuci prisutnost posvemasnjeg raspona kulturnih
formi za koji viSe ne postoje odredena pravila koriStenja. Tako se dolazi do konac¢ne tvrdnje da,
sukladno sve dubljem implementiranju popularne kulture u ¢ovjekov Zivotni stil, pripadnici svih
drustvenih slojeva poc€inju na ovaj ili onaj nacin aktivno prakticirati kulturnu potro$nju u svom
svakodnevnom zivotu, pri ¢emu i dalje vrijedi tvrdnja kako se klasna dihotomija izrazava ,,tako
Sto visi slojevi posjeduju Siri kulturni repertoar, dok su niZi slojevi skloniji potro$nji uzeg spektra

kulturnih proizvoda“ (Krolo i sur., 2016: 331).

lako se vidljivo mogu povezati jedna s drugom i svaka je od njih legitimna, sve se navedene teorije
ipak u pojedinim segmentima medusobno razilaze te se tako trebaju promatrati s odredenim
odmakom, posebice ako se zeli dobiti $ira slika o suvremenoj kulturnoj potrosnji, odnosno slika
koja nije smjeStena u okvire i koja je nadasve prilagodena osnovnim karakteristikama
postmodernistickog vremena, prema kojima se potom razvija kultura u cjelini. Tako je upravo
tijekom analiziranja teorije homologije moguce do¢i do zakljucka kako se, prema Bourdieuu
(1977) i njegovim tezama ovisnosti kulturnih ukusa pojedinca o njegovoj drustvenoj klasi i statusu,
iste te kulturne preferencije mogu podijeliti na profinjene (eng. highbrow) i priproste (eng.
lowbrow), ¢ime se druge navedene automatski smatraju manje vrijednima i slabije druStveno
cijenjenima. S druge strane, teorija individualizacije svojevrsno to opovrgava, naglasavajuci
¢injenicu kako je, sukladno razvoju moderne tehnologije, industrijalizacije, gradske urbanizacije i
ostalih sli¢cnih stavki u posljednjih nekoliko desetlje¢a ujedno doSlo i do ubrzanog razvoja
raznovrsnih kulturnih praksi, stilova 1 ukusa kojih je toliko mnogo da ih je gotovo nemoguce posve
razdvojiti, a kamoli klasificirati na maloprije navedeni nafin. Prema Adamovicu (2017: 169),
navedenomu je pridonijela i druStvena sveprisutnost medija koji su polako, ali sigurno usli u sve
sfere Covjekovog zivota. Time se mnogi pojedinci odvazuju i na povec¢anu mobilnost, kvalitetnije

1 detaljnije obrazovanje, ceS¢e migracije te poboljSanje opcenite kvalitete Zivota.

Osim toga, smatra se kako suvremeni covjek postoji kao individua koja razvija svoja znanja,
sposobnosti i1 vjeStine sama za sebe, ¢ime ujedno razvija i osobne kulturne preferencije koje ne
moraju nuzno, ali i mogu biti vezane uz njezin financijski status. Medutim, pretjeranom

individualizacijom i postmodernisti¢kim povla¢enjem pojedinca u sebe ponovno se neminovno



dolazi do preispitivanja njegove istinske osobnosti i identiteta, to¢nije svega onoga Sto utjece na
njihov razvoj. U konacnici, preispituju se i konkretni ¢imbenici koji utje¢u na ¢ovjekov odabir da,
primjerice, kupi tocno odredenu knjigu, posjeti tocno odredenu izlozbu ili pogleda tocno odredeni
film, kao i §to to¢no utjece na to da je pojedinac zavolio i voli upravo pojedini glazbeni zanr od
kojega viSe ne odstupa. ,,Suoceni s vefim mogucnostima, ali i prisilama izbora u sve
fragmentiranijem drustvenom prostoru, individue su istodobno 'prisiljene’ ne samo konkretno
oblikovati svoje zZivotne stilove, nego ih neprestano opravdavati i objasnjavati. Stoga koncept
zivotnog stila neminovno ukljucuje racionalizaciju razlika i/ili slicnosti u odnosu na druge*

(Tomi¢-Koludrovi¢ i Leburi¢, 2002: 40).

2.2.  KULTURNA PARTICIPACIJA KAO DIO KULTURNE POTROSNJE

Na kulturnu potro$nju nadovezuje se pojam kulturne participacije koji, iako se nerijetko
poistovjecuje s potrosnjom kulturnih dobara i kulturnim preferencijama, ustvari je mnogo Sireg
opsega. Prema List i sur. (2017: 5), rije¢ participacija oznacava sudjelovanje, pa tako i kulturna
participacija sustinski predstavlja sudjelovanje pojedinca u kulturnom Zivotu pojedine drustvene
zajednice na razli¢ite nacine, bilo da je rije¢ o organiziranju raznih kulturnih manifestacija i
njithovom posje¢ivanju od strane Sire publike, pokretanju dugoro¢nih kulturnih projekata na
domacoj ili medunarodnoj razini, otvaranju ustanova vezanih uz kulturu 1 umjetnost kao §to su
kina, kazaliSta, muzeji, galerije i druge, ali i o tradicijskim obi¢ajima i kulturnim praksama
lokalnog stanovniStva nekog manjeg mjesta koje se njeguju na mjesec¢noj ili pak godisnjoj razini.
Medutim, sudjelovanje u kulturi moze biti i ponesto suptilnije pa tako podrazumijeva ¢ak i
pjevanje u zboru ili pisanje pjesama, pri¢a i romana, a u novije se vrijeme odnosi ¢ak i na
pokretanje i odrzavanje vlastite internetske stranice, objavljivanje bilo kakvog kreativnog sadrzaja

na druStvenim mrezama ili pak snimanje i postavljanje videa na platformu YouTube.

Sukladno tomu, kulturna participacija ujedno predstavlja i aktivan dio kulturne potrosnje jer se
njezinom implementacijom takoder kupuju dobra poput, primjerice, karata za kazalisnu predstavu
ili glazbeni koncert, ¢ime se pridonosi cjelokupnom razvoju kulture, umjetnosti i gospodarstva
pojedine drzave. S obzirom na to da kulturna participacija nema striktno odredenu definiciju, nego
predstavlja aktivnost pojedinca za koju on sam odreduje koliko ¢e joj vremena dnevno, tjedno ili
mjesecno posvetiti, teSko je odrediti u kojemu trenutku pojedinac postaje aktivan, a u kojemu
pasivan konzument kulturnih sadrzaja. Osim toga, kulturna se participacija vidljivo ne proucava

samo na razini posjecivanja elitnih dogadanja kao S§to su, primjerice, odlasci u kazaliSte na



premijere predstava, nego i na receptivnoj i nadasve kreativnoj razini koja ulazi u gotovo sva
podrucja Covjekovog zivota, pa se tako moze odnositi i na najsitnije moguce aktivnosti koje
pojedinac svakodnevno obavlja kao $to je, primjerice, slanje videozapisa prijatelju koji predstavlja
snimku nekog glazbenog koncerta ili videospot za pjesmu njegova omiljena izvodaca. Tako se
dolazi do zakljucka kako se sva kulturna dogadanja ujedno mogu definirati kao odredeni vid
kulturne aktivnosti. Prema Lee i sur. (2021), aktivnosti poput plesa, sviranja, pjevanja, glume,
pisanja, Citanja i bavljenja kreativnom tehnologijom, pod priznanjem i nadzorom za to nadleznih

tijela, mogu se promatrati kao umjetnicko i kulturno sudjelovanje.

Nastavno na to, smatra se da pojam sudjelovanja u kulturi nadilazi dotadasnje okvire teorijskih
principa kulturne potros$nje i da upravo pojavom digitalne tehnologije dobiva novu dimenziju u
okviru koje svatko na ovaj ili on