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�6�$�ä�(�7�$�. 

�/�L�W�H�U�D�W�X�U�D�� �Q�D�� �W�H�P�X�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �S�R�þ�H�O�D�� �V�H�� �U�D�]�Y�L�M�D�W�L�� �W�L�M�H�N�R�P�� ��������-ih., a svoje 

�S�R�O�D�]�L�ã�W�H�� �L�P�D�� �X�� �W�H�R�U�L�M�V�N�L�P�� �S�R�V�W�D�Y�N�D�P�D brendiranja proizvoda i usluga. Poput korporativnih 

�E�U�H�Q�G�R�Y�D���� �J�U�D�G�R�Y�L�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�H���� �V�L�P�E�R�O�L�þ�N�H�� �L�� �H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �S�R�W�U�H�E�H���� �D�� �D�W�U�L�E�X�W�L��

koji udovoljavaju tim potrebama trebaju se uskladiti u jedinstvenu gradsku ponudu. 

�*�O�H�G�D�Q�R�� �V�D�� �V�W�D�M�D�O�L�ã�W�D�� �E�U�H�Q�G�L�Uanja, identitet nekog grada sastoji se od vrijednosti, 

�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D�����N�X�O�W�X�U�Q�R�J���Q�D�V�O�M�H�ÿ�D�����S�U�L�U�R�G�Q�L�K���O�M�H�S�R�W�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���þ�L�Q�L���J�D���V�Y�H���R�Q�R���S�R���þ�H�P�X���M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��

�J�U�D�G���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y���L���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�����6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H�����L�P�L�G�å���J�U�D�G�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���X�N�X�S�Q�R�V�W���G�R�M�P�R�Y�D���N�R�M�H��

je javnost stekla, te �S�R�V�O�M�H�G�L�F�D�� �M�H�� �G�R�å�L�Y�O�M�H�Q�H���� �D�� �Q�H�� �V�W�Y�D�U�Q�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H�� �Q�H�N�R�J�� �J�U�D�G�D���� �=�D�S�U�D�Y�R����

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���M�H���]�D�P�L�ã�O�M�H�Q�R���N�D�R���R�E�O�L�N���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���X���N�R�M�H�P���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�L���E�U�H�Q�G�D���S�R�V�U�H�G�X�M�X���L�]�P�H�ÿ�X��

�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �Y�O�D�V�Q�L�N�D�� �E�U�H�Q�G�D�� �L�� �S�H�U�F�H�S�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �G�R�N�� �E�L�� �E�U�H�Q�G�R�P�� �W�U�H�E�D�O�R�� �X�S�U�D�Y�O�M�Dti i 

�N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�W�L���V���R�E�]�L�U�R�P���Q�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���Y�L�]�L�M�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���U�H�F�L�S�L�M�H�Q�W�D�� 

R�H�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�� �V�H�� �X�V�Y�D�M�D�� �N�D�G�D�� �J�U�D�G�R�Y�L�� �Q�L�V�X�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�Q�L�� �W�U�H�Q�X�W�Q�R�P�� �V�L�W�X�D�F�L�M�R�P�� �W�H�� �å�H�O�H��

�R�V�W�Y�D�U�L�W�L�� �Q�R�Y�R�� �L�P�H���� �S�R�M�D�P���� �V�L�P�E�R�O���� �G�L�]�D�M�Q�� �L�O�L�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�H�� �]�D�� �Y�H�ü�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�X�� �P�D�U�N�X�� �V��

namjerom da �V�H���U�D�]�Y�L�M�H���G�L�I�H�U�H�Q�F�L�U�D�Q�L�����Q�R�Y�L�����S�R�O�R�å�D�M���X���X�P�X���G�L�R�Q�L�N�D���L���N�R�Q�N�X�U�H�Q�D�W�D�����$�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H��

�N�R�M�H�� �S�U�R�L�]�O�D�]�H�� �L�]�� �X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L���� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L�� �L�� �P�H�G�L�M�D�� �L�V�W�L�þ�X�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X�� �G�D�� �M�H�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�� �P�M�H�V�W�D��

�S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �Y�M�H�å�E�D�� �U�H�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �N�R�M�D�� �å�H�O�L�� �R�M�D�þ�D�W�L���� �S�U�R�P�L�M�H�Q�L�W�L�� �L�O�L�� �S�R�Y�H�ü�D�W�L�� �V�O�L�N�H��koje su se 

�R�U�J�D�Q�V�N�R�� �U�D�]�Y�L�O�H���� �N�D�R�� �ã�W�R�� �L�� �J�U�D�G�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�D�� �S�R�N�X�ã�D�Y�D�� �R�G�P�D�N�Q�X�W�L�� �V�H�� �R�G�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H�� �S�H�U�F�H�S�F�L�M�H��

�N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�H���/�H�S�R�J�O�D�Y�D���L���R�N�U�H�Q�X�W�L���V�H���S�U�H�P�D���Q�R�Y�L�P���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P���D�W�U�D�N�F�L�M�D�P�D���E�D�]�L�U�D�Q�L�P���Q�D���O�R�N�D�O�Q�R�M��

�N�X�O�W�X�U�L�� �S�R�S�X�W�� �þ�L�S�N�H�� �3�U�L�W�R�P���� �S�R�þ�H�W�Q�L�� �N�R�U�D�F�L�� �X�� �U�H�E�U�D�Q�G�L�Q�J�X�� �J�U�D�G�D Lepoglave mogu se uzeti 

�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�H���5�D�]�Y�R�M�Q�R�P���V�W�U�D�W�H�J�L�M�R�P���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H����������-2020. 

�0�L�ã�O�M�H�Q�M�D���L���V�W�D�Y�R�Y�L���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���N�D�R���Q�R�V�L�W�H�O�M�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���R���S�R�V�H�E�Q�R�V�W�L�P�D���L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D��

�J�U�D�G�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �X�S�R�U�L�ã�W�D�� �J�U�D�G�V�N�R�J�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���� �0�H�G�L�M�V�N�D�� �D�Q�D�O�L�]�D�� �S�R�N�D�]�D�O�D�� �M�H�� �G�D�� �V�H�� �Y�H�ü�L�Q�D��

�P�H�G�L�M�V�N�R�J���L�]�Y�M�H�ã�W�D�Y�D�Q�M�D���R���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���R�G�Q�R�V�L���Q�D���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�X�����8�Q�D�W�R�þ���Q�H�X�W�U�D�O�Q�R�M���V�O�L�F�L���J�U�D�G�D���S�U�H�P�D��

�Y�D�Q�M�V�N�R�M�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L���� �J�U�D�ÿ�D�Q�L�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �Q�H�P�D�M�X�� �W�R�O�L�N�R�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�K�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �L�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�� �R�� �J�U�D�G�X����

�,�P�D�M�X�ü�L���X���Y�L�G�X���J�R�U�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�R�����P�R�å�H���V�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���Ga aktivnosti koje je Grad poduzeo kako bi 

�U�H�E�U�H�Q�G�L�U�D�R���L���L�P�S�O�H�P�H�Q�W�L�U�D�R���å�H�O�M�H�Q�X���V�O�L�N�X���Q�L�V�X���G�R�Y�R�O�M�Q�H���W�H���E�L���S�U�Y�L���N�R�U�D�N���W�U�H�E�D�R���E�L�W�L���S�U�R�P�M�H�Q�D��

�Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H���S�H�U�F�H�S�F�L�M�H���N�R�M�X���O�R�N�D�O�Q�R���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���L�P�D���R���J�U�D�G�X�� 
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SUMMARY 

City branding literature began to develop during the 1990s, with its starting point in the 

theoretical settings of branding products and services. Like corporate brands, cities meet 

functional, symbolic, and emotional needs, and the attributes that meet those needs need to be 

aligned into a single city offer. 

Seen from the point of branding, the identity of a city consists of values, expectations, 

cultural heritage, natural beauty, in summary it is made up of everything that makes a certain 

city recognizable and unique. On the other hand, the image of a city represents the totality of 

impressions gained by the public, and is a consequence of the experienced, not the actual quality 

of a city. In fact, branding is conceived as a form of communication in which brand identities 

mediate between brand owner activities and consumer perception, while the brand should be 

managed and communicated based on different visions of different recipients. 

Generally, rebranding is adopted when cities are not satisfied with the current situation 

and want to create a new name, term, symbol, design or their combinations for an existing brand 

with the intention of developing a differentiated (new) position in the minds of stakeholders 

and competitors. Associations arising from art, history and the media point to the fact that city 

branding is primarily a rebranding exercise that seeks to strengthen, change or enhance images 

that have developed organically, just as the town of Lepoglava is trying to move away from the 

negative perception of the Lepoglava penitentiary and turn to new tourist attractions based on 

local culture such as lace. For the initial steps in the rebranding of the city of Lepoglava can be 

taken activities envisaged by the Development Strategy of the city of Lepoglava 2014-2020. 

Opinions and attitudes of the population as bearers of identity about the peculiarities and 

values of the city represent the strongholds of the city identity. Media analysis has shown that 

most media coverage of Lepoglava is related to the penitentiary. Despite the neutral city image 

towards the outside public, the citizens of Lepoglava do not have so many positive attitudes and 

opinions about the city. Having in mind the above, it can be concluded that the activities 

undertaken by the City in order to rebrand and implement the desired image are not sufficient 

and the first step should be changing the negative perception that the local people have of the 

city. 
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kojom ja �3�D�W�U�L�F�L�M�D���+�X�ÿ��potvr�ÿ�X�M�H�P���G�D���M�H���P�R�M���G�L�S�O�R�P�V�N�L��rad pod naslovom Rebrendiranje grada 
�± analiza identiteta, prepoznatljivosti �L�� �L�P�L�G�å�D�� �J�U�D�G�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H��te mentorstvom doc. dr. sc. 
�0�D�U�L�Q�H�����X�N�L�ü �U�H�]�X�O�W�D�W���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���P�R�M�H�J�D���Y�O�D�Vtit�R�J���U�D�G�D�����G�D���V�H���W�H�P�H�O�M�L���Q�D���P�R�M�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D���L��
oslanja na objavljenu literatur�X���N�D�R���ã�W�R���W�R���S�R�N�D�]�X�M�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�H���E�L�O�M�H�ã�N�H���L���E�L�E�O�L�R�J�U�D�I�L�M�D�����,�]�M�D�Y�O�M�X�Mem 
da niti jedan dio diplomskog �U�D�G�D���Q�L�M�H���Q�D�S�L�V�D�Q���Q�D���Q�H�G�R�S�X�ã�W�H�Q���Q�D�þ�L�Q�����R�G�Q�R�V�Q�R���G�D���Q�L�M�H���S�U�H�S�L�V�D�Q��
�L�]���Q�H�F�L�W�L�U�D�Q�R�J���U�D�G�D�����S�D���W�D�N�R���Q�H���N�U�ã�L���Q�L�þ�L�M�D���D�X�W�R�U�V�N�D���S�U�D�Y�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���L�]�M�D�Y�O�M�X�M�H�P���G�D���Q�L�M�H�G�D�Q���G�Lo 
�R�Y�R�J�D�� �]�D�Y�U�ã�Q�R�J���G�L�S�O�R�P�V�N�R�J�� �U�D�G�D�� �Q�L�M�H�� �L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q�� �]�D�� �E�L�O�R�� �N�R�M�L�� �G�U�X�J�L�� �U�D�G�� �S�U�L�� �E�L�O�R�� �N�R�M�R�M�� �G�U�X�J�R�M��
�Y�L�V�R�N�R�ã�N�R�O�V�N�R�M�����]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�M���L�O�L���U�D�G�Q�R�M���X�V�W�D�Q�R�Y�H�� 
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1. UVOD 

Tema ovog diplomskog rada je rebrendiranje grada �± analiza identiteta, prepoznatljivosti 

�L���L�P�L�G�å�D���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�����7�H�R�U�L�M�V�N�L���G�L�R���U�D�G�D���W�H�P�H�O�M�L�W�L���ü�H���V�H���Q�D���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�M���L���V�W�U�X�þ�Q�R�M���O�L�W�H�U�D�W�X�U�L��

�W�H���R�V�W�D�O�L�P���V�H�N�X�Q�G�D�U�Q�L�P���L�]�Y�R�U�L�P�D���S�R�G�D�W�D�N�D�����8���H�P�S�L�U�L�M�V�N�R�P���G�L�M�H�O�X���U�D�G�D���N�R�U�L�V�W�L�W���ü�H���V�H���V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�H��

�P�H�W�R�G�H���N�R�M�H���ü�H���R�E�X�K�Y�D�ü�D�W�L���S�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�H�����D�Q�D�O�L�]�X�����R�E�U�D�G�X���L���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�X���S�U�L�N�X�S�O�M�H�Q�L�K���S�R�G�D�W�D�N�D����

�3�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�H���S�U�L�P�D�U�Q�L�K���S�R�G�D�W�D�N�D���R�E�D�Y�L�W�L���ü�H���V�H���D�Q�N�H�W�L�U�D�Q�M�H�P���S�X�W�H�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D���L���Z�H�E-a. 

Ovaj diplomski rad sastoji se od osam poglavlja: uvod, brendiranje mjesta �± grad kao 

�E�U�H�Q�G���� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���� �U�D�V�S�U�D�Y�D���� �]�D�N�O�M�X�þ�D�N���� �O�L�W�H�U�D�W�X�U�D�� �L�� �S�U�L�O�R�]�L���� �1�D�N�R�Q��

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �P�M�H�V�W�D�� �L�� �U�D�]�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�Q�M�D�� �R�V�Q�R�Y�Q�L�K�� �S�R�M�P�R�Y�D�� �N�O�M�X�þ�Q�L�K�� �]�D�� �R�Y�D�M�� �U�D�G���� �X�� �G�R�G�D�W�Q�L�P��

�]�D�V�H�E�Q�L�P�� �S�R�W�S�R�J�O�D�Y�O�M�L�P�D�� �W�H�R�U�L�M�V�N�L�� �G�L�R�� �U�D�G�D�� �E�D�Y�L�W�� �ü�H��se detaljnije problematikom identiteta, 

�L�P�L�G�å�D�����S�U�R�F�H�V�D���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���J�U�D�G�R�Y�D���W�H���U�H�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�P���J�U�D�G�R�Y�D�����3�U�L�W�R�P�����X�Q�X�W�D�U���S�R�W�S�R�J�O�D�Y�O�M�D���R��

�S�U�R�F�H�V�X���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���J�U�D�G�R�Y�D���E�L�W���ü�H���L�V�W�D�N�Q�X�W�D���X�O�R�J�D���O�R�N�D�O�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���N�D�R���N�O�M�X�þ�Q�H���Y�D�U�L�M�D�E�O�H���U�D�]�Y�R�M�D��

brenda grada te komunikacijska komponenta brendiranja gradova.  

�3�R�J�O�D�Y�O�M�H���V���H�P�S�L�U�L�M�V�N�L�P���G�M�H�O�R�P�����R�G�Q�R�V�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���V�D�G�U�å�D�W���ü�H���S�R�W�S�R�J�O�D�Y�O�M�D���X���N�R�M�L�P�D��

�E�L�W�� �ü�H�� �U�L�M�H�þ�� �R�� �S�U�R�E�O�H�P�D�W�L�F�L�� �L�� �F�L�O�M�X�� �U�D�G�D���� �K�L�S�R�W�H�]�D�P�D���� �W�H�� �P�H�W�R�G�R�O�R�J�L�M�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���� �1�D�� �N�U�D�M�X��

�H�P�S�L�U�L�M�V�N�R�J�� �G�M�H�O�D�� �Q�D�O�D�]�L�W�� �ü�H�� �V�H�� �R�E�U�D�G�D �S�R�G�D�W�D�N�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �L�� �U�D�V�S�U�D�Y�D����

�'�L�S�O�R�P�V�N�L���U�D�G���]�D�Y�U�ã�L�W���ü�H���]�D�N�O�M�X�þ�N�R�P�����S�R�S�L�V�R�P���N�R�U�L�ã�W�H�Q�H���O�L�W�H�U�D�W�X�U�H���W�H���S�U�L�O�R�]�L�P�D�� 
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2. BRENDIRANJE MJESTA �± GRAD KAO BREND 

Tijekom godina, ovisno o perspektivi iz koje je percipiran brend je definiran i definira se 

na �Y�L�ã�H �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���Q�D�þ�L�Q�D���� �ã�W�R���þ�H�V�W�R���R�Y�L�V�L���R���D�N�D�G�H�P�V�N�R�M���S�R�]�D�G�L�Q�L���D�X�W�R�U�D���L�O�L���]�D�þ�H�W�Q�L�N�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��

definicija (Heding, et.al., 2009:9). �1�D�� �V�D�P�L�P�� �S�R�þ�H�F�L�P�D�� ��������-ih, brendiranje se odnosilo 

�S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �Q�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H���� �0�H�ÿ�X�W�L�P���� �W�L�M�H�N�R�P�� ����-�L�K�� �J�R�G�L�Q�D�� �S�U�R�ã�O�R�J�D�� �V�W�R�O�M�H�ü�D �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X��

brendiranja �G�R�O�D�]�L�� �G�R�� �S�U�R�P�M�H�Q�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�O�H�� �Q�D���� �U�D�Y�Q�R�W�H�å�X�� �R�G�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� �S�U�H�P�D��

�P�D�O�R�S�U�R�G�D�M�L���� �U�D�]�Y�R�M�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���� �S�R�M�D�Y�X�� �Q�R�Y�L�K�� �P�H�G�L�M�D���� �X�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�L�K�� �E�U�H�Q�G�R�Y�D�� �L��

�X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �Q�R�Y�L�K�� �R�E�U�D�]�D�F�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�V�O�L�M�H�G�� �U�D�V�W�D�� �E�R�J�D�Wstva razvijenih zemalja. Dok, 

�N�U�D�M�H�P�����������V�W�R�O�M�H�ü�D���]�D�S�R�þ�L�Q�M�H���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�D�����D���Q�H�ã�W�R���P�D�O�R���N�D�V�Q�L�M�H���L���X�V�O�X�J�D�����0�D�U�N�R�Y�L�ü����

2018:28). �â�W�R�Y�L�ã�H�����G�D�Q�D�V���S�R�V�W�R�M�L���Y�H�O�L�N�L���E�U�R�M���O�L�W�H�U�D�W�X�U�H���R���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�X���E�U�H�Q�G�R�P���N�R�M�L���G�D�M�H���L�]�X�]�H�W�Q�R��

�ã�L�U�R�N�H���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�H�����N�R�M�H���L�P�D�M�X���]�D���F�L�O�M���R�E�X�K�Y�D�W�L�W�L���V�Y�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���D�V�S�H�N�W�H���L���V�Y�R�M�V�W�Y�D���E�U�H�Q�G�D���L���N�D�N�R���V�H��

on razvijao kroz vrijeme (Heding, et.al., 2009:9). 

�7�H�U�L�W�R�U�L�M�D�O�Q�H���F�M�H�O�L�Q�H���S�R�S�X�W���J�U�D�G�R�Y�D�����U�H�J�L�M�D���L���G�U�å�D�Y�D���G�D�Q�D�V���V�H���E�U�H�Q�G�L�U�D�M�X���Q�D���L�V�W�L���Q�D�þ�L�Q���N�D�R��

organizacije i proizvodi, a n�D���V�O�L�þ�D�Q �Q�D�þ�L�Q brendiranje mjesta �M�H���S�R�V�W�D�O�R���N�O�M�X�þ�Q�R���]�D���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �X�� �R�G�Q�R�V�L�P�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �W�H�U�L�W�R�U�L�M�D�O�Q�L�K�� �F�M�H�O�L�Q�D�� �L�� �S�R�M�H�G�L�Q�D�F�D (Van Ham, 2010:149). 

�=�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�D���O�L�W�H�U�D�W�X�U�D���R���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�X���J�U�D�G�R�Y�D���L���J�U�D�G�V�N�R�P���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X���S�R�þ�H�O�D���V�H���U�D�]�Y�L�M�D�W�L���W�L�M�H�N�R�P��

1990-ih. Literatura na temu brendiranja gradova �V�Y�R�M�H���S�R�O�D�]�L�ã�W�H���L�P�D���X���W�H�R�U�L�M�V�N�L�P���S�R�V�W�D�Y�N�D�P�D��

brendiranja proizvoda i usluga, a danas je �S�U�L�O�L�þ�Q�R�� �ã�L�U�R�N�D�� �L�� �P�X�O�W�L�G�L�V�F�L�S�O�L�Q�D�U�Q�D���� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L��

�G�R�S�U�L�Q�R�V�H���L�]���X�U�E�D�Q�L�K���V�W�X�G�L�M�D���L���S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�D�����N�D�R���L���L�]���P�H�Q�D�G�å�H�U�V�N�L�K�����S�R�V�O�R�Y�Q�L�K���L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���V�W�X�G�L�M�D 

(Ermann and Hermanik ed., 2018:57).  

�8���N�O�D�V�L�þ�Q�L�P���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D�P�D���E�U�H�Q�G���M�H���S�R�Y�H�]�D�Q���V���L�G�H�Q�W�L�I�L�N�D�F�L�M�R�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L���U�D�]�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H�P��

�R�G���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H�����N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���L�P�H�Q�D�����O�R�J�R�W�L�S�D�����G�L�]�D�M�Q�D���L�O�L���G�U�X�J�L�K���Y�L�]�X�D�O�Q�L�K���]�Q�D�N�R�Y�D��

i simbola, dok ostale novije definicije b�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���L���L�Q�W�H�U�Q�H���L���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�V�N�H���S�U�R�F�H�V�H��

(Heding, et.al., 2009:9). �3�U�H�P�D�� �.�X�U�W�L�ü�X�� ���������������������� �E�U�H�Q�G�R�P�� �L�O�L�� �P�D�U�N�R�P�� �Q�D�]�L�Y�D�� �V�H�� �H�I�H�N�W��

�U�D�]�O�L�N�R�Y�D�Q�M�D���L���G�D�Y�D�Q�M�D���S�R�þ�H�W�Q�H���S�U�H�G�Q�R�V�W�L���L�]�E�R�U�X���Q�D���R�V�Q�R�Y�X���U�H�I�O�H�N�V�Q�H���D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H���R�E�M�H�N�W�D���L�]�E�R�U�D��

s pamtljivim imenom���� �]�Q�D�N�R�P�� �L�� �V�O�R�J�D�Q�R�P���� �G�R�N�� �S�U�R�F�H�V�� �R�]�Q�D�þ�D�Y�D�Q�M�D�� �Q�D�]�L�Y�D�� �V�H�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H����

�*�O�H�G�D�Q�R���V���D�V�S�H�N�W�D���J�U�D�G�R�Y�D�����U�H�J�L�M�H���L�O�L���G�U�å�D�Y�H�����E�U�D�Q�G���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���V�Y�R�M�H�Y�U�V�Q�R���R�]�Q�D�þ�D�Y�D�Q�M�H���J�U�D�G�D����

odnos�Q�R�� �V�N�X�S�� �V�Y�L�K�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���� �P�L�V�O�L���� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D���� �V�D�]�Q�D�Q�M�D���� �R�V�M�H�ü�D�M�D�� �L�� �D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�D�� �N�R�M�H�� �P�L��

�³�Q�R�V�L�P�R�´���X���Q�D�ã�L�P���J�O�D�Y�D�P�D���R���Q�H�N�R�M���G�U�å�D�Y�L�����J�U�D�G�X���L�O�L���U�H�J�L�M�L (Paliaga, 2007:9).  �8���ã�L�U�H�P���V�P�L�V�O�X����

�L�]�U�D�]���J�U�D�G�V�N�R���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���R�G�Q�R�V�L���V�H���Q�D���K�H�W�H�U�R�J�H�Q�R���S�R�O�M�H���S�R�O�L�W�L�N�D���þ�L�M�L���M�H���F�L�O�M���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H���S�R�O�R�å�D�M�D��

�L�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W�L�� �J�U�D�G�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X���� �S�R�V�H�E�Q�R�� ���F�L�O�M�D�Q�M�H�P���� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�K publika (Ermann and 

Hermanik ed., 2018:57). �=�D�S�U�D�Y�R�����S�R�]�Q�D�W�L���J�U�D�G�����U�H�J�L�M�D���L�O�L���G�U�å�D�Y�D�����S�R�S�X�W���S�R�]�Q�D�W�L�K���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D����
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�O�D�N�ã�H���S�U�R�Q�D�O�D�]�L���N�D�Q�D�O�H���]�D���S�U�R�G�D�M�X���Y�O�D�V�W�L�W�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���X�V�O�X�J�D�����O�D�N�ã�H���G�R�O�D�]�L���G�R���Q�D�M�E�R�O�M�H���U�D�G�Q�H��

�V�Q�D�J�H���� �G�R�� �Y�H�ü�H�J�� �E�U�R�M�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���� �W�X�U�L�V�W�D���� �L�Q�Y�H�V�W�L�F�L�M�D�� �L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �W�H�� �X�]�� �W�R�� �S�R�Y�H�ü�D�Y�D�� �V�Y�R�M�X��

vidljivost na nacionalnoj i globalnoj razini (Paliaga, 2007:9-10).      

�6�O�L�þ�Q�R�� �F�L�O�M�H�Y�L�P�D�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�D���� �N�U�D�M�Q�M�L�� �F�L�O�M��brendiranja gradova je 

�V�W�Y�R�U�L�W�L�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�� �L�� �R�G�D�Q�R�V�W�� �J�U�D�G�X�� �P�H�ÿ�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P�� �V�H�J�P�H�Q�W�L�P�D�� �N�R�M�L�P�D�� �J�U�D�G�R�Y�L�� �V�O�X�å�H�� ��Insch, 

2011:9). S jedne strane, zapravo je cilj brendiranja mjesta formiranje jedinstvene prodajne 

�S�R�]�L�F�L�M�H�� �N�R�M�D�� �ü�H�� �R�V�L�J�X�U�D�W�L�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W�� �L�]�Y�D�Q�D, dok je �V�� �G�U�X�J�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �R�M�D�þ�D�W�L�� ���O�R�N�D�O�Q�L�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W����

iznutra (Colomb and Kalandides 2010:175). Odnosno, kao i kod robnih marki proizvoda i 

�X�V�O�X�J�D���� �X�� �S�R�W�R�Q�M�L�� �R�Q�R�� �M�H�� �Y�R�ÿ�H�Q�R�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�L�P�� �G�L�P�H�Q�]�L�M�D�P�D���� �S�U�L�W�R�P�� �E�L�W�Q�R�� �M�H�� �Q�D�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �G�D��

�S�U�R�F�H�V�H���X�N�O�M�X�þ�H�Q�H���X���V�W�U�D�W�H�ã�N�R���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���J�U�D�G�R�Y�D���N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D���V�O�R�å�H�Q�R�V�W���L���R�J�U�D�Q�L�þ�D�Y�D���S�R�O�L�W�L�þ�N�D��

dimenzija (Parkerson and Saunders, 2006:243).  

�3�R�M�D�Y�R�P���J�O�R�E�D�O�L�]�D�F�L�M�H�����O�M�X�G�L���L���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���N�U�H�ü�X���V�H���S�U�H�N�R���J�U�D�Q�L�F�D���X���Y�H�O�L�N�L�P���U�D�]�P�M�H�U�L�P�D����

�S�U�L�W�R�P���V�H���J�U�D�G�R�Y�L���Q�D�O�D�]�H���X���V�L�W�X�D�F�L�M�L���N�R�M�D���L�]�L�V�N�X�M�H���R�G���Q�M�L�K���V�Y�H���Y�H�ü�X���N�R�P�S�H�W�L�W�L�Y�Q�R�V�W���]�D���S�U�L�V�W�U�D�Q�R�V�W��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�����V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D�����X�O�D�J�D�þ�D���L organizacija ���:�l�F�N�H�U�O�L�Q���H�W���D�O����������������������. U najboljem svijetlu, 

�J�U�D�G�V�N�R���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���M�H���Q�D�þ�L�Q���R�V�Q�D�å�L�Y�D�Q�M�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�H���L���S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D���]�D�K�W�M�H�Y�D���]�D���J�O�D�V���]�D�M�H�G�Q�L�F�H���X��

globaliziranom svijetu (Anttiroiko, 2014:66). Domena brendiranja mjesta usmjerna je prema 

dugoro�þ�Q�R�M�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�R�M�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�L�� �F�L�O�M�D�� �Q�D�� �S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�H�� �J�U�D�G�R�Y�D���� �U�H�J�L�M�D�� �L�� �]�H�P�D�O�M�D�� �P�H�ÿ�X��

�Q�M�L�K�R�Y�H���V�X�V�M�H�G�H�����ã�W�R���M�H�� �X�V�N�R���S�R�Y�H�]�D�Q�R���V���N�R�Q�F�H�S�W�R�P���E�U�H�Q�G�D���P�M�H�V�W�D�����:�l�F�N�H�U�O�L�Q���H�W���D�O������������������������ 

Dalje pojednostavljeno, brendiranje gradova u osnovi je proces upravljanja, proizvodnje, 

�S�U�R�P�L�F�D�Q�M�D�� �L�� �R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�D�� �L�P�D�J�L�Q�D�U�Q�L�K�� �L�� �H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K�� �H�O�H�P�H�Q�D�W�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �S�U�L�Y�X�N�O�L�� �å�H�O�M�H�Q�L��

globalni tokovi (Ermann and Hermanik ed., 2018:53).   

�3�R�S�X�W�� �N�R�U�S�R�U�D�W�L�Y�Q�L�K�� �E�U�H�Q�G�R�Y�D���� �J�U�D�G�R�Y�L�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�H���� �V�L�P�E�R�O�L�þ�N�H�� �L��

emocionalne potrebe, a atributi koji udovoljavaju tim potrebama trebaju se uskladiti u 

jedinstvenu gradsku ponudu (Kavaratzis, 2004:68). �3�D�U�D�O�H�O�H�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �L��

korporativnog brendiranja povukli su razni znanstvenici koji su primijetili da brendiranje 

gradova i �N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�D�� �G�L�M�H�O�L�� �V�O�L�þ�Q�R�V�W�L�� �X�� �S�R�J�O�H�G�X�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �V�O�R�å�H�Q�R�V�W�L�� �L�� �ã�L�U�R�N�R�J�� �V�S�H�N�W�U�D�� �G�L�R�Q�L�N�D��

(Dinnie, 2011:4). Korporativni i gradski brendovi imaju multidisciplinarne korijene, oboje se 

�R�E�U�D�ü�D�M�X�� �Y�L�ã�H�� �V�N�X�S�L�Q�D�P�D�� �G�L�R�Q�L�N�D���� �R�E�D�� �L�P�D�M�X�� �Y�L�V�R�N�X�� �U�D�]�L�Q�X�� �Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�R�V�W�L�� �L�� �V�O�R�å�H�Q�R�V�W�L���� �R�E�D��

�P�R�U�D�M�X���X�]�H�W�L���X���R�E�]�L�U���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�X���R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W���W�H���V�H���R�E�D���E�D�Y�H���Y�L�ã�H�V�W�U�X�N�L�P���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�L�P�D�����.�D�Y�D�U�D�W�]�L�V����

2004:68). �3�U�H�P�G�D���� �V�X�S�U�R�W�Q�R�� �R�G�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�� �X�V�O�X�J�D�� �N�R�M�H�� �S�R�N�U�H�ü�X�� �W�U�å�L�ã�Q�H�� �V�Q�D�J�H����

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �P�M�H�V�W�D�� �Y�R�ÿ�H�Q�L�� �V�X�� �S�R�W�U�H�E�Rm diverzifikacije lokalnih 

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�D�Y�D�� �V�X�R�þ�H�Q�L�K�� �V�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�L�P�� �S�D�G�R�P���� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �L�� �X�Q�X�W�D�U�Q�M�L�K�� �X�O�D�J�D�Q�M�D����
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�S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D���]�Q�D�þ�D�M�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���L�� �N�R�Q�Y�H�Q�F�L�M�D���L�� �R�V�Y�D�M�D�Q�M�D���H�N�R�Q�R�P�V�N�L�K���Q�D�J�U�D�G�D�����3�D�U�N�H�U�V�R�Q���D�Q�G��

Saunders, 2006: 242-243). 

Neke od najistaknutijih �S�U�H�G�Q�R�V�W�L���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���J�U�D�G�R�Y�D���V�X�����S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���G�R�O�D�]�Q�L�K���L�Q�Y�H�V�W�L�F�L�M�D����

�S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H�� �G�R�O�D�]�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D���� �Y�M�H�U�R�G�R�V�W�R�M�Q�R�V�W�� �L�� �S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H�� �L�Q�Y�H�V�W�L�W�R�U�D���� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �S�R�O�L�W�L�þ�N�R�J��

utjecaja iznutra (nacionalno) i izvana (multinacionalno), bolja i produktivnija globalna 

partne�U�V�W�Y�D���V���G�U�X�J�L�P���J�U�D�G�R�Y�L�P�D�����M�D�Y�Q�L�P���L�O�L���S�U�L�Y�D�W�Q�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�L�P���L���V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�Q�L�P���L�Q�V�W�L�W�X�F�L�M�D�P�D��

�L���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�P�D���S�U�L�Y�D�W�Q�R�J���V�H�N�W�R�U�D�����Ä�J�U�D�G���S�R�U�L�M�H�N�O�D�³���X�W�M�H�þ�H���Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���L�O�L���X�V�O�X�J�H�����J�U�D�ÿ�D�Q�V�N�L��

�S�R�Q�R�V�����V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W���X�V�U�H�G�R�W�R�þ�H�Q�M�D���Q�D���O�R�N�D�O�Q�L���V�N�O�D�G�����V�D�P�R�S�R�X�]�G�D�Q�M�H���L���R�G�O�X�þnost (Insch, 2011:16). 

 

2.1 Identitet grada 

�3�L�W�D�Q�M�H�� �Ä�7�N�R�� �V�D�P�� �M�D�"�³�� �M�H�� �R�G�� �Q�D�M�U�D�Q�L�M�H�� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L�� �S�R�O�D�]�Q�D�� �W�R�þ�N�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �O�M�X�G�V�N�R�J��

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �R�Q�R���Q�D�V�W�D�Y�O�M�D�� �E�L�W�L�� �J�O�D�Y�Q�D�� �I�L�O�R�]�R�I�V�N�D�� �E�U�L�J�D�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�L�F�H�� ���&�R�X�O�P�D�V���� ������������������ 

Gledano sa organizacijskog aspekta, prvotno je pojam identiteta podrazumijevao vizualnu 

�H�N�V�S�U�H�V�L�M�X���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���X���N�R�M�X���V�H���X�E�U�D�M�D���O�R�J�R�W�L�S�����]�Q�D�N�����E�R�M�H���D�U�K�L�W�H�N�W�X�U�D���L���V�O�L�þ�Q�R�����'�R�N���V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�M�D��

�V�K�Y�D�ü�D�Q�M�D�� �V�X�� �Q�H�ã�W�R�� �N�R�P�S�O�H�N�V�Q�L�M�D�� �R�G�� �S�U�Y�R�E�L�W�Q�R�J���� �S�U�H�P�D�� �Q�M�L�P�D�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�� �V�H�� �R�þ�L�W�X�M�H�� �X�� �S�U�H�V�M�H�N�X��

sveukupnih postupaka koje organizacija odabere kako bi se identificirala svojoj javnosti 

���.�X�U�W�L�ü����������������������. 

Identitet mjesta (grada, regije ili nacije-�G�U�å�D�Y�H���� �V�O�L�þ�Q�R�� �N�D�R���L�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�V�N�L���� �R�þ�L�W�X�M�H�� �V�H��

kroz njegovo djelovanje, komunikaciju i simbole. Prema tome, i sama vizualna dimenzija 

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���W�U�å�L�ã�Q�R���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�R�J�D���J�U�D�G�D���W�U�D�å�L���P�H�G�L�M�V�N�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H���N�R�M�H���S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�V�W��

�R�E�O�L�N�D�� �N�R�M�D�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �X�N�X�S�Q�R�V�W�� �V�D�G�U�å�D�M�D���� �R�G�Q�R�V�D�� �L�� �S�U�R�F�H�V�D�� �N�R�M�L�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�X�� �R�Q�R�� �ã�W�R�� �J�U�D�G�� �M�H�V�W����

�9�D�å�Q�R�V�W�� �Y�L�]�X�D�O�Q�H�� �G�L�P�H�Q�]�L�M�H�� �O�H�å�L�� �X�� �Q�D�þ�L�Q�X�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �U�H�N�D�S�L�W�X�O�L�U�D�� �V�Y�H�� �R�Q�R�� �ã�W�R�� �V�H�� �X�E�U�D�M�D�� �X�� �S�R�M�D�P��

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���L���W�D�N�R���V�P�D�Q�M�X�M�H���V�O�R�å�H�Q�R�V�W���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�����0�D�U�N�R�Y�L�ü���������������������� 

�*�O�H�G�D�Q�R�� �V�D�� �V�W�D�M�D�O�L�ã�W�D�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�� �Q�H�N�R�J�� �J�U�D�G�D�� �V�D�V�W�R�M�L�� �V�H�� �R�G�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L����

�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D�����N�X�O�W�X�U�Q�R�J���Q�D�V�O�M�H�ÿ�D�����S�U�L�U�R�G�Q�L�K���O�M�H�S�R�W�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���þ�L�Q�L���J�D���V�Y�H���R�Q�R���S�R���þ�H�P�X���M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��

grad prepoznatljiv i jedinstven. Zapravo to mogu biti u pozitivnom ili negativnom smislu  

�U�D�]�O�L�þ�L�W�R�V�W�L���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�H�����%�H�]���R�E�]�L�U�D���Q�D���W�R���M�H���O�L���]�D�S�R�þ�H�R���L�O�L���Q�L�M�H���V���S�U�R�F�H�V�R�P���L�]�J�U�D�G�Q�M�H��

vlastitog branda, svaki grad ima svoj identitet (Paliaga, 2007:76). 

�1�R�V�L�W�H�O�M�L���P�M�H�V�Q�R�J�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���V�X���U�H�]�L�G�H�Q�W�L���J�U�D�G�D�����1�M�L�K�R�Y�D���V�W�D�M�D�O�L�ã�W�D���L���S�R�J�O�H�G�H���R���W�R�P�H���ã�W�R��

�J�U�D�G�� �]�D�L�V�W�D�� �M�H�V�W���� �ã�W�R�� �L�P�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �W�H�� �N�R�M�L�� �H�O�H�P�H�Q�W�L�� �X�W�M�H�O�R�Y�O�M�X�M�X�� �V�L�P�E�R�O�L�þ�N�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�N�H��

gradskoga identiteta, potrebno je utvrditi kod konstrukcije brenda (Insch, 2011:8). Mjesno 



5 
 

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���X���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�R�M���V�I�H�U�L���S�U�Y�H���I�D�]�H���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���M�D�Y�Q�R�V�W���L�Q�S�X�W�D�����.�D�N�R���E�L��

�V�H�� �X�W�Y�U�G�L�O�D�� �S�H�U�F�H�S�F�L�M�D�� �L�� �V�W�D�Y�R�Y�L�� �J�U�D�ÿ�D�Q�D�� �R�� �W�U�H�Q�X�W�Q�L�P�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �L�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�L�P�� �S�U�L�O�L�N�D�P�D����

potrebna je provedba i�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���Q�D���U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�W�L�Y�Q�X���X�]�R�U�N�X���J�U�D�G�V�N�H�����O�R�N�D�O�Q�H�����S�R�S�X�O�D�F�L�M�H�����%�L�W�Q�R��

�M�H���V�S�R�P�H�Q�X�W���G�D���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�H���S�H�U�F�H�S�F�L�M�H���L���V�W�D�Y�R�Y�L���X�W�M�H�þ�X���Q�D���V�W�X�S�D�Q�M���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���å�L�Y�R�W�D���X���J�U�D�G�X���W�H���Q�D��

�P�L�ã�O�M�H�Q�M�H�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �R�� �S�R�V�H�E�Q�R�V�W�L�P�D�� �L�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D�� �H�O�H�P�H�Q�D�W�D�� �N�R�M�L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �X�S�R�U�L�ã�W�D��

gradskoga identiteta (Primorac, 2018:403). Odnosno, stanovnici sa svojim stavovima, 

�S�U�H�S�R�U�X�N�D�P�D�� �L�� �å�D�O�E�D�P�D�� �Y�H�]�D�Q�L�P�� �]�D�� �J�U�D�G�� �X�� �N�R�M�H�P�� �å�L�Y�H�� �L�� �U�D�G�H�� �P�R�J�X�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �X�W�M�H�F�D�W�L�� �Q�D��

�S�H�U�F�H�S�F�L�M�X�� �W�X�U�L�V�W�D�� �L�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �Y�M�H�ã�W�L�Q�H���� �W�D�O�H�Q�W�L�� �L�� �S�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�L�� �Q�D�J�R�Q�� �V�Wanovnika 

�G�R�S�U�L�Q�R�V�H�� �U�D�V�W�X�� �L�� �S�U�R�V�S�H�U�L�W�H�W�X�� �J�U�D�G�D�� �L�� �U�H�J�L�M�H���� �1�D�� �R�Y�H�� �L�� �G�U�X�J�H�� �Q�D�þ�L�Q�H�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�� �P�R�J�X�� �G�R�G�D�W�L��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���E�U�H�Q�G���N�D�S�L�W�D�O�X���J�U�D�G�D���X���N�R�M�H�P���å�L�Y�H�����,�Q�V�F�K���������������������� 

�*�U�D�ÿ�H�Q�M�H���J�U�D�G�V�N�R�J�D���E�U�H�Q�G�D �R�]�Q�D�þ�D�Y�D���Ä�S�U�R�F�H�V���V�W�Y�D�U�D�Q�M�D���]�Q�D�þ�H�Q�M�D���L�]�P�H�ÿ�X���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D���L��

mjesta, st�R�J�D�� �J�U�D�ÿ�D�Q�L�� �X�W�M�H�O�R�Y�O�M�X�M�X�� �V�X�V�W�Y�D�U�D�W�H�O�M�H�� �L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�� �J�U�D�G�V�N�R�J�D�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���� �0�M�H�V�Q�L��

identitet svoje izvore nalazi u kognitivnim interpretacijama gradskih elementa poput kulture te 

�S�U�L�U�R�G�Q�L�K���L���D�U�K�L�W�H�N�W�R�Q�V�N�L�K���S�R�V�H�E�Q�R�V�W�L�³��(Primorac, 2018:403). Za stvaranje jedinstvenog brenda 

�Q�X�å�Q�R���M�H���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�K���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�V�N�L�K���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���P�M�H�V�Q�R�J�D���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���N�D�R���L���R�E�O�L�N�D��

�Q�M�L�K�R�Y�H�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H�� �X�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�P�H�� �å�L�Y�R�W�X���� �%�L�W�Q�R�� �M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �G�D�� �W�H�ã�N�R�� �ü�H�� �Q�D�L�ü�L�� �Q�D��

�R�G�R�E�U�D�Y�D�Q�M�H���L���D�N�W�L�Y�Q�X���S�R�W�S�R�U�X���J�U�D�ÿ�D�Q�D�����R�Q�D���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���N�R�M�D���V�H���Q�H���W�H�P�H�O�M�L���Q�D���X�S�R�U�L�ã�W�L�P�D���P�M�H�V�Q�R�J�D��

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�����3�U�L�P�R�U�D�F�����R�S���F�L�W�������3�U�L�W�R�P�����Q�H�U�H�D�O�Q�R���]�D���R�þ�H�N�L�Y�D�W�L���G�D���M�H���P�R�J�X�ü�H���X�G�R�Y�R�O�M�L�W�L���]�D�K�W�M�H�Y�L�P�D��

�L�� �å�H�O�M�D�P�D�� �V�Y�L�K�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D���� �L�S�D�N�� �R�Q�L�� �V�X�� �N�O�M�X�þ�Q�L�� �X�� �L�]�J�U�D�G�Q�M�L�� �J�U�D�G�V�N�R�J�� �E�U�H�Q�G�D���� �M�H�U�� �µ�å�L�Y�H�� �L�� �G�L�ã�X�¶��

identitet gradskog brenda (Insch, 2011:8). 

Identitet brenda grada  je �Ä�M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�L���V�H�W���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�D���L�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���Q�D�V��

�Y�H�å�X���X�]���Q�H�N�L���J�U�D�G���L���N�R�M�H���U�X�N�R�Y�R�G�V�W�Y�R���Q�H�N�R�J�D���J�U�D�G�D�����*�U�D�G�V�N�R���S�R�J�O�D�Y�D�U�V�W�Y�R���L�O�L���Y�L�M�H�ü�H���å�H�O�L���N�U�H�L�U�D�W�L��

�L���]�D�G�U�å�D�W�L�³(Paliaga, 2007:76-77). U pravilu prije izgradnje marke grada identitet marke grada i 

�S�R�V�W�R�M�H�ü�L�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�� �J�U�D�G�D�� �V�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L���� �3�R�V�W�R�M�H�ü�L�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�� �X�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�Wu marke grada pronalazi 

�Q�D�G�R�J�U�D�G�Q�M�X���L���X�Q�D�S�U�H�ÿ�H�Q�M�H���L�O�L���V�Y�R�M�H���X�V�P�M�H�U�D�Y�D�Q�M�H���N���å�H�O�M�H�Q�R�P���E�X�G�X�ü�H�P�����S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�P���Q�R�Y�R�P��

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W�X�����2�Q���P�R�å�H���E�L�W�L���L���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y���L���I�R�U�P�X�O�L�U�D�Q���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���Q�R�Y�L�K���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���F�L�O�M�Q�L�K���J�U�X�S�D����

�Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�L�K�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �L�O�L�� �S�D�N�� �Q�D�� �R�V�Q�R�Y�L�� �Q�R�Y�H�� �L�O�L�� �L�]�P�L�M�H�Q�M�H�Q�H�� �X�U�E�D�Q�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J��

politike nekog mjesta (Paliaga, 2007:77). 

�.�D�R���V�D�G�U�å�D�M���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���V�H���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D���I�R�U�P�D�O�Q�R���L���Q�H�I�R�U�P�D�O�Qo. Kavaratzisov (2004) model 

�X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �N�U�D�M�R�O�L�N���� �L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�X���� �Y�O�D�G�L�Q�X�� �V�W�U�X�N�W�X�U�X�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �X�Q�X�W�D�U�Q�M�L�K�� �G�L�R�Q�L�N�D�� �N�D�R��

doprinositelje primarnoj komunikaciji. Ove se karakteristike odnose na iskustva koje 

�V�W�D�N�H�K�R�O�G�H�U���G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D���L�]���S�U�Y�H���U�X�N�H���V���P�M�H�V�W�R�P�����L�O�L���R�Uganizacijama).  Sekundarna ili formalna 

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �R�G�Q�R�V�H�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���� �V�X�V�W�D�Y�H�� �Y�L�]�X�D�O�Q�R�J�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� �W�H�� �S�U�R�P�R�F�L�M�X�� �L��
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�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X���� �.�R�Q�D�þ�Q�R���� �W�H�U�F�L�M�D�U�Q�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �X�V�P�H�Q�X�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� ���L�]�P�H�ÿ�X��

internih i internih dionika i internih vanjskih dionika), komunikaciju s medijima i konkurentima 

���.�H�U�U���D�Q�G���2�O�L�Y�H�U������������������������ �3�U�L�W�R�P�����E�L�W�Q�R���M�H���G�D���R�Q�R���ã�W�R���V�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D���M�H���S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�R���N�D�R���L�V�W�L�Q�D����

�R�G�Q�R�V�Q�R���S�R�U�X�N�D���P�R�U�D���E�L�W�L���X�V�N�O�D�ÿ�H�Q�D���V���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�R�P�����1�D�G�D�O�M�H�����L�G�H�D�O�Q�D���M�H���V�L�W�X�D�F�L�M�D���N�D�G�D���V�H���X�V�S�L�M�H��

uskladiti primar�Q�X�����V�H�N�X�Q�G�D�U�Q�X���L���W�H�U�F�L�M�D�U�Q�X���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�����L�P�D�M�X�ü�L���X���Y�L�G�X���G�D���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L���S�R�V�H�E�Q�R��

�G�R�S�U�L�Q�R�V�H�� �L�� �L�V�S�X�Q�M�D�Y�D�M�X�� �E�U�H�Q�G�� �R�E�H�ü�D�Q�M�H���� �$�N�R�� �V�X�� �S�R�U�X�N�H�� �G�R�V�O�M�H�G�Q�H���L�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�� �V�W�D�N�H�K�R�O�G�H�U�L��

�S�U�L�K�Y�D�W�H���L�K���N�D�R���L�V�W�L�Q�L�W�H�����Y�H�ü�D���M�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���G�D���L�K���E�U�H�Q�G���P�M�H�V�W�D���S�U�L�Y�X�þ�H�����%�U�H�Q�G���R�E�H�ü�D�Q�Me koje je 

�X�W�H�P�H�O�M�H�Q�R�� �Q�D�� �O�D�V�N�D�Y�R�P�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�X�� �Q�L�M�H�� �V�D�P�R�� �Y�M�H�U�R�G�R�V�W�R�M�Q�L�M�H���� �Y�H�ü���L�P�D�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�� �S�U�H�J�D�]�L�W�L�� �L�O�L��

�þ�D�N���X�N�L�Q�X�W�L���Q�H�N�H���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�H�����.�H�U�U���D�Q�G���2�O�L�Y�H�U���������������������� 

Konstrukcija identiteta grada  �M�H�� �V�O�R�å�H�Q�� �L�� �G�X�J�R�W�U�D�M�D�Q�� �S�R�V�D�R���� �D�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �S�R�Y�O�D�þ�H�Q�M�H��

vel�L�N�R�J�� �E�U�R�M�D�� �S�R�P�Q�R�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�L�K�� �S�R�W�H�]�D���� �3�R�V�O�M�H�G�L�F�H�� �P�R�J�X�� �E�L�W�L�� �Y�L�ã�H�V�W�U�X�N�H���� �S�R�S�X�W�� �E�R�O�M�H��

�N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W�L���� �X�Q�D�S�U�M�H�ÿ�H�Q�M�D�� �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D�� �U�D�]�Q�L�K�� �V�X�E�M�H�N�D�W�D���� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�X�� �Q�R�Y�L�K�� �U�D�G�Q�L�K�� �P�M�H�V�W�D�� �L��

�V�O�L�þ�Q�R�����V�Y�H���W�R���D�N�R���M�H���U�H�]�X�O�W�D�W���V�W�Y�D�U�D�Q�M�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���X�V�S�M�H�ã�D�Q�����3�U�L�W�R�P�����E�L�W�Q�R���M�H���V�H�O�H�N�Wirati sredstva 

�N�R�M�D���P�R�J�X���L�P�D�W�L�����W�D�M���S�U�R�F�H�V���N�R�Q�V�W�U�X�N�W�L�Y�D�Q���L�O�L���S�U�L�N�O�D�G�D�Q���X�W�M�H�F�D�M���G�D���E�L���V�H���N�R�Q�D�þ�Q�R���S�R�V�W�L�J�O�L���ã�W�R���E�R�O�M�L��

�X�þ�L�Q�F�L�����2�G�Q�R�V�L�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X �M�H�G�Q�R�� �V�X�� �R�G�� �W�L�K�� �V�U�H�G�V�W�Y�D���� �D�� �V�Y�R�M�L�P�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�P�D����

prijedlozima, bitnom ulogom u razvoju odnosa s medijima �W�H�� �N�R�P�S�H�W�H�Q�W�Q�R�ã�ü�X�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�D��

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D���� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�X�� �I�X�Q�N�F�L�M�X�� �N�R�M�D�� �S�R�P�D�å�H�� �X�� �X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�X����

�X�V�N�O�D�ÿ�L�Y�D�Q�M�X�� �L�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�X�� �V�X�U�D�G�Q�M�H�� �L�� �U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �V�X�E�M�H�N�D�W�D�� �L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��

�M�D�Y�Q�R�V�W�L�����â�W�R�Y�L�ã�H�����R�G�Q�R�V�L���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���S�R�N�X�ã�D�Y�D�M�X���S�U�L�G�R�Q�L�M�H�W�L���V�W�Y�D�U�D�Q�M�X���N�O�L�P�H���X���N�R�M�R�M���ü�H���V�H���]�D�F�U�W�D�Q�L��

�F�L�O�M�H�Y�L���P�R�ü�L���ã�W�R���H�I�L�N�D�V�Q�L�M�H���U�H�D�O�L�]�L�U�D�W�L���L���N�R�M�D���ü�H���S�U�L�G�R�Q�L�M�H�W�L���X�J�O�H�G�X�����D���W�L�P�H���L���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W�L���J�U�D�G�D��

���0�D�W�L�ü���L���%�O�D�J�X�V����������������-2). 

 

���������,�P�L�G�å���J�U�D�G�D 

�3�U�Y�L�� �S�L�V�D�Q�L�� �U�D�G�R�Y�L�� �R�� �L�P�L�G�å�X�� �J�U�D�G�D�� �G�D�W�L�U�D�M�X�� �X�� �6�$�'-u od 1959. godine, a temelje se na 

�]�H�P�O�M�R�S�L�V�Q�R�M�� �D�Q�D�O�L�]�L�� �L�� �Y�L�]�X�D�O�Q�L�P�� �U�H�D�O�Q�L�P�� �R�E�L�O�M�H�å�M�L�P�D�� �J�U�D�G�D���� �6�H�G�D�P�G�H�V�H�W�L�K�� �J�R�G�L�Q�D�� �S�U�R�ã�O�R�J��

�V�W�R�O�M�H�ü�D���V�H���L�P�L�G�å���J�U�D�G�D���S�R�V�W�D�R���M�H���Y�D�å�D�Q���H�O�H�P�H�Q�W���S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�D���J�U�D�G�R�Y�D�����D���R�V�L�P���U�H�D�O�Q�L�K���V�O�L�N�D�����X�]�L�P�D�R��

je u obzir datosti gradova i individualno unutarnje duhovno percipirane prosudbe glavnih 

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �R�G�D�E�U�D�Q�L�K�� �J�U�D�G�V�N�L�K�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D���� �3�U�H�P�D�� �W�R�P�H���� �L�P�L�G�å�� �J�U�D�G�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �X�N�X�S�Q�R�V�W��

�G�R�M�P�R�Y�D���N�R�M�H���M�H���M�D�Y�Q�R�V�W���V�W�H�N�O�D�����D���S�R�V�O�M�H�G�L�F�D���M�H���G�R�å�L�Y�O�M�H�Q�H�����D���Q�H���V�W�Y�D�U�Q�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���Q�H�N�R�J���J�U�D�G�D 

���)�U�D�Q�M�L�ü�� �L�� �3�D�O�L�D�J�D���� ����������143). �=�D�S�U�D�Y�R���� �L�P�L�G�å�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�D�� �S�R�M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�M�H�� �Y�H�O�L�N�R�J�� �E�U�R�M�D��

�D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�D�� �L�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�L�K�� �V�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P�� �P�M�H�V�W�R�P�� �L�O�L�� �J�U�D�G�R�P�� ���*�H�U�W�Q�H�U�� �D�Q�G�� �.�R�W�O�H�U����

2004:50). 
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�.�D�G�D�� �M�H�� �X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q���� �L�P�L�G�å�� �J�U�D�G�D���� �D�� �N�R�Q�D�þ�Q�R�� �L�� �L�P�L�G�å�� �P�D�U�N�H�� �J�U�D�G�D���� �X�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L�� �H�P�L�W�L�U�D��

njegov�X���V�O�L�N�X���N�R�M�X���S�H�U�F�L�S�L�U�D�M�X���Q�M�H�J�R�Y�L���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L���L���]�D���J�U�D�G���Y�D�å�Q�L���Q�R�V�L�W�H�O�M�L���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���X���U�H�D�O�L�]�D�F�L�M�L��

planova i zadataka nekog grada, od gospodarstva do stranih investitora pa sve do lokalnih, 

�å�X�S�D�Q�L�M�V�N�L�K���L���G�U�å�D�Y�Q�L�K���S�R�O�L�W�L�þ�D�U�D�����)�U�D�Q�M�L�ü���L���3�D�O�L�D�J�D������������������������ 

Grubo �J�O�H�G�D�Q�R�����L�P�L�G�å���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���Q�D�þ�L�Q���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�����H�P�R�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����N�R�M�H���S�R�W�D�N�Q�H��

�U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���R���Q�H�N�R�M���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M���P�D�U�N�L���L�O�L���E�U�H�Q�G�X���� �2�G�Q�R�V�Q�R���� �P�R�J�X�ü�H���M�H���X�V�W�D�Q�R�Y�L�W�L���G�D���M�H���L�P�L�G�å��

�U�H�S�U�R�G�X�F�L�U�D�Q�D�� �Y�L�ã�H�G�L�P�H�Q�]�L�R�Q�D�O�Q�D�� �V�O�L�N�D�� �V�Y�L�K�� �S�U�H�G�R�G�å�E�L�� �N�R�M�H�� �þ�R�Y�M�H�N�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �J�U�X�S�X�� �O�M�Xdi 

povezuje s nekim �S�U�H�G�P�H�W�R�P�� �R�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�� ���)�U�D�Q�M�L�ü�� �L�� �3�D�O�L�D�J�D���� ���������������������� �2�G�Q�R�V�Q�R����

�R�Y�L�V�Q�R���R���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���S�R�W�U�H�E�D�P�D�����Q�D�P�M�H�Q�D�P�D���W�H���L�V�N�X�V�W�Y�L�P�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����S�R�S�X�W���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D����

stanovnika, poslodavaca ili potencijalni�K�� �X�O�D�J�D�þ�D�� �P�R�å�H�� �V�H�� �U�D�]�O�L�N�R�Y�D�Wi i  njihova percepcija 

mjesta (Stachow and Hart, 2010:146). 

Prema tome, �L�P�L�G�å�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �Q�L�M�H�� �Q�L�ã�W�D�� �G�U�X�J�R�� �Q�H�J�R�� �V�N�X�S�� �P�L�V�O�L�� �L�� �R�V�M�H�ü�D�M�D�� �N�R�M�L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��

�V�W�D�N�H�K�R�O�G�H�U�L�����S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L���L�Q�Y�H�V�W�L�W�R�U�L���� �S�R�O�L�W�L�þ�D�U�L���� �E�D�Q�N�D�U�L���� �W�X�U�L�V�W�L���� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L���� �L�P�D�M�X���R���V�Y�R�P���L�O�L��

nekom drugom gradu ���)�U�D�Q�M�L�ü�� �L�� �3�D�O�L�D�J�D���� ������������������. �0�H�ÿ�X�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�P�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�P�D�� �N�R�M�L�� �V�H��

kombiniraju izgradnji profila grada su razmjeri, osobnost, povijest, vrijednosti, stambeni sastav 

�L�� �X�U�E�D�Q�D�� �L�P�R�Y�L�Q�D���� �1�D�� �W�D�M�� �M�H�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�Y�D�N�L�� �J�U�D�G�� �P�X�O�W�L�S�O�H�N�V�Q�L�� �V�X�V�W�D�Y�� �L�� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �V�H�� �N�R�P�S�R�Qente 

�P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�� �S�U�R�G�L�U�X�� �L�� �S�U�H�N�O�D�S�D�M�X�� �L�� �R�G�U�D�å�D�Y�D�M�X�� �V�H�� �X�� �L�P�L�G�å�X�� �W�R�J�� �P�M�H�V�W�D���� �*�U�D�G�R�Y�L�� �P�R�U�D�M�X��

�L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�W�L���R�Y�H���N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�H���L�O�L���]�Q�D�þ�D�M�N�H���L���Q�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���V�X���P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R���S�R�Y�H�]�D�Q�L���L���V�W�U�X�N�W�X�U�L�U�D�Q�L��

�N�D�N�R�� �E�L�� �V�D�þ�X�Y�D�O�L�� �V�Y�R�M�X�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�V�W�� �L�� �S�U�H�Q�L�M�H�O�L�� �L�K�� �Q�R�Y�L�P�� �L�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�P��stanovnicima, kao i 

�P�Q�R�ã�W�Y�X���R�V�W�D�O�L�K���V�W�D�N�H�K�R�O�G�H�U�D�����,�Q�V�F�K�������������������������%�L�W�Q�R���M�H���L�V�W�D�N�Q�X�W�L���G�D���L�P�L�G�å���J�U�D�G�R�Y�D�����L�P�D���X�W�M�H�F�D�M��

�L���Q�D���N�R�Q�V�W�U�X�N�F�L�M�X���L�P�L�G�å�D���å�X�S�D�Q�L�M�D�����G�U�å�D�Y�H�����D�O�L���L���R�E�U�Q�X�W�R�����L�P�L�G�å���G�U�å�D�Y�H���L���å�X�S�D�Q�L�M�H���L�V�W�R�G�R�E�Q�R���L�P�D��

�D�N�W�L�Y�D�Q���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���L�P�L�G�å���V�Y�R�M�L�K���J�U�D�G�R�Y�D�����)�U�D�Q�M�L�ü���L���3�D�O�L�D�J�D�������������������������� 

�=�D�W�L�P���� �*�U�D�K�D�P�� �������������� �L�V�W�L�þ�H�� �U�D�]�O�L�N�X�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �G�Y�D�� �S�D�U�D�O�H�O�Q�D�� �J�U�D�G�D�� �N�R�M�D�� �S�R�V�W�R�M�H�� �X�� �L�V�W�R��

vrijeme (Kavaratzis, 2004:62). Prvi je "vanjski grad���������N�R�M�L���V�H�����E�D�U�H�P���S�R�Y�U�ã�Q�R�����P�R�å�H���X�J�U�D�G�L�W�L��

u jednu ili dvije zgrade s potpisima ili znamenitosti". Drugi paralelni grad je ''unutarnji grad '', 

�R�G�Q�R�V�Q�R�� �J�U�D�G�� �X�P�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �E�D�Y�L�� �V�R�F�L�M�D�O�Q�R�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�ã�ü�X�� �L�� �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�R�ã�ü�X���� �å�L�Y�R�W�Q�L�P�� �V�W�L�O�R�P����

�U�D�]�Q�R�O�L�N�R�ã�ü�X�� �L�� �P�X�O�W�L�N�X�O�W�X�U�D�O�L�]�P�R�P���� �8�Q�X�W�D�U�Q�M�L�� �J�U�D�G�� �M�H�� �P�M�H�V�W�R�� �V�O�R�å�H�Q�L�K���� �S�U�H�N�O�D�S�D�M�X�ü�L�K�� �L��

�G�Y�R�V�P�L�V�O�H�Q�L�K���S�R�U�X�N�D�����â�W�R�Y�L�ã�H�����P�R�J�X�ü�H���M�H���R�S�L�V�D�W�L�����X�Q�X�W�D�U�Q�M�L���J�U�D�G�����N�D�R���V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�R���V�S�D�M�D�Q�M�H���R�Y�L�K��

dvosmislenih poruka, kako ih um prima prema iskustvima i prioritetima svakog pojedinca. Dva 

�S�D�U�D�O�H�O�Q�D�� �J�U�D�G�D�� �S�R�V�W�R�M�H�� �L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R���� �S�U�H�N�O�D�S�D�M�X�� �V�H�� �L�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�� �G�M�H�O�X�M�X���� �.�O�M�X�þ�Q�D�� �W�R�þ�N�D�� �]�D��

upravljanje i marketing grada je ta �W�R�þ�N�D���L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�H. Ona je percepcija grada, koju formira 

�V�Y�D�N�L���S�R�M�H�G�L�Q�D�F���N�R�M�L���G�R�ÿ�H���X���V�X�V�U�H�W���V���J�U�D�G�R�P�����W�R���M�H���L�P�L�G�å���J�U�D�G�D�����2�G�Q�R�V�Q�R�����L�P�L�G�å���J�U�D�G�D���Q�D�M�E�R�O�M�H��
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�V�H�� �R�S�L�V�X�M�H�� �N�D�R�� �S�R�Y�H�]�Q�L�F�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�W�Y�D�U�Q�R�J���� �R�E�M�H�N�W�L�Y�Q�R�J�� �S�U�R�V�W�R�U�D�� �L�� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �S�H�U�F�H�S�F�L�Me 

(Kavaratzis, 2004:62�±63). 

Dakle, �N�R�Q�V�W�U�X�N�F�L�M�D�� �L�P�L�G�å�D je povezana sa �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�L�P�� �V�W�D�Y�R�Y�L�P�D�� �J�U�D�ÿ�D�Q�D��i 

posjetitelja, kao i �R�V�W�D�O�L�K�� �L�Q�W�H�U�H�V�Q�L�K�� �J�U�X�S�D���� �S�U�H�P�D�� �R�E�L�O�M�H�å�M�L�P�D���� �Y�L�]�X�D�O�Q�L�P�� �H�O�H�P�H�Q�W�L�P�D����

prepoznatljivosti i aktivnostima grada na svim �S�R�G�U�X�þ�M�L�P�D�� �G�M�H�O�R�Y�D�Qja od gospodarskog, 

kulturnog, pa sve do �S�R�O�L�W�L�þ�N�R�J���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D�����)�U�D�Q�M�L�ü���L���3�D�O�L�D�J�D���������������������������3�U�L�W�R�P���M�H���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H��

da vizija svakog mjesta, kao i razvojni ciljevi i strategije, ovise o njegovim lokalnim 

karakteristikama i posebnostima (Deffner and Metaxas, �������������������� �â�W�R�Y�L�ã�H���� �L�P�L�G�å�� �J�U�D�G�D�� �M�H��

�S�R�Y�H�]�D�Q���L���V�D���V�Y�L�P���S�U�R�V�X�G�E�D�P�D���]�E�U�R�M�D���P�H�ÿ�X�O�M�X�G�V�N�L�K���R�G�Q�R�V�D���X���J�U�D�G�X���N�R�M�L���Q�D�V�W�D�M�X���X���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�M��

�U�D�]�P�M�H�Q�L���G�R�E�D�U�D�����L�V�N�X�V�W�D�Y�D�����R�V�M�H�ü�D�M�D���L���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D���X���Q�D�M�ã�L�U�H�P���V�P�L�V�O�X�����6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H����u okviru 

�L�]�J�U�D�G�Q�M�H���P�D�U�N�H���J�U�D�G�D���P�R�å�H���J�R�Y�R�U�L�W�L���R���Y�O�D�V�W�L�W�R�P���L�P�L�G�å�X���J�U�D�G�D���S�U�H�P�D���Q�M�H�J�R�Y�L�P���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�P�D����

�L���Y�D�Q�M�V�N�R�P���L�P�L�G�å�X���N�R�M�L���Q�R�V�H���L���S�R�V�M�H�G�X�M�X���Y�D�Q�M�V�N�L���V�X�E�M�H�N�W�L���S�U�H�P�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P���J�U�D�G�X���L�O�L���O�R�N�D�O�Q�R�M��

�]�D�M�H�G�Q�L�F�L�����)�U�D�Q�M�L�ü���L���3�D�O�L�D�J�D������������������������ 

Prema Paliagi (2007:79) �L�P�L�G�å�� �P�D�U�N�H�� �J�U�D�G�D �þ�L�Q�H�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �S�H�U�F�H�S�F�Lje i asocijacije o 

�P�D�U�N�L���N�R�M�H���V�X���V�D�G�U�å�D�Q�H���L���V�W�Y�R�U�H�Q�H���X���V�Y�L�M�H�V�W�L���N�X�S�D�F�D�����J�U�D�G�V�N�L�K���F�L�O�M�Q�L�K���J�U�X�S�D�������Q�D�N�R�Q���O�D�Q�V�L�U�D�Q�M�D��

�E�U�D�Q�G�D�����3�U�H�P�D���W�R�P�H�����L�P�L�G�å���P�D�U�N�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���J�U�D�G�D�����P�R�U�D���X���M�D�Y�Q�R�V�W�L���U�H�S�U�R�G�X�F�L�U�D�W�L���Q�M�H�J�R�Y�X���V�O�L�N�X��

koju percipiraju svi njegovi stanovnici i za grad �Y�D�å�Q�L���Q�R�V�L�W�H�O�M�L���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�����R�G���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D���G�R��

�V�W�U�D�Q�L�K���L�Q�Y�H�V�W�L�W�R�U�D���S�D���V�Y�H���G�R���O�R�N�D�O�Q�L�K�����å�X�S�D�Q�L�M�V�N�L�K���L���G�U�å�D�Y�Q�L�K���S�R�O�L�W�L�þ�D�U�D�����=�D�S�U�D�Y�R���L�P�L�G�å���J�U�D�G�D��

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �V�Y�H�X�N�X�S�Q�H�� �G�R�M�P�R�Y�H�� �N�R�M�H�� �M�H�� �M�D�Y�Q�R�V�W�� �V�W�H�N�O�D���� �S�U�L�W�R�P�� �S�R�V�O�M�H�G�L�F�D�� �M�H�� �G�R�å�L�Y�O�M�H�Q�H���� �D�� �Q�H��

stvarne kvalitete odr�H�ÿ�H�Q�R�J���J�U�D�G�D�����3�D�O�L�D�J�D���������������������������3�U�H�P�D���.�D�Y�D�U�D�W�]�L�V�X�����������������������L�P�L�G�å���M�H��

�U�H�]�X�O�W�D�W���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���L���þ�H�V�W�R���V�X�N�R�E�O�M�H�Q�L�K���S�R�U�X�N�D���N�R�M�H���M�H���J�U�D�G���S�R�V�O�D�R�����D���I�R�U�P�L�U�D���V�H���]�D�V�H�E�Q�R���X���X�P�X��

svakog pojedinog primatelja tih poruka.  

�3�U�H�V�X�G�Q�X�� �X�O�R�J�X�� �X�� �J�U�D�G�V�N�R�P�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�P�� �P�L�N�V�X�� �L�P�D���I�R�U�P�X�O�D�F�L�M�D�� �L�P�L�G�å�D i 

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D�� �L�P�L�G�å�D ���.�D�Y�D�U�D�W�]�L�V���� �������������������� �6�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �L�P�L�G�å�D�� �P�M�H�V�W�D�� �M�H�� �S�R�P�R�ü�Q�R�� �V�U�H�G�V�W�Y�R��

�N�D�N�R���E�L���V�H���R�V�L�J�X�U�D�O�H���G�Y�L�M�H���V�W�Y�D�U�L�����3�U�Y�D���M�H���V�Q�D�å�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���J�U�D�G�D���L���Q�M�H�J�R�Y�D���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W���G�D���R�V�W�D�Q�H��

jak i prepoznatljiv u kontinuiranom procesu. Druga �R�E�X�K�Y�D�ü�D���S�U�L�O�L�N�X���G�D���V�O�D�E�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���S�R�V�W�D�Q�H��

�M�D�N�� �L�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�D�Q�� �N�U�R�]�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�K�� �L�P�L�G�å�D�� �]�D�� �J�U�D�G�R�Y�H�� ���'�H�I�I�Q�H�U�� �D�Q�G�� �0�H�W�D�[�D�V����

���������������������.�D�Y�D�U�D�W�]�L�V�����������������������R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���G�D���V���M�H�G�Q�H���V�W�U�D�Q�H�����Y�D�å�Q�R�V�W���N�R�M�D���V�H���S�U�L�S�L�V�X�M�H���L�P�L�G�å�X��

�L�]�U�D�å�D�Y�D���V�H���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���N�D�R���I�R�N�X�V���Q�D���S�U�R�F�H�V���S�U�R�P�R�F�L�M�H�����X���G�U�X�J�L�P���V�O�X�þ�D�M�H�Y�L�P�D���N�D�R���Q�D�J�O�D�V�D�N���Q�D��

�N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�L�P���S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�L�P���P�M�H�U�D�P�D�����G�R�N���L�P�D���L���V�O�X�þ�D�M�H�Y�D���J�G�M�H���V�H���L�]�U�D�å�D�Y�D���N�D�R���U�D�V�S�U�D�Y�D���R��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �J�U�D�G�V�N�H�� �S�U�R�P�R�F�L�M�H�� �N�U�R�]�� �X�P�M�H�W�Q�R�V�W���� �I�H�V�W�L�Y�D�O�H�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �D�W�U�D�N�F�L�M�H���� �6�Y�H�� �X�� �V�Y�H�P�X����

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�� �S�U�X�å�D�� �G�R�E�U�X�� �S�R�O�D�]�Q�X�� �W�R�þ�N�X�� �]�D�� �J�U�D�G�V�N�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �L�� �V�R�O�L�G�D�Q�� �R�N�Y�L�U�� �]�D�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H��
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�L�P�L�G�å�R�P�� �J�U�D�G�D���� �,�P�L�G�å�� �J�U�D�G�D�� �W�U�H�E�D�� �S�O�D�Q�L�U�D�W�L���� �Q�M�L�P�H�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�W�L�� �L�� �S�O�D�V�L�U�D�W�L�� �J�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�H���� �D��

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���J�U�D�G�D���M�H���S�U�D�Y�L���W�H�R�U�L�M�V�N�L���L���S�U�D�N�W�L�þ�Q�L���S�U�L�V�W�X�S�����.�D�Y�D�U�D�W�]�L�V���������������������� 

 

2.3 Proces brendiranja gradova 

�%�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�� �P�M�H�V�W�D�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �Y�L�ã�H�� �S�R�]�L�F�L�M�D���� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���� �V�H�J�P�H�Q�D�W�D�� �L�� �S�X�E�O�L�N�H���� �ã�W�R�� �J�D�� �þ�L�Q�L��

�W�H�å�L�P�� �]�D�� �N�R�Q�W�U�R�O�U�D�Q�M�H���� �V�O�R�å�H�Q�L�M�L�P�� �L�� �Y�L�ã�H�G�L�P�H�Q�]�L�R�Q�D�O�Q�L�M�L�P�� �R�G�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� ���+�X�H�U�W�D�V��

Roig, et.al., 2010:117). �2�G�� �V�W�Y�D�U�Q�R�J�� �I�L�]�L�þ�N�R�J�� �S�U�H�P�D�� �H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R�P�� �L�� �S�V�L�K�R�O�R�ã�N�R�P���� �E�Uend 

�R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�� �R�]�Q�D�þ�D�Y�D�Q�M�H�� �Q�H�N�R�J�� �J�U�D�G�D�� �Q�D�� �Y�L�ã�H�� �U�D�]�L�Q�D�� ���3�D�O�L�D�J�D���� ������������������Jedna od glavnih 

�S�R�W�H�ã�N�R�ü�D���]�D���J�U�D�G�V�N�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�H���M�H���W�D���ã�W�R���V�X���V�X�R�þ�H�Q�L���V���P�Q�R�ã�W�Y�R�P���F�L�O�M�Q�H���S�X�E�O�L�N�H���L��

skupina dionika (Kavaratzis, 2004:66). Prema najranijoj literaturi o marketingu i brendiranju 

mjesta tri su glavne ciljne skupine kod brendiranja gradova: stanovnici, tvrtke i posjetitelji 

(Braun, et.al. 2013:18). Pritom, bitno je istaknuti da d�U�å�D�Y�H���L���J�U�D�G�R�Y�L���þ�H�V�W�R���L�P�D�M�X���P�Q�R�J�R���Y�L�ã�H��

�S�X�E�O�L�N�H���L���V�W�U�D�W�H�ã�N�L�K���F�L�Ojeva od onih mjesta koja su vezana za turizam (Moilanen and Rainisto, 

2009:147).  

�*�O�H�G�H���F�L�O�M�D�Q�L�K���V�N�X�S�L�Q�D�����E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���J�U�D�G�D���M�H���V�O�R�å�H�Q�L�M�H���R�G���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���X�V�O�X�J�D����

�R�G�Q�R�V�Q�R���G�L�R�Q�L�F�L���L���F�L�O�M�Q�H���V�N�X�S�L�Q�H���ã�L�U�H���V�X���± �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�X�M�X���J�U�D�ÿ�D�Q�H�����W�X�U�L�V�W�H���L���G�R�Q�R�V�Ltelje odluka u 

javnom i privatnom sektoru �± �L���V�Y�D�N�D���R�G���W�L�K���V�N�X�S�L�Q�D���W�U�D�å�L���]�D���V�H�E�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���N�R�U�L�V�W�L�����6�� �J�O�H�G�L�ã�W�D��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �P�M�H�V�W�R�� ���G�U�å�D�Y�D���� �J�U�D�G�� �L�O�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�� �R�G�P�D�U�D�O�L�ã�W�H���� �þ�L�Q�L�� �M�H�G�D�Q�� �H�Q�W�L�W�H�W�� ���0�R�L�O�D�Q�H�Q�� �D�Q�G��

Rainisto, 2009:17). Racionalni elementi grada ne sje�G�H���V�D�P�R���X�Q�X�W�D�U���M�H�G�Q�H���W�Y�U�W�N�H���� �Y�H�ü���X�Q�X�W�D�U��

�P�U�H�å�H���P�Q�R�J�L�K���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���L���S�R�M�H�G�L�Q�D�F�D�����V�Y�D�W�N�R���R�G���Q�M�L�K���P�R�å�H���L�P�D�W�L���V�Y�R�M�X���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�X���Y�L�]�L�M�X����

�P�L�V�L�M�X�����Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�����N�R�U�S�R�U�D�W�L�Y�Q�X���N�X�O�W�X�U�X�����Q�D�V�O�L�M�H�ÿ�H�����I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�H���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L�����S�R�O�L�W�L�N�H�����X�V�O�X�J�H��

i osobnost. Oni mogu raditi �X���S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�X���M�H�G�Q�L���V���G�U�X�J�L�P�D�����P�R�J�X���E�L�W�L���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�L���L�O�L���P�R�å�G�D���Q�H��

�]�Q�D�M�X�� �G�D�� �G�U�X�J�L�� �S�R�V�W�R�M�L���� �6�Y�L�� �ü�H�� �Q�D�� �Q�H�N�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �L�� �X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�R�P�� �V�W�X�S�Q�M�X�� �L�Q�I�R�U�P�L�U�D�W�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�� �R��

�J�U�D�G�V�N�R�M���P�D�U�N�L���L���S�R�W�U�R�ã�D�þ���ü�H���W�R���V�K�Y�D�W�L�W�L���N�D�R���F�M�H�O�L�Q�X�����3�D�U�N�H�U�V�R�Q���D�Q�G���6�D�X�Q�G�H�U�V��������������������-245). 

Bitno je istaknuti da ako grad pusti da se njegov brend razvija odvojeno za svaku skupinu, gubi 

�P�Q�R�J�R�����D�N�R���Q�H���L���Y�H�ü�L�Q�X���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���D�N�W�L�Y�Q�R�J���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�����'�L�Q�Q�L�H�����H�G�������������������� �7�D�M�Q�D���X�V�S�M�H�ã�Q�R�J��

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�L�K�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �O�H�å�L�� �X�� �V�L�Q�H�U�J�L�M�L�� �N�R�M�X�� �X�V�S�L�M�H�Y�D�M�X�� �S�R�V�W�L�ü�L�� �X�� �L�]�J�U�D�G�Q�M�L��

�H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�H���Y�H�]�H���L�]�P�H�ÿ�X���V�H�E�H���L���V�Y�R�M�L�K���F�L�O�M�Q�L�K���V�N�X�S�L�Q�D�����=�D�S�U�D�Y�R�����E�U�H�Q�G���J�U�D�G�D���G�H�I�L�Q�L�U�D���Q�M�H�J�R�Y�X��

�R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�V�N�X���N�X�O�W�X�U�X���L���J�U�D�G�V�N�X���U�D�]�Y�R�M�Q�X���S�U�H�G�R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�V�W���W�H���X�V�P�M�H�U�D�Y�D���V�Y�H���G�D�O�M�Q�M�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H��

korake i investicije (Paliaga, 2007:10).      

Teorijs�N�L���R�N�Y�L�U�L���V�W�D�Y�O�M�D�M�X���Q�D�J�O�D�V�D�N���Q�D���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���L���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X���G�D���V�H���V�Y�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�����E�L�O�R��

�G�D���V�H���W�L�þ�X���H�N�R�Q�R�P�V�N�R�J�����N�X�O�W�X�U�Q�R�J�����V�R�F�L�M�D�O�Q�R�J�����W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J��i sl.) obavljaju u ime stanovnika grada 
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i njihov je krajnji cilj pobo�O�M�ã�D�W�L�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�X�� �Q�M�L�K�R�Y�D�� �å�L�Y�R�W�D���� �D�O�L to ne zn�D�þ�L��da su druge ciljne 

�S�X�E�O�L�N�H���P�D�Q�M�H���Y�D�å�Qe u procesu stvaranja gradskog brenda (Kavaratzis, 2004:66).  

�3�R�V�W�R�M�H�ü�D�� �O�L�W�H�U�D�W�X�U�D�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D�� �X��

ulozi sukreatora gradske marke jer su oni glavni agenti koji generi�U�D�M�X�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�� �J�U�D�G�D�� �L��

�P�D�Q�L�I�H�V�W�L�U�D�M�X�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�� �P�M�H�V�W�D���� �Q�D�þ�L�Q�� �å�L�Y�R�W�D�� �L�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �V�� �Y�D�Q�M�V�N�L�P�� �G�L�R�Q�L�F�L�P�D�� ���,�Q�V�F�K���� �H�G����

2011:9). �6�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D �X�� �N�R�M�R�M�� �V�X�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�� �V�X�N�U�H�D�W�R�U�L�� �L�� �V�X�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L��

gradskog brenda, razvija kohezijsku zajednicu �R�N�R�� �J�U�D�G�D�� �N�R�M�D�� �S�R�G�U�å�D�Y�D�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �J�U�D�G�V�N�R�J��

brenda i komunikaciju s vanjskim dionicima (Casais and Monteiro, 2019:231).) Kao glavni 

�R�F�M�H�Q�M�L�Y�D�þ�L�� �J�U�D�G�V�N�R�J�� �E�U�H�Q�G�D���� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�� �L�P�D�M�X�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�X�� �G�D�� �J�D�� �R�F�L�M�H�Q�H�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�� �N�D�G�D�� �V�X��

pridonjeli procesu njegovog stvaranja, a to �N�R�Q�D�þ�Q�R dovodi do toga da stanovnici postaju 

ambasadori gradske marke (Casais and Monteiro, 2019:231). Odnosno, zajednica procjenjuje 

�V�Y�R�M�X���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�X���L�P�R�Y�L�Q�X�����S�R�å�H�O�M�Q�H���D�W�U�L�E�X�W�H���L���W�D�N�R���G�D�O�M�H���L���V�H�O�H�N�W�L�Y�Q�R���Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D���D�V�S�H�N�W�H���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D��

mjesta u gradu���� �G�R�N�� �P�H�K�D�Q�L�]�P�L�� �L�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�H�� �P�R�U�D�M�X�� �E�L�W�L�� �S�R�J�R�G�Q�L�� �]�D�� �S�R�W�L�F�D�Q�M�H�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D��

�]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� �L�� �S�R�W�S�R�U�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�L�� �E�U�H�Q�G�D�� ���,�Q�V�F�K���� �H�G���� ������������������ �6�� �G�U�X�J�H�� �V�W�U�D�Q�H���� �D�N�R�� �Q�L�V�X�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�L����

stanovnici se mogu odupirati aktivnostima gradskog brendiranja, dok �R�W�X�ÿ�H�Q�L���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L��mogu 

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�W�L���J�X�E�L�W�D�N���G�L�M�H�O�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���P�M�H�V�W�D���L���Q�M�H�J�R�Y�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H�����&�D�V�D�L�V���D�Q�G���0�R�Q�W�H�L�U�R����

2019:231-232). 

Gradska marka treba biti ukorijenjena na stvarnosti, a ne zabludama�����G�R�N���ü�H���V�H i�]�Q�R�ã�H�Q�M�H��

�Q�H�W�R�þ�Q�L�K tvrdnji negativno reflektirati za grad kada ciljana publika shvati da je prevarena. Stoga 

gradovi moraju posjedovati materijalne dokaze koji podupiru njihove proklamirane snage 

(Dinnie, ed. 2011:95). Paliaga (2007:9-�������� �L�V�W�L�þ�H�� �G�D�� �E�U�H�Q�G�� �J�U�D�G�D�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �W�Y�U�G�H�� �L�� �P�H�N�H��

komponente. Tvrde komponente su o�S�ü�H���S�R�]�Q�D�W�L���H�O�H�P�H�Q�W�L�����Q�D���S�U�L�P�M�H�U�����O�R�N�D�O�Q�L���S�R�V�H�E�Q�L���S�R�U�H�]�Q�L��

�S�U�R�S�L�V�L���� �S�R�J�R�G�Q�R�V�W�L�� �L�� �R�O�D�N�ã�L�F�H�� �]�D�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H�� �L�Q�Y�H�V�W�L�W�R�U�H���� �G�R�V�W�X�S�Q�D���� �U�D�]�Y�L�M�H�Q�D�� �L�� �P�R�G�H�U�Q�D��

infrastruktura i sl.). Meke komponente brenda grada �G�D�Q�D�V���S�R�V�W�D�M�X���V�Y�H���Y�D�å�Q�L�M�H���M�H�U���R�G�U�D�å�D�Y�D�M�X��

�N�Y�D�O�L�W�H�W�X�� �å�L�Y�R�Wa nekog grada, a odnose se na m�H�Q�W�D�O�L�W�H�W�� �J�U�D�ÿ�D�Q�D���� �W�R�O�H�U�D�Q�W�Q�R�V�W���� �Y�D�Q�M�V�N�H 

investitore i turiste�����O�R�N�D�O�Q�X���X�P�M�H�W�Q�R�V�W�����O�R�N�D�O�Q�X���N�X�O�W�X�U�X�����S�U�L�U�R�G�Q�D���R�E�L�O�M�H�å�M�D�����U�H�N�U�H�D�F�L�Mu, shopping 

�W�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�X���O�R�N�D�O�Q�H���]�G�U�D�Y�V�W�Y�H�Q�H���]�D�ã�W�L�W�H.  

Povezanost brenda s procesima razvoja gra�G�V�N�R�J�D�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�D�� �M�H�� �U�D�]�L�Q�R�P��

�N�Y�D�O�L�W�D�W�L�Y�Q�D���X�W�M�H�F�D�M�D���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���Q�D���þ�H�W�L�U�L���G�L�P�H�Q�]�L�M�H�����3�U�Y�D���M�H��funkcionalna dimenzija, a odnosi 

�V�H�� �Q�D�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�X�� �L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�H���� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W�� �S�R�Q�X�G�H���� �F�L�M�H�Q�H�� �L�� �V�O�L�þ�Q�R���� �'�U�X�J�D�� �M�H��socijalna 

dimenzija koja se odnosi na opciju identifikacije brenda sa zajednicom. Mentalna �M�H�� �W�U�H�ü�D��

�G�L�P�H�Q�]�L�M�D���� �D�� �W�L�þ�H�� �V�H���D�W�P�R�V�I�H�U�H�� �L�� �H�P�R�F�L�M�D���N�R�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �Y�H�å�X�� �]�D�� �E�U�H�Q�G���� �3�R�V�O�M�H�G�Q�M�D���� �þ�H�W�Y�U�W�D�� �M�H��
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duhovna dimenzija���� �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �X�W�M�H�F�D�M�� �E�U�H�Q�G�D�� �Q�D�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L�� �å�L�Y�R�W���� �N�Y�D�O�L�W�H�W�X�� �å�L�Y�O�M�H�Q�M�D�� �L��

mentalnu potporu pojedincu (Primorac, 2018:401). 

Jaki gradski brand zasnovan je na tvrdim i mekim komponentama. Prema tome, od 

prepoznavanja i razvoja vlastitih bitnih esencijalnih vrijednosti i stvaranja polazi ukupan efekt 

brandinga nekog grada. Odnosno, od stimuliranja razvoja vlastitog identiteta i identiteta brenda 

�G�R�� �U�H�D�O�L�]�L�U�D�Q�M�D�� �H�I�H�N�D�W�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�L�U�D�M�X�� �N�D�R�� �M�D�þ�D�Q�M�H�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�� �Y�O�D�V�W�L�W�L�P�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�P����

�S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �Y�O�D�V�W�L�W�H�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�R�V�W�L���� �M�D�þ�D�Q�M�H�P�� �Y�O�D�V�W�L�W�L�K�� �S�R�Y�L�M�H�V�Q�L�K�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �Y�H�]�D�� �W�H�� �J�U�D�G�V�N�L�P��

gospodarskim napretkom (Paliaga, 2007:9-10). �8�Q�D�W�R�þ�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�P�� �X�þ�L�Q�F�L�P�D�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D��

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �X�� �S�U�R�F�H�V�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �J�U�D�G�R�Y�D���� �þ�H�V�W�R�� �R�V�R�E�H�� �N�R�M�H�� �Q�M�L�P�D�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�M�X�� �L�V�N�O�M�X�þ�X�M�X��

sudjelovanje stanovnika u procesu stvaranja brenda jer vide gradski brend samo kao 

komunikacijsku komponentu gradskog marketinga (Casais and Monteiro, 2019:231-232).  

Javna politika �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �ã�L�U�R�N�� �U�D�V�S�R�Q�� �H�O�H�P�H�Q�D�W�D�� �E�U�H�Q�G�D���� �R�G�� �X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L���� �N�X�O�W�X�U�H�� �L��

�R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D�� �G�R�� �V�L�J�X�U�Q�L�M�L�K�� �X�O�L�F�D�� �L�� �V�O������ �W�R�� �V�X�� �V�Y�H�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�� �L�]�Y�R�U�L�� �W�U�å�L�ã�Q�H�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �E�U�H�Q�G�D��

(Parkerson and Saunders, 2006:261). Gradske vlasti i uprave ne mogu same brendirati mjesta, 

s jedne strane nedostaju im resursi za razvoj cjelokupnog brenda i komunikacije, dok s druge 

marka mjesta ne ovisi samo o postupcima i komunikaciji onih koji imaju vlast nad mjestom, 

�Y�H�ü�� �L�� �R�� �S�R�V�W�X�S�F�L�P�D�� �L�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�L��drugih dionika poput privatnih i civilnih organizacija, 

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D���L���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�����%�U�D�X�Q�D�����H�W���D�O���������������������2�G�Q�R�V�Q�R�����Y�L�ã�H�V�W�U�X�N�H���Y�L�]�L�M�H���J�U�D�G�D���L���V�Y�L���P�R�J�X�ü�L��

�V�X�N�R�E�L�� �P�H�ÿ�X�� �G�L�R�Q�L�F�L�P�D�� �]�D�K�W�L�M�H�Y�D�M�X�� �X�V�P�M�H�U�H�Q�R�� �L�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�R�� �X�S�U�D�Y�O�M�Dnje marketingom. Proces 

�]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�R�J���V�W�Y�D�U�D�Q�M�D���J�U�D�G�V�N�R�J���E�U�H�Q�G�D���W�U�H�E�D�R���E�L���E�L�W�L���X���V�W�D�Q�M�X���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�W�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���Y�L�]�L�M�H���Y�L�ã�H��

�G�L�R�Q�L�N�D�� �L�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�� �P�M�H�V�W�D���� �N�D�N�R�� �D�Q�J�D�å�L�U�D�Q�L�K�� �L�Q�W�H�U�Q�L�K�� �W�D�N�R�� �L�� �H�N�V�W�H�U�Q�L�K�� �N�R�M�L�� �W�U�D�å�H�� �W�X��

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W (Casais and Monteiro, 2019:232). 

�6�H�J�P�H�Q�W�L�U�D�Q�M�H�� �J�U�D�G�V�N�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �Q�D�� �H�O�H�P�H�Q�W�H�� �E�U�H�Q�G�D�� �P�R�å�H�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�W�L�� �E�R�O�M�L�P��

razumijevanjem njegovih jedinstvenih karakteristika. Elementi gradskih marki mogu se dalje 

segmentirati u materijalne (opipljive) i nematerijalne(neopipljive) (Parkerson and Saunders, 

2006:247). �=�D�W�L�P�����N�D�N�R���E�L���U�D�]�Y�L�O�L���V�Q�D�å�D�Q���E�U�H�Q�G�����N�U�H�D�W�R�U�L���S�R�O�L�W�L�N�D���W�U�H�E�D�M�X���L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�W�L���M�D�V�D�Q���V�N�X�S��

atributa marke koje grad posjeduje i koje mogu biti osnova za stvaranje pozitivne percepcije 

�J�U�D�G�D���N�R�G���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���G�L�R�Q�L�N�D (Dinnie, ed. 2011:5). Zapravo kada pomislimo na gradove o kojima 

�L�P�D�P�R���P�D�O�R���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�����S�R�V�H�E�Q�R���D�N�R���X�]�P�H�P�R���X���R�E�]�L�U���Q�M�L�K�R�Y�X���Y�D�å�Q�R�V�W���V���F�L�O�M�H�P���S�R�V�M�H�ü�L�Y�D�Q�M�D����

kupnje usluga koje proizvode ili pak preseljenja tamo, orijentiramo se prema gradu na temelju 

nekoliko svojstava, ukupne reputacije, vi�]�X�D�O�Q�H���D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H���L�O�L���S�U�L�þ�H�����D���V�Y�H���W�R���]�Q�D�þ�D�M�Q�R���X�W�M�H�þ�H���Q�D��

�Q�D�ã�X���R�G�O�X�N�X (Anttiroiko, 2014:61). �7�R���V�X���D�W�U�L�E�X�W�L���Q�D���N�R�M�H���E�L���J�U�D�G�V�N�D���P�D�U�N�D���å�H�O�M�H�O�D���L�]�D�]�Y�D�W�L���N�D�G�D��
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se relevantnim ciljnim skupinama postavi pitanje: �Ä�â�W�R���Y�D�P���S�U�Y�R���S�D�G�Q�H���Q�D���S�Dmet kad pomislite 

na ovaj �J�U�D�G�"�³ (Dinnie, ed. 2011:5).  

Atributi marke  �þ�L�Q�H���V�N�X�S���N�O�M�X�þ�Q�L�K���V�L�P�E�R�O�L�þ�N�L�K���W�R�N�H�Q�D���N�R�M�L���V�X���D�S�V�W�U�D�K�L�U�D�Q�L���R�G���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D��

�J�U�D�G�D���L���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�þ�Q�L�K���R�E�L�O�M�H�å�M�D�����V�L�V�W�H�P�D�W�L�]�L�U�D�Q�L���X���Y�R�G�V�W�Y�X���R�G�D�E�U�D�Q�H���J�U�D�G�V�N�H���Y�L�]�L�M�H���L���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H��

brenda i povezani s komunikacijom marke�����V�L�Q�N�U�R�Q�L�]�D�F�L�M�R�P���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�����R�G�Q�R�V�L�P�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X��

�L�� �G�U�X�J�L�P�� �R�E�O�L�F�L�P�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� ���$�Q�W�W�L�U�R�L�N�R���� ������������������ Proces identificiranja i 

�G�R�J�R�Y�D�U�D�Q�M�D���U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�R�J���Q�L�]�D���D�W�U�L�E�X�W�D���J�U�D�G�V�N�H���P�D�U�N�H���]�D�K�W�L�M�H�Y�D���D�Q�J�D�å�P�D�Q���G�L�R�Q�L�N�D�����D���Q�H���S�U�L�V�L�O�X��

od vrha prema dolje, dok su m�D�ã�W�D���L���R�W�Y�R�U�H�Q���X�P���W�D�N�R�ÿ�H�U �G�R�E�U�R�G�R�ã�O�L u identificiranju i odabiru 

�R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�L�K�� �D�W�U�L�E�X�W�D�� �P�D�U�N�H�� �N�R�M�L�� �V�Q�D�å�Q�R�� �L�]�U�D�å�D�Y�D�M�X�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�L�� �N�D�U�D�N�W�H�U�� �J�U�D�G�D�� ���'�L�Q�Q�L�H���� �H�G����

2011:5).  

�9�R�ÿ�H�Q�M�H�� �U�R�E�Q�H�� �P�D�U�N�H��i upravljanje robnom markom  nadopunjuju se u smislu da 

vodstv�R�� �U�R�E�Q�H�� �P�D�U�N�H�� �]�D�X�]�L�P�D�� �G�X�J�R�U�R�þ�Q�L�� �S�R�J�O�H�G���� �D�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �U�R�E�Q�R�P���P�D�U�N�R�P�� �N�U�D�W�N�R�U�R�þ�Q�L��

pogled na brendiranje (Anttiroiko, 2014:81). Pritom je brendiranje odgovornost i problem 

�Q�D�M�Y�L�ã�H�J�� �P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�D�� �X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X�� �P�M�H�V�W�D���� �N�D�R�� �ã�W�R�� �E�L�� �W�R�� �W�U�H�E�D�O�R�� �E�L�W�L�� �L�� �X�� �N�R�U�S�R�U�D�W�L�Y�Q�R�P��

marketingu (Moilanen and Rainisto, 2009:25). Modeli upravljanja robnom markom razlikuju 

se ovisno o njihovoj terminologiji i naglascima. �.�D�R���S�U�R�F�H�V���� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���J�U�D�G�D���]�D�S�R�þ�L�Q�M�H���R�G��

�D�Q�D�O�L�]�H�����Q�D�V�W�D�Y�O�M�D���V�H���G�L�]�D�M�Q�R�P���L���]�D�Y�U�ã�D�Y�D���S�U�R�Y�H�G�E�R�P���L���S�U�D�ü�H�Q�M�H�P�����$�Q�W�W�L�U�R�L�N�R�� 2014:66). �.�O�M�X�þ�Q�D��

�W�R�þ�N�D���X���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�X���P�M�H�V�W�D���M�H���L�]�J�U�D�G�Q�M�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���P�M�H�V�W�D�����N�R�M�D���M�H���D�N�W�L�Y�Q�L���G�L�R���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D���X���W�R�P��

procesu (Moilanen and Rainisto, 2009:25). 

�'�Y�R�M�D�N�R�V�W���S�U�L�P�M�H�Q�D���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�D���W�H�P�H�O�M�D���P�M�H�V�Q�L�K���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���O�H�å�L���Q�D���S�U�L�P�M�H�Q�L���N�R�P�S�D�U�D�W�L�Y�Q�H��

analize identiteta i bogatstva brenda, bazirano na informacijama o tome kako vidimo sami sebe 

���S�R�J�O�H�G���L�]�Q�X�W�U�D�����L���N�D�N�R���G�U�X�J�L���S�R�L�P�D�M�X���J�U�D�G�����S�R�J�O�H�G���L�]�Y�D�Q�D�������3�U�R�Y�H�G�E�R�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���X�J�O�H�G�D���L��

�S�H�U�F�H�S�F�L�M�H���X���V�H�J�P�H�Q�W�L�U�D�Q�L�P���V�N�X�S�L�Q�D�P�D���P�R�J�X�ü�H���M�H���G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L���Y�D�Q�M�V�N�L���L�P�L�G�å�����,�G�H�Q�W�L�Wetski model 

�W�H�P�H�O�M�L���V�H���Q�D���S�R�V�W�D�Y�F�L���N�R�P�S�O�H�P�H�Q�W�D�U�Q�R�V�W�L�����R�G�Q�R�V�Q�R���G�D���V�H���V�D�G�U�å�D�M���E�U�H�Q�G�D���V�W�Y�D�U�D���Q�D���X�S�R�U�L�ã�W�L�P�D���L��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�����N�R�M�H���N�D�R���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H���]�D���J�U�D�G���V�P�D�W�U�D�M�X���X�S�U�D�Y�R���Q�M�H�J�R�Y�L���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�����=�D�W�L�P����

�N�D�G�D���V�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���N�O�M�X�þ�Q�L���H�O�H�P�H�Q�W�L���J�U�D�G�V�N�R�J�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���R�N�R���N�R�M�L�K���M�H���Y�H�]�D�Q���Q�D�M�Y�H�ü�L��konsenzus 

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� ���O�R�N�D�O�Q�H�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H������ �V�O�L�M�H�G�L�� �R�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D�� �D�Q�D�O�L�]�D�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� �L�� �X�J�O�H�G�D�� �J�U�D�G�D�� �N�R�M�D��

�L�]�L�V�N�X�M�H���L�]�G�Y�D�M�D�Q�M�H���S�R�V�W�R�M�H�ü�H�J�D���L�P�L�G�å�D�����3�U�L�P�R�U�D�F������������������������ 

�6�W�U�D�W�H�ã�N�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���X���S�R�þ�H�W�N�X���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���V�W�U�D�W�H�ã�N�X���D�Q�D�O�L�]�X�����N�R�M�D���M�H���]�D�G�D�ü�D���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�D����

�2�G�Q�R�V�Q�R���� �M�H�G�Q�D�� �R�G�� �N�O�M�X�þ�Q�L�K�� �G�X�å�Q�R�V�W�L�� �P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�D���M�H�� �R�G�O�X�þ�L�W�L�� �Q�D�� �N�R�M�H�P�� �ü�H�� �V�H���P�M�H�V�W�X�� �W�U�å�L�ã�W�D��

htjeti natjecati i na kojim pod-�W�U�å�L�ã�W�L�P�D�����2�G�O�X�N�D���ü�H���J�D���]�D�W�L�P���X�V�P�M�H�U�L�W�L���Q�D���S�R�W�U�H�E�Q�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���L��

�S�U�R�J�U�D�P�H�� �S�U�R�Y�H�G�E�H���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �X�� �R�F�M�H�Q�M�L�Y�D�Q�M�X�� �X�V�Sjeha u marketingu na mjestu, ciljevi 
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�P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�D���V�X���N�R�Q�W�H�N�V�W���X���N�R�M�H�P���V�H���J�O�H�G�D�M�X���S�R�V�W�L�J�Q�X�ü�D�����2�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�V�N�L���N�D�S�D�F�L�W�H�W���S�U�H�V�X�G�D�Q���M�H��

�]�D���X�V�S�M�H�K���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���P�M�H�V�W�D�����7�R���]�Q�D�þ�L���G�D���X�S�U�D�Y�D���P�M�H�V�W�D���P�R�U�D���X�V�S�R�V�W�D�Y�L�W�L���S�R�W�U�H�E�Q�H���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�H��

i ljudske resurse. To dovodi do pi�W�D�Q�M�D���S�R�O�L�W�L�þ�N�R�J���M�H�G�L�Q�V�W�Y�D���L���G�R�V�O�M�H�G�Q�R�V�W�L�����ã�W�R���S�R�V�W�D�Y�O�M�D���Y�L�V�R�N�H��

izazove za upravljanje mjestom (Moilanen and Rainisto, 2009:25). Proces brendiranja grada 

�S�U�R�Y�R�G�L�� �V�H�� �G�X�J�R�U�R�þ�Q�R���� �D�� �R�V�L�P�� �N�R�Q�D�þ�Q�H�� �R�F�M�H�Q�H�� �L�]�Y�H�G�E�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�V�N�L�K�� �F�L�O�M�H�Y�D���� �H�Y�D�O�X�D�F�L�M�D��

utemeljena na analizi izvedenih aktivnosti izvodi se kroz sve faze brendiranja da bi se 

�Y�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�H�P�� �S�R�Y�U�D�W�Q�L�K�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �S�U�D�Y�R�G�R�E�Q�R�� �Q�D�S�U�D�Y�L�O�H�� �Q�X�å�Q�H�� �S�U�H�Q�D�P�M�H�Q�H�� �Q�D�� �W�D�N�W�L�þ�N�R�M��

razini programa (Primorac, 2018:411). Upravljanje robnom markom podrazumijeva da se 

brendovi razvijaju s vremenom i ponekad ih treba mijenjati kako bi ih se nadogradilo da bi 

odgovaralili unutarnjim i vanjskim aspektima stvarnosti (Anttiroiko, 2014:81). Stoga je n�X�å�Q�D��

�V�Y�H�R�E�X�K�Y�D�W�Q�D�� �D�Q�D�O�L�]�D�� �X�þ�L�Q�N�D�� �H�Y�D�O�X�D�F�L�M�H�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �S�U�L�P�M�H�Q�H�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �L�� �W�R��na 

�H�N�R�Q�R�P�V�N�R�M�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M���L���N�X�O�W�X�U�Q�R�M���U�D�]�L�Q�L�����3�U�L�P�R�U�D�F������������������������  

Arhitektura i �X�V�N�O�D�ÿ�H�Q�R�V�W�� �E�U�H�Q�G�D �L�J�U�D�M�X�� �Y�H�O�L�N�X�� �X�O�R�J�X�� �X�� �E�U�H�Q�G�� �P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�X��

(Anttiroiko, 2014:75). Organizacijski koncept arhitekture brenda primijenili su na brendiranje 

mjesta Dooley i Bowi�H�������������������L���'�L�Q�Q�L�H���������������������N�R�M�L���L�V�S�L�W�X�M�X���Q�D�þ�L�Q�H���Q�D���N�R�M�H���P�D�U�N�D���P�M�H�V�W�D���P�R�å�H��

�R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�W�L���V�Y�R�M�H���E�U�R�M�Q�H���
�S�R�G�E�U�H�Q�G�R�Y�H�
���Q�D���V�O�L�þ�D�Q���Q�D�þ�L�Q���N�D�R���R�Q�D�M���X���N�R�M�H�P���N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�H���X�S�U�D�Y�O�M�D�M�X��

�V�Y�R�M�L�P�� �S�R�U�W�I�H�O�M�H�P�� �U�R�E�Q�L�K�� �P�D�U�N�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�D�� ���'�L�Q�Q�L�H���� ������������������ �.�O�M�X�þ�Q�L�� �L�]�D�]�R�Y��za 

�J�U�D�G�V�N�X�� �P�D�U�N�X�� �Y�U�W�L�� �V�H�� �R�N�R�� �S�L�W�D�Q�M�D�� �N�D�N�R�� �U�D�]�Y�L�W�L�� �V�Q�D�å�Q�X�� �
�N�U�R�Y�Q�X�
�� �P�D�U�N�X�� �N�R�M�D�� �M�H�� �N�R�K�H�U�H�Q�W�Q�D�� �X��

�þ�L�W�D�Y�R�P�� �Q�L�]�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D�� �V�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P�� �F�L�O�M�Q�L�P�� �J�U�X�S�D�P�D���� �L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R��

�R�P�R�J�X�ü�X�M�X�ü�L���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D���R���U�R�E�Q�L�P���P�D�U�N�D�P�D���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�P���]�D���V�H�N�W�R�U�����7�D�N�R�ÿ�H�U�����þ�H�V�W�R��

�S�R�V�W�R�M�L���Y�D�å�D�Q���R�G�Q�R�V���L�]�P�H�ÿ�X���J�U�D�G�V�N�H���P�D�U�N�H���L���Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�H���P�D�U�N�H���G�U�å�D�Y�H���X���N�R�M�R�M���V�H���J�U�D�G���Q�D�O�D�]�L�� 

(Moilanen and Rainisto, 2009:25). �5�L�M�H�þ���M�H���R���S�R�O�R�å�D�M�X���P�D�U�N�H���X���ã�L�U�H�P���N�R�Q�W�H�N�V�W�X���V�X�V�W�D�Y�D���O�R�N�D�O�Q�H��

�V�D�P�R�X�S�U�D�Y�H���� �D�O�L�� �V�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �X�Q�X�W�D�U�Q�M�X�� �V�W�U�X�N�W�X�U�X�� �Nrovne marke i podbrendova, s 

�X�Q�X�W�D�U�Q�M�L�P�� �L�� �Y�D�Q�M�V�N�L�P���� �N�D�R�� �L�� �V�L�P�E�R�O�L�þ�N�L�P�� �L�� �I�L�]�L�þ�N�L�P�� �G�L�P�H�Q�]�L�M�D�P�D�� ���$�Q�W�W�L�U�R�L�N�R���� �������������������� �1�D��

�S�U�L�P�M�H�U���� �P�M�H�V�W�L�P�D�� �V�U�H�G�Q�M�H�� �Y�H�O�L�þ�L�Q�H�� �N�R�M�L�P�D�� �W�U�H�E�D�� �Y�L�ã�H�� �Ä�N�U�L�W�L�þ�Q�H�� �P�D�V�H�³�� �G�D�� �E�L�� �E�L�O�D�� �S�U�L�Y�O�D�þ�Q�D����

�V�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �V�D�Y�H�]�L�� �V�� �G�U�X�J�L�P�� �O�R�N�D�F�L�M�D�P�D�� �P�R�J�X�� �S�U�H�V�X�G�Q�R�� �S�R�Y�H�ü�D�W�L�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�X�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �V�Y�L�K��

�S�D�U�W�Q�H�U�D���L���W�D�N�R���E�L���V�Y�L���P�R�J�O�L���R�V�M�H�W�L�W�L���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���X�þ�L�Q�N�H���S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�D�����â�W�R�Y�L�ã�H�����S�R�]�Q�D�W�R���L�P�H���V�U�H�G�L�ã�Q�M�H�J��

�J�U�D�G�D���P�R�å�H���G�M�H�O�R�Y�D�W�L���N�D�R���µ�N�U�R�Y�Q�D���P�D�U�N�D�¶�����D���L�]�J�U�D�G�Q�M�D���µ�U�H�J�L�M�H�¶���V���R�N�R�O�Q�L�P���J�U�D�G�R�Y�L�P�D���L�O�L���R�S�ü�L�Q�D�P�D��

korisna je za sve dionike (Moilanen and Rainisto, 2009:25). 

�Ä�/�X�F�F�D�U�H�O�L�� �������������� �N�D�W�H�J�R�U�L�]�L�U�D�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W���L�P�L�G�å�� �J�U�D�G�D���� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R-�S�R�O�L�W�L�þ�N�H�� �L�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�H��

�D�V�S�H�N�W�H���N�D�R���W�U�L���U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�W�L�Y�Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�D���Q�D���N�R�M�H���J�U�D�G�V�N�R���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���L�P�D���X�þ�L�Q�D�N�D�³ (Primorac, 

�R�S���F�L�W������ �3�U�L�W�R�P���� �P�M�H�U�H�Q�M�H�� �X�þ�L�Q�D�N�D�� �E�U�Hndiranja na sve tri razine podrazumijeva uporabu 

�N�Y�D�Q�W�L�W�D�W�L�Y�Q�L�K���� �N�Y�D�O�L�W�D�W�L�Y�Q�L�K�� �L�� �P�M�H�ã�R�Y�L�W�L�K�� �P�H�W�R�G�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� Na razini �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���L�P�L�G�å�D��
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grada evaluacija se odnosi �Q�D�� �X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �P�M�H�V�Q�R�J�D�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �R�� �Y�U�L�M�H�G�Q�Rstima 

brenda i analizu percepcij�H���L�P�L�G�å�D���J�U�D�G�D�����W�H���Q�D���D�Q�D�O�L�]�X���S�U�R�F�H�V�D���N�R�Q�V�W�U�X�N�F�L�M�H���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���E�U�H�Q�G�D���L��

popratnih promotivnih materijala. Skupina �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R-�S�R�O�L�W�L�þ�N�R�J�D�� �X�W�M�H�F�D�M�D odnosi se na 

�H�Y�D�O�X�D�F�L�M�X���V�R�F�L�M�D�O�Q�L�K�����S�R�O�L�W�L�þ�N�L�K���L���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���S�U�R�P�M�H�Q�D���N�R�M�H���V�X���Y�H�]�D�Q�H���V���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�P�������6�N�X�S�L�Q�D��

ekonomskih utjecaja brendiranja analizira �X�Q�X�W�D�U�� �J�U�D�G�D�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H����

ulaganja i generalnih ekonomskih prilika. Stoga, piramidalni model evaluacije predstavlja 

komplementaran konceptualni okvir za ocjenu komunikacijske komponente programa jer ga je 

�P�R�J�X�ü�H���N�R�U�L�V�W�L���]�D���H�Y�D�O�X�D�F�L�M�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���N�D�W�H�J�R�U�L�M�D���X���I�D�]�D�P�D���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�����3�U�L�P�R�U�D�F��������������������-

12). 

 

2.3�������/�R�N�D�O�Q�D���N�X�O�W�X�U�D���N�D�R���N�O�M�X�þ�Q�D���Y�D�U�L�M�D�E�O�D���U�D�]�Y�R�M�D���E�U�H�Q�G�D���J�U�D�G�D 

Lokalnom znanju, kulturi i povijesti treba dati presudnu ulogu u procesu brendiranja 

���$�Q�W�W�L�U�R�L�N�R���� �������������������� �3�U�H�P�G�D�� �M�H�� �P�D�O�R�� �S�R�]�Q�D�W�R�� �]�D�ã�W�R�� �V�X�� �Q�H�N�H�� �J�U�D�G�V�N�H�� �P�D�U�N�H�� �X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�H�� �R�G��

�G�U�X�J�L�K�����L�]���S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�H���X�U�E�D�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D�����N�D�R���N�O�M�X�þ�Q�H���þ�L�P�E�H�Q�L�N�H���X�V�S�M�H�K�D�����L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���X�N�D�]�X�M�X���Q�D��

bogatu i uvjerljivu povijest i zanimljive kulturne ponude (Parkerson and Saunders, 2006:247). 

�*�O�H�G�D�Q�R�� �V�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �V�W�U�D�Q�H���� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�� �V�H�� �G�L�U�H�N�W�Q�L�M�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �O�R�N�D�O�Q�L�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�� �L�� �O�R�N�D�O�Q�H��

�N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H���� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L�� �E�D�ã�W�L�Q�X (Deffner and Metaxas, 2010:53). Kultura informira i 

doprinosi brendiranju mjesta ne samo s nekoliko pozi�W�L�Y�Q�L�K�� �N�R�Q�R�W�D�F�L�M�D�� �L�� �P�R�J�X�ü�L�P�� �H�I�H�N�W�L�P�D��

�S�U�H�O�L�M�H�Y�D�Q�M�D���� �Y�H�ü�� �L�� �S�U�X�å�D�Q�M�H�P�� �S�U�L�U�R�G�Q�H�� �Y�H�]�H�� �V�� �N�O�M�X�þ�Q�R�P�� �S�X�E�O�L�N�R�P�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D�� �L�� �R�V�W�D�O�L�P��

�X�S�X�ü�H�Q�L�P�D�� �N�R�M�L�� �V�X�G�M�H�O�X�M�X�� �X�� �N�X�O�W�X�U�L�� �P�M�H�V�W�D�� ���.�D�Y�D�U�D�W�]�L�V�� �D�Q�G�� �$�V�K�Z�R�U�W�K���� ���������������������� �.�X�O�W�X�U�D�� �X��

�V�P�L�V�O�X�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�H�� �S�U�R�G�X�N�F�L�M�H�� �L�O�L�� �S�D�N�� �N�D�R�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �å�L�Y�R�W�D�� �S�R�V�W�D�M�H�� �L�]�U�D�]�� �O�R�N�D�O�Q�R�J��

identiteta, bilo da nesvjesno dodjeljuje kvalitetu jedinstvenosti mjestu i njegovim stanovnicima 

�L�O�L���Q�D�P�M�H�U�Q�R���N�D�R���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�L���D�W�U�L�E�X�W���S�U�H�P�D���N�R�M�H�P���V�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R���P�M�H�V�W�R���U�D�]�O�L�N�X�M�H���R�G���Q�M�H�J�R�Y�L�K��

konkurenata (Ashworth and Kavaratzis, 2015:121). Prema Ashworthu i Kavaratzisu (2014) 

�N�X�O�W�X�U�D�� �N�R�U�L�V�W�L�� �X�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�X�� �M�H�U���� �S�U�X�å�D�� �S�R�W�U�R�ã�Q�D�� ���L�� �S�U�R�G�D�M�Q�D���� �L�V�N�X�V�W�Y�D���� �G�M�H�O�X�M�H�� �N�D�R�� �U�H�V�X�U�V�� �]�D��

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���� �
�N�U�H�D�W�L�Y�Q�X���N�O�D�V�X�
���� �S�U�L�Y�O�D�þ�L���W�X�U�L�V�W�H���W�H���L�]�U�D�å�D�Y�D���O�R�N�D�O�L�W�H�W (Kavaratzis and 

Ashworth, 2015:156). 

Stoga mjesna kultura �N�D�R���N�O�M�X�þ�Q�D���Y�D�U�L�M�D�E�O�D���V�W�Y�D�U�D�Q�M�D���E�U�H�Q�G�D���L�]�L�V�N�X�M�H���V�K�Y�D�ü�D�Q�M�H���N�X�O�W�X�U�H���X��

�ã�L�U�H�P���V�P�L�V�O�X���N�D�R���S�R�Y�H�]�Q�L�F�H���L�]�P�H�ÿ�X���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�����L�V�N�X�V�W�Y�D���L���L�P�L�G�å�D���J�U�D�G�D�����3�U�L�W�R�P�����X�Y�D�å�D�Y�D�M�X�ü�L���Q�D��

prvenstveno vrijednosti, socijalne interakcije i potrebe lokalnih zajednica, kulturne inicijative 

�S�R�V�W�D�M�X�� �V�U�H�G�V�W�Y�R�� �]�D�� �R�E�R�J�D�ü�L�Y�D�Q�M�H�� �L�P�L�G�å�D�� ���3�U�L�P�R�U�D�F���� ���������������������� �8�Q�L�Y�H�U�]�D�O�Q�D�� �8�1�(�6�&�2�9-a 

�G�H�N�O�D�U�D�F�L�M�D�� �R�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�M�� �U�D�]�Q�R�O�L�N�R�V�W�L�� �Q�D�Y�R�G�L�� �G�D�� �Ä�N�X�O�W�X�U�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�� �V�H�W�� �G�X�K�R�Y�Q�L�K����
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intelektualnih i emocionalnih k�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D���G�U�X�ã�W�Y�D���L�O�L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���J�U�X�S�H�����W�H���G�D���S�R�U�H�G���X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L��

�L�� �N�Q�M�L�å�H�Y�Q�R�V�W�L���� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �L�� �å�L�Y�R�W�Q�L�� �V�W�L�O���� �Q�D�þ�L�Q�H�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�R�J�� �å�L�Y�O�M�H�Q�M�D���� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�Q�H�� �V�X�V�W�D�Y�H����

tradicije i vjerovanja�³�����3�U�L�P�R�U�D�F��������������������-10).  

�6�W�U�D�W�H�ã�N�L�P���V�U�H�G�V�W�Y�R�P���P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D���S�R�V�W�D�M�H �N�D�G�D���V�H���S�R�M�D�þ�D���å�L�Y�R�P���N�X�O�W�X�U�R�P���J�U�D�G�D�����L��

�W�D�N�R���]�D�M�H�G�Q�R���V�O�X�å�H���M�D�þ�D�Q�M�X���L�G�H�Q�W�L�I�L�N�D�F�L�M�H���P�M�H�V�Q�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H�����R�E�R�J�D�ü�L�Y�D�Q�M�X���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�V�N�R�J���L�P�L�G�å�D��

�L�� �X�U�E�D�Q�R�M�� �U�H�Y�L�W�D�O�L�]�D�F�L�M�L���� �'�R�G�D�W�Q�X�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �L�P�L�G�å�X�� �E�U�H�Q�G�D�� �S�U�L�G�R�G�D�M�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H���L��

�G�R�J�D�ÿ�D�M�L�����2�Q�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X �X���S�H�U�F�H�S�F�L�M�L���L�V�N�X�V�W�Y�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���V�D�G�U�å�D�M�H���N�R�M�L���G�H�I�L�Q�L�U�D�M�X���R�V�R�E�Q�R�V�W��

�J�U�D�G�D���L���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R���S�U�H�Q�R�V�H���G�X�K���P�M�H�V�Q�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H�����G�R�N���L�V�W�R�G�R�E�Q�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���R�N�Y�L�U���]�D���L�V�N�X�V�W�Y�R��

grada i njegova brenda. Splet kulturne ekspresije nude javni prostori i ljudske interakcije i 

�S�U�L�W�R�P�� �I�R�U�P�L�U�D�M�X�� �N�R�Q�W�H�N�V�W�� �]�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �G�R�M�P�R�Y�D�� �R�� �J�U�D�G�V�N�R�M�� �D�U�K�L�W�H�N�W�X�U�L���� �S�R�Y�L�M�H�V�Q�R�M�� �E�D�ã�W�L�Q�L�� �L��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L���� �8�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�X�� �J�U�D�G�D�� �L�Q�W�H�J�U�L�U�D�Q�R�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�P�� �S�R�O�L�W�L�N�D�P�D��

�J�U�D�ÿ�D�Q�D���W�L�M�H�N�R�P���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�D���W�H�P�D�W�V�N�L�K���F�M�H�O�L�Q�D���S�U�R�J�U�D�P�D�����R�G�D�E�L�U�D���S�U�R�V�W�R�U�D���L���S�U�R�Y�H�G�E�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�D��

�W�U�D�å�L�� �D�N�W�L�Y�Q�R�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �S�U�L�S�D�G�Q�L�N�D�� �P�M�H�V�Q�H�� �X�S�U�D�Y�H���� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�D�� �L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�D�� �V�H�N�W�R�U�D����

�3�U�H�G�X�Y�M�H�W�L�� �]�D�� �G�X�J�R�W�U�D�M�Q�X�� �R�G�U�å�L�Y�R�V�W�� �S�U�R�J�U�D�P�D�� �V�W�Y�D�U�D�M�X�� �V�H�� �X�O�D�J�D�Q�M�H�P�� �X�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�H�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�X��

�L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�X�� �J�U�D�G�D���� �G�R�N�� �S�O�D�V�W�L�þ�Q�R�� �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �N�X�O�W�X�U�H�� �P�D�N�Q�X�W�H �L�]�� �V�Y�R�J�D�� �N�R�Q�W�H�N�V�W�D�� �P�R�å�H�� �E�L�W�L��

rezultat fragmentiranog pristupa (Primorac, 2018.410). 

 

2.3.2 Komunikacijska komponenta brendiranja  

�3�U�H�P�D�� �7�K�H�U�N�H�O�V�H�Q�� ���������������������� �W�L�M�H�N�R�P�� �S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�K�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D�� �N�R�M�D�� �M�H��

�R�S�ü�H�Q�L�W�R�� �Y�H�]�D�Q�D�� �X�]�� �E�U�H�G�R�Y�H�� �S�U�H�O�D�]�L�� �L�]�� �P�R�Q�R�O�R�J�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �G�R�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�� �L�]�J�U�D�ÿ�H�Q�H��

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���L�]�P�H�ÿ�X���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����G�R�N���M�H���N�R�G���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���P�M�H�V�W�D�����V�Y�H���Y�H�ü�L���Q�D�J�O�D�V�D�N��

�Q�D�� �W�R�P�H�� �G�D�� �V�H�� �þ�X�M�X�� �J�O�D�V�R�Y�L�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �L�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �P�M�H�V�W�D���� �S�R�V�H�E�Q�R�� �Q�D�� �Z�H�E��

mjestima.  

Temeljni cilj brendiranja �P�M�H�V�W�D�� �M�H�� �U�D�]�Y�L�W�L�� �L�� �N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�W�L�� �V�O�L�N�X�� �P�M�H�V�W�D�� �]�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H���� �Q�D��

�W�H�P�H�O�M�X�� �Q�M�H�J�R�Y�L�K�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�K�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�� �S�H�U�F�H�S�F�L�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �G�U�X�J�L�P�� �U�L�M�H�þ�L�P�D�� �E�U�H�Q�G�� �P�M�H�V�W�D��

�N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D���S�H�U�F�H�S�F�L�M�R�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���W�M�����L�P�L�G�å�R�P�����6�W�D�F�K�R�Z���D�Q�G���+�D�U�W��������������������������Komunikacija 

robne marke v�L�ã�H���Q�H���S�U�H�Q�R�V�L���S�R�U�X�N�X���S�D�V�L�Y�Q�R�M���S�X�E�O�L�F�L���L���S�R�U�X�N�D�P�D���V�H���Q�H���P�R�å�H���X�S�U�D�Y�O�M�D�W�L�����0�R�U�D��

�V�H���U�D�]�P�R�W�U�L�W�L���Q�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���V�H���P�R�å�H���G�R�ü�L���G�R���R�G�D�E�U�D�Q�H���S�X�E�O�L�N�H���L���S�R�]�Y�D�W�L���V�H���G�D���V�X�G�M�H�O�X�M�H���X���G�L�M�D�O�R�J�X��

�R�� �J�U�D�G�X�� �L�� �Q�M�H�J�R�Y�R�M�� �S�R�Q�X�G�L���� �8�]�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �P�H�G�L�M�V�N�H�� �N�D�Q�D�O�H�� �S�R�V�W�R�M�L�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�D�� �X�S�Rtreba 

�L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�L�K�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�H�G�L�M�D�� �]�D�� �L�]�J�U�D�G�Q�M�X�� �J�U�D�G�V�N�R�J�� �E�U�H�Q�G�D�� ���,�Q�V�F�K���� ������������������Pritom je 

�W�L�M�H�N�R�P�� �S�R�V�O�M�H�G�Q�M�H�J�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D �V�U�H�G�L�ã�Q�M�D�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �E�U�H�Q�G�R�Y�D�� �P�M�H�V�W�D�� �G�L�M�D�O�R�J�� �V��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D���S�X�W�H�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�H�G�L�M�D���S�R�S�X�W���)�D�F�H�E�R�R�N�D���L���7�Z�L�W�W�H�U�D (Therkelsen, 2015:163). 
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�7�H�R�U�L�M�D���L���S�U�D�N�V�D���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���P�M�H�V�W�D���G�L�R���M�H���ã�L�U�H�J���G�L�V�N�X�U�V�D���N�R�M�L���W�D�N�R�ÿ�H�U���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���V�W�U�D�W�H�ã�N�H��

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�����X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���X�J�O�H�G�R�P���L���R�G�Q�R�V�H���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�����9�D�Q���+�D�P��������������������������Brendiranje je 

�]�D�P�L�ã�O�M�H�Q�R�� �N�D�R�� �R�E�O�L�N�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �X�� �N�R�M�H�P�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�L�� �E�U�H�Q�G�D �S�R�V�U�H�G�X�M�X�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L��

�Y�O�D�V�Q�L�N�D�� �E�U�H�Q�G�D�� �L�� �S�H�U�F�H�S�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� ���0�D�E�H�\�� �D�Q�G�� �)�U�H�H�P�D�Q���� ��������������������Prema Deffneru and 

�0�H�W�D�[�D�V�X���������������������� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���M�H���ã�L�U�R�N���S�U�R�F�H�V���N�R�M�L���Q�H���]�D�P�M�H�Q�M�X�M�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L���S�R�V�W�X�S�D�N���� �D�O�L��

daje poseban fokus na komunikativni aspekt svih �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K���P�M�H�U�D�����$�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���X���V�Y�L�P���I�D�]�D�P�D��

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �J�U�D�G�D�� �S�R�G�X�S�L�U�X�� �V�H�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�R�P�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�R�P���� �3�U�L�W�R�P���� �G�M�H�O�R�W�Y�R�U�Q�R�� �X�V�N�O�D�ÿ�L�Y�D�Q�M�H��

procesa iziskuje sistematizaciju komunikacije s ciljem spajanja nejednakih sustava unutar grada 

povodom planiranja i prov�H�G�E�H���S�U�R�J�U�D�P�D�����â�W�R�Y�L�ã�H�����S�R�W�U�H�E�Q�D���M�H���X�S�R�U�D�E�D���V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�K���S�U�R�J�U�D�P�D��

�X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �R�G�Q�R�V�L�P�D�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �N�R�G�� �L�Q�W�H�J�U�L�U�D�Q�M�D�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �X�� �I�X�Q�N�F�L�M�H��

organizacijskoga upravljanja brendom (Primorac, 2018:419).  

Gradske brendove trebalo bi stvarati na temelju p�U�L�Q�F�L�S�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �R�U�L�M�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �V��

�S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�R�P�� �X�V�P�M�H�U�H�Q�R�P�� �Q�D�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�X���� �=�D�W�L�P���� �Q�M�L�P�D�� �E�L�� �W�U�H�E�D�O�R�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�W�L�� �L�� �N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�W�L�� �V��

�R�E�]�L�U�R�P���Q�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���Y�L�]�L�M�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���U�H�F�L�S�L�M�H�Q�W�D�����&�D�V�D�L�V���D�Q�G���0�R�Q�W�H�L�U�R��������������������-232). �Ä�0�R�G�H�O��

�X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D���R�G�Q�R�V�L�P�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���S�U�H�P�D���&�X�W�O�L�S�X�����&�H�Q�W�H�U�X���L���%�U�R�R�P�X���L�P�D���V�O�M�H�G�H�ü�D���þ�H�W�L�U�L���N�R�U�D�N�D����

�G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�H���S�U�R�E�O�H�P�D�����L�O�L���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�������S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H���L���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���S�U�R�J�U�D�P�D�����S�R�G�X�]�L�P�D�Q�M�H���D�N�F�L�M�H���L��

�N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�H�� �W�H�� �S�U�R�F�M�H�Q�D�� �S�U�R�J�U�D�P�D�³��(Primorac, 2018:419). U prvoj fazi, definiranju 

problema, sabiru se zna�þ�D�M�Q�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R�� �L�Q�W�H�U�H�V�Q�L�P�� �V�N�X�S�L�Q�D�P�D�� �Q�D�� �N�R�M�H�� �X�W�M�H�þ�X�� �S�R�O�Ltike i 

postupci organizacije, �D�� �W�L�ü�X�� �V�H�� �W�U�H�Q�X�W�D�þ�Q�H�� �V�L�W�X�D�F�L�M�H �L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �S�R�O�D�]�L�ã�W�H�� �]�D�� �N�R�U�D�N�H�� �N�R�M�L��

sljede. Druga faza je planiranje i stvaranje programa, a unutar nje se rezultati prikupljeni iz 

�S�U�L�M�D�ã�Q�M�H���I�D�]�H���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���X���S�Rlitiku i programe organizacije, a faza �X�N�O�M�X�þ�X�M�H i odluke o ciljanim 

�M�D�Y�Q�R�V�W�L�P�D���� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�L�P�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�P�D���� �W�D�N�W�L�N�D�P�D���� �R�S�ü�L�P�� �L�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�P�� �F�L�O�M�H�Y�L�P�D���� �7�U�H�ü�D��

faza ili poduzimanje akcija i komuniciranje odnosi se na koordinaciju akcije s 

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�R�P���S�U�L���R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�X���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�K���F�L�O�M�H�Y�D���]�D���V�Y�D�N�X���M�D�Y�Q�R�V�W���N�D�R���S�U�H�G�X�Y�M�H�W���]�D���R�V�W�Y�D�U�L�Y�R�V�W��

generalnog cilja programa, tijekom koraka definira se niz komunikacije programskih aktivnosti, 

te �Q�D�þ�L�Q�L���L�� �N�D�Q�D�O�L���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���� �=�D�G�Q�M�R�P���I�D�]�R�P����procjenom programa evaluiraju se ishodi 

�V�Y�D�N�H�� �R�G�� �S�U�R�ã�O�L�K�� �I�D�]�D�� �M�H�U�� �V�H�� �W�D�N�R�� �G�R�E�L�Y�H�Q�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �P�R�J�X�� �S�U�D�Y�R�G�R�E�Q�R�� �X�S�R�W�U�L�M�H�E�L�W�L�� �]�D��

adaptaciju programa (Primorac, 2018:419-20). 

�8�R�þ�O�M�L�Y�D���U�D�]�O�L�N�D���L�]�P�H�ÿ�X��marketinga mjesta i marketinga proizvoda i usluga je niska razina 

kontrole, to jest kod organizacija sve su aktivnosti koordinirane te postoji �N�O�M�X�þ�Q�D osoba koja 

�L�P�D�� �P�R�ü�� �L�� �S�U�D�Y�R�� �G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D�� �R�G�O�X�N�D���� �G�R�N��pri brendiranju mjesta isti �V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L�� �L�P�D�M�X�� �P�D�O�R�� �L�O�L��

�Q�H�P�D�M�X���X�W�M�H�F�D�M�D���Q�D���H�O�H�P�H�Q�W�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J���P�L�[�D�����R�V�L�P���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���N�R�Punikacije. Naposljetku, 
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radi �S�R�W�H�ã�N�R�ü�D���X���N�R�Q�W�U�R�O�L���P�Q�R�J�D���P�M�H�V�W�D���G�R�ÿ�X u situaciju �G�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���S�U�R�G�D�M�X���L�V�W�R��

�P�M�H�V�W�R�����D�O�L���V���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���L�O�L���þ�D�N���V�X�S�U�R�W�Q�L�P���D�U�J�X�P�H�Q�W�L�P�D�����0�R�L�O�D�Q�H�Q���D�Q�G���5�D�L�Q�L�V�W�R������������������������  

 

2.4 Rebrendiranje grada 

U korporativnoj liter�D�W�X�U�L�� �U�H�E�U�D�Q�G�L�Q�J�� �V�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�� �N�D�R�� �Ästvaranje novog imena, pojma, 

�V�L�P�E�R�O�D���� �G�L�]�D�M�Q�D�� �L�O�L�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�H�� �]�D�� �Y�H�ü�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�X�� �P�D�U�N�X�� �V�� �Q�D�P�M�H�U�R�P�� �G�D�� �V�H�� �U�D�]�Y�L�M�H��

�G�L�I�H�U�H�Q�F�L�U�D�Q�L�����Q�R�Y�L�����S�R�O�R�å�D�M���X���X�P�X���G�L�R�Q�L�N�D���L���N�R�Q�N�X�U�H�Q�D�W�D�����&�Y�L�W�N�R�Y�L�ü��and Kline, 2017:37���³��Od 

devedesetih �J�R�G�L�Q�D���S�U�R�ã�O�R�J�� �V�W�R�O�M�H�ü�D���� �Q�H�N�R�O�L�N�R���M�H���J�U�D�G�R�Y�D���V�H���R�N�X�ã�D�O�R���X���U�H�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�X kako bi 

promijenili negativnu postindustrijsku percepciju i privukli turiste (Khirfan and Momani, 

2013:53). �5�H�S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�H�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �S�U�R�P�M�H�Q�X�� �S�V�L�K�R�O�R�ã�N�L�K�� �D�V�S�H�N�D�W�D�� �P�D�U�N�H�� �W�H�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H i 

�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H���å�H�O�M�H�Q�H���P�D�U�N�H���X���V�Y�L�M�H�V�W���F�L�O�M�D�Q�L�K���N�X�S�D�F�D, to jest negativne slike zamjenjuju se kako 

�E�L�� �V�H�� �V�W�Y�R�U�L�R�� �Q�R�Y�L�� �G�L�Q�D�P�L�þ�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�� �P�M�H�V�W�D (�&�Y�L�W�N�R�Y�L�ü�� �D�Q�G�� �.�O�L�Q�H���� ��������������������Rebranding se 

�R�E�L�þ�Q�R���X�V�Y�D�M�D���N�D�G�D���S�R�V�W�R�M�L���R�V�M�H�ü�D�M���G�D���S�R�V�W�R�M�H�ü�L���L�P�L�G�å���P�M�H�V�W�D���Q�H���R�G�U�D�å�D�Y�D���W�U�H�Q�X�W�Q�H���W�U�H�Q�G�R�Y�H����

�S�U�L�O�L�N�R�P�� �X�Y�R�ÿ�H�Q�M�D�� �Q�H�S�R�]�Q�D�W�R�J�� �P�M�H�V�W�D���� �N�D�G�D�� �P�M�H�V�W�R�� �]�D�K�W�L�M�H�Y�D�� �E�R�O�M�H�� �F�L�O�M�D�Q�M�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �G�R�V�H�J�O�R��

�R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�X���S�X�E�O�L�N�X�����N�D�G�D���V�X���D�W�U�L�E�X�W�L���Q�M�H�J�R�Y�H���S�R�V�W�R�M�H�ü�H�J���L�P�L�G�å�D���Q�H�L�V�S�U�D�Y�Q�L���L�O�L���Q�H�N�R�U�L�V�Q�L�����L�O�L��

�N�D�G�D���Q�M�H�J�R�Y���L�P�L�G�å���W�U�H�E�D���L�V�W�D�N�Q�X�W�L���S�R�å�H�O�M�Q�H��atribute mjesta (Khirfan and Momani, 2013:53). 

�$�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H�� �N�R�M�H�� �S�U�R�L�]�O�D�]�H�� �L�]�� �X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L���� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L�� �L�� �P�H�G�L�M�D�� �L�V�W�L�þ�X�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X�� �G�D�� �M�H��

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���P�M�H�V�W�D���S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R���Y�M�H�å�E�D���U�H�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���N�R�M�D���å�H�O�L���R�M�D�þ�D�W�L�����S�U�R�P�L�M�H�Q�L�W�L���L�O�L���S�R�Y�H�ü�D�W�L��

slike koje su se organsko raz�Y�L�O�H�����+�D�Q�N�L�Q�V�R�Q�������������������������5�H�E�U�D�Q�G�L�Q�J���J�U�D�G�D���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���V�W�U�D�W�H�ã�N�H���L��

�W�D�N�W�L�þ�N�H�� �S�R�G�X�K�Y�D�W�H�� �N�R�M�L�� �V�X�� �X�V�U�H�G�R�W�R�þ�H�Q�L�� �Q�D�� �S�H�U�F�H�S�F�L�M�X�� �L�� �R�V�P�L�ã�O�M�H�Q�L�� �L�P�L�G�å�� �J�U�D�G�D���� �6�W�U�D�W�H�ã�N�L��

�U�H�E�U�D�Q�G�L�Q�J�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �L�]�J�U�D�G�Q�M�X�� �L�� �U�D�]�Y�R�M�� �Q�R�Y�H�� �P�D�U�N�H�� �W�H�� �Y�L�]�X�D�O�Q�X�� �V�O�L�N�X�� �L�V�W�H�� �P�D�U�N�H���� �S�X�W�H�P��

promotivnih k�D�P�S�D�Q�M�D���L�� �H�O�H�P�H�Q�D�W�D�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� ���Q�D�� �S�U�L�P�M�H�U�� �O�R�J�R�W�L�S�D���� �N�R�M�L�� �G�R�þ�D�U�D�Y�D�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�D��

�]�Q�D�þ�H�Q�M�D���L�� �S�H�U�F�H�S�F�L�M�H�� ���.�K�L�U�I�D�Q�� �D�Q�G�� �0�R�P�D�Q�L���� �������������������� �0�R�å�G�D�� �V�X�� �Q�H�N�L�� �R�G�� �Q�D�M�E�R�O�M�L�K�� �S�U�L�P�M�H�U�D��

�U�H�S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�D���S�R�V�W�L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�L���J�U�D�G�R�Y�L�����N�R�M�L���V�X���X�V�S�M�H�ã�Q�R���L�]�P�L�V�O�L�O�L���V�Y�R�M�H���V�O�L�N�H���N�R�P�E�L�Q�Dcijom 

�N�U�H�D�W�L�Y�Q�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���S�R�W�S�R�P�R�J�Q�X�W�H���Q�R�Y�L�P���X�O�D�J�D�Q�M�L�P�D�����+�D�Q�N�L�Q�V�R�Q������������������������

�0�H�ÿ�X�W�L�P�����W�D�N�W�L�þ�N�L���M�H���Q�R�Y�L���E�U�H�Q�G���R�S�H�U�D�W�L�Y�Q�R���S�U�L�Y�U�å�H�Q���P�M�H�V�W�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�X�����E�L�O�R���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Y�H�Q�F�L�M�D��

�Q�D�� �I�L�]�L�þ�N�R�P�� �G�L�]�D�M�Q�X�� �L�O�L�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�R�P�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �L�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���� �'�R�N�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�� �X�Y�R�G�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H��

�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���Q�D���J�U�D�G�V�N�R�M���V�F�H�Q�L�����G�U�X�J�L���S�D�N���S�R�E�R�O�M�ã�D�Y�D�M�X���I�L�]�L�þ�N�L���X�U�E�D�Q�L���N�U�D�M�R�O�L�N���G�D�Y�D�Q�M�H�P���S�U�H�G�Q�R�V�W�L��

�Q�M�H�J�R�Y�L�P�� �U�X�E�Q�L�P�� �V�U�H�G�L�Q�D�P�D���� �þ�H�W�Y�U�W�L�P�D���� �]�Q�D�P�H�Q�L�W�R�V�W�L�P�D���� �V�W�D�]�D�P�D�� �L�� �þ�Y�R�U�R�Y�L�P�D���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �Q�D��

primjer, gradovi mogu stvoriti nove znamenitosti ili �S�R�E�R�O�M�ã�D�W�L���S�R�V�W�R�M�H�ü�H���� �R�E�Q�R�Y�L�W�L���S�R�Y�L�M�H�V�Q�H��

�þ�H�W�Y�U�W�L���L�O�L���L�]�J�U�D�G�L�W�L���Q�R�Y�H�����X�S�U�D�Y�O�M�D�W�L���V�Y�R�M�R�P���N�X�O�W�X�U�Q�R�P���E�D�ã�W�L�Q�R�P���L�O�L���V�W�D�Y�L�W�L���Q�D�J�O�D�V�D�N���Q�D���V�X�Y�U�H�P�H�Q�L��

�U�D�]�Y�R�M���� �6�Y�H�� �X�� �V�Y�H�P�X���� �V�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �S�U�L�V�W�X�S�� �S�R�G�F�U�W�D�Y�D�� �N�R�Q�R�W�D�W�L�Y�Q�D�� �]�Q�D�þ�H�Q�M�D�� �J�U�D�G�D���� �G�R�N���V�H�� �W�D�N�W�L�þ�N�L��



18 
 

�S�U�L�V�W�X�S���E�D�Y�L���I�L�]�L�þ�N�L�P��svojstvima grada i aktivnostima njegovih korisnika (Khirfan and Momani, 

2013:53). 

�8�� �S�U�R�F�H�V�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �P�M�H�V�W�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�L�� �V�X�� �P�Q�R�J�L�� �S�R�N�U�H�W�Q�L�� �G�L�M�H�O�R�Y�L���� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L��

�X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�X�� �S�R�Y�L�M�H�V�Q�X�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�X�� �R�V�Q�R�Y�X�� �N�R�M�D�� �V�H�� �þ�H�V�W�R�� �Q�H�� �P�R�å�H�� �]�D�Q�H�P�D�U�L�W�L�� �L�O�L�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R��

rebrendirati, kao i koordinaciju dionika sa ponekad konkurentnim interesima (Zavattaro, 

2014:13-�����������-�H�G�D�Q���R�G���Q�D�M�þ�H�ã�ü�L�K���L�]�D�]�R�Y�D���L���Q�D�S�H�W�R�V�W�L���N�R�G���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���J�U�D�G�R�Y�D���M�H���G�D���ü�H���V�H���Q�H�N�H��

�]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �E�L�W�L�� �Q�H�X�J�R�G�Q�H���� �D�� �P�R�å�G�D�� �R�J�R�U�þ�H�Q�H�� �Q�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �U�H�E�U�D�Q�G�L�Q�J�D�����2�S�ü�H�Q�L�W�R��

�Q�H�S�U�L�M�D�W�H�O�M�V�W�Y�R���S�U�H�P�D���S�R�M�P�X���E�U�H�Q�G�L�Q�J���S�U�R�L�]�O�D�]�L���L�]���N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�H���J�U�D�ÿ�D�Q�V�N�R�J���S�R�Q�R�V�D�����V�W�U�D�K�D���R�G��

promjena i iz razumljivog otpora prema percepcijama vanjskih ljudi, tj. kritika mjesta kojeg 

�]�R�Y�X�� �G�R�P�R�P���� �8�� �Q�H�N�L�P�� �V�O�X�þ�D�M�H�Y�L�P�D�� �S�R�V�W�R�M�L�� �U�D�F�L�R�Q�D�O�Q�L�M�L�� �U�D�]�O�R�J�� �]�D��odbijanje robne marke, na 

�S�U�L�P�M�H�U���� �D�N�R���M�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���]�D�V�Q�R�Y�D�Q�D���Q�D���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�X���Q�R�Y�L�K���Y�U�V�W�D���X�O�D�J�D�Q�M�D���L�O�L���J�U�X�S�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D��

�N�R�M�H���P�R�å�G�D���Q�H�ü�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���Q�H�N�L�P���S�R�V�W�R�M�H�ü�L�P���S�R�G�X�]�H�ü�L�P�D�����%�H�]���R�E�]�L�U�D���Q�D���X�]�U�R�N�����R�E�L�þ�Q�R���M�H���V�O�X�þ�D�M��

�G�D���ü�H���Q�H�N�L���G�L�R�Q�L�F�L���Y�L�G�M�H�W�L���P�D�O�R���S�U�H�G�Q�R�V�W�L�����S�D���þ�D�N���L���S�U�L�M�H�W�Q�M�X���X���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�X���J�U�D�G�R�Y�D�����7�R���V�H���S�R�V�H�E�Q�R��

�R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �N�R�M�D�� �V�X�� �N�U�L�W�L�]�L�U�D�Q�D�� �L�� �L�]�Q�X�ÿ�H�Q�D�� �X�� �ã�D�O�D�P�D���� �P�M�H�V�W�D�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �Q�D�M�S�R�W�U�H�E�Q�L�M�D��

�S�R�P�R�ü���X���U�H�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�X�����D�O�L���V�X���L���Q�D�M�R�W�S�R�U�Q�L�M�D���M�H�U���W�R���S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D���G�D�O�M�Q�M�H���N�U�L�W�L�N�H�����+�R�X�J�K�W�R�Q���D�Q�G��

Stevens, 2011:50). 
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3. ISTRA�ä�,�9�$�1�-�(�� 

�(�P�S�L�U�L�M�V�N�L���G�L�R���R�G�Q�R�V�L���V�H���Q�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���W�H�P�H�O�M�H�Q�R���Q�D���S�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�X���S�U�L�P�D�U�Q�L�K i sekudarnih 

�S�R�G�D�W�D�N�D���� �6�O�L�M�H�G�H�� �S�R�W�S�R�J�O�D�Y�O�M�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�H�� �Q�D�� �R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �S�U�R�E�O�H�P�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D����

�P�H�W�R�G�R�O�R�J�L�M�X���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���W�H���R�E�U�D�Gu rezultata istra�å�L�Y�D�Q�M�D���L���U�D�V�S�U�D�Y�D�� 

 

3.�������2�'�5�(���(�1�-�(���3�5�2�%�/�(�0�$���,�6�7�5�$�ä�,�9�$�1�-�$ 

Kako je spomenuto u teorij�V�N�R�P���G�L�M�H�O�X�����U�H�E�U�D�Q�G�L�Q�J���V�H���R�E�L�þ�Q�R���X�V�Y�D�M�D���N�D�G�D���S�R�V�W�R�M�L���R�V�M�H�ü�D�M��

�G�D���S�R�V�W�R�M�H�ü�L���L�P�L�G�å���P�M�H�V�W�D���Q�H���R�G�U�D�å�D�Y�D���W�U�H�Q�X�W�Q�H���W�U�H�Q�G�R�Y�H�����S�U�L�O�L�N�R�P���X�Y�R�ÿ�H�Q�M�D���Q�H�S�R�]�Q�D�W�R�J���P�M�H�V�W�D����

kada mjesto zaht�L�M�H�Y�D�� �E�R�O�M�H�� �F�L�O�M�D�Q�M�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �G�R�V�H�J�O�R�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�X�� �S�X�E�O�L�N�X���� �N�D�G�D�� �V�X�� �D�W�U�L�E�X�W�L��

�Q�M�H�J�R�Y�H�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�H�J�� �L�P�L�G�å�D�� �Q�H�L�V�S�U�D�Y�Q�L�� �L�O�L�� �Q�H�N�R�U�L�V�Q�L���� �L�O�L�� �N�D�G�D�� �Q�M�H�J�R�Y�� �L�P�L�G�å�� �W�U�H�E�D�� �L�V�W�D�N�Q�X�W�L��

�S�R�å�H�O�M�Q�H���D�W�U�L�E�X�W�H���P�M�H�V�W�D�����.�K�L�U�I�D�Q���D�Q�G���0�R�P�D�Q�L��������������������; k�D�R���ã�W�R���L���J�U�D�G���/�H�S�R�J�O�D�Y�D���S�R�N�X�ã�D�Y�D��

odmaknuti se od negativne percepcije kaznionice Lepoglava i okrenuti se prema novim 

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P���D�W�U�D�N�F�L�M�D�P�D���E�D�]�L�U�D�Q�L�P���Q�D��lokalnoj �N�X�O�W�X�U�L���S�R�S�X�W���þ�L�S�N�H�� Pritom, k�D�R���S�R�þ�H�W�Q�L���N�R�U�D�F�L���X��

rebrandingu grada Lepoglave �P�R�J�X�� �V�H�� �X�]�H�W�L�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�H�� �5�D�]�Y�R�M�Q�R�P�� �V�Wrategijom 

grada Lepoglave 2014-2020. 

         �&�L�O�M���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D je utvrditi identitet (koji su elementi identiteta grada Lepoglave), 

kakav �V�W�D�Y���L���P�L�ã�O�Menja imaju o gradu njegovi stanovnici i posjetitelj (drugi) te koji je medijski 

�L�P�L�G�å���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� 

U �R�G�Q�R�V�X���Q�D���F�L�O�M���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�����S�U�R�L�]�O�D�]�H���S�L�W�D�Q�M�D���R���W�R�P�H���N�D�N�R���M�H���/�H�S�R�J�O�D�Y�D���S�H�U�F�L�S�L�U�D�Q�D���R�G��

�V�W�U�D�Q�H�� �O�R�N�D�O�Q�R�J�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���� �Y�D�Q�M�V�N�R�J�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �W�H�� �P�H�G�L�M�D���� �2�G�Q�R�V�Q�R���� �S�R�� �þ�H�P�X�� �M�H�� �J�U�D�G��

prepoznatljiv, podudaraju li se elementi identiteta iz Razvojne strategije sa stavovima i 

�P�L�ã�O�M�H�Q�M�L�P�D���J�U�D�ÿ�D�Q�D�����ã�W�R���M�H���S�R�å�H�O�M�Q�L���L�P�L�G�å�����ã�W�R���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L���P�L�V�O�H���G�D���M�H���L�P�L�G�å���J�U�D�G�D���L���S�R�G�X�G�D�U�D���O�L��

�V�H���V���S�R�å�H�O�M�Q�L�P�� 

�.�D�R���S�R�O�D�]�Q�D���W�R�þ�N�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���X�]�L�P�D���V�H���S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�D���G�D���ü�H���V�X�G�L�R�Q�L�F�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���L�P�D�W�L��

�V�O�L�M�H�G�H�ü�H���V�W�D�Y�R�Y�H�� 

H1: �*�U�D�ÿ�D�Q�L���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H �Q�L�V�X���]�D�G�R�Y�R�O�M�Q�L���S�R�V�W�R�M�H�ü�L�P���V�W�D�Q�M�H�P���V�D�V�W�D�Y�Q�L�F�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���J�U�D�G�D�� 

H2: �0�H�ÿ�X���J�U�D�ÿ�D�Q�L�P�D���L���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�P�D���J�U�D�G�D��Lepoglave postoji konsenzus o najprepoznatljivijim 

i jedinstvenim �R�E�L�O�M�H�å�M�L�P�D���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� 

H3: �â�L�U�D���M�D�Y�Q�R�V�W�L���+�U�Y�D�W�V�N�H���L�P�D���G�R�å�L�Y�O�M�D�M���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���N�D�R grada kaznionice. 
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3���������0�(�7�2�'�2�/�2�*�,�-�$���,�6�7�5�$�ä�,�9�$�1�-�$ 

        �=�D���S�R�W�U�H�E�H���S�L�V�D�Q�M�D���G�L�S�O�R�P�V�N�R�J���U�D�G�D���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R���M�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���S�R�P�R�ü�X���D�Q�N�H�W�Q�L�K���X�S�L�W�Q�L�N�D���L��

medijska analiza odabranih medijskih portala. �6�O�M�H�G�H�� �S�R�W�S�R�J�O�D�Y�O�M�D�� �R�� �Q�D�þ�L�Q�X�� �S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�D��

�L�V�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�����X�]�R�U�N�X���L���N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�P���S�R�V�W�X�S�F�L�P�D���L���L�Q�V�W�U�X�P�H�Q�W�L�P�D���� 

 

3�������������1�D�þ�L�Q���S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 

         �3�R�G�D�F�L���V�X���S�U�L�N�X�S�O�M�H�Q�L���D�Q�N�H�W�Q�L�P���X�S�L�W�Q�L�F�L�P�D�����D���L�V�S�L�W�L�Y�D�O�R���V�H���P�L�ã�O�M�H�Q�M�H���L���V�W�D�Y�R�Y�L���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���Q�D��

temu Rebrendiranje grada �± �D�Q�D�O�L�]�D�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�L�� �L�� �L�P�L�G�å�D�� �*�U�Dda Lepoglave. 

�$�Q�N�H�W�Q�L���X�S�L�W�Q�L�F�L���S�U�R�Y�H�G�H�Q�L���V�X���R�Q�O�L�Q�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���)�D�F�H�E�R�R�N���L���5�H�G�G�L�W���X���S�H�U�L�R�G�X���R�G��

15. lipnja 2021. do 31. srpnja 2021. godine. Dobiveni rezultati su interpretirani te je iz istih 

�L�]�Y�H�G�H�Q���]�D�N�O�M�X�þ�D�N����Metoda anketog �X�S�L�W�Q�L�N�D���S�R�P�R�ü�X���R�Q�O�L�Qe platforme Google Docs, provodila 

�V�H�� �Q�D�� �X�]�R�U�N�X�� �V�O�X�þ�D�M�Q�R�J�� �R�G�D�E�L�U�D����Za potrebe medijske analize retrospektivno su promatrane 

medijske objave �S�R�U�W�D�O�D�� �-�X�W�D�U�Q�M�H�J�� �O�L�V�W�D���� �9�H�þ�H�U�Q�M�H�J�� �O�L�V�W�D���� ������ �V�D�W�D���� �'�Q�H�Y�Q�L�N�D���K�U�� �L�� �,�Q�G�H�[�D���K�U�� �Lz 

�U�D�]�G�R�E�O�M�D�� �R�G�� �����V�L�M�H�þ�Q�M�D�� ������������ �G�R�� ����������021. �0�H�G�L�M�V�N�H�� �R�E�M�D�Y�H�� �S�U�L�N�X�S�O�M�H�Q�H�� �V�X�� �S�R�P�R�ü�X�� �N�O�M�X�þ�Q�H��

�U�L�M�H�þ�L���/�H�S�R�J�O�D�Y�D���S�R�P�R�ü�X���Z�H�E���W�U�D�å�L�O�L�F�D���N�R�M�H���V�H���Q�D�O�D�]�H���X���V�N�O�R�S�X���S�U�R�P�D�W�U�D�Q�L�K���P�H�G�L�M�V�N�L�K���S�R�U�W�D�O�D�� 

 

3.2.2. Uzorak 

        �9�H�O�L�þ�L�Q�D���X�]�R�U�N�D���S�U�Y�R�J���D�Q�N�H�W�Q�R�J���X�S�L�W�Q�L�N�D��je 50�����R�G�Q�R�V�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���M�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R���Q�D��50 

sl�X�þ�D�M�Q�R���R�G�D�E�U�D�Q�L�K��ispitanika �O�R�N�D�O�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D. �3�R�W�R�P�����Y�H�O�L�þ�L�Q�D���X�]�R�U�N�D���G�U�X�J�R�J���D�Q�N�H�W�Q�R�J��

�X�S�L�W�Q�L�N�D�� �M�H�� ���������� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �Q�D�� �������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�X�� �ã�L�U�H�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L�� �W�D�N�R�ÿ�H�U��

�V�O�X�þ�D�M�Q�R�� �R�G�D�E�U�D�Q�Lh. Ispitanici u oba upitnika �V�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �V�R�F�L�R-demografskih karakteristika, 

dakle razlikuju se po spolu, starosnim skupinama, stupnju obrazovanja te mjestu stanovanja.   

 

3.2.3. Postupci i instrumenti 

          �1�D�N�R�Q�� �S�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�D�� �S�R�G�D�W�D�N�D�� �S�U�L�V�W�X�S�L�O�R�� �V�H�� �D�Q�D�O�L�]�L�� �L�� �L�Q�W�H�U�S�U�H�W�D�F�L�M�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D����

Instrument �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���M�H���N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�D���V�W�U�X�N�W�X�U�L�U�D�Q�R�J���L���Q�H�V�W�U�X�N�W�X�U�L�U�D�Q�R�J���D�Q�N�H�W�Q�R�J���X�S�L�W�Q�L�N�D����Prvi 

�D�Q�N�H�W�Q�L�� �X�S�L�W�Q�L�N�� �V�D�G�U�å�L�� �X�N�X�S�Q�R�� ������ �S�L�W�D�Q�M�D�� �W�H�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�� �Q�D�� �X�]�R�U�N�X�� �R�G�� ������ �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��loklne 

zajednice, �U�D�]�O�L�þ�L�W�H���G�R�E�Q�H���L���V�S�R�O�Q�H���V�W�U�X�N�W�X�U�H�����3�U�Y�L���G�L�R���D�Q�N�H�W�H���R�G�Q�R�V�L�R���V�H���Q�D���V�Rcio �± demografske 

�S�R�G�D�W�N�H�����R�G�Q�R�V�Q�R���S�U�L�N�X�S�O�M�H�Q�L���V�X���S�R�G�D�F�L���R���V�W�D�U�R�V�Q�R�M���G�R�E�L�����V�S�R�O�X�����U�D�]�L�Q�L���R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D���W�H���S�R�G�U�X�þ�M�X��

�L�]�� �N�R�M�H�J�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �G�R�O�D�]�H���� �8�� �G�U�X�J�R�P�� �G�L�M�H�O�X�� �D�Q�N�H�W�H�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Oi su se stavovi ispitanika o 

identitetskim odrednicama grada te zadovoljstvu �å�L�Y�R�Wa u Lepoglavi. �.�R�U�L�ã�W�H�Q�H���V�X���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�V�N�H��
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odrednice definirane u Razvojnoj strategiji, a to su: �J�H�R�J�U�D�I�V�N�L�� �V�P�M�H�ã�W�D�M���L�� �S�U�L�U�R�G�Q�D�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D����

�S�R�Y�L�M�H�V�W�����N�X�O�W�X�U�D���L���N�X�O�W�X�U�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D�����J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�R�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L���L�����W�X�U�L�]�D�P. 

�'�U�X�J�L���D�Q�N�H�W�Q�L���X�S�L�W�Q�L�N���V�D�G�U�å�L���X�N�X�Sno 16 pitanja te je proveden na uzorku od 101 ispitanika 

�ã�L�U�H���M�D�Y�Q�R�V�W�L�����W�D�N�R�ÿ�H�U �U�D�]�O�L�þ�L�W�H���G�R�E�Q�H���L���V�S�R�O�Q�H���V�W�U�X�N�W�X�U�H�� Prvi dio ankete odnosio se na socio �± 

demografske podatke, odnosno prikupljeni su podaci o starosnoj dobi, spolu, razini obrazovanja 

te podr�X�þ�M�X���L�]�� �N�R�M�H�J���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���G�R�O�D�]�H���� �G�R�N���X���G�U�X�J�R�P���G�L�M�H�O�X���D�Q�N�H�W�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�O�D���V�H���S�H�U�F�H�S�F�L�M�D���L��

�V�W�D�Y�R�Y�L���ã�L�U�H���M�D�Y�Q�R�V�W�L���R���J�U�D�G�X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L�� 

�3�R�G�D�F�L�� �N�R�M�L�� �V�X�� �S�U�L�N�X�S�O�M�H�Q�L�� �S�R�P�R�ü�X�� �D�Q�N�H�W�Q�L�K�� �X�S�L�W�Q�L�N�D�� �R�E�U�D�ÿ�H�Q�L�� �V�X�� �N�Y�D�Q�W�L�W�D�W�L�Y�Q�R�� �L��

kvalitativno, odnosno kod pitanja otvorenog tipa pri obradi odgovora koristio se deskriptivan 

pristup koji je radi �O�D�N�ã�H�J���U�D�]�X�P�M�H�Y�D�Q�M�D �R�P�R�J�X�ü�L�R���J�U�X�S�L�U�D�Q�M�H���S�R�G�D�W�D�N�D�� 

�&�M�H�O�R�Y�L�W�X�� �V�O�L�N�X�� �S�U�X�å�D�� �L�� �N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H te zbog toga je provedena analiza 

�P�H�G�L�M�V�N�R�J���L�P�L�G�å�D�� �=�D���S�U�D�ü�H�Q�M�H���P�H�G�L�M�V�N�L�K���R�E�M�D�Y�D�����6�N�R�N�R���� ��006) formirana je matrica analize 

�V�D�G�U�å�D�M�D���N�R�M�D���V�D�G�U�å�L���N�Y�D�Q�W�L�W�D�W�L�Y�Q�X���L���N�Y�D�O�L�W�D�W�L�Y�Q�X���D�Q�D�O�L�]�X�����.�Y�D�Q�W�L�W�D�W�L�Y�Q�R�P���V�H���D�Q�D�O�L�]�R�P���R�G�U�H�G�L�R��

�E�U�R�M���R�E�M�D�Y�D���L�� �G�D�W�X�P���L�]�G�D�Q�M�D���R�E�M�D�Y�H���� �G�R�N���M�H���N�Y�D�O�L�W�D�W�L�Y�Q�D���D�Q�D�O�L�]�D���X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�O�D���G�H�W�D�O�M�D�Q���S�U�H�J�O�H�G���L��

�þ�L�W�D�Q�M�H���V�Y�L�K���þ�O�D�Q�D�N�D���W�H���S�R�W�R�P���Q�M�Lhovu vrijednosnu ocjenu (pozitivna, neutralna ili negativna), 

definiranje i sistematiziranje tema objava te registriranje rubrika u kojima su se objave pojavile.   
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4�����5�(�=�8�/�7�$�7�,���,�6�7�5�$�ä�,�9�$�1�-�$ 

�5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�� �V�X�� �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �S�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�D�� �S�U�L�P�D�U�Qih i sekundarnih 

podataka���� �3�R�P�R�ü�X�� �5�D�]�Y�R�M�Q�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�� �J�U�D�G�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �V�X�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�V�N�H�� �R�G�U�H�G�Q�L�F�H��

�J�U�D�G�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �W�H�� �S�R�å�H�O�M�Q�L�� �L�P�L�G�å�� �J�U�D�G�D���� �G�R�N�� �V�H�� �P�H�W�R�G�R�P�� �D�Q�N�H�W�Q�L�K�� �X�S�L�W�Q�L�N�D��i analizom 

medijskih portala �G�R�ã�O�R���G�R���V�W�Y�D�U�Q�R�J���L�P�L�G�å�D���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�����R�G�Q�R�V�Qo percipiranog. 

 

4���������8�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�H���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H 

�.�D�N�R���M�H���Y�H�ü���V�S�R�P�H�Q�X�W�R���X���U�D�G�X�����Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H���M�H���G�D���Y�L�]�L�M�D���V�Y�D�N�R�J���P�M�H�V�W�D�����N�D�R���L���U�D�]�Y�R�M�Q�L���F�L�O�M�H�Y�L��

i strategije, ovise o njegovim lokalnim karakteristikama i posebnostima. Prema tome, kao 

�S�R�þ�H�W�Q�L���N�R�U�D�F�L u rebrendingu grada Lepoglave �P�R�J�X���V�H���X�]�H�W�L���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�H���5�D�]�Y�R�M�Q�R�P��

strategijom. Odnosno�����P�R�å�H���V�H���N�R�Q�V�W�D�W�L�U�D�W�L���G�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���V�S�R�P�H�Q�X�W�H��

�D�W�U�L�E�X�W�H�� �N�R�M�L�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�M�X�� �V�O�M�H�G�H�ü�H�� �G�L�P�H�Q�]�L�M�H�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� �J�U�D�G�D�����J�H�R�J�U�D�I�V�N�L�� �V�P�M�H�ã�W�D�M i prirodna 

�R�E�L�O�M�H�å�M�D�����S�R�Y�L�M�H�V�W�����N�X�O�W�X�U�D���L���N�X�O�W�X�U�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D�����J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�R�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L���L�����W�X�U�L�]�D�P�� 

 

4.1.1 Identitet grada iz perspektive razvojne strategije 

Sljede potpoglavlja sa pregledom dimenzija identiteta grada Lepoglave prema razvojnoj 

strategiji. Zbog zastarjelosti nekih podataka koji se nalaze u strategiji, dimenzije su 

nadopunjene podacima prikupljenim �L�]�� �V�O�X�å�E�H�Q�L�K�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�� �*�U�D�G�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� ���*�U�D�G��

�/�H�S�R�J�O�D�Y�D�����7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�D���*�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�����7�X�U�L�V�W�L�þ�N�R-kulturni informativni centar) te 

publikacija pod pokroviteljstvom Grada Lepoglave ili uz Grad vezanih udruga i/ili organizacija. 

Dakle, identitet �J�U�D�G�D���þ�L�Q�H���V�O�M�H�G�H�ü�H���G�L�P�H�Q�]�L�M�H: �J�H�R�J�U�D�I�V�N�L���V�P�M�H�ã�W�D�M���L���S�U�L�U�R�G�Q�D���R�E�L�O�M�H�å�M�D�����S�R�Y�L�M�H�V�W����

�N�X�O�W�X�U�D���L���N�X�O�W�X�U�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D�����J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�R�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�Wi i  turizam. 

 

�����������������*�H�R�J�U�D�I�V�N�L���V�P�M�H�ã�W�D�M���L���S�U�L�U�R�G�Q�D���R�E�L�O�M�H�å�M�D�� 

�3�R�G�U�X�þ�M�H�� �V�H�� �P�R�U�I�R�O�R�ã�N�L�� �P�R�å�H�� �S�R�G�L�M�H�O�L�W�L�� �Q�D�� �S�O�D�Q�L�Q�V�N�R�� �S�R�G�U�X�þ�M�H���� �S�U�L�J�R�U�M�H�� �L�� �Q�L�]�L�Q�X���� �'�L�R��

�S�O�D�Q�L�Q�V�N�R�J���S�R�G�U�X�þ�M�D���R�E�X�K�Y�D�ü�D�M�X���V�M�H�Y�H�U�R�]�D�S�D�G�Q�H���S�D�G�L�Q�H���,�Y�D�Q�ã�þ�L�F�H���L���S�R�G�U�X�þ�M�H���5�D�Y�Q�H���J�R�U�H�����G�R�N��

�E�O�D�J�L�� �E�U�H�å�X�O�M�F�L�� �þ�L�Q�H�� �V�U�H�G�L�ã�Q�M�L�� �G�L�R���� �'�R�O�L�Qu rijeke Bednje, koja se �Q�D�O�D�]�L�� �L�]�P�H�ÿ�X��Ravne gore i 

�,�Y�D�Q�ã�þ�L�F�H�����N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D���Q�L�V�N�R���L���P�M�H�V�W�L�P�L�þ�Q�R���P�R�þ�Y�D�U�Q�R���S�R�G�U�X�þ�M�H���V���S�U�L�W�R�F�L�P�D���� 
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Za povoljan �S�U�R�P�H�W�Q�L�� �S�R�O�R�å�D�M Lepoglave �]�D�V�O�X�å�Q�D�� �M�H izgradnje �å�H�O�M�H�]�Q�L�þ�N�H�� �S�U�X�J�H�� �X��

pravcu Stari Golubovec �± �9�D�U�D�å�G�L�Q���N�U�D�M�H�P�����������V�W�R�O�M�H�ü�D���W�H���V�P�M�H�ã�W�D�M���Q�D���W�U�D�V�L���G�U�å�D�Y�Q�H���F�H�V�W�H���N�R�M�D��

�V�S�D�M�D�� �.�U�D�S�L�Q�X�� �L�� �9�D�U�D�å�G�L�Q���� �'�D�Q�D�V�� �M�H�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D�� �S�R�Y�R�O�M�D�Q���J�H�R�J�U�D�I�V�N�L�� �S�R�O�R�å�D�M zbog blizine 

dviju trasa autocesta Zagreb �± Maribor �± Graz i Zagreb �± �%�X�G�L�P�S�H�ã�W�D���� �D�O�L�� �L�� �E�L�W�Q�L�K�� �J�U�D�G�V�N�L�K��

sre�G�L�ã�W�D���R�Y�R�J�D���G�L�M�H�O�D���(�X�U�R�S�H���± �=�D�J�U�H�E�D���� �9�D�U�D�å�G�L�Q�D���� �0�D�U�L�E�R�U�D�����6�O�L�N�D���������� ���*�R�U�H�Q�D�N�� �L�� �3�H�K�D�U�G�D����

2014:12). 

 
Slika 1�����*�H�R�J�U�D�I�V�N�L���S�R�O�R�å�D�M���/�H�S�R�J�O�D�Y�H 

Izvor: Grad Lepoglva, 2021. 

�2�V�L�P�� �S�R�Y�R�O�M�Q�R�J�� �J�H�R�S�U�R�P�H�W�Q�R�J�� �S�R�O�R�å�D�M�D���� �W�H�� �P�L�N�U�R�O�R�N�D�F�L�M�V�N�L�K�� �N�D�U�D�N�W�H�Uistika (pruga 

�9�D�U�D�å�G�L�Q���± �*�R�O�X�E�R�Y�H�F���� �N�R�P�X�Q�D�O�Q�R�� �R�S�U�H�P�O�M�H�Q�D�� �S�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�D�� �]�R�Q�D�� �W�H�� �S�R�W�L�F�D�M�Q�H�� �P�M�H�U�H��

�S�R�G�X�]�H�W�Q�L�ã�W�Y�D�����O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�L���N�U�D�M���N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D���E�R�J�D�W�L���å�L�Y�R�W�L�Q�M�V�N�L���L���E�L�O�M�Q�L���V�Y�L�M�H�W���L�Y�D�Q�H�þ�N�R�J�D���J�R�U�M�D��

�W�H�� �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �5�D�Y�Q�H�� �*�R�U�H���� �N�X�O�W�X�U�Q�R-�S�R�Y�L�M�H�V�Q�D�� �E�D�ã�W�L�Q�D�� �W�H�� �E�R�J�D�W�D�� �J�D�Vtronomska ponuda �ã�W�R 

�R�W�Y�D�U�D�M�X���E�U�R�M�Q�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���]�D���U�D�]�Y�R�M���V�H�O�H�N�W�L�Y�Q�L�K���R�E�O�L�N�D���W�X�U�L�]�P�D�����*�R�U�H�Q�D�N���L���3�H�K�D�U�G�D���������������������������������� 

Klima �ã�L�U�H�J���O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�R�J���S�R�G�U�X�þ�M�D���M�H���X�P�M�H�U�H�Q�R���W�R�S�O�D���± �N�L�ã�Q�D���N�O�L�P�D���� �.�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D�M�X���M�H��

�W�R�S�O�D�� �O�M�H�W�D�� �V�D�� �S�U�R�V�M�H�þ�Q�R�P�� �V�U�H�G�Q�M�R�P�� �W�H�P�S�H�U�D�W�X�U�R�P�� �Rd 22 �ƒ�&���� �1�D�M�Y�H�ü�H�� �N�R�O�L�þ�L�Q�H�� �R�E�R�U�L�Q�D��

�N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�þ�Q�H�� �V�X�� �]�D�� �O�L�S�D�Q�M���� �G�R�N�� �M�H�� �G�U�X�J�L�� �P�M�H�V�H�F�� �N�R�M�L�� �R�E�L�O�M�H�å�D�Y�D�� �� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �R�E�R�U�L�Q�D�� �V�W�X�G�H�Q�L����

�3�U�R�V�M�H�þ�Q�D���J�R�G�L�ã�Q�M�D���N�R�O�L�þ�L�Q�D���S�D�G�D�O�L�Q�D���L�]�Q�R�V�L���R�N�R�����������P�P�����G�R�N���M�H���V�U�H�G�Q�M�D���P�M�H�V�H�þ�Q�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W��

�U�H�O�D�W�L�Y�Q�H�� �Y�O�D�J�H�� �]�U�D�N�D�� �Q�H�ã�W�R�� �Y�L�ã�D�� �R�G�� ���������� �D�� �G�R�V�W�L�å�H�� �P�D�N�V�L�P�X�P�� �X�� �V�W�X�G�H�Q�R�P�� �L�� �S�U�R�V�L�Q�F�X�� ��Grad 

Lepoglava, 2021). 

Ravna gora �M�H�� �Q�D�M�V�M�H�Y�H�U�Q�L�M�D�� �S�O�D�Q�L�Q�D�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�J�D�� �]�D�J�R�U�M�D�� �V�� �Q�M�D�Y�L�ã�R�P�� �W�R�þ�N�R�P�� �R�G�� ��������

�P�H�W�D�U�D�����S�U�X�å�D se u smjeru jugozapad-�V�M�H�Y�H�U�R�L�V�W�R�N�����,�]�P�H�ÿ�X���R�V�W�D�O�R�J�����]�E�R�J���E�O�D�J�R�J���X�V�S�R�Q�D���S�O�D�Q�L�Q�D��

�M�H�� �S�R�å�H�O�M�Q�R�� �R�G�U�H�G�L�ã�W�H�� �]�D�� �L�]�O�H�W�Q�L�N�H�� �L�� �S�D�O�Q�L�Q�D�U�H-rekreativce. Na vrh Ravne Gore vodi nekoliko 

�S�O�D�Q�L�Q�D�U�V�N�L�K�� �V�W�D�]�D�� ���L�]�� �V�P�M�H�U�D�� �9�L�ã�Q�M�L�F�H���� �.�D�P�H�Q�L�F�H���� �&�Y�H�W�O�L�Q�D�� �L�� �7�U�D�N�R�ã�ü�D�Q�D������ �9�U�K�� �Q�X�G�L�� �Soglede 
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�S�U�H�P�D���+�U�Y�D�W�V�N�R�P���=�D�J�R�U�M�X�����/�H�S�R�J�O�D�Y�L���L���Q�D�V�H�O�M�L�P�D�����Y�L�Q�R�J�U�D�G�L�P�D�����S�R�O�M�L�P�D���L���G�Y�R�U�F�X���7�U�D�N�R�ã�ü�D�Q�X����

�=�E�R�J�� �X�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �P�D�N�D�G�D�P�V�N�L�K�� �F�H�V�W�D�� �L�� �ã�X�P�V�N�L�K�� �V�W�D�]�D���� �Y�U�K�� �M�H�� �V�Y�R�M�H�Y�U�V�D�Q�� �L�]�D�]�R�Y�� �]�D�� �E�U�G�V�N�H��

�E�L�F�L�N�O�L�V�W�H���� �G�R�N�� �Y�H�O�L�N�L�� �E�U�R�M�� �R�N�R�P�L�W�L�K�� �V�W�M�H�Q�D�� �S�U�L�Y�D�O�þ�L�� �O�M�X�E�L�W�H�O�M�H�� �V�O�R�E�R�G�Q�R�J�� �Senjanja. Pritom, vrh 

�5�D�Y�Q�H�� �J�R�U�H�� �V�� �M�X�å�Q�H�� �L�� �V�M�H�Y�H�U�Q�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �L�P�D�� �G�Y�D�� �S�R�O�H�W�L�ã�W�D�� �]�D�� �S�D�O�D�J�O�D�M�G�H�U�H���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �Q�D�� �Y�U�K�X�� �V�H��

nalaze dva planinarska doma �± �)�L�O�L�ü�H�Y���G�R�P���L���3�X�V�W�L���G�X�K���N�R�M�L���Q�X�G�H���V�P�M�H�ã�W�D�M���R�G���V�W�R�W�L�Q�M�D�N���O�H�å�D�M�H�Y�D����

�1�D�� �S�X�W�X���L�]�P�H�ÿ�X�� �G�Y�D�� �S�O�D�Q�L�Q�D�U�V�N�D�� �G�R�P�D�� �Q�D�O�D�]�L�� �V�H�� �Uanobarokna kapelica Sv. Tri kralja koju je 

�������������J�R�G�L�Q�H���G�D�R���L�]�J�U�D�G�L�W�L���J�U�R�I���,�Y�D�Q���,�,�����'�U�D�ã�N�R�Y�L�ü�����*�R�U�H�Q�D�N���L���3�H�K�D�U�G�D��������������������-149).   

�.�D�R���ã�H�V�W�L���J�H�R�O�R�ã�N�L���V�S�R�P�H�Q�L�N���S�U�L�U�R�G�H���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M�����S�R�G�U�X�þ�M�H��Gaveznica-Kameni vrh je 

�]�D�N�R�Q�V�N�L���]�D�ã�W�L�ü�H�Q�R���R�G���������� �R�å�X�M�N�D�������������� �J�R�G�Lne. Ono je �Q�D�O�D�]�L�ã�W�H���S�R�O�X�G�U�D�J�R�J���N�D�P�H�Q�D���D�K�D�W�D��i 

ujedno �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���S�U�Y�R���Q�D�O�D�]�ã�W�H���D�K�D�W�D���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M�����â�W�R�Y�L�ã�H�����W�R���M�H���M�H�G�L�Q�L���V�D�þ�X�Y�D�Q�L���I�R�V�L�O�Q�L���Y�X�O�N�D�Q��

�X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���Q�D�V�W�D�R���S�U�L�M�H���R�N�R���������P�L�O�L�M�X�Q�D���J�R�G�L�Q�D�����%�U�H�å�X�O�M�D�N���.�D�P�H�Q�L���Y�U�K���G�D�Q�D�V���M�H���R�J�U�R�P�Q�D���U�X�S�D��

�Q�D�S�X�ã�W�H�Q�R�J�� �N�D�P�H�Q�R�O�R�P�D�� �*�D�Y�H�]�Q�L�F�D�� �N�R�M�L�� �L�]�J�O�H�G�R�P�� �S�R�G�V�M�H�ü�D�� �Q�D�� �J�U�R�W�O�R�� �Y�X�O�N�D�Q�D���� �7�X�� �V�X��

�O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�L�� �]�D�W�Y�R�U�H�Q�L�F�L�� �Y�D�G�L�O�L�� �Y�X�O�N�D�Q�V�N�X�� �V�W�L�M�H�Q�X�� �K�L�S�H�U�V�W�H�Q�V�N�L�� �D�Q�G�H�]�L�W�� �N�R�M�D�� �M�H�� �Y�U�O�R�� �þ�Y�U�V�W�D�� �L��

pogodna za cestovnu podlogu. Gaveznica �± Kameni vrh �W�D�N�R�ÿ�H�U���M�H �D�U�K�H�R�O�R�ã�N�R���Q�D�O�D�]�L�ã�W�H���N�R�M�H���M�H��

1936. godin�H�� �R�E�L�ã�D�R�� �L�� �R�S�L�V�D�R��arheolog �6�W�M�H�S�D�Q�� �9�X�N�R�Y�L�ü���� �1�D�� �V�D�P�R�P�� �Y�U�K�X�� �Q�H�N�D�G�D�ã�Q�M�H�J�� �E�U�G�D��

�S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�L���V�X���R�V�W�D�F�L���S�U�H�W�S�R�Y�L�M�H�V�Q�R�J���Q�D�V�H�O�M�D���N�D�V�Q�R�E�U�R�Q�þ�D�Q�R�J���G�R�E�D�����'�D�Q�D�V���S�R�G�U�X�þ�M�H���*�D�Y�H�]�Q�L�Fa-

Kameni �Y�U�K���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�X�����R�E�U�D�]�R�Y�Q�X���L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���]�Q�D�P�H�Q�L�W�R�V�W�����7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�D��

grada Lepoglave, 2021.).  

      �9�M�H�U�X�M�H���V�H���G�D���X�]���S�D�Y�O�L�Q�H���X���V�U�H�G�Q�M�H�P���Y�L�M�H�N�X�����D�K�D�W���M�H���S�R�]�Q�D�Y�D�R���L���S�U�D�þ�R�Y�L�M�H�N���L�]���N�D�P�H�Q�R�J���G�R�E�D��

�M�H�U���V�X���X���R�N�R�O�L�Q�L�P���ã�S�L�O�M�D�P�D�����9�L�Q�G�L�M�D�����9�H�O�L�N�D���S�H�ü�L�Q�D���L�� �R�V�W�D�O�H���ã�S�L�O�M�H���Q�D���5�D�Y�Q�R�M���*�R�U�L���� �S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�L��

�N�D�P�H�Q�L���Q�R�å�H�Y�L�����V�W�U�X�J�D�O�D�����V�M�H�N�L�U�H���L���G�U�X�J�L���D�O�D�W�L�����ý�L�Q�M�H�Q�L�Fi da je mineralogija odavno povezana s 

�/�H�S�R�J�O�D�Y�R�P���� �V�Y�M�H�G�R�þ�L nala�]�L�ã�W�H��i �%�H�O�R�V�W�H�Q�þ�H�Y�� �U�M�H�þ�Q�L�N�� �N�R�M�L�� �X�]�� �������� �W�H�U�P�L�Q�D�� �N�R�M�L�� �S�U�L�S�D�G�D�M�X��

mineralogiji kao prvi termin spominje upravo Achates, to jest Akat kamen. Danas ahat osim za 

izradu �V�X�Y�H�Q�L�U�D���� �Q�D�N�L�W�D�� �L�� �X�N�U�D�V�D���� �V�O�X�å�L�� �D�O�W�H�U�Q�D�W�L�Y�Q�L�P�� �P�H�W�R�G�D�P�D�� �O�M�H�þ�H�Q�M�D�� ���*�R�U�H�Q�D�N�� �L�� �3�H�K�D�U�G�D����

2014:92).  

 

5.1.1.2 �3�R�Y�L�M�H�V�W���L���N�X�O�W�X�U�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D�� 

�7�R�þ�Q�D�� �J�R�G�L�Q�D�� �R�V�Q�X�W�N�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �Q�L�M�H�� �S�R�]�Q�D�W�D���� �P�H�ÿ�X�W�L�P�� �S�U�Y�L�� �S�X�W�� �V�H�� �V�S�R�P�L�Q�M�H�� �X��

dokumentu iz 1399. godine kada je dodijeljena grofovima Celjskim (Gorenak i Peharda, 

2014:6). �0�H�ÿ�X�W�L�P���� �N�D�R���G�R�E�D���Q�M�H�Q�R�J���S�U�R�F�Y�D�W�D���Q�D�Y�R�G�L���V�H���U�D�]�G�R�E�O�M�H���R�G���S�R�þ�H�W�N�D���������� �V�W�R�O�M�H�ü�D���G�R��

�S�R�O�R�Y�L�F�H�����������V�W�R�O�M�H�ü�D�����8���W�R�P�H���V�H���U�D�]�G�R�E�O�M�X���Jradi pavlinski samostan, a pavlini ostavljaju traga 

u baroknom slikarstvu i kiparstvu, jezikoslovlju i leksikografiji. Lepoglava je centar 
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�U�D�Q�R�Q�R�Y�R�Y�M�H�N�R�Y�Q�H���]�Q�D�Q�R�V�W�L���L���S�U�R�V�Y�M�H�W�H���S�R�W�N�U�D�M�����������L���W�L�M�H�N�R�P���S�U�Y�H���S�R�O�R�Y�L�F�H�����������V�W�R�O�M�H�ü�D�����8���G�X�K�X��

�S�U�R�V�Y�L�M�H�ü�H�Q�R�J�� �D�S�V�R�O�X�W�L�]�P�D�� �Q�D�� �N�U�D�M�X�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�D���� �G�R�O�D�]�L�� �G�R�� �U�D�V�S�X�ã�W�D�Q�M�D�� �S�D�Y�O�L�Q�V�N�R�J�� �U�H�G�D. 

�ý�D�]�P�D�Q�V�N�L���N�D�S�W�R�O���X���9�D�U�D�å�G�L�Q�X���G�R�E�L�R���M�H���Q�D�S�X�ã�W�H�Q�L���O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�L���V�D�P�R�V�W�D�Q�����D���]�D���S�R�W�U�H�E�H���G�U�å�D�Y�Q�H��

kaznionice ustupljen je �Y�O�D�V�W�L�P�D���+�D�E�V�E�X�U�ã�N�H���0�R�Q�D�U�K�L�M�H �V�U�H�G�L�Q�R�P�����������V�W�R�O�M�H�ü�D�����,�]�J�O�H�G���J�U�D�ÿ�H�Y�L�Q�H��

se mi�M�H�Q�M�D�R�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �S�X�W�D���� �]�D�W�Y�R�U�V�N�L�� �N�D�S�D�F�L�W�H�W�L�� �V�H�� �S�R�Y�H�ü�D�Y�D�M�X�� �ã�L�U�H�Q�M�H�P�� �Q�D�� �R�N�R�O�Q�H�� �S�D�U�F�H�O�H�� �L��

�G�R�J�U�D�G�Q�M�R�P�� �Q�R�Y�L�K�� �]�J�U�D�G�D�� �W�D�N�R�� �G�D�� �V�U�H�G�L�Q�R�P�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�D�� �R�Y�D�� �K�L�E�U�L�G�Q�D�� �J�U�D�ÿ�H�Y�L�Q�D�� �G�R�P�L�Q�L�U�D��

�Y�H�G�X�W�R�P���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�����'�U�R�Q�M�L�ü���L���.�X�U�W�L�Q������������������������������������ 

            �3�R�þ�H�W�N�R�P���ã�N�R�O�V�W�Y�D��u Hrvatskoj se smatra otvaranje prve gimnazije 1503. godine za 

�ã�W�R���V�X���]�D�V�O�X�å�Q�L���S�D�Y�O�L�Q�L�����â�W�R�Y�L�ã�H�����S�D�Y�O�L�Q�L�P�D���M�H���G�R�G�L�M�H�O�M�H�Q�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���ã�N�R�O�V�W�Y�D���N�R�M�D���V�H���R�G�Q�R�V�L�O�D��

�Q�D���F�L�M�H�O�X���K�U�Y�D�W�V�N�X���L���X�J�D�U�V�N�X���S�U�R�Y�L�Q�F�L�M�X�����ã�W�R���L�O�X�V�W�U�L�U�D���S�R�O�R�å�D�M���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���X���W�D�G�D�ã�Q�M�R�M���.�U�D�O�M�H�Y�L�Q�L 

�8�J�D�U�V�N�R�M���W�H���N�D�V�Q�L�M�H���X���+�D�E�V�E�X�U�ã�N�R�M���0�R�Q�D�U�K�L�M�L�����%�L�W�Q�R���M�H���]�D���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���G�D���M�H���J�L�P�Q�D�]�L�M�V�N�L���Q�D�V�W�D�Y�Q�L��

�S�U�R�J�U�D�P���E�L�R���V�O�L�þ�D�Q���R�V�W�D�O�L�P���H�X�U�R�S�V�N�L�P���W�H���G�D���V�H���R�G�U�å�D�Y�D�R���Q�D���O�D�W�L�Q�V�N�R�P���M�H�]�L�N�X�����G�R�N���M�H���G�L�R���Q�D�V�W�D�Y�H��

�S�R�X�þ�D�Y�D�Q���L���Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�P�����'�R���������������J�R�G�L�Q�H���G�M�H�O�X�M�H���S�U�Y�D���J�L�P�Q�D�]�L�M�D�����D �������������V���U�D�G�R�P���]�D�S�R�þ�L�Q�M�H��

�S�U�Y�D���M�D�Y�Q�D���J�L�P�Q�D�]�L�M�D���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M�����D���X�V�W�U�D�M�Q�R���G�M�H�O�X�M�H���G�R���������������6�W�X�G�L�M���I�L�O�R�]�R�I�L�M�H���S�R�þ�L�Q�M�H���U�D�G�R�P��

���������������D���Q�H�ã�W�R���N�D�V�Q�L�M�H���L���W�H�R�O�R�ã�N�L�����G�R�N�������������J�R�G�L�Q�H���S�D�Y�O�L�Q�L���G�R�E�L�Y�D�M�X���G�R�]�Y�R�O�X���R�G���F�D�U�D���/�H�R�S�R�O�G�D���,����

i pape Klementa X. za dodjelu doktorata i�]�� �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �I�L�O�R�]�R�I�L�M�H�� �L�� �W�H�R�O�R�J�L�M�H���� �.�R�Q�D�þ�Q�R���� ������������

godine car Josip II. �X���G�X�K�X���S�U�R�V�Y�M�H�W�L�W�H�O�M�V�W�Y�D���X�N�L�G�D���S�D�Y�O�L�Q�V�N�L���U�H�G�����D���S�D�Y�O�L�Q�L���]�D�X�Y�L�M�H�N���Q�D�S�X�ã�W�D�M�X��

Lepoglavu (Gorenak i Peharda, 2014:op.cit). Nakon odlaska pavlina, samostan dobiva 

�ý�D�]�P�D�Q�V�N�L���N�D�S�W�R�O���L���Q�H�ã�W�R���N�D�V�Q�L�M�H���'�U�å�D�Y�Q�L���H�U�D�U�������W�H���V�H���R�E�M�H�N�W���S�U�H�Q�D�P�M�H�Q�M�X�M�H���X���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�X���N�R�M�D���M�H��

�V���U�D�G�R�P���]�D�S�R�þ�H�O�D���������������N�D�R���P�X�ã�N�L���]�D�W�Y�R�U����Grad Lepoglava, 2021.). 

�.�U�D�M�H�P�����������V�W�R�O�M�H�ü�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�D���V�H���]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�L���S�R�O�D�N�R���U�D�]�Y�L�M�D���X���X�U�E�D�Q�X���V�U�H�G�L�Q�X����

�=�D�M�H�G�Q�R�� �V�D�� �R�E�L�W�H�O�M�L�P�D���� �G�R�V�H�O�M�D�Y�D�� �8�S�U�D�Y�O�M�D�þ�N�L�� �N�D�G�D�U�� �L�� �R�V�W�D�O�L�� �Y�L�V�R�N�R�R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�L�� �V�O�X�å�E�H�Q�L�F�L, a 

�Q�M�L�K�R�Y�L���V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�F�L�����V�X�U�D�G�Q�L�F�L���L���E�O�L�V�N�L���S�U�L�M�D�W�H�O�M�L���S�U�Y�L���S�R�þ�L�Q�M�X���S�U�H�S�R�]�Q�D�Y�D�W�L���Y�D�å�Q�R�V�W���R�Q�R�J�D���ã�W�R���V�H��

danas naziva etno�J�U�D�I�V�N�D���E�D�ã�W�L�Q�D���� �'�R�G�D�W�D�Q���L�]�Y�R�U���S�U�L�K�R�G�D���S�U�R�V�M�H�þ�Q�R�M���R�E�L�W�H�O�M�L���� �X�]�� �U�D�G���X���V�O�X�å�E�L������

�E�L�O�R�� �M�H���P�R�J�X�ü�H�� �R�V�W�Y�D�U�L�W�L�� �L�]�U�D�G�R�P�� �L�� �S�U�R�G�D�M�R�P�� �S�U�H�G�P�H�W�D�� �X�� �N�X�ü�Q�L�P�� �U�D�G�L�Q�R�V�W�L�P�D���L�O�L�� �W�]�Y���� �N�X�ü�Q�L�P��

�L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�P�D���� �/�R�N�D�O�Q�R�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H��se �R�G�� �G�U�X�J�H�� �S�R�O�R�Y�L�F�H�� �������� �L�� �W�R�� �V�Y�H�� �G�R�� �S�R�þ�H�W�Na 

�V�H�G�D�P�G�H�V�H�W�L�K�� �J�R�G�L�Q�D�� �S�U�R�ã�O�R�J�� �V�W�R�O�M�H�ü�D�� �E�D�Y�L�O�R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�R�P�� �þ�L�S�N�H�� �Q�D�� �E�D�W�L�ü�H���� �W�U�D�G�L�F�L�M�V�N�L�P��

�S�O�H�W�D�U�V�W�Y�R�P�����O�R�Q�þ�D�U�V�W�Y�R�P���L���G�U�Y�R�G�M�H�O�V�W�Y�R�P�����'�U�R�Q�M�L�ü���L���.�X�U�W�L�Q����������������-8).       

�1�R�Y�D�� �]�J�U�D�G�D�� �N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�H�� �L�]�J�U�D�ÿ�H�Q�D�� �M�H�� �Q�H�S�R�V�U�H�G�Q�R�� �S�U�L�M�H�� �,���� �V�Y�M�H�W�V�N�R�J�� �U�D�W�D�� ������������ �J�R�G�L�Q�H����

Konst�U�X�L�U�D�Q�D���M�H���X���R�E�O�L�N�X���]�Y�L�M�H�]�G�H���X�]���V�M�H�Y�H�U�R�L�V�W�R�þ�Q�L���G�L�R���V�D�P�R�V�W�D�Q�D���S�U�H�P�D���W�D�G�D���Q�D�M�P�R�G�H�U�Q�L�M�H�P����

�L�U�V�N�R�P���P�R�G�H�O�X���W�H���M�H���U�D�Q�L���S�U�L�P�M�H�U���Q�D�V�W�R�M�D�Q�M�D���K�X�P�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�D���L�]�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���N�D�]�Q�L�����3�O�D�Q���]�D���L�]�J�U�D�G�Q�M�X��

nove zatvorske zgrade postojao je za vrijeme Austro-Ugarske monarhije, ali �M�H�� �V�� �S�U�R�S�D�ã�ü�X 

Monarhije 1918. godine i �Q�D�V�W�X�S�D�Q�M�H�P�� �V�W�D�U�R�M�X�J�R�V�O�D�Y�H�Q�V�N�R�J�� �U�H�å�L�P�D, Lepoglava pretvorena u 
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�]�O�R�J�O�D�V�Q�L���O�R�J�R�U���]�D���S�R�O�L�W�L�þ�N�H���S�U�R�W�L�Y�Q�L�N�H�����8���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���X�V�U�H�G���G�Y�D���U�D�W�D���V�X���U�R�E�R�Y�D�O�H���P�Q�R�J�H���S�R�]�Q�D�W�H��

�S�R�O�L�W�L�þ�N�H���O�L�þ�Q�R�V�W�L�����D���Q�D�M�L�V�W�D�N�Q�X�W�L�M�H���V�X���-�R�V�L�S���%�U�R�]�����0�R�ã�D���3�L�M�D�G�H�����5�R�G�R�O�M�X�E���ý�R�O�D�N�R�Y�L�ü���L���G�U�����*�R�G�L�Q�H��

������������ �J�R�G�L�Q�H���� �S�U�H�G�D�M�R�P�� �.�U�D�O�M�H�Y�L�Q�H�� �-�X�J�R�V�O�D�Y�L�M�H�� �N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D�� �M�H�� �S�D�O�D�� �X�� �U�X�N�H�� �1�H�]�D�Y�L�V�Q�H�� �G�U�å�D�Y�H��

Hrvatske, dok je �������������J�R�G�L�Q�H���S�U�H�X�]�H�W�D���R�G���V�W�U�D�Q�H���X�V�W�D�ã�D���N�R�M�L���M�H���S�U�H�L�Q�D�þ�X�M�X���X���O�R�J�R�U�����0�H�ÿ�X�W�L�P����

�G�R�� �R�ã�W�H�ü�H�Q�M�D�� �]�D�W�Y�R�U�V�N�H�� �]�J�U�D�G�H�� �L�� �V�D�P�R�V�W�D�Q�V�N�R�J�� �]�G�D�Q�M�D�� �G�R�ã�O�R�� �M�H�� �L�V�W�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �N�D�G�D�� �S�D�U�W�L�]�D�Q�L��

�R�V�O�R�E�D�ÿ�D�M�X���O�R�J�R�U�D�ã�H�����7�L�M�H�N�R�P���V�X�N�R�E�D���M�H���]�D�S�D�O�M�H�Q�D���V�W�D�U�D���L���Q�R�Y�D���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D�����S�U�L���þ�H�P�X���M�H���L�]�J�R�U�M�H�O�D��

i arhiva zatvora (Grad Lepoglava, 2021.). 

             �7�L�M�H�N�R�P���H�N�V�S�O�R�]�L�M�H���Y�H�O�L�N�H���N�R�O�L�þ�L�Q�H���V�W�U�H�O�M�L�Y�D���L���H�N�V�S�O�R�]�L�Y�D���������������J�R�G�L�Q�H�����N�R�G���S�R�Y�O�D�þ�H�Q�M�D��

�Q�M�H�P�D�þ�N�H���Y�R�M�V�N�H���E�L�Y�ã�L���S�D�Y�O�L�Q�V�N�L���V�N�O�R�S���X���Q�D�M�Y�H�ü�R�M���P�M�H�U�L���M�H���R�ã�W�H�ü�H�Q�����&�L�M�H�O�R���]�D�S�D�G�Q�R���N�U�L�O�R���W�D�G�D���M�H��

�V�U�X�ã�H�Q�R�����D���N�R�Q�V�W�U�X�N�F�L�M�D���V�W�D�U�H���F�U�N�Y�H���S�R�O�M�X�O�M�D�Q�D���M�H���]�U�D�þ�Q�L�P���Q�D�S�D�G�R�P�����9�H�ü���������������J�R�G�L�Q�H�����S�R�þ�L�Q�M�H��

obnova cijelog sklopa i konzervatorsko-restauratorski radovi. I nakon II. svjetskog rata 

�/�H�S�R�J�O�D�Y�D�� �R�V�W�D�M�H�� �N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D�� �]�D�� �S�R�O�L�W�L�þ�N�H�� �Q�H�L�V�W�R�P�L�ã�O�M�H�Q�L�N�H. Lepoglava ostaje kaznionica za 

�S�R�O�L�W�L�þ�N�H���Q�H�L�V�W�R�P�L�ã�O�M�H�Q�L�N�H���L nakon II. svjetskog rata. Potkraj 1946. godine, nakon montiranog 

�V�X�G�V�N�R�J�� �S�U�R�F�H�V�D�� �X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�X�� �Q�D�� �L�]�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �ã�H�V�Q�D�H�V�W�R�J�R�G�L�ã�Q�M�H�� �N�D�]�Q�H�� �G�R�O�D�]�L�� �]�D�J�U�H�E�D�þ�N�L��

�Q�D�G�E�L�V�N�X�S���$�O�R�M�]�L�M�H���6�W�H�S�L�Q�D�F�����6�Y�H���G�R���N�U�D�M�D���������������J�R�G�L�Q�H���R�V�W�D�M�H���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���N�D�G�D���M�H���S�U�H�P�M�H�ã�W�H�Q��

�X�� �N�X�ü�Q�L�� �S�U�L�W�Y�R�U�� �X�� �U�R�G�Q�L�� �.�U�D�ã�L�ü���� �0�Q�R�J�L�� �L�V�W�D�N�Q�X�W�L�� �þ�O�D�Q�R�Y�L�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�U�R�O�M�H�ü�D�� �V�X�� �U�R�E�L�M�D�O�L��

�V�H�G�D�P�G�H�V�H�W�L�K���J�R�G�L�Q�D���S�U�R�ã�O�R�J�D���V�W�R�O�M�H�ü�D���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L�����D���P�H�ÿ�X���Q�M�L�P�D���E�L�O�L���V�X���â�L�P�H�����R�G�D�Q�����'�U�D�å�H�Q��

�%�X�G�L�ã�D�����+�U�Y�R�M�H���â�R�ã�L�ü�����0�D�U�N�R���9�H�V�H�O�L�F�D���L���)�U�D�Q�M�R���7�X�ÿ�P�D�Q����Grad Lepoglava, 2021.). 

�=�Q�D�þ�D�M���.�D�]�Q�L�R�Q�L�F�H���]�D���O�R�N�D�O�Q�X���]�D�M�H�G�Q�L�F�X���M�H���Y�H�O�L�N�����D���S�R�þ�H�W�N�R�P�����������V�W�R�O�M�H�ü�D���W�H�N���M�H���P�D�O�L���E�U�R�M��

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D���R�Y�R�J���S�U�H�W�H�å�Q�R���V�L�U�R�P�D�ã�Q�R�J���U�X�U�D�O�Q�R�J���S�R�G�U�X�þ�M�D���L�P�D�R���S�U�L�O�L�N�H���E�L�W�L���X���V�O�X�å�E�L�����ã�W�R���M�H���W�D�G�D��

ri�M�H�W�N�L�P���R�E�L�W�H�O�M�L�P�D���X�E�O�D�å�D�Y�D�O�R���J�U�X�E�X���H�J�]�L�V�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�X���U�H�D�O�Q�R�V�W���H�N�R�Q�R�P�L�N�H���E�D�]�L�U�D�Q�H���S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R��

�Q�D���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�L�����'�U�R�Q�M�L�ü���L���.�X�U�W�L�Q�������������������� 

Danas, Kaznionica u Lepoglavi je ustrojbena jedinica Uprave za zatvorski sustav 

�0�L�Q�L�V�W�D�U�V�W�Y�D�� �S�U�D�Y�R�V�X�ÿ�D���� �N�R�M�D�� �R�E�D�Y�O�M�D�� �S�R�V�O�R�Y�H�� �R�G�� �R�S�ü�H�J�� �L�Q�W�H�U�H�V�D�� �]�D�� �5�H�S�X�E�O�L�N�X�� �+�U�Y�D�W�V�N�X�� U 

�.�D�]�Q�L�R�Q�L�F�L�� �X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�L�� �L�]�Y�U�ã�D�Y�D�M�X�� �V�H�� �N�D�]�Q�H�� �]�D�W�Y�R�U�D�� �L�]�U�H�þ�H�Q�H�� �R�V�X�ÿ�H�Q�L�P�� �S�X�Q�R�O�M�H�W�Q�L�P��

�P�X�ã�N�D�U�F�L�P�D���� �3�U�H�P�D�� �V�W�X�S�Q�M�X�� �V�L�J�X�U�Q�R�V�W�L�� �.�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D�� �X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�L�� �V�Y�R�M�X�� �G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�� �R�E�D�Y�O�M�D�� �X��

�V�M�H�G�L�ã�W�X���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L��kao kaznionica zatv�R�U�H�Q�R�J���W�L�S�D�����G�R�N���Q�D���þ�H�W�L�U�L���R�V�W�D�O�H���O�R�N�D�F�L�M�H���G�M�H�O�X�M�H���N�D�R��

kaznionica poluotvorenog tipa (Kaznionica u Lepoglavi, 2021.).  

         Zbog nedostatka prihoda od zemlje unutar njihovih gospodarstva, da bi si o�O�D�N�ã�D�O�H���å�L�Y�R�W��

�E�U�R�M�Q�H�� �V�H�R�V�N�H�� �R�E�L�W�H�O�M�L�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �L�� �Q�M�H�Q�H�� �R�N�R�O�L�F�H�� �W�L�M�H�N�R�P�� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L�� �E�D�Y�L�O�H�� �V�X�� �V�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P��

�]�D�Q�D�W�L�P�D���L���U�X�N�R�W�Y�R�U�L�Q�D�P�D�����3�R�M�D�Y�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���N�X�ü�Q�L�K���R�E�U�W�D���Q�D���Q�D�M�ã�L�U�H�P���O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�R�P���S�R�G�U�X�þ�M�X��

�X�Y�M�H�W�R�Y�D�O�H�� �V�X�� �S�U�L�U�R�G�Q�H�� �]�Q�D�þ�D�M�N�H�� �N�U�D�M�D�� �L�� �V�N�O�R�Q�R�V�W�L�� �V�D�P�R�X�N�L�K�� �L���L�O�L�� �L�]�X�þ�H�Q�L�K�� �P�D�M�V�W�R�U�D�� �L�]�U�D�G�L��



27 
 

�S�U�H�G�P�H�W�D���R�G���S�U�L�U�R�G�Q�L�K���V�L�U�R�Y�L�Q�D���S�R�W�U�H�E�Q�L�K���X���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�X���L���V�H�R�V�N�L�P���G�R�P�D�ü�L�Q�V�W�Y�L�P�D�����1�D���S�U�L�P�M�H�U����

�J�X�V�W�H���ã�X�P�H���S�O�D�Q�L�Q�H���,�Y�D�Q�ã�þ�L�F�H���L���5�D�Y�Q�H���J�R�U�H�����R�S�V�N�U�E�O�M�L�Y�D�O�H���V�X���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���G�U�Y�H�ü�H�P���L���ã�L�E�D�P�D���N�R�M�H��

su koristili za izradu raznih alata i �Q�D�P�M�H�ã�W�D�M�D���� �G�R�N�� �M�H�� �V�D�V�W�D�Y�� �W�O�D�� �X�Y�M�H�W�R�Y�D�R�� �S�R�M�D�Y�X�� �O�R�Q�þ�D�U�V�N�H��

�U�D�G�L�Q�R�V�W�L���� �0�H�ÿ�X�W�L�P���� �Y�H�O�L�N�L�� �E�U�R�M�� �P�X�ã�N�R�J�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �G�D��bi �L�]�D�ã�D�R�� �L�]�� �Q�H�L�P�D�ã�W�L�Q�H�� �M�H�� �U�D�G�L�R�� �X��

�R�E�O�L�å�Q�M�H�P���N�D�P�H�Q�R�O�R�P�X���2�þ�X�U�L�����J�G�M�H���V�X���Q�M�L�K�R�Y�L���å�L�Y�R�W�L���E�L�O�L���L�]�O�R�å�H�Q�L���P�X�N�R�W�U�S�Q�R�P���U�D�G�X��i �S�R���å�L�Y�R�W��

opasnim uvjetima. �7�N�D�O�D�þ�N�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�D���X���W�H�N�V�W�L�O�Q�R�P���U�X�N�R�W�Y�R�U�V�W�Y�X�����S�U�L�P�M�H�U���M�H���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���P�X�ã�N�H��

�G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�����G�R�N���M�H���S�O�D�ü�D���]�D���W�N�D�Q�L�Q�X���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���E�L�O�D���X���K�U�D�Q�L���L���Q�R�Y�F�X�����.�D�R���L�]�Y�R�U���]�D�U�D�G�H���X���å�H�Q�V�N�R�P��

�W�H�N�V�W�L�O�Q�R�P���U�X�N�R�W�Y�R�U�V�W�Y�X�����Q�D�M�Y�L�ã�H���V�H���L�V�W�L�þ�H���þ�L�S�N�D�U�V�W�Y�R�����3�H�W�U�R�Y�L�ü�����X�U�������������������� 

        �ý�L�S�N�D�� �V�H�� �U�D�G�L�O�D�� �S�R�P�R�ü�X�� �G�Y�L�M�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �W�H�K�Q�L�N�H���� �D�� �R�Q�H�� �V�X�� �R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�O�H�� �L�� �Q�M�H�Q�X�� �N�U�D�M�Q�M�X��

�S�U�L�P�M�H�Q�X�����6���M�H�G�Q�H���V�W�U�D�Q�H�����þ�L�S�N�D���V�H���U�D�G�L�O�D�����S�R�P�R�ü�X���Q�L�W�L���L���L�J�O�H���Q�D���R�V�Q�R�Y�L���G�R�P�D�ü�H�J���S�O�D�W�Q�D���L���Q�M�H�J�R�Y�H��

�G�H�N�R�U�D�F�L�M�H�����7�U�D�G�L�F�L�M�R�P���M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���X�M�H�G�Q�D�þ�H�Q�R�V�W���Q�M�H�]�L�Q�H���S�U�L�P�M�H�Q�H���Q�D���G�R�P�D�üe tkanom platnu. 

�8���Y�L�G�X���R�E�U�X�E�D���L�O�L���D�S�O�L�F�L�U�D�Q�H���G�H�N�R�U�D�F�L�M�H���M�D�Y�O�M�D���V�H���N�D�R���X�N�U�D�V���P�X�ã�N�H���L���å�H�Q�V�N�H���Q�D�U�R�G�Q�H���Q�R�ã�Q�M�H�����6��

�G�U�X�J�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �M�H�� �Y�U�O�R�� �V�O�R�å�H�Q�D�� �W�H�K�Q�L�N�D�� �N�O�H�S�D�Q�M�D�� �Q�L�W�L�� �S�R�P�R�ü�X�� �E�D�W�L�ü�D���� �2�Q�D�� �V�H�� �Q�L�M�H�� �Q�D�O�D�]�L�O�D�� �Q�D��

narodnom tekstilu lepoglavskog kraja, a ni krasila inter�L�M�H�U���V�H�O�M�D�þ�N�L�K���G�R�P�D�ü�L�Q�V�W�Y�D�����3�U�H�P�G�D���M�H��

�Q�M�H�]�L�Q�D���L�]�U�D�G�D���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R���Y�H�]�D�Q�D���X�]�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�X���L�� �Q�M�H�]�L�Q�X���X�å�X���R�N�R�O�L�F�X���R�Q�D���M�H���E�L�O�D���G�R�V�W�X�S�Q�D��

�V�D�P�R�� �L�P�X�ü�Q�L�M�L�P�� �V�O�R�M�H�Y�L�P�D�� �G�U�X�ã�W�Y�D���� �D�� �Q�M�H�]�L�Q�D�� �V�H�� �S�U�L�P�M�H�Q�D�� �P�R�J�O�D�� �Q�D�ü�L�� �V�D�P�R�� �X�� �S�O�H�P�L�ü�N�L�P����

crkvenim i gradskim sredinama.  

�3�R�G�U�L�M�H�W�O�R�� �L�]�U�D�G�H�� �þ�L�S�N�H�� �Q�D�� �E�D�W�L�ü�H�� �X�� �R�Y�R�P�� �N�U�D�M�X�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �V�H�� �Y�H�å�H�� �]�D�� �S�D�Y�O�L�Q�H�� �L�� �J�R�G�L�Q�X��

�Q�M�L�K�R�Y�R�J�� �G�R�O�D�V�N�D�� �X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�X���� �2�G�Q�R�V�Q�R���� �Q�D�M�Y�H�ü�D�� �M�H�� �Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�V�W�� �G�D�� �V�X�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�� �S�U�H�X�]�H�O�L��

�Y�M�H�ã�W�L�Q�X�� �N�O�H�S�D�Q�M�D�� �þ�L�S�N�H�� �R�G�� �S�D�Y�O�L�Q�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �M�H�� �N�R�U�L�V�W�L�O�L�� �]�D�� �L�]�U�D�G�X�� �F�U�N�Y�H�Q�R�J�� �U�X�K�D���� �ý�Lpkarice za 

izradu �þ�L�S�N�H �Q�D���E�D�W�L�ü�H �N�R�U�L�V�W�H���L���Q�D�]�L�Y���þ�H�ã�N�D���þ�L�S�N�D. �8�V�P�H�Q�D���S�U�H�G�D�M�D���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���N�D�N�R���M�H���W�R tehnika 

�S�U�H�X�]�H�W�D���R�G���å�H�Q�D���þ�H�ã�N�L�K���U�X�G�D�U�D���N�R�M�L���V�X���V�H���G�R�V�H�O�L�O�L���X���O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�L���N�U�D�M���X���S�R�W�U�D�]�L���]�D���E�R�O�M�L�P���å�L�Y�R�W�R�P����

Uz prethodne nazive koriste se i nazivi briselsk �W�H���%�U�H�O�H�U�L�þ�L�Q�D���þ�L�S�N�D���S�U�H�P�D���Y�R�G�L�W�H�O�M�L�F�L���þ�L�S�N�D�U�V�N�H��

�ã�N�R�O�H���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L�����3�H�W�U�R�Y�L�ü�� 1998:8-9). 

         �ä�H�Q�H���V�X���V�H���L�]�U�D�G�R�P���þ�L�S�N�H���E�D�Y�L�O�H���Q�H�R�Y�L�V�Q�R���R���G�R�E�L���å�L�Y�R�W�D���L�� �X���V�Y�D�N�R�P���W�U�H�Q�X�W�N�X���G�D�Q�D���E�L�O�R��

�W�L�M�H�N�R�P���R�G�P�R�U�D���L�O�L���X���Y�U�L�M�H�P�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R���V�D���V�W�R�N�R�P���Q�D���S�D�ã�L�����7�U�D�G�L�F�L�M�D���V�H���Q�Megovala, prijenosom 

�X�P�L�M�H�ü�D���N�O�H�S�D�Q�M�D���þ�L�S�N�H���V���N�R�O�M�H�Q�D���Q�D���N�R�O�M�H�Q�R�����3�U�L�O�L�N�R�P���L�]�U�D�G�H���N�R�U�L�V�W�L���V�H���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�D�Q���S�U�L�E�R�U���N�D�R��

�ã�W�R�� �V�X�� �G�H�G�H�N�� �L�O�L�� �G�H�G�� ���M�D�V�W�X�N�� �Y�D�O�M�N�D�V�W�R�J�� �R�E�O�L�N�D������ �E�D�W�H�N�H�� ���G�U�Y�H�Q�D�� �Y�U�H�W�H�Q�F�D������ �P�X�ã�W�U�X�� ���S�U�H�G�O�R�å�D�N��

�þ�L�S�N�H�������J�X�P�E�D�ã�Q�L�F�D���L�O�L���S�U�L�E�D�G�D�þ�H���W�H���K�H�N�Q�D�G�O�L�Q�����Lgla na kukicu). Primarni princip izrade proizlazi 

�L�]���L�V�S�U�H�S�O�L�W�D�Q�M�D���Q�L�W�L���S�R�P�R�ü�X���E�D�W�L�ü�D���X���Y�L�G�X���R�V�Q�R�Y�H���L���S�R�W�N�H���N�R�M�H���V�H���X�Q�X�W�D�U���V�H�E�H���S�U�H�S�O�L�W�D�M�X���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H��

�E�H�]���S�U�H�N�L�G�D���Q�L�W�L�����5�D�]�O�L�þ�L�W�H���N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�H���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�K���L���V�O�R�å�H�Q�L�M�L�K���P�R�W�L�Y�D�����X�Y�M�H�W�X�M�X���P�R�U�I�R�O�R�J�L�M�X��

�þ�L�S�N�H�����S�U�L�W�R�P �V�W�U�X�N�W�X�U�D���þ�L�S�N�H���P�R�å�H���E�L�W�L���J�X�ã�ü�D���L�O�L���U�M�H�ÿ�D�����D���G�D���E�L���þ�L�S�N�D�U�L�F�H���X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���V�D�Y�O�D�G�D�O�H��

tehniku klepanja trebale su biti strpljive i spretne ���3�H�W�U�R�Y�L�ü�����X�U����������������-11). 
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        �-�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�� �X�]�R�U�F�L�� �þ�L�S�N�H�� �S�R�X�W��caklinek i stazica, uglavnom s geometrijskim ili 

geom�H�W�U�L�]�L�U�D�Q�L�P�� �R�U�Q�D�P�H�Q�W�L�P�D���� �S�U�L�V�X�W�Q�L�� �V�X�� �N�R�G�� �V�W�D�U�L�M�L�K�� �R�E�O�L�N�D�� �þ�L�S�N�H�� �U�D�ÿ�H�Q�L�K�� �G�H�E�O�M�R�P�� �Q�L�W�L����

�S�U�H�W�H�å�L�W�R�� �G�R�P�D�ü�R�P�� �S�U�H�ÿ�R�P���� �'�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P�� �=�O�D�W�H�� �â�X�I�I�O�D�\�� �N�U�D�M�H�P�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�D���� �P�R�W�L�Y�L�� �þ�L�S�N�H��

�R�E�R�J�D�ü�X�M�X���V�H���Q�D�U�R�G�Q�R�P���R�U�Q�D�P�H�Q�W�L�N�R�P�����.�Y�D�O�L�W�H�W�D���þ�L�S�N�H���G�R�V�L�å�H���V�Y�R�M���Y�U�K�X�Q�D�F���W�U�L�G�H�V�H�W�L�K���J�Rdina 

�S�U�R�ã�O�R�J���V�W�R�O�M�H�ü�D���L���W�R���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P���J�R�V�S�R�ÿ�L�F�H���'�D�Q�L�F�H���%�U�R�V�V�O�H�U�����/�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�D���þ�L�S�N�D���G�R�E�L�Y�D���Q�D�M�Y�H�ü�X��

�H�V�W�H�W�V�N�X�� �U�D�V�N�R�ã���� �S�U�L�P�M�H�Q�R�P�� �Y�H�R�P�D�� �W�D�Q�N�R�J�� �N�R�Q�F�D�� �N�R�M�L�� �M�H�� �þ�L�Q�L�� �S�U�R�]�U�D�þ�Q�L�M�R�P�� �L�� �S�U�R�I�L�Q�M�H�Q�L�M�R�P������

�X�V�Y�D�M�D�Q�M�H�P���P�R�W�L�Y�D���L�]���Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�L�K���]�D�S�D�G�Q�R�H�X�U�R�S�V�N�L�K���þ�L�S�N�D�U�V�N�L�K���V�U�H�G�L�ã�W�D�����L���X�Q�R�ã�H�Q�M�H�P���L�]�Y�R�U�Q�L�K��

�Q�D�U�R�G�Q�L�K���L���E�D�U�R�N�Q�L�K���F�Y�M�H�W�Q�L�K���P�R�W�L�Y�D�����8���R�N�Y�L�U�X���þ�L�S�N�D�U�V�N�H���ã�N�R�O�H���'�D�Q�L�F�H���%�U�R�V�V�O�H�U�����þ�L�S�N�D�U�L�F�H���R�V�L�P��

�P�L�V�Q�R�J�� �U�X�K�D���� �S�R�V�W�H�O�M�L�Q�H�� �L�� �å�H�Q�V�N�R�J�� �U�X�E�O�M�D���� �L�]�U�D�ÿ�L�Y�D�O�H�� �V�X�� �V�W�R�O�Q�M�D�N�H���� �]�D�Y�M�H�V�H���� �S�R�G�V�W�R�O�Q�M�H�N�H����

�S�R�G�O�R�ã�N�H�����þ�L�S�N�X���Q�D���P�H�W�U�H���W�H���X�N�U�D�V�H���]�D���å�H�Q�V�N�H���K�D�O�M�L�Q�H���]�D�M�H�G�Q�R���V�D���þ�L�W�D�Y�L�P���K�D�O�M�L�Q�D�P�D�����3�H�W�U�R�Y�L�ü����

ur. 1998:12). �ý�L�S�N�D�� �S�R�V�W�D�M�H�� �V�W�D�O�Q�L�� �L�]�Y�R�U�� �G�R�G�D�W�Q�L�K�� �S�U�L�K�R�G�D s obzirom da se kao rukotvorina 

�X�V�S�M�H�ã�Qo prodavala na sajmovima i �L�]�O�R�å�E�D�P�D���� �=�D�J�U�H�E�D�þ�N�R�P�� �]�E�R�U�X�� ���G�D�Q�D�V�� �=�D�J�U�H�E�D�þ�N�L��

�9�H�O�H�V�D�M�D�P�������Q�R���L���ã�L�U�R�P���]�D�S�D�G�Q�H���(�X�U�R�S�H�����7�L�M�H�N�R�P���'�U�X�J�R�J�D���V�Y�M�H�W�V�N�R�J���U�D�W�D���ã�N�R�O�D���Q�D���Q�H�N�R���Y�U�L�M�H�P�H��

�S�U�H�V�W�D�M�H���V���U�D�G�R�P�����8���Q�R�Y�L�M�H���Y�U�L�M�H�P�H�����X���R�E�O�L�N�X���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�J���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����þ�L�S�N�D�U�V�W�Y�R���V�H��

�S�R�Q�R�Y�Q�R�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L���R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D���� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D���L�� �Q�X�G�L���� �1�D�N�R�Q���Y�L�ã�H���R�G���������� �J�R�G�L�Q�D���� �Q�D�� �L�Q�L�F�L�M�D�W�L�Y�X��

Grada Lepoglave ponovno je otvorena Sre�G�Q�M�D���þ�L�S�N�D�U�V�N�D���ã�N�R�O�D�����'�U�R�Q�M�L�ü���L���.�X�U�W�L�Q, 2016:74). 

       �/�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�D���þ�L�S�N�D���M�H���X�Y�U�ã�W�H�Q�D���Q�D���8�1�(�6�&�2-�Y�X���O�L�V�W�X���Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H���N�X�O�W�X�U�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H��

svijeta 2009. godine���� �3�R�V�H�E�Q�R�� �]�Q�D�þ�H�Q�M�H�� �X�� �S�U�R�P�R�F�L�M�L�� �O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�H�� �þ�L�S�N�H�� �L�P�D�M�X�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L��

festivali �þ�L�S�N�H���N�R�M�L���V�H���U�H�G�R�Y�L�W�R���R�G�U�å�D�Y�D�M�X���X���U�X�M�Q�X���R�G���������������J�R�G�L�Q�H�����7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�D���J�U�D�G�D��

Lepoglave�������������������2�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�L�P���þ�L�S�N�D�U�V�W�Y�R�P���X���G�D�Q�D�ã�Q�M�H���Y�U�L�M�H�P�H���E�D�Y�H���V�H���G�Y�L�Me zadruge i dvije 

�X�G�U�X�J�H���J�U�D�ÿ�D�Q�D�����8�þ�H�Q�L�þ�N�D���J�U�X�S�D���©�'�X�E�U�D�Y�N�D�ª���I�R�U�P�D�O�Q�R���M�H���R�V�Q�R�Y�D�Q�D���������������J�R�G�L�Q�H�����Q�R���L�P�D���V�Y�R�M�H��

�N�R�U�L�M�H�Q�H�� �X�� �U�D�Q�L�P�� �R�V�D�P�G�H�V�H�W�L�P�� �J�R�G�L�Q�D�P�D���� �8�Q�X�W�D�U�� �R�E�Q�R�Y�O�M�H�Q�H�� �ã�N�R�O�V�N�H�� �]�D�G�U�X�J�H�� �©�6�W�H�]�L�F�D�ª�� �2�â��

�©�$�Q�W�H���6�W�D�U�þ�H�Y�L�ü�ª���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L�����©�'�X�E�U�D�Y�N�D�ª���G�M�H�O�X�M�H���R�G���������������J�R�G�Lne. Nadalje, 1998. godine na 

�L�Q�L�F�L�M�D�W�L�Y�X���*�U�D�G�D���L���7�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H���R�V�Q�L�Y�D���V�H���þ�L�S�N�D�U�V�N�R���G�U�X�ã�W�Y�R���©�'�D�Q�L�F�D���%�U�|�V�V�O�H�U�ª�����D��������������

�J�R�G�L�Q�H�� �þ�L�S�N�D�U�L�F�H�� �L�� �S�R�O�D�]�Q�L�F�L�� �þ�L�S�N�D�U�V�N�H�� �ã�N�R�O�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�M�X�� �V�H�� �X�� �=�D�G�U�X�J�X�� �O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�H�� �þ�L�S�N�H����

Udruga Ekomuzej Lepoglava osnovana je 2011. godine, a glavni cilj djelovanja udruge se 

�S�U�R�ã�L�U�X�M�H�� �V�� �þ�L�S�N�D�U�V�W�Y�D�� �Q�D�� �Y�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�H���� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���� �þ�X�Y�D�Q�M�H�� �L�� �S�U�H�Q�R�ã�H�Q�M�H�� �W�H�� �L�Q�W�H�U�S�U�H�W�L�U�D�Q�M�H�� �L��

�S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�Q�M�H�� �X�N�X�S�Q�H�� �O�R�N�D�O�Q�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H���� �/�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�D�� �þ�L�S�N�D�� �L�� �þ�L�S�N�D�U�V�W�Y�R���� �S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�K��

�G�Y�D�G�H�V�H�W�D�N���J�R�G�L�Q�D���L�V�W�L�þ�X �V�H���N�D�R���Y�D�å�Q�R���V�U�H�G�V�W�Y�R���X���S�U�R�F�H�V�X���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���J�U�D�G�D�����D���L�]���V�Y�H�J�D���U�H�þ�H�Q�R�J��

�S�U�R�L�]�O�D�]�L�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H�� �N�D�N�R�� �ü�H�� �L�K�� �E�X�G�X�ü�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �S�R�O�L�W�L�N�H�� �Y�D�O�R�U�L�]�L�U�D�W�L�� �N�D�R�� �N�O�M�X�þ�D�Q�� �H�O�H�P�H�Q�W��

�E�D�ã�W�L�Q�V�N�R�J���N�D�S�L�W�D�O�D�����'�U�R�Q�M�L�ü���L���.�X�U�W�L�Q������������������-30). 

�'�R���G�D�Q�D�ã�Q�M�L�K���G�D�Q�D���Q�L�V�X���R�S�V�W�D�O�L���V�Y�L���R�E�O�L�F�L��tradicijskih obrta lepoglavskog kraja, ali zato ih 

�M�H�� �O�R�N�D�O�Q�R�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�� �M�D�V�Q�R�� �]�D�E�L�O�M�H�å�L�O�R�� �X�� �V�M�H�ü�D�Q�M�X���� �6�L�W�Q�L�� �S�U�H�G�P�H�W�L�� �R�G�� �G�U�Y�H�W�D�� �]�D�� �S�R�W�U�H�E�H��
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�G�R�P�D�ü�L�Q�V�W�Y�D���S�R�S�X�W���P�D�V�O�H�Q�N�L�����N�X�K�D�þ�D�����W�D�Q�M�X�U�D�����V�L�W�D�����N�R�ã�H�Y�D���]�D���V�L�M�H�Q�R���L���W�U�D�Y�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�O�L���V�X���V�H���X��

�.�D�P�H�Q�L�þ�N�R�P�� �3�R�G�J�R�U�M�X. Socioekonomske promjene koje su nastupile u godinama nakon 2. 

�V�Y�M�H�W�V�N�R�J�� �U�D�W�D�� �N�R�M�H�� �S�R�V�W�H�S�H�Q�R�� �X�]�U�R�N�X�M�X�� �V�P�D�Q�M�H�Q�M�H�� �L�Q�W�H�U�H�V�D�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �]�D�� �D�V�R�U�W�L�P�D�Q�� �O�R�N�D�O�Q�L�K��

�G�U�Y�R�G�M�H�O�M�D���� �3�U�L�W�R�P���� �P�R�J�X�ü�H�� �M�H�� �W�Y�U�G�L�W�L�� �N�D�N�R�� �V�H�� �W�U�D�G�L�F�L�M�D�� �G�U�Y�R�S�U�H�U�D�ÿ�L�Y�D�þ�N�H�� �G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�� �Q�D�þ�H�O�Q�R��

nastavlja u �P�R�G�H�U�Q�L�]�L�U�D�Q�R�P�� �R�E�O�L�N�X�� �M�H�U�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�� �V�H�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �]�D�S�R�ã�O�M�D�Y�D�� �X�� �O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�R�M��

�W�Y�R�U�Q�L�F�L���G�U�Y�H�Q�R�J���Q�D�P�M�H�ã�W�D�M�D�����'�U�R�Q�M�L�ü���L���.�X�U�W�L�Q��������������������. 

�6�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�� �V�H�O�D�� �-�H�U�R�Y�H�F���� �%�H�G�H�Q�H�F�� �L�� �'�X�E�U�D�Y�H�F�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �O�R�Q�þ�D�U�L�� �N�R�U�L�V�W�L�O�L�� �V�X�� �L�G�H�Q�W�L�þ�Q�H��

�W�U�J�R�Y�D�þ�N�H���P�H�W�R�G�H���N�D�R���Y�H�ü���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L���.�D�P�H�Q�L�F�H���L���9�L�ã�Q�M�L�F�H�����8���U�D�]�G�R�E�O�M�X���L�]�P�H�ÿ�X���G�Y�D��

�U�D�W�D���� �O�R�Q�þ�D�U�V�W�Y�R�� �Q�D�� �R�Y�L�P�� �O�R�N�D�O�L�W�H�W�L�P�D�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�� �V�Y�R�M�� �Y�U�K�X�Q�D�F�� �N�D�G�D�� �G�M�H�O�X�M�X�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�L�� �N�R�M�L��

�V�Y�R�M�R�P���Y�M�H�ã�W�L�Q�R�P���]�D�V�M�H�Q�M�X�M�X���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�X�����D���Q�M�L�K�R�Y�L���V�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���P�R�J�X���V���S�U�D�Y�R�P��

smatrati vrhuncem lon�þ�D�U�V�N�R�J�� �R�E�U�W�D�� �V�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L�P�� �S�U�H�G�]�Q�D�N�R�P���� �3�U�H�P�G�D�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�D�� �V�H�O�D��

�D�G�P�L�Q�L�V�W�U�D�W�L�Y�Q�R�� �V�S�D�G�D�M�X�� �X�� �V�X�V�M�H�G�Q�L�� �L�Y�D�Q�H�þ�N�L�� �N�U�D�M���� �Q�M�L�K�R�Y�� �N�X�O�W�X�U�R�O�R�ã�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�� �X�Y�H�O�L�N�H�� �S�U�H�O�D�]�L��

�V�S�R�P�H�Q�X�W�H�� �R�G�U�H�G�Q�L�F�H���� �/�R�Q�þ�D�U�V�W�Y�R�� �V�H�� �Q�H�� �P�R�å�H�� �V�P�D�W�U�D�W�L�� �H�O�H�P�H�Q�W�R�P�� �Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H��

lepoglavskog kraj�D���X���X�å�H�P���V�P�L�V�O�X���E�H�]���R�E�]�L�U�D���Q�D���G�M�H�O�R�P�L�þ�Q�X���X�S�O�H�W�H�Q�R�V�W���X���O�R�Q�þ�D�U�V�N�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�X��

���Q�D�M�D�P�Q�L�� �U�D�G�Q�L�F�L���� �E�U�D�þ�Q�H�� �Y�H�]�H�� �L�� �V�O������ �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D�� �R�E�O�L�å�Q�M�H�� �.�D�P�H�Q�L�F�H�� �L�� �ä�D�U�R�Y�Q�L�F�H���� �0�H�ÿ�X�W�L�P����

�S�U�R�G�X�N�W���U�D�G�D���O�R�Q�þ�D�U�D���V�Y�D�N�D�N�R���M�H���]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q���X���W�U�D�G�L�F�L�M�V�N�R�M���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�L�F�L���O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�R�J���N�U�D�M�D���N�Do 

�Q�H�L�]�R�V�W�D�Y�D�Q���G�L�R���N�X�ü�Q�R�J���L�Q�Y�H�Q�W�D�U�D�����'�U�R�Q�M�L�ü���L���.�X�U�W�L�Q�������������������������������������� 

�â�W�R�Y�L�ã�H���� �O�R�N�D�O�Q�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �S�U�D�N�W�L�F�L�U�D�� �Q�H�N�H�� �H�O�H�P�H�Q�W�H�� �W�U�D�G�L�F�L�M�V�N�L�K�� �R�E�U�D�]�D�F�D��

�Y�H�]�D�Q�L�K���]�D���R�E�L�þ�D�M�H���J�R�G�L�ã�Q�M�H�J���F�L�N�O�X�V�D���L�O�L���V�X���R�Q�L���G�X�E�R�N�R���X�V�D�ÿ�H�Q�L���X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���V�M�H�ü�D�Q�M�H�����Q�D�U�D�Y�Q�R��

uz uop�ü�H�Q�H�� �I�R�U�P�D�O�Q�H�� �U�D�G�Q�M�H�� �Y�H�]�D�Q�H�� �]�D�� �Y�H�O�L�N�H�� �N�D�W�R�O�L�þ�N�H�� �E�O�D�J�G�D�Q�H���� �.�D�O�H�Q�G�D�U�V�N�L�� �J�O�H�G�D�Q�R�� �R�G��

jesenje berbe prema kraju godine na prvom su mjestu Sesvete, odnosno blagdan Svih svetih 

���'�U�R�Q�M�L�ü�� �L�� �.�X�U�W�L�Q���� ��������������-42). �3�R�W�R�P�� �V�O�M�H�G�H�� �W�U�D�G�L�F�L�M�H�� �Y�H�]�D�Q�H�� �]�D�� �E�O�D�J�G�D�Q�H�� �E�R�å�L�ü�Q�R�J�� �L��

n�R�Y�R�J�R�G�L�ã�Q�M�H�J���F�L�N�O�X�V�D�����D�O�L���Y�H�ü�L�Q�D���å�L�Y�L���Vamo �X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�P���V�M�H�ü�D�Q�M�X�����'�U�R�Q�M�L�ü���L���.�X�U�W�L�Q����2016:42).  

�3�D�O�M�H�Q�M�H���Y�X�]�H�P�Q�L�F�D���L�O�L���Y�X�]�H�O�Q�L�F�D�����N�U�L�M�H�V�R�Y�D�����X���Q�R�ü�L���V���9�H�O�L�N�H���V�X�E�R�W�H���Q�D���8�V�N�U�V�����Q�D�M�L�V�W�D�N�Q�X�W�L�M�H���M�H��

�R�G���R�E�L�þ�D�M�D���9�H�O�L�N�R�J���W�M�H�G�Q�D�����3�U�L�W�R�P�������Q�D���O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�R�P���S�R�G�U�X�þ�M�X���S�R�V�Woje dvije vrste, tj. dva tipa 

�Y�X�]�H�P�Q�L�F�H�����9�L�V�R�N�H���N�R�Q�V�W�U�X�N�F�L�M�H���R�G���G�X�J�D�þ�N�L�K���F�M�H�S�D�Q�L�F�D���Q�D���þ�L�M�L���V�H���Y�U�K���S�R�V�W�D�Y�O�M�D���]�L�P�]�H�O�H�Q�R���G�U�Y�R��

�J�U�D�G�H���V�H���X���.�D�P�H�Q�L�F�L�����ä�D�U�R�Y�Q�L�F�L���W�H���V�X�V�M�H�G�Q�R�P���-�H�U�R�Y�F�X���V���R�N�R�O�Q�L�P���V�H�O�L�P�D�����8���V�D�P�R�M���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���L��

�X�å�R�M���R�N�R�O�L�F�L���Y�X�]�H�P�Q�L�F�H���V�H���Q�H���N�R�Q�V�W�U�X�L�U�D�M�X���Q�D���S�R�V�H�E�D�Q���Q�D�þ�L�Q�����Y�H�ü���V�H���R�G�U�H�]�D�Q�H���J�U�D�Q�H���Y�L�Q�R�Y�H���O�R�]�H��

�E�D�F�D�M�X���Q�D���N�X�S�R�Y�H���L�� �S�R�W�R�P���S�D�O�H���� �1�D���Y�L�G�O�M�L�Y�L�P���P�M�H�V�W�L�P�D���Y�X�]�H�P�Q�L�F�H���V�H���Q�D�O�D�]�H���X���R�E�D���V�O�X�þ�D�M�D���� �D��

�R�E�L�þ�D�M���M�H���G�D���V�Y�D�N�R���V�H�O�R���S�D�O�L���V�Y�R�M�X���X���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R���Y�U�L�M�H�P�H�����0�D�K�R�P���V�X���P�O�D�ÿ�L���P�X�ã�N�D�U�F�L���X�N�O�M�X�þ�H�Q�L���X��

�S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H�����L�]�U�D�G�X���L���þ�X�Y�D�Q�M�H���Y�X�]�H�P�Q�L�F�H�����Y�H�O�L�N�R���M�H���V�X�S�D�U�Q�L�ã�W�Y�R���L�]�P�H�ÿ�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���]�D�V�H�O�D�N�D���S�D���M�X��

�M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���G�D�Q�R�Q�R�ü�Q�R���þ�X�Y�D�W�L���N�D�N�R���M�X���Q�H�W�N�R���R�G���V�X�S�D�U�Q�L�N�D���Q�H���E�L���]�D�S�D�O�L�R���U�D�Q�L�M�H�������L�S�D�N���X���Y�H�þ�H�U�Q�M�L�P��

se satima na zabavama ok�R���Q�M�L�K���R�N�X�S�O�M�D���þ�L�W�D�Y�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�D ���'�U�R�Q�M�L�ü���L���.�X�U�W�L�Q������������������-44). 
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      �1�D���ã�L�U�H�P���S�R�G�U�X�þ�M�X���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�����S�U�H�P�D���U�H�J�L�V�W�U�X���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���G�R�E�D�U�D���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H��

�]�D�ã�W�L�ü�H�Q�R���M�H���X�N�X�S�Q�R���������N�X�O�W�X�U�Q�L�K���G�R�E�D�U�D�����2�G���Q�M�L�K���G�Y�R�M�H���S�U�L�S�D�G�D���X���Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�X���E�D�ã�W�L�Q�X�����M�H�G�Q�R��

�X���P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�X���D�U�K�H�R�O�R�ã�N�X���W�H���R�V�W�D�W�D�N���X���Q�H�S�R�N�U�H�W�Q�X���S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�X���P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�X���E�D�ã�W�L�Q�X�����1�D���S�R�G�U�X�þ�M�X��

�/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �Q�D�O�D�]�L�� �V�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �]�D�ã�W�L�ü�H�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H�� �P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H�� �N�R�M�D�� �M�H�� �Q�H�S�R�N�U�H�W�Q�H��

�S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�H�� �Y�U�V�W�H�� �L�� �X�� �S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L�� �M�H�� �V�D�N�U�D�O�Q�R�J�D�� �W�L�S�D���� �6�Y�H�X�N�X�S�Q�D�� �]�D�ã�W�L�ü�H�Q�D�� �E�D�ã�W�L�Q�D���L�P�D�� �S�U�D�Y�Q�L��

�V�W�D�W�X�V�� �=�D�ã�W�L�ü�H�Q�R�J�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �G�R�E�U�D���� �G�R�N�� �G�Y�D�� �O�R�N�D�O�L�W�H�W�D��nose i pravni status Kulturnog dobra 

�Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���]�Q�D�þ�H�Q�M�D (Web Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske, 2021.). 

 

5.1.1.3 Gospodarstvo 

Prema vrijednosti indeksa razvijenosti �L�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�D�� �]�D�� �L�]�U�D�þ�X�Q�� �L�Q�G�H�N�V�D�� �U�D�]�Y�L�M�H�Q�R�V�W�L��

�S�U�H�P�D�� �Q�R�Y�R�P�� �P�R�G�H�O�X�� �L�]�U�D�þ�X�Q�D�� �Q�D�� �Ookalnoj razini (razdoblje 2014.-2016.), Lepoglava s 

indeksom razvijenosti od 99,33% pripada u IV. skupinu jedinica lokalne samouprave koje se 

�S�U�H�P�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���L�Q�G�H�N�V�D���Q�D�O�D�]�H���X���S�U�Y�R�M���þ�H�W�Y�U�W�L�Q�L���L�V�S�R�G�S�U�R�V�M�H�þ�Q�R���U�D�Q�J�L�U�D�Q�L�K���M�H�G�L�Q�L�F�D���O�R�N�D�O�Q�H��

samouprave (Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova Europske unije, 2021.). 

�1�D���O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�R�P���S�R�G�U�X�þ�M�X���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�R���M�H���U�D�]�Y�L�M�H�Q�R���X�]�� �J�O�D�Y�Q�H���S�U�R�P�H�W�Q�L�F�H���L���X���V�D�P�R�P��

�J�U�D�G�X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L�����G�R�N���M�H���V�O�D�E�L�M�H���U�D�]�Y�L�M�H�Q���L���S�R�Y�H�]�D�Q���V���F�H�Q�W�U�R�P���]�D�S�D�G�Q�L���S�R�J�U�D�Q�L�þ�Q�L���S�U�R�V�W�R�U�����3�U�H�P�D��

podacima iz 2011. g�R�G�L�Q�H���R�G���X�N�X�S�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���*�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���E�L�O�R���M�H��������������

�]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K���� �L�� �W�R���Q�D�M�Y�H�ü�L���X�G�L�R���R�G�Q�R�V�L�R���V�H���Q�D���S�U�H�U�D�ÿ�L�Y�D�þ�N�X���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X���� �Q�H�ã�W�R���P�D�Q�M�H���R�G���S�R�O�R�Y�L�F�H��

�]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K�����W�R���M�H�V�W�����������������1�D�N�R�Q���S�U�H�U�D�ÿ�L�Y�D�þ�N�H���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�����V�O�L�M�H�G�L���Y�H�O�L�N�L���X�G�L�R���]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K���X��javnoj 

�X�S�U�D�Y�L���L���R�E�U�D�Q�L�����S�R�G�X�]�H�W�Q�L�F�L���X���S�U�L�Y�D�W�Q�R�P���Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�X���W�H���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�F�L���X���J�U�D�ÿ�H�Y�L�Q�V�N�L�P���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�P�D��

�L�� �V�W�U�X�þ�Q�L�P���� �]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L�P�� �L�� �W�H�K�Q�L�þ�N�L�P�� �G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�P�D���� �â�W�R�� �V�H�� �W�L�þ�H�� �R�E�U�W�D�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �M�H�� �]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�R��

�X�V�O�X�å�Q�L�K�� �R�E�U�W�D���� �V�O�L�M�H�G�H�� �W�U�J�R�Y�D�þ�N�L�� �L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�L���� �G�R�N�� �M�H�� �Q�D�M�P�D�Qji broj poljoprivrednih (Grad 

Lepoglava, 2021.). 

�3�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�D���]�R�Q�D �/�H�S�R�J�O�D�Y�D���M�H���S�R�Y�U�ã�L�Q�H���������������K�D�����1�D�O�D�]�L���V�H���X�]���I�U�H�N�Y�H�Q�W�Q�H���S�U�R�P�H�W�Q�H��

pravce (Zagreb - �9�D�U�D�å�G�L�Q��- �%�X�G�L�P�S�H�ã�W�D���W�H���=�D�J�U�H�E��- Krapina �± Maribor �± �*�U�D�]�����Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X��

�N�R�M�H�� �M�H�� �V�D�� �V�M�H�Y�H�U�Q�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �R�P�H�ÿ�H�Q�R�� �å�H�O�M�H�]�Q�L�þ�N�R�P�� �S�U�X�J�R�P�� ���9�D�U�D�å�G�L�Q���± Golubovec), sa 

�M�X�J�R�L�V�W�R�þ�Q�H���V�W�U�D�Q�H���å�X�S�D�Q�L�M�V�N�R�P���F�H�V�W�R�P���ä�&���������������3�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�X���]�R�Q�X���S�U�H�V�L�M�H�F�D���G�U�å�D�Y�Q�D���F�H�V�W�D���'��

������ �9�D�U�D�å�G�L�Q���± �â�Y�D�O�M�N�R�Yec koja ujedno odvaja proizvodnu od poslovne djelatnosti. Cestovna 

�X�G�D�O�M�H�Q�R�V�W���G�R���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�J���S�U�L�M�H�O�D�]�D���0�D�F�H�O�M���M�H���������N�P�����8�Q�X�W�D�U���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�H���]�R�Q�H���G�M�H�O�X�M�H���G�H�V�H�W��

�S�R�G�X�]�H�W�Q�L�ã�W�Y�D����Grad Lepoglava, 2021.). 
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Temelj poljoprivrede �X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�L�� �V�X�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�L�� �U�H�V�X�U�V�L�� �N�R�M�H�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D�� �P�D�Q�M�D�N�� �W�O�D��

�Y�L�V�R�N�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H���� �ã�W�R�� �L�]�L�V�N�X�M�H�� �U�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�� �J�R�V�S�R�G�D�U�H�Q�M�H���� �]�D�ã�W�L�W�X�� �R�G�� �G�H�J�U�D�G�D�F�L�M�H���� �R�Q�H�þ�L�ã�ü�H�Q�M�D�� �L��

nepotrebne te nekontrolirane prenamjene. U st�D�O�Q�R�P�� �M�H�� �S�D�G�X�� �E�U�R�M�� �V�H�O�M�D�þ�N�L�K�� �þ�L�V�W�R��

�S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�L�K���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D���� �G�R�N���V�H���S�R�Y�H�ü�D�Y�D���E�U�R�M���P�M�H�ã�R�Y�L�W�L�K���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�L�K���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D��

�X�]���V�W�D�U�R�V�Q�X���G�R�E���S�R�M�H�G�Q�L�K���þ�O�D�Q�R�Y�D���W�L�K���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D�����9�H�ü�L�Q�R�P���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�D���V�O�X�å�L��

vlastitim potrebama gospodarstva, pri �þ�H�P�X�� �M�H�� �E�L�W�Q�R�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �G�D�� �V�H�� �L�Q�W�H�Q�]�L�Y�Q�R�P��

poljoprivredom za vlastite potrebe bavi Kaznionica Lepoglava. Biljna proizvodnja usmjerena 

je uglavnom na ratarsko-�V�W�R�þ�D�U�V�N�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�X���� �%�U�]�L�Q�X�� �U�D�]�Y�L�W�N�D�� �R�E�L�W�H�O�M�V�N�L�K�� �S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�L�K��

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D���R�J�U�D�Q�L�þ�D�Y�D�M�X���þ�L�P�E�H�Qici poput usitnjenosti i rasparceliranosti posjeda, nedovoljna 

�V�S�H�F�L�M�D�O�L�]�D�F�L�M�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H���L���S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�D���W�U�å�L�ã�W�D���W�H���P�D�Q�M�D�N���Y�O�D�V�W�L�W�R�J�����L�Q�L�F�L�M�D�O�Q�R�J���N�D�S�L�W�D�O�D�����*�U�D�G��

�/�H�S�R�J�O�D�Y�D���U�D�V�S�R�O�D�å�H���V�D�������������K�D���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�R�J���]�H�P�O�M�L�ã�W�D���N�R�M�H���M�H���X���Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�X���'�U�å�D�Y�H�����D������������

ha �S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�R�J�� �]�H�P�O�M�L�ã�W�D�� �X�� �Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�X�� �'�U�å�D�Y�H�� �N�R�U�L�V�W�L�� �.�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�D���� �.�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D��

sve aktivnosti bazira na osnovi radne terapijske okupacije zatvorenika, a dobit ostvaruje kod 

�S�U�R�G�D�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���W�U�H�ü�L�P���O�L�F�L�P�D����Grad Lepoglava, 2021.). 

�%�L�O�M�Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�D���*�U�D�G�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H���M�H���H�N�V�W�H�Q�]�L�Y�Q�D�����E�H�]���W�U�å�L�ã�Q�L�K���Y�L�ã�N�R�Y�D�����1�D�M�Y�H�ü�L���X�G�L�R��

�E�L�O�M�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H���S�U�L�S�D�G�D���å�L�W�D�U�L�F�D�P�D�����R�G���N�R�M�L�K���V�H���Q�D�M�Y�L�ã�H���X�]�J�D�M�D���N�X�N�X�U�X�]�����2�G���R�V�W�D�O�L�K���å�L�W�D�U�Lca 

�X�]�J�D�M�D���V�H���M�H�þ�D�P�����S�ã�H�Q�L�F�D�����]�R�E���L���G�U�X�J�H�����3�R�G�U�X�þ�M�H��grada Lepoglave ima idealne predispozicije za 

�H�N�R�O�R�ã�N�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�X���S�R�Y�U�ü�D���L���F�Y�L�M�H�ü�D���Q�D���P�D�O�L�P���S�R�Y�U�ã�L�Q�D�P�D���]�D�S�X�ã�W�H�Q�L�K���R�U�D�Q�L�F�D�����N�R�M�H���V�H���Y�L�ã�H��

�J�R�G�L�Q�D���Q�L�V�X���R�E�U�D�ÿ�L�Y�D�O�H���L���V���W�L�P�H���Q�L�V�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�L���Q�L�N�D�N�Y�L���S�H�V�W�L�F�L�G�L���Q�L�Wi umjetna gnojiva. Od ratarskih 

�N�X�O�W�X�U�D���Q�D�M�]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�L�M�H���V�X���N�X�N�X�U�X�]�����S�ã�H�Q�L�F�D���L���N�U�X�P�S�L�U�����D���V�O�L�M�H�G�L���L�K���X���P�D�Q�M�L�P���X�G�M�H�O�L�P�D���M�H�þ�D�P����

�]�R�E���� �J�U�D�K�� �L�� �U�D�]�Q�R�� �S�R�Y�U�ü�H���� �1�M�L�K�R�Y�L�� �S�U�L�K�R�G�L�� �V�X�� �L�V�S�R�G�� �G�U�å�D�Y�Q�R�J�� �S�U�R�V�M�H�N�D���� �D�� �X�]�� �S�U�L�U�R�G�Q�H�� �X�Y�M�H�W�H��

glavni razlog tome su male parcele ne d�R�S�X�ã�W�D�M�X���V�X�Y�U�H�P�H�Q�L���Q�D�þ�L�Q���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H�� 

�9�L�Q�R�J�U�D�G�D�U�V�W�Y�R���L���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�D���Y�L�Q�D�����Y�H�ü�L�Q�V�N�L���M�H���X�V�P�M�H�U�H�Q�R���Q�D���Y�O�D�V�W�L�W�H���S�R�W�U�H�E�H�����D���X�J�O�D�Y�Q�R�P��

�V�X���W�L���Y�L�Q�R�J�U�D�G�L���]�D�S�X�ã�W�H�Q�L�����.�O�L�P�D�W�V�N�L���X�Y�M�H�W�L���Y�L�Q�R�J�R�U�M�D���S�R�J�R�G�Q�L���V�X���]�D���X�]�J�R�M���V�R�U�W�D���N�R�M�H���V�H���Q�D�O�D�]�H���X��

Pravilniku o nacionalnoj listi priznatih kultivara vinove loze (NN 159/04) za podregiju Zagorje 

�± �0�H�ÿ�L�P�X�U�M�H�����Y�L�Q�R�J�R�U�M�H���9�D�U�D�å�G�L�Q�����â�W�R���V�H���W�L�þ�H���Y�R�ü�D�U�V�W�Y�D�����Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���X�J�O�D�Y�Q�R�P���V�O�X�å�L��

�Y�O�D�V�W�L�W�L�P���S�R�W�U�H�E�D�P�D�����3�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�M�X���Q�D�V�D�G�L���M�D�E�X�N�D�����ã�O�M�L�Y�D�����N�U�X�ã�D�N�D���L���W�U�H�ãa�Q�M�D�����8�]�J�R�M�X���E�R�E�L�þ�D�V�W�R�J��

�Y�R�ü�D ���M�D�J�R�G�D�����N�X�S�L�Q�D�����P�D�O�L�Q�D�����S�R�J�R�G�X�M�X���N�O�L�P�D�W�V�N�L���L���S�H�G�R�O�R�ã�N�L���X�Y�M�H�W�L�� 

�6�W�R�þ�D�U�V�N�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�D �Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���M�H���J�R�W�R�Y�R���Q�D�S�X�ã�W�H�Q�D�����8�J�O�D�Y�Q�R�P���S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D��

stajski uzgoj stoke, koji osim na produktivnost proizvodnje ima nepovoljan utjecaj i na 

zdravstveno stanje �W�H���å�L�Y�R�W�Q�L���Y�L�M�H�N���å�L�Y�R�W�L�Q�M�D�����8�]�J�D�M�D���V�H���X�J�O�D�Y�Q�R�P���S�H�U�D�G�����V�Y�L�Q�M�H�����N�X�Q�L�ü�L�����J�R�Y�H�G�R����

�N�R�]�H�� �L�� �R�Y�F�H���� �%�L�W�Q�R�� �M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �G�U�D�V�W�L�þ�D�Q�� �S�D�G�� �X�]�J�R�M�D�� �J�R�Y�H�G�D�� �N�R�M�H�� �R�G�X�Y�L�M�H�N�� �G�R�P�L�Q�L�U�D�O�R��

�O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�L�P���N�U�D�M�H�P�����D���J�O�D�Y�Q�L���X�]�U�R�F�L���S�D�G�D���V�X���Q�H�S�U�L�P�M�H�U�H�Q�D���S�R�W�L�F�D�M�Q�D���S�R�O�L�W�L�N�D���G�U�å�D�Y�H�����X�N�L�G�D�Q�Ma 
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�Y�H�O�L�N�R�J�� �E�U�R�M�D�� �V�D�E�L�U�Q�L�K�� �P�M�H�V�W�D�� �]�D�� �P�O�L�M�H�N�R���R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �P�O�M�H�N�D�U�V�N�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� �ã�W�R�� �M�H�� �]�E�R�J��njihove 

�X�G�D�O�M�H�Q�R�V�W�L�� �G�R�Y�H�O�R�� �G�R�� �S�U�H�V�W�D�Q�N�D�� �Q�R�ã�H�Q�M�D�� �P�O�L�M�H�N�D, a time i prestanak uzgoja krava, pritom, 

�Q�R�V�L�R�F�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H�� �V�X�� �Q�H�W�R�P�� �V�W�D�U�D�þ�N�D�� �G�R�P�D�ü�L�Q�V�W�Y�D te smanjen interes stanovnika (Gradska 

razvojna strategija, 2021.). 

 

�����������������'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L 

�1�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H����sustav odgoja i obrazovanja �R�E�X�K�Y�D�ü�D���S�U�H�G�ã�N�R�O�V�N�L���R�G�J�R�M��

�L�� �R�V�Q�R�Y�Q�R�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H���� �G�R�N�� �X�Q�D�W�R�þ�� �E�L�W�Q�R�M�� �S�R�W�U�H�E�L�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �U�D�G�D�� �X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�L�� �Q�H�� �S�R�V�W�R�M�H��

�V�U�H�G�Q�M�R�ã�Nolske, �Y�L�V�R�N�R�ã�N�R�O�V�Ne �X�V�W�D�Q�R�Y�H�� �Q�L�� �V�X�V�W�D�Y�� �F�M�H�O�R�å�L�Y�R�W�Q�R�J�� �X�þ�H�Q�M�D���� �3�U�L�W�R�P���� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X��

�/�H�S�R�J�O�D�Y�H���Q�D�O�D�]�H���V�H���W�U�L���R�V�Q�R�Y�Q�H���ã�N�R�O�H���V�D���ã�N�R�O�V�N�L�P���G�Y�R�U�D�Q�Dma �L���N�Q�M�L�å�Q�L�F�D�P�D���W�H���W�U�L���G�M�H�þ�M�D���Y�U�W�L�ü�D���� 

Lepoglava ima Dom zdravlja u kojemu se nalaze privatne i sektorske ambulante, dok u 

�S�R�G�]�H�P�O�M�X���G�M�H�O�X�M�H���D�P�E�X�O�D�Q�W�D���I�L�]�L�N�D�O�Q�H���W�H�U�D�S�L�M�H�����3�R�W�U�H�E�H���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D���S�R�N�U�L�Y�D���S�H�W���D�P�E�X�O�D�Q�W�L���R�S�ü�H��

�S�U�D�N�V�H�� �L�� �W�U�L�� �V�W�R�P�D�W�R�O�R�ã�N�H���� �G�R�N�� �M�H�� �K�L�W�Q�D�� �P�H�G�L�F�L�Q�V�N�D�� �S�R�P�R�ü�� �V�W�D�F�L�R�Q�L�U�D�Q�D�� �X�� �V�X�V�M�H�G�Q�R�P�� �J�U�D�G�X��

�,�Y�D�Q�F�X���� �/�M�H�N�D�U�Q�L�þ�N�D�� �G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�� �R�V�L�J�X�U�D�Q�D�� �M�H�� �O�M�H�N�D�U�Q�R�P�� �X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�L�� �Noja se nalazi u sklopu 

zgrade Doma zdravlja. 

�1�D�G�D�O�M�H�����Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���Q�H���S�R�V�W�R�M�H���G�R�P�R�Y�L���]�D���X�P�L�U�R�Y�O�M�H�Q�L�N�H���L���G�R�P�R�Y�L���]�D���G�M�H�F�X��

�E�H�]�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�H���V�N�U�E�L����nego te djelatnosti preuzimaju domovi u okolnim mjestima. Pritom, 

postoje programi sufinancirani od strane Grada kojima se �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D���S�R�P�R�ü�� �]�D�� �R�V�L�J�X�U�D�Q�M�H��

�R�V�Q�R�Y�Q�L�K�� �å�L�Y�R�W�Q�L�K�� �S�R�W�U�H�E�D�� �V�R�F�L�M�D�O�Q�R�� �X�J�U�R�å�H�Q�L�K�� �L�� �Q�H�P�R�ü�Q�L�K�� �W�H�� �G�U�X�J�L�K�� �R�V�R�E�D���� �3�R�P�R�ü�� �*�U�D�Ga 

ostvaruje se �X�� �Y�L�G�X�� �V�X�I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�D�� �S�U�H�K�U�D�Q�H�� �Q�R�Y�R�U�R�ÿ�H�Q�þ�D�G�L���� �E�R�å�L�ü�Q�L�K�� �G�D�U�R�Y�D���� �Q�D�N�Q�D�G�D��

�U�R�G�L�O�M�D�P�D���� �S�U�L�M�H�Y�R�]�D�� �L�� �S�U�H�K�U�D�Q�H�� �X�þ�H�Q�L�N�D���� �8�Q�D�W�R�þ�� �W�R�P�H���� �U�D�G�L�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D�� �S�R�W�U�H�E�D�� �]�D�� �S�U�L�P�D�Q�M�H�P��

�V�R�F�L�M�D�O�Q�H�� �S�R�P�R�ü�L�� �L�]�� �J�R�G�L�Q�H�� �X�� �J�R�G�L�Q�X�� �]�E�R�J�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�N�D�� �V�U�H�G�V�Wa�Y�D�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �R�V�R�E�D�� �V�H�� �R�E�U�D�ü�D�� �X��

�&�H�Q�W�D�U���]�D���V�R�F�L�M�D�O�Q�L���U�D�G���X���,�Y�D�Q�F�X�����â�W�R���V�H���W�L�þ�H���R�V�R�E�D���N�R�M�H���V�H���G�X�å�H���Y�U�L�M�H�P�H���Q�D�O�D�]�H���Q�D���E�X�U�]�L���U�D�G�D���X��

statusu nezaposlenih, �D�� �V�� �F�L�O�M�H�P�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�R�V�W�L��uz potporu Grada i Zavoda za 

�]�D�S�R�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�H���S�U�R�Y�R�G�L���V�H���P�M�H�U�D���Ä�3�U�R�J�U�D�P���M�D�Y�Q�L�K���U�D�G�R�Y�D�³.  

Sportsko-�U�H�N�U�H�D�F�L�M�V�N�L�P�� �R�E�M�H�N�W�L�P�D�� �*�U�D�G�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�� �L�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �=�D�M�H�G�Q�L�F�D��

�ã�S�R�U�W�V�N�L�K���X�G�U�X�J�D���� �â�N�R�O�V�N�L���V�S�R�U�W�V�N�L���W�H�U�H�Q�L���L�� �ã�N�R�O�V�N�D���V�S�R�U�W�V�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D���X���I�X�Q�N�F�L�M�L���V�X���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D��

tjelesno-zdravstvene kulture, dok u ostalo vrijeme daju se u najam sportskim udrugama 

(Gradska razvojna strategija, 2021.). 
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 4.1.1.5 Turizam  

�*�U�D�G�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�D�� �V�Y�R�M�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �S�R�Q�X�G�X�� �E�D�]�L�U�D�� �Q�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�M�� �L�� �S�U�L�U�R�G�Q�R�M���E�D�ã�W�L�Q�L���� �=�E�R�J��

�Y�H�O�L�N�R�J���E�U�R�M�D���]�D�ã�W�L�ü�H�Q�H���V�D�N�U�D�O�Q�H���E�D�ã�Q�L�Q�H�����E�L�W�Q�R���M�H���V�S�R�P�Q�X�W�L���G�D��kroz lepoglavski kraj prolazi dio 

�0�D�U�L�M�D�Q�V�N�R�J���K�R�G�R�þ�D�V�Q�L�þ�N�R�J���S�X�W�D�����2�V�L�P���N�D�R���J�U�D�G���N�X�O�W�X�U�H���L���þ�L�S�N�D�U�V�W�D�����/�H�S�R�J�O�D�Y�D���V�H���S�U�R�I�L�O�L�U�D���N�D�R��

�R�G�U�H�L�ã�W�H���]�D���L�]�O�H�W�Q�L�N�H�����S�O�D�Q�L�Q�D�U�H�����]�D�O�M�X�E�O�M�H�Q�L�N�H���X���E�U�G�V�N�R���W�U�þ�D�Q�M�H�����E�L�F�L�N�O�L�]�D�P i slobodno penjanje.  

�=�Q�D�þ�D�M�Q�D�Q��objekt kulturno -�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�H���Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���M�H���7�.�,�&��

�± �7�X�U�L�V�W�L�þ�N�R���N�X�O�W�X�U�Q�R���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�Y�Q�L���F�H�Q�W�D�U�����8�Q�X�W�D�U���Q�M�H�J�D���Q�D�O�D�]�H���V�H���G�Y�L�M�H���N�R�Q�F�H�U�W�Q�H���G�Y�R�U�D�Q�H�����R�G��

kojih manja je za komorne sastav�H���L���N�X�O�W�X�U�Q�D���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D����dok je �Y�H�ü�D���]�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�X���N�R�Q�J�U�H�V�D��

�L���N�R�Q�I�H�U�H�Q�F�L�M�D�����S�U�R�V�W�R�U�L�M�H���]�D���U�D�G���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���F�L�Y�L�Q�R�J���G�U�X�ã�W�Y�D���V���S�R�G�U�X�þ�M�D���J�U�D�G�D�����(�X�U�R-�,�Q�I�R���W�R�þ�N�D����

�X�U�H�G���7�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H���*�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�Y�H�����*�U�D�G�V�N�D���N�Q�M�L�å�Q�L�F�D���L���þ�L�W�D�R�Q�L�F�D���W�H���Q�L�]���P�D�Q�M�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D��

ov�M�H�G�L�Q�M�H�Q�L�K���X���7�X�U�L�V�W�L�þ�N�R���N�X�O�W�X�U�Q�Rm inforamativnom centru (Grad Lepoglava, 2021.). 

        �0�D�U�L�M�D�Q�V�N�L�� �K�R�G�R�þ�D�V�Q�L�þ�N�L�� �S�X�W povezuje slovenska i hrvatska Marijina svet�L�ã�W�D�� �P�H�ÿ�X��

�N�R�M�L�P�D���V�X���Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�D���K�R�G�R�þ�D�V�Q�L�þ�N�D���V�Y�H�W�L�ã�W�D���3�W�X�M�V�N�D���*�R�U�D���L���6�Y�H�W�H���J�R�U�H���Q�D�G���%�L�V�W�U�L�F�R�P���R�E���6�R�W�O�L��

�X���6�O�R�Y�H�Q�L�M�L���W�H���0�D�U�L�M�D���%�L�V�W�U�L�F�D���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M�����3�X�W���M�H���G�L�R���L�V�W�R�L�P�H�Q�R�J���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�J���K�R�G�R�þ�D�V�Q�L�þ�N�R�J��

�S�X�W�D���N�R�M�L���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���L�]�Q�R�V�L�����������N�P�����D���Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q���M�H���K�R�G�R�þ�Dsnicima, planinarima, ljubiteljima 

�S�U�L�U�R�G�H���L���N�X�O�W�X�U�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H�����N�D�R���L���V�Y�L�P�D���R�Q�L�P�D���N�R�M�L���å�H�O�H���X�S�R�]�Q�D�W�L���Q�H�R�W�N�U�L�Y�H�Q�H�����]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�H���N�U�D�M�H�Y�H����

�8���6�O�R�Y�H�Q�L�M�L���V�H���0�D�U�L�M�D�Q�V�N�L���K�R�G�R�þ�D�V�Q�L�þ�N�L���S�X�W���G�L�M�H�O�L���Q�D���]�D�S�D�G�Q�L���L���L�V�W�R�þ�Q�L���V�P�M�H�U�����W�H���K�R�G�R�þ�D�V�Q�L�F�L�P�D��

odnosno putnicima nudi ukupn�R���þ�H�W�L�U�L���Y�D�U�L�M�D�Q�W�H���S�X�W�D�����2�E�D���V�P�M�H�U�D���Q�D�V�W�D�Y�O�M�D�M�X��se kroz Hrvatsku 

(dio vodi kroz lepoglavski kraj) do Marije Bistrice. 

          �2�G���������������J�R�G�L�Q�H�����/�H�S�R�J�O�D�Y�þ�D�Q�L���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R���X���U�X�M�Q�X���R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�M�X���0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L���I�H�V�W�L�Y�D�O��

�þ�L�S�N�H�� �N�R�M�L�P�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �þ�L�S�N�H�� �N�D�R�� �V�Y�R�M�H�J�� �H�W�Q�R�J�U�D�I�V�N�R�J�� �E�O�D�J�D������

�3�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�P�D�� �V�X�� �X�Y�L�M�H�N�� �S�R�V�H�E�Q�R�� �]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�� �G�R�P�D�ü�L�� �U�D�G�R�Y�L�� �L�]�� �K�U�Y�D�W�V�N�L�K�� �L�]�Y�R�U�Q�L�K�� �þ�L�S�N�D�U�V�N�L�K��

�V�U�H�G�L�ã�W�D���� �X�]�� �V�D�P�X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�X�� �W�X�� �V�X�� �M�R�ã�� �L�� �3�D�J���� �6�Y���� �0�D�U�L�M�D�� �L�� �+�Y�D�U�����8�]�� �L�]�O�D�J�D�þ�H�� �L�]�� �+�U�Y�D�W�V�N�H na 

Festivalu mogu se pogledati i boga�W�L�� �þ�L�S�N�D�U�V�N�L�� �U�D�G�R�Y�L�� �L�]�� �U�D�]�Q�L�K�� �H�X�U�R�S�V�N�L�K�� �]�H�P�D�O�M�D. Tako su 

preth�R�G�Q�L�K���J�R�G�L�Q�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H���þ�L�S�N�H���L�]���þ�D�N���������]�H�P�D�O�M�D���L�]���F�L�M�H�O�R�J���V�Y�L�M�H�W�D�����8���V�N�O�R�S�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�D��

�V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�M�X�� �L�� �U�D�G�L�R�Q�L�F�H�� �]�D�� �L�]�U�D�G�X�� �þ�L�S�N�H�� �W�H�� �V�D�M�D�P�� �W�U�D�G�L�F�L�M�V�N�R�J�� �U�X�N�R�W�Y�R�U�V�W�Y�D�� �L�� �V�W�D�U�L�K�� �]�D�Q�D�W�D����

�)�H�V�W�L�Y�D�O�� �þ�L�S�N�H�� �Q�R�V�L�W�H�O�M�� �M�H�� �R�]�Q�D�N�H�� �³�5�H�P�D�U�N�D�E�O�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�´�� �]�D�� �������������������� �(�X�U�R�S�V�N�H�� �$�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H��

Festivala ���(�)�$�����þ�L�M�D���R�]�Q�D�N�D���X���]�D�J�O�D�Y�O�M�X���)�H�V�W�L�Y�D�O�D���M�D�P�þ�L���N�Y�D�O�L�W�H�W�X���V�D�G�U�å�D�M�D���L���S�U�R�G�X�N�F�L�M�H�����7�L�P�H���M�H��

�I�H�V�W�L�Y�D�O���S�R�V�W�D�R���G�L�R���]�D�M�H�G�Q�L�F�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�R�M�L���V�H���L�V�W�L�þ�X���S�R���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�M���N�Y�D�O�L�W�H�W�L���L���L�P�D�M�X���]�Q�D�þ�D�M�D�Q��

�X�W�M�H�F�D�M���Q�D���O�R�N�D�O�Q�R�M�����Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M���L���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�M���U�D�]�L�Q�L ���7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�D���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H����

2021.).  
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         �8�N�X�S�Q�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �S�R�Q�X�G�D�� �J�U�D�G�D�� �Q�H�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�� �]�D�K�W�M�H�Y�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �W�U�å�L�ã�W�D���� �L�]�P�H�ÿ�X��

�R�V�W�D�O�R�J���]�E�R�J���Q�H�G�R�V�W�D�W�N�D���D�G�H�N�Y�D�W�Q�L�K���V�P�M�H�ã�W�D�M�Qih kapaciteta Lepoglava nije atrak�W�L�Y�Q�D���]�D���G�X�å�L��

boravaka turista (�7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�D���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H, 2021.). 

 

4.1.1.6 SWOT analiza 

SWOT analizom, odnosno identificiranjem snaga i slabosti te prilika i prijetnji grada 

�R�P�R�J�X�ü�X�M�H���V�H���X�Y�L�G���X���V�W�Y�D�U�Q�R���V�W�D�Q�M�H���J�U�D�G�D����Istom analizom dolazi se do njegovih prednosti koje 

mogu biti potencijalni alat za izgradnju grada brenda, ali i nedostatak koji mo�å�H �Q�D�ã�N�R�G�L�W�L��

njeg�R�Y�R�P���L�P�L�G�å�X���� �=�E�R�J���S�U�H�J�O�H�G�Q�R�V�W�L���6�:�2�7���D�Q�D�O�L�]�D���M�H���S�R�G�M�H�O�M�H�Q�D���X���G�Y�L�M�H���W�D�E�O�L�F�H�����7�D�E�O�L�F�D��1. 

odnosi se na snage i slabosti Lepoglave, dok Tablica 2�����V�D�G�U�å�L���S�U�L�O�L�N�H���L���S�U�L�M�H�W�Q�M�H���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���� 

Tablica 1. SWOT analiza i slabosti Lepoglave 

SNAGE SLABOSTI  

- �S�R�Y�R�O�M�D�Q���J�H�R�S�U�R�P�H�W�Q�L���S�R�O�R�å�D�M 

- blizina granice Slovenijom 

- �S�R�Y�R�O�M�Q�L���N�O�L�P�D�W�V�N�L���L���J�H�R�O�R�ã�N�L���X�Y�M�H�W�L 

- bogatstvo mineralnih sirovina, vodenih resursa i 

�ã�X�P�D 

- �U�H�O�M�H�I�Q�D���L���E�L�R�O�R�ã�N�D���U�D�]�Q�R�O�L�N�R�V�W 

- �E�R�J�D�W�D���N�X�O�W�X�U�Q�D���L���R�þ�X�Y�D�Q�D���S�U�L�U�R�G�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D 

- �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�ü�D���L�Q�I�U�D�Vtruktura 

- Poticaji i subvencije poljoprivredne proizvodnje i 

�S�R�G�X�]�H�W�Q�L�ã�W�Y�D 

- �I�R�U�P�L�U�D�Q�D���L���S�R�W�S�X�Q�R���R�S�U�H�P�O�M�H�Q�D���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�D��

zona 

- �V�X�U�D�G�Q�M�D���V�D���V�X�V�M�H�G�Q�L�P���å�X�S�D�Q�L�M�D�P�D���L��

inozemstvom 

- povoljni geografski preduvjeti za diverzificiranu 

poljoprivrednu proizvodnju 

- pokriveno�V�W���S�R�G�U�X�þ�M�D���P�U�H�å�R�P���S�U�L�P�D�U�Q�L�K���R�G�J�R�M�Q�R��

�± obrazovanih institucija 

- potpore socijalno osjetljivim skupinama 

- �R�þ�X�Y�D�Q�R�V�W���L���E�U�L�J�D���R���O�R�N�D�O�Q�R�M���Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�R�M��

�N�X�O�W�X�U�Q�R�M���E�D�ã�W�L�Q�L 

- �]�D�ã�W�L�ü�H�Q�D���N�X�O�W�X�U�Q�D���L���S�U�L�U�R�G�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D 

- �Q�H�X�U�H�ÿ�H�Q�R���N�R�U�L�W�R���U�L�M�H�N�H���%�H�G�Q�M�H 

- nedostatna kontrola kvalitete tla 

- nepostojanje definirane strategije 

gospodarenja mineralnim resursima 

- �Q�H�G�R�Y�R�O�M�Q�D���L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q�R�V�W���L���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���ã�X�P�D 

- �N�O�L�]�L�ã�W�D���W�O�D 

- �G�L�Y�O�M�D���L���Q�H�N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�Q�D���R�G�O�D�J�D�O�L�ã�W�D���V�P�H�ü�D 

- �O�R�ã�D���N�Y�D�O�L�W�H�W�D���F�H�V�W�R�Y�Q�H���L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�H��

�S�R�J�U�D�Q�L�þ�Q�R�J���S�R�G�U�X�þ�M�D�� 

- �O�R�ã�D���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���F�H�Q�W�U�D���L���S�R�M�H�G�L�Q�L�K���S�R�G�U�X�þ�M�D��

Grada javnim prijevozom 

- �Q�H�L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O���M�D�Y�Q�R�J���S�U�L�M�H�Y�R�]�D 

- gospodarstvo razvijeno uz glavne prometnice 

- �P�D�Q�M�D�N���L�Q�Y�H�V�W�L�W�R�U�D���X���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�R�M���]�R�Q�L 

- nedovoljna educiranost gospodarstvenika 

- �]�D�S�X�ã�W�H�Q�R�V�W���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�L�K���S�R�Y�U�ã�L�Q�D 

- smanjenje poljoprivrednih gospodarstava 

- nedovoljna specijalizacija proizvodnje 

- iseljavanje mladih i obrazovanih 

- opadanje broja stanovnika prigradskih naselja 

- �Q�H�S�R�Y�R�O�M�Q�D���R�E�U�D�]�R�Y�Q�D���V�W�U�X�N�W�X�U�D���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D 

- �Q�H�G�R�Y�R�O�M�Q�R���L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q�L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�� 

- �Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N���V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�L�K���N�D�S�D�F�L�W�H�W�D�� 

- disperzija aktivnosti udruga 
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- �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�ü�D���V�S�R�U�W�V�N�R���U�H�N�U�H�D�W�L�Y�Q�D��

infrastruktura, �S�U�R�J�U�D�P�L���L���V�D�G�U�å�D�M�L 

- provedba projekata sufinanciranih iz EU fondova 

i iskustvo u pripremi 

- nedostatak financijskih sredstva za rad udruga 

- nedostatak p�R�P�R�ü�L���X���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�X���U�D�]�Y�R�M�H�P 

- nedostatak ljudskih potencijala te nedostatna 

�X�S�U�D�Y�O�M�D�þ�N�D���]�Q�D�Q�M�D���L���Y�M�H�ã�W�L�Q�H���X�G�U�X�J�D 

- �Q�H�G�R�Y�R�O�M�Q�D���V�X�U�D�G�Q�M�D���V���N�O�M�X�þ�Q�L�P���L�Q�V�W�L�W�X�F�L�M�D�P�D���]�D��

razvoj 

- �Q�H�G�R�Y�R�O�M�Q�R���R�]�Q�D�þ�D�Y�D�Q�M�H���S�U�R�E�O�H�P�D�W�L�N�H 

Izvor: izrada autorice (prema: Strategiji razvoja grada Lepoglave 2014-2020, 2021.) 

�9�H�ü�L�Q�D�� �V�Q�D�J�D�� �J�U�D�G�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �S�U�R�L�]�O�D�]�L�� �L�]�� �Q�M�H�]�L�Q�L�K���S�U�L�U�R�G�Q�L�K�� �U�H�V�X�U�V�D�� �L�� �R�N�R�O�L�ã�D, dok 

slabosti iz nedovoljne brige o istima. Gospodarske snage �X�J�O�D�Y�Q�R�P���V�H���R�G�Q�R�V�H���Q�D���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��

razvoja poljoprivrede, odnosno na pogodnim geografskim preduvjetima za njezinu 

diverzifikaciju. Brojne su slabosti gospodarstva Lepoglave te se nadovezuju na druge probleme 

�L�� �V�O�D�E�R�V�W�L�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �V�X�R�þ�H�Q�R�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���� �S�R�S�X�W�� �V�W�D�U�H�Q�M�D�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���� �]�D�S�X�ã�W�H�Q�L�K�� �L��

�U�D�V�F�M�H�S�N�D�Q�R�V�W�L�� �]�H�P�O�M�L�ã�W�D�� �L�O�L �Q�H�G�R�V�W�D�W�N�D�� �V�W�U�X�þ�Q�R�J�� �N�D�G�U�D���� �6�Q�D�J�H�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K��

djelatnosti i ljudskih resursa �W�H�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �U�D�]�Y�R�M�H�P�� �X�J�O�D�Y�Q�R�P�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�H�� �Q�D�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H��

potpora i projekta EU, dok se slabo�V�W�L�� �Q�D�� �L�V�W�R�P�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �N�U�H�ü�X�� �R�G�� �P�L�J�U�D�F�L�M�D�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�R�J��

�P�O�D�ÿ�H�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���G�R���Q�H�S�R�V�W�R�M�D�Q�M�D���D�G�H�N�Y�D�W�Q�L�K���X�V�W�D�Q�R�Y�D���]�D���V�N�U�E���Q�H�]�E�U�L�Q�X�W�H���G�M�H�F�H���W�H���V�W�D�U�L�M�L�K���L��

�Q�H�P�R�ü�Q�L�K�����7�D�E�O�L�F�D������������ 

Tablica 2. SWOT analiza - prilike i prijetnje Lepoglavi 

PRILIKE PRIJETNJE 

- izrada katastarskog rudnog blaga i 

strategije gospodarenja mineralnim 

resursima 

- �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���S�U�L�U�R�G�Q�L�K���U�H�V�X�U�V�D���X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

svrhe 

- programi revitalizacije naselja s nacionalne 

razine i EU razine 

- �X�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���G�R�G�D�W�Q�L�K���D�X�W�R�E�X�V�Q�L�K���L���å�H�O�M�H�]�Q�L�þ�N�L�K��

linija te sustava integriranog prijevoza 

- �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���R�E�Q�R�Y�O�M�L�Y�L�K���L�]�Y�R�U�D���H�Q�H�U�J�L�M�H 

- �S�U�R�J�U�D�P�L���S�R�W�L�F�D�Q�M�D���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���R�E�Q�R�Y�O�M�L�Y�L�K��

izvora energije kroz subvencije s 

nacionalne razine i EU fondova 

- �S�R�W�L�F�D�M�L���H�Q�H�U�J�H�W�V�N�L���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�H���V�W�D�Q�R�J�U�D�G�Q�M�H��

s nacionalne razine 

- poticanj�H���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�L�K���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L 

- nedostatak financijskih sredstava za 

�S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���S�U�R�M�H�N�D�W�D���]�D���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H��

�N�Y�D�O�L�W�H�W�H���å�L�Y�R�W�D 

- akti�Y�D�F�L�M�D���N�O�L�]�L�ã�W�D���]�E�R�J���N�R�Q�I�L�J�X�U�D�F�L�M�H��

sastava tla 

- devastacija prirodnih resursa uslijed 

promjene klimatskih uvjeta te prekomjerne 

eksploatacije mineralnih sirovina 

- �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���N�R�O�L�þ�L�Q�D���S�D�G�D�O�L�Q�D 

- �W�U�H�Q�G���L�V�H�O�M�D�Y�Q�M�D���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�����Y�H�O�L�N�L���E�U�R�M��

�V�W�D�U�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���L���Q�Lski natalitet 

- �]�D�J�D�ÿ�H�Q�M�H���S�U�L�U�R�G�Q�L�K���U�H�V�X�U�V�D���X�V�O�L�M�H�G��

�Q�H�N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�Q�R�J���L�V�S�X�ã�W�D�Q�M�D���R�W�S�D�G�Q�L�K���Y�R�G�D���L��

�G�L�Y�O�M�L�K���R�G�O�D�J�D�O�L�ã�W�D���V�P�H�ü�D 

- energetska kriza 

- daljnji utjecaj gospodarske krize 
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- �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���(�8���I�R�Q�G�R�Y�D���]�D���J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L��

razvoj 

- �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���L���V�S�U�L�M�H�þ�D�Y�D�Q�M�H���R�G�O�D�V�N�D���P�O�D�G�L�K���L��

visokoobrazovanih ljudi 

-  �ã�L�U�H�Q�M�H���S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K���W�Y�U�W�N�L���Q�D���V�W�U�D�Q�D���W�U�å�L�ã�W�D 

- razvoj selektivnih oblika turizma-poticanje 

seoskog turizma 

- razvoj ekol�R�ã�N�H���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H 

- Razvoj ekoturizma 

- �R�W�Y�D�U�D�Q�M�H���V�U�H�G�Q�M�R�ã�N�R�O�V�N�H���X�V�W�D�Q�R�Y�H���Q�D��

�S�R�G�U�X�þ�M�X���J�U�D�G�D 

- izgradnja nove kaznionice 

- �L�]�J�U�D�G�Q�M�D���Q�R�Y�L�K���V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�L�K���N�D�S�D�F�L�W�H�W�D���]�D��

�G�X�å�L���E�R�U�D�Y�D�N���W�X�U�L�V�W�D 

- izgradnja doma za djecu i umirovljenike 

- programi na nacionalnoj razini i iz EU 

fondova za poticanje aktivnosti udruga 

- �S�R�W�S�R�U�H���]�D���S�U�R�M�H�N�W�H���F�L�Y�L�O�Q�R�J���G�U�X�ã�W�Y�D���N�U�R�]��

nacionalne izvore financiranja i EU fondove 

- provedba zakona i strategije regionalnog 

razvoja RH 

- �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���S�U�L�P�M�H�Q�H���G�R�E�U�H���S�U�D�N�V�H��

upravljanja razvojem susjednih dr�å�D�Y�D��

�þ�O�D�Q�L�F�D���(�8 

- financiranje razvojnih programa kroz 

nacionalne I EU fondove 

- �S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L�����Y�M�H�ã�W�L�Q�D���L���]�Q�D�Q�M�D��

lokalne zajednice za upravljanje razvojem 

- nedostatak visoko obrazovanog kadra 

- �M�D�þ�D�Q�M�H���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�L�K���]�R�Q�D���V�X�V�M�H�G�Q�L�K��

gradova 

- zakonodavstvo 

- �U�D�]�Y�R�M���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�H���Q�D���ã�L�U�H�P���S�R�G�U�X�þ�M�X���W�H��

�S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H 

- zatvaranje odgojno �± obrazovnih institucija 

�N�D�R���S�R�V�O�M�H�G�L�F�D���V�W�D�U�H�Q�M�D���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���,��

depopulacija 

- �Q�H�]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�R�V�W���W�U�å�L�ã�W�D���]�D���S�R�Q�X�G�X��

lepoglavskog kraja 

- konkurencija drugih destinacija (gradova) 

- �R�W�H�å�D�Q���U�D�]�Y�R�M���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W���X�G�U�X�J�D���]�E�R�J��

�V�P�D�Q�M�H�Q�L�K���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L�K���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L 

- trend deruralizacije i depopulacije 

- �Q�H�S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���S�R�O�L�W�L�N�H���U�H�J�L�R�Q�D�O�Q�R�J���U�D�]�Y�R�M�D 

- �Q�H�G�R�V�W�X�S�Q�D���V�U�H�G�V�W�Y�D���J�U�D�G�V�N�R�J���S�U�R�U�D�þ�X�Q�D��

�]�D���S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���U�D�]�Y�R�M�Q�L�K���S�U�R�J�U�D�P�D 

- �Q�H�G�R�V�W�D�W�Q�D���V�U�H�G�V�W�Y�D���G�U�å�D�Y�Q�R�J���S�U�R�U�D�þ�X�Q�D��

za financiranje razvoja manjih sredina 

 

Izvor: izrada autorice (prema: (prema: Strategiji razvoja grada Lepoglave 2014-2020, 2021.) 

�=�D�W�L�P���� �N�R�G�� �S�U�L�O�L�N�D�� �O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�R�J�D�� �N�U�D�M�D�� �L�V�W�L�þ�X�� �V�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �R�G�U�å�L�Y�R�J�� �J�R�V�S�R�G�D�U�H�Q�M�D��

prirodnim resursima, dok u isto vrijeme bitnu prijetnju predstavlja njihova devastacija i 

�S�U�L�U�R�G�Q�H���Q�H�S�R�J�R�G�H�����*�R�V�S�R�G�D�U�V�N�H���S�U�L�O�L�N�H���N�U�H�ü�X���V�H���R�G���S�R�W�L�F�D�M�D���]�D���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���R�E�Q�R�Y�O�M�L�Y�L�K���L�]�Y�R�U�D��

�H�Q�H�U�J�L�M�H���G�R���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���(�8���I�R�Q�G�R�Y�D���]�D���J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L���U�D�]�Y�R�M�����G�R�N���J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�H���S�U�L�M�H�W�Q�M�H���X�J�O�D�Y�Q�R�P��

odnose �V�H���Q�D���P�D�Q�M�D�N���L�Q�Y�H�V�W�L�F�L�M�D���L���Q�L�V�N�X���H�G�X�F�L�U�D�Q�R�V�W���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�H�Q�L�N�D�����1�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K��

�G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�����O�M�X�G�V�N�L�K���U�H�V�X�U�V�D���L���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D���U�D�]�Y�R�M�H�P���S�U�L�O�L�N�H���V�H���N�U�H�ü�X���R�G���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���(�8���I�R�Q�G�R�Y�D���L��

�L�]�J�U�D�G�Q�M�H���S�R�W�U�H�E�Q�L�K���G�R�P�R�Y�D���]�D���G�M�H�F�X�����V�W�D�U�L�M�H���L���Q�H�P�R�ü�Q�H���G�R���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�D���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L�����Y�M�H�ã�W�L�Q�D���L��

�]�Q�D�Q�M�D���O�R�N�D�O�Q�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H���]�D���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���U�D�]�Y�R�M�H�P�����,�V�W�R���S�R�G�U�X�þ�M�H���M�H���R�E�L�O�M�H�å�H�Q�R���S�U�L�M�H�W�Q�M�D�P�D���S�R�S�X�W��

trenda deruralizacije i depopulacije ili pak nedostatka sredstava za financiranje razvoja manjih 
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�V�U�H�G�L�Q�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U�����E�L�W�Q�R���M�H���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���G�D���N�R�G���S�U�L�O�L�N�D���L�V�W�ü�H���V�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���U�D�]�Y�L�M�D�Q�M�D���V�H�O�H�N�W�Q�L�Y�Q�L�K��

oblika turizma, ali veliki problem pret�V�W�D�Y�O�M�D���Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N���V�P�M�H�ã�W�D�Mne infrasturkture (Tablica 2.). 

 

4.1.2. Identitet grada iz perspektive lokalnih stanovnika 

�.�D�N�R�� �M�H�� �Y�H�ü�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�R�� �X�� �W�H�R�U�L�M�V�N�R�P�� �G�L�M�H�O�X�� �U�D�G�D rezidenti grada, to jest lokalno 

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R, nositelji su mjesnoga identiteta, a pri stvaranju brenda potrebno je utvrditi njihova 

�V�W�D�M�D�O�L�ã�W�D���L���S�R�J�O�H�G�H���R���W�R�P�H���ã�W�R���J�U�D�G���]�D�L�V�W�D���M�H�V�W�����ã�W�R���L�P���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���W�H���N�R�M�L���H�O�H�P�H�Q�W�L���X�W�M�H�O�R�Y�O�M�X�M�X��

�V�L�P�E�R�O�L�þ�N�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�N�H gradskoga identiteta (Primorac, 2018:403). 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D�� �M�H�� �Q�D�� �S�R�þ�H�W�N�X�� �X�S�L�W�Q�L�N�D�� �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�R�� �S�H�W�� �S�L�W�D�Q�M�D�� �N�R�M�D�� �V�X�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�O�D�� �V�R�F�L�R-

demografske podatke, odnosno spol, dob, razinu obrazovanja, radni status te mjesto stanovanja. 

Uzorak od ukupno 50 ispitanika je k�R�Q�F�L�S�L�U�D�Q���W�D�N�R���G�D���X�Y�D�å�D�Y�D���V�S�R�O�Q�X�������������P�X�ã�N�L�K���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��

�L�� �������� �å�H�Q�V�N�L�K������ �G�R�E�Q�X�� ���������� �R�G�� ������ �G�R�� ������ �J�R�G�L�Q�D���� �������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �R�G�� ������ �G�R�� ������ �J�R�G�L�Q�D���� ��������

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �R�G�� ������ �G�R�� ������ �J�R�G�L�Q�H���� �W�H�� ������ �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �G�R�E�Q�H�� �V�N�X�S�L�Q�H�� �R�G�� ������ �L�� �Y�L�ã�H�� �J�R�G�L�Q�D���� �L�� �X�]��

odstupanja obrazovnu struk�W�X�U�X�������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�D���V�U�H�G�Q�M�R�ã�N�R�O�V�N�R�P���U�D�]�L�Q�R�P���R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D������������

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�D�� �]�D�Y�U�ã�H�Q�L�P�� �G�L�S�O�R�P�V�N�L�P�� �V�W�X�G�L�M�H�P���� �������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�� �S�U�H�G�G�L�S�O�R�P�V�N�R�P�� �U�D�]�L�Q�R�P��

obrazovanja, 4% ispitanika s poslijediplomskom razinom obrazovanja i 4% ispitanika koji su 

nekvalificirani radnici). Zastupljenost ispitanika prema radnom statusu odnosi se na 68% 

�]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K���� �������� �V�W�X�G�H�Q�D�W�D���� �S�R�� ������ �Q�H�]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K�� �L�� �X�P�L�U�R�Y�O�M�H�Q�L�N�D�� �W�H�� ������ �X�þ�H�Q�L�N�D���� �3�R�W�R�P����

zastupljenost ispitanika prema mjestu stanovanja je 46% dolazi iz grada Lepoglave, 24% iz 

�ä�D�U�R�Y�Q�L�F�H���� ������ �&�U�N�R�Y�F�D���� �S�R�� ������ �L�]�� �.�D�P�H�Q�L�F�H���� �.�D�P�H�Q�L�þ�N�R�J��P�R�G�J�R�U�M�D�� �L�� �9�X�O�L�ã�L�Q�F�D�� �W�H�� �������� �L�]��

ostalih naselja. 

Graf 1. Lepoglava kao osoba 

 

Izvor: izrada autorice 

�=�D�W�L�P�����R�G���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���W�U�D�å�L�O�R���V�H���G�D���X���S�L�W�D�Q�M�X���R�W�Y�R�U�H�Q�R�J���W�L�S�D���R�S�L�ã�X���/�H�S�R�J�O�D�Y�X���N�D�R���R�V�R�E�X���X 

�S�H�W���U�L�M�H�þ�L�����2�G�J�R�Y�R�U�L���V�X���E�L�O�L���U�D�V�S�U�ã�H�Q�L���L���Y�H�ü�L�Q�V�N�L���K�H�W�H�U�R�J�H�Q�L���]�E�R�J���þ�H�J�D���L�K���M�H���E�L�O�R���S�R�W�U�H�E�Q�R���N�R�G�L�U�D�W�L��
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�.�D�N�R���E�L�V�W�H���X�������U�L�M�H�þ�L���R�S�L�V�D�O�L���/�H�S�R�J�O�D�Y�X���N�D�R���R�V�R�E�X�"
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�S�D�� �V�X�� �N�D�R�� �W�D�N�Y�L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�H�Q�L�� �X�� �*�U�D�I�X�� ������ �J�G�M�H�� �M�H�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�R�� �S�H�W�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �S�R�Q�D�Y�O�M�D�Q�L�K�� �U�L�M�H�þ�L�� 

Analiza je pokazala da n�D�M�þ�H�ã�ü�H���S�R�Q�D�Y�O�M�D�Q�D���U�L�M�H�þ���M�H��lijepa, odn�R�V�Q�R���Q�D�M�Y�L�ã�H je ispitanika (11) 

opisalo Lepoglavu kao lijepu osobu. Sli�M�H�G�L���U�L�M�H�þ��uspavana �N�R�M�X���M�H�������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���N�R�U�L�V�W�L�O�R���G�D���R�S�L�ã�H��

Lepoglavu, dok je jednaki broj ispitanika opisao Lepoglavu kao staru ���������� �]�D�S�X�ã�W�H�Q�X (5) i 

zaostalu (5) osobu. Zatim, ispitanici su imali priliku da u pitanju otvorenog tipa �ã�W�R���/�H�S�R�J�O�D�Y�X��

�þ�L�Q�L���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�P����Graf 2. donosi prikaz �U�L�M�H�þ�L���N�R�M�H���V�X���V�H���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���S�R�Q�D�Y�O�M�D�Q�H���X���R�G�J�R�Y�R�U�L�P�D��

ispitanika. 

 Graf 2�����â�W�R���þ�L�Q�L���/�H�S�R�J�O�D�Y�X���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�P���X�������S�R�M�P�R�Y�D�"  

 

Izvor: izrada autorice 

�1�D�M�Y�L�ã�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D (41) smatra da zatvor ili kaznionica �þ�L�Q�L�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�X�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�X����

Zatim, 39 puta spomenute je �þ�L�S�N�D���L���þ�L�S�N�D�U�V�W�Y�R�����V�O�L�M�H�G�H���S�D�Y�O�L�Q�L���V�����������F�U�N�Y�D���L���V�D�P�R�V�W�D�Q���V�D���������W�H��

ahat s 13 ponavljanja. Potom, ispitanici su imali priliku �G�D�� �R�G�� �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K�� �S�R�M�P�R�Y�D�� �L�]�D�E�H�U�X��

�J�O�D�Y�Q�L���V�L�P�E�R�O���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�����D���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�D���M�H���E�L�O�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�D���þ�L�S�N�D�����N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D����pavlini, samostan 

�L���G�U�X�J�R�����R�G�Q�R�V�Q�R���R�S�F�L�M�D���G�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�D�P�L���X�S�L�ã�X���R�G�J�R�Y�R�U����Kako je vidljivo na Grafu 3�������Q�D�M�Y�H�ü�L��

postotak ispitanika smatra da je Kaznionica glavni simbol Lepoglave, odnosno 62% ispitanika. 

�,�P�D�M�X�ü�L vidu �G�D���Y�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�P�D�W�U�D���G�D���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D���þ�L�Q�L���/�H�S�R�J�O�D�Y�X���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�X���Q�H���þ�X�G�L��

izbor zatvora kao glavnog simbola grada Lepoglave. 

Graf 3. Glavni simbol Lepoglave 

 

Izvor: izrada autorice 

41

39

18

16

13

Zatvor/Kaznionica

�ý�L�S�N�D���L���þ�L�S�N�D�U�V�W�Y�R

Pavlini

Crkva i samostan

Ahat

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

�â�W�R���þ�L�Q�L���/�H�S�R�J�O�D�Y�X���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�P

30%

62%

4% 2% 2%

�/�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�D���þ�L�S�N�D

Kaznionica

Pavlini

Samostan

Drugo



39 
 

Nastavno na to, ispitanici su opcionalno imali priliku �R�E�U�D�]�O�R�åiti  svoje odgovore. Iz 

�R�G�J�R�Y�R�U�D�� �X�N�X�S�Q�R�J�� �E�U�R�M�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �P�R�å�H�� �V�H�� �Q�D�V�O�X�W�L�W�L�� �N�D�N�R�� �V�X�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �X�� �Y�H�ü�L�Q�L��

�V�Y�M�H�V�Q�L���G�D���J�U�D�G���/�H�S�R�J�O�D�Y�D���X�Q�D�W�R�þ���S�R�N�X�ã�D�M�L�P�D���U�H�E�U�H�G�L�U�D�Q�M�D���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���S�U�L�P�D�U�Q�R���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�D��

kao grad s kaznionicom. Tablica 3. donosi izjave ispitanika koji smatraju da je kaznionica i 

�O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�D���þ�L�S�N�D���J�O�D�Y�Q�L���V�L�P�E�R�O���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�Y�H. 

Tablica 3. Izjave ispitanika �± glavni simbol Lepoglave 

IZJAVE�± KAZNIONICA   

Ispitanik 1: �Ä�1�D�å�D�O�R�V�W���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D���M�H���S�U�Y�D���V�W�Y�D�U���N�R�M�D���S�D�G�D���O�M�X�G�L�P�D���Q�D���S�D�P�H�W���N�D�G�D���U�D�V�S�U�D�Y�O�M�D�M�X���R��

�J�U�D�G�X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���³ 

Ispitanik 2: 
  

�Ä�2���]�D�W�Y�R�U�X���V�H���Q�D�M�Y�L�ã�H���S�U�L�þ�D���X���V�Y�L�P���N�U�X�J�R�Y�L�P�D�������R�G���G�U�å�D�Y�H�����O�M�X�G�L���N�R�M�L���V�X���E�R�U�D�Y�L�O�L���W�X�����M�R�ã��

�R�G���E�L�Y�ã�H���-�X�J�R�V�O�D�Y�L�M�H���]�Q�D���V�H���R���V�W�U�R�J�R�P���]�D�W�Y�R�U�X�«�³ 

Ispitanik 3: �Ä�6�N�R�U�R���V�Y�L���J�U�D�ÿ�D�Q�L���5�+���N�D�G�D���V�H���V�S�R�P�H�Q�H���/�H�S�R�J�O�D�Y�D���X���P�H�G�L�M�L�P�D���S�R�P�L�V�O�H���Q�D���Q�D�M�V�W�U�R�å�X��

�N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�X���X���G�U�å�D�Y�L���]�D�W�R���M�H�U���W�L�V�N�R�Y�L�Q�H���L���W�Y���N�X�ü�H���X���Q�D�V�O�R�Y�X���þ�O�D�Q�N�D���L�O�L���U�H�S�R�U�W�D�å�H���Q�H��

�Q�D�S�L�ã�X���G�R�J�R�G�L�O�R���V�H���.�=�����/�H�S�R�J�O�D�Y�D���Q�H�J�R���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���³ 

Ispitanik 4: �Ä�.�D�G���N�D�å�H�P���G�D���V�D�P���L�]���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�����S�U�Y�D���D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�D���O�M�X�G�L�P�D���M�H���]�D�W�Y�R�U���³ 

Ispitanik 5: �Ä�ý�L�S�N�D���L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���V���þ�L�S�N�R�P���L���P�R�W�L�Y�R�P���þ�L�S�N�H���Q�H�P�D�M�X���S�R�W�U�H�E�Q�X���S�U�R�P�R�F�L�M�X���W�R�N�R�P���F�L�M�H�O�H��

�J�R�G�L�Q�H���R�V�L�P���)�H�V�W�L�Y�D�O�D���þ�L�S�N�H���N�R�M�L���V�H���S�U�H�W�Y�R�U�L�R���X���V�H�R�V�N�R���S�U�R�ã�þ�H�Q�M�H �S�D���M�H���=�D�W�Y�R�U���M�R�ã��

�X�Y�L�M�H�N���E�U�����M�H�G�D�Q���N�R�M�L���O�M�X�G�H���D�V�R�F�L�U�D���N�D�G���V�H���V�S�R�P�H�Q�H���/�H�S�R�J�O�D�Y�D���³ 

IZJAVE �± �/�(�3�2�*�/�$�9�6�.�$���ý�,�3�.�$ 
Ispitanik 6: �Ä�0�R�M���R�G�J�R�Y�R�U���M�H���þ�L�S�N�D���M�H�U���V�H���Q�D�O�D�]�L���Q�D���8�1�(�6�&�2-voj Reprezentativnoj listi 

�Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H���þ�R�Y�M�H�þ�D�Q�V�W�Y�D���³ 
Ispitanik 7: �Ä�,�D�N�R���M�H���*�U�D�G���/�H�S�R�J�O�D�Y�D���X���5�H�S�X�E�O�L�F�L���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���S�R�]�Q�D�W���S�R���Q�D�M�Y�H�ü�H�P���L���Q�D�M�V�W�U�R�å�H�P��

zatvoru, osobito u medijima i popularnoj kulturi, smatram da je protekom vremena 
�*�U�D�G���N�U�H�Q�X�R���X���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�M�H�P���V�P�M�H�U�X���L���S�U�H�S�R�]�Q�D�W���M�H���N�D�R���*�U�D�G���þ�L�S�N�D�U�V�W�Y�D�����V�W�R�J�D���L�S�D�N��

�þ�L�S�N�X���V�P�D�W�U�D�P���J�O�D�Y�Q�L�P���L���S�U�L�P�M�H�U�H�Q�L�M�L�P���V�L�P�E�R�O�R�P���*�U�D�G�D���³ 
Ispitanik 8: �Ä�ý�L�S�N�D���Q�D���E�D�W�L�þ�H���M�H���Q�D�G�D�O�H�N�R���S�R�]�Q�D�W�D���X���V�Y�L�M�H�W�X���³ 

Izvor: izrada autorice 

Nadalje, �R�G���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�H���W�U�D�å�L�O�R���G�D���U�D�Q�J�L�U�D�M�X���Srema �Y�D�å�Q�R�V�W�L���]�D���J�U�D�G���/�H�S�R�J�O�D�Y�X���V�O�M�H�G�H�ü�H��

aktivnosti preuzete iz Rrazvojne strategije, a to su: �R�G�U�å�L�Y�L�� �U�D�]�Y�R�M�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D���� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H��

�R�N�R�O�L�ã�D�����U�D�]�Y�R�M���N�X�O�W�X�U�H�����U�D�]�Y�R�M���W�X�U�L�]�P�D�����U�D�]�Y�R�M���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�����S�U�L���þ�H�P�X���Q�D���S�U�Y�R���P�M�H�V�W�R��

�S�R�G�� �U�H�G�Q�L�P�� �E�U�R�M�H�P�� ���� �W�U�H�E�D�O�L�� �V�X�� �Q�D�Y�H�V�W�L�� �R�Q�X�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �N�R�M�D�� �M�H�� �Q�D�M�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�D�� �]�D�� �J�U�D�G���� �D�� �S�R�G��

�V�O�M�H�G�H�ü�L�P���U�H�G�Q�L�P���E�U�R�M�H�Y�L�P�D���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���V�X���P�D�Q�M�H���]�Q�D�þ�D�M�Q�H�����R�G�Q�R�V�Q�R���S�R�G���U�H�G�Q�L�P���E�U�R�M�H�P������

�Q�D�M�P�D�Q�M�H���]�Q�D�þ�D�M�Q�X���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W���R�G���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�K����Kako je vidljivo u Grafu 4. ispitanici smatraju da je 

�R�G�U�å�L�Y�L�� �U�D�]�Y�R�M�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�D�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �]�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�X���� �W�R�� �M�H�V�W�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �M�H��

spome�Q�X�W�X�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �V�W�D�Y�L�O�R�� �Q�D�� �S�U�Y�R�� �P�M�H�V�W�R���� �'�U�X�J�R�� �P�M�H�V�W�R�� �]�D�X�]�L�P�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K��

�G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L���� �S�R�W�R�P���V�O�L�M�H�G�L���R�þ�X�Y�D�Q�M�H���R�N�R�O�L�ã�D���� �U�D�]�Y�R�M���N�X�O�W�X�U�H���W�H���Q�D���S�H�W�R�P���� �R�G�Q�R�V�Q�R���S�R�V�O�M�H�G�Q�M�H�P��

mjestu je razvoj turizma. 
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Graf 4�����$�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���R�G���Y�D�å�Q�R�V�W�L���]�D���J�Uad Lepoglavu 

 

Izvor: izrada autorice 

Kod otvorenog pitanja o �Q�D�M�Y�H�ü�R�M�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �N�R�M�D�� �E�L�� �V�H�� �W�U�H�E�D�O�D�� �L�V�W�L�F�D�W�L�� �X��

promotivne svrhe 35% (16) ispitanika smatra da je to Lepogl�D�Y�V�N�D���þ�L�S�N�D�����������������������L�V�S�L�Wanika 

�I�R�N�X�V�L�U�D�O�R�� �V�H�� �Q�D�� �S�U�L�U�R�G�Q�D�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D��kraja, te 13% (6) ispitanika isticalo je kulturno-povjesnu 

�E�D�ã�W�L�Q�X���N�U�D�M�D�����8���Q�H�ã�W�R���P�D�Q�M�Hm broju u odgovorima pojavljivao se zatvor, pavlinska kultura te 

�V�D�N�U�D�O�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D�� 

 

�����������,�P�L�G�å���J�U�D�G�D 

U okviru izgradnje brenda �J�U�D�G�D�� �P�R�å�H se �J�R�Y�R�U�L�W�L�� �R�� �Y�O�D�V�W�L�W�R�P�� �L�P�L�G�å�X�� �J�U�D�G�D prema 

�Q�M�H�J�R�Y�L�P�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�P�D���� �L�� �Y�D�Q�M�V�N�R�P�� �L�P�L�G�å�X�� �N�R�M�L�� �Q�R�V�H�� �L�� �S�R�V�M�H�G�X�M�X�� �Y�D�Q�M�V�N�L�� �V�X�E�M�H�N�W�L�� �S�U�H�P�D��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P�� �J�U�D�G�X�� �L�O�L�� �O�R�N�D�O�Q�R�M�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�L�� ���)�U�D�Q�M�L�ü�� �L�� �3�D�O�L�D�J�D���� �������������������� Slijede potpoglavlja s 

�L�P�L�G�å�R�P���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���L�]���S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�H���Q�M�H�]�L�Q�L�K���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D�����Y�D�Q�M�V�N�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D��i medija.  

 

�������������,�P�L�G�å���J�U�D�G�D���L�]���S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�H���O�R�N�D�O�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D 

Nadalje, u pitanju otvorenog tipa ispitanici su imali priliku napisati pet pojmova koje 

smatraju pozitivnima, a povezuju ih s gradom Lepoglavom i okolnim naseljima. Radi 

razumij�H�Y�D�Q�M�D���L�K���M�H���E�L�O�R���S�R�W�U�H�E�Q�R���V�D�å�H�W�L���X���S�H�W���Q�D�M�þ�H�ã�ü�L�K���S�R�M�P�R�Y�D���N�R�M�L���V�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���X���*�U�D�I�X��5. 
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Graf 5. Pozitivni pojmovi povezani s Lepoglavom 

 
Izvor: izrada autorice 

Kako je vidljivo u Grafu 5., �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�X���S�R�Q�D�Y�O�M�D�Q�L���S�R�M�P�R�Y�L���N�R�M�L���V�H���R�G�Q�Rse na kulturno-

�S�R�Y�L�M�H�V�Q�X�� �E�D�ã�W�L�Q�X (19), a slijede je redom �þ�L�S�N�D��(18), pojmovi vezani uz prirodu i ljepote 

krajolika (17), crkva i samostan (8) te ahat (7). S druge strane, u otvorenom tipu pitanja od 

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�H�� �W�U�D�å�L�O�R�� �G�D�� �Q�D�Y�H�G�X�� �S�R�� �S�H�W�� �S�R�M�P�R�Y�D�� �N�R�M�H�� �V�P�D�Wraju negativnima, a povezuju ih s 

gradom Lepoglavom i okolnim naseljima. Kako su i ovi odgovori bili raznoliki, radi 

�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�D���V�X���V�D�å�H�W�L���L���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���N�D�R���S�H�W���Q�D�M�þ�H�ã�ü�L�K���S�R�M�P�R�Y�D���X���*�U�D�I�X��7. 

Graf 6. Negativni pojmovi povezani s Lepoglavom 

 

Izvor: izrada autorice 

�3�R�M�D�P�� �N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�H���L�O�L�� �]�D�W�Y�R�U�D�� �Q�D�M�þ�H�ü�H�� �V�H���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R�� �S�R�Y�H�]�X�M�H�� �V�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�R�P�� ��������, zatim 

�V�O�L�M�H�G�H���S�R�M�P�R�Y�L���S�R�Y�H�]�D�Q�L���V���O�R�N�D�O�Q�R�P���Y�O�D�ã�ü�X���N�R�M�L���V�H���M�D�Y�O�M�D�M�X���������S�X�W�D�����1�H�U�D�]�Y�L�M�H�Q�R�V�W���V�S�R�P�L�Q�M�H���V�H��

�����S�X�W�D�����Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N���V�D�G�U�å�D�M�D���]�D���P�O�D�G�H�������S�X�W�D�����D��manjak radnih mjesta 4 puta.   

U daljnjem ispitivanju percepcije stanovnika Lepoglave o prednostima i nedostacima 

�J�U�D�G�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D���M�H���E�L�O�R���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�R���������W�Y�U�G�Q�M�L���S�U�H�X�]�H�W�L�K���L�]���6�:�2�7���D�Q�D�O�L�]�H���J�U�D�G�D����Od ispitanika 

�V�H�� �W�U�D�å�L�O�R�� �G�D��ocjenom od 1 do 7 ocijene �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�H�� �W�Y�U�G�Q�M�H�� �R�� �X�Y�M�H�W�L�P�D�� �å�L�Y�R�W�D�� �X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�L�� �L��

�O�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�R�P���N�U�D�M�X�����D���R�F�M�H�Q�H���V�X���L�P�D�O�H���V�O�M�H�G�H�ü�D���]�Q�D�þ�H�Q�M�D�� (1) �X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P�������������Q�H��

�V�O�D�å�H�P���V�H�������������G�R�Q�H�N�O�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P�������������Q�L�W�L���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P�����Q�L�W�L��se �V�O�D�å�H�P�������������G�R�Q�H�N�O�H���V�H���V�O�D�å�H�P����
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���������V�O�D�å�H�P���V�H�������������X �S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���V�H���V�O�D�å�H�P�����3�U�R�V�M�H�þ�Q�H���R�F�M�H�Q�H���W�Y�U�G�Q�M�D���R���X�Y�M�H�W�L�P�D���å�L�Y�R�W�D���S�U�L�N�D�]�D�Q�H��

su u Tablici 7. 

Tablica 4. Srednja vrijednost - �]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R���J�U�D�ÿ�D�Q�D���X�Y�M�H�W�L�P�D���å�L�Y�R�W�D 

 TVRDNJA �3�5�2�6�-�(�ý�1�$���2�&�-�(�1�$ 

1. Postoji dobra prometna povezanost. 2,8 

2. �/�H�S�R�J�O�D�Y�D���L�P�D���S�R�Y�R�O�M�Q�H���J�H�R�O�R�ã�N�H���L���N�O�L�P�D�W�V�N�H���X�Y�M�H�W�H�� 4,5 

3. �9�R�G�L���V�H���E�U�L�J�D���R���R�þ�X�Y�D�Q�M�X���R�N�R�O�L�ã�D�� 2,8 

4. 
Vodovodna, telekomunikacijska i energetska infrastruktura je 
�]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�ü�D�� 

3,2 

5. 
�3�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�M�X���S�R�Y�R�O�M�Q�L���X�Y�M�H�W�L���]�D���U�D�]�Y�R�M���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�ã�W�Y�D���L��
gospodarstva. 

2,9 

6. 
�3�R�V�W�R�M�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���]�D���U�D�]�Y�R�M���H�N�R�O�R�ã�N�H���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�H��
proizvodnje. 

3,8 

7. 
�3�R�V�W�R�M�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���]�D���U�D�]�Y�R�M���V�H�O�H�N�W�L�Y�Q�L�K���R�E�O�L�N�D���W�X�U�L�]�P�D-poticanje 
seoskog turizma. 

4,1 

8. 
�3�R�V�W�R�M�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���]�D���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���L���V�S�U�M�H�þ�D�Y�D�Q�M�H���R�G�O�D�V�N�D���P�O�D�G�L�K���L��
visokoobrazovanih ljudi. 

3,4 

9. Postoji dovoljno radnih mjesta. 2,2 

10. Postoji dovoljno visoko obrazovanog kadra. 2,6 

11. �6�X�V�W�D�Y���V�R�F�L�M�D�O�Q�H���V�N�U�E�L���L���]�G�U�D�Y�V�W�Y�D���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�R���M�H���X�U�H�ÿ�H�Q�� 2.5 

12. Dobra je pokrivenost primarnih odgojno obrazovnih institucija. 3,3 

13. 
Spor�W�V�N�R���U�H�N�U�H�D�W�L�Y�Q�D���L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�D�����S�U�R�J�U�D�P�L���L���V�D�G�U�å�D�M�L���V�X��
�]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�ü�L�� 

3 

14. Stanje kulturno-�S�R�Y�L�M�H�V�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H���M�H���]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�ü�H�� 3,2 

15. �3�R�V�W�R�M�L���G�R�Y�R�O�M�Q�R���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���L���]�D�E�D�Y�Q�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D�� 2,6 

Izvor: izrada autorice 

�9�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�P�D�W�U�D���G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�D �L�P�D���S�R�Y�R�O�M�Q�H���J�H�R�O�R�ã�N�H���L���N�O�L�P�D�W�V�N�H���X�Y�M�H�W�H����������������

dok su nasljabije ocjenjena radna mjesta (2,2). Prema ukupinim �R�G�J�R�Y�R�U�L�P�D�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D��

�/�H�S�R�J�O�D�Y�H���S�U�R�V�M�H�þ�Q�D���R�F�M�H�Q�D���]�D�G�Y�R�O�M�V�W�Y�D���X�Y�M�H�W�L�P�D���å�L�Y�R�W�D���M�H��3,13, �L�]���N�R�M�H���V�H���P�R�å�H���S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�L�W�L��

�G�D���J�U�D�ÿ�D�Q�L���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���Q�L�V�X���]�D�G�R�Y�R�O�M�Q�L���X�Y�M�H�W�L�P�D���å�L�Y�R�W�D���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���W�H���G�D���E�L���L�V�W�L���P�R�J�O�L���E�L�W�L���Q�H�ã�W�R��

bolji. 

Kod otvorenog pitanja o potencijalnim promjenama u Lepog�O�D�Y�L���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�X���V�H���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H��

fokusirali na promjene izgleda centra�����X�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���G�R�G�D�W�Q�L�K��lini ja javnog prijevoza unutar i izvan 

grada, �S�R�E�R�O�M�ã�Dnje prometne infrastrukture, �E�U�L�J�X�� �R�� �R�N�R�O�L�ã�X�� ulagalnja i poticaje razvoj 
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gospodarstva, te na nezadovoljstvo upravom grada. Neke od ostalih izjava ispitanika prikazani 

su u Tablici 5. 

Tablica 5. Potencionalne promjene u Lepoglavi �± izjave 

ISPITANIK  IZJAVA  

Ispitanik 1: �Ä�7�U�H�E�D�O�R���E�L���X�Y�H�V�W�L���N�Q�M�L�å�D�U�X�����Y�H�ü�L���E�U�R�M���G�X�ü�D�Q�D���L���V�O�L�þ�Q�R�������W�R���M�H���O�M�X�G�L�P�D���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R��
�S�R�W�U�H�E�Q�R���³ 

Ispitanik 2: �Ä�2�E�Q�R�Y�L�W�L���V�D�P�R�V�W�D�Q�����2�W�Y�R�U�L�W�L���J�D���]�D���K�R�G�R�þ�D�V�Q�L�N�H�����W�X�U�L�V�W�H�����V�H�P�L�Q�D�U�H�����G�X�K�R�Y�Q�H��
�R�E�Q�R�Y�H�������³ 

Ispitanik 3: �Ä�3�U�H�V�H�O�L�R���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�X���L�]���F�H�Q�W�U�D���J�U�D�G�D���Q�D���Q�M�L�K�R�Y�R���]�H�P�O�M�L�ã�W�H���X���ý�U�H�W�X���N�D�N�R���M�H���E�L�O�R��
planirano krajem 80-�L�K���J�R�G�L�Q�D���S�U�R�ã�O�R�J���V�W�R�O�M�H�ü�D���G�D���V�H���J�U�D�G���P�R�å�H���Q�R�U�P�D�O�Q�R��

razvijati. Obnoviti samostan u cijelosti i staviti ga u funkciju. Izgraditi srednju 
�ã�N�R�O�X�«�³ 

Ispitanik 4: �Ä�3�U�L�M�H���V�Y�H�J�D���W�U�H�E�D���S�R�E�R�O�M�ã�D�W�L���L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�X���S�R�W�U�H�E�Q�X���]�D���E�R�O�M�L���V�W�D�Q�G�D�U�G���å�L�Y�R�W�D�����R�G��
prometne povezanosti - javnog prijevoza pogotovo - �S�D���V�Y�H���G�R���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�D���X��

�V�P�L�V�O�X���S�O�L�Q�R�I�L�N�D�F�L�M�H�����G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W�L���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���������³ 

Ispitanik 5:   �Ä�8�Y�H�O�D���E�L�K���Y�L�ã�H���V�S�R�U�W�V�N�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D�����Q�S�U�����ã�N�R�O�X���W�H�Q�L�V�D�����N�R�ã�D�U�N�D�ã�N�L���N�O�X�E�����U�X�N�R�P�H�W����
�ã�N�R�O�X���S�O�H�V�D�����E�H�V�S�O�D�W�Q�X���W�H�U�H�W�D�Q�X�����E�R�N�V�����E�D�G�P�L�Q�W�R�Q�����E�L�O�R���ã�W�R���Q�R�Y�R���M�H�U���]�D���V�D�G���L�P�D�P�R��

�V�D�P�R���Q�R�J�R�P�H�W�����W�H�U�H�W�D�Q�X�����D���]�D���R�G�E�R�M�N�X���L���N�D�U�D�W�H���Q�L�V�D�P���Y�L�ã�H���V�L�J�X�U�Q�D�����2�W�Y�R�U�L�O�D���E�L�K��
�N�O�X�E���]�D���P�O�D�G�H���L���E�D�U�H�P���M�H�G�Q�X���V�O�D�V�W�L�þ�Drnicu. Apolo na Prcu je propao, a bio je 
�S�U�H�G�R�E�D�U���N�O�X�E�����N�D�R���L���R�J�U�R�P�Q�R���S�U�H�G�L�Y�Q�R���N�L�Q�R�����7�R���G�Y�R�M�H���E�L�K���W�D�N�R�ÿ�H�U���R�E�Q�R�Y�L�O�D���³ 

Ispitanik 6: �Ä�1�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���V�H���E�U�L�Q�H���R���R�N�R�O�L�ã�X�����R�G�Q�R�V�Q�R���Q�H���E�U�L�Q�H�����W�D�N�R�ÿ�H�U���Y�H�O�L�N�L���G�L�R���N�X�O�W�X�U�Q�H��
�E�D�ã�W�L�Q�H���M�H���]�D�S�X�ã�W�H�Q���L���S�U�R�S�D�G�D���³ 

Izvor: izrada autorice 

Potom, u �N�R�Q�W�H�N�V�W�X���]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�D���å�L�Y�Rtom u gradu, ispitanici su se trebali izjasniti vide li 

se u Lepoglavi za deset godina. �,�D�N�R�� �S�R�V�W�R�M�H�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�H�� �S�U�R�P�M�H�Q�H�� �N�R�M�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �Q�D�Y�R�G�H�� �N�D�R��

potrebne, jednak je omjer onih koje se vide (34%), ne znaju (36%) ili se ne vide (30%) u 

Lepoglavi kroz narednih 10 godina. �7�D�N�Y�R�� �S�U�R�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H�� �P�R�å�H�� �R�E�M�D�V�Q�L�W�L ocjena �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��

preporuke grada Lepoglave drugim osobama, u smisli potencijalnog mjesta preseljenja; to jest 

�U�H�]�X�O�W�D�W�L���S�R�N�D�]�D�O�L���V�X���G�D���Y�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D����41%) nije sigurna bi li  �S�U�H�S�R�U�X�þ�L�O�D���J�U�D�G���/�H�S�R�J�O�D�Y�X, 

dok njih 19% nikako to ne smatra dobrim.  

Graf 7�����â�W�R���R�G���Q�D�Y�H�G�H�Q�R�J���Y�D�V���Q�D�M�Y�L�ã�H���D�V�R�F�L�U�D���Q�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�X�" 

 
Izvor: izrada autorice 
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�.�R�Q�D�þ�Q�R���� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D�� �V�X�� �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�H�� �V�O�M�H�G�H�ü�H�� �D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H���� �J�U�D�G tradicije, grad kulture, 

�]�H�O�H�Q�L�� �J�U�D�G�� �L�� �J�U�D�G�� �R�þ�X�Y�D�Q�H�� �S�U�L�U�R�G�H���� �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �V�H�� �R�G�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �W�U�D�å�L�O�R�� �G�D�� �L�]�D�E�H�U�X�� �R�Q�X�� �N�R�M�D�� �L�K��

�Q�D�M�Y�L�ã�H�� �D�V�R�F�L�U�D�� �Q�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�X���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�X�� �L�P�D�O�L�� �S�U�L�O�L�N�X�� �V�D�P�L�� �X�S�L�V�D�W�L�� �D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�X����

�3�R�Q�X�ÿ�H�Q�L���S�R�M�P�R�Y�L���V�X���S�U�H�X�]�H�W�L���L�]���Y�L�]�L�M�H���J�U�D�G�D navedene u Razvojnoj strategiji. Kako je vidljivo 

u Grafu 7�������R�G���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K���S�R�M�P�R�Y�D��45%, odnosno �Q�D�M�Y�L�ã�H���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���Q�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�X���D�V�R�F�L�U�D��grad 

tradicije, dok je 9% ispitanika upisalo kaznionicu ili  grad kaznionice. 

 

4.2.2 �,�P�L�G�å���J�U�D�G�D iz perspektive ostalog �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D 

�7�D�N�R�ÿ�H�U���� �X�� �G�U�X�J�R�P�� �D�Q�N�H�W�Q�R�P�� �X�S�L�W�Q�L�N�X��koji je �Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�� �R�V�W�D�W�N�X�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D��

�L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D�� �M�H�� �Q�D�� �S�R�þ�H�W�N�X�� �X�S�L�W�Q�L�N�D bilo �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�R�� �S�H�W�� �S�L�W�D�Q�M�D�� �N�R�M�D�� �V�X�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�O�D�� �V�R�F�L�R-

demografske podatke, odnosno spol, dob, razinu obrazovanja, radni status te mjesto stanovanja. 

�8�]�R�U�D�N�� �R�G�� �X�N�X�S�Q�R�� �������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �M�H�� �N�R�Q�F�L�S�L�U�D�Q�� �W�D�N�R�� �G�D�� �X�Y�D�å�D�Y�D�� �V�S�R�O�Q�X�� ���������� �P�X�ã�N�L�K���� ��������

�å�H�Q�V�N�L�K���L���������G�U�X�J�L�K���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�������G�R�E�Q�X�������������R�G���������G�R���������J�R�G�L�Q�D�������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���R�G���������G�R��������

godina, 11% ispitanika od 40 do 59 godina, te 3% ispitanika dobne sk�X�S�L�Q�H���R�G���������L���Y�L�ã�H���J�R�G�L�Q�D����

�L���X�]���R�G�V�W�X�S�D�Q�M�D���R�E�U�D�]�R�Y�Q�X���V�W�U�X�N�W�X�U�X�������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�D���]�D�Y�U�ã�H�Q�L�P���G�L�S�O�R�P�V�N�L�P���V�W�X�G�L�M�H�P������������

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V���S�U�H�G�G�L�S�O�R�P�V�N�R�P���U�D�]�L�Q�R�P���R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D�������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�D���V�U�H�G�Q�M�R�ã�N�R�O�V�N�R�P���U�D�]�L�Q�R�P��

obrazovanja, 2% ispitanika koji su nekvalificirani radnici te po 1% ispitanika s 

poslijediplomskim i doktorskim studijem). Zastupljenost ispitanika prema radnom statusu 

odnosi se na 44% studenata, 38% zaposlenih, po 8% nezaposlenih, 9% samozaposlenih, 4% 

�Q�H�]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K�����������X�þ�H�Q�L�N�D���L���������X�P�L�U�R�Y�O�M�H�Q�L�N�D�����.�R�Q�D�þ�Q�R�����]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�R�V�W���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���S�U�H�P�D���P�M�H�V�W�X��

�V�W�D�Q�R�Y�D�Q�M�D���M�H�����������G�R�O�D�]�L���L�]���=�D�J�U�H�E�D�þ�N�H���å�X�S�D�Q�L�M�H���L���J�U�D�G�D���=�D�J�U�H�E�D�������������2�V�M�H�þ�N�R-baranjske, 15% 

�9�D�U�D�å�G�L�Q�V�N�H�����������,�V�W�D�U�V�N�H�����������=�D�G�D�U�V�N�H�����S�R���������L�]���%�U�R�G�V�N�R-posavske i Primorsko-goranske, po 

2% Vukovarsko-�V�U�L�M�H�P�V�N�H���� �0�H�ÿ�L�Purske, Bjelovarsko-�E�L�O�R�J�R�U�V�N�H���� �.�R�S�U�L�Y�Q�L�þ�N�R-�N�U�L�å�H�Y�D�þ�N�H����

Krapinsko-�]�D�J�R�U�V�N�H�� �L�� �L�Q�R�]�H�P�V�W�Y�D�� �W�H�� �S�R�� ������ �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �G�R�O�D�]�L�� �L�]�� �9�L�U�R�Y�L�W�L�þ�N�R-podravske, 

�â�L�E�H�Q�V�N�R-kninske i Splitsko-�G�D�O�P�D�W�L�Q�V�N�H���å�X�S�D�Q�L�M�H�� 

Nadalje, u pitanju otvorenog tipa od ispitanika se �W�U�D�å�L�O�R���G�D���X��pet �U�L�M�H�þ�L���Q�D�S�L�ã�X���ã�W�R���M�H���S�U�Y�R��

�ã�W�R��im prvo padne na pamet kad se spomene Lepoglava. Odgovori su prikazani u Tablici 6., 

�]�H�O�H�Q�R�P���E�R�M�R�P���R�]�Q�D�þ�H�Q�R���M�H���S�H�W���U�L�M�H�þ�L���N�R�M�H���V�X���V�H���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���S�R�Q�D�Y�O�M�D�O�H�����D���W�R���V�X���U�H�G�R�P��zatvor ili 

kaznionica, �þipka, samostan, zagorje i pavlini (Tablica 6.). 
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Tablica 6�����â�W�R���9�D�P���S�U�Y�R���S�D�G�Q�H���Q�D���S�D�P�H�W���N�D�G���V�H���V�S�R�P�H�Q�H���/�H�S�R�J�O�D�Y�D? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Izvor: izrada autorice 

Potom, �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D���V�X���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�H���V�O�M�H�G�H�ü�H���D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H�����J�U�D�G���W�U�D�G�L�F�L�M�H�����J�U�D�G���N�X�O�W�X�U�H�����]�H�O�H�Q�L��

�J�U�D�G���L�� �J�U�D�G���R�þ�X�Y�D�Q�H���S�U�L�U�R�G�H���� �S�U�L���þ�H�P�X���V�H���R�G���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���W�U�D�å�L�O�R���G�D���L�]�D�E�H�U�X���R�Q�X���N�R�M�D���L�K �Q�D�M�Y�L�ã�H��

asocira na Lepoglavu. �3�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�� �S�R�M�P�R�Y�L�� �V�X�� �S�U�H�X�]�H�W�L�� �L�]�� �Y�L�]�L�M�H�� �J�U�D�G�D��koja je navedena u 

Razvojnoj strategiji. 

Graf 8. Asocijacije na Lepoglavu �± vizija grada 

 
Izvor: izrada autorice 

Kako je vidljivo u Grafu 8. n�D�M�Y�H�ü�L���E�U�R�M�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���Q�H���S�R�Y�H�]�X�M�H���Q�L���M�H�G�D�Q���R�G���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K��

pojmova s Lepoglavom, odnosno 36% (35) ispitanika smatra da pojmovi nisu primjenjivi.  

33%

11%
15%

6%

35%

Grad tradicije Grad kulture Zeleni grad �'�Œ�������}���µ�À���v�����‰�Œ�]�Œ�}����Nije primjenjivo

�5�,�-�(�ý BROJ PONALJANJA  

Zatvor/Kaznionica 80 

�ý�L�S�N�D 40 

Samostan 13 

Zagorje 12 

Pavlini 8 

Zelenilo 6 

�,�Y�D�Q�ã�þ�L�F�D 5 

Sjever 5 

Priroda 4 

Bednja 3 

Crkva 3 

�7�U�D�N�R�ã�ü�D�Q 3 

Brda 2 

Ravna gora 2 
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Potom, pojam grada tradicije povezuje 33% (33) ispitanika s Lepoglavom, zeleni grad 15% 

�������������J�U�D�G���N�X�O�W�X�U�H���������������������W�H���J�U�D�G���R�þuvane prirode 6% (6). 

U daljnjem ispitivanju percepcije �Y�D�Q�M�V�N�R�J�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �R�� �X�S�R�]�Q�D�W�R�V�W�L�� �S�R�M�P�R�Y�L�P�D��

vezanim uz Lepoglavu, �R�G���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�H���W�U�D�å�L�O�R���G�D���R�F�M�H�Q�H���R�F�M�H�Q�D�P�D�������G�R������(1 �± �Q�L�N�D�G���þ�X�R���O�D��������

�± nisam upoznat/a, 3-�þ�X�R���O�D�����V�D�P����- nisam siguran/a, 5 �± donekle poznajem, 6- upoznat/a sam, 

7 �± �S�R�]�Q�D�M�H�P�� �R�G�O�L�þ�Q�R���� �V�O�L�M�H�G�H�ü�H�� �S�R�M�P�R�Y�H: �)�H�V�W�L�Y�D�O�� �þ�L�S�N�H���� �*�D�Y�H�]�Q�L�F�D���± Kamen Vrh, Ivan 

Belostenec, Kaznionica u Lepoglavi, Lepoglavska �þipka, pavlinska kultura i pavlinski 

kompleks, Ravna gora i Prva javna gimnazija. 

Graf 9.Upoznatost pojmovima vezanim uz Lepoglavu 

 
Izvor: izrada autorice 

Graf 9. �G�R�Q�R�V�L���S�U�R�V�M�H�ü�Q�H���R�F�M�H�Q�H���X�S�R�]�Q�D�W�R�V�W�L���Y�D�Q�M�V�N�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���V���S�R�M�P�R�Y�L�P�D���Y�H�]�D�Q�L�P��

uz Lepoglavu, pritom n�D�M�Y�L�ã�X���S�U�R�V�M�H�þ�Q�X���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���L�P�D���.�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L����������)�����D���Q�D�M�Q�L�å�X��

Prva javna gimnazija (2,3). Nakon toga, ispitanicima bilo je �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�R���G�D���L�V�W�H���S�R�M�P�R�Y�H���R�]�Q�D�þ�H��

kao negativne, pozitivne, ni negativne, ni pozitivne ili pak da nisu primjenjivi. 

Graf 10. �6�P�D�W�U�D�W�H���O�L���V�O�M�H�G�H�ü�H���S�R�M�P�R�Y�H���Y�H�]�D�Q�H��uz Lepoglavu i lepoglavski kraj, negativnima ili 
pozitivnima? 

 
Izvor: izrada autorice 
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Kako je vidljivo u Grafu 10. prema odgovorima ispitanika Kaznionica u Lepoglavi je 

�Q�D�M�Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�M�L���S�R�M�D�P���R�G���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K �������������G�R�N���M�H���/�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�D���þ�L�S�N�D���Q�D�M�S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�M�L (88). �7�D�N�R�ÿ�H�U����

�R�G�� �V�Y�L�K�� �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K�� �S�R�M�P�R�Y�D�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�P�D�W�U�D�� �G�D�� �.�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D�� �X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�L�� �Q�Lje ni 

negativan ni pozitivan pojam (42).  

Graf 11�����8�Y�M�H�W�L���å�L�Y�R�W�D���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L 

 
Izvor: izrada autorice 

�*�O�H�G�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H�� �å�L�Y�R�W�D�� �X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�L�� �X�� �X�V�S�R�U�H�G�E�L�� �V�� �R�Q�L�P�� �X�� �Y�O�D�V�W�L�W�R�P�� �S�U�H�E�L�Y�D�O�L�ã�W�X����

�S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�M�X�ü�L���M�H���X�G�L�R ispitanika koji smatraju �G�D���V�X���å�L�Y�R�W�Q�L���X�Y�M�H�W�L���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���S�R�G�M�H�G�Q�D�N�L���N�D�R��

i u njihovom mjestu stanovanja 35%, dok je samo 2% �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���P�L�ã�O�M�H�Q�M�D���G�D���V�X���X�Y�M�H�W�L���å�L�Y�R�W�D���X��

Lepoglavi puno bolji nego u njihovom mjestu stanovanja (Graf 11.). 

 Na poslijetku upitnik se podijelio na dva dijela, to jest slijedila su pitanja za one koji su 

boravili ili posjetili Lepoglavu i one koji nikad nisu posjetili ni boravili u Lepoglavi. S jedne 

strane od ispitanika koji su bor�D�Y�L�O�L���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���W�U�D�å�L�R���V�H���U�D�]�O�R�J���S�R�V�M�H�W�H���L�O�L���E�R�U�D�Y�N�D���W�H���E�L���O�L���M�H��

�S�U�H�S�R�U�X�þ�L�O�L���� �G�R�N���V���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H���R�G���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���N�R�M�L���Q�L�N�D�G���Q�L�V�X���E�L�O�L���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���W�U�D�å�L�O�R���V�H���G�D���V�H��

�L�]�M�D�V�Q�H���S�O�D�Q�L�U�D�M�X���O�L���X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L���S�R�V�M�H�W�L�W�L���L�O�L���E�R�U�D�Y�L�W�L���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���L���G�D���R�E�U�D�]�O�R�å�H���Xkratko svoj 

odgovor na pitanje. 

 Graf 12. Jeste li ikad posjetili Lepoglavu ili boravili u njoj?  

 

Izvor: izrada autorice 
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Kako je vidljivo u Grafu 12., od ukupnog uzorka 54% (55)�����W�R���M�H�V�W���Y�L�ã�H���R�G���S�R�O�R�Y�L�F�H je 

posjetilo Lepoglavu. Pritom, od ispitanika koji su posjetili ili boravili u Lepoglavi, 38% (18) je 

�W�R���þ�L�Q�L�O�R���L�]���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���U�D�]�O�R�J�D�����������������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���S�R�V�M�H�W�L�O�R���M�H���/�H�S�R�J�O�D�Y�X���X���W�U�D�Q�]�L�W�X��������������������

ispitanika ima obiteljske, rodbinske i prijateljske veze u Lepoglavi pa je stoga boravilo ili 

�S�R�V�M�H�W�L�O�R���/�H�S�R�J�O�D�Y�X���W�H�������������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���M�H���G�X�å�H���Y�U�L�M�H�P�H���S�U�H�E�L�Y�D�O�R���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L�����1�D�V�W�D�Y�Q�R���Q�D��

�W�R�����������������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���N�R�M�L���V�X���E�R�U�D�Y�L�O�L���L�O�L���S�R�V�M�H�W�L�O�L���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���V�Y�D�N�D�N�R���E�L���S�U�H�S�R�U�X�þ�L�O�R���M�H���G�U�X�J�L�P�D����

�D���W�H�N���M�H�G�D�Q���R�G���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���Q�L���X���N�R�M�H�P���V�O�X�þ�D�M�X���Q�H���E�L���M�H �S�U�H�S�R�U�X�þ�L�R���G�U�X�J�L�P�D�� S druge strane, od 

�X�N�X�S�Q�R�J�� �E�U�R�M�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �N�R�M�L�� �Q�L�V�X�� �S�R�V�M�H�W�L�O�L�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�X�� �������� ���������� �X�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�� �Q�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�� �M�H��

posjetiti, 34% (19) ispitanika ima u planu jednog je dana posjetiti, dok 22% (12) nije sigurno 

�K�R�ü�H���O�L���L�N�D�G�D���S�R�V�M�H�W�L�W�L���L�O�L���E�Rraviti u Lepoglavi. Uglavnom �Y�H�O�L�N�D���Y�H�ü�L�Q�D ispitanika navodi kako 

�Q�H�P�D���U�D�]�O�R�J�D���]�D�ã�W�R���E�L���E�R�U�D�Y�L�O�L���L�O�L���S�R�V�M�H�W�L�O�L���/�H�S�R�J�O�D�Y�X���� 

 

4.2.3 P�R�å�H�O�M�Q�L���L�P�L�G�å���L�]���U�D�]�Y�R�M�Q�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H 

�3�D�O�L�D�J�D���������������� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���G�D���M�H���Y�L�]�L�M�D���X�V�P�M�H�U�H�Q�D���Q�D���R�S�L�V�L�Y�D�Q�M�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���L�O�L���X���R�Y�R�P��

s�O�X�þ�D�M�X���J�U�D�G�D���N�D�N�D�Y���E�L���W�U�H�E�D�R���E�L�W�L���X���Q�H�N�R�P���Q�D�U�H�G�Q�R�P���U�D�]�G�R�E�O�M�X���� �G�R�N���G�R�E�U�D���Y�L�]�L�M�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J��

�J�U�D�G�D���X�]���V�Y�H���R�V�W�D�O�R���W�U�H�E�D���R�E�X�K�Y�D�ü�D�W�L���R�V�Q�R�Y�Q�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���V�H���Q�D�V�W�R�M�H���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�W�L���� 

Prema Strategiji razvoja grada Lepoglave 2014./2020. vizija razvoja grada Lepoglave 

�J�O�D�V�L���� �Ä�/�H�S�R�J�O�D�Y�D���± �]�H�O�H�Q�L���J�U�D�G���� �J�U�D�G���N�X�O�W�X�U�H���� �W�U�D�G�L�F�L�M�H���L�� �R�þ�X�Y�D�Q�H���S�U�L�U�R�G�H�³���� �5�D�]�Y�R�M�Q�L���N�R�Q�F�H�S�W��

�J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���R�E�X�K�Y�D�ü�D���Q�H�N�R�O�L�N�R���N�O�M�X�þ�Q�L�K���V�W�D�Y�N�L���N�R�M�H���V�X���G�R�Y�H�O�H���G�R���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�D���G�Y�D���V�W�U�D�W�H�ã�N�D��

�F�L�O�M�D�����3�U�Y�L���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���R�G�U�å�L�Y�L���U�D�]�Y�R�M���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D���L���þ�X�Y�D�Q�M�H���R�N�R�O�L�ã�D�����D���G�U�X�J�L���Q�D���U�D�]�Y�R�M���N�X�O�W�X�U�H����

�W�X�U�L�]�P�D�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L����Prema tome, elementi ili atributi �S�R�å�H�O�M�Q�R�J�� �L�P�L�G�å�D grada 

�/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �S�U�H�P�D�� �Q�M�H�Q�R�M�� �Y�L�]�L�M�L�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �V�X���� �]�H�O�H�Q�L�� �J�U�D�G���� �J�U�D�G�� �N�X�O�W�X�U�H���� �J�U�D�G�� �W�U�D�G�L�F�L�M�H���� �R�þ�Xvana 

�S�U�L�U�R�G�D���L���R�G�U�å�Y�L�Y�L���U�D�]�Y�R�M�� 

 

4.2.4 Med�L�M�V�N�L���L�P�L�G�å�� 

Slijedi medijska analiza promatranih medijskih objava internet portala dnevnih hrvatskih 

�Q�R�Y�L�Q�D�� �-�X�W�D�U�Q�M�H�J�� �O�L�V�W�D���� �9�H�þ�H�U�Q�M�H�J�� �/�L�V�W�D���� ������ �V�D�W�D�� �W�H�� �,�Q�W�H�U�Q�H�W�� �P�H�G�L�M�V�N�L�K�� �S�R�U�W�D�O�D�� �,�Q�G�H�N�V���K�U i 

Dnevnik.hr.  �0�H�G�L�M�V�N�H���R�E�M�D�Y�H���L�]���U�D�]�G�R�E�O�M�D���R�G���������V�L�M�H�þ�Q�M�D��������������do 1. kolovoza 2021. pratile su 

�V�H���S�R���N�O�M�X�þ�Q�R�M���U�L�M�H�þ�L���/�H�S�R�J�O�D�Y�D���W�L�M�H�N�R�P���N�R�O�R�Y�R�]�D������������ 

O�G�� �������� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�K�� �P�H�G�L�M�V�N�L�K�� �R�E�M�D�Y�D�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �S�R�V�W�R�W�D�N�� �G�R�O�D�]�L�� �V�� �S�R�U�W�D�O�D�� �9�H�þ�H�U�Q�M�L�� �O�L�V�W����

odnosno 35% (98). Nakon toga, slijedi 31% (86) medijskih objava s portala 24 sata, 20% (54) 
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Indeks, 10% (27) Dnevnik.hr te 4% (10) Jutarnji list. �3�U�L�W�R�P�����R�G�����������þ�O�D�Q�D�N�D���Y�H�ü�L�Q�D���M�H���E�L�O�D���X��

rubrici vijesti (89%), a zamjetno manje u rubrikama Showbuzz, Magazin, Kultura, Sport, 

Biznis, Enciklopedija, Lifestyle, Zagreb, Fun i Show  

Graf 13. Tematske odrednice medijskih objava 

 

Izvor: izrada autorice 

�3�R�W�R�P���� �N�Y�D�O�L�W�D�W�L�Y�Q�R�P�� �D�Q�D�O�L�]�R�P�� �P�H�G�L�M�V�N�L�K�� �R�E�M�D�Y�D�� �S�U�D�ü�H�Q�H�� �V�X�� �W�H�P�D�W�V�N�H�� �R�G�U�H�G�Q�L�F�H��

promatranih medijskih objava o gradu Lepoglavi, a rezultati analize prikazani su u Grafu 29. 

�.�D�R�� �ã�W�R�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�U�L�P�L�M�H�W�L�W�L�� �Q�D�� �*�U�D�I�X�� ���������� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �W�H�P�H�� �S�U�R�P�D�W�U�D�Q�L�K�� �P�H�G�L�M�V�N�L�K�� �R�E�M�D�Y�D�� �R��

�/�H�S�R�J�O�D�Y�L���R�G�Q�R�V�L�O�H���V�X���V�H���Q�D���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�X�����������������2�V�W�D�O�H���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���S�U�L�V�X�W�Q�H���W�H�P�H���V�X���S�R�O�L�W�L�N�D��������������

�S�U�R�P�H�W�Q�H���Q�H�V�U�H�ü�H���������������Y�U�H�P�H�Q�V�N�L���X�Y�M�H�W�L���������������þ�L�S�N�D�������������W�H���Q�H�V�W�D�O�H���R�V�R�E�H�������������� 

Graf 14. Ton �± medijskih objava 

 

Izvor: izrada autorice 

U Grafu 14���� �S�U�L�N�D�]�D�Q�� �M�H�� �W�R�Q�� �S�U�R�P�D�W�U�D�Q�L�K�� �R�E�M�D�Y�D���� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �R�E�M�D�Y�D�� �M�H�� �Q�H�X�W�U�D�O�Q�R�J�� �W�R�Q�D����

odnosno 94%. Potom, 5% je objava koje su pozitivnog i 1% negativnog tona. 
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5. RASPRAVA 

U na�V�W�D�Y�N�X���V�O�L�M�H�G�L���U�D�V�S�U�D�Y�D���R���S�R�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�X���L�O�L���R�G�E�D�F�L�Y�D�Q�M�X���K�L�S�R�W�H�]�D���Q�D���W�H�P�H�O�M�X��

�S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�J�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���� 

H1: �*�U�D�ÿ�D�Q�L���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���Q�L�V�X���]�D�G�R�Y�R�O�M�Q�L���S�R�V�W�R�M�H�ü�L�P���V�W�D�Q�M�H�P���V�D�V�W�D�Y�Q�L�F�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D��

�J�U�D�G�D���W�H���M�H���]�D���Q�M�L�K���L�P�L�G�å���J�U�D�G�D���Q�H�J�D�W�L�Y�D�Q�� 

�.�D�N�R�� �M�H�� �Y�H�ü�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�R���� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�� �L�� �V�W�D�Y�R�Y�L�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �N�D�R�� �Q�R�V�L�W�H�O�M�D�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� �R��

�S�R�V�H�E�Q�R�V�W�L�P�D���L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D���J�U�D�G�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���X�S�R�U�L�ã�W�D���J�U�D�G�V�N�R�J�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�����1�D�M�þ�H�ã�ü�H���U�L�M�H�þ�L��

kojima se opisuje Lepoglava negativne �± �R�G�Q�R�V�Q�R�� �]�D�R�V�W�D�O�D���� �]�D�S�X�ã�W�H�Q�D���� �V�W�D�U�D���� �D�O�L�� �S�R�V�W�R�M�L�� �L��

pozitivnih odgovora �± �S�R�S�X�W���O�L�M�H�S�D���W�H���Q�H�X�W�U�D�O�Q�L�K���N�R�M�L���L�S�D�N���R�E�H�ü�D�Y�D�M�X���S�R�S�X�W���X�V�S�D�Y�D�Q�D���± �ã�W�R���P�R�å�H��

�]�Q�D�þ�L�W�L���G�D���L�P�D���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�D���V�D�P�R���J�D���W�U�H�E�D���X�V�P�M�H�U�L�W�L���� �.�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���M�H���L�]�U�L�þ�L�W�R pojam 

�N�R�M�H���J�U�D�ÿ�D�Q�L���Y�H�å�X���X�]���J�U�D�G�����G�R�N���X���L�V�W�R���Y�U�L�M�H�P�H���Y�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�P�D�W�U�D���G�D���M�H���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D���R�Q�R���ã�W�R��

�þ�L�Q�L�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�X�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�P�� �L�� �Q�M�H�]�L�Q�� �M�H�� �J�O�D�Y�Q�L�� �V�L�P�E�R�O���� �,�S�D�N���� �J�O�H�G�H�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�L�� �L��

�J�O�D�Y�Q�R�J�� �V�L�P�E�R�O�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �G�U�X�J�L�� �R�G�J�R�Y�R�U�� �N�R�M�L�� �M�H�� �Y�U�O�R�� �E�O�L�]�X�� �Y�H�ü�L�Q�L�� �M�H�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�V�N�D�� �þ�L�S�N�D���± 

�S�U�H�P�D�� �þ�H�P�X�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�L�W�L�� �G�D�� �M�H�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�D�� �Q�D�� �S�X�W�X�� �S�U�H�P�D �S�R�å�H�O�M�Q�R�M�� �V�O�L�F�L�� �L�]�� �Q�M�H�]�L�Q�H��

Razvojne strategije �± gradu kulture i gradu tradicije.  

�7�D�E�O�L�F�D�� ������ �G�R�Q�R�V�L�� �X�V�S�R�U�H�G�E�X�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D�� �L�]�� �5�D�]�Y�R�M�Q�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�� �L�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�� �L�� �V�W�D�Y�R�Y�D��

�J�U�D�ÿ�D�Q�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H���� �W�R���M�H�V�W���O�R�N�D�O�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���� �*�O�H�G�H���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�V�N�L�K���R�G�U�H�G�Q�L�F�D���Q�D�Y�H�G�H�Q�Lh u 

�5�D�]�Y�R�G�Q�R�M�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�L���� �O�R�N�D�O�Q�R�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�� �S�R�N�D�]�D�O�R�� �M�H�� �Q�H�V�O�D�J�D�Q�M�D�� �Y�H�ü�L�Q�R�P�� �X�� �S�R�J�O�H�G�X�� �V��

njihovim trenutnim stanjem i ulaganjima u razvoj istih. Uglavnom, neslaganja idu u smjeru 

�Q�H�]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�D���V���X�Y�M�H�W�L�P�D���å�L�Y�R�W�D���± poput infrastrukture, nerazvijenosti gospodarstva, brige o 

�R�N�R�O�L�ã�X���� �P�D�Q�M�N�D�� �U�D�G�Q�L�K�� �P�M�H�V�W�D�� �L�� �V�O�L�þ�Q�R���� �6�� �G�U�X�J�H�� �V�W�U�D�Q�H���� �V�O�D�J�D�Q�M�D�� �J�U�D�ÿ�D�Q�D�� �L�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D�� �L�]��

�5�D�]�Y�R�M�Q�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���L�G�X���V�P�M�H�U�X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���L���S�U�L�O�L�N�D���N�R�M�H���J�U�D�G���L�P�D���V���R�E�]�L�U�R�P���Q�D���V�Y�R�M�H���N�O�L�P�D�W�V�N�H��

�L���J�H�R�O�R�ã�N�H���X�Y�L�M�H�W�H���W�H���E�R�J�D�W�H���S�U�L�U�R�G�Q�H���L���N�X�O�W�X�U�Q�H���E�D�ã�W�Lne �± poput razvoja poljoprivrede i turizma. 

Tablica 7. Dimenzije iz Razvojne strategije �± �P�L�ã�O�M�H�Q�M�D���L���V�W�D�Y�R�Y�L���O�R�N�D�O�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D 

DIMENZIJE IDENTITETA RAZVOJNA STRATEGIJA  �/�2�.�$�/�1�2���6�7�$�1�2�9�1�,�â�7�9�2 

�*�H�R�J�U�D�I�V�N�L���V�P�M�H�ã�W�D�M���L��
prirodna obil�M�H�å�M�D 

Lepoglava ima povoljan geoprometni 
�S�R�O�R�å�D�M�����S�R�Y�R�O�M�Q�H���N�O�L�P�D�W�V�N�H���L��
�J�H�R�O�R�ã�N�H���X�Y�M�H�W�H�����R�þ�X�Y�D�Qu prirodnu 
�E�D�ã�W�L�Q�X�����O�R�ã�X povezanost centra i 
�S�R�M�H�G�L�Q�L�K���S�R�G�U�X�þ�M�D���Jrada javnim 
prijevozom, �Q�H�L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O��
javnog prijevoza te postoji 
�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D prirodnih 
�U�H�V�X�U�V�D���X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���V�Y�U�K�H. 

Ispitanici su zadovoljni 
�S�R�O�R�å�D�M�H�P���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�����D��
�N�O�L�P�D�W�V�N�L���L���J�H�R�O�R�ã�N�L���X�Y�M�H�W�L���V�X��
�]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�ü�L�� 
�7�D�N�R�ÿ�H�U�����O�R�N�D�O�Q�R���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���X��
pozitivnom smislu povezuje uz 
Lepoglavu pojmove poput �± 
krajolika, prirode, reljefa. 



51 
 

Povijest, kultura i kulturna 
�E�D�ã�W�L�Q�D 

Lepoglava ima bogatu kulturnu 
�E�D�ã�W�L�Q�X���N�R�M�D���M�H���R�þ�X�Y�D�Q�D���W�H���V�H���E�U�L�Q�H o 
�R�þ�X�Y�D�Q�M�X���O�R�N�D�O�Q�H���Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H��
�N�X�O�W�X�U�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H�� 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���L�V�W�L�þ�X���E�R�J�D�W�X���S�R�Y�L�M�H�V�W���L��
kulturu lepoglavskog kao 
pozitivne odrednice Lepoglave, 
ali smatraju d�D���V�H���V�D�P�R���X�O�D�å�H���X��
�S�U�R�P�R�F�L�M�X���þ�L�S�N�H�����G�R�N���M�H���R�V�W�D�O�D��
�E�D�ã�W�L�Q�D���]�D�Q�H�P�D�U�H�Q�D�� 

Gospodarstvo 

Lepoglava ima slabo razvijeno 
gospodarstvo (gospodarstvo 
razvijeno uz glavne prometnice, 
manjak investitora, nedovoljna 
educiranost gospodarstvenika 
iseljavanje mladih, obra�]�R�Y�D�Q�L�K�«��. 
Poljoprivreda u Lepoglavi nije 
�U�D�]�Y�L�M�H�Q�D�����]�D�S�X�ã�W�H�Q�R�V�W��
�S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�L�K���S�R�Y�U�ã�L�Q�D���V�P�D�Q�M�H�Q�M�H��
poljoprivrednih gospodarstava, 
nedovoljna specijalizacija 
proizvodnje�«���� ali postoje povoljni 
geografski preduvjeti za 
diverzificiranu poljoprivrednu 
proizvodnju te �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���U�D�]�Y�R�M�D��
�H�N�R�O�R�ã�N�H���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H. 

�9�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�P�D�W�U�D���G�D���M�H��
�R�G�U�å�L�Y�L���U�D�]�Y�R�M���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D��
najbitnija aktivnost za grad 
Lepoglavu, ipak prema 
�P�L�ã�O�M�H�Q�M�X���J�U�D�ÿ�D�Q�D ulaganja u 
razvoj istog ne postoje ili su 
krivo usmjerena. 
�7�D�N�R�ÿer, ispitanici smatraju da 
je nedovoljno radnih mjesta. 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L 

Postoji dobra pokrivenost 
lepoglavskog �S�R�G�U�X�þ�M�D���P�U�H�å�R�P��
primarnih odgojno �± obrazovanih 
institucija, u isto vrijeme postoji 
�Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N���V�U�H�G�Q�M�R�ã�N�R�O�V�N�L�K���L���Y�L�V�R�N�R��
�ã�N�R�O�V�N�L�K���X�V�W�D�Q�R�Y�D i zatvaranje 
odgojno �± obrazovnih institucija kao 
�S�R�V�O�M�H�G�L�F�D���V�W�D�U�H�Q�M�D���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���,��
depopulacija. 

Ispitanici smatraju da nedostaju 
�V�U�H�G�Q�M�R�ã�N�R�O�V�N�H���X�V�W�D�Q�R�Y�H���L���å�D�O�H��
�V�H���Q�D���O�R�ã�H���V�W�D�Q�M�H���V�S�R�U�W�V�N�R��
rekreacijskih ustanova. 
�7�D�N�R�ÿ�H�U�����J�U�D�ÿ�D�Q�L��smatraju da 
ne postoji do�Y�R�O�M�Q�R���V�D�G�U�å�D�M�D���]�D��
mlade. 

Turizam 

Lepoglava ima prilike za razvoj 
selektivnih oblika turizma-poticanje 
seoskog turizma i razvoj ekoturizma. 

 

�6�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���V�H���V�O�D�å�H���G�D��
�S�R�V�W�R�M�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���]�D���U�D�]�Y�R�M��
turizma. Ipak, smatraju da je 
razvoj turizma najmanje bitna 
aktivnost za grad Lepoglavu. 

Izvor: izrada autorice 

�.�D�N�R�� �M�H�� �Y�H�ü�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�R�� �X�� �W�H�R�U�L�M�V�N�R�P�� �G�L�M�H�O�X�� �U�D�G�D���� �]�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�J�� �E�U�H�Q�G�D��

�Q�H�R�S�K�R�G�Q�R���M�H���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�K���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�V�N�L�K���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���P�M�H�V�Q�R�J�D���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���N�D�R���L��

oblika njihove manifestacije �X���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�P�H���å�L�Y�R�W�X���� �,�]���R�G�J�R�Y�R�U�D���X�N�X�S�Q�R�J���E�U�R�M�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��

�P�R�å�H�� �V�H�� �Q�D�V�O�X�W�L�W�L�� �N�D�N�R�� �V�X�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �X�� �Y�H�ü�L�Q�L�� �V�Y�M�H�V�Q�L�� �G�D�� �J�U�D�G�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�D�� �X�Q�D�W�R�þ��

�S�R�N�X�ã�D�M�L�P�D���U�H�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���S�U�L�P�D�U�Q�R���S�U�H�S�R�]�Q�D�W���N�D�R���J�U�D�G���V���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�R�P�����â�W�R���X���V�O�X�þ�D�M�X��

Lepoglave uka�]�X�M�H�� �Q�D�� �S�R�W�U�H�E�X�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�D�� �G�L�M�D�O�R�J�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �R�Q�L�K�� �N�R�M�L�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�M�X�� �E�U�H�Q�G�R�P�� �L��

�O�R�N�D�O�Q�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H�����R�G�Q�R�V�Q�R���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���G�R�G�D�W�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�W�L���P�L�ã�O�M�H�Q�M�D���L���V�W�D�Y�R�Y�H���J�U�D�ÿ�D�Q�D���W�H���X�N�O�M�X�þ�L�W�L��
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�Q�R�V�L�W�H�O�M�H�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� �X�� �U�H�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�� �J�U�D�G�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H���� �3�U�L�W�R�P���� �Q�X�å�Q�R�� �M�H�� �Q�D�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �Ga je 

�Q�H�U�H�D�O�Q�R���R�þ�H�N�L�Y�D�W�L���S�R�W�S�X�Q�R���V�O�D�J�D�Q�M�H���L�]�P�H�ÿ�X���Q�R�V�L�W�H�O�M�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���L���G�R�Q�R�V�L�W�H�O�M�D���R�G�O�X�N�D�����M�H�U���L�S�D�N���M�H��

�P�M�H�V�Q�R���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���R�Q�R���N�R�M�H���O�R�N�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R���å�L�Y�L���L���R�G�U�å�D�Y�D���Q�D���å�L�Y�R�W�X�� 

�,�P�D�M�X�ü�L�� �X�� �Y�L�G�X�� �V�Y�H�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R���� �P�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �O�R�N�D�O�Q�R�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ãtvo Lepoglave 

�R�E�X�K�Y�D�ü�H�Q�R�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �Q�L�M�H�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �W�U�H�Q�X�W�Q�L�P�� �V�W�D�Q�M�H�P�� �L�� �S�U�R�P�R�F�L�M�R�P�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K��

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W�V�N�L�K�� �R�G�U�H�G�Q�L�F�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �W�H�� �L�P�D�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�X�� �V�O�L�N�X�� �J�U�D�G�D���� �6�W�R�J�D���� �K�L�S�R�W�H�]�D�� �V�H�� �P�R�å�H��

potvrditi.  

H2: �0�H�ÿ�X�� �J�U�D�ÿ�D�Q�L�P�D�� �L�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�P�D�� �J�U�D�G�D�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �S�R�V�W�R�M�L��konsenzus o 

�Q�D�M�S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�L�M�L�P���R�E�L�O�M�H�å�M�L�P�D���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� 

�9�H�O�L�N�D���Y�H�ü�L�Q�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�����L���R�V�W�D�O�L�K�����S�U�H�S�R�]�Q�D�M�H���J�U�D�G���/�H�S�R�J�O�D�Y�X���S�R���Q�M�H�]�L�Q�R�M���.�D�]�Q�L�R�Q�L�F�L����

�6���M�H�G�Q�H���V�W�U�D�Q�H�����S�U�L�V�X�W�Q�D���V�X���V�O�D�J�D�Q�M�D���L�]�P�H�ÿ�X���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���L���J�U�D�ÿ�D�Q�D���X���V�P�L�V�O�X���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�K���R�G�U�H�G�Q�L�F�D��

grada �± poput kulturno-�S�R�Y�L�M�H�V�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H���L���S�U�L�U�R�G�Q�L�K���R�E�L�O�M�H�å�M�D�����G�R�N���V���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H���Y�L�G�O�M�L�Y�D���V�X��

neslaganja kod percepcije Kaznionice �±  za posjetitelje Lepoglave kaznionica nema ni pozitivno 

�Q�L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R���]�Q�D�þ�H�Q�M�H�����G�R�N���M�H���J�U�D�ÿ�D�Q�L���S�U�H�S�R�]�Q�D�M�X���N�D�R���L�]�U�L�þ�L�W�R���Q�H�J�D�W�L�Y�D�Q���S�Rjam vezan za njihov 

grad. Spomenuta neslaganja mogu se objasniti �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���S�R�W�U�H�E�D�P�D�����Q�D�P�M�H�Q�D�P�D���W�H iskustvima 

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �F�L�O�M�D�Q�L�K�� �J�U�X�S�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �X�� �R�Y�R�P�H�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�D�� �S�H�U�F�H�S�F�L�M�D�� �.�D�]�Q�L�R�Q�L�F�H�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H��

posjetitelja i stanovnika.  

�=�D�W�L�P�����S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�M�X�ü�L���S�R�V�W�R�W�D�N���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���N�R�M�L���M�H���S�R�V�M�H�W�L�R���/�H�S�R�J�O�D�Y�X���þ�L�Q�L�R���M�H���W�R���X�V�S�X�W�Q�R��

�L�O�L���L�]���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���P�R�W�L�Y�D�����ã�W�R���P�R�å�H���R�E�M�D�V�Q�L�W�L���U�H�O�D�W�L�Y�Q�R���G�R�E�U�X���X�S�R�]�Q�D�W�R�V�W���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���V���N�X�O�W�X�U�Q�R�P��

�L�� �S�U�L�U�R�G�Q�R�P�� �E�D�ã�W�L�Q�R�P�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H���� �8�� �S�U�L�O�R�J�� �Y�L�]�L�M�L�� �L�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�L�� �J�U�D�G�D�� �L�]�� �5�D�]�Y�R�M�Q�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H����

od�Q�R�V�Q�R���/�H�S�R�J�O�D�Y�L���N�D�R���J�U�D�G�X���J�G�M�H���M�H���U�D�]�Y�L�M�H�Q���W�X�U�L�]�D�P���Q�H���L�G�X���U�H�]�X�O�W�D�W�L���N�R�M�L���V�X���S�R�N�D�]�D�O�L���G�D���Y�H�ü�L�Q�D��

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���N�R�M�D���Q�L�M�H���E�L�O�D���X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�L���Q�H���S�O�D�Q�L�U�D���M�H���S�R�V�M�H�W�L�W�L���M�H�U���V�P�D�W�U�D���G�D���Q�H���]�Q�D���ã�W�R���E�L���W�D�P�R����

�6�O�L�M�H�G�R�P�� �W�R�J�D���� �P�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �S�R�V�W�R�M�L�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �G�D�� �S�R�å�H�O�M�Qa slika grada Lepoglave 

�L�]�P�H�ÿ�X���R�V�W�D�O�R�J���N�D�R���J�U�D�G�D���U�D�]�Y�L�M�H�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���Q�L�M�H���G�R�Y�R�O�M�Q�R���L�O�L���Q�D���S�U�D�Y�L�O�D�Q���Q�D�þ�L�Q���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�D�� 

Kako je navedeno u teorijskom dijelu rada, stanovnici sa svojim stavovima, preporukama 

�L���å�D�O�E�D�P�D���Y�H�]�D�Q�L�P���]�D���J�U�D�G���X���N�R�M�H�P���å�L�Y�H���L���U�D�G�H���P�R�J�X���]�Q�D�þ�D�M�Q�R���X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���S�H�U�F�H�S�F�L�M�X���W�X�U�L�V�W�D���L��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���� �*�O�H�G�H�� �S�H�U�F�L�S�L�U�D�Q�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H�� �å�L�Y�R�W�D�� �X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�L�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� ���L�� �R�V�W�D�O�L�K����

�M�H�G�Q�D�N�L���M�H���R�P�M�H�U���R�Q�L�K���N�R�M�L���V�P�D�W�U�D�M�X���G�D���M�H���R�Q�D���S�R�G�M�H�G�Q�D�N�D���W�H���P�D�O�R���O�R�ã�L�M�D���Q�H�J�R���X���Q�M�L�K�R�Y�R�P���P�M�H�V�W�X����

�â�W�R�� �Q�H�� �þ�X�G�L�� �]�E�R�J�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �L�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �þ�L�M�H�� �V�X�� �R�F�M�H�Q�H�� �X�Y�M�H�W�D�� �W�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H�� �å�L�Y�R�W�D�� �X��

Lepoglavi vrlo niske. To�P�H�� �L�G�H�� �X�� �S�U�L�O�R�J�� �L�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�� �G�D dio ispitanika ima u Lepoglavi 

�R�E�L�W�H�O�M�V�N�L�K�����U�R�G�E�L�Q�V�N�L�K���L�O�L���S�U�L�M�D�W�H�O�M�V�N�L�K���Y�H�]�D���S�X�W�H�P���N�R�M�L�K���M�H���P�R�J�D�R���G�R�E�L�W�L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H���S�U�H�G�R�G�å�E�H��

�å�Lvota u Lepoglavi.  
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 �3�U�H�P�D�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �W�H�� �Q�M�L�K�R�Y�R�M�� �X�V�S�R�U�H�G�E�L���� �K�L�S�R�W�H�]�D�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�R�W�Y�U�G�L�W�L����

�2�G�Q�R�V�Q�R�����P�H�ÿ�X���J�U�D�ÿ�D�Q�L�P�D���L���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�P�D�����Q�H�U�H�]�L�G�H�Q�W�L�P�D�����J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���S�R�V�W�R�M�L���N�R�Q�V�H�Q�]�X�V��

�R���Q�D�M�S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�L�M�L�P���R�E�L�O�M�H�å�L�P�D���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�� �,�P�D�M�X�ü�L���X���Y�L�G�X���Q�D�Y�H�G�Q�R�����K�L�S�R�W�H�]�D���V�H���P�R�å�H��

potvrditi. 

H3: �â�L�U�D���M�D�Y�Q�R�V�W �+�U�Y�D�W�V�N�H���L�P�D���G�R�å�L�Y�O�M�D�M���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���N�D�R���J�U�D�G�D���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�H�� 

�.�D�N�R�� �M�H�� �Y�H�ü�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�R���� �J�O�D�Y�Q�L��cilj brendiranja mjesta je stvoriti i komunicirati sliku 

mjesta za ciljane skupine, na temelju njegovih pozitivnih i na stvarnosti utemeljenih vrijednosti 

i percepcija, a rebrendiranja zamijeniti �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H���L�O�L���Q�H�S�R�å�H�O�M�Q�H���V�O�L�N�H �S�R�å�H�O�M�Q�L�P�D�����,�D�N�R�����P�D�O�L���G�L�R��

�þ�O�D�Q�D�N�D iz medijske analize ima tematske odrednice koje su u slaganju s dimenzijom iz 

Razvojne strategije (Povijest �L���N�X�O�W�X�U�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D���± �þ�L�S�N�D�����W�U�D�G�L�F�L�M�D�����N�X�O�W�X�U�D�����R�Q�L���V�H���P�R�J�X���V�P�D�W�U�D�W�L��

�N�D�R���P�D�O�L�����D�O�L���Y�L�G�O�M�L�Y�L���S�R�N�X�ã�D�M�L���U�H�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���� 

�9�D�Q�M�V�N�D�����ã�L�U�D�����M�D�Y�Q�R�V�W���L�P�D���S�H�U�F�H�S�F�L�M�X���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���N�D�R���J�U�D�G�D���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�H�����2�G�Q�R�V�Q�R�����U�H�]�X�O�W�D�W�L��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���S�R�N�D�]�D�O�L���V�X���G�D���L�D�N�R���S�R�M�D�P���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�H���]�Y�X�þ�L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R���L���S�U�H�P�D���P�L�ã�O�M�H�Q�M�X���O�R�N�D�O�Q�R�J��

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���M�H���Q�H�J�D�W�L�Y�D�Q�������Y�H�ü�L�Q�D���Y�D�Q�M�V�N�H���M�D�Y�Q�R�V�W�L���Q�H���V�P�D�W�U�D���J�D���Q�L�W�L���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�P�����Q�L�W�L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�P��

�S�R�M�P�R�P�����G�R�N���M�H���P�H�G�L�M�V�N�D���D�Q�D�O�L�]�D���S�R�N�D�]�D�O�D���G�D���M�H���Y�H�ü�L�Q�D���P�H�G�L�M�V�N�L�K���R�E�M�D�Y�D���Y�H�]�D�Q�L�K���X�]���/�H�S�R�J�O�D�Y�X��

povezan�D���V���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�R�P�����7�R�Q���S�U�R�P�D�W�U�D�Q�L�K���þ�O�D�Q�D�N�D���P�H�G�L�M�V�N�L�K���S�R�U�W�D�O�D�����-�X�W�D�U�Q�M�L���O�L�V�W�����9�H�þ�H�U�Q�M�L���O�L�V�W����

������ �V�D�W�D���� �'�Q�H�Y�Q�L�N���K�U�� �L�� �,�Q�G�H�N�V���K�U���� �M�H�� �Q�H�X�W�U�D�O�D�Q���� �V�W�R�J�D�� �V�H�� �S�R�M�D�P�� �N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�H�� �Q�H�� �P�R�å�H�� �V�P�D�W�U�D�W�L��

�Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�P���]�D���L�P�L�G�å���/�H�S�R�J�O�D�Y�H�����2�G�Q�R�V�Q�R�����P�H�G�L�M�V�N�D���D�Q�D�O�L�]�D���M�H���S�R�N�D�]�D�O�D���V�X�N�O�D�G�Q�R���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�L�P�D��

�G�D���V�X���Q�R�Y�L�Q�D�U�L���S�U�L�V�W�X�S�L�O�L���Q�H�X�W�U�D�O�Q�R���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�X���W�H�P�H�����S�R�V�H�E�L�F�H���M�H�U���M�H���Y�H�ü�L�Q�D���þ�O�D�Q�D�N�D���R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�D��

�X���U�X�E�U�L�F�L���Y�L�M�H�V�W�L���� �$�O�L���X�Q�D�W�R�þ���W�R�P�X���� �J�O�D�Y�Q�L�� �I�R�N�X�V���L�]�Y�M�H�ã�W�D�Y�D�Q�M�D���M�H���E�L�O�D���.�D�]�Q�L�R�Q�L�F�D���X���/�H�S�R�J�O�D�Y�L����

�6�W�R�J�D���V�H���K�L�S�R�W�H�]�D���P�R�å�H���S�U�L�K�Y�D�W�L�W�L�����R�G�Q�R�V�Q�R���S�R�W�Y�U�Giti.  

�6�Y�H�� �X�� �V�Y�H�P�X���� �P�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �J�U�D�G�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�D�� �O�D�J�D�Q�L�P�� �N�R�U�D�F�L�P�D�� �L�G�H�� �S�U�H�P�D��

�S�R�å�H�O�M�Q�R�P���L�P�L�G�å�X���L�]���5�D�]�Y�R�M�Q�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�����,�P�D�M�X�ü�L���W�R���X���Y�L�G�X�����L���N�D�N�R���V�H���P�R�å�H���L�ã�þ�L�W�D�W�L���L�]���W�H�R�U�L�M�V�N�R�J��

�G�L�M�H�O�D���U�D�G�D�����M�D�V�Q�R���M�H���G�D���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���L�O�L���U�H�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���J�U�D�G�D���M�H���V�W�U�D�W�H�ã�N�L���G�Xgotrajan proces koji se 

�Q�H���S�R�V�W�L�å�H���S�U�H�N�R���Q�R�ü�L���L���G�D���M�H���L�V�S�U�H�G���J�U�D�G�D���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���M�R�ã���Y�H�O�L�N�L���E�U�R�M���N�R�U�D�N�D���N�R�M�H���P�R�U�D���S�R�G�X�]�H�W�L��

�G�D�� �E�L�� �V�W�L�J�O�D�� �G�R�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�H�� �Y�L�]�L�M�H�� �J�U�D�G�D���± kao zelenog grada, grada kulture, grada tradicije, 

�R�þ�X�Y�D�Q�H���S�U�L�U�R�G�H���L���R�G�U�å�L�Y�R�J���U�D�]�Y�R�M�D����  
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6. ZAKL �-�8�ý�$�. 

�7�H�U�L�W�R�U�L�M�D�O�Q�H���F�M�H�O�L�Q�H���S�R�S�X�W���J�U�D�G�R�Y�D�����U�H�J�L�M�D���L���G�U�å�D�Y�D���G�D�Q�D�V���V�H���E�U�H�Q�G�L�U�D�M�X���Q�D���L�V�W�L���Q�D�þin kao 

organizacije i proizvodi. Brendom ili markom naziva se �H�I�H�N�W���U�D�]�O�L�N�R�Y�D�Q�M�D���L���G�D�Y�D�Q�M�D���S�R�þ�H�W�Q�H��

prednosti izboru na osnovu refleksne asocijacije objekta izbora s pamtljivim imenom, znakom 

�L�� �V�O�R�J�D�Q�R�P���� �G�R�N�� �S�U�R�F�H�V�� �R�]�Q�D�þ�D�Y�D�Q�M�D�� �Q�D�]�L�Y�D�� �V�H�� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H����Identitet grada sastoji se od 

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�����R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D�����N�X�O�W�X�U�Q�R�J���Q�D�V�O�M�H�ÿ�D�����S�U�L�U�R�G�Q�L�K���O�M�H�S�R�W�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���þ�L�Q�L���J�D���V�Y�H���R�Q�R���S�R���þ�H�P�X��

�M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���J�U�D�G���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y���L���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�����6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H�����L�P�L�G�å���J�U�D�G�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���X�N�X�S�Q�R�V�W��

�G�R�M�P�R�Y�D���N�R�M�H���M�H���M�D�Y�Q�R�V�W���V�W�H�N�O�D�����D���S�R�V�O�M�H�G�L�F�D���M�H���G�R�å�L�Y�O�M�H�Q�H�����D���Q�H���V�W�Y�D�U�Q�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���Q�H�N�R�J���J�U�D�G�D�� 

�5�H�E�U�D�Q�G�L�Q�J���V�H���R�E�L�þ�Q�R���X�V�Y�D�M�D���N�D�G�D���S�R�V�W�R�M�L���R�V�M�H�ü�D�M���G�D���S�R�V�W�R�M�H�ü�L���L�P�L�G�å���P�M�H�V�W�D���Q�H���R�G�U�D�å�D�Y�D��

trenutne trendove i potreb�Q�R�� �M�H�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �å�H�O�M�H�Q�H�� �P�D�U�N�H�� �X�� �V�Y�L�M�H�V�W�� �F�L�O�M�D�Q�L�K�� �N�X�S�D�F�D���� �W�R�� �M�H�V�W��

�Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H�� �V�O�L�N�H�� �]�D�P�M�H�Q�M�X�M�X�� �V�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H���V�W�Y�R�U�L�R�� �Q�R�Y�L�� �G�L�Q�D�P�L�þ�Q�L�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�� �P�M�H�V�W�D���� �=�D�S�U�D�Y�R�� �M�H��

�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���P�M�H�V�W�D���Y�M�H�å�E�D���U�H�E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�D���M�H�U���D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H���N�R�M�H���S�U�R�L�]�O�D�]�H���L�]���X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L�����S�R�Y�L�M�H�V�W�L i 

�P�H�G�L�M�D���å�H�O�H���V�H���R�M�D�þ�D�W�L���� �W�H���S�U�R�P�L�M�H�Q�L�W�L���L�O�L���S�R�Y�H�ü�D�W�L���V�O�L�N�H���N�R�M�H���V�X���V�H���R�U�J�D�Q�V�N�L���U�D�]�Y�L�O�H���� �1�D���L�V�W�L��se 

�Q�D�þ�L�Q��i �J�U�D�G���/�H�S�R�J�O�D�Y�D���S�R�N�X�ã�D�Y�D���R�G�P�D�N�Q�X�W�L���R�G���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H���S�H�U�F�H�S�F�L�M�H���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�H���/�H�S�R�J�O�D�Y�D���L��

�R�N�U�H�Q�X�W�L���V�H���S�U�H�P�D���Q�R�Y�L�P���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P���D�W�U�D�N�F�L�M�D�P�D���E�D�]�L�U�D�Q�L�P���Q�D���O�R�N�D�O�Q�R�M���N�X�O�W�X�U�L���S�R�S�X�W���þ�L�S�N�H�� 

�0�L�ã�O�M�H�Q�M�D���L���V�W�D�Y�R�Y�L���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���N�D�R���Q�R�V�L�W�H�O�M�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���R���S�R�V�H�E�Q�R�V�W�L�P�D���L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D��

�J�U�D�G�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �X�S�R�U�L�ã�W�D�� �J�U�D�G�V�N�R�J�D�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�����/�R�N�D�O�Q�R�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R��Lepoglave pokazuje 

nezadovoljstvo identitetskim odrednicama grada te imaju negativnu sliku grada. Vanjska 

�M�D�Y�Q�R�V�W���L�P�D���S�H�U�F�H�S�F�L�M�X�� �/�H�S�R�J�O�D�Y�H���N�D�R���J�U�D�G�D���N�D�]�Q�L�R�Q�L�F�H�����D�O�L���Y�H�ü�L�Q�D���S�R�M�D�P���Q�H���S�R�Y�H�]�X�M�H���Q�L�W�L���X��

pozitivnom, niti negativnom smislu, dok je medijska analiza pokazala da je ve�ü�L�Q�D���P�H�G�L�M�V�N�L�K��

objava vezanih uz Lepoglavu povezano s kaznionicom �W�H���M�H���Q�H�X�W�U�D�Q�R�J���W�R�Q�D�����8�Q�D�W�R�þ���Q�H�X�W�U�D�O�Q�R�P��

�L�P�L�G�å�X���S�U�H�P�D���Y�D�Q�M�V�N�R�M���M�D�Y�Q�R�V�W�L�����J�U�D�ÿ�D�Q�L���/�H�S�R�J�O�D�Y�H���Q�H�P�D�M�X���W�R�O�L�N�R���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���V�W�D�Y�R�Y�H���L���P�L�ã�O�M�H�Q�M�D��

o gradu. �,�P�D�M�X�ü�L���X���Y�L�G�X���V�Y�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�R�����P�R�å�H���V�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���G�D���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���M�H���*�U�D�G���S�R�G�X�]�H�R��

kako bi rebrendi�U�D�R�� �L�� �L�P�S�O�H�P�H�Q�W�L�U�D�R�� �å�H�O�M�H�Q�X�� �V�O�L�N�X�� �Q�L�V�X�� �G�R�Y�R�O�M�Q�H�� �W�H�� �E�L�� �S�U�Y�L�� �N�R�U�D�N�� �W�U�H�E�D�R�� �E�L�W�L��

�S�U�R�P�M�H�Q�D���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H���S�H�U�F�H�S�F�L�M�H���N�R�M�X���O�R�N�D�O�Q�R���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���L�P�D���R���J�U�D�G�X�� 
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