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Sazetak

Tema ovog rada je uloga i vaznost industrije zabave za turisticki i urbani razvoj — analiza
primjera dobre prakse. Kao primjer dobre prakse koristit ¢e se Hrvatska, s posebnim
naglaskom na filmsku i glazbenu industriju kao vrstama industrije zabave. U radu se
definiraju termini industrije zabave, turizma i urbanog razvoja te kako je sve zapocelo.
Takoder se pojasnjava glazbena industrija, filmska industrija, glazbeni i filmski turizam.
Primarna metoda istrazivanja je analiza sadrzaja gdje ¢e se na temelju odabranih primjera
dobre prakse nastojati uvidjeti koja je uloga i vaznost filmske i glazbene industrije za
Hrvatsku. Cilj rada je analizirati ulogu filmske i glazbene industrije te njihov utjecaj na

turisticki i urbani razvoj.

Kljuéne rijeci: industrija zabave, turizam, filmska industrija, urbani razvoj, glazbena industrija



Abstract

The topic of this paper is the role and importance of the entertainment industry for tourism
and urban development — an analysis of examples of good practice. Croatia will be used as an
example of good practice, with emphasis on the film and music industry as types of
entertainment industry. The paper defines the terms of the entertainment industry, tourism and
urban development and how it all started. The music industry, film industry, music and film
tourism are also clarified. The primary research method is a content analysis where, based on
selected examples of good practice, we will try to see what the role and importance of the film
and music industry is for Croatia. The aim of the paper is to analyze the role of the film and

music industry and their impact on tourism and urban development.

Keywords: entertainment industry, tourism, film industry, urban development, music industry
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1. UvOD

U ovom diplomskom radu obradit ¢e se uloga i vaznost industrije zabave za turisti¢ki i urbani
razvoj na primjeru Hrvatske. Industrija zabave igra klju¢nu ulogu u turistickom i urbanom
razvoju, znacajno doprinosi ekonomskom rastu i utje¢e na kvalitetu zivota u gradovima.

Fokus ovog rada bit ¢e na filmskoj i glazbenoj industriji.

Collis (2017:20) navodi da se industrija zabave definira kao komercijalna aktivnost koja
primarno cilja publiku, umjesto da se fokusira na odredeni sadrzaj ili zanr, s ciljem
privlacenja velikog broja potrosSaca. Grgi¢ (2013) prema Cooper et al. definira turizam kao
»privremeno putovanje u destinacije izvan mjesta uobicajnog boravka i rada, koje ukljucuje
aktivnosti tijekom boravka te usluge koje zadovoljavaju potrebe turista®. Urbanizacija je
proces Koji se Cesto opisuje kao globalni i povijesni te koji je zapoceo prije pet tisuca godina s

oshivanjem prvih gradova, a od tada kontinuirano raste. (Vresk, 2002:18).

U prvom dijelu rada navest ¢e se definicija industrije zabave, njena povijest te povijest
filmske i glazbene industrije. Takoder se obraduju definicije turizma, glazbenog turizma,
filmskog turizma 1 urbanog turizma. Nakon toga ¢e se u empirijskom dijelu analizirati primjer
dobre prakse, u ovom slu¢aju Hrvatska, gdje ¢e se obraditi razvoj turizma u Hrvatskoj,
industrija zabave u Hrvatskoj, njena filmska i glazbena industrija s primjerima, vaznost
glazbene i filmske industrije za urbani razvoj u Hrvatskoj te na kraju rezultati analize. U radu
je koristena analiza sadrzaja, a cilj istrazivanja je utvrditi ulogu i vaznost industrije zabave, tj.

filmske 1 glazbene industrije koriste¢i analizu primjera dobre prakse.



2. INDUSTRIJA ZABAVE U KONTEKSTU KULTURNIH I
KREATIVNIH INDUSTRIJA

Industriju zabave je teSko precizno definirati jer svaki autor na razli¢it nadin pristupa
opisivanju industrije zabave. Dostupna su razlic¢ita akademska istrazivanja 0 ovoj industriji,
ali su fragmentirana po razli¢itim disciplinama, Cesto grupirana u S$ire kategorije poput
,medijskih studija®, ,,popularne kulture* ili su usredotoceni na odredene segmente kao $to su
televizija ili glazba. Neki vjeruju da sam pojam industrije zabave obuhvaca ,,visoku kulturu®
ili aktivnosti u slobodno vrijeme kao $to su satovi plesa, dok drugi ne dijele to misljenje. lako
je ova industrija jedna od najbrze rastu¢ih industrija u svijetu, ne postoji njena jasna

definicija. (Collis, 2017:12).

Puliseli¢ (1974:304), kako je navedeno u radu Farkas (2014:52), definira zabavu na sljedeci
naéin: ,,Pod zabavom razumijevamo onaj dio drustvene aktivnosti, koju ¢ovjek slobodno i s
veseljem obavlja izvan potrebnog radnog vremena i koja se javlja, s jedne strane, kao
kompenzacija za otudenost njegove li¢nosti u toku obaveznog rada, 1 s druge strane, kao vid
njegova odmora, rekreacije, osvjeZzenja neophodnih za obvezni radni proces... Zabava je

forma afirmacije covjeka, forma njegova razvoja.*

Industrija se moze opisati kao sustavno obavljanje posla. Rije€ ,,industrija opisuje odredenu
grupu tvrtki ili poslova koji rade prema zajedni¢kom cilju. Kada se odlucuje spada li proizvod
u kategoriju industrije zabave, prvo se gleda njegova primarna svrha i postoji li $ansa da taj
proizvod osvoji publiku. Na primjer, primarna svrha vlakova je prijevoz putnika ili tereta s
jedne lokacije na drugu, a ne kao proizvod za zabavu §to zna¢i da nisu unutar industrije

zabave. (Moss, 2009:4).

Mckee et al. (2014:2) navode kako je unutar rastu¢ih kulturnih i kreativnih industrija
industrija zabave glavni podsektor. Poznato je da su kulturne i kreativne industrije vazan dio
gospodarske i kulturne sfere. Ljudi u mnogim kulturama provode puno vremena dobrovoljno
se baveci zabavom, uzivaju¢i u zabavi, definiraju¢i svoje identitete 1 vrijednosti kroz zabavu.
Drugim rije¢ima, ova industrija nije mali i izolirani kulturni fenomen s malo kulturne

vaznosti: ona je u srediStu mnogih kultura i od velike ekonomske vaznosti u svijetu.



Hartli (2007:11) navodi da ,,koncept kreativnih industrija ima za cilj da opiSe konceptualno i

prakticno spajanje kreativnih umetnosti (pojedinacni talent) s Kkulturnim industrijama



(masovno), u kontekstu novih medijskih tehnologija (ICT) u okviru nove ekonomije znanja,

koje mogu da koriste novonastali interaktivni gradani-potrosaci.*

Prvu definiciju kreativnih industrija objavio je 1998. godine britanski Ured za kreativne
industrije Odjela za kulturu, medije i sport u dokumentu Creative Industries Mapping, a
definicija za kreativne industrije glasi:

,one djelatnosti koje proizlaze iz kreativnosti, vjestina i talenata pojedinaca, a koje imaju
potencijale za stvaranje bogatstva i radnih mjesta kroz proizvodnju i eksploataciju
intelektualnog vlasni$tva®“. Glavna obiljeZja ove definicije su ljudska kreativnost 1

intelektualno vlasni$tvo. (Rasi¢ Bakari¢ et al., 2015:24).

Goldstein (2016:22) prema UNESCO-o0voj definiciji navodi kako ,,kulturna industrija odnosi
se na industriju koja kombinira kreativnost, produkciju i komercijalizaciju kreativnih sadrzaja
koji su prema svojoj naravi kulturni i neopipljivi. Takvi su sadrzaji zasti¢eni vlasnickim

pravima i mogu biti u obliku robe ili usluge.*

Jedna od definicija industriju zabave opisuje kao komercijalnu aktivnost koja je usmjerena na
publiku, a ne nuzno na specifi€an sadrzaj ili Zanr. Smatra se kako je osmisljeno da privuce

velik broj potrosaca. (Collis, 2017:20).

Industrija zabave predstavlja sloZzen i viSedimenzionalan fenomen koji je teSko precizno
definirati zbog razli€itih pristupa 1 disciplina koje ga istrazuju. Bez obzira na razlicite
pristupe, jasno je da je industrija zabave klju¢na za gospodarski rast i kulturni identitet
mnogih druStava te da njezin uspjeh ovisi o sposobnosti privlacenja i zadrZzavanja paznje

potrosaca.



2.1. Definicija industrije zabave

Prema Hrvatskom jeziénom portalu, industrija zabave predstavlja aktivnost zabavljanja
brojnih gledatelja. Kazaliste, televizija, koncerti, filmovi, cirkusi i sl. su neke od kategorija

koje pripadaju industriji zabave. (Hrvatski jezi¢ni portal).

Hughes (2000:14) je izjavio da se ,,umjetnost® obi¢no povezuje s profinjenoscéu i ,,visokom
kulturom®, dok su zabavne izvedbe vise mainstream ili popularne. Moss (2009:5) navodi

kako industrija zabave podrazumijeva i vezana je za sljedecih 18 sektora:

e filmsku industriju i kino
e internet

e sportske dogadaje

e Vvideoigre

e glazbenu industriju

e barove, klubove

e kockanje

e audiovizualne medije

e kulturu

e duhovne dogadaje

e adrenalinska dogadanja
e zabavu za odrasle

e zdravstvena dogadanja
e edukaciju

e scenske price

e promocijske dogadaje

e Dbroadcast medije

e tiskane medije (Moss, 2009:5).



Binghman Evans i Stein (2009:2) industriju zabave podijelili su u pet kategorija koje su
vidljive u Tablici 1.

Tablica 1. Podjela industrije zabave

ELEKTRONICNI UMJETNOST | REKREACIJA INTERAKTIVNOST | KOMUNIKAC

MEDIJI KAO KAO ZABAVA | KAO ZABAVA KAO ZABAVA 1JA KAO
ZABAVA ZABAVA
FILM KAZALISTE SPORT KOCKANJE | KASINO | NAKLADNIST
VO
TELEVZIJA GLAZBA PUTOVANJA | VIDEOIGRE PLANIRANJE
TURIZAM DOGADAJA
RADIO MUZEJI KUPOVINA
TEMATSKI
PARKOVI

Izvor: obrada autora (prema: Binghman Evans i Stein, 2009:2)

Zajednicko obiljezje svim definicijama i podjelama je emocionalna reakcija koju nesto izaziva
u o¢ima publike. Postoji popularna zabluda da je industrija zabave neSto $to mora biti
humoristi¢no ili ugodno, ali kvaliteta industrije zabave Cesto se mjeri pozitivnim ili
negativnim emocionalnim reakcijama publike. Veéina bi ljudi smatrala da su konji koji
Sutiraju nogometne lopte poprili¢no zabavan prizor, ali ako nitko nije u blizini da svjedoci
fenomenu konja koji Sutira nogometnu loptu, onda nije bilo nikakve zabave. Ako publike
nema, industrija zabave ne postoji. (Moss, 2009:2-3). Kako bi se razumjela industrija zabave,
prvo se moramo usredoto€iti na publiku, tj. potrosace jer svi volimo zabavu, ali ne volimo istu
vrstu zabave. (Binghman Evans i Stein, 2009: 3). Ova industrija je posebno orijentirana
publici jer je usredotocena na zelje, potrebe i1 vrijednosti potroSata kako bi se stvorili
proizvodi koji ¢e im odgovarati. Izrazito se oslanjaju na istraZivanje publike kako bi
oblikovali svoje proizvode i promotivne kampanje s ciljem da se prilagode svojoj publici.
(Collins, 2017:16). Unutar svakog sektora industrije zabave postoje brojni podsektori koji
nude tisucée vrsta proizvoda za industriju zabave. Na primjer, kao $to je spomenuto, primarna
svrha vlakova je prijevoz putnika ili tereta, ali kada bi se stvorio novi oblik zabave vezan za
vlakove kao Sto je starinska parna lokomotiva kako bi se angazirali zainteresirani ljubitelji
vlakova, to bi znacilo da na taj nac¢in moze djelomi¢no pripasti industriji zabave. Takoder
uredski prostor nije stvoren s primarnom svrhom osvajanja publike, ali kada bi se ured
pretvorio u promatrac¢nicu 1 omogucio publici da na privlacan 1 originalan nacin doZivi pogled
na grad — ovo bi postao dogadaj namijenjen zabavi. Ovi primjeri naglasavaju vrlo tanku
granicu koja postoji izmedu onoga §to spada u industriju zabave i onoga §to ne spada. (Moss,
2009:5).



Vazno obiljezje ove industrije je ¢injenica da potrosaci vole i Zele biti zabavljeni, bez obzira
na to jesu li vremena dobra ili loSa. (Stirling, 1949:17). Drzati korak s vremenom i znacajnim
promjenama u svijetu je jedan od nacina kako ispuniti i pratiti zahtjeve potroSaca. Na primjer,
u kasnim 1990-im glazbena industrija nije na vrijeme uvidjela da potrosaci zele preuzimati
glazbu, sto je uzrokovalo ilegalno preuzimanje glazbe, tj. krSenje autorskih prava. Prihvaéanje
i upravljanje promjenama je klju¢ uspjeha u industriji zabave. (Binghman Evans i Stein,
2009:10).

Prema Vuksanoviéu i Calovi¢u (2019:2139) industrija zabave objasnjena je na sljedeéi naéin:
,...koja se aktualno definira unutar tzv. kreativnih industrija ¢ini se da ne ostvaruje svoju
osnovnu funkciju, jer je zabava uvjetovana profitom: u okvirima ove industrije, ne moze se
zamisliti takva zabava koja, istovremeno, nije i komercijalnog karaktera.” Industrija zabave,
tj. koncept industrije slobodnog vremena posebno je sklon komercijalizaciji. (Farkas, 2014:52
prema Poli¢). U ovom slucaju, ono $to je zabavno danas se smatra komercijalnim, a vrijedi i
suprotno. Kreativne medijske industrije zavaravaju potroSace iskrivljuju¢i stvarnost i
pretvaraju¢i je u fikciju. Oni promoviraju kao zabavu ono $to je zapravo standardizirani
proizvod robne prirode, bilo da je rije¢ o televizijskim serijama ili reality show programima.
Na primjer, Andy Warhol je izveo umjetnicki eksperiment gdje je skoro Sest sati snimao
golog Covjeka kako spava, §to se pokazalo kao uspjeh kod publike iako im se nije svidjelo u
potpunosti i smatrali su to dosadnim. Ovdje se dosada preoblikovala u zabavu, a danas se
gotovo sve moze smatrati zabavnim, od televizijskih show programa, videoigara do sportskih
dogadaja, s ciljem prodaje na medijskom trzistu. (Vuksanovi¢ i Calovi¢, 2019:2141-2142).
Moze se rec¢i da industrija zabave predstavlja kompleksan i raznolik sektor koji se neprestano
mijenja i prilagodava potrebama i Zeljama publike. S obzirom na to da se temelji na
izazivanju emocionalnih reakcija, industrija zabave Cesto prelazi granice izmedu onoga $to se
smatra zabavnim i komercijalnim. U kona¢nici, njezin uspjeh ovisi o sposobnosti prilagodbe
dinami¢nim promjenama u svijetu i odrzavanju publike angaZiranom, bez obzira na vanjske
okolnosti. Nadalje, istrazit ¢e se razvoj industrije zabave kroz povijest. Obratit ¢e se paznja na
klju¢ne dogadaje i promjene koje su oblikovale ovu industriju sa naglaskom na povijest

filmske i glazbene industrije.



2.2. Povijest industrije zabave

Kroz povijest, zabava je bila oduvijek prisutna — od antike i rimskih spektakala, gladijatorskih
borbi, cirkusa, do danasnje masovne zabave. Oblici zabave koji su doprinijeli razvoju
industrije zabave mogu se vidjeti u Tablici 2. Oko 1960. godine industrija zabave biljezi prvi

znacajan uspon s razvijanjem komercijalne popularne kulture. (Hrvatska uzivo, 2023:2-3).

Tablica 2. Povijest industrije zabave

Razdoblje
Antika i srednji vijek

Renesansa

Razvoj kina

Televizijska era

Razvoj glazbene industrije

Videoigre i razvoj digitalne tehnologije

Internet

Evolucija izvedbi uZivo

Virtualna i prosirena stvarnost

Globalizacija i kulturalna razmjena

Izvor: obrada autora (prema: Singh, 2023)

Povijest zabave proteze se tisucama godina
unazad, obuhvacajuéi pripovijedanje, glazbu i
ples. U anti¢koj Grékoj nastalo je kazaliste.
Srednjovjekovna Europa je bila poznata po
trubadurima koji su pjevali dok su viteski turniri
bili popularni dogadaji.

Tijekom renesanse doslo je do razvoja
umjetnickih oblika poput opere i baleta, kao 1
otvaranja prvih javnih kazalista i cirkusa s
akrobacijama.

Krajem 19. stoljeca kinematografija je zapocela
SVOj razvoj, s prvim javnim prikazivanjem
filmova brace Lumiere 1895. godine.
Televizija je postala sastavni dio kuéanstava
sredinom 20. stolje¢a, donosec¢i zabavu direktno
u dnevne sobe ljudi.

Nakon Drugog svjetskog rata, glazbena industrija
je ubrzo procvjetala kada su se pojavile
gramofonske ploc¢e, audiokasete i CD-i.
Kraj 20. stoljeca je donio uspon videoigara kao
popularnog oblika zabave.

U 21. stoljecu, digitalna revolucija transformirala
je industriju zabave. Internet je promijenio nacin
na koji ljudi konzumiraju sadrzaj, dok su
streaming platforme kao $to su Netflix, YouTube
i Spotify postale favoriti.

Usprkos digitalizaciji, live dogadaji kao sto su
koncerti, kazali$ne predstave i sportski dogadaji
jos uvijek igraju klju¢nu ulogu u industriji
zabave.

Virtualna stvarnost (VR) i prosirena stvarnost
(AR) su revolucionirale svijet industrije zabave.
Tijekom 21. stolje¢a, doslo je do povecane
globalne razmjene zabave i kulture. K-pop,
Bollywood i medunarodni filmovi stekli su Siroku
globalnu publiku, $to je omogucilo kulturnim
fenomenima razlic¢itih dijelova svijeta da budu
dostupni svima.



Tablica 2. pruza kronoloski pregled razvoja industrije zabave kroz razliita povijesna
razdoblja — od antike, gdje su pripovijedanje, glazba i kazaliSte Cinili glavne oblike zabave,
preko renesanse koja je uvela opere, balet 1 javna kazalista, pa sve do pojave kina krajem 19.
stoljeca. U 20. stoljecu televizija, glazbena industrija, videoigre i internet revolucionirali su
pristup zabavi, dok su virtualna i prosirena stvarnost otvorile nove dimenzije u 21. stoljecu.
Unato¢ digitalizaciji, live dogadaji i kulturna razmjena ostaju klju¢ni u globalnom kontekstu
zabave. U skladu s povijesnim razvojem zabave, filmska industrija od svojih pocetaka postala
je jedan od najutjecajnijih medija o ¢emu ¢e se detaljnije raspravljati u sljedecem

potpoglavlju.

2.3. Povijest razvoja filmske industrije

Hrvatska enciklopedija navodi da rije¢ ,,film* potjece od engl. film ve¢ od 11. stoljeca, a znaci
opnu ili koZzicu. S napretkom fotografije, rije¢ stjece specifi¢no znacenje 1845. godine, kada
ju je prvi put upotrijebio Englez John Thornthwaite kao opis za fotografske materijale.
Pocevsi od 1896. godine, rije¢ ,.film*“ oznaCava filmsko djelo, filmsku proizvodnju i

umjetnost. (Hrvatska enciklopedija).

Neke od prvih pokretnih slika stvorene su kamerom nazvanom Kinetograh kasnih 1880-ih sto
se smatra poCetkom filmske industrije. Bra¢a Lumiére su 1895. godine u Parizu odrzala prvu
filmsku projekciju. U pocetku, filmovi su trajalo po svega nekoliko minuta i obi¢no su se
prikazivali na sajmovima ili u koncertnim dvoranama. Do 1914. godine, filmovi su trajali sve
duze i postajali su sve popularniji jer su poceli donositi prihode, a kina i veliki filmski studiji
poceli su se pojavljivati u Europi, Rusiji, Skandinaviji i SAD-u. Filmska industrija se
vrtoglavom brzinom prosirila diljem svijeta. (Moss, 2009:78). Prije Prvog svjetskog rata,
europska filmska produkcija nadmasivala je americku produkciju, ali nakon rata 90 % svih
filmova prikazanih u Europi, Africi i Aziji bili su americki. Jedno od najrizi¢nijih poteza u
industriji zabave je produkcija visokobudZetnog studijskog filma. Cak i slavni glumci poput
Julije Roberts i Willa Smitha imaju poneki neuspjeh u karijeri. Uspjesan film moze generirati
prihode na vise na¢ina — ne samo od samog filma, ve¢ i od prodaje odjece povezane s filmom,
televizijskih serija, knjiga, igracki, Casopisa i drugih medija. (Binghman Evans i Stein,
2009:16-18)



Krajem dvadesetog stoljeca, koncept kuéne zabave konstantno Se razvija zahvaljujuci razvoju
racunalne tehnologije. Ljudi pronalaze sve viSe mogucénosti za zabavu, a osim toga npr.
tematski parkovi namijenjeni obiteljima nude aktivnu zabavu milijunima ljudi svake godine, s
atrakcijama i voznjama povezanim s filmskom i televizijskom industrijom. Takoder navodi
kako je profit ostvaren kroz sposobnost pakiranja i pruzanja zabave brojnim ljudima doveo do
razvoja industrije zasnovane na najSirem mogucéem trziStu. (Berns, 2009:18). Konstantan
napredak tehnologije ucinio je ekran velikim dijelom svakodnevnog Zzivota. Era ekrana prosla
je kroz tri faze koje su oblikovale globalni ekran. Prvi tip ekrana koji je dozivio velik uspjeh
medu publikom tijekom 20. stoljeca je kino. Zatim je uslijedila televizija koja je omogucila
ljudima da unesu svijet u svoj dom. Sadasnji 1 nadolazeci preokret je izazvan ekranom treceg

tipa — internetom. (Lipovecki i Seroi, 2013:20).

Popularnost filma se povecala nakon razvoja tehnologije u filmskoj produkciji od 1950-ih
dvadesetog stoljeCa do danas §to se moze vidjeti kroz digitalizaciju, specijalne zvucne i
vizualne efekte te 3D i RealD tehnologiju. Takoder, popularnost filma se uvelike temelji na
tome §to publika u filmskom sadrzaju prepoznaje aspekte Koji su im bliski kroz vlastita

zivotna iskustva, vrijednosti, mi§ljenja i znacenja. (Labas$ i Mihovilovi¢, 2011:117).

Razvoj tehnologije doveo je do toga da ekran sve vise sudjeluje u spirali pretjerane potrosnje.
Lipovecki i Seroa (2013:12) navode kako se ekran .,.... probija svuda, a naro¢ito u zone
prolaza i transporta, koje se progresivno transformiSu u trzne centre: to se ve¢ desilo
aerodromima, a desi¢e se i metroima i francuskim Zeleznickim stanicama, koje ¢e, slicno
japanskim, postati istinske trzne galerije. I sam grad se reciklira po ovom arSinu: na Tajms
skveru, nisu viSe ekrani ti koji prekrivaju zgrade, ve¢ su zgrade te koje se transformisu u

ekran.*

S vremenom, zahvaljujué¢i kreativnim sadrzajima i rastu¢em utjecaju medija, filmska
industrija je sve viSe utjecala na ljude. Filmovi i serije redovito upotrebljavaju pozitivne 1
negativne stereotipe pri prikazivanju razli€itih zemalja i naroda. Ovim putem se na razlicite
naCine mogu promovirati prednosti odredene zemlje Sto sve viSe zemalja prepoznaje.
Turisticke destinacije ponajprije ciljaju turiste, no pozitivna slika 0 njima moze privuéi razne
poduzetnike, investitore, razne medunarodne agencije, medije i1 dr. (Skoko, Brci¢ 1

Gluvacevi¢, 2012:13-16).



2.4. Povijesni razvoj glazbene industrije

Kroz povijest, glazba je imala znacajnu ulogu u zivotu ljudi. Isprva je bila ukljuena u
ceremonije, rituale i bitan dio zabave. S tehnoloskim napretkom, distribucija i konzumacija
glazbe postala je globalna. Tako je utjecaj modernih glazbenika postao globalan,
omogucavajué¢i da njihove poruke budu istovremeno dostupne diljem svijeta. Glazbeni
kreativci imaju sposobnost stvaranja potpuno novih zanrova koji brzo stjeCu popularnost.
Moderna glazba je vrlo kreativno podrucje koje ¢esto donosi nove pravce poput popa, punka,
rocka, rapa i hip hopa. Svaki novi Zanr okuplja svoje klubove, festivale, publiku itd. Glazbeni

festivali i koncerti prvenstveno nude dozivljaj. (Vel¢i¢, 2022:11).

Orijentalni narodi su kao robovi naj¢esce izvodili glazbu, dok su slobodni ljudi bili slusatelji.
(Skoro, 2017:11 prema Svalina i Bognar, 2013:223). Glazbenici u starim vremenima bili su
nedodirljivi robovi te istice kako je islam sve do 20. stoljeca zabranjivao vjernicima da sjede
za istim stolom s glazbenicima i kako su se u Perziji glazbom bavile samo prostitutke jer se
glazba smatrala sramotnom. (Skoro, 2017:11 prema Attali, 1985:12). U anti¢koj Grékoj
glazbu su smatrali vaznim aspektom obrazovanja jer se vjerovalo da ona doprinosi razvoju
uma i duse te je bila prisutna u vjerskim obredima, kazaliSnim predstavama i raznim javnim
dogadajima. Tijekom srednjeg vijeka u Europi igrala je klju¢nu ulogu u kr$¢anskoj crkvi, s
gregorijanskim pjevanjem kao dominantnim stilom. U isto vrijeme, trubaduri su putovali
svijetom, izvode¢i price 1 pjesme za publiku svih drustvenih klasa. Za vrijeme renesanse i
baroka glazba je postala sve slozenija i elegantnija. Takoder se pocela koristiti u operi i
baletu, novim oblicima zabave koji se pojavili u to vrijeme. Tijekom romantizma skladatelji
poput Chopina 1 Liszta su poceli pisati glazbu koja je bila emotivnija i izrazajnija od klasi¢ne
glazbe koju je karakterizirala jasnoca i elegancija. U 20. 1 21. stoljecu glazbu je karakterizirala
velika raznolikost, inovativnost, novi zvukovi i instrumenti. (mi.edu, 2023). Thomas Alva
Edison, koji se nalazi Slici 2., 1877. godine izumio je fonograf te je tako zapocela era
snimanja zvuka. Mnogi su ga pokuSali imitirati, neki s ve¢im, neki s manjim uspjehom, a
najuspjesnija imitacija je bio grafofon koji su osmislili Charles Tainter i Chischester Bell te ih

je nakon toga zamijenio gramofon. (Fioli¢, 2010:232).
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Brz razvoj tehnologije za snimanje zvuka je dogadaj koji je najvise utjecao na Sirenje glazbe
koja je postala dostupna svima §to je ucinilo glazbu jednom od vodecih industrija u svijetu.
Glazba je jedan od vode¢ih ekonomskih sektora koji donosi najvise prihoda u Velikoj
Britaniji i SAD-u. Jedna osoba u Americi ¢uje preko 1600 komercijalnih poruka putem raznih
medija, od kojih veé¢ina ukljucuje glazbu. Prema godi$njim izvjeStajima Britanske fonografske
industrije za 1998. godinu, glazbena prodaja u Velikoj Britaniji dostigla je 1,118 milijuna

funti, a prodaja albuma bila je ve¢a od 210 milijuna primjeraka. (zamp.hr, n.d.:5).

Fioli¢ (2010:232-242) pojasnjava kako u danasnje vrijeme glazba ima izvanrednu sposobnost
poboljsati jedinstvene karakteristike turistickih putovanja. Cvjetajuca svjetska ekonomija,
kombinacija razli¢itih efekata i opca ludost za novim glazbenim zanrovima dovele su do

iznimnog napretka glazbene industrije krajem 20. stoljeca koja jo$ uvijek napreduje.

Glazba je oduvijek bila integralni dio ljudske kulture, pocCevsi kao sastavni dio rituala 1
zabave, dok su tehnoloski napreci, poput izuma fonografa, omogucili njezino S$irenje i
globalni utjecaj. Razvoj masovnih medija i industrijalizacija dodatno su transformirali nacin
na koji se glazba distribuira i konzumira, $to je rezultiralo time da postane jedan od vodec¢ih

ekonomskih sektora.
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3. TURIZAM

Turizam je sastavni dio proSlosti, sadasnjosti i buduc¢nosti nasih Zivota. Putovanje je medu
najstarijim i najuniverzalnijim pojavama ljudskog Zivota, prisutno jo§ od mitskih dana. Iako
su ljudi oduvijek putovali, turizam kao pojava postoji zadnjih 150 godina. Turizam treba
promatrati u svim njegovim oblicima. Turizam pripada druStveno-ekonomskim pojavama
koje uzrokuju puno promjena tamo gdje se odvijaju. (Vukoni¢, 1987:11). Rije¢ ,,turizam®
nastala je pocetkom 19. stoljeca kada ju je prvi put upotrijebio anonimni reporter ¢asopisa
Sporting Magazin za opis velike sportske manifestacije u blizini Londona. U tiskanom obliku,
rijeC je prvi put zabiljeZzena 1911. godine. Izraz je brzo stekao popularnost i trajno se zadrzao
u uporabi. Kako je turizam evoluirao i znanost o turizmu napredovala, tako su se razvijale i

definicije povezane s turizmom. (Vlahovi¢, 2005:92).

Cavlek et al. (2010:25) navode da ,,Osobe koje putuju motivirane odmorom, rekreacijom,
sportom, zdravstvenim razlogom ili posjetom prijateljima i rodbini, ili su na poslovnom putu,
studiju, (kratem od godine dana), hodocasc¢u, prema definiciji UNWTO-a, ubrajaju se u

turiste.

Takoder Cavlek et al. (2010:30) prema Svijetskoj turisti¢koj organizaciji (UNWTO) definira

turizam na sljede¢i nacin:

,»Turizam ukljuCuje sve aktivnosti proizasle iz putovanja i boravka osoba izvan njihove
uobicajene sredine ne dulje od jedne godine radi odmora, poslovnog putovanja i drugih

razloga nevezanih uz aktivnosti za koje bi primili ikakvu naknadu u mjestu koje posjecuju.*

Grgi¢ (2013) prema Copper et al. turizam definira kao ,,privremeno kretanje u destinacije
izvan uobi¢ajenog mjesta stalnog boravka i rada te ukljucuje aktivnosti za vrijeme boravka u

destinaciji i usluge kojima se zadovoljavaju potrebe turista.*

U brojnim zemljama turizam je jedna od najnaprednijih gospodarskih djelatnosti. Turizam se
dijeli na doma¢i, uzlazni, izlazni i medunarodni turizam. Takoder se dijeli na suvremeni
turizam (do 2. svjetskog rata), masovni turizam (od 2. svjetskog rata do 80-ih godina 20.
stoljeca) i odrzivi turizam (od 80-ih godina 20. stolje¢a.). (Rumenovi¢, 2021). Postoje razni

motivi turistickih putovanja poput rekreacije, ekoturizma, nautickog turizma itd. Razliciti
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interesi i o¢ekivanja doveli su do razvoja raznolikih vrsta i oblika turizma §to se moze vidjeti

u Tablici 3. (Culjak, 2023:11-12).
Tablica 3. Vrste i oblici turizma

VRSTE TURIZMA

Prema duljini boravka Boravisni turizam i turizam kraceg trajanja
Podrijetlo turista Domacéi i strani turizam
Nacin organizacije putovanja Individualni i organizirani turizam
Dob i obiteljski status turista Djed;ji, obiteljski, omladinski i umirovljenicki
turizam
Obiljezja turistickog prostora Jezerski, gradski, planinski, primorski i termalno-

kupali$ni turizam
OBLICI TURIZMA
Odmorisni turizam Najzastupljeniji oblik turizma
Posebni turizam Kongresni, nauti¢ki, vjerski, lovni, ribolovni
sportsko-rekreacijski, ekoturizam, kulturni itd.
Izvor: obrada autora (prema Culjak 2023:11-12)

U Tablici 3. pruza se koristan pregled raznovrsnosti turizma, razvrstavajuc¢i ga prema
klju¢nim kriterijima poput duljine boravka, podrijetla turista i organizacije putovanja.
Kategorizacija prema dobi i obiteljskom statusu turista istiCe kako turizam moze biti
prilagoden razli€itim zivotnim fazama dok raznovrsnost turistickih prostora pokazuje
bogatstvo destinacija. Razlika izmedu odmori$nog turizma i posebnih oblika naglasava kako
suvremeni turizam zadovoljava razliite interese i potrebe, ¢ine¢i ga dostupnim Sirokom
spektru ljudi. Tako se konstantno razvijaju nove vrste i oblici turizma poput filmskog i
glazbenog turizma. U nastavku rada istrazit ¢e se dva specifi¢na oblika kulturnog turizma koji

su postali sve popularniji u posljednjim desetlje¢ima: filmski i glazbeni turizam.
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3.1. Filmski turizam

Malo tko je mogao predvidjeti kada je redatelj Peter Jackson krenuo snimati trilogiju
Gospodar Prstenova na Novom Zelandu krajem 90-ih godina, koliko ¢e to promijeniti
turisticku sliku te zemlje. Zahvaljujuc¢i nevjerojatnom uspjehu tih filmova, Novi Zeland se
nasao medu najpozeljnijim turistickim destinacijama. Nakon premijere prvog filma trilogije,
broj turistickih dolazaka je znacajno porastao, s pove¢anjem od 10 % svake sljedece godine.
Ovaj niz dogadaja je klasiCan primjer uspjeSnog razvoja tzv. filmskog turizma. Turizam
potaknut filmom poprili¢no je mlad oblik turizma koji se sve ¢eS¢e moze pronaci u turistickim
ponudama Sirom svijeta zahvaljuju¢i brzom razvoju filmske industrije. Filmski sadrzaji,
ovisno o njihovoj povezanosti sa stvarnoscu, mogu se odraziti na turistovo misljenje o
turistickoj destinaciji. Najveca prednost za zemlju u kojoj se film snima je uspjeh filma koji
moze donijeti profit zemlji desetljec¢ima. Filmski turizam se smatra dijelom kulturnog turizma
1 definira se kao ,turizam kod kojega se odluka o lokaciji odmora javlja primarno kao
posljedica znatizelje, a nerijetko i emocionalne povezanosti sa lokacije scene videne u nekom

filmu, seriji, reklami itd.” (Barada, 2014:30-31).

Kroz film 1 televiziju zemlje mogu biti promovirane na jedinstven i Siroko prihvacen nacin,
isticu¢i svoje specificne prednosti. lako to mozda nije namjera nekog filma, gledatelji Cesto
uocavaju elemente koji doprinose promociji zemlje, profesije ili vrijednosti, Sto oblikuje
njihove stavove prema toj zemlji ili narodu. U filmovima ili serijama Cesto se koriste pozitivni
I negativni stereotipi pri prikazivanju odredene zemlje i naroda, §to se obi¢no dogada izvan

kontrole te moze pozitivno ili negativno utjecati na njihov imidz. (Skoko, 2012:16).
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Busby i Hanes (2013:107) navode oblike i karakteristike filmskog turizma $to se moze vidjeti

u Tablici 4.

Tablica 4. Oblici i karakteristike filmskog turizma

Oblici filmskog turizma
Filmska lokacija je primarni motivator

putovanja
Filmski turizam kao dio godi$njeg odmora
Filmski turizam nastaje zbog posebnog
interesa

Zarista filmskog turizma za turiste

Filmski turizam u mjestima za koje se vjeruje
da je film snimljen

FilmskKi turizam kao oblik hodoc¢as¢a i
nostalgije
Filmski turizam u sklopu romantike

Programi putovanja

Karakteristike filmskog turizma

Lokacija je sama po sebi atrakcija; medutim nije
smatrana turistickim odredistima dok nije
prikazana na ekranu.

Turisti koji posjecuju filmske lokacije bez
predznanja o snimljenom filmu.
Ukljucuju rezerviranje odmora do odredista kao
izravan rezultat filmskog znanja ili npr.
posjecivanje doma slavnih osoba.

Prirodni krajolik, povijesna pozadina, glumci,
filmske premijere, filmski festivali i simbolika
sadrzaja sluze kao nesto Sto privlaci turiste.
Posjetitelji putuju na mjesta re¢ena u filmu iako
su snimljena na drugoj lokaciji npr. za film
Chicago receno je da je snimljen u Chicagu, a
zapravo je snimljen u Torontu.
Filmsko turisticko hodoc¢asc¢e ukljucuje posjete
filmskim mjestima kako bi odali pocast filmu.
Turisti vole u osami i privatnosti gledati TV i
filmske lokacije uspostavljajuci poluduhovni
odnos
Programi putovanja nasljednici su vodica i
pisanih putopisa

Izvor: obrada autora (prema: Busby i Hanes, 2013:107)

Tablica 4. nudi pregled razli¢itih aspekata filmskog turizma. Istice da filmske lokacije Cesto
postaju atraktivne turisticke destinacije zahvaljuju¢i svojoj prikazanosti na ekranu §to moze
dovesti do putovanja na te lokacije bez prethodnog interesa za film. Osim toga, filmski
turizam moze nastati zbog specificnog interesa, kao $to je posjet domovima slavnih osoba.
Klju¢ne karakteristike filmskog turizma ukljucuju privla¢nost prirodnih 1 povijesnih lokacija,
filmskih festivala i premijera dok posjeti filmskim lokacijama mogu ponekad biti temeljeni na

pogresnim informacijama o stvarnoj lokaciji snimanja.
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Film moze znacajno doprinijeti turistickoj promidzbi. Medutim, presudno je kako ¢e lokacije
na kojima je sniman ili gdje se odvija radnja filma pristupiti toj promidzbi. Ako turisticke
organizacije ili politicko vodstvo ne iskoriste priliku koju film pruza, njegov potencijal ¢e
ostati neiskoristen. Film sam po sebi ne moze jamciti da ¢e neka destinacija postati potpuno

atraktivno turisti¢ko odrediste. (Skoko, 2012:20).

Na primjer, nakon snimanja Harryja Pottera medu najpoznatijim filmskim lokacijama je
dvorac Alnwick u Northumberlandu u Engleskoj koji je sluzio kao kulisa za Hogwarts, Skolu
Carobnjastva i1 vjestiCarenja. U dvorcu se organiziraju razne filmske ture koje otkrivaju
lokacije snimanja i ukljucuju vodiée koji prepri¢avaju anegdote sa snimanja. Uz to, nude se i
povijesni obilasci, posjete svecanoj sali, streli¢arstvo i upoznavanje s povijes¢u dvorca.
(Slisko, 2022:52). Ovaj oblik turizma nudi brojne mogucénosti za promociju kulturnih i
prirodnih atrakcija. Klju¢no je, medutim, da destinacije prepoznaju i iskoriste taj potencijal

kako bi dugoro¢no ostvarile koristi.
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3.2. Glazbeni turizam

U zadnje vrijeme je sve uspjesniji glazbeni turizam koji se takoder smatra dijelom kulturnog
turizma. S kontinuiranim rastom turistiCke industrije, kulturni turizam, sa svim svojim
specificnim granama poput vjerskog, kreativnog, filmskog turizma istaknuo se kao jedan od
klju¢nih faktora globalnih putovanja. (culturenet.hr, n.p.: 2016). U sklopu kulturnog turizma
ukljucene su posjete povijesnim i kulturnim znamenitosti, muzejima, crkvama te odnedavno i
koncertima pop kulture. Glazbeni sadrzaji mogu biti snazan poticaj za putovanja. Trenutno
postoje tri popularna trenda u glazbenom turizmu. Medu trendovima se istice traZzenost malih i
intimnih prostora, festivala koji nude Sirok spektar glazbenih programa i putovanja koji
obuhvacaju posjete brojnim glazbenim dogadajima. Gospodarski razvoj gradova moze biti
potaknut prisutno$¢u glazbe. Ova vrsta turizma, poznata kao glazbeni turizam, obuhvaca
posjete glazbenim dogadajima poput nastupa, glazbenih festivala 1 Kkoncerata.
(svijetkulture.com, n.p.: 2024). Putovanje na koncert ili festival sve je ¢eS¢a pojava medu
putnicima, a neki su ¢ak spremni putovati bez obzira na godiSnje doba i pritom potrositi
veliku koli¢inu novca. Prema anketi o glazbenom turizmu koju je proveo stru¢njak za
putovanja Amadeus navedeno je da 67 % ispitanika tijekom posjeta glazbenog dogadaja
odlu¢i istraziti mjesto u kojem se dogadaj odrzava. Takoder je navedeno da se privlac¢nost
glazbenih izvedbi moze vidjeti na primjeru Taylor Swift koja je 2024. godine imala koncert u
Parizu gdje se uocilo povecanje broja avionskih karti za Pariz 1 povecala su se pretraZivanja za
Pariz za 51 % S§to moze dovesti do zakljucka da su ljudi planirali ostati turisti¢ki nakon
koncerta i razgledati grad. (Esquirol, n.p.: 2024). Glazbeni festivali, kao oblik glazbenog
turizma, postoje ve¢ godinama. S vremenom, poprimili su razne oblike aktivnosti, zabave i
dogadanja ukljucujuéi natjecanja, radionice, simpozije itd. Danas se festivali mogu smatrati
fenomenom masa zbog velikog broja dogadanja i njihovog globalnog rasta. (Avgustini,
2021:13 prema Hraste-Soco, 2013). Glazbeni turizam, koji ukljucuje posjete koncertima,
festivalima i1 drugim glazbenim dogadajima, sve se viSe prepoznaje kao vazan faktor u razvoju

turisticke industrije.
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4. URBANI RAZVOJ

Urbanizacija se Cesto opisuje kao globalni i povijesni proces koji je zapo€eo prije pet tisuca
godina s pojavom prvih gradova i od tada neprestano jaca. Oznacava osnivanje i razvoj
gradova, $to je dovelo do kontinuiranog porasta broja gradova u svijetu. Pojam urbanizacije
dolazi od latinske rijeci ,,urbs* (grad). Urbanizacija bi mogla oznacavati razvoj gradova, ali
danas je urbanizacija Siri pojam koji ukljucuje i slozene promjene u ruralnim sredinama.
(Vresk, 2002:18). Broj ljudi koji zive u gradovima brzo raste. Do 19. stoljeca samo 2,5 %
svjetske populacije je zivjelo u gradovima, a danas je taj udio porastao na 50 % $to ukazuje da
¢e u buduénosti gradovi biti glavna mjesta za zivot. (Perovic i Kurtovi¢ Foli¢, 2012:374).
Nadalje, wurbani razvoj uklju¢uje komunalnu infrastrukturu, pravosudne, eckoloske,
zdravstvene, obrazovne i kulturne resurse — sve $to je bitno za jedan grad te da rast broja
stanovnika na urbanim podru¢jima stvara probleme i izazove koji se trebaju rjesavati pomocu
odrzivog razvoja. (Levak, 2022:5). Neki od pokazatelja dobre kulturne aktivnosti su: Sirok
spektar kulturnih sadrzaja, dogadanja i festivali, prisutnost umjetnosti u javnim prostorima,
inicijative za razvoj umjetnosti unutar zajednice, dostupnost radnih prostora za umjetnike,
programi treninga i edukacija u umjetnosti i medijima itd. (Lamza — Maroni¢, Glavas, Mavrin,
2016:22). Odrzivi razvoj je pristup koji promice strateski okvir za oblikovanje politika koje
poti€u stalni gospodarski i druStveni napredak, uz istovremeno ocuvanje okoli$a i prirodnih
resursa nuznih za buduée generacije. (Pavi¢-Rogosié¢, 2010:2). Razvoj prvih stalnih naselja
datira otprilike izmedu 9000. 1 5000. godine prije Krista. Pocetkom 1800. godine zapocela je
tzv. industrijska faza urbanizacije, ¢esto nazvana ,,urbana eksplozija“. Ova faza karakterizira
intenzivan razvoj gradova, osobito velikih urbanih aglomeracija pod utjecajem industrijske
revolucije. Brojne tehnoloske inovacije u industriji, prometu i komunikacijama omogucile su
brz industrijski i gospodarski napredak. (Vresk, 2002:15). Urbanizacija, kao dugotrajan i
sloZzen proces, nije samo fizi¢ka transformacija prostora, ve¢ i duboka promjena drustvenih,
ekonomskih i kulturnih dinamika. Kako se gradovi Sire i razvijaju, postaju srediSta inovacija,
kreativnosti 1 kulturnih aktivnosti. U takvom okruZenju, filmska i glazbena industrija nalaze
plodno tlo za rast i utjecaj. Urbanizacija ne samo da oblikuje fizicki prostor, ve¢ potice
sektore kulturne industrije poput glazbenog i filmskog turizma, stvaraju¢i nove prilike za

razvoj i kulturnu razmjenu na globalnoj razini.
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5. RAZVOJ TURIZMA U HRVATSKOJ

Prije 150 godina zapocet je ureden i angaziran turizam u Hrvatskoj, no aktivnosti koje su
podsjecale na turizam kao Sto su hodocaséa i lijecenja javljale su se joS poc¢etkom 19. stoljeca
poticuci izgradnju prvih prenodista, svratista, toplica i hotela poput Stubickih Toplica. Izmedu
19. stolje¢a 1 Prvog svjetskog rata, znaCajna paznja posvecena je intenzivnoj izgradnji
zeljeznickih 1 cestovnih infrastruktura te uvodenju parobrodskih linija na Jadranu Sto je
stvorilo temeljne uvjete za ozbiljan razvoj turizma. Prvi hoteli poput Villa Angiolina (1884.),
Kvarner u Opatiji (1884.) i hoteli u Zadru, Crikvenici, Zagrebu, Samoboru i Dubrovniku,
otvoreni su tijekom tog perioda. Ve¢ 1845. godine napisani su prvi turisti¢ki vodi¢i za Porec i
Pulu dok su u Zagrebu 1892. godine zapocela organizirana istrazivacka putovanja na Velebit i
jadransku obalu. Primorska mjesta, posebice ona na Kvarneru, postala su centri zdravstvenog
turizma. Poslije Drugog svjetskog rata fokus je bio na obnovi turisticke infrastrukture
razruSene U ratu, a istovremeno su osnovani parkovi prirode, nacionalni parkovi, filmski,
glazbeni i1 dramski festivali poput Splitskog ljeta, Dubrovackih ljetnih igara, Pulskog filmskog
festivala itd. U razdoblju gospodarskog rasta 1960-ih zapocela je izgradnja kampova, hotela,
marina i turistickih naselja. Turizam je dozivio vaznu prekretnicu 1979. godine, kada su
Dioklecijanova pala¢a u Splitu, Nacionalni park Plitvicka jezera i stari grad Dubrovnik
uvrsteni na UNESCO-ov Popis svjetske bastine. Tijekom Domovinskog rata dogodio se zastoj
u razvoju turizma, a nakon 2000. godine turizam je dozivio novi procvat kada su mnoga
hrvatska mjesta zabiljezila znacajan porast broja stranih posjetitelja, cime se Hrvatska naSla
medu vodecim svjetskim turistickim destinacijama. (croatia.eu, n.d.: n.p.). Hrvatska se nalazi
na granici juzne i srednje Europe. Na sjeveroistoku grani¢i s Madarskom, na sjeverozapadu sa
Slovenijom, na istoku sa Srbijom, s Crnom Gorom i Bosnom i Hercegovinom grani¢i na
istoku i jugoistoku, a morsku granicu ima s Italijom na zapadu. Unato¢ svojoj maloj povrsini,
Hrvatska se moze pohvaliti znaajnom geografskom raznolikos$¢u, kulturnom bastinom 1
raznim manifestacijama i festivalima. Od slavonskih ravnica na istoku, preko brezuljaka
sjeverne Hrvatske, do planinskih lanaca sredisnjeg dijela, koji se protezu do predivne obale i
njenih tisucu otoka. Hrvatska je jedno od najpopularnijih turistickih odredista u Europi te je
turizam jedna od glavnih industrija u Hrvatskoj. (highsails.com, n.p: 2024). Uloga turizma u
razvoju Hrvatske je od velike vaznosti. Neprestano se razvija, a trend digitalizacije poslovanja
ima velik utjecaj na turizam. Potaknuti medijima, naprednim telekomunikacijama, ve¢om

obrazovanos$¢u i prethodnim osobnim iskustvom i znanjem, turisti danas imaju sve veca
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ocekivanja. Kako raste Zivotni standard, potrebe potencijalnih turista postaju sve izrazenije, s
obzirom na to da raspolazu s viSe novca, imaju manje slobodnog vremena, a novac i vrijeme
su kljuéni za sudjelovanje u turistickim tokovima. U buduénosti ¢e turisti imati raznolike
potrebe i zelje koje ¢e ispunjavati na razliCite nacine, stvaraju¢i raznolike trendove. (Vidas,

n.p.: 2022).

S obzirom na sve vece zahtjeve turisticke potraznje, puno destinacija tezi poboljSanju
kvalitete usluga i osiguravanju dodatnih sadrzaja, posebno u domenama rekreacije, zabave,
sporta, avanture i obrazovanja. Gotovo sve $to ljudi rade moze biti povezano s turizmom.
(Vidak i Sindik, 2020). U Hrvatskoj svaki pokret, zvuk, slika, okus, tradicija i miris nalaze
Sv0j izraz u festivalima, manifestacijama ili dogadanjima povezanim S raznovrsnim temama

poput glazbe, filma, plesa, gastronomije, kazalista, sporta itd. (croatia.hr, n.d.: n.p).

U Hrvatskoj je prosle godine ostvareno 20,6 milijuna dolazaka i 108 milijuna noc¢enja. U
odnosu na 2022. godinu Hrvatska je u 2023. godini ostvarila rast od 9 % u dolascima i 3 % u
noc¢enjima. NajviSe nocenja u 2023. godini je ostvareno u Istri (30 milijuna nocenja, porast od
+2 % u odnosu na 2022.), Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji (20,2 milijuna no¢enja +3 % porast)
i Kvarner (18,5 milijuna nocenja s porastom od +1 %). (Croatian National Tourist Bord, n.p:
2024). Direktor Hrvatske turisticke zajednice Kristijan Stanc¢i¢, dana 17. 7. 2024. izjavio je
kako ,,U Hrvatskoj se trenutno odmara preko 930 tisu¢a gostiju, a u narednim danima se
oc¢ekuje kako ¢e u Hrvatskoj na dnevnoj bazi boraviti preko milijun gostiju“. Takoder navodi
kako se u Hrvatskoj od pocetka godine zabiljezilo oko 9,5 milijuna dolazaka i otprilike 42
milijuna noéenja, §to je poveéanje od 4 % u dolascima i gotovo 2 % u noc¢enjima u odnosu na

2023. godinu. (Perdiji¢, n.p: 2024).

Uz kontinuirani rast broja posjetitelja i modernizaciju turisticke ponude, Hrvatska se uspjesno
prilagodava promjenjivim zahtjevima globalne turisticke potraznje. Klju¢ne prekretnice poput
izgradnje infrastrukturnih kapaciteta, osnivanja nacionalnih parkova i prepoznavanja kulturne
bastine na UNESCO-ovoj listi, znacajno su oblikovale rast turizma. UnatoC izazovima,
Hrvatska je uspjela obnoviti i prosiriti svoju turisticku ponudu, postavsi jedno od

najpopularnijih turistickih odredista u Europi.
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6. INDUSTRIJA ZABAVE U HRVATSKOJ

Kada ljudi pomisle na Hrvatsku, prva misao im je more, ali Hrvatska nudi puno vise od mora.
Osim prekrasne kulturne bastine i prirodne ljepote, sve je prepuno sajmova, aktivnosti,
dogadaja i festivala. (Svilar, n.p.: 2015). Skijanje, planinarenje, rafting, biciklizam, jahanje,
jeep-safari kroz dalmatinski krski dio, fotosafari na rijeci Neretvi, ronjenje... neke su od
trazenih sportskih aktivnosti u Hrvatskoj. (Jakupi, 2020:22-23). Takoder zra¢ni sportovi, Koji
spadaju pod adrenalinska dogadanja, poput skoka padobranom, zmajarenja, wingsuita,
panoramskih letova, paraglidinga i BASE jumpinga privlace paznju posjetitelja. Ovakvi
dogadaji privlace globalnu javnost, promoviraju drzavu i motiviraju turiste da istraze
destinaciju. (croatia.hr, n.d.: n.p.). Kao §to je spomenuto, u posljednje vrijeme razliciti
dogadaji, manifestacije i festivali su u Hrvatskoj doZivjeli znacaj procvat. IstiCe se da su za to
zasluzni brojni faktori, ukljuCujuc¢i dobar provod, suncano vrijeme, opustene ljude, niske
cijene, netaknutu prirodu i odliénu dostupnost. (Bartoli¢, 2020:10). Neki od dogadaja su
Festival palacinki u Pazinu, Kinookus Film Festival Food Festival, Festival legendi, mitova i
prica u Istri, Ultra Music Festival, Motovun Film Festival, Dubrovnik Craft Beer Festival,
Weekend Media Festival, Zagreb Beer Fest, Osjecko ljeto kulture itd. (Boltizar, n.p.: 2019).
Na Slici 3. se mogu vidjeti joS neki od dogadaja koji se odvijaju u Hrvatskoj. Takoder se
odvijaju dogadaji poput Margaretinog leta, Ritma parka, Fisijade u Petrinji, Srednjovjekovnog
festivala, Zvizda, Spancirfesta, Sinjske lade, Maraton lade, Dinaric Rally-a, Istria300 itd.
(croatia.hr, n.d.: n.p). Ovi dogadaji, potpomognuti prirodnim ljepotama, kulturnom bastinom i
gostoljubivim stanovniStvom, doprinose prepoznatljivosti Hrvatske kao cjelogodiSnje

turisticke destinacije.
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6.1. Filmska industrija u Hrvatskoj

Prva filmska projekcija u Zagrebu odrzana je 8. listopada 1896. godine, samo deset mjeseci
nakon prve javne projekcije koju su braca Lumiére odrzala u Parizu. Projekcija se odvila u
dvorani Kola, tj. u zgradi danasnje Akademije dramske umjetnosti. Nakon toga, film je postao
omiljeni oblik zabave stanovnistva te u sljedec¢ih nekoliko godina vecina veéih gradova imala
je stalne kinematografe. (Krajcar, 2023). Hrvatsku filmsku industriju karakterizira slabo
domace trziSte i nizak stupanj javnog financiranja. Od 1990-ih do 2007. godine Ministarstvo
kulture bilo je nadlezno tijelo za kreiranje filmske politike, financiranje filmske produkcije 1
promicanje filmske kulture u zemlji. Hrvatski audiovizualni centar (HAVC) je osnovan 2008.
godine i odmah je preuzeo ulogu nadleznog tijela koje preuzima odgovornost za
funkcioniranje 1 strateSko usmjerenje hrvatskog audiovizualnog sektora. HAVC se financira
dotacijama i doprinosima onih tijela koja koriste audiovizualna djela, kao §to su televizijske
kuce, telekomi, pruzatelji internetskih usluga, digitalni, kabelski i satelitski operateri te su
odnedavno ukljucili videoigre i streamere. Prema najnovijim podacima HAVC-a, hrvatski
filmovi u 2023. godini privukli su 278.053 gledatelja, Sto ¢ini 2023. tre¢om najuspjesnijom
godinom od osnutka HAVC-a, nakon 2013. (436.074 gledatelja) i 2012. (328.158 gledatelja).
U usporedbi s 2022. godinom (220.776 gledatelja), to predstavlja porast od 26 posto. U 2012.
godini je osnovan HAVC-ov ured ,,Filming in Croatia“ nakon ¢ega je uslijedilo otvaranje pet
lokalnih filmskih povjerenstava. Povjerenstva su usmjerena na pruzanje podrske usluznim
produkcijama, a svaka rukovodi odredenom regijom/gradom: Kvarnerska filmska komisija,
Istarska filmska komisija, Splitska filmska komisija te komisije u Varazdinu, Zadru i u
Zagrebu. Dubrovnik, Split, Trogir, Sibenik, Zadar i Pula su neki od gradova Koji
odusevljavaju svojom ocuvanom rimskom, srednjovjekovnom i renesansnom arhitekturom.

(Primorac, n.d.: n.p.) U Tablici 5. prikazan je broj snimanja po lokaciji.
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Tablica 5. Broj snimanja u Hrvatskoj, po lokaciji

Grad Broj snimanja

Zagreb 18
Split 11
Dubrovnik 9
Opatija 10
Rijeka 6
Rovinj [
Pula 4

Izvor: preuzeto u cijelosti (Havc, 2020:26)

Tablica 5. pokazuje koliko su hrvatski gradovi postali atraktivne lokacije za filmska snimanja.
Zagreb prednjaci s 18 snimanja, Sto potvrduje njegov status kao glavnog sredista kulturnih i
filmskih aktivnosti u zemlji. Split i Dubrovnik slijede, a njihova popularnost medu filmasima
moze se pripisati prepoznatljivim povijesnim lokacijama 1 prirodnim ljepotama. Opatija, s 10
snimanja, takoder se istice svojom povijeS¢u kao turisti¢ko odrediSte. Ova tablica ukazuje na
rastuéi interes filmske industrije za razli¢ite dijelove Hrvatske, §to ne samo da promovira
kulturu 1 ljepote zemlje, ve¢ 1 doprinosi njenom gospodarskom razvoju kroz turizam 1

medunarodnu prepoznatljivost.

Hrvatska se u proslosti nije dovoljno promovirala i brendirala pomocu inozemnih filmova
snimljenih na nasem podrucju poput filmova Harisonovo cvijece (Harrison’s Flowers, 2000.),
Zena musketir (La Femme Musketeer, 2004.), serijala filmova o Winnetouu (1962. — 1968.) i
brojnih drugih filmova. Sezdesetih godina proslog stolje¢a Hrvatska se poéela prezentirati kao
festivalska filmska destinacija, zahvaljuju¢i uspjeSnosti Festivala igranog filma u Puli.
(Skoko, 2013:57)

Vukasina et al. (2021:98) pojasnjava da je serijal filmova o Winnetouu snimljen od 1962. do
1968. godine u Nacionalnom parku Paklenica, na Grobni¢kom polju i na slapovima Krke, a
ulice Trogira postale su ulice Santa Fae dok su rijeke Krka, Cetina i Zrmanja sluzile kao rijeke
Divljeg zapada. Barada (2014:32) navodi razne igrane filmove snimane na podrucju Hrvatske

Sto se moze Vvidjeti u Tablici 6.
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Tablica 6. Filmovi i serije snimljeni u Hrvatskoj

Film Lokacija/Godina
Financije velikog vojvode Dalmacija, 1924.
Na plavom Jadranu 1937.
Proces Zagreb, 1962.
Gusla¢ na krovu Zagreb, Lekenik, Velika Gorica, 1971.
Limeni bubanj Zagreb, 1979.
Sofijin izbor 1982.
Titus Pula, 1999.
Lov u Bosni Karlovac, Duga Resa, Vojni¢, Kostanjevac,
Zagreb, Zumberak, 2007.
Lov na vjestice rt Kamenjak, Pula, 2011.
Diana Opatija, 2012.

Izvor: obrada autora (prema Barada, 2014:32)

Tablica 6. prikazuje popis filmova i serija snimljenih na razli¢itim lokacijama diljem
Hrvatske, Sto potvrduje dugu povijest zemlje kao privlacne destinacije za medunarodnu
filmsku industriju. Ve¢ od 1924. godine, s filmom Financije velikog vojvode snimljenim u
Dalmaciji Hrvatska je postala prepoznata kao atraktivna filmska lokacija. Posebno je
zanimljivo kako su gradovi poput Zagreba, Pule i Opatije bili pozadine za poznate produkcije,
od Klasika poput Guslaca na krovu do modernijih filmova poput Diane. Ova tablica takoder
isti¢e raznolikost hrvatskih lokacija koje mogu posluziti za razliCite filmske Zanrove i

povijesne periode.

Filmski turizam je u posljednje vrijeme postao popularan na svjetskoj razini. U Hrvatskoj ovaj
oblik turizma nije imao veliku vaznost sve do snimanja izuzetno uspjesne HBO serije Igra
prijestolja u Dubrovniku, $to je rezultiralo time da Dubrovnik postane jedna od najpoznatijih
filmskih i turistickih destinacija. Ovaj dogadaj je potaknuo suradnju izmedu turistickog i
kulturnog sektora. Hrvatski audiovizualni centar je poceo raditi s filmskim komisijama u Istri
1 Zadru na promociji Hrvatske kao filmske destinacije i na ocuvanju kulturne bastine. Njihova
suradnja ukljucuje ugovaranje snimanja s produkcijskim kucama, predstavljanje lokacija,
rjeSavanje dozvola za snimanje te organizaciju logistike, smjeStaja 1 servisnih usluga za

snimateljske ekipe. (Cenkov¢an, 2017:57).
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Kao §to je spomenuto, u 2012. godini pokrenut je program poticaja ,,Filming in Croatia®.
Filmske i televizijske produkcije koje snimaju u Hrvatskoj mogu dobiti financijski poticaj u
obliku povrata 25 % ukupnih opravdanih troSkova nastalih u Republici Hrvatskoj.
Dokumentarni, igrani i animirani filmovi te TV filmovi i TV serije se mogu snimati na
podru¢ju Hrvatske ako koriste hrvatske glumce, hrvatske ¢lanove filmske ekipe, potrose
zadani minimalni iznos, produ kulturni test i ostale dodatne kriterije. (Filming in Croatia, n.p.:
2023). U razdoblju od 2012. do 2022. godine 109 produkcija koristilo je poticajni program i
zabiljezena su 2633 dana snimanja u Hrvatskoj. To je iznosilo ukupno oko 218 milijuna eura
lokalne potros$nje i ukupno oko 41,5 milijuna ispla¢enih poticaja. Produkcije potjecu iz
razlic¢itih zemalja poput Belgije, Bosne i Hercegovine, Francuske, Ceske, Danske, Finske,
Indije, Njemacke, Irske, Sjeverne Makedonije, Nizozemske, Slovenije, Srbije, Svedske,
Svicarske, SAD-a, Turske i Ujedinjenog Kraljevstva. Produkcije su izvedene za javne ili
privatne televizije, medunarodne streaming platforme i za razne vrste produkcijskih kuca.
Neke od produkcija bile su visokobudZetni i svjetski poznati projekti vezani veé¢inom za
Hollywood i Bollywood kao na primjer: Ratovi zvijezda: Posljednji Jedi (US 2017.),
Odmetnici (DE, FR, US 2017.), Fan (IN 2016.), Robin Hood (2018.), Cuvaj me s leda 2
(2021.), Mamma Mia 2 (2018.). Takoder je snimljena Igra prijestolja, prva sezona serije

Iskopina, tre¢a sezona serije The Borgias i Vjestac itd. (Primorac, n.p.: n.d.).

Unato¢ izazovima poput slabog domaceg trzista i niskog stupnja financiranja, Hrvatska je
postala atraktivna destinacija za medunarodne produkcije zahvaljujuéi prepoznatljivim
lokacijama 1 poticajnom programu ,Filming in Croatia®. Filmski turizam, potaknut
snimanjem serije Igra prijestolja u Dubrovniku, dodatno je pridonio promociji Hrvatske na
svjetskoj sceni, ¢ime se filmska industrija razvija kao vazan dio kulturnog i ekonomskog
sektora zemlje. U sljede¢im poglavljima obradit ¢e se serija Igra prijestolja i film Mamma
Mia!: Here We Go Again koji su snimljeni u Hrvatskoj i koji su pridonijeli hrvatskom

turizmu.
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6.1.1. Igra prijestolja u Hrvatskoj

Grad Dubrovnik postao je dom mnogih lokacija prikazanih u uspje$noj TV seriji lgra
prijestolja. Smatra se jednim od najatraktivnijih turistickih destinacija u Hrvatskoj. Godisnje
privlaci stotine tisuca turista i ¢esto je prisutan u publikacijama koje promoviraju najpoznatije
svjetske turisticke destinacije. (Skoko, 2014:176). Njegov srednjovjekovni Sarm, slikovito
okruzenje i povijesna arhitektura uéinili su ga savr§enim mjestom za snimanje jer snimljene
scene trebaju minimalnu CGI* obradu. Lokacije koje su koriStene za snimanje su: tvrdava
Lovrijenac / Crvena utvrda (Slika 1.), Gradac / Ljubicasto vjencanje, Dubrovacka zapadna
luka / zaljev Crnovode, Ulica sv. Dominika / Hod srama, Dioklecijanova palaca u Splitu,

tvrdava Klis, Arboretum Trsteno, Sibenik. (aminess.com, n.p: n.d.).

Slika 1. Tvrda Lovrijenac / Crvena utvrda

Izvor: preuzeto u cijelosti (https://getbybus.com/en/blog/game-of-thrones-
croatia/#Dubrovnik_Kings_Landing)

! cal (Computer-Generated Imagenery) je tehnologija koja se koristi za stvaranje digitalnih vizualnih efekata u
filmovima, videoigrama i drugim medijima, omogucavajudéi prikazivanje realisti¢nih ili fantasti¢nih scena koje bi
bile tesko ili nemoguce postici tradicionalnim metodama snimanja.
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Dubrovnik se prvenstveno smatra kulturnom i povijesnom destinacijom, ali nakon snimanja
serije Igra prijestolja sve ¢eS¢e postaje poznatiji u medunarodnim medijima kao filmska
destinacija. Zahvaljujuéi snaznoj potpori hrvatskih drzavnih institucija, gradske uprave i
turistickih zajednica, ovaj projekt je doprinio rastu popularnosti Dubrovnika kao turisticke
destinacije. Navodno je prosjena gledanost tre¢e sezone iznosila 14,2 milijuna gledatelja.
Znacajan dio snimanja druge i tre¢e sezone odvijao se u Dubrovniku, a u Cetvrtoj sezoni
uklopljen je Split i druge dalmatinske lokacije. Zbog toga, ljubitelji serije su pokazali
povecano zanimanje za Dubrovnik, a turistiCke agencije su osmislile jedinstvene ture
usmjerene za posjet lokacijama serije $to se moze vidjeti na Slici 2. (Skoko, 2014: 184). Na
slici se moze vidjeti kako je Dubrovnik bio King's Landing, Lokrum je bio Quarth, Sibenik je
Bravos itd. Medu 16,6 milijuna turista iz Europe koji su prosle godine posjetili Hrvatsku
nalazili su se strastveni obozavatelji poznate TV serije koji su zeljeli vidjeti lokacije snimanja.
Ovaj trend rezultirao je pojavom tematski vodenih tura vezanih za Igru prijestolja u
turistickim srediStima poput Dubrovnika, gdje se radnja odvija u Kraljevoj luci 1 Blackwater

Bayu. (hub.wtm.com, n.p.: 2017).
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Slika 2. Mapa ture po lokacijama u Dubrovniku gdje se snimala Igra prijestolja

Izvor: preuzeto u cijelosti (https://dulist.hr/zanimljiva-infografika-evo-gdje-se-sve-snimao-
serijal-game-of-thrones/248293/)
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Kao dio tih tura, posjetitelji obilaze znamenite dubrovacke zidine, klisku tvrdavu,
Dioklecijanovu palacu i slapove rijeke Krke u Nacionalnom parku Krka. Koriste¢i hrvatski
poticajni program, producenti tree i Cetvrte sezone Igre prijestolja osigurali su povrat od 20
% troskova iskoristenih tijekom snimanja u Hrvatskoj. Za svaku investiranu kunu Hrvatska je
dobila dvije i pol kune, uz neprocjenjivu turisticku promociju. (Vukasina et al, 2020:100).
Istrazivanje ,,U¢inci filmske industrije na turizam: Igra prijestolja i Dubrovnik®, pokazalo je
da je Dubrovacko-neretvansku zupaniju svake godine od 2012. do 2015. posjetilo oko 60.000
dodatnih turista koji su potrosili otprilike 126 milijuna eura. (Barisi¢, n.p.: 2017).

Vukasina et al. (2020:101) navode da je filmska industrija, zahvaljujuéi snimanju serije Igra
prijestolja, imala znacajan utjecaj na hrvatski turizam. Autor objasnjava ako se uzme u obzir
prosje¢na dnevna potroSnja turista od 72,65 eura, moze se procijeniti ukupna korist, tj. efekt
prelijevanja na hrvatsko gospodarstvo od snimanja serije $to se moze vidjeti u Tablici 7.
Takoder navodi kako je od 2013. do 2018. godine snimanje serije Igra prijestolja doprinijelo
hrvatskom turizmu priblizno 72,3 milijuna eura s prosje¢nim godi$njim doprinosom od 12,1

milijun eura.
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Tablica 7. Procijenjeni iznos (efekta prelijevanja) u¢inaka od snimanja serije Igra prijestolja u

Dubrovniku, Sibeniku i Splitu

LOKACIIA | FARAMETAR | 2013, 2014, 15 2016, 2017. T0IA.
P et pabradng o turis 7165 T1.65 7165 7165 7265 7165
{eurn po damu)
Parmst broga
1 amao000 | 4236300
turista ’ 3583200 | 4soa300 | e3esss0 | 4517950
Parasi broga
T 034400 | 11447700
_ | notenja ; 8224450 | 19335000 | 25749500 | 8a2RS.50
Dhubrovnik
Paotrofnja turista
jeurc) = B
T T 78 71191,60 | 831675405 | 5975062.93 | 1404753135 | 18707011.75 | 6268641,58
nocenja X TLAS
o
Porast b
e . 26214 31585 | 5312350 | 47.7R350 | 6E.642.00 | 69.449.50
turisia
Parast b
e s %1603 92061 | 14693550 | 18259900 | 204.977.00 | 183.361,00
- nodenja
split
Patrofnja turista
(ur) = B
v T M pesa0se | 6688232 | 10674864 | 13723512 | 14891579 | 13320077
nocenja X TLAS
oum
Parast  broja E067 0.435 | 16.023.50 7.359.50 775800 | 6.776,50
tunxia
Pamst  broga 62 R3R 1399 | SL600.50 | S55.86.50 | 3251350 | 301350
Zibenik s
) Patrainja turista
jeurc) - B
ey ™| 4555181 | 2460800 | 3748776 | 40sEm4T| 2362006 218931
nocenja x 66,3
om
Parast b
. rgn 73.401 %3383 104.979 104,086 180,056 121.406
tunxia
Pomst  broja | Seomms | ze0534 | 2s0.7EI 438.127 94986 | 272660
lhlr\[: ;:;:."nj:d turista
= 19.091.330 | 17474.795 | 20398703 | 31829590 | 35.960.697 | 19.808.749
{ourc
50 % potroing
wPOITENKE | gsesees | m737aem | 1oameasa | 159nasus | 17980348 | 990e TS
Tserijn (ewra)
Ucmpmi efelt na
gospodarsive (potroinja x| 23564163 | 218434904 | 25498370 | 39787363 | 44950871 | 24.760.936
15

Izvor: preuzeto u cijelosti (Vukasina et al., 2020:104)
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Tablica 7. prikazuje procijenjene ekonomske ucinke od snimanja serije Igre prijestolja u
Dubrovniku, Splitu i Sibeniku izmedu 2013. i 2018. godine. Prikazani podaci jasno pokazuju
znacajan porast turistiCkog prometa i potro$nje u ovim gradovima, s posebnim izrazenim
rastom u Dubrovniku, gdje je snimanje imalo najveéi utjecaj. Porast broja turista i noc¢enja
rezultirao je znacajnim financijskim efektom na lokalno gospodarstvo, §to se vidi u stalnom
rastu ukupne potroS$nje turista. Kumulativno, snimanje serije pridonijelo je milijunskim
iznosima koji su se prelili u lokalne ekonomije, ¢ime se dodatno potvrduje filmski turizam
kao znacajan izvor prihoda za ove regije. Zaklju¢no, snimanje serije Igra prijestolja zna¢ajno
je utjecalo na turizam u Dubrovniku i Hrvatskoj. Tematske ture po lokacijama shimanja
dodatno su obogatile turisticku ponudu dok su financijski poticaji za filmsku industriju pruzili
dvostruku korist — potaknuli su ulaganja i doprinijeli medunarodnoj promociji Hrvatske kao

turisticke destinacije.
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6.1.2. Mamma Mia!: Here We Go Again

Radnja filma Mamma Mial: Here We Go Again govori o liku Sophie koja Zeli ostvariti san
svoje majke da otvori hotel na grékom otoku Kalokairi, koji u stvarnosti ne postoji jer je ovaj
film zapravo snimljen u Hrvatskoj, na otoku Visu. Ovaj otok se smatra pravim rajem na
zemlji s plazom Stiniva koja spada medu najljepSe na svijetu. Vis je otok prekrasne netaknute
prirode zbog ¢ega je odabran za snimanje ovog filma. Film je sniman u gradu Komizi, plazi
Stinivam, franjevackom samostanu te na Makadamskoj cesti $to se moze vidjeti na Slici 3.

(holidays-in-komiza.com, n.d.: n.p.).

U filmskoj produkciji sudjelovalo je oko 3600 mjeStana na razli¢ite nacine. Lokalni statisti |
plesaci su bili ukljuceni za dnevnu naknadu od 500 do 1000 kuna. Takoder su koriStene
domace zivotinje poput koza 1 kokos$i dok su magarce uvezli iz Velike Britanije. Predvidalo se
da ¢e projekt privuéi medunarodne medije na otok Vis buduéi da je film imenovan
najskupljom stranom produkcijom u Hrvatskoj $to je donijelo otoku Visu vise od 30 milijuna
kuna zarade. (Ivankovi¢, 2021:30). Zahvaljuju¢i ovom filmu, otok Vis je 2018. godine
posjetilo otprilike 600 posjetitelja ¢ime je zabiljeZen porast stranih posjetitelja za vise od 10

% u usporedbi s 2017. godinom te je dodatno povecana popularnost Visa. (Slisko, 2022:56).
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- beach Srebrena

Slika 3. Lokacije na otoku Visu gdje je film Mamma Mia snimljen

Izvor: preuzeto u cijelosti (https://holidays-in-komiza.com/en/what-to-see/walking-and-
hiking/mamma-mia-2-movie-shooting-locations/)
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6.2. Filmski festivali u Hrvatskoj

Filmski festivali predstavljaju organizirane dogadaje na kojima se predstavljaju odredeni
filmovi pred publikom. Rije¢ je o povremenim dogadajima na specificnim lokacijama koji
mogu ukljucivati dodjelu nagrade od zirija iako financijske nagrade nisu uvijek prisutne. Ovi
festivali pruzaju priliku novim talentima da se istaknu, privla¢e nove gledatelje i posjetitelje,

pridonose razvoju turisti¢kih aktivnosti i unaprjeduju lokalnu ekonomiju. (Hruska, 2019:5-6).

U posljednjih nekoliko godina Hrvatska je uspjeSno postala klju¢na destinacija na karti
svjetskog festivalskog turizma. (Bartoli¢, 2020:48). Razvoj razli¢itih festivala je uvelike
utjecao na imidz Hrvatske. Ve¢ dugi niz godina hrvatski filmovi redovito sudjeluju na
medunarodnim filmskim festivalima, bilo da se natjeCu u glavnom natjecanju ili sudjeluju u
posebnim sekcijama festivala. Njihovi rezultati u osvajanju nagrada na vecim festivalima su
skromni, premda se situacija u posljednje vrijeme poboljsava (Primorac, n.p.: n.d.). U 2022.
godini je zabiljezeno da je Hrvatski audiovizualni centar sudjelovao u financiranju 69
filmskih festivala (neki od njih se nalaze u Tablici 8.) i ostalih audiovizualnih dogadaja. S
viSestrukom funkcijom, oni su kljuéni za promicanje audiovizualnog postignuca i kulture,
pruzaju platformu za umjetnicke elemente i nekomercijalne filmske Zanrove te zbog toga
imaju znacajan utjecaj na lokalnoj, regionalnoj, nacionalnoj i medunarodnoj razini. (Hrvatski

audiovizualni centar, n.p.:2024).

Kao povremeni dogadaji koji okupljaju publiku i filmaSe, festivali nude priliku novim
talentima da se istaknu te doprinose izgradnji imidZa Hrvatske na globalnoj sceni festivala.
Iako su uspjesi hrvatskih filmova na medunarodnim festivalima do sada bili skromni, situacija

se poboljSava, uz sve vecu podrsku Hrvatskog audiovizualnog centra.
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Tablica 8. Filmski festivali u Hrvatskoj

Filmski festivali u RH

25 FPS

Animafest Zagreb

Brac Film Festival

Cherry Pop Film Festival

DAZ2 Film Festival

Dalmatia Film Festival

Dani hrvatskog filma

DOKUart — Medunarodni festival dokumentarnog
filma

DORF- Festival dokumentarnog rock-filma

DUFF — Filmski festival djece i mladezi zemalja
Mediterana

Fantastic Zagreb Film Festival

Festival mediteranskog filma Split

Festival prava djece

Festival tolerancije — JFF Zagreb

Filmska revija mladezi i Four River Film Festival

Filmska revija — Novo kino Osmijeh

Filmski festival glumca

Filmske mutacije: festival nevidljivog filma

FUSE - Film Under Severe Experiment

Gastro film fest

History Film Festival

Hrvatski festival jednominutnih filmova

Human Rights Film Festival

KIKI- Medunarodni festival djecjeg filma

Liburnia Film Festival

Medunarodni studentski filmski festival —STIFF

Motovun Film Festival

No¢ hrvatskog filma i novih medija

Postira Seaside Film Festival

Pozeski filmski tjedan

PSSST! Festival nijemog filma

Pulski filmski festival

Revija dokumentarnog filma Fibula

Revija filmova za djecu

Revija hrvatskog filmskog stvaralastva

Revija hrvatskog filmskog stvaralastva djece

Smaragdni ekoloski filmski festival — SEFF

Star Film Fest

Subversive Film Festival

Tabor Film Festival

Izvor: obrada autora (prema: https://havc.hr/hrvatski-film/festivali-u-hrvatskoj, 2024)

Tablica 8. prikazuje raznolikost filmskih festivala u Hrvatskoj, ukazujuéi na bogatstvo filmske

kulture 1 Sirok spektar zanrova i tema koje ovi festivali pokrivaju. Od festivala posvecenih

eksperimentalnom filmu poput ,,25 FPS* 1 ,,FUSE*, preko specijaliziranih dogadaja kao $to su

,»QGastro film fest™ i ,,History Film Festival®, do velikih manifestacija poput ,,Pulski filmski

festival“ 1 ,,Motovun Film Festival®, vidljivo je da Hrvatska ima bogatu 1 dinami¢nu

festivalsku scenu. Ovi festivali ne samo da promoviraju domacu 1 medunarodnu filmsku

produkciju, veé i poticu kulturnu razmjenu i privlace posjetitelje iz cijelog svijeta.
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Filmski festivali sve viSe oduSevljavaju domace i strane posjetitelje te su zbog toga
Ministarstvo turizma i Hrvatska turisticka zajednica zajedno odlucili pruziti financijsku
podrsku filmskim festivalima putem programa bespovratnih potpora. Od 2012. do 2014.
godine su ukupno dodijelili 640 tisu¢a kuna filmskim festivalima S$irom Hrvatske, od
Vukovara do Stona. Festivali svake godine privlace sve vise turista, $to se vidi u porastu broja
dolazaka i nocenja, a svi smjeStajni kapaciteti su tijekom njihova trajanja potpuno popunjeni.
(Ministarstvo turizma i sporta, 2014). Gradovi u kojima se filmski festivali odrzavaju najvise
profitiraju jer im osiguravaju pozitivnu medijsku pozornost i velik broj posjetitelja dok
organizatori ostvaruju zaradu prema svojoj uspjeSnosti u privlacenju stalnih sponzora.
(Tomekovi¢ Aralica, n.p.: 2019). Filmski festivali igraju klju¢nu ulogu u promociji filmske
umjetnosti i kulture, privlace¢i kako domacu tako i medunarodnu publiku. Oni predstavljaju
platformu za nove talente, promicu kulturnu razmjenu i doprinose lokalnoj ekonomiji,
posebno kroz turizam. Hrvatska je, zahvaljuju¢i svojoj bogatoj festivalskoj sceni, postala
prepoznatljiva destinacija za filmske entuzijaste. Nadalje, obradit ¢e se ,,Pula Film Festival® i

,,Motovun Film Festival®.

6.2.1. Pula Film Festival

Festival je osnovan 1954. godine, a od 1992. godine predstavlja nacionalni filmski festival
Hrvatske te se smatra jednim od najstarijih festivala na svijetu. Festival se odrzava na raznim
lokacijama u gradu gdje se prikazuju najnoviji hrvatski filmovi i strani filmovi. (Kurelac,
2013). S vise od 73.000 posjetitelja, ovaj dogadaj predstavlja najposjeceniji kulturni dogadaj u
Hrvatskoj. U 2014. godini je zabiljezen porast dolazaka od sedam posto u odnosu na
prethodnu godinu. (Ministarstvo turizma i sporta, 2014).
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6.2.2. Motovun Film Festival

Festival se odrzava od 1999. godine u Motovunu. Smatra se medunarodnim dogadajem
fokusiranim na filmove iz malih kinematografija i nezavisnih produkcija. (istrapedia.hr,
2009). Statisti¢ki podaci turisti¢kih zajednica pokazuju da je tijekom Motovun Film Festivala
u 2014. godini zabiljezen porast dolazaka od dva posto, a za vrijeme Pulskog filmskog
festivala iste godine zabiljeZen je porast od sedam posto u odnosu na prethodnu godinu.
(Ministarstvo turizma, 2014). Direktor Turisti¢ke zajednice Opéine Motovun David Matkovié
je izjavio: ,,Sto se ti¢e dnevnih posjetitelja, koji su najbrojniji u nasoj destinaciji, njihov broj
je velik i u razdoblju koje prethodi festivalu i nakon festivala. Cak bih rekao da se njihov broj
smanjuje za vrijeme odrzavanja festivala, budu¢i da turisti znaju da se u Motovunu odrzava
filmski festival te pretpostavljaju da ¢e zbog toga u gradu biti velike guzve koje bi htjeli

izbjedi.*
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7. GLAZBENA INDUSTRIJA U HRVATSKOJ

Glazbeni turizam sve viSe dolazi do izrazaja u aktualnoj turistickoj ponudi. Tragovi glazbene
tradicije u Hrvatskoj sacuvani su kroz izradu narodnih instrumenata i suvenira, dostupnih na
raznim smotrama i festivalima. Danasnji turist tezi pronalazenju autenti¢nih iskustava koja ¢e
mu ostati u sje¢anju. (Gavri¢, 2021:16). Glazbeni festivali su jedan od oblika glazbenog
turizma. Hrvatska se kontinuirano uspinje na europskoj sceni festivala koji postupno postaju
kljuéni dio turisticke ponude jer privlade tisuée mladih posjetitelja. (Cuk, 2024). Kroz
glazbene festivale povecava se rast lokalnog poslovanja, ispunjavaju se hotelski kapaciteti te u
dugorotnom smislu, unaprjeduju infrastrukturu i povecavaju atraktivnost destinacije.
Medijska pokrivenost glazbenih festivala moze privuéi veliku pozornost turista za puno
destinacija. Isto tako prevelika pozornost moze nastetiti reputaciji odredista jer ¢e posjetitelji
biti viSe usmjereni na festival, a s druge strane neki manji festival nece privuci dovoljan broj
turista ako odrediSte nije poznato. (Kalan, 2022:4). U posljednjih nekoliko godina trziste
glazbenih dogadaja u Hrvatskoj doZivjelo je povelik rast zahvaljujuc¢i kombinaciji potroSackih
preferencija, trendova i lokalnih specificnosti. Posjetitelji su iskazali snaznu sklonost prema
glazbenim dogadajima uZzivo, sa zanimanjem za domace 1 strane izvodace. Ova sklonost je
rezultat jedinstvenog iskustva i1 atmosfere koje pruzaju glazbeni dogadaji uzivo. Takoder,
posjetitelji cijene raznoliku glazbu, od popa i rocka do tradicionalne narodne glazbe, §to
dodatno povecava potraznju za glazbenim dogadajima. S raznolikom postavom umjetnika 1
jedinstvenim festivalskim iskustvom, festivali privlace brojne posjetitelje iz zemlje.
Zahvaljuju¢i usponu drustvenih medija i online platformi za prodaju ulaznica, trziSte je
doZivjelo znacajan rast jer su kupci lakSe mogli otkriti 1 kupiti ulaznice za glazbene dogadaje.
(Statista Market Insights, n.p.: 2024). Prvi Zagrebacki festival odrzan je 1953. godine pod
nazivom ,Izaberite najbolje plesne melodije 1953.“ u danaSnjem Zagrebackom kazaliStu
mladih. Prvo izdanje ovog festivala je odmah postalo popularno, stvarajuéi tradiciju koja traje
otprilike sedamdeset godina. Nakon toga krenuo je Opatijski festival, Splitski festival i brojni
drugi koji su usredotoceni na popularnu i zabavnu glazbu. (Klari¢, 2021). Neki od glazbenih
festivala u Hrvatskoj su: INmusic Festival, Hideout Festival, Fresh Island, Sonus Festival,
Outlook festival, Defected Music Festival, Ultra-Europe Festival, Velvet Festival,
Moondance, Seasplah Festival, Tam Tam Festival, Forestland i ostali. (getbybus.com, n.d.:

n.p.). U sljede¢im poglavljima obradit ¢e se Ultra Music Festival i INMusic Festival.
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7.1. Ultra Music Festival

Od svog osnutka 1999. godine, Ultra Music Festival se razvio u jedan od najpoznatijih
festivala elektronicke glazbe na svijetu. Alex Omes i Russel Faibisch pokrenuli su festival s
ciljem okupljanja vrhunskih izvodaca elektronic¢ke plesne glazbe. Tijekom godina, Ultra
Music Festival postao je globalni fenomen, sa stotinama tisu¢a obozavatelja koji posjecuju
dogadaj svake godine. Ultra Music Festival odrzan je 1999. godine na Miami Beachu, s
nastupima nekih od najvecih tadasnjih zvijezda ukljucujuci Carla Coxa i Josh Wisha. Festival
je bio uspjesan i privukao oko 7000 posjetitelja. Danas festival ukljucuje razliite zanrove
poput techna. (realmusicandmoney.com, n.d.: n.p.). Takoder se prosirio u 26 gradova i 29
zemalja poput Australije, Brazila, Kine, Indije, Japana, Meksika, Singapura, Hrvatske i dr. U
2019. godini proslavili su 21. obljetnicu kada se pojavilo vise od 170.000 glazbenih ljubitelja

na rasprodani dogadaj u Miamiju. (umfworldwide.com, n.d.: n.p.).

Ultra festival se u Splitu odvija od 2013. godine, traje 3 dana i trenutno je najposjeceniji
glazbeni festival u Hrvatskoj. Mainenti (2021:14) navodi prema knjizi ,,TOMAS ljeto 2010.
Stavovi 1 potro$nja turista u Hrvatskoj* da se tada prosjec¢na potrosnja turista u jednom danu
kretala od 366,00 kn do 448,00 kn te da je ve¢inom gostiju bilo srednje dobi, a samo 19 % je
bilo mlade od 29 godina. Vecina mladih gostiju birala je privatne smjestaje, a stariji gosti su
preferirali hotele 1 kampove. Naj€es¢i razlog dolaska u Split bio je odmor, a odmah zatim
zabava. Ukupno oko 9,2 milijuna nocenja ostvareno je 2010. godine u Splitsko-dalmatinskoj
Zupaniji. Takoder Mainenti (2021:14) prema istrazivanju ,,TOMAS ljeto 2014. Stavovi i
potrosnja turista u Hrvatskoj* navodi da je te godine bilo 10,9 milijuna no¢enja gdje se moze
uociti porast od 1,7 milijuna kada se festival nije odvijao te se moze uociti povecanje
potrosnje turista u jednom danu koje je u 2014. godini bilo 517,00 kuna. Institut za javne
financije izradio je studiju za Hrvatsku turisticku zajednicu pod nazivom ,,Ekonomski i
fiskalni ucinci Ultra Europe festivala elektronske glazbe* koja pokazuje da su posjetitelji
Ultre u 2017. godini potrosili oko 525,3 milijuna kuna, s tim da su strani gosti zasluzni za 85
% te potroSnje. Istrazivanje pokazuje da je najveci udio potrosnje potrosen na ulaznice (31

%), smjestaj (24 %), hranu i pice (19 %) te prijevoz (11 %). (Marinovic, n.p.: 2018).
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7.2. INMusic Festival

INMusic Festival je jedan od najpopularnijih i najve¢ih festivala u Zagrebu. Odrzava se od
2006. godine kao trodnevni festival na otvorenom pri kraju lipnja na Jarunu. (croatia.hr, n.d.:
n.p.). Svakom izdanju INMusic festivala pridruzuju se neka od najpoznatijih imena moderne
glazbe Cime je stekao status jedne od najdrazih destinacija za festivalske obozavatelje. U
2016. godini ovaj festival je stekao znacajno medunarodno priznanje kada ga je prestizni
glazbeni Casopis NME svrstao medu dvanaest najpopularnijin festivala na svijetu. Ovim
priznanjem se pridruZio renomiranim festivalima kao Sto su Coachella, Glastonbury, Isle of

Wight itd. (Stojanovi¢, 2021).

Tijekom festivala je zabiljezeno oko 30.000 ostvarenih nocenja. Zbog svojeg doprinosa
turizmu, broju nocenja i profitu, INmusic je izuzetno vazan za grad Zagreb. (Kalan, 2022:14

prema podacima Turisti¢ke zajednice grada Zagreba).

Prema procjenama organizatora INmusica 2022. godine sugerira se da je u Cetiri dana trajanja
festivala na Jarunu, kao i kroz festivalski kamp otvoren nekoliko dana prije festivala, proslo

oko 100 tisuca posjetitelja. (Hina, 2022).
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8. VAZNOST GLAZBENE I FILMSKE INDUSTRIJE ZA URBANI
RAZVOJ

lako glazbena i filmska industrija donose puno pozitivnih u¢inaka za destinaciju i lokalnu
zajednicu, isto tako donose i negativne aspekte. Glavno mjesto za snimanje filma Mamma
Mia bila je uvala Barjoska, gdje je snimljena vecina scena na plazi §to je dovelo do izgradnje
novih cesta i staza u uvali Barjoska. (holidays-in-komiza.com, n.d.: n.p.). Serija Igra
prijestolja je znatno doprinijela jacanju hrvatskog turizma, ali istovremeno velik broj
posjetitelja je stvarao probleme zbog ¢ega je Dubrovnik morao rijesiti problem prenatrpanosti
grada te je gradonacelnik Mato Frankovi¢ reagirao najavom planova za smanjenje broja
posjetitelja zidina s 8000 na 4000. (net.hr, n.p.: 2018). Neke od pozitivnih strana Ultra
festivala u Splitu: privuce preko 100 tisuca posjetitelja svake godine, doprinio je povecanju
broja smjestajnih kapaciteta u Splitu, organizacija pruZa posao za vise od tisuce ljudi, od kojih
su ve¢inom lokalni stanovnici te na taj nacin svake godine Split i Hrvatska dobivaju besplatnu
promociju i reklamu u vrijednosti od priblizno 20 milijuna eura. Kako postoje pozitivne
strane, tako postoje i negativne strane ovog festivala poput viSestrukog porasta cijena
smjestajnih objekata, hrane i pica, buke, kriminala, ekoloskog zagadenja, guzve u prometu itd.
(Matkovi¢, 2017: 29-30). Ovi primjeri pokazuju kako je vazno pazljivo upravljati takvim

dogadajima kako bi se maksimizirali pozitivni uinci, a minimizirali negativni.
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9. EMPIRIJSKI DIO

9.1. Predmet i cilj istrazivanja

Predmet istrazivanja ovog diplomskog rada je analiza utjecaja industrije zabave na turisticki 1
urbani razvoj. Posebna paznja bit ¢e posvecena filmskoj i glazbenoj industriji te koliki je
njihov utjecaj na turizam i urbani razvoj. Obradit ¢e se Hrvatska kao primjer dobre prakse.
Cilj istrazivanja je utvrditi ulogu i vaznost industrije zabave, tj. filmske i glazbene industrije
koriste¢i analizu primjera dobre prakse. IstraZivanje ¢e pruziti sveobuhvatan uvid u utjecaj
industrije zabave na razvoj urbanih podruc¢ja i turisti¢ku atraktivnost, koriste¢i primjer dobre

prakse kao temelj za analizu i preporuke.

9.2. Hipoteze

U ovom diplomskom radu postavljene su sljedeée hipoteze:

Hipoteza 1: Filmska industrija ima znacajan utjecaj na turistiCki promet u urbanim
podrucjima.

Hipoteza 2: Kvalitetna zabavna ponuda moze poboljsati kvalitetu zivota u urbanim sredinama.

Hipoteza 3: Gradovi koji su domacini znacajnih glazbenih dogadaja, poput festivala i1

koncerata, poveéavaju svoju medunarodnu vidljivost i privlace veci broj inozemnih turista.

9.3. Metode i nadin istrazivanja

U ovom diplomskom radu primarna metoda istrazivanja je analiza sadrzaja. Kao istrazivacka
tehnika, ova metoda omogucuje formiranje pouzdanih i repliciranih zakljucaka iz tekstova ili
drugih relevantnih materijala, uzimajuéi u obzir njihovu funkciju. Takoder pomaze u stjecanju
novih uvida te produbljuje razumijevanje odredenih tema. (Krippendorff, 2004:17). Fokus ¢e
biti na analizi serije Igra prijestolja, filma Mamma Mia: Here We Go Again, festivala koji su

se odrzavali u Hrvatskoj te kakav je bio njihov utjecaj na turizam i urbani razvoj u Hrvatskoj.
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9.4. Rezultati analize

Industrija zabave u Hrvatskoj donosi brojne prednosti koje su kljucne za ekonomski 1 kulturni
razvoj zemlje te koje utjeCu na turisticki i urbani razvoj, no takoder je vazno upravljati
izazovima kako bi se osigurao odrziv i pozitivan utjecaj na lokalne zajednice i okoli$. Kao §to
je spomenuto, u ovom radu najviSe su analizirani uloga filmske i glazbene industrije za

turisti¢ki i urbani razvoj u Hrvatskoj.

Filmski festivali u Hrvatskoj, kao $to su Pula Film Festival i Motovun Film Festival, takoder
su postali kljuéne toc¢ke koje igraju vaznu ulogu u turizmu i urbanom razvoju u Hrvatskoj jer
privlace tisuée posjetitelja i poticu lokalnu ekonomiju, sto dovodi do zakljucka da se tijekom

festivala biljezi porast broja dolazaka i no¢enja te doprinosi turistickom prometu.

Nadalje, Hrvatska je postala poznata po svojim elektronskim glazbenim festivalima, poput
Ultra Europe u Splitu, koji privlac¢i posjetitelje iz cijelog svijeta. Festivali igraju klju¢nu ulogu
u promociji glazbene industrije u Hrvatskoj, privlaceéi brojne posjetitelje 1 pruzajuci
platformu lokalnim izvodacima. Osim Ultra Festivala, vazni festivali uklju¢uju INmusic
Festival u Zagrebu, Outlook i Dimensions festivale u Puli te Seasplash u Sibeniku. Kao $to je
navedeno u ovomu radu, za vrijeme Ultra Festivala 2014. godine zabiljezeno je 10,9 milijuna
nocenja, s porastom od 1,7 milijuna u odnosu na period bez festivala. Dakle, postoje brojne
prilike za daljnji rast i medunarodnu promociju kroz glazbene festivale i digitalne platforme.
Kroz inovacije, bolju podrsku 1 strategije za rjeSavanje problema, hrvatska glazbena industrija

ima potencijal za daljnje jaanje svog utjecaja na globalnoj razini.

Kljuéni dio ovog rada odnosi se na analizu hipoteza prema svim informacijama iznesenim u
radu. Prva hipoteza je: ,,Filmska industrija ima znacajan utjecaj na turisticki promet u
urbanim podruéjima“. Filmska industrija ima klju¢nu ulogu u oblikovanju percepcije i
atraktivnosti urbanih podrucja kao turistickih destinacija. Kroz razliite filmske Zanrove i
produkcije filmska industrija stvara moc¢ne vizualne narative koji prikazuju jedinstvene
karakteristike, kulturu i ljepotu gradova diljem svijeta. Ovi filmovi Cesto inspiriraju gledatelje
da posjete mjesta gdje su snimani Sto rezultira povecanim turistickim prometom i
ekonomskim rastom za ta urbana podrucja. Jedan od glavnih nacina na koji filmovi utje€u na
turizam u Hrvatskoj je kroz promociju specificnih lokacija. Uloga filmske i glazbene

industrije u Hrvatskoj osigurava vaznu platformu za promociju domace kulture, privlacenje
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medunarodnih turista te generiranje prihoda za lokalne zajednice. Serija Igra prijestolja,
snimljena u Dubrovniku, pokazala se kao klju¢an primjer kako se moze utjecati na turisticki
rast i urbani razvoj. Snimanje Igre prijestolja u Dubrovniku privuklo je tisuce turista koji su
dosli posjetiti lokacije snimanja, generirajuéi znacajan prihod kroz smjestaj, ugostiteljstvo i
turisticke ture, lokalna zajednica profitirala je kroz zapoSljavanje u produkciji serije,
posjetitelji mogu uciti o povijesti 1 kulturi Dubrovnika kroz prizmu popularne serije. Kao §to
je spomenuto u radu, od 2013. do 2018. godine snimanje ove serije doprinijelo je hrvatskom
turizmu priblizno 72,3 milijuna eura s prosje¢nim godi$njim doprinosom od 12,1 milijun eura.
Ovaj primjer naglasava potencijal filmskog turizma. Filmska industrija ima znacajan utjecaj
na turisticki promet $to je vidljivo nakon snimanja serije Igre prijestolja u Dubrovniku, ali uz
to, filmovi i serije poput Robin Hood: Origins i Mamma Mia! Here We Go Again snimani su
na razli¢itim lokacijama diljem Hrvatske, ukljucujuc¢i Dubrovnik i otok Vis. Ove produkcije
ne samo da privlace fanove, ve¢ i podizu globalni profil lokacija koje su ¢esto zanemarene ili
manje poznate. Na primjer, kako je navedeno u radu, otok Vis je doZivio znacajan porast
interesa i turistickog prometa nakon §to je posluzio kao glavno mjesto za snimanja za film
Mamma Mia! Here We Go Again. Filmski festivali takoder igraju vaznu ulogu u poticanju
urbanog turizma u Hrvatskoj. Gradovi poput Zagreba i Pule domacini su prestiznih filmskih
festivala poput Zagreb Film Festivala i Pulskog filmskog festivala. Festivali ne samo da
stvaraju znacajan gospodarski doprinos kroz direktnu potro$nju turista na smjestaj, hranu i
zabavu, ve¢ 1 kroz dugorocne investicije u infrastrukturu 1 promociju §to je vidljivo kroz Pula
Film Festival koji privla¢i vise od 73.000 posjetitelja godisnje. Takoder filmska industrija
potiCe stvaranje kulturnih i edukativnih turistickih atrakcija kao S§to su tematske ture koje su
iskoristili za Dubrovnik nakon snimanja Igre prijestolja. Kroz vizualno pripovijedanje,
dogadaje i kulturne inicijative, filmovi imaju mo¢ transformirati gradove, povecati njihov
turisticki promet i doprinijeti ekonomskom razvoju. Na temelju svega izreCenoga i

napisanoga, prva hipoteza se potvrduje jer je dokazano da filmska industrija ima znacajan

utjecaj na turisticki promet u urbanim podrucjima.

Druga hipoteza glasi: ,,Kvalitetna zabavna ponuda moZe poboljSati kvalitetu Zivota u
urbanim sredinama®. Jedan od najvaznijih aspekata kvalitetne zabavne ponude su brojni
festivali 1 manifestacije koje se odrzavaju tijekom cijele godine §to je vidljivo kroz navedene
festivale 1 manifestacije u ovom radu. Grad Zagreb, na primjer, domacin je mnogih

dogadanja, ukljucujuc¢i Zagreb Film Festival, INmusic Festival i Advent u Zagrebu. Ovi
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dogadaji ne samo da privlaée turiste, ve¢ i pruzaju lokalnom stanovnis$tvu priliku uzivati u
raznolikoj ponudi glazbenih, filmskih i kulturnih sadrzaja. Filmska industrija igra kljucnu
ulogu u promociji Hrvatske kao atraktivne destinacije, ali i u poboljSanju kvalitete zivota
lokalnog stanovniStva. Ne samo da privlaci turiste, ve¢ i poti¢e lokalnu ekonomiju kroz
otvaranje novih radnih mjesta u filmskoj produkciji i povezanim industrijama. Glazbena
industrija takoder ima znaCajan utjecaj na poboljsanje kvalitete Zivota u urbanim sredinama.
Glazbeni festivali poput spomenutih INmusic Festivala u Zagreb i Ultra Festivala u Splitu
privlace posjetitelje iz cijelog svijeta i stvaraju dobru atmosferu u gradovima. Osim festivala,
Hrvatska nudi 1 Sirok spektar sportskih i rekreativnih aktivnosti. Na primjer, navedeni zra¢ni
sportovi koji se odrzavaju u Hrvatskoj poput skoka padobranom, zmajarenja, paraglidinga
itd. su takoder vrlo trazeni. Svi ovi dogadaji i aktivnosti privlace brojne turiste, ali i pridonose
ekonomskoj stabilnosti gradova te turisticCkom i urbanom razvoju. S druge strane, pretjerana
ili neadekvatno upravljana zabavna ponuda moZe negativno utjecati na kvalitetu zivota u
urbanim sredinama. Jedan od glavnih problema povezanih s pove¢anom zabavnom ponudom
je prevelika guzva. Kao §to je spomenuto, grad Dubrovnik, koji je sam po sebi privlacio velik
broj turista tijekom turisticke sezone, postao je jo$ vise popularan zbog serije Igra prijestolja
te se suocava s prekomjernim brojem turista Sto stvara brojne probleme poput zagadenja,
porasta cijena nekretnina i svakodnevnih potrepstina. Osim toga, glazbeni festivali i noéni
zivot mogu stvarati probleme s bukom i javnim redom. Na primjer, nakon festivala Ultra
Europe u Splitu plaze i gradski parkovi su Cesto preplavljeni otpadom, Sto zahtijeva dodatne
resurse za CiS¢enje 1 odrzavanje. Ovaj problem ne samo da narusava estetski izgled urbanih
sredina, ve¢ 1 Steti lokalnoj flori 1 fauni. Iako kvalitetna zabavna ponuda moZe obogatiti Zivot
u urbanim sredinama, postoji i niz negativnih aspekata koji se ne smiju zanemariti.
Prekomjerni turizam, buka, zagadenje 1 socijalni problemi mogu znacajno narusiti kvalitetu
zivota lokalnog stanovnis$tva. Ovi primjeri pokazuju kako je vazno pazljivo upravljati
zabavnom ponudom kako bi se izbjegli negativni ucinci na urbane zajednice. Na temelju

svega izreGenoga druga hipoteza se djelomi¢no potvrduje jer ponekad zabavna ponuda od

strane filmske ili festivalske industrije moze i narusiti kvalitetu zivota u sredini u kojoj se

dogada Sto je potkrijepljeno negativnim primjerom nekih festivala.

Treca hipoteza glasi: ,,Gradovi koji su domacini znacajnih glazbenih dogadaja, poput
festivala i koncerata, povecavaju svoju medunarodnu vidljivost i privlade veéi broj

inozemnih turista*“. Glazbeni dogadaji ne samo da privlace ljubitelje glazbe, ve¢ i stvaraju
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prepoznatljivost destinacija na globalnoj razini $to je vidljivo na primjeru INmusic Festivala u
Zagrebu, koji se odrzava svake godine na jarunskom jezeru te privlaci svjetski poznate
izvodace i tisuCe posjetitelja iz cijelog svijeta. Kroz INmusic Festival, Zagreb je postao
prepoznatljiv na medunarodnoj glazbenoj sceni, $to je znacajno povecalo njegovu vidljivost i
privuklo veéi broj inozemnih turista. Posjetitelji festivala ¢esto produzuju svoj boravak kako
bi istrazili grad i okolna podrucja, Sto dodatno doprinosi lokalnoj ekonomiji kroz potrosnju na
smjestaj, hranu, prijevoz i druge usluge. Ultra Europe Festival u Splitu privlaci desetke tisuca
mladih posjetitelja iz cijelog svijeta. Ultra Europe ne samo da promovira Split kao atraktivnu
turisticku destinaciju, ve¢ i cijelu Hrvatsku. Festival je postao simbolom ljetne zabave i
elektronske glazbe, ¢ime je Split postao jednom od najpoZzeljnijih destinacija u Hrvatskoj.
Osim samog festivala, posjetitelji ¢esto posjec¢uju obliznje otoke i druge turisticke atrakcije,
Sto povecava turistiCki promet u cijeloj regiji. Glazbeni dogadaji poput festivala i koncerata
igraju klju¢nu ulogu u povecanju medunarodne vidljivosti gradova i privlacenju inozemnih
turista. Navedeni primjeri pokazuju kako se urbane sredine mogu transformirati u globalno
prepoznatljive destinacije. Ovi glazbeni dogadaji ne samo da promicu gradove, ve¢ 1 znacajno
doprinose lokalnoj ekonomiji i kulturnoj sceni, ¢ineéi ih atraktivnim za posjetitelje iz cijelog

svijeta, ¢ime se ova treca hipoteza potvrduje.
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10. ZAKLJUCAK

Ovaj diplomski rad istrazio je ulogu i vaznost industrije zabave za turisticki i urbani razvoj na
primjeru Hrvatske, fokusiraju¢i se ve¢inom na filmsku i glazbenu industriju. Analiza filmske i
glazbene industrije pokazala je kako ove grane zabave ne samo da privlace turiste, vec i
doprinose promociji Hrvatske kao atraktivne medunarodne destinacije. Pula Film Festival,
koji privlaci vise od 73.000 posjetitelja, predstavlja najposjeceniji kulturni dogadaj u
Hrvatskoj uz Ultra Europe Festival, za koji je navedeno u studiji za Hrvatsku turisticku
zajednicu da su posjetitelji u 2017. godini potrosili oko 525,3 milijuna kuna. To su samo neki
od primjera koji ilustriraju kako zabavni dogadaji mogu povecati turisti¢ki promet, potaknuti
lokalnu ekonomiju i pridonijeti urbanom razvoju. Takoder, serija Igra prijestolja snimana u
Dubrovniku koja godisnje privlaci stotine tisucéa turista i ¢esto je prisutna u publikacijama
koje promoviraju najpoznatije svjetske turistiCke destinacije, te filmovi poput Mamma Mia!
Here We Go Again na otoku Visu, jasno pokazuju mo¢ industrije u promoviranju manje

poznatih destinacija i povec¢anju njihove medunarodne vidljivosti.

Prva hipoteza, koja navodi da filmska industrija ima znaajan utjecaj na turisticki promet u
urbanim podrucjima, potvrdena je kroz analizu razli¢itih primjera, ukljuuju¢i Dubrovnik i
Vis, gdje su filmske produkcije direktno utjecale na porast broja turista i doprinijele
ekonomskom rastu tih podru¢ja. Druga hipoteza, koja sugerira da kvalitetna zabavna ponuda
moze poboljsati kvalitetu zivotu u urbanim sredinama, djelomicno je potvrdena kroz primjere
festivala koji ne samo da privlace turiste, ve¢ obogacuju kulturnu ponudu za lokalno
stanovni$tvo, unato¢ izazovima poput buke i1 zagadenja. Treca hipoteza, da gradovi domacini
znacajnih glazbenih dogadaja povecavaju svoju medunarodnu vidljivost i privlace veci broj
inozemnih turista, je takoder potvrdena kroz primjere festivala kao $to su INmusic i Ultra

Europe koji su znacajno podigli profil Zagreba i1 Splita na globalnoj razini.

Dakle, Hrvatska je itekako perspektivna zemlja koja bi uz oprezno upravljanje izazovima,
kako bi se osigurao odrziv 1 pozitivan utjecaj na lokalne zajednice 1 okoliS, mogla doprinijeti

gospodarstvu, turistickom i urbanom razvoju Hrvatske kroz filmsku i glazbenu industriju.
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12. PRILOZI

Prilog 1.
Popis slika

Slika 1. Tvrda Lovrijenac / Crvena utvrda. lzvor: preuzeto u cijelosti (URL:
https://getbybus.com/en/blog/game-of-thrones-croatia/#Dubrovnik Kings Landing)

Slika 2. Mapa ture po lokacijama u Dubrovniku gdje su se snimale Igre prijestolja. lzvor:
preuzeto u cijelosti (URL.: https://dulist.hr/zanimljiva-infografika-evo-gdje-se-sve-snimao-
serijal-game-of-thrones/248293/)

Slika 3. Lokacije na otoku Visu gdje je snimljen film Mamma Mia. Izvor: preuzeto u cijelosti
(URL.: https://holidays-in-komiza.com/en/what-to-see/walking-and-hiking/mamma-mia-2-
movie-shooting-locations/)

Prilog 2.

Popis tablica

Tablica 1. Podjela industrije zabave

Tablica 2. Povijest industrije zabave

Tablica 3. Vrste i oblici turizma

Tablica 4. Oblici i karakteristike filmskog turizma
Tablica 5. Broj snimanja u Hrvatskoj, po lokaciji
Tablica 6. Filmovi i serije snimljeni u Hrvatskoj

Tablica 7. Procijenjeni iznos (efekta prelijevanja) uc¢inaka od snimanja serije Igre prijestolja u
Dubrovniku, Sibeniku i Splitu

Tablica 8. Filmski festivali u Hrvatskoj

52


https://getbybus.com/en/blog/game-of-thrones-croatia/#Dubrovnik_Kings_Landing
https://dulist.hr/zanimljiva-infografika-evo-gdje-se-sve-snimao-serijal-game-of-thrones/248293/
https://dulist.hr/zanimljiva-infografika-evo-gdje-se-sve-snimao-serijal-game-of-thrones/248293/
https://holidays-in-komiza.com/en/what-to-see/walking-and-hiking/mamma-mia-2-movie-shooting-locations/
https://holidays-in-komiza.com/en/what-to-see/walking-and-hiking/mamma-mia-2-movie-shooting-locations/

