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SAZETAK

U ovome radu promatraju se druStvene mreZze i influenceri, te kako oni danas igraju klju¢nu
ulogu u oblikovanju javnog misljenja i potrosackih navika. Influencer marketing koristi osobni
utjecaj poznatih ili utjecajnih pojedinaca na drustvenim mrezama kako bi povecao svijest o
brendovima i potaknuo kupovinu. Parasocijalni odnosi, koji su razvijeni kao koncept koji
opisuje jednosmjerne, emocionalne veze izmedu gledatelja i medijskih likova, dodatno su
pojacani pojavom druStvenih mreza. Ovi odnosi mogu biti snazni i dugotrajni, omogucujuci
ljudima da se povezu s likovima iz medija kao da su pravi prijatelji ili savjetnici. S obzirom na
to, parasocijalni odnosi mogu ukljucivati likove iz razli¢itih medija, ukljucujuci poznate osobe
na drustvenim mrezama, TV serije, pa ¢ak i likove iz video igara. U kontekstu Gypsy Rose
Blanchard, njezin slu€aj pokazuje kako druStvene mreze i parasocijalni odnosi mogu utjecati
na percepciju i ponasanje ljudi. Gypsy Rose, koja je postala poznata zbog tragicne i
kontroverzne situacije u kojoj je bila ukljucena, postala je predmet velikog interesa medija i
javnosti. Njen slucaj se prati s velikom paznjom, a njezina prisutnost na druStvenim mrezama
dodatno je povecala njen utjecaj i prisutnost u javnom diskursu. Nakon §to je pustena iz
zatvora, Gypsy Rose je koristila drustvene mreZe kako bi komunicirala s javno$¢u i medijima,
dok su parasocijalni odnosi omogucili obozavateljima da se poveZzu s njenom pricom na
emocionalnoj razini. Ovaj rad opisuje kako drustvene mreze i influenceri mogu oblikovati i
mijenjati javnu percepciju, te kako parasocijalni odnosi mogu imati zna¢ajan utjecaj na nacin

na koji ljudi razumiju i reagiraju na medijski sadrZzaj.

Kljucne rijeci: drustveni mediji, Gypsy Rose Blanchard, influenceri, parasocijalni odnosi



ABSTRACT

In this paper, social media and influencers are examined, focusing on how they play a crucial role
in shaping public opinion and consumer habits today. Influencer marketing leverages the personal
influence of well-known or influential individuals on social media to increase brand awareness
and drive purchases. Parasocial relationships, developed as a concept describing one-sided,
emotional connections between viewers and media figures, have been further amplified by the
advent of social media. These relationships can be strong and enduring, allowing individuals to
connect with media figures as though they were real friends or advisors. Accordingly, parasocial
relationships can involve characters from various media, including social media personalities, TV
series, and even video game characters. In the context of Gypsy Rose Blanchard, her case
demonstrates how social media and parasocial relationships can impact people's perceptions and
behavior. Gypsy Rose, who became known due to the tragic and controversial circumstances
surrounding her case, has attracted significant media and public attention. Her case is closely
followed, and her presence on social media has further enhanced her influence and visibility in the
public discourse. After her release from prison, Gypsy Rose used social media to communicate
with the public and the media, while parasocial relationships allowed fans to connect with her story
on an emotional level. This paper describes how social media and influencers can shape and alter
public perception, and how parasocial relationships can significantly affect how people understand

and respond to media content.

Keywords: Gypsy Rose Blanchard, influencers, parasocial relationships, social media
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1. Uvod

U ovom zavr$nom radu bit ¢e analizirana pojava drustvenih medija i drustvenih mreZza te njihov
sveobuhvatan utjecaj na suvremeni nacin komuniciranja i stvaranja sadrZaja. S razvojem
interneta i digitalnih platformi, druStvene mreZe postale su kljucan alat ne samo za povezivanje
1 razmjenu informacija, ve¢ i za stvaranje novih oblika interakcije. U tom kontekstu, koncept
prosumera — pojedinca koji istovremeno konzumira i proizvodi sadrzaj — dobiva na znacaju.
Prosumerski pristup omogucio je da se obi¢ni korisnici pretvore u kljucne aktere digitalnog
ekosustava, gdje kroz kreativne procese stvaraju sadrzaj koji se dijeli i konzumira na globalnoj
razini.

Influenceri su osobe koje, koriste¢i druStvene mreze, grade znac¢ajnu publiku i utjecaj, Cesto na
temelju specificnih interesa, stru¢nosti ili osobnosti. Ovaj rad ¢e definirati pojam influencera,
istraziti kako su nastali te kako su se razvijali od svojih pocetaka do sadasnje uloge vaznih
figura u digitalnom marketingu i oblikovanju javnog misljenja. Takoder, biti ¢e analizirani
faktori koji su doveli do njihovog uspona, ukljucujuéi razvoj algoritama druStvenih mreza,
promjene u medijskim navikama korisnika te sve ve¢i naglasak na autenti¢nost i neposrednost
u komunikaciji s publikom. Posebna pozornost bit ¢e posvecena konceptu parasocijalnih
odnosa, tj. emocionalnih veza koje pratitelji razvijaju s influencerima.

Parasocijalni odnosi predstavljaju jednostranu povezanost gdje pratitelji dozivljavaju
influencere kao stvarne prijatelje ili uzore, iako interakcija nije obostrana. Ova pojava ima
znacajan utjecaj na ponasanje i percepciju publike, jer moze potaknuti snaznu lojalnost, utjecati
na odluke o kupovini i promijeniti nacin na koji ljudi dozivljavaju drustvene norme. Analiza
ovog fenomena bit ¢e temeljena na relevantnoj literaturi i istrazivanjima koja se bave
psiholoskim aspektima ovakvih odnosa.

U drugom dijelu rada, teorijska podloga ¢e posluziti kao temelj za studiju slucaja jedne
odabrane influencerice. Ova studija obuhvatit ¢e detaljnu analizu njenog Zivota i karijere, s
posebnim osvrtom na nacin na koji koristi druStvene mreze kako bi izgradila svoj brend i
utjecaj. Bit ¢e prikupljeni podaci o njenim kljuénim postignué¢ima, marketinskim suradnjama i
strategijama koje koristi za angaziranje svoje publike. Takoder, rad ¢e se osvrnuti na njen stil

komunikacije i vrstu sadrzaja koju stvara, analiziraju¢i kako utjece na svoje pratitelje i kako



oni razvijaju parasocijalne odnose s njom. Na kraju rada, kroz sveobuhvatnu analizu ovog
slucaja, bit ¢e pruzen uvid u to kako influenceri oblikuju digitalne zajednice i utje€u na
ponasanje svojih pratitelja, sto dodatno potvrduje njihov znac¢aj u suvremenom drustvu. Ovaj
rad ima za cilj ne samo analizirati fenomene koji su oblikovali svijet druStvenih mreza, ve¢ 1

pruziti dublje razumijevanje dinamike koja stoji iza utjecaja influencera u digitalnom dobu.

2. DruStveni mediji
2.1. Definicije drustvenih medija

Drustveni mediji su internetske stranice [ili platforme] na kojima ljudi slobodno komuniciraju,
dijeleci i raspravljajuci informacije [Cesto] o sebi i svojim zivotima, koriste¢i multimedijsku
kombinaciju osobnih rijeci, slika, videa i zvuka" (Curtis, 2013).

Uz promjene u komunikaciji, doslo je i do znacajne promjene u nacinu pristupa informacijama.
Drustvene mreZe su postale brz i jednostavan alat za medusobnu komunikaciju u poslovnim i
privatnim sferama, dijeljenje osobnih iskustava te uspostavljanje novih poznanstava.
Drustvene mreZze su Siroko rasprostranjene, no postoje razli¢ita miSljenja o njihovim
prednostima i manama. Keith Miller (2020) u svom radu iznosi 21 prednost i nedostatak
drustvenih mreza, a ovdje ¢emo spomenuti nekoliko klju¢nih. Medu prednostima, Miller istie
mogucénost povezivanja s ljudima Sirom svijeta, dijeljenje informacija u stvarnom vremenu,
pomo¢ u integraciji socijalno izoliranih osoba, poslovne prilike, pa ¢ak i potencijalnu upotrebu
u policijske svrhe.

S druge strane, kao nedostatke drustvenih mreza, Miller (2020) navodi probleme s privatnoscu,
internetsko nasilje, brzo Sirenje laznih informacija te povezanost s razvojem poremecaja
licnosti. Na kraju, moZze se zakljuciti da su druStvene mreZe ubrzale globalnu komunikaciju i
omogucile visSesmjerno dijeljenje informacija, ¢ime je zamuéena granica izmedu medija kao

stvaratelja i publike kao konzumenata sadrzaja.



2.2. Povijest i razvoj drustvenih medija

Kako bi se zapocela rasprava o razvoju drustvenih medija, prvo je potrebno definirati $to se
podrazumijeva pod pojmom drustvenih medija. Drustveni mediji su oblik komunikacije
posredovan racunalom. Drustvene mrezne stranice, kako su gore opisane — one koje se temelje
na osobnim profilima — moderniji su oblik drustvenih medija koji su "strukturirani kao osobne
(ili 'egocentri¢ne') mreze, s pojedincem u srediStu vlastite zajednice”" (Boyd & Ellison, 2008,
str. 219).

U prvih trideset godina drustvenih medija, platforme su se natjecale za masovne publike i
direktno su se sukobljavale. No, od pocetka novog stolje¢a, drustveni mediji su se usmjerili na
specijalizirane platforme. Danas, umjesto da se natjecu izravno, drustvene mreze koegzistiraju
1 neizravno se natjeCu za korisnicke resurse. Stari mediji suo€avaju se s izumiranjem.
Revolucija Weba 2.0 donijela je obecanje pruzanja vise istine veem broju ljudi—vise
informacija, $iri globalni pogled, nepristrano misljenje od nezainteresiranih promatraca. No,
sve je to samo dimna zavjesa. Ono Sto revolucija Weba 2.0 zapravo donosi su povrSna
zapazanja o svijetu oko nas, umjesto dubinske analize, i vriSte¢a miSljenja umjesto
promisljenih zaklju€aka. Informacijska industrija transformira se pod utjecajem interneta u
¢istu buku stotinu milijuna blogera koji istovremeno govore o sebi. Umjesto vise zajednice,
znanja ili kulture, Web 2.0 u stvarnosti donosi samo sumnjiv sadrzaj iz anonimnih izvora,
otimaju¢i nase vrijeme i iskoriStavajuéi nasu lakovjernost. U svijetu Weba 2.0, gomila je
postala autoritet za ono §to je istina, a $to nije.

Prvi prethodnik modernih drustvenih mreza bio je Internet Relay Chat (IRC) sustav, koji je
pokrenut 1988. godine i omogu¢avao komunikaciju u stvarnom vremenu unutar "chat soba."
Sredinom 90-ih godina pojavljuje se ICQ chat sustav, koji je omogucéavao brzo slanje poruka
te se moze smatrati zaCetnikom danaSnjeg dopisivanja. Prva drustvena mreza u suvremenom
smislu bila je Sixdegrees, pokrenuta 1997. godine. Korisnicima je omogucavala stvaranje
profila i dodavanje te pretrazivanje prijatelja. Ubrzo nakon toga, 2002. godine, nastaje
Friendster, $to oznafava pocetak brzog razvoja drustvenih mreza. Godine 2003. pokrenuta je

LinkedIn, prva poslovna drustvena mreza, s ciljem povezivanja korisnika s potencijalnim



poslodavcima i izgradnje karijere. Iste godine nastaje i MySpace, koji je tri godine kasnije
postao najpopularnija druStvena mreza na svijetu. Takoder, 2003. godine pokrenuti su
Wordpress i Skype, koji je bio prva mreza s besplatnim audio i video pozivima putem interneta.
Facebook, jedna od najpoznatijih mreza danas, osnovan je 2004. godine i koristi se za
drustveno i poslovno umrezavanje.

Ubrzo nakon toga, pojavio se YouTube, fokusiran na kreiranje, konzumaciju i dijeljenje video
sadrzaja. Uz Facebook 1 YouTube, Instagram je takoder postao jedna od najkoristenijih mreza
danasnjice, omogucavajuci dijeljenje fotografija i videozapisa za privatne i poslovne korisnike.

Neke od najpopularnijih drustvenih mreza danas su Instagram, Snapchat i TikTok

3. Drustvenomrezni influenceri

Rije¢ influencer u engleskom jeziku odnosi se na osobu ili grupu ljudi koja ima odredeni utjeca;.
U poslovnom kontekstu, influencer oznacava osobu ili skupinu koja moZze utjecati na poslovne
odluke zbog svog ugleda, poloZzaja ili veza, pri ¢emu njihovo misljenje i djelovanje imaju vecu
tezinu od misljenja ili djelovanja njihovih kolega ili sli¢nih grupa. U hrvatskom jeziku, unutar
poslovnog zargona, koristi se engleski izraz influencer u ovom znac¢enju, iako nije dio standardnog
jezika.

Takoder, 1 u engleskom i u hrvatskom jeziku, ovaj izraz se koristi u vezi s druStvenim mrezama,
gdje se odnosi na popularnost osobe ili grupe. U tom kontekstu, influenceri su ¢esto novinari,
poznate osobe ili strucnjaci u odredenim podrucjima, odnosno ljudi koji imaju mnogo sljedbenika
na drustvenim mrezama. DruStvenomrezni influenceri ¢esto se dozivljavaju kao neovisni trec¢i
zagovornici koji mogu koristiti svoje blogove, tweetove i druge vrste alata na drustvenim mrezama
kako bi utjecali na stavove svojih Citatelja i pratitelja. DrusStvene mreZe su najutjecajnije online
drustvene platforme, jer milijarde ljudi svakodnevno pristupaju tim kanalima kako bi u¢ili i dijelili
informacije. Kao takve, druStvene mreze sluze kao jedan od motora koji omogucéava "stalne

interakcije izmedu ljudi i tehnologija koje mijenjaju drustva."



Influenceri se obi¢no klasificiraju na dva nacina: prema veli€ini i prema niSama u kojima djeluju.
Gottbrecht (2016) u svom ¢lanku razvrstava influencere prema veli€ini u tri kategorije: mega
influencere, makro influencere i mikro influencere.

Mega influenceri su poznate osobe poput glumaca, umjetnika, sportasa i zvijezda drustvenih mreza
s viSe od milijun pratitelja. Zbog tog velikog broja pratitelja, imaju najveci doseg, iako njihov
utjecaj na poticanje publike na akciju nije uvijek najjaci. U SAD-u se procjenjuje da postoji oko
5000 influencera u ovoj kategoriji, a ¢esto se koriste u marketin§kim kampanjama za podizanje
svijesti o brendovima.

Makro influenceri su, prema Gottbrechtu (2016), blogeri, novinari i poslovni ljudi s 10.000 do
milijun pratitelja. Njihov sadrzaj ¢esto pokriva specificne teme, poput mode ili Zivotnog stila, a
oni se takoder koriste za kampanje podizanja svijesti. U SAD-u ima oko 32.000 makro influencera.
Mikro influenceri su, prema ovoj podjeli, osobe s 500 do 10.000 pratitelja. U SAD-u ih ima oko
15 milijuna, a karakterizira ih visoka razina angaziranosti njihovih pratitelja. Njihov utjecaj temelji
se na osobnom iskustvu s brendom ili specifiénim podru¢jem te jacoj povezanosti s publikom u
usporedbi s ve¢im influencerima.

Drugi nacin podjele influencera je prema niSama. Ova podjela nije jednostavna zbog velikog broja
razli¢itih podrucja u kojima influenceri djeluju. Neke od tih niSa, prema trendHERO (2020),
ukljucuju zdravlje i fitness, ljepotu, modu, zivotni stil, poslovanje, zivotinje, hranu i kuhanje,

putovanja, roditeljstvo, religiju, kriptovalute, arhitekturu, glazbu i gaming.

3.1. Parasocijalni odnosi s influencerima

Parasocijalna interakcija odnosi se na jednostrani odnos koji se €ini bliskim izmedu gledatelja i
medijskog lika (Horton i Wohl, 1956). Prema Horton i Wohl (1956), glavne karakteristike
parasocijalne interakcije ukljucuju (a) jednostranost, (b) nedostatak stvarne komunikacije, (c)
nemogucnost uzajamnog razvoja odnosa i (d) potpunu kontrolu odnosa od strane medijskog lika.

Ove karakteristike razlikuju parasocijalnu interakciju od socijalne interakcije.



Influencer marketing definira se kao strategija koja koristi osobni utjecaj vaznih lidera misljenja
kako bi povecala svijest potrosaca o brendu i njihovu namjeru kupnje (Lou & Yuan, 2019).
Konkretno, influenceri na druStvenim mrezama mogu poveéati namjeru potroSaca da dijele
preporuke koje im sugeriraju, kroz interakciju s drugim korisnicima druStvenih mreza (Casal6 et
al., 2020) putem procesa elektronicke usmene predaje (eWOM) brzo i u€inkovito. Budu¢i da su
mnogi influenceri na drustvenim mrezama pojedinci koji stvaraju vlastitu popularnost kako bi
postigli status lidera misljenja, percipiraju se kao pristupacnije "narodne zvijezde" (Schouten et
al., 2020; Jin et al.,, 2019) u usporedbi s tradicionalnim liderima miSljenja (npr. poznatim
sportasima, glazbenicima ili glumcima).

Kao §to sugerira teorijska perspektiva parsocijalne interakcije, Zelja korisnika drustvenih mreza da
vide omiljenog influencera kao svog pouzdanog prijatelja ili savjetnika moze ih navesti na pseudo-
socijalnu interakciju i razvijanje parsocijalnog odnosa s influencerom (Bond, 2016; Yuksel &
Labrecque, 2016). Posljedi¢no, korisnici druStvenih mreza koji su uspostavili parsocijalni odnos
kroz svoje parsocijalne interakcije s omiljenim influencerom takoder ¢e vjerojatnije vjerovati
preporukama za koristenje proizvoda i kupnju koje im taj influencer daje (Reinikainen et al., 2020).
Za razliku od parasocijalne interakcije, parasocijalni odnos nadilazi te interakcije i ukljucuje
zamisljene odnose izmedu gledatelja i medijskog lika u raznim situacijama. Sli¢no kao stvarni
socijalni odnos, parasocijalni odnos traje i nakon zavrSetka interakcije 1 moze se razviti u
dugotrajan odnos (Liebers i Schramm, 2019). Kada su Horton i Wohl (1956) prvi put opisali
parasocijalni odnos, smatrali su da je on karakteristican za likove u medijima koji postoje
isklju¢ivo kroz medij, odnosno koji se ne pojavljuju u drugim drustvenim sferama osim u
medijima, kao §to su televizija i radio (npr. voditelji kvizova, vijesti, intervjueri). Medutim, s
razvojem novih medija (druStvene mreze, platforme za prijenos uzivo) i zabavnog sadrzaja
(videoigre, razni zanrovi TV serija, emisija, filmova, podcastova), parasocijalni odnosi prosirili su
se 1 na druge medijske likove. Ljudi sada mogu razviti parasocijalne odnose s likovima iz crti¢a
(Rosaen i1 Dibble, 2008), voditeljima vijesti (Levy, 1979), glazbenicima (Sanderson, 2009),
likovima iz razlic¢itih TV serija (Perse i Rubin, 1989; Eyal i Cohen, 2006), poznatim YouTube
licnostima (Rasmussen, 2018), clanovima kraljevske obitelji (Brown i sur., 2003) i drugima. Neke
karakteristike medijskih likova koje jacaju parasocijalni odnos ukljucuju slicnost s gledateljem
(Turner, 1993), simpatiju (Kronewald, 2008; prema Liebers i Schramm, 2019) i visoku privlacnost,

bilo fizi¢ku, socijalnu ili karakternu (Knoll i sur., 2015). Takoder, jacinu parasocijalnog odnosa



pozitivno utjeCe identifikacija s likom (Tian i Hoffner, 2010; Baek i sur., 2013) te percipirana
realnost programa i lika (Rubin i sur., 1985).

Zanimljivo je da ljudi mogu razviti parasocijalne odnose i s likovima koje vole i s onima koje ne
glavnih, dobrih likova te gledatelji uzivaju u njihovom pracenju iako ih ne vole. Medutim, neki
istrazivac¢i isticu da je, zbog vaznosti identifikacije u razvoju parasocijalnih odnosa, sve
karakteristike tih odnosa znacajnije i intenzivnije za likove koje gledatelji vole ili prema kojima
su neutralni, u usporedbi s onima koje ne vole (Tian i Hoffner, 2010).

Sto se tice gledatelja, istraZivanja pokazuju da se intenzitet i vjerojatnost pojave parasocijalnog
odnosa povecavaju s dobi (Levy, 1979). To se povezuje s ¢imbenicima kao §to su veca upotreba
televizije (Grant i sur., 1991), gledanje televizije iz navike (Gleich, 1997; prema Liebers i
Schramm, 2019), snazna povezanost s odredenim serijama ili likovima (Nordlund, 1978) te
izolacija 1 smanjena pokretljivost koje dolaze s godinama, posebno nakon umirovljenja
(Eggermont i Vandebosch, 2001). Ipak, parasocijalni odnos ispitan je i prisutan kod djece (Howard
Gola 1 sur., 2013), adolescenata (Gleason i sur., 2017) i odraslih (Park i Lennon, 2004). Ve¢ina
djece razvija parasocijalne odnose s omiljenim likovima iz medija tijekom djetinjstva, najcesce
kroz filmove, igre ili TV programe (Brunick i sur., 2015), ali i s inteligentnim avatarima koji im
pomazu u u€enju (Brunick i sur., 2016). Kod adolescenata, parasocijalni odnosi mogu biti korisni
za savladavanje razvojnih zadataka, poput formiranja identiteta i razvijanja autonomije od roditelja
(Giles 1 Maltby, 2004), te mogu pomo¢i u oblikovanju vlastitih stavova i perspektiva kroz
povezanost s likovima iz medija (Giles i Maltby, 2004; Madison i Porter, 2015). Visoka razina
empatije 1 emocionalnosti mogu biti razlozi zasto su parasocijalni odnosi snazniji kod Zena nego
kod muskaraca (Liebers i Schramm, 2019). Istrazivanja pokazuju da Zene, iako imaju ¢vrscée
interpersonalne odnose, lakSe podnose prekid tih odnosa, $to objasnjava Cinjenicu da Zene koje su
razvile snazne parasocijalne odnose ne osje¢aju intenzivniju tugu ili Zaljenje kada njihova omiljena

televizijska li¢nost napusti seriju (Cohen, 2003).



4. Gypsy Rose Blanchard

Gypsy-Rose Blanchard-Anderson (rodena 27. srpnja 1991.) je amerikanka koja je prezivjela
Munchausenov sindrom kroz posredovanje. Postala je poznata nakon Sto je osudena za
ubojstvo drugog stupnja u Springfieldu, Missouri, zbog smrti svoje majke Dee Dee Blanchard.
Njena majka je cijeli Zivot izlagala Gypsy-Rose fizickom, mentalnom i medicinskom
zlostavljanju. Gypsy-Rose je dobila deset godina zatvora. Ovaj rad ¢e se usredotoCiti na

razdoblje njenog Zivota nakon odsluzene kazne.

Slika 1. Gypsy Rose i Dee Dee Blanchard

Izvor: https://hips.hearstapps.com/hmg-prod/images/gypsy-and-dee-dee
1541524831 .jpg?crop=1xw:1xh;center,top&resize=980:* (pristupljeno: 23.08.2024)

4.1. Raniji Zivot

Njezina majka pocela je tvrditi da Gypsy Rose ima razli¢ite zdravstvene probleme jo$ od
dojenacke dobi. Na pocetku, majka joj je govorila da pati od miSi¢ne distrofije i da joj je

potrebna hodalica. Kada je imala oko sedam godina, doZivjela je manju nesre¢u na motociklu



s djedom, pri ¢emu je zadobila manju ogrebotinu na koljenu. Nakon toga, Dee Dee je rekla da
su joj potrebna invalidska kolica. Nakon §to je uragan Katrina unistio njihov dom u Louisiani
2005. godine, Dee Dee i Gypsy Rose su zivjele u iznajmljenoj kuéi u Aurori, Missouri. Tijekom
tog vremena, Gypsy Rose je dobila priznanje od Oley, organizacije koja se zalaze za prava
osoba koje koriste cijevi za hranjenje, kao Dijete godine 2007. godine. lako je Gypsy znala da
ne treba cijev za hranjenje i da moze hodati, nastavila je s pretvaranjem iz straha od majke.
Godine 2008, Habitat for Humanity im je izgradio malu ku¢u s rampom za invalidska kolica 1
hidromasaznom kadom kao dio veceg projekta na sjeveru Springfielda, a one su se preselile
tamo. Pria o samohranoj majci s teze invalidnom kceri koja je morala pobjec¢i od razaranja
uzrokovanih Katrinom dobila je znac¢ajnu lokalnu medijsku paznju, a zajednica je Cesto pruzala
pomoc¢ zeni koja je sada koristila ime Clauddinnea Blancharde, poznatu kao Dee Dee. Mnogi
ljudi koji su upoznali Gypsy Rose bili su o€arani njome. Njezina visina od 1,50 m, gotovo
bezub osmeh, velike naocale i visok, djetinjast glas pojacavali su dojam da ima sve probleme
koje je majka tvrdila. Dee Dee je redovito brijala Gypsy Roseinu glavu kako bi oponasala
izgled osobe na kemoterapiji, navodno joj govoreci da ¢e joj kosa ionako ispasti zbog lijekova
pa je najbolje da je obrije unaprijed; Gypsy Rose je Cesto nosila perike ili kape kako bi prikrila
¢elavost. Kada su izlazile iz kuce, Dee Dee je Cesto nosila stroj za kisik i cijev za hranjenje;
Gypsy Rose je pila djecju tekuéu prehranu PediaSure sve do svojih 20-ih godina. Dee Dee je
koristila fizicko zlostavljanje kako bi kontrolirala svoju kéer, uvijek drzeé¢i je za ruku u
prisustvu drugih osoba. Kada bi Gypsy Rose izjavila nesto Sto je sugeriralo da nije stvarno
bolesna ili se ¢inila izvan svojih navodnih mentalnih sposobnosti, Gypsy se prisjeca da bi joj
majka ¢vrsto stiskala ruku.

Dee Dee je barem jednom falsificirala kopiju rodnog lista Gypsy-Rose, promijenivsi datum
rodenja u 1995. kako bi ojacala tvrdnju da je jos tinejdzerka. Kasnije je Gypsy Rose u intervjuu
izjavila da je tijekom 14 godina bila nesigurna u svoje pravo godiste. Dee Dee je takoder tvrdila
da je originalni rodni list uniSten tijekom poplava nakon Katrine. Dee Dee je medutim imala 1
drugi primjerak s pravim datumom rodenja Gypsy Rose. Gypsy se prisjeca da je vidjela taj
dokument tijekom jednog njihovog posjeta bolnici i da je bila zbunjena; Dee Dee joj je rekla

da je rijec o tiskarskoj pogresci.



Gypsy Rose je od 2001. godine prisustvovala konvencijama znanstvene fantastike i fantazije,
¢esto u kostimu kako bi se uklopila u njihove raznolike zajednice koriste¢i invalidska kolica.
Na dogadaju 2011. godine, pokuSala je pobjeci, Sto je zavrSilo kada ju je majka pronasla u
hotelskoj sobi s muskarcem kojeg je upoznala online. Dee Dee je ponovno pokazala
dokumente s laznim, mladim datumom rodenja Gypsy Rose i zaprijetila da ¢e obavijestiti
policiju. Gypsy Rose tvrdi da je nakon toga Dee Dee razbila njezino racunalo ¢eki¢em. Gypsy
takoder navodi da je bila vezana za krevet dva tjedna, medutim, u domu nisu pronadeni lanci
ili lisice. Dee Dee je kasnije rekla Gypsy Rose da je podnijela prijavu policiji tvrdeéi da je
Gypsy Rose mentalno nesposobna, $to ju je dovelo do uvjerenja da joj policija nece vjerovati
ako pokusa potraziti pomoc.

Otprilike 2012. godine, Gypsy Rose, koja je nastavila slobodno koristiti internet i telefon,
stupila je u kontakt online s Nicholasom Godejohnom, muskarcem s kojim je tvrdila da se
upoznala na kr§¢anskoj stranici za upoznavanje.

Godine 2014., Gypsy Rose se povjerila susjedi Aleah Woodmansee da su ona i Godejohn
razgovarali o bijegu i ¢ak su odabrali imena za buducu djecu. Gypsy Rose, koja je imala pet
razli¢itih Facebook racuna, i Godejohn su se online dopisivali, a njihovi razgovori ponekad su
ukljucivali BDSM elemente, za §to je Gypsy kasnije tvrdila da je on bio viSe zainteresiran.
Unato¢ Dee Deeinim pokuSajima da joj onemoguéi koriStenje interneta, ukljucujuéi
unistavanje njezinog telefona i laptopa, Gypsy-Rose je odrzavala kontakt s Woodmansee, koja
je spremala isprintane kopije njezinih objava, sve do 2014. godine.

Sljede¢e godine, Gypsy Rose je organizirala i platila dolazak Godejohna u Springfield.
Planirala je pretvarati se da se prvi put sastaje s Godejohnom u kinu s majkom, a zatim
uspostaviti vezu temeljem navodnog slucajnog susreta. Kada su se konacno sreli uZzivo,
Godejohn tvrdi da ga je Gypsy Rose odvela u kupaonicu, gdje su imali seksualni odnos. Njih

dvoje su nastavili svoje internetske interakcije 1 poceli razvijati plan za ubojstvo Dee Dee.

4.2. Ubojstvo

Godejohn se vratio u Springfield 10. lipnja 2015., dolaze¢i dok su Gypsy-Rose i njezina majka
bile na lije¢nickom pregledu. Nakon §to su se vratili ku¢i i kad je Dee Dee otisla na spavanje,
Godejohn je otiSao do kuée Blanchard. Gypsy-Rose ga je pustila unutra i navodno mu je dala

selotejp, rukavice i noz, s razumijevanjem da ¢e ih koristiti za ubijanje Dee Dee. Gypsy Rose
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se sakrila u kupaonici i pokrila usi kako ne bi ¢ula majcine krike. Godejohn je zatim 17 puta

izbo Dee Dee nozem u leda dok je spavala.

Nakon toga, njih dvoje su imali seksualni odnos u Gypsy Roseinoj sobi i ukrali vise od 4.400
dolara u gotovini koje je Dee Dee ¢uvala u ku¢i, ve¢inom od alimentacijskih ¢ekova. Pobjegli
su u motel izvan Springfilda, gdje su boravili nekoliko dana planirajuci svoj sljedeci potez;
tijekom tog vremena videni su na sigurnosnim kamerama u nekoliko trgovina. Gypsy Rose je
izjavila da je u tom trenutku vjerovala da su uspjesno izbjegli kaznu za zlo€in. Paket s oruzjem
poslali su natrag u Godejohnovu kuéu u Wisconsinu kako bi izbjegli da budu uhvaceni s njim,
a zatim su oti$li autobusom tamo. Nekoliko svjedoka koji su ih vidjeli na putu do tamo, a
Gypsy Rose je imala plavu periku i hodala samostalno bez invalidskih kolica. Nakon $to su
primijetili zabrinjavaju¢e objave na Facebooku, prijatelji Blanchardovih posumnjali su da
nesto nije u redu. Kada pozivi nisu bili odgovarani, nekoliko prijatelja i susjeda otislo je do

kuce.

& Dee Gyp Blancharde
Jun 14, 2015 - §

That Bitch is dead!

G

126 comments 139K shares
@ Send

Slika 2. Objava s Facebook profila

Izvor: https://www.facebook.com/deegyp.blancharde (pristupljeno: 23.08.2024.)
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Iako su znali da su Dee Dee i Gypsy Rose Cesto odlazile na medicinske preglede bez najave,
vidjeli su Dee Deein modificirani automobil jo§ uvijek u dvoristu, sto je Cinilo nenajavljeni
odlazak malo vjerojatnim. Zastitni film na prozorima otezavao je pogled unutra zbog slabe
rasvjete. Nitko nije odgovarao na vrata, pa su prijatelji pozvali policiju. Kada su policajci stigli,
morali su ¢ekati da se izda nalog za pretragu prije nego sto su mogli u¢i, ali su dopustili jednom
susjedu da se popne kroz prozor. On je izvijestio da je unutraSnjost kuce bila gotovo
nepromijenjena i da su Gypsy Roseina kolica bila prisutna. Kada je nalog izdan, policija je usla
u kuéu i pronasla Dee Deeino tijelo. Susjedi su bili zabrinuti kako ¢e Gypsy-Rose proci bez
svojih kolica, lijekova i opreme za podrSku, poput kisikovih boca i cijevi za hranjenje. Prijatelji
su otvorili GoFundMe racun za pokrivanje troSkova Dee Deeinog pogreba i moguée troskove
za Gypsy Rose. Woodmansee, koja je bila medu okupljenima na travnjaku Blanchardovih,
obavijestila je policiju o Gypsy Rose i1 njezinom tajnom decku. Pokazala im je isprintane
materijale koje je sacuvala, ukljucuju¢i njegovo ime. Na temelju tih informacija, policija je

zatrazila od Facebooka da uoci IP adresu s koje su objave na Dee Deeinom racunu postavljene.

Utvrdeno je da je adresa bila u Wisconsinu, a sljede¢eg dana policija u okrugu Waukesha

upale su u ku¢u Godejohnovih u Big Bendu. Godejohn i Gypsy Rose su se predali i uhvaéeni

su pod optuzbom za ubistvo i teSke kriminalne radnje sa oruzjem.
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Slika 3. Gypsy Rose i Nicholas

Izvor: https://people.com/thmb/L3GcGMCRwrl00mnx-
039g6tXr 1U=/4000x0/filters:no_upscale():max_bytes(150000):strip_icc():focal(999x0:1001
x2)/gypsy-rose-blancharde-2-ec17a837c6c6465198f169bddfe8666b.jpg (pristupljeno:
23.08.2024.)

Vijest da je Gypsy Rose sigurna docekana je s olakSanjem u Springfieldu, gdje su ona i
Godejohn uskoro izruéeni i zadrzani uz jamc¢evinu od 1 milijun dolara. Medutim, Serif Greene
Countyja, Jim Arnott, upozorio je da "stvari nisu uvijek onakve kakve se ¢ine". Mediji u
Springfieldu ubrzo su izvijestili pravu istinu o zivotima Blanchardovih: da Gypsy Rose nikada
nije bila bolesna i da je uvijek mogla hodati, ali je njezina majka natjerala da se pretvara da je
drugacije, koristeci fizicko zlostavljanje za kontrolu. Arnott je potaknuo ljude da ne doniraju
novac obitelji dok istrazitelji ne otkriju razmjere prijevare. Gypsy Rose je priznala krivnju za
ubistvo drugog stepena i osudena je na deset godina zatvora. Godejohn je proglasen krivim za
ubistvo prvog stepena i osuden je na dozivotni zatvor bez moguénosti uvjetne slobode te
dodatnih 25 godina za teske kriminalne radnje sa oruzjem. Dok je bila u zatvoru, Blanchard se
zaruCila za musSkarca po imenu Ken Urker, kojeg je upoznala putem programa dopisivanja.
Kasnije su prekinuli svoju vezu. U srpnju 2022. godine, udala se za ucitelja iz Louisiane, Ryana

Andersona, u zatvorskoj ceremoniji bez prisustva gostiju.

4.3. Zivot nakon zatvora

Blanchard je pusStena na uvjetnu slobodu 28. prosinca 2023., nakon §to je odsluzila osam
godina od svoje desetogodiSnje kazne. Najavila je da ¢e njezina e-knjiga, “Released:

Conversations on The Eve of Freedom”, biti objavljena u sije¢nju 2024.
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Melissa Moore and \mh ¢ Marrisciani

Slika 4. Naslovnica knjige

Izvor; https://images-na.ssl-images-
amazon.com/images/S/compressed.photo.goodreads.com/books/17025885601/203663496.ipg
(pristupljeno: 23.08.2024.)

Nakon izlaska iz zatvora, Blanchard je pocela davati intervjue razli¢itim novinskim agencijama
i televizijskim programima. U svom prvom televizijskom intervjuu 5. sijecnja razgovarala je s
emisijama “Good Morning America” i “CNN”. Kasnije toga dana, pojavila se u epizodi “The
View”, gdje je razgovarala o svom izlasku iz zatvora i budué¢im planovima. Blanchard i
Anderson snimili su dokumentarnu seriju o svojim zivotima tijekom i nakon njenog izlaska iz
zatvora. Serija, nazvana “Gypsy Rose: Life After Lock Up”, premijerno je prikazana na

platformi Lifetime u lipnju 2024.

14



Dana 10. ozujka 2024., Blanchard je izbrisala svoje Instagram i Twitter racune. U najvi$oj fazi,
njezin Instagram racun imao je 7,8 milijuna pratitelja. Dana 14. ozujka, u sada izbrisanom
TikTok videozapisu, najavila je da planira zadrzati svoj racun, ali je kasnije obrisala svoj
TikTok. Nakon toga ga je ponovno aktivirala. Dana 28. ozujka 2024., Blanchard je objavila da
se razdvojila od Andersona u izjavi koju je objavila na svom privatnom Facebook racunu, a

koju je dobio “People” magazin.

"Ljudi me pitaju Sto se dogada u mom zivotu. Nazalost, moj muz i ja prolazimo kroz rastavu
braka i preselila sam se kod svojih roditelja. Imam podrSku obitelji i prijatelja koji mi pomazu
da prodem kroz ovo. U¢im slusati svoje srce. Trenutno mi treba vrijeme da pronadem... tko

n

sam.

Blanchard ¢e se pojaviti u petoj sezoni Huluove reality emisije “The Kardashians™.

Dana 30. travnja 2024., Blanchard je putem TMZ-a najavila da je obnovila svoju vezu s biv§im
zaruénikom Kenom Urkerom. Dana 9. srpnja 2024., Blanchard je najavila da ona i Urker

o¢ekuju svoje prvo dijete, koje bi trebalo biti rodeno u sije¢nju 2025.
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gypsyrosemedia

686K 103

followers following

Gypsy-Rose Blanchard

Public figure

KA gypsyroseblanchardmedia@gmail.com
(2) linktr.ee/gypsyroseblanchard

Message

Slika 5. Novi Instagram profil

Izvor: https://www.instagram.com/gypsyrosemedia/ (pristupljeno: 23.08.2024.)
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4.4. Reakcije na druStvenim mreZama

Gypsy Rose trenutno ima privatni Facebook profil, te javni Instagram i1 TikTok profil. Na
Instagramu trenutno ima preko 686 tisuce pratitelja, a na TikToku preko 10 milijuna pratitelja.

Misljenja o njoj nakon izlaska iz zatvora su podijeljena.

Nitko ne moze re¢i da ona nije Zrtva nasilja, ali na¢in na koji ona koristi svoje platforme i novu
slavu su upitacni. Primjerice osoba koja ima vise knjiga, filmova i serija o sebi 1 prima zaradu od
toga, ne stvara linkove sa stvarima za svoje buduce dijete kako bi joj njezina publika to kupila. Sto
se 1 dogodilo. Unutar pola sata sve §to je objavila, publika je kupila. Pratitelji smatraju da se ponasa
jako sli¢no svojoj pokojnoj majci koja je radila sli¢ne stvari koriste¢i se manipulacijom putem
medija. Takoder Gypsy u intervju sa ABC News na platformi YouTube govori kako je ona svoju

kaznu odradila i da ta Cinjenica S§to je Godejohn jo$ uvijek zatvoru za ubojstvo opravdana.

,All I can say is that I did my time, he is doing his time for his part and I wish him well on his

journey* (ABC News, 2024.)

Makar sama priznaje da je smislila cijeli plan. Mora se obuhvatiti ¢injenica da je Godejohn osoba
koja mentalno nije dobrostoje¢a. On ima poremecaj li¢nosti i sve §to je napravio, napravio je iz
ljubavi prema njoj. Gypsy Rose u intervju sa Dr. Philom navodi kako je Godejohn tijekom

dopisivanja koristio vise li¢nosti.
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Slika 6. Poruka izmedu Gypsy i Godejohna

Izvor: https://www.reddit.com/r/GRBskeptic/s/VXalxYGOG6z (pristupljeno: 10.09.2024.)

I to Sto ona sada ignorira ¢injenicu da je osoba kojoj treba pomoc¢ je u zatvoru do kraja zivota. Dok
ona sada iscekuje dijete i zaraduje kao da je “normalna” slavna osoba. Treba se zapitati kome sve
pruzamo platformu i na koji ju nacin oni koriste. Gypsy Rose vise ne prikazuje nikakvu vrstu
empatije prema cijeloj situaciji. A publika na drustvenim mrezama ima puno toga za reci i to je

neizbjezno pa ¢ak 1 za nju s obzirom koliko su danasnji algoritmi na druStvenim mreZama napredni.
Misljenja prema analizi sadrzaja na druStvenim mrezama moZzemo razvrstati u pet kategorija:

Svi izvori su prikupljeni s platformi TikTok, Instagram i Reddit od raznih korisnika te njihovih

objava i komentara

1. Empatija i Suosjecanje: Nakon Sto je Gypsy Rose Blanchard pustena iz zatvora, mnogi
korisnici drustvenih mreza izrazili su empatiju i suosje€anje prema njoj. Oni su isticali

njenu tesku situaciju, ukljucujuci medicinsko zlostavljanje od strane njene majke, i Cesto
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su je vidjeli kao zrtvu. Ovi korisnici su obi¢no pokazivali razumijevanje i potporu, posebno
kada je Gypsy Rose podijelila svoje iskustvo i pricu putem drustvenih mreza.

2. Kritika i Odbacivanje: S druge strane, dio publike je bio kritican prema Gypsy Rose,
osobito zbog njenih postupaka koji su ukljucivali zlo¢in. Neki korisnici su izrazili ljutnju 1
nezadovoljstvo zbog njenih odluka, smatraju¢i da je njeno ponaSanje neprihvatljivo bez
obzira na okolnosti. Ova kritika ¢esto se fokusirala na moralne i eticke aspekte njenog
slucaja.

3. Medijska znatizelja: Gypsy Rose Blanchard je takoder bila predmet medijskog
senzacionalizma. Korisnici su se bavili detaljima njenog zivota i slu¢aja, ponekad na nacin
koji je naglasavao spektakularne aspekte price umjesto slozenosti njenog stvarnog
iskustva. Takva percepcija moze dovesti do povrSnog razumijevanja njenih postupaka i
problema.

4. Utjecaj Influencera i Novinara: Neki influenceri i novinari takoder su igrali klju¢nu ulogu
u oblikovanju misljenja o Gypsy Rose. Njihovi postovi, ¢lanci i komentari ¢esto su
oblikovali pogled i utjecali na to kako je publika gledala na njen slucaj. Ovo moze
ukljucivati kako su predstavili njezin slucaj, koje aspekte su naglasili i kako su interpretirali
njezine postupke.

5. Razlicite Perspektive i rasprave: Na drustvenim mrezama su se odvijale rasprave koje su
ukljucivale razlic¢ite perspektive o njenom slucaju, ukljucujuéi psiholoSke i socijalne
aspekte. Ove rasprave su omogucile korisnicima da se bave sloZenim pitanjima i razmotre

razliCite aspekte njenog Zivota i ponasanja.

Neki od primjera su:

and everything was bought up
within half an hour supposedly

Alma Rose

My thoughts on G
registry T
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Slika 7. TikTok video o objavi za kupovinu potrepstina za dijete

Gypsy Rose baby
registry?!

54 comments

"’9\ Michelle Elise
' /
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Reply %&
View 2 replies

\ Tara McMahon
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228220000 ®® sheneedsajoba
proper job instead of rising to fame

Reply & O o
View 3 replies
¢) Liliana Padilla
&’ You are correct

Reply 4&

@ Anahi | TikTok Shop Finds
A So crazy to me

Reply

@ canna.mum420

2% how dare she ask people for all this stuff with the
e & 2 & & & & &
o @ ® ®

Slika 8. Komentari na TikTok objavi, Alma Rose
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- Lifetime =

1,965 comments

-‘rW Aleyah20
How and why the world has turned gypsy rose into
a celebrity is beyond me

Reply Q a7k OP

View 160 replies

CorissaMae
’ She killed this....and her Mom &
Reply

View 118 replies

Madison
she’s so well spoken

Reply

View 51 replies

Recently i see a lot of girls trying to look like gypsy
rose

Reply Ons 0P

View 10 replies

2 & & & & &
@ ®

Slika 9. Komentari na TikTok objavi, Lifetime



Comments

For you v

»

L\

laura_and_luke24 3d
Why would anyone want to read about her

Reply

View 56 more replies

mommaktina89 2d

Girl your time to stand was years ago when you
had every opportunity but those trips to Disney
and meeting celebrities was too much fun wasn't
it ?!

Reply

View 27 more replies

shayzecashmere 2d

You have done your time. But you haven't done a
millionth of the healing required for motherhood
or a memoir. The way you planned to get out and
market yourself to the media speaks volumes to
this.

Reply

Slika 10. Komentari na Instagram objavi

Ovi komentari se odnose na najavu nove knjige koju ¢e Gypsy Rose izdati. Ova objava kao 1

mnoge izazvale su lavinu mrznje na drustvenim mrezama.
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Comments

For you v

. poundpho61 1w
The more | learn about you, the more | see the V)

demon in you. People around you should be
sleeping with 2 eyes open

Reply

View 5 more replies

Slika 11. Negativni komentar na Instagramu

Komentari su sve ¢e$¢e losi, da je Gypsy Rose zakljucala komentare na nekim objavama, ali
aktivno na TikToku dijeli videozapise uzivo. Tematike su ,, GRWM* (Get ready with me), porod,
q&a tip videa sa Kenom.
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¥. mPhoto - 5-4

Unpopular opinion

Go on give me a fact why she should get all
the attention after everything what ha... more

Jd Tag, You're It - @Melanie M:

Slika 12. TikTok objava
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5. Zakljucak

Uspon drustvenih mreza i influencer marketinga duboko je promijenio nacin na koji se oblikuje
javno misljenje i potroSacke navike. Platforme drustvenih medija i influenceri postali su kljucni u

oblikovanju percepcije brendova i poticanju potroSackih odluka.

Koncept parasocijalnih odnosa dodatno komplicira ovu dinamiku, omogucujuci jednostrane,
emocionalno nabijene veze izmedu medijskih figura i njihovih publika, ¢ime se medijska
interakcija Cini osobnijom i utjecajnijom. Slucaj Gypsy Rose Blanchard ilustrira snaznu
povezanost izmedu druStvenih mreZa i parasocijalnih odnosa. Njezina tragi¢na i kontroverzna
pric¢a privukla je znacajnu medijsku paznju i javni nadzor, $to je dodatno pojacano njezinom

prisutnos$¢u na druStvenim mrezama.

Nakon §to je pusStena iz zatvora, Gypsy Rose je koristila druStvene mreze kako bi komunicirala s
javnosc¢u, dok su parasocijalni odnosi omogucili oboZavateljima da se emocionalno povezu s
njenom pricom. Reakcije publike na Gypsy Rose i njezine postupke ilustriraju duboki utjecaj
druStvenih mreza na oblikovanje narativa i utjecanje na percepciju publike. Razvijanje
parasocijalnih odnosa s medijskim figurama moze dovesti do intenziviranih reakcija, kako
pozitivnih tako i negativnih. Ovaj slucaj naglasava znacajnu ulogu koju drustvene mreze i
parasocijalna dinamika igraju u oblikovanju javnog misljenja i sloZene nacine na koje se pojedinci

i njihove price percipiraju u digitalnom dobu.

Sveukupno, pri¢ca Gypsy Rose Blanchard otkriva dvostruku prirodu druStvenih mreza: kao mocéan
alat za komunikaciju i utjecaj te kao platformu na kojoj parasocijalni odnosi mogu oblikovati i
ponekad iskriviti javnu percepciju. Ova interakcija pokazuje potrebu za kritickim pristupom

medijskom sadrzaju i svije§¢u o emocionalnim i psiholoskim utjecajima digitalnih interakcija.
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