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Sazetak

Ovaj rad bavi se temom televizijskog izvjeStavanja 1 razvojem televizije. U svojim se
poglavljima rad dotiCe i razvoja televizije, te njezine povijesti zacetka. Od pojave novinarstva
sve do televizije i medija danas, ovaj rad sadrzi pregled godina izmedu tih pojava. Tako se dotice
zacetaka elektronickih medija u 20. stoljecu, razvoja televizije pedesetih 1 Sezdesetih godina, pa
sve do dolaska interneta i nastanka komercijalne televizije. Ovaj rad predstavit ¢e povijest i
razvoj televizije i dotaknuti se televizije u svojstvu prenositelja poruke — medija. Uz to, bit ¢e
definirano gdje je po odredenim mjerilima televizija danas, u suvremenom svijetu digitalnih
medija. Jedan od vaZznih segmenata je i televizija u Hrvatskoj, a ovaj rad prikazat ¢e povijest

razvoja i vaznost televizije u Hrvatskoj.

Kljuéne rije€i: elektronicki mediji, mediji, novinarstvo, razvoj televizije, televizija u Hrvatskoj.



Abstract

This paper deals with the topic of television reporting and the development of television.
Through its chapters, the work also mentions the development of television and the history of its
beginnings. From the emergence of journalism to television and media today, this work contains
an overview of the intervening years. Thus, it mentions the beginnings of electronic media in the
20th century, the development of television in the 1950’s and 1960’s, all the way to the arrival of
the Internet and the emergence of commercial television. This paper will present the history and
development of television and will touch upon television as a channel. In addition, it will be
defined where television is according to certain criteria today, in the modern world of digital
media. One of the important segments is television in Croatia, and this paper will show the

history of the development and importance of Croatian television.

Key words: Electronic Media, Media, Journalism, Television Development, Croatian
Television.
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1. Uvod

Ovaj rad bavit ¢e se razliCitim segmentima medija i medijske kulture. Naglasak je na televiziji i
televizijskom izvjeStavanju u Hrvatskoj. Tijekom rada prvo ¢e biti objasnjen teorijski okvir, u
kojemu je naglaSena definicija novinarstva, njezini zacetci te daljnji razvoj. Primjenjivat ¢e se
razliciti uglovi definiranja novinarstva i razli¢iti pogledi na njega. VaZnost medija bit ¢e jedna od
okosnica ovoga rada. Neosporna vaznost medijske kulture i njezinog napretka te vaznosti u
razvoju drustva, takoder ¢e biti neke od glavnih premisa ovoga rada. S obzirom na to da je tema
ovog zavr$nog rada na Akademiji za umjetnost i kulturu, smjeru Kulture, medija i menadZmenta
upravo televizija 1 televizijsko izvjestavanje; ovaj rad krenut ¢e od samih zacetaka elektronickih
medija jos$ u 20. stolje¢u. Naravno da ¢e rad prenijeti i podatke o samim zacetcima medija uopée,
pa sve do danas — medija i medijske kulture u 21. stoljec¢u. Opisat ¢e razvoj radija i njegovu
sustinsku vaznost za daljnji razvoj elektronickih medija i vaZznost prijelaza s ¢itanog na slusano.
U tom prijelazu tiskanog novinarstva na auditivni prijenos podataka, mnogo toga se promijenilo i
mnogo toga je bitno, vezano za tu vrstu konvergencije ovoga medija. Dotaknut ¢e se 1 prijelaza
na televiziju, kao 1 dogadaja u Drugom svjetskom ratu koji su pokrenuli spoj sluSanog i
slikovnog (vizualnog) prijenosa podataka — televizije. Vaznost televizije, televizijskog
izvjeStavanja 1 njezin razvoj u Hrvatskoj 1 svijetu — glavna je tema ovog zavrSnog rada. Pedesete
1 Sezdesete godine proSloga stoljeca bile su iznimno vaZzne za razvoj televizije. Pojavila se
televizija u boji, drustvo je pocelo drugacije shvacati televiziju 1 kultura drustva u cjelini se
mijenjala. Jedan od dodataka teme bio je i razvoj popularne i masovne kulture. Kablovska, pa
satelitska televizija i njihov put razvoja bit ¢e takoder objasnjeni u ovome radu. Jedno od
poglavlja ovoga rada je i1 dolazak interneta te prijelaz na komercijalnu televiziju. ,,Kako?*,
,»Zasto?* 1 vaznost navedenoga bit ¢e daljnje razradeno u ovome radu. Televizija u Hrvatskoj
pedesetih godina vazna je sama za sebe, ali i gledano u cjelini. Za kraj, rad ¢e se dotaknuti

televizije danas spram nekada i televizije u Hrvatskoj spram globalne televizije. Jedan od



dodataka ovoga rada bit ¢e i intervju sa Zeljkom Zivkovié, televizijskom novinarkom Hrvatske
radiotelevizije. Sagledat ¢e se njezin pogled na ove teme, kao stru¢njakinje, kao i njezino
misljenje o vaznosti televizije danas, pogotovo na ovim prostorima, u Hrvatskoj. Brojnim ¢e se
definicijama, opisom tijeka razvoja subjekata tema ovoga rada i referencama na druge stru¢ne i
znanstvene radove dovesti do zakljucka. Za medije, pa tako i televiziju, neosporno je da su

utjecali na drustvo i1 promijenili ga u dugovjecnom stvaranju ljudske civilizacije i kulture.



2. Teorijski dio

2.1 Pojava novinarstva

Postoje brojne definicije novinarstva i u ovome radu nece biti moguce navesti ih sve. Bez obzira
na to, daljnjim navedenim definicijama, ovaj rad pokusSat ¢e Sto bolje odrediti novinarstvo kao
takvo, ali i prenijeti razliCite segmente i1 kutove gledanja medijskih stru¢njaka i analiticara.
,Novinarstvo je djelatnost javnog priopfavanja s pomocu javnih glasila.” (Hrvatska
enciklopedija. URL: https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=44283 {pristup: 4. 9. 2023.})

Ova djelatnost podrazumijeva posredovanje medija — bio to slu¢aj tradicionalnih medija ili pak, u

novije vrijeme, digitalnih medija. Postoji nekoliko osnovnih zadac¢a novinarstva. Najvaznija od
njih upravo je obavjeStavanje javnosti o svim ¢injenicama vaznima za shvacanje i razumijevanje
svijeta oko nas. To se €ini radi postizanja bolje kvalitete Zivota i radi boljega snalazenja u
drustvu 1 pojedinaca u medusobnim odnosima. ,,Temelj novinarstva predstavlja komunikacija,
L . . . . e
pod kojom izmedu ostalog podrazumijevamo i prenosSenje informacija, odnosno obavjes¢ivanje.

(NAJBAR-Agici¢, M. (2015). Povijest novinarstva: kratki pregled. Zagreb etc.: Ibis grafika) Isti

izvor navodi sljedece: ,povijest komunikacije zapravo je povijest civilizacije®. Izvori
novinarstva seZu unatrag mnogo stoljeca 1 proizlaze iz potrebe za dijeljenjem podataka 1 vijesti s
ve¢im brojem ljudi. Jo$§ od davnina, price 1 ,,vijesti prenosile su se usmenim putem i nekim
oblicima pisanih zapisa. Hrvatska enciklopedija navodi sljedece: ,,Zbog svoje specifi¢nosti i
mo¢i utjecaja na, prije svega, politicko ponaSanje ljudi, novinarstvo je i zna€ajan promidZbeni
¢imbenik. U modernom se smislu razvilo s otkricem tiskarskoga stroja, kada su stvorene
mogucnosti za brzi 1 djelotvorniji prijam, obradbu 1 Sirenje informacije. Razvoj novinarstva
povezan je s industrijalizacijom 1 urbanizacijom, s razvojem tehnike i tehni¢kim otkri¢ima,

posebno u podrucju telekomunikacija i prometa, te sa stvaranjem javnoga mnijenja.“ (Hrvatska


https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=44283

enciklopedija. URL.: https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=44283 {pristup: 4. 9. 2023.})

Industrijska revolucija 1 drustvene promjene koje su dosle u skladu s njom, bile su klju¢ne za
razvoj novinarstva. Novinarstvo postaje klju¢no za pristup informacijama, novostima i vijestima.
Razvijaju se radio, televizija i1 kasnije, internet. Novinari se danas ¢esto smatraju onima koji
cuvaju 1 stvaraju neku vrstu javnog interesa. Svrha novinarstva uvijek ostaje pruziti vazne,
istinite i provjerene podatke. Svijet danas gotovo je nezamisliv bez posredovanja medija, a
medijska kultura postala je dio svakodnevice. ,,Glavna maksima McLuhanovog djela je Medij je
poruka. McLuhan djeluje kao prorok jer tvrdi kako ¢e razvitak tehnologije, a time i medija,
utjecati na radanje novoga drustva u buduénosti. (Glavas, M. 2017:1) Kako su razli¢iti oblici
poruka neizostavan dio zivota modernog covjeka i njegovog razvoja, tako se moze lako zakljuciti
vaznost medija. ,,Ne postoji jedinstvena definicija novinarstva. Svako od nekoliko teorijskih 1
prakti¢nih shvacanja novinarstva naglasava razliCite aspekte ovog posla. Ipak, teoretiari se
uglavnom slazu da bi novinari trebali objektivno (nepristrano) i cjelovito informirati javnost.*
(Licen, S., i Doupona Topi¢, M. [2008]. 'Neuravnotezenost u komentatorskim diskursima
tijekom televizijskog prijenosa kosarkaske utakmice', Kinesiology, 40.(1.), str. 61-68. Preuzeto s:
https://hrcak.srce.hr/24833 [Datum pristupa: 4. 9. 2023.]) U danasnje vrijeme McLuhanove
premise postaju sve vaznije i suocavaju se s novim trenutcima poput brzih tehnoloskih promjena,
brzog Sirenja vijesti; ali 1 dezinformacija, mijenjanja trendova, korporativnih promjena i sveopce
brze dinamike modernog druStva. Mediji su takoder, na kraju dana, oni koji svojim procesima i
sve rasprostranjenijom medijskom kulturom oblikuju 1 drustvo 1 pojedinca. Stoga je vaznost
novinarstva, medija i poruka mozda bitnija nego ikada. Zrinjka Perusko u svojoj knjizi ,,Uvod u
medije* naglasava da je za razvoj i shvacanje novinarstva bio vazan upravo Laswellov model
komunikacije, u kojemu u obliku pitanja izrazava sljedeée: Tko pita? Sto kaze? Putem kojih
kanala prenosi poruku? Kome se obraca i s kojim ocekivanim, mogué¢im i stvarnim u¢inkom?
Zrinjka Perusko u istome djelu navodi da su masovni mediji: knjiga, tisak, televizija, radio,
nosaci zvuka i slike. Oni su institucije koje u osnovi zadovoljavaju potrebe drustva za javnom
komunikacijom u kojoj mogu sudjelovati. Naglasava da su masovni mediji istovremeno
komunikacijski oblici 1 proizvodi, institucije, ali 1 kulturne formacije. (Perusko, Z.P. (2011)
Uvod u medije: Sto su mediji? U: Perusko, Z.P., UR: Uvod u medije: Sto su mediji? Zagreb:
Naklada Jesenski i Turk, 15) Neosporivo je po svakoj definicija televizije masovni medij, tako da

je sve navedeno o masovnim medijima na nju primjenjivo. Razmatrajuci pojam televizije, on se


https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=44283

nikako ne moze iskljuciti u odnosu na povijest, razvoj 1 usavrsavanje novinarskog izvjesStavanja,
¢ija je jedna od glavnih odlika istinitost i objektivnost u prenoSenju informacija, ali i

senzacionalizam, zuta Stampa, zabavni te edukativni sadrzaji.

2.2 Zacetci elektronickih medija u 20. stoljecu

Zrinjka PeruSko u svojoj knjizi ,,Uvod u medije* istice da je prvi licencirani radio po¢eo sa
svojim radom u studenom 1920. u SAD-u. Nedugo nakon toga, s radom je zapocela i britanska
radiofonija. Ubrzo nakon toga, diljem Europe pocela je uspostava prvih radiopostaja. Radio u
Hrvatskoj zapoceo je s razvojem u svibnju 1926., emitiranjem programa Radio Zagreba. Bila je
to prva radijska postaja u isto¢noj Europi. Jasna je op¢a vaznost ovih dogadaja za daljnji razvoj
ovog, ali i drugih medija. (Mucalo, M. M. (2011) Uvod u medije: Sto su mediji? U: Perusko,
Z.P., UR: Uvod u medije: Sto su mediji? Zagreb: Naklada Jesenski i Turk, 109)

Iz navedenoga se jasno vidi da je radio u Hrvatsku doSao nesto kasnije, no to ne mijenja vaznost
njegove pojave za okolinu. Radio je bio prvi elektronic¢ki mediji, no 1 dalje ima iznimnu vaznost 1
slusa ga brojna publika diljem svijeta. Kao prvi elektronicki medij, jasno da je radio bio preteca
daljnjem razvitku ostalih elektronic¢kih medija. Prijelaz s ¢itanog na slusano publici je donio novi
doZivljaj konzumiranja vijesti, ali 1 edukativnih 1 zabavnih sadrZaja. Radio je masovni medij, sa

svim njegovim obiljezjima, te se njegova vaznost za drustvo i kulturu u globalu, namec¢e sama.

,Do pocetka 1930-ih radiofonija je osvojila svijet i suvereno vladala scenom elektronickih
medija sve do 1950-ih. Tijekom tog vremena promijenila je brojne uloge i prosla razne faze
razvoja. Radijski je medij u Americi shvacen kao sredstvo zabave, dok su ga europske zemlje
dozivjele kao medij kulturnog znacaja. Zahvaljujuci utjecaju, uskoro se nametnuo kao medij za
informiranje ¢ime je postao privlacan i politicarima. Rezimi su ga prepoznali kao moc¢an politicki

instrument 1 snazno zloupotrijebili. UspjeSno je prebrodio krizu uzrokovanu pojavom televizije.
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Uz komercijalne programe, u Americi je tijekom 1960-ih uspostavljen javni servis, a europske su
zemlje morale dozvoliti otvaranje komercijalnog sektora. Krajem 20. stoljeCa suvremena se
radiofonija temelji na dualizmu javnih i komercijalnih programa, a sve je jaci i tzv. tre¢i sektor.
Rijec je o community radijima. Uz klasi¢ni oblik, radijski je medij posredstvom interneta dobio i
svoju virtualnu inadicu.” (Muéalo, M. M. (2011) Uvod u medije: Sto su mediji? U: Perusko,

Z.P., UR: Uvod u medije: Sto su mediji? Zagreb: Naklada Jesenski i Turk, 109)

Sve od razvoja tiskarskog stroja, razvijali su se masovni mediji novina te prenoSenja vijesti i
informacija tiskanim putem. Pojavom radija doslo je do velike promjene, jer je sada nastao
prijelaz s ¢itanog na slusano. ,,Da bismo razumjeli razvoj novih medija, interneta i cjelokupnog
danasnjeg digitalnog svijeta, vrlo je vazno razumjeti ono s ¢ime je sve pocelo — radio. lako se
nekad ¢ini da pored streaming servisa pada u drugi plan, vazno je uciti o radiju kao jednom od
prvih masovnih medija, sve kako bismo bolje razumjeli i danasnje nacine informiranja.* (Kordic,
I.K. (2022). Medijska pismenost: Pocetci radija u Hrvatskoj i svijetu. Mjesto izdavanja:
Medijska pismenost.hr). URL: https://www.medijskapismenost.hr/pocetci-radija-u-hrvatskoj-i-
svijetu/ [3. 9. 2023.]) Upravo ova tvrdnja daje do znanja kolika je vaznost radija, kao masovnog
medija 1 kao pretee daljnjeg razvoja medija i medijske publike. ,,Ocem radija smatra se
talijanski znanstvenik Guillermo Marconi, koji je 1901. odaslao radiosignal bezi¢nim putem
preko Atlantika, no uz njegovo, cijelo vrijeme nalazimo 1 ime Nikole Tesle. Kako piSe Vecernji
list, Tesla je nagovorio investitora J.P. Morgana da financira njegov pokus s transformatorom
koji ¢e beZi€nim putem moci slati radiosignal, vijesti, slike te elektri¢nu energiju.” (Kordi¢, 1.K.
(2022). Medijska pismenost: Pocetci radija u Hrvatskoj i svijetu. Mjesto izdavanja: Medijska
pismenost.hr). URL: https://www.medijskapismenost.hr/pocetci-radija-u-hrvatskoj-i-svijetu/ [3.

9.2023.]) Radio je nesto kasnije stigao i u Hrvatsku, te imao neizmjeran znacaj i za ove prostore.

Tijekom Drugog svjetskog rata, zbog ocitih razloga, tehnologija se brzo razvijala. ,,Uz razvoj
radija nadovezuje se 1 razvoj televizije, jednog od “starih” medija, a hrvatski se po€eci vezu za
tridesete godine proSlog stoljeca i1 tadaSnji Tehnicki fakultet u Zagrebu, kada su se u Europi

odasSiljale pokusne emisije na osnovi mehanicke televizije. Prema Hrvatskoj enciklopediji
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Leksikografskog zavoda Miroslava Krleze, domaci televizijski program poceo je s emitiranjem u
svibnju 1956. iz Tomislavova doma s vrha Medvednice, a u studio u JuriSi¢evoj preselili su se
nekoliko mjeseci kasnije, gdje je pocelo i emitiranje eksperimentalnog programa.“ (Kordi¢, 1.K.
(2022). Medijska pismenost: Pocetci radija u Hrvatskoj i svijetu. Mjesto izdavanja: Medijska
pismenost.hr). URL.: https://www.medijskapismenost.hr/pocetci-radija-u-hrvatskoj-i-svijetu/ [3.
9. 2023.]) Radio je brzo postao sredisnji izvor vijesti, zabave 1 informacija za Siroku publiku.

Televizija je slijedila radio, kao drugi znacajni elektronicki medij u 20. stoljecu.

Hrvatska enciklopedija o televiziji kao tehnickom sustavu navodi sljedece: ,,Za prijenos slike
prostorni se raspored svjetlosnih jakosti, koji predstavlja sliku, pretvara u vremenski slijed
elektri¢nih impulsa (optoelektri¢na pretvorba). Takva pretvorba svjetlosnih jakosti u elektricne
impulse u to¢no utvrdenom redoslijedu, koji odreduje kako sliku podijeliti u linije, naziva se
analiziranjem. Nastali elektriéni impulsi svojom amplitudom odgovaraju svjetlosnoj jakosti
trenutacno analiziranoga povrSinskog elementa slike u liniji 1 zajedno €ine elektri¢ni signal koji
se naziva videosignal.* (Hrvatska enciklopedija. URL:
https://enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?ID=60748 {pristup: 4. 9. 2023.}) No, raspravljajuci o

pojmu televizije, gotovo se zanemaruje utjecaj samog TV uredaja na prijenos poruka i njihovo

usvajanje.

Nakon televizije u boji pojavila se HDTV, odnosno televizija visoke kvalitete. ,,Osim televizije
standardne kvalitete, razvijena je i televizija visoke kvalitete (engl. High Definition Television,
HDTYV), kojoj je osnovna znacajka veci broj analiziranih linija. Ona omogucuje 1 analiziranje s
proredom 1 progresivno analiziranje uz razliCite vertikalne frekvencije, proSirenje slike 1
poboljsanje kvalitete reprodukcije boja.* (Hrvatska enciklopedija. URL:
https://enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?ID=60748 {pristup: 4. 9. 2023.}) Isti izvor navodi da je

kasnije uslijedio razvoj digitalne televizije.

,»Televizija je medij s vise lica. Taj masovni medij, ali istovremeno podrazumijeva i odredenu
instituciju 1 tehnologiju. Za razumijevanje televizije bitno je razumjeti i njezin odnos prema

drugim medijima, naro€ito filmu za koji mnogi kaZzu da je njezin blizanac. Medutim, film 1
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televizija, iako sli¢ni po svojim izrazajnim karakteristikama, razvijali su se svatko svojim putom,
a ti putovi samo su se ponekad preklapali. Televizija se temelji na brojnim tehnoloskim izumima
19. 1 20. stolje¢a. Borba izmedu mehanickog elektronskog televizijskog sustava vodila se 1920-
ih 11930-ih. Mehanicki sustav bazirao se na skenirajuéem disku pomocu kojeg je John Logie
Baird jos 1926. u Velikoj Britaniji uspio sliku pretvoriti u elektri¢ni signal 1 taj signal prenijeti na
drugo mjesto. Elektronski sustav temeljio se katodnoj cijevi, uredaju koji uz pomo¢ snopa
elektrona na fluorescentnom zaslonu iscrtava sliku.“ (Perigin, T.P. (2011) Uvod u medije: Sto su
mediji? U: Perusko, Z.P., UR: Uvod u medije: Sto su mediji? Zagreb: Naklada Jesenski i Turk,
141)

»Danas je teSko zamisliti svijet bez bilo kojeg oblika medija osim novina, ¢asopisa, kina i
telegrama; no pocetkom 20. stoljeca to je bilo sve $to je bilo dostupno. Telekomunikacije su bile
vitalne tijekom Prvog svjetskog rata, a kada je rat zavrSio, pocetkom 1920-ih, proizvodacima
bezi¢nih uredaja ostala je oprema koju su sami razvili i za koju je postojala opasnost da vise neée
imati koristi. Iz tog vremena dolazi i pocetak obrasca razvoja tehnologije ‘u potrazi za
proizvodima za distribuciju’.” Albertazzi, D.A., Cobley, P.C. (2010) The media: An Introduction
U: Albertazzi, D.A., Cobley, P.C. UR: The media: An Introduction New York, London:
Routledge, 177)

Sve navedeno jo$ jednom potvrduje vaznost pojave elektronickih medija u 20. stoljecu i njihov
daljnji razvoj. Neizmjerno je vazan radio, nakon kojeg je uslijedila televizija. Razvoj jednoga 1
drugog zauvijek je promijenio premise svakodnevnoga Zivota ljudi, ali 1 percepciju vijesti
modernoga drustva. Ove promjene bile su znacCajne u obliku temelja daljnjeg razvoja

suvremenog covjeka.
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2.3 Razvoj televizije pedesetih i Sezdesetih godina 20. stoljeca

U razdoblju pedesetih i Sezdesetih godina, dogodio se kljuan napredak televizije kao
popularnog medija, s naglaskom na tehnoloske inovacije, promjene u programskim sadrzajima i
dubok utjecaj televizije na drustvo. Pojavio se TV program koji je, po novom, bio u boji. To je
doprinijelo dodatnoj popularnosti televizije kao medija. Nakon toga, razvila se kablovska, a
nakon nje satelitska televizija. Krajem dvadesetoga stoljeca, daljini razvoj ovog medija utjecao je
na mnoge druStvene promjene i fenomene, kao i na moderno drustvo u cjelini — politiku,
strukturiranje javnog interesa, misljenja mase i sveukupnosti promjena Zivota modernog ¢ovjeka.
Tijekom pedesetih godina televizija je bila u crnobijelom formatu. Razvojem tehnologije razvili
su se televizijski programi u boji, Sto je nedvojbeno dodatno populariziralo ovaj medij.
Razvojem srednje klase, pogotovo u Americi obiljezenom popularnim kulturnim ,,American
Dreamom®, rasla je potraznja za televizorima diljem zemlje. Kasnije je taj fenomen brzo postao
globalni trend. Moderni svijet postao je nezamisliv bez TV uredaja u svakome domu. S obzirom
na to da su pedesete 1 Sezdesete godine obiljeZili mnogi bitni politicki dogadaji, televizija je jasno
odigrala veliku ulogu u predsjedni¢kim kandidaturama, strukturiranju javnog misljenja; te je
imala velik utjecaj na razvoj druStva u cijelosti. Zabavni sadrZaji i emisije oblikovali su
popularnu kulturu toga doba i kulturu druStva toga vremena opcenito. Uzevsi u obzir 1 brzo
Sirenje vijesti 1 kulture, televizija je nesumnjivo pridonijela 1 globalizaciji drustva i zauvijek
promijenila tijek razvoja modernog i suvremenog covjeka. Prijelaz kablovske na satelitsku
televiziju bio je vrlo vazan trenutak. ,Satelitska televizija prijenos je televizijskoga signala
putem satelita, ¢ime se osigurava gotovo potpuno pokrivanje signalom velikih podrucja bez
potrebe za gradnjom mreze odasiljaca i radiofrekvencijskih pretvaraca (repetitora). Osim toga,
satelitska televizija pruZza 1 mogucnost prijenosa vecega broja televizijskih programa istim
satelitom.” (Hrvatska enciklopedija. URL: https://enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?ID=60748
{pristup: 4. 9. 2023.})

Kablovska 1 satelitska televizija dva su razli¢ita nacina distribucije televizijskog sadrzaja do
gledatelja. Kablovska televizija oblik je prenoSenja signala fizickim putem preko kablova, dok je

satelitska televizija prenoSenje signala odasilja¢ima satelita koji kruZze oko Zemlje. Kablovska
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televizija dostupna je tamo gdje je fizicki moguce provuci kanale za distribuciju signala —a to su
urbane sredine dobre infrastrukture. Kablovska televizija nije ometana atmosferskim uvjetima,

stoga je kvaliteta slike i zvuka uvijek na razini.

Televizija u Hrvatskoj pedesetih godina 20. stolje¢a

Pedesete godine proSloga stoljeca bile su iznimno bitne godine za razvoj elektronickih medija.
Uz to, bile su to godine kljuénih promjena. Hrvatska radiotelevizija bila je okosnica svih
medijskih dogadanja za Hrvate. Hrvatska je tih godina bila u sklopu Jugoslavije. Tena Perisin u
knjizi Zrinjke Perusko ,,Uvod u medije* navodi da je povijest televizije u Hrvatskoj neraskidivo
povezana s povijes¢u HRT-a. Datum osnivanja bio je 15. svibnja 1926., kada je osnovan Radio
Zagreb. Televizija se pridruzuje 1956. godine. 15. svibnja iste godine na Sljemenu je proradio
prvi televizijski odasilja¢ u tadasnjoj Jugoslaviji, gdje je emitiran program talijanske televizije
Rai 1. Prvi javni televizijski prijenos u Jugoslaviji bio je 7. rujna 1956., a prenosio je Otvorenje
Zagrebackog velesajma, koji je otvorio Josip Broz Tito. Iste godine =zapocelo je 1
eksperimentalno emitiranje Televizije Zagreb. Televizija Zagreb uzivo prenosi nogometnu
televizijsku utakmicu Jugoslavija — Italija 12. svibnja 1957. Sportski komentator koji je tada usao
u povijest bio je Mladen Deli¢. U sijecnju 1958. emitirana je prva hrvatska televizijska drama,
autora KreSe Novoselca — ,,Potraga za nestalim*“. Godine 1966. Uz pomoc¢ talijanske televizije
Rai 1, emitiran je prvi televizijski program u boji. Hrvatska radiotelevizija (HRT) razvijala se
kao javna televizija — javni servis. Njezin zna¢aj nije samo u povijesti njezinog napretka, ve¢ i u
tome da je HRT i danas nacionalna televizija u Republici Hrvatskoj i u obliku javnog servisa
godinama prenosi vazne informativne, obrazovne i zabavne sadrZaje putem svojih televizijskih
programa. (Perigin, T.P. (2011) Uvod u medije: Sto su mediji? U: Perusko,Z.P.,UR: Uvod u
medije: Sto su mediji? Zagreb: Naklada Jesenski i Turk, 141)
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2.4 Razvoj televizije krajem 20. stoljec¢a

Ovo razdoblje, razdoblje osamdesetih 1 devedesetih godina prosloga stoljeca, bilo je vrlo

dinami¢no i puno promjena za televiziju i njezin razvoj.

,Na pocetku satelitske ere proizvedeno je malo originalnih programa, S izuzetkom vijesti i
sportskih programa, zbog toga $to su satelitski kanali u velikoj mjeri ovisli 0 preuzimanju igranih
I zabavnih programa iz SAD-a.“ (Briggs, A.B., Colbey,P.C. (2005) Televizija: Skica za analizu
suvremene televizije. U: Hamovi¢, Z.H., ur., Uvod u studije medija. Drugo izdanje. Clio, 207-
227.) U razdoblju osamdesetih i devedesetih, primjetan je znatan porast broja dostupnih
televizijskih kanala. Na pocetku osamdesetih, ve¢ina ljudi imala je pristup samo nekoliko
osnovnih televizijskih kanala, dok su se tijekom tog vremena kablovska, satelitska televizija i
specijalizirani televizijski kanali prosirili i postali uobicajeni. Kako je uslijedio razvoj i porast
broja televizijskih kanala i samim time i televizijskih sadrZaja, tako je popularnost televizije,
sukladno tome rasla. ,,Uvodenje digitalne zemaljske televizije omogucilo je jos jedno sredstvo za
multikanalnu distribuciju. Sire trziste za film i televiziju, naglo se razvijalo, jer su inovacije u
telekomunikacijama (kao §to je video streaming na internetu ili telefonskim linijama) omogucile
da se sadrzaj s pokretnim slikama potroSacima distribuirana sasvim nove nacine.“ (Briggs, A.B.,
Colbey,P.C. (2005) Televizija: Skica za analizu suvremene televizije. U: Hamovié¢, Z.H., ur.,

Uvod u studije medija. Drugo izdanje. Clio, 207- 227.)

Tranzicija s analognog na digitalno, dovela je do stvaranja interaktivne publike i na neki nacin,
dvosmjerne komunikacije. Televizija je 1 dalje imala veliku vaznost — politicku, zabavnu,
informativnu 1 obrazovnu. Pojavila se televizija visoke razlucivosti 1 postali su dostupni novi

televizijski sadrzaji, poput novih emisija, reality TV-a i sli¢nih sadrzaja.
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Publika se sada promatra kao potrosSa¢ sadrzaja i kao oni koji konzumirajuéi te sadrzaje stvaraju
profit onima koji ih proizvode. U pravom smislu te rijeCi nastaje joS ve¢i oblik masovno-
medijskog druStva. Dolaskom kablovske televizije, ista se moze usporediti s internetom, upravo

po sli¢nosti svojih publika.

2.5 Dolazak interneta i komercijalna televizija

Neosporno je govoriti o tome koliko je dolazak interneta zauvijek promijenio tijek covjecanstva.
Njegov utjecaj iz dana u dan potvrduje koliki znacaj internet ima. Znacaj interneta, osim §to je
vazan dio svakodnevice gotovo svakog ¢ovjeka bilo koje razvijene drzave svijeta, ima i svoju
kulturolosku, politicku, komunikacijsku, informativnu i zabavnu dimenziju. Mnogi bi se slozili 1
da je upravo internet, uz proces globalizacije, povukao i oblikovanje masovnih misljenja te novih
kulturnih paradigmi. Gotovo svaka osoba s mogu¢noscu spajanja na internet svakodnevno je
iskoristi — bilo to za primjenu drustvenih mreza, zabavnih sadrzaja ili pak, za svakodnevno
komuniciranje putem aplikacija za izmjenjivanje poruka. Internet je nesumnjivo postao velik
¢imbenik u svakodnevnoj komunikaciji modernog svijeta 1 njegov je znacaj neosporan. To se
moze primijeniti 1 na korporativni svijet, kulturu modernog ¢ovjeka, globalnu komunikaciju, pa
¢ak 1 politicku sferu. ,,Internet je nastao vrlo spontano, bez ikakvih planova o razvitku »velike
globalne mreZe.« Prvi korak k nastanku Interneta ucinjen je Sezdesetih godina pros§loga stoljeca,
kada je formirana mreZa pod nazivom ARPANET.

Njena zadaca bila je razmjena podataka medu znanstvenicima vojnoindustrijskih kompleksa
diljem SAD-a.* (Carnet. URL:
https://tesla.carnet.hr/mod/book/view.php?id=5428&chapterid=883 [pristup: 2. 9. 2023.]) Isti

izvor navodi da su se tih godina pocele razvijati i druge racunalne mreze. Sve ih je objedinjavao
sve CeSce rabljen termin — ,,internet”. U istom izvoru dalje se navodi sljedece: ,korak koji je
doveo do ubrzanog Sirenja Interneta u svakodnevni zivot ljudi bio je uspostavljanje jedne od

najatraktivnijih mreznih usluga, World Wide Weba (WWW), pocetkom devedesetih godina 20.
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stoljeca.” Uslijedilo je ubrzano Sirenje ove mreze, a ujedno Sirenje njezinih namjena tijekom
godina. Danas internet ima brojne namjene, $to je ve¢ obrazloZeno u prvom dijelu teksta.
Dolazak interneta u Hrvatsku vazan je dogadaj, koji je promijenio nac¢in komunikacije, pristupa
informacijama i poslovanja u zemlji. Ovdje se dogodio nesto kasnije nego u drugim razvijenijim
drzavama. Prvi korisnici interneta u Hrvatskoj bile su institucije, kao i sveuciliSta i neke
kompanije koje su imale potrebu za komunikacijom i razmjenom podataka. Neosporna je
vaznost interneta u Hrvatskoj kada se govori o globalizaciji i modernizaciji drzave, koja je zbog
odredenih razloga razvoj interneta docekala neSto kasnije. Dolazak interneta i komercijalna
televizija dva su znacajna razvoja u medijskom svijetu, koja su imala utjecaj na nacin prenosenja
1 konzumacije informacija. Premda ona nisu direktno povezana, oba procesa na slican su nacin
djelovala na drustvo u globalu.

,lako je zavladala era interneta, televizija ne gubi svoju moé. Kao masovni medij ima brojne
uc¢inke na one koji je konzumiraju.” (Glavas, M. 2017:1) Komercijalna televizija i njezin razvoj
mogli su se ocekivati s obzirom na ubrzani razvoj medijske tehnologije, ali i potroSackog 1
konzumeristickog drustva. S obzirom na to da je djelatnost oglasavanja uz pomo¢ TV reklamnih
blokova danas usko vezana s televizijom, bitno je naglasiti da je ona prisutna ve¢ dugo.
,»OglaSavanje se, kao organizirana djelatnost, po€inje snazno razvijati pojavom tiska i potrebom
za Sirenjem trzi$ta.“ (Funkcionalni stilovi u televizijskim reklamama, 129 str) Jasno se da
zakljuciti da su razvojem tiska 1 televizije, te sve vecim Sirenjima trziSta — djelatnosti oglasavanja
samo napredovale tijekom godina izmedu. OglaSavanje putem televizije danas je neizostavan dio
svakog TV programa. ,,Reklama je danas postala dijelom kulture suvremenoga drusStva te je
razvidno da je reklamna poruka kojom neodredeni proizvod nudi trZiStu i potroSa¢ima u 21.
stoljecu pronaSla nove prostore 1 dimenzije svoga djelovanja. DanasSnji reklamni diskurs
simultano objedinjuje viSe kodova (verbalni, vizualni 1 auditivni) te je razvidno da je reklama do
danas razvila specificne jezi€ne strategije unutar suvremenoga multimedijalnog sklopa.*
Crnkovi¢, M., i Markac¢, M. (2014). 'Elementi funkcionalnih stilova u suvremenim televizijskim
reklamnim porukama', Hrvatistika, 7.(7.), str. 129-149. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/134924
(Datum pristupa: 4. 9. 2023.)

Dolazak interneta i stvaranje digitalnih platformi potpuno je preobrazilo Zivot veéine ljudi

modernoga drusStva. Razvojem interneta stvorene su brojne digitalne platforme i usluge. To
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ukljucuje e-postu, trazilice poput Googlea, drustvene mreze poput Facebooka i Twittera. Sve su
te platforme korisnicima omogucile komunikaciju, razmjenu informacija i drustvenu interakciju
putem interneta. Tu su jos bile i elektroni¢ka kupnja, razvoj drustvenih mreza i najvaznije vezano

za ovaj rad — streaming sadrzaja.

2.6 Televizija danas

Razvojem tehnologije, medija i drustva u cjelini, televizija se na raznim razinama suocila s
dubokim promjenama. Uvodenje visokih rezolucija poput HDTV-a, 4K i 8K, donijelo je znatno
poboljSanje kvalitete slike 1 zvuka. Digitalna transformacija otvorila je vrata raznovrsnim
interaktivnim moguénostima 1 prilagodenim sadrzajima. Klju¢na promjena je i pojava TV
streaminga, koja je preoblikovala televizijsko iskustvo. Ovaj rastuci trend ishodio je obilje
sadrzaja dostupnih na zahtjev, pokrivajuéi gotovo sve interese. Televizija je postala interaktivnija
putem povezivanja s internetom, omogucavaju¢i gledateljima aktivno sudjelovanje 1
komunikaciju. Ova dvosmjerna interakcija mijenja nacin naSe percepcije televizije. Paralelno s
time, televizija je igrala kljuénu ulogu u globalizaciji, pomazué¢i stvaranju takozvanog
»globalnog sela®, gdje informacije 1 kultura putuju preko granica. DruStveni utjecaj televizije
ostaje velik, unato¢ transformacijama. Televizija je i dalje voda u informiranju, zabavi i
naobrazbi publike. Iako se suocava s konkurencijom drustvenih medija, tradicionalna televizija i
dalje ima svoje mjesto zbog kvalitetnog sadrzaja, povijesnog utemeljenja 1 Sirokog dosega.
Vazno je napomenuti da je razvoj drustvenih mreza takoder utjecao na tradicionalne medije,
ukljucujudi televiziju. No, i dalje je jasno da televizija ostaje kljucni medij, koji evoluira da bi se
prilagodio zahtjevima modernih gledatelja. Naime, dok je TV uredaj, ne tako davno,
simbolizirao ,,6udo u jednoj ulici gdje su se okupljali susjedi, odnosno uza 1 Sira socijalna
okolina i s tim u svezi donosili odredeni sudovi temeljem usvojenih Zivotnih stavova i iskustava;
danas su TV uredaji zastupljeni gotovo u svakoj prostoriji gdje osoba provodi svoj obiteljski

zivot 1 slobodno vrijeme, pa cak nadomjesta i odgojnu ulogu postavljajuci ga u djecju sobu. Time
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se apsolutno gubi — ne samo nadzor, nego i socijali kontakt u odgojnom smislu jer u televizijskoj
emisiji izostaje svaka diskusija o primljenom materijalu. Taj segment utjecaja na drustvo danas,
bitan je za medije, ali i za promatranje socijalne sfere ljudskoga drustva. (Djeca medija) Dakle,
umjesto uloge primanja informacije, televizija postaje — kako odgojni medij, tako i medij

razbibrige, Sto u konacnici ve¢ u djetinjstvu donosi manju kreativnost, izostanak kriti¢nosti, pa

cak 1 poremecaje u koncentraciji 1 potencijalno problemati¢no ponasanje.

Konvergencija medija jedna je od klju¢nih znacajki i procesa novih medija. Prelazak iz jednog
oblika medija u drugi, odnosno njihovo pretapanje u znaCajkama — bitan je proces za sve
suvremene medije. U knjizi ,,Uvod u medije* navodi se da ¢e uvijek postojati novi oblici nekih

novih medija i da je to neizbjezan i nuzan proces razvoja medijske kulture.

»Svaki masovni ili komunikacijski medij nastaje tehnoloSkom inovacijom, razvija se u novu
kulturnu 1 drustvenu formu odgovarajuéi na potrebe publike, a Sirenjem i upotrebom u interakciji
s druStvenom sredinom mijenja oblike drustvene komunikacije i interakcije. Svaki novi medij
preuzima postojece programske forme i Zanrove, a karakteristika je suvremenih medija mijeSanje
1 rekombinacija Zanrova te transmedijalnost medijskih sadrzaja.“ (Perusko, Z.P. (2011) Uvod u
medije: Sto su mediji? U: Perusko, Z.P., UR: Uvod u medije: Sto su mediji? Zagreb: Naklada
Jesenski i Turk, 36)

2.7 Televizija kao javni servis i televizija kao komercijalna tvrtka

Klju¢na podjela televizije je upravo ona na javne servise i televizije kao komercijalne tvrtke.
Televizija kao komercijalna tvrtka i televizija kao javni servis razlikuju se po svojim ciljevima,
financiranju, sadrzaju i ulozi u drustvu. Glavni izvor financiranja komercijalne televizije je

oglaSavanje putem TV reklama. Reklama je sada sastavnica suvremenog drustva i o€ito je da je u
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21. stoljecu prosirila svoj utjecaj na nove aspekte komunikacije izmedu proizvoda i potrosaca.
Danasnji reklamni pristup istovremeno upotrebljava vise razliCitih elemenata, ukljucujuci
verbalne poruke, vizualne elemente i zvucne efekte, kako bi utjecao na ciljnu publiku. Reklamna
industrija razvila je specifi¢ne jezicne strategije unutar suvremenih multimedijalnih okvira.
(Crnkovi¢, M., 1 Markac, M. (2014). 'Elementi funkcionalnih stilova u suvremenim televizijskim
reklamnim porukama', Hrvatistika, 7.(7.), str. 129-149. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/134924
[Datum pristupa: 4. 9. 2023.])

,Danas je javnost doslovce zatrpana televizijskim reklamama i stoga su neke televizije veé
ogranicile vrijeme i termine emitiranja komercijalnih poruka u zelji - kako kazu - da »odmore,
osvjeze 1 ozdrave gledatelje«. Takoder se doSlo do zakljucka da su termini za oglaSavanje
predugacki, pa na primjer, u Japanu 70 % gledatelja jednostavno preskace termine komercijalnih
poruka. Istrazivanjem se doslo do zakljucka da gledatelji sve visSe zele informativno oglasavanje,
a ne klasi¢nu oglasnu poruku. Analize, StoviSe, pokazuju da devet od deset gledatelja TV
programa 'preskace' reklamne blokove - uz pomo¢ daljinskog upravljaca.*

(Perusko, Z.P. (2011) Uvod u medije: Sto su mediji? U: Perusko, Z.P., UR: Uvod u medije: Sto
su mediji? Zagreb: Naklada Jesenski i Turk, 36)

S druge pak strane, televizija kao javni servis financira se putem pretplate (RTV), poreza ili
drugih izvora javnog financiranja. Hrvatska radiotelevizija nacionalna je televizija i javni je
servis. Javni servis ima obvezu pruzati visokokvalitetni informativni, obrazovni i kulturni sadrzaj
bez obzira na komercijalni uspjeh.

,»1z danaSnje perspektive, HRT je od 2000. do 2007. bio prili¢no stabilan. Gotovo sedam godina
na Celu je bio isti ravnatelj pa je, unato¢ promjenama vlasti i zakona, Hrvatska televizija imala
razvojni kontinuitet, informativni program se demokratizirao, uvedeni su novi programski
sadrzaji, zadrZan je primat u gledanosti. Danas i kriticari iz tog razdoblja priznaju da je tada
Hrvatska radiotelevizija napravila programski 1 tehnoloski iskorak i dugo je bila jedna od
najjacih javnih televizija pa 1 nakon $to se u Hrvatskoj pojavila komercijalna konkurencija. |
danasnje perspektive moze se zakljuciti da je velika greSka to Sto tada nije zapocelo plansko
restrukturiranje i reorganizacija sustava. Propustena prilika da se HRT, u vrijeme dok je bio jaci i

stabilniji, transformira u moderni multimedijski javni servis s transparentnim poslovanjem,
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uzrokovala je brojne probleme i posljedice. (Perusko, Z.P. (2011) Uvod u medije: Sto su

mediji? U: Perugko,Z.P., UR: Uvod u medije: Sto su mediji? Zagreb: Naklada Jesenski i Turk)

Komercijalnim je poduze¢ima u ovom smislu glavni cilj profit. To ostvaruju putem oglasSavanja,
a cilj im je privuéi Sto veci broj gledatelja svojih TV programa. S druge strane, kod javnih

servisa glavni cilj je korist za javnost, odnosno zajednicu.

Javni servisi ¢esto imaju ulogu prenijeti edukativni sadrZaj, uz onaj informativni, a komercijalna
televizija najceS¢e emitira ono popularno, odnosno upravo proizvode popularne i masovne
kulture. Nijedan od ovih TV programa nije iskljuciv, ali ovdje se govori o ve¢inskom sadrzaju.
Bez obzira na to, naravno da ¢e se na komercijalnoj televiziji naci i obrazovni sadrzaji, ali i
popularni na javnim servisima. (Perusko, Z.P. (2011) Uvod u medije: Sto su mediji? U:
Perusko,Z.P., UR: Uvod u medije: Sto su mediji? Zagreb: Naklada Jesenski i Turk, 167)

2.8 Razvoj publika

Postoje dvije vrste publika, promatrano iz ove perspektive. To su interaktivna publika te
suprotno njoj, ona pasivna. Prijelaz iz analognih medija u one digitalne, omogucio je prijelaz iz

pasivne publike u on aktivnu — interaktivnu.

,Reflektiraju 1i mediji postojecu (druStvenu) zbilju ili je slika te zbilje posljedica medijske
konstrukcije dogadaja na koje se mediji iznova referiraju? Mogu li mediji zapravo mijenjati
realnost? Isticué¢i kako reprezentacije nisu realnost, bez obzira na to $to su medijske publike
ponekad u iskuSenju da ih takvima tretiraju, autor dalje raspravlja o tome prema kojim
kriterijima neki drustveni dogadaj uopce postaje medijski relevantna prica, vijest, to jest medijski
dogadaj.” (Hromadzi¢, H.H., Medijska konstrukcija drustvene zbilje: Socijalno - ideoloske
implikacije produkcije medijskog spektakla, 150) Ovo je takoder jedno od pitanja koje se
postavlja kada se govori o formiranju publika. Vaznost toga pitanja upravo je u percepciji

medijskih, pa tako i televizijskih vijesti razli€itih publika i razli€itih javnosti.

22



,Bez obzira na niz poteSkoca do kojih dolazi u nastojanjima da se ovom konceptu §to Sire
pristupi, te da se on kompleksnije promisli, ostaje Cinjenica da se medijska publika stalno i
iznova mijenja, kako na teorijskoj tako i na prakti¢noj razini.* (Hromadzi¢, H.H., Popovi¢, H.P.,

Aktivne medijske publike: razvoj koncepta i suvremeni trendovi njegovih manifestacija, 105)
Prema navedenome, neosporno je da se medijska publika mijenja uz utjecaj neprestanog
mijenjanja medija, njihovu konvergenciju, multimedijalnost i stalno mijenjanje kompleksnosti

modernog drustva.

Interaktivnost digitalnih platformi dovela je do mogucnosti ovih procesa — mijenjanja publike iz

pasivne u interaktivnu, te neprekidnog, slozenog procesa mijenjanja medijskih publika opc¢enito.
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3. Rasprava

3.1 Usporedba nekadasnje i sadasnje televizije

Perusko, Z.P., (2011:247) govori o tome da je neosporno da se mnogo toga u svijetu, drustvu, ali
1 medijima mijenja tijekom godina i stoljeca. Televizija je u svojim zacetcima u osnovi bila isti
medij koji je 1 danas, ali mnogo se toga promijenilo. Ovaj rad ve¢ je objasnio razvoj televizije, a
sada ¢e spomenuti razlike nekada i sada. Razvojem tehnologije 1 druStvenim napretkom puno je
toga promijenilo nacin rada. Promijenila se tehnologija, a time i televizija kao tehnoloski sustav,
ali i njezina percepcija, kao i publika u nekoj mjeri te okolnosti iz okoline. Promijenilo se mnogo
toga, od programskih sadrzaja do utjecaja na publiku. Televizija nekada, govore¢i konkretno o
20. stoljecu, kada su se izvodili prvi pokusaji emitiranja slika (dvadesetih i poc¢etkom tridesetih).
Tada je programski sadrZaj bio puno drugaciji, kao 1 domet. Razvoj televizije, kao §to je reCeno u
ovome radu, bio je dug proces. Televizija nekada bila je u crno-bijelome formatu.
Populariziranjem televizije, zbog velike potraznje, TV uredaji postajali su sve ¢es¢i na trzistu. To
se najviSe odnosilo na urbane i moderne geografske cjeline jer je upravo ondje bilo kljuc¢no i
moguce. Prvi oblici programskih TV sadrzaja bili su informativni sadrzaji (vijesti) te zabava u
obliku emisija. Tehnologija je bila jednostavnija i — ni priblizno napredna kao danas. Drustvo se
takoder mijenjalo. Kako je TV uredaj bio neka vrsta luksuza, tako su ljudi ¢esto zajedno gledali
TV sadrzaje. Napretkom tehnologije, medija i drustva u cjelini (na nekoj razini), televizija, kao i
sam odnos prema njoj, suocCila se s promjenama. Uvodenje HDTV-a (visoka razlucivost), 4K 1
sada 8K tehnologija, pruzilo je znatno bolju sliku 1 zvuk. Digitalna tehnologija omogucila je
sirok spektar interaktivnih moguénosti i poosobljene sadrzaje. Moguénost TV streaminga
takoder je uvelike promijenila televizijsku sadaSnjost. Populariziranjem sadrzaja i ve¢om
potraznjom za njime, on je postao sve raznovrsniji. Danas se putem Streaming platformi moze

pratiti gotovo sve. Povezivanjem na internet, moguénosti su postale jo$ brojnije. Televizija tako
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postaje interaktivna, a komunikacije dvosmjerna. Upravo to znatno mijenja paradigmu moderne
televizije. Televizija takoder pomaze u globalizaciji i takozvanom razvoju ,,globalnog sela®.
Velika je vaznost i snazan je druStveni utjecaj televizije kao medija i danas. Bez obzira na velike
promjene, ovaj medij i dalje je jedan od vode¢ih u informiranju, zabavljanju i naobrazbi svoje
publike. Jasno je da je razvoj drustvenih mreza takoder znatno utjecao na tradicionalne i
masovne medije. ,,Drustvene mreze promijenile su svijest te nacin drustvene, politicke i poslovne
komunikacije.

Njihov utjecaj nije zaobi$ao ni medije masovne komunikacije — radio, televiziju i tisak.“ (Soi¢,
D. (2019). 'Utjecaj drustvenih mreZa kao izvora vijesti na srediSnji informativni program javne 1
komercijalnih televizija [HRT, Nova TV 1 RTL], Disertacija, SveuciliSte Josipa Jurja
Strossmayera u Osijeku, citirano: 4. 9. 2023., https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:236:376809) S

obzirom na sve opisano, neosporiv je znacaj televizije kao medija — i nekada i sada.

Suvremeni mediji postaju sve vec¢i fenomen u druStvu zbog napretka globalizacije, a
medijatizacija sve vise utjeCe na razliCite aspekte drustva Iz navedenog se da zakljuciti da je
medijatizacija proces posljedica medijskih promjena u odnosu znanosti i drustva. Naravno da je
ovo sve primjenjivo i na televiziju kao medij i da je ovo samo jo§ jedan primjer promjena u

drustvu koju donose mediji u suvremenom svijetu.

3.2 Globalni mediji u odnosu na Hrvatsku

,,U medijskom prostoru Hrvatske, kao i cijeloga svijeta, posljednjih se desetljeca zbivaju velike i
brze promjene. One su najznacajnijim dijelom uzrokovane tehnoloskim razvojem. Napredak
tehnologije osobito je utjecao na televiziju — proizvodnju, emitiranje, distribuciju i koriStenje
televizijskih sadrzaja, §to je pak neminovno dovelo i do promjena u tim sadrzajima te u ukupnim
televizijskim programima.” (Roller, V. (2014). 'Novo doba televizije u Hrvatskoj: zanrovi,
publika 1 javni interes', Politicka misao, 51(4), str. 142-171. Preuzeto s:
https://hrcak.srce.hr/135839 [Datum pristupa: 4. 9. 2023.])
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Jasno se da zakljuciti da, zbog svojih razlika u globalu, hrvatski mediji ne mogu biti jednaki kao
i globalni mediji. To u temelju jesu isti mediji, ali postoje znatne razlike u dosegu do publike, ali
i u kulturnom kontekstu. Izrazito veliku ulogu ima i to da su hrvatski mediji orijentirani na uze
podrudje, pa je tako i jezik jedna od prepreka kod njihove potencijalne globalizacije. Hrvatski
mediji, kako je ve¢ spomenuto, fokusirani su na prenosSenje vijesti i dogadaja koji su bitni za
Hrvatsku 1 ovu regiju. To je manje podruc¢je pokrivenosti dosega i nije na globalnoj razini, iako
Hrvatski mediji prenose i bitne dogadaje iz svijeta. Jezi¢na barijera je uvijek moc¢na zapreka.
lako se u ovoj konkretnoj situaciji ne govori o zapreci kao takvoj, jer cilj i fokus hrvatskih
medija 1 jest ova regija 1 hrvatsko govorno podrucje. Globalni se mediji zbog navedenih razloga
koriste engleskim jezikom, za koji je ve¢ poznato da je prvi svjetski jezik u globalu, ali i u
korporativnim komunikacijama, na drustvenim mrezama, internetu i opéenito u globalnim
medijima. Globalni mediji nude Sirok spektar tematika, ukljuc¢ujuéi svjetske politicke dogadaje,
ekonomiju, znanost, tehnologiju i kulturu. Mediji u Hrvatskoj fokusiraju se na unutarnje
politicke, drustvene, kulturne i sportske teme; koje su vazne za lokalnu publiku. Globalni mediji
privlade oglasivace koji zele doprijeti do Siroke medunarodne publike. Mediji u Hrvatskoj
privlace lokalne i regionalne oglasivace, koji ciljaju specifi¢nu publiku u Hrvatskoj. U konacnici,
razlike izmedu globalnih medija 1 medija u Hrvatskoj proizlaze iz njihovih ciljeva, ciljane

publike, dosega i kulturnog konteksta.

3.3 Hrvatska radiotelevizija

,Dok Velika Britanija ima dugu tradiciju objektivnoga i neovisnoga televizijskog izvjeStavanja,
Hrvatska je tek u posljednje Cetiri godine uspjela razviti relativno slobodno televizijsko
novinarstvo. Kao mlada demokracija, koja je 1991. proglasila neovisnost, Hrvatska se morala
suoCiti s ozbiljnim potesko¢ama u prvom desetlje¢u svoga postojanja. To su, ponajprije,
srbijanska agresija 1 okupacija dijela teritorija, a potom vlastita nacionalisticka vlast. U takvim
okolnostima, razvoj nepristranoga i neovisnoga novinarstva na televiziji, najutjecajnijem mediju,
bio je teSko ostvariv cilj.” (Jandri¢, I. (2004). 'Usporedba informativnih programa BBC-ja i
HRT-a', Politicka misao, 41(2), str. 72 Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/22809 [Datum pristupa:
4.9.2023.])
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Mnogi kritiziraju nacionalnu televiziju, medutim, ona ima mnoge pozitivne aspekte emitiranja
svojih TV programa. Stoga kriti¢arima nacionalne televizije ipak treba skrenuti paznju na to da
je, iako sumnjaju u demokraticnost izvjeStavanja, odredeni sadrzaj ipak pod odredenim
nadzorom, ali ne cenzurom. Zbog toga se moze i uzeti u obzir podrzavanje daljnjeg razvoja TV
programa nacionalne televizije. Odredene pohvalne djelatnosti TV programa nacionalne
televizije ocitovale su se u godinama pandemije COVIDA-19, kada su na doista kvalitetan nacin
bile predstavljene odgovornosti nacionalne televizije u vidu obavjeStavanja o vaznim
dogadajima. ,,Dok britanski medijski stru¢njaci pokuSavaju pronaci 'poboljSane nacine kako
privuéi publiku vijestima i1 ostvariti dublje razumijevanje istih' te ih ohrabriti u politickom
angazmanu sudjelovanju na izborima (Hargreaveas/Thomas, 2003.: 6), njihovi hrvatski kolege
zaokupljeni su izgradnjom profesionalnih standarda na javnoj televiziji i smanjivanjem
politickog utjecaja na njezin program.* Jandri¢, 1. (2004). 'Usporedba informativnih programa
BBC-ja i HRT-a', Politicka misao, 41(2), str. 72-84. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/22809
[Datum pristupa: 4. 9. 2023.])

Razvoj hrvatske televizije usko je povezan s razvojem HRT-a. ,Hrvatska se zavrSetkom
Domovinskog rata suocila s uniStenim gospodarstvom, poruSenom infastrukturom, velikim
brojem prognanika, ranjenika i poginulih. Tek jedan od problema bilo je ustrojstvo nove
radiofonije kojom je mlada drZava morala dokazati stvarnu namjeru demokratizacije
elektroni¢kog medijskog prostora. Mugalo, M. M. (2011) Uvod u medije: Sto su mediji? U:
Perusko,Z.P., UR: Uvod u medije: Sto su mediji? Zagreb: Naklada Jesenski i Turk, 121)

Ovo je jos jedan od primjera i dokaza o vaznosti Hrvatske radiotelevizije za Republiku Hrvatsku

i regiju.
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4, Zakljucak

Ovaj rad jo$ jednom je potvrdio ve¢ opée prosirenu i poznatu ¢injenicu o vaznosti televizije. U
prvom dijelu rada objasnjen je razvoj televizije, ali i razvoj novinarstva. Jedan od bitnih
segmenata ovoga rada bio je i1 razvoj elektronickih medija te njegovi zacetci krajem 20. stoljeca.
Razvoj radija bio je preteca televizije 1 spoznaje se da su i radio i televizija i dalje vrlo vazniiu
modernom drustvu. Za razvoj televizije klju¢ne su bile pedesete 1 Sezdesete godine. Pojava
televizije u boji bila je tu jedna od kljucnih prekretnica. Kasnije je uslijedio i razvoj satelitske te
kablovske televizije. Komercijalna televizija usko je povezana s potrosackim drustvom i
televizijsko oglasavanje ovdje ima znacajnu svrhu i glavnu rije¢. Dolazak interneta je takoder,
neosporno jedna od velikih prekretnica u cjelokupnom razvoju modernog drustva i ljudske
civilizacije. Internet je znatno promijenio svijet i u smislu komunikacije, kao i globalizacije,
korporativnog svijeta, politike 1 jo§ mnostva ¢imbenika. Govoreci o televiziji danas, jasno je da
ona nije ista kao nekada i da su se druStveni segmenti i njihove postavke tijekom vremena

umnogome promijenili.

Jasno je, prema navedenim tezama u ovome radu, da unato¢ razlikama globalnih i hrvatskih
medija, televizija i ostali mediji u Hrvatskoj imaju standarde kojima se vode. Tezama i
potkrepljenjem tih standarda, ovaj rad pokazao je da Hrvatska prati moderne medijske trendove.

Govore¢i o masovnim medijima, vazno je naglasiti kolika je njihova mo¢. Sredstva masovne
komunikacije imaju snazan utjecaj na strukturiranje i usmjeravanje javnog mijenja u smjeru koji
odredenoj drustvenoj zajednici, kao cjelini ili pojedinim njenim dijelovima, najviSe odgovara.
Sredstva masovne komunikacije odredenih sadrZaja ostvaruju sporazumijevanje i pokretanje
najSireg auditorija na raznovrsne akcije, na zauzimanje odredenog aktivnog stava prema nekoj

drustvenoj pojavi. Umjesto senzacionalnih priloga, novine bi vise koristile drustvu i doprinosile
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njegovim naporima na smanjenju ove pojave — ako bi planski, smiSljeno i smireno, uz objektivno
informiranje javnosti o dimenzijama odredene pojave, istovremeno radile na oblikovanju javnog
mijenja. Takvo bi se javno mnijenje, na osnovi poznavanja uzroka odredenog ponasanja i oblika
njegovog manifestiranja, moglo uspjesno postaviti na stranu zaStite druStvenih dobara i

vrijednost koje se takvim ponasanjem razaraju.

Televizija je i1 dalje vrlo vazan mediji sa zabavnom, informativnom, ali i obrazovnom svrhom.
Vrlo je vazna osnovna razlika televizije i dotadasnjih medija, a to je spoj vizualnog i slusanog.
Ovaj ¢imbenik neizostavan je pri definiranju vaznosti televizijskog utjecaja na ljude 1 drustvo u
cjelini. Mediji su skloni konvergenciji, mijenjanju 1 uvijek dolaze ,,neki novi mediji“, inacice
starih ili pak, multimedijalni oblici novih medija. Postoje razlike javnih i komercijalnih servisa,

Sto je jasno naglaseno i u kontekstu nacionalne televizije.

Za medije, pa tako i televiziju, neosporno je da su u dugovjecnom stvaranju ljudske civilizacije 1

kulture utjecali na druStvo 1 promijenili ga.

29



10.

. Literatura

Albertazzi, D.A., i Cobley, P.C. (2010) The media: An Introduction. New York, London:
Routledge

Briggs, A.B., Colbey, P.C. (2005) Televizija: Skica za analizu suvremene televizije. U:
Hamovi¢, Z.H., ur., Uvod u studije medija. Drugo izdanje. Clio, 207- 227.

Ciboci, L.C., Kanizaj, LK., Labas, D.L. (2011) Djeca medija, Matica Hrvatska (Zagreb)

Glavas, M. G. (2017). Popularna kultura na hrvatskoj televiziji

Hajrudin Hromadzi¢, H.H., Medijska konstrukcija drustvene zbilje: Socijalno - ideoloske

implikacije produkcije medijskog spektakla, AGM, Zagreb (2014)

Hromadzi¢, H.H., Popovi¢, H.P., Aktivne medijske publike: Razvoj koncepta i suvremeni

trendovi njegovih manifestacija (2010)

Hrvatska enciklopedija. [Online] Dostupno na:
https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=44283 [Pristupano 4. 9. 2023.]

Hrvatska enciklopedija. [Online] Dostupno na:
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=60748 [Pristupano 4. 9. 2023.]

Jandri¢, 1. (2004). 'Usporedba informativnih programa BBC-ja i HRT-a.' Politicka misao,
41(2), str. 72-84. Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/22809 [Pristupano 4. 9. 2023.]

Kordi¢, LK. (2022). Medijska pismenost: Pocetci radija u Hrvatskoj 1 svijetu. Dostupno
na: https://www.medijskapismenost.hr/pocetci-radija-u-hrvatskoj-i-svijetu/ [Pristupano 3.
9.2023.]

30


https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=44283
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=60748
https://hrcak.srce.hr/22809
https://www.medijskapismenost.hr/pocetci-radija-u-hrvatskoj-i-svijetu/

11.

12.
13.
14.

15.

Licen, S., 1 Doupona Topi¢, M. (2008). "Neuravnotezenost u komentatorskim diskursima
tijekom televizijskog prijenosa koSarkaske utakmice." Kinesiology, 40(1), str. 61-68.
Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/24833 [Pristupano 4. 9. 2023.]

Najbar-Agici¢, M. (2015). Povijest novinarstva: kratki pregled. Zagreb: Ibis grafika
Perusko, Z.P. (2011) Uvod u medije: Sto su mediji?. Zagreb: Naklada Jesenski i Turk
Roller, V. (2014). "Novo doba televizije u Hrvatskoj: zanrovi, publika i javni interes.'
Politicka misao, 51(4), str. 142-171. Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/135839
[Pristupano 4. 9. 2023.]

Sosi¢, D. (2019). 'Utjecaj drustvenih mreZa kao izvora vijesti na sredisnji informativni
program javne i komercijalnih televizija (HRT, Nova TV 1 RTL)', Disertacija, SveuciliSte
Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku. Dostupno na:
https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:236:376809 [Citirano 4. 9. 2023.].

31


https://hrcak.srce.hr/24833
https://hrcak.srce.hr/135839
https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:236:376809

