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Sazetak:

Cilj ovog rada je objasniti $to je postmoderno drustvo, celebrity kultura i $to su sami celebrityji, kao i
razvoj semiotike i njezinih kodova. Nakon toga na primjeru filmskog serijala o Harry Potteru pokazati kako
knjizevni i filmski uradci postaju proizvodi te kao takvi doprinose “zacaravanju”postmodernog drustva.
Semiotika nam omogucuje, kroz kodove, ¢itati sve ikonicke, simbolicke i indeksne znakove koji doprinose
zacaravanju drustva. Glavno pitanje je koliko i u kojoj mjeri kulturni proizvodi, kao sto su filmovi i knjige,
mogu utjecati na drusto? Pitanje je utjecu li na zacaravanje svijeta samo fikcijska knjizevnost i komercijalni
“block-buster”filmovi, ili pak putem novih medija i svi ostali proizvodi postaju dio tog kompleksnoga drustva?
Ako da, onda na koje proizvode, kako, te u kojoj mjeri i postoji li kraj tog Sirenja? Zivimo li u vremenu
apsolutne zaludenosti proizvodima koji nas okruzuju?

Kljuéne rijeéi:celebrity, Harry Potter, novi mediji, postmoderno drustvo, semiotika

Abstract:

The goal of this paper is to explain what is postmodern society, celebrity culture and celebrities, as
well as the development of semiotics and its codes. Then, using the example of the Harry Potter movie series,
we will show how literary and cinematic works become products and, as such, contribute to the "enchantment"
of postmodern society. Semiotics enables us, through codes, to read all the iconic, symbolic and index signs
that contribute to the enchantment of society. The main question is how and to what extent can cultural
products, such as films and books, be influential in society? The question is, is the enchantment of the world
influenced only by fiction and commercial blockbuster films, or are, by new media, all other products
becoming part of this complex society? If so, to what products, how, and to what extent? Is there an end to this
expansion? Do we live in a time of absolute fascination with the products that surround us?

Keywords: celebrity, Harry Potter, new media, postmodern society, semiotics
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1. UVOD

U ovom radu ¢u objasniti i definirati $to je to moderna, kako bi onda mogla definirati postmodernu.
Trenutno zivimo u postmodernom drustvu, koje je donijelo velike promjene u kulturi i tradiciji.
Danasnje drustvo je umrezeno, drustvo virtualne stvarnosti i zacarano od svih proizvoda koji ga
okruzuju. Objasnit ¢u kako Baudrillard odreduje postmodernizam kao zamjenu stvarnosti sa
simulakrumom, §to dovodi do sumnje u postojenje same realnosti. S druge strane za F. Jamesona
postmodernizam predstavlja tzv. “kulturnu logiku kasnog kapitalizmagdje je “fetisizam robe”toliko
ekstreman da jednostavno sam proces potrosnje postaje roba potrosackog drustva. Nakon toga ¢u
objasniti kakvu ulogu igraju proizvodi i roba u postmodernom drustvu i kako smo postali potrosacko

drustvo

Objasnit ¢u sto su to novi mediji, koja je njihova uloga i utjecaj i kako spektakl utje¢e na drustvo.
Vazno je objasniti i semiotiku, njezine kodove i simbole, njihova znacenja i odnose sa znakom,

slikom, medijima i filmom, kao i analizu sadrzaja i analizu simbola.

Kao glavni primjer odabrala sam serijal filmova o Harry Potteru iz kojeg ¢u onda iscitati osnovne
kodove po kategorijama predmeta, c¢arolija i zivotinja, koje ¢u iskoristiti u karakterizaciji likova i
analizi sadrzaja. Pored filmskog i knjizevnog serijala o Harry Potteru analizirat ¢u i utjecaj na

drustvenim mrezama kao §to su, Facebook, Twitter, Instagram i YouTube.

Svi ovi elementi trebaju odgovortiti na pitanje je li postmoderno drustvo svojim kulturnim
proizvodima i sadrzajima, doprinijelo onome sto Max Weber i Zygmund Bauman zovu “zacaravanje
svijeta”, utjecué¢i i manipuliraju¢i publikom na nacin da ih svojim kontinuiranim fantasti¢nim

filmskim sadrzajima drzi “prikovane”za ekrane?



2. TEORIJSKI OKVIR
2.1. STO JE TO MODERNA?

Kako bi mogli objasniti postmodernu, prvo moramo razjasniti $to je to moderna. Moderna
podrazumijeva knjizevne i umjetni¢ke tendencije koje se javljaju krajem 19. stolje¢a u europskoj
knjizevnosti i umjetnosti. Pojam se prvi puta upotrebljava osamdesetih godina 19. stolje¢a u
Njemackoj, u svezi sa realisticnim programom mladih, a kasnije se pocinje primjenjivati uz razli¢ite
pokrete, Skole i strujanja. (Popovi¢, 2010.; 443.) Moderna nastaje kao reakcija na pozitivizam,
realizam i naturalizam, koji su obiljezili literaturu 19. stolje¢a, a ona se pod utjecajem idealisticke i
metafizicke filozofije zalaze za individualnost, subjektivnost, iracionalno i osje¢ajno. Postoje razlicita
misljenja o pocetku moderne. Jedno je da ona pocinje pocetkom stoljeca, a drugo je da pocinje od
1910., te se u skladu s time razli¢ito definira i njezin zavrsetak - Prvi svjetski rat ili sredina dvadesetih
godina. (Popovi¢, 2010.; 444.-445.)

Loytard tvrdi da je moderno znanje pocivalo na tzv. “velikim pripovijestima”, odnosno velikim
idejama. To su zapravo bile metaprice ili ideje koje su polagale pravo na apsolutnu istinitost i
utemeljivale ukupno moderno znanje. Takvo moderno znanje je, zbog svog utemeljenja u velikim
metapricama bilo logi¢no. (Orali¢-Toli¢, 2005.; 7.) Popovi¢(2010.; 444.-445.) govori kako se
vladajuci pesimizam, subjektivnost i artizam u Europi prihvacaju, te se u poeziji moderne “prvi puta
otvoreno pise o smrti kao o problemu pojedinca, takoder i o ljubavi kao tjelesnoj strasti. Drustvene i
politicke promjene koje je donio Prvi svjetski rat, na neki nacin su natjerale intelektualce da
preispitaju osnovne vrijednosti zapadne civilizacije. Zbog toga je bio promijenjen umjetnicki
senzibilitet sto je zahtjevalo nove forme i stilska sredstva. Na to sve je utjecalo niz vanliterarnih

faktora, kao sto su: tehnoloski razvoj, razvoj znanosti i fizike, Freudova i Jungova psihoanaliza i sl.”

Poeziju moderne obiljezio je slobodan stih, univerzalna analogija, slobodna asocijativnost i
simultanost. “Proza moderne zainteresirana je za ¢ovjekovu podsvijest, za ono sto je potisnuo i §to
¢ini njegov unutarnji misaoni ili emotivni zivot. Pored toga moderna ponovo pokrece pitanje ondosa
prema tradiciji, ali ne samo knjizevnoj nego i kulturnoj. Taj pogled se ne ogleda samo u preispitivanju
nasleda ili u formalnim novinama, ve¢u posve drugacijem tumacenju proslosti.”’(Popovi¢, 2010.;

445.) 1z proslosti se posuduju mnogi mitovi, legende i simboli, te se stavljaju u novi kontekst cime se
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mijenja njihovo tradicionalno znacenje. Na taj nacin moderna najavljuje intertekstualnost koja ¢e se
posebno razviti u postmoderni.

Prema Orali¢-Toli¢(2005.; 36.) “Moderna je knjizevna znanost bila dijete paradigme linearnosti,
autonomije imanentizma i totalnosti. Zeljela je dosegnuti smisao djela i obuhvatiti njegov cjeloviti
razvoj, promatrala je knjizevnost kao autonoman niz i, napokon, njezin je autor, veliki knjizevni
znanstvenik, vjerovao u povlasteni status svog predmeta i povlastenu poziciju svoga znanja.”
Moderno je uvijek povijesno u ratu sa onim §to mu je neposredno prethodilo, te u tom smislu moderno
je uvijek post-nesto. Obzirom da moderna zavrsava u ratu sa samom sobom, neizbjezno postaje post-
moderna. Na ovu ¢udnu logiku jossamo ukazuje i latinsko zna¢enje modernog “modo”- upravo sada,

pa onda postmoderno doslovno znaci “nakon upravo sada”. (Appignanesi i Garratt, 2002.; 18.-19.)

2.2.STO JE POSTMODERNA?

Prema Lyotaru postmoderna je nesumnjivo dio moderne. Prema Popovi¢(2005.; 557.),
postmodernizam je “periodizacijski , tipoloski i kulturoloski pojam kojim se oznacava sirok spektar
kulturnih praksi i teorijskih diskursa zasnovanih na kritici i prevladavanju znacenja, vrijednosti,
smisla i nacina zivota modernog drustva.”Postmodernizam oznacava i razlicite tendencije u

umjetnosti i kulturi druge polovice 20. stoljeca, te se suprotstavljaju modernizmu i zeli ga prevladati.

Postmoderna zapocinje Sezdesetih godina 20. stolje¢a i povezuje se s raspravama o vizualnim
umjetnostima i knjizevnosti, a svoju dominaciju postize sedamdesetin godina. Pojam
postmodernizam prvi je upotrijebio R. Panvic (1917.) u knjizi Krize europske kulture, kako bi oznacio
mjesavinu razlicitih kulturnih tendencija svoga doba. Zatim ga sSpanski teoreticar F. de Onis
upotrebljava kako bi obiljezio razdoblje izmedu spanskog modernizma (1896.-1905.) i
ultramodernizma (1914.-1932.), odnosno razdoblje od 1905. do 1914. godine u spanskoj poeziji.
Nakon toga, u engleskoj kritici ovaj termin prvi koristi povjesni¢ar A. Toynbee kako bi njime
obiljezio prijelaz sa nacionalnodrzavnotvornog na globalno politicko misljenje u Americi krajem 19.
stoljeca. No nakon pedesetih godina pomoc¢u ovog se pojma pravi razlika izmedu tadasnje knjizevne
produkcije i velike modernisticke knjizevnosti moderne (V. B. Yeats, T. S. Elliot, E. Pound i James
Joyce).

Dakle moze se re¢i da postmodernizam ne predstavlja jedinstvenu tendenciju u umjetnosti, nego
mrezu istovremenih pojava i pojedinacnih ostvarenja, koja su nerijetko uzajamno isklju¢iva. Upravo

zbog toga se javljaju nesuglasice oko odredenja postmodernizma unutar razlicitih teorijskih

3



disciplina. “Postmoderne teorije su djeca paradigme pluralnosti i nesigurne internetske mreze koja
u jednom trenutku moze proizveti apsolutnu komunikaciju, povezati nas s cijelim svijetom, a u drugom
pasti od civilizacijskog mraka koji jede tekstove, kao sto su moderne revolucije jele svoju djecu ili
pretkulturni ljudi jedni druge.”(Orali¢-Toli¢, 2005.; 36.) Prema Popovi¢(2010.; 558.) naprimjer, |I.
Hasan govori o “promjeni unutar modernizma”, kao i o “literaturi koja trazi samu sebe”, kad je rijeco
glavnim osobinama djela autora koji se smatraju pretecama postmodernizma, a za Ssam
postmodernizam kaze da je “semanticki nestabilan”. Lyotar postmodernizam povezuje sa Stanjem
ljudskog saznanja i spoznaja koji se javljaju kao posljedica informativnih tehnologija, odnosno ideja
postindustrijskog drustva u kojem postmodernizam obiljezava kraj velikih narativa.

S druge strane Baudrillard odreduje postmodernizam kao zamjenu stvarnosti sa simulakrumom, sto
dovodi do sumnje u postojenje same realnosti. Za F. Jamesona postmodernizam predstavlja tzv.
“kulturnu logiku kasnog kapitalizma”gdje je “fetisizam robe”toliko ekstreman da jednostavno sam
proces potrosnje postaje roba potrosackog drustva. Prema Brianu MacHaylu, dok modernizam
karakteriziraju epistemoloska, postmodernizam karakteriziraju ontoloska pitanja poput: “Sto je svijet,
kakvi svjetovi postoje, kako su oni konstruirani, po ¢emu se razlikuju? Sto se dogada kada se razlicite
vrste svjetova konfrontiraju, ili kada se granice medu njima naruse? Na koji na¢in postoji tekst, a na

koji svijet (ili svjetovi) koje projektira?”(Popovi¢, 2010.; 58.)

Onih metapri¢a iz moderne vise nema, zbog njihova izostanka, postmoderno znanje je utemeljenjo
na igri i ono je jednostavno paralogicho. Krajnji ishod takvog znanje je nepostojanje univerzalne
slike i univerzalnog konsenzusa, kako Lyotard tvrdi da postoji samo prostrano polje heteromorfije
jezic¢nih igara koje trebaju biti svima dostupne i za njih treba preuzeti odgovornost. Konsenzus nije
cilj, nego je samo stanje diskusije. Cilj je prije svega paralogija spoznaja jezi¢nih igara kao takvih i
odluka da se preuzme odgovornost za njihova pravila i djelovanja (Toli¢; 10. Prema Lyotard, 1999:
190-192.)

Prema Popovi¢(2010.; 558.) za Lindu Hutcheon, idealni primjeri postmoderne knjizevnosti ili
metafikcije su ona djela koja ¢esto svjesno i pomisljeno, razigrano i ironi¢no koriste paradoks kako
bi ukazali na svoju vlastitu artificijelnost i samu kontradikciju, kao i ona djela koja se poigravaju
zanrom i njegovim konvencijama, u isto vrijeme ukljucujuéi i visoku i popularnu kulturu, ¢ime
privlace pozornost velikog broja ljudi. Naglasavanje te razigranosti i popularnosti, ali i koristenje
parodije i kliseja, glavne su teme rasprava o postmodernizmu koje ukazuju na stvaranje drugacijeg
pojma tradicije, gdje se visoka i niska kultura mijesaju kako bi prosirili proslost i sadasnjost.

“Jedna od glavnih odlika postmodernizma je pluralizam, odnosno sinhrono postojanje razlicitih

drustvenih, politickih i religioznih sistema, razlicitih jezickih i stilskih kodova, pri c¢emu

4



postmodernizam postaje transnacionalna, nomadska kultura postistorijskog slobodnog kretanja i
prelazenja iz civilizacije u civilizaciju, stapanje tradicionalnog i modernog, elitnog i populistickog,
estetskog i1 funkcionalnog, internacionalnog i regionalnog.”(Popovi¢, 2010.; 558.) Takoder je jedna
od odlika postmodernizma i suocavanje dominantnih i marginalnih jezika, kao i odrzavanje i
relativiziranje opreka i raskola, “situacije bez razrjesenja, stalnog uzajamnog odnosa koji ne daje
prednost nijednom pojedinom ¢lanu raskola”. (Popovi¢, 2010.; 559.) Upravo je tako ostalo otvoreno
pitanje da li posmoderna raskida sa modernistickim aistorizmom i teznjom za apstraktnim sistemom

ili ona zapravo odrzava kontinuitet sa nekim vidovima modernizma i proslosti.

Popovicgovori i o tome kako je relativizirana suprotnost izmedu reference knjizevnog teksta na
stvarnost i njegovog upucivanja na samog sebe. Modernizam je raskinuo sa realisticom iluzijom i
ogolio knjizevni postupak, a zajedno s tim i fikcionalnost knjizevnih tekstova, a s druge strane
postmoderna ide korak dalje i problematizira autoreferencijalnost, na na¢in da ju prepoznaje kao novu
konvenciju fikcionalnosti. Dalje je u postmoderni relativiziran i odnos izmedu visoke i niske kulture,
te se povecava zanimanje za masovnu kulturu i ki¢. Pored svega toga, postmoderna “ukida formalne
i zanrovske granice izmedu tekstova i stvara vise ambivalentnih, visestruko kodiranih medupodrucja,
pa se knjizevni elementi nerijetko pronalaze i u filozofskim i istorijskim tekstovima i obratno,

filozofija i istorija ostavljaju svoje tragove u knjizevnosti.”(Popovi¢, 2010.; 559.)

Postmoderna se moze podijeliti na postmodernu 1. i Il. Postmoderna I. je laka, estetska i zaigrana, a
odnosi se na zapadnu kulturu nakon moderne i modernizma. Postmodernizam se moze definirati kao
umjetnost u postmodernoj kulturi izmedu smrti moderne kulture 1968. godine i pada Berlinskog zida.
Postmoderna Il. je teska, politicka i simulakralna. Moze se reci da je ona post-postmoderna pod kojom
se smatra globalna kultura ili virtualno doba. To je kultura nakon devedesetih godina 20. stoljeca.
Znacajni dogadaji koji su obiljezili ovo razdoblje su: medijski spektakl Zaljevskog rata 1991. godine,
CNN, rodenje ovce Dolly, lude krava, 11.rujnja 2001. itd.

Postmoderna znaci raditi bez pravila kako biste odredili pravila onoga sto ste uradili.



3. CELEBRITI KULTURA?

Kao sto je u prethodnom poglavlju receno, postmoderna brise razlike izmedu visoke i niske kulture,
a samim tim bi se moglo re¢i da to dovodi do brisanja razlika izmedu privatnog i javnog. Upravo je
to osnovna bit celebritiy kulture, nepostojanje razlika izmedu javnog i privatnog. Zapravo, celebrity
kultura svoju privatnost iznosi svojevoljno, te ona postaje trzisna roba. Guy Debord (1994.) je to

definirao josi kao drustvo spektakla. No vratimo se na sam pocetak.

3.1. STO JE | KAKO SE RAZVIJALA CELEBRITY KULTURA?

Celebrity kultura se nije samo odjednom pojavila, postojali su uvjeti i odredene situacije, tzv. okidaci
pod kojima je ona nastala. Uvjeti ukljucuju sirenje medija osamdesetih godina 20. stoljeca i gubitak
povjerenja u uspostavljene oblike vodstva i autoriteta koji se dogadaju u isto vrijeme. Prema
Cashmore (2006.; 2.) pod okida¢ima se misli na odredene dogadaje i ljude koji su Klju¢ni dio toga,
na primjer skandalozne slike Elizabeth Taylor i Richarda Burtona, pojava i smrt princeze Diane i
naravno, jedan od najvecih okidaca - Madonna. No glavni uzrok svega ovoga je razvoj potrosacke
kulture.

Pocetkom dvadesetog stoljeca poznate li¢nosti su bile izumitelji, vojni vode, politicki vode,
znanstvenici, knjizevnici, financijske i industrijske vode, umjetnici i druge osobe koje su bile poznate
po svome radu i djelovanju. S druge strane, zabavljaci i sportasi su se smatrali manje vrijednima. Od
tada se Siri popularnost radija i filma, povecava se sloboda i mobilnost zbog porasta broja automobila.
Cashmore (2006.; 270.-279.) daje vremenski pregled znacajnjih dogadaja koji su bili okidaci.
Naprimjer nakon Drugog svjetskog rata, 1945. godine popularnost i pozornost, pored znanstvenika,
umjetnika i izumitelja, zaokupljaju vojni heroji poput Eisenhowera, Montgomeryja, kao i drzavnici
poput Roosevelta i Churchilla. No u narednim desetlje¢cima njihova popularnost opada, te dozivljava
skoro apolutni kraj osamdesetih godina. 1946. godine, na World’s Fair-u u New Yorku je izlozena
televizija, te kompleti za kuc¢nu uporabu postaju dostupni. 1962. godine, Marcello Geppetti
fotografira Elizabeth Taylor i Richarda Burtona, nakon ¢ega se prati njihovo vjencanje, brak, razvod,
te ponovno vjencanje 1975. godine i drugi medeni mjesec. 1968. godine, sportasi Tommie Smith i
John Carlos koriste mocéglobalne televizije kako bi istaknuli drustvena i politicka pitanja, kada su
napravili Black Power geste na olimpijskoj tribini u Mexico Cityju. Andy Warhol, 1969. godine
pokrece svoj casopis Inter/View, u kojem predvida da ¢e u buduénosti svi biti svjetski poznati, na
petnaest minuta. Sve se vise pocinju pratiti pri¢e i dogadaji iz zivota glazbenika, sportasa, glumaca,

a sve manje se prati znantstveni rad. HBO 1976. godine zapocinje punu emisiju prikazujuéi borbu
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Muhameda Alija i Joea Fraziera, te koristi transponder na komercijalnom satelitu, koji prenosi signale
kabelskim sustavima. Ovakva tehnologija je omogucila globalnu razmjenu televizijskih signala
putem mikrovalova, a u naredne dvije godine HBO je specijaliziran za filmove i sport, te je

napopularniji kabelski kanal s 1,5 milijuna pretplatnika.

Prema Cashmore (2006.) takoder josjedan od glavnih uvjeta pojave celebrity kulture, bila je i objava
knjige “The Culture of Narcissism”Christophera Lascha, koja je opisivala kulturu koja se sve vise
oslanja na medije kako bi definirala svoje potrebe. On tvrdi da su samdesete godine bile obiljezene,
pojavom princeze Diane, pokrece se MTV, obnovljenji Us Weekly doprinosi sve vecem broju
casopisa o slavnima. Takoder i Michael Jordan potpisuje vazan ugovor s tvrtkom Nike i talk show
Oprahe Winfrey se prikazuje na nacionalnoj televiziji. Madonna objavljuje svoj album “Like a
Prayer”, zbog ¢ega se Pepsi povlaci iz ugovora o odobravanju s njom, vrijednog 5 milijuna dolara.
Ovo su bili samo neki od razloga i okidaca koje je naveo Cashmore (2006.), koji su proizveli
potrosacku kulturu, a samim time i drustvo spektakla, tj. celebrity kulturu koju danas masovno

uzivamo.

Dakle, celebrity kultura podrazumijeva rastu¢i trend koji u prvi plan stavlja slavu, bogatstvo i
“savrsen”izgled. Postalo je bitnije sto radi Paris Hilton, nego sto rade znanstvenici, politicari i sl.
Osnovni interes se prebacuje sa bitnog na nebitno, sa problema na zabavu —to je ono sto nudi celebrity
kultura. Postala su dominantna istrazivanja zivota poznatih licnosti iz svijeta show businessa, te
plasiranje istih kao uzora i simbola uspijeha. Na taj se nacin ozbiljno narusava sistem vrijednosti u
kome su rad i rezultat rada odredivali vrijednosti covjeka. Publika jednostavno trazi spektakl, intrige,

a mediji im to rado serviraju.

3.2.STO SU CELEBRITYJI?

Psiholog David Giles definirao ih je kao “Celebrity li¢cnost je ¢lan javnosti koji postaje poznat samo
putem medijskog posredovanja.”(Cashmore, 2006.; 7.) Osobe koje danas cine celebrityje su
jednostavno roba koja se prodaje. U trenutku kada se nekome od njih podigne visina javne vidljivosti
(izlozenosti), odnosno kada bude dio svih naslova i televizijskih programa, tada (se) oni poc¢nu
prodavati. “Ako ne prodaju izravno DVD-ove, filmove, CD-ove, koncertne ture ili knjige, posredno
prodaju kozmetiku, kucéanske aparate i sve druge zamislive proizvode.”(Cashmore, 2006.; 2.)
Celebrityji prodaju svoje ime, sto podize vrijednost i njima i mnogim drugim brandovima i
prozvodima. Tj. oni ¢e svoje ime povezati sa odredenim proizvodom kojemu treba reklama, bez da

su ga mozda ikada u zivotu koristili, a sve to u zamjenu za novac. Danasnja celebrity kultura je
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produzetak kolektivne preokupacije poznatim. Zbog toga su poznate osobe postale roba, umjesto da
budu uredaju za marketing. Sada ih se moze kupiti i prodati kao robu na trzistu. Odnosno, moze se
kupiti njihove prikaze, zvukove i sve proizvode s kojima su povezani, a ne njih same. S obzirom na
¢injenicu da je amerikanizirana pop kultura uveliko postala roba koja se izvozi, Debord objasnjava
da bi takva kultura mogla postati najvaznijom americkom izvoznom robom u drustvu spektakla. Od
toliko nastojanja da postanu “celebrity”, ljudi su spremni prijavljivati se na razlicite reality show-ove
gdje svoju privatnost mijenjaju za slavu, a to sve ponovno u svrhu zabave. Takvim stupanjem u svijet
spektakla “kao model s kojim se treba poistovjetiti, on se odrice svih autonomnih odlika, u teznji da

se poistovjeti sa opstim zakonom poslusnosti prema postojecem poretku stvari.”(Debord,1994.; 18.)

3.3.8TO JE ZNACAJNO ZA CELEBRITYJE | CELEBRITY KULTURU?

Svu tu medijsku prisutnost iz prethodnog dijela, placamo mi. Potrosaci. Ali kako je doslo do toga da
mi, potrosaci, publika, fanovi prihvacamo slavne osobe i da u tom samom procesu znacajno trosimo
novac? Celebrity kultura je postala obiljezje drustvenog zivota, osobito u razvijenom svijetu s kraja
osamdesetih, i pocetkom devedesetih godina, te se znatno prosirila u 21. stoljec¢e uz pomocglobalnog
medija koji je promicao, hvalio, ponekad i unistavao njezine figure, uglavnom iz ¢iste zabave i sporta.
Ali glavni razlog velikog uspijeha celebrity kulture jesu sami potrosaci, tj. publika. Postali smo u
potpunosti strucni raspravljati i komentirati sve §to nas okruzuje, te aktivno sudjelovati u stvaranju i
sirenju takve kulture. “Kada si dio celebrity kulture, zadovoljstvo je sto potrosaci primjecuju i svjesni
su spoznaje da oni sami nisu zapravo samo promatraci, veci igraci te velike igrice.”(Cashmore,
2006.; 5.) Celebrity kultura se siri tako $to osoba koja je “poznata”u svom djelovanju spomene ili
predstavi drugu osobu, putem masovnih medija, i tada postoji velika vjerojatnost da ¢e i ta druga
osoba postati “slavna”, barem na 15 minuta. Celebrityji imaju veliki utjecaj u svijetu, pogotovo na
mlade ljude, oni postavljaju i ruse trendove, predstavljaju nove nacine zivota, donose zabavu i

povremeno znanje. 1z toga se moze razkljuciti da postoje razlicite kategorije celebrityja.

3.4. TIPOVI (KATEGORIJE) CELEBRITYJA

Prema Rojeku postoje tri tipa celebrityja, odnosno slavne osobe: Pripisana, postignuta i nadodana.
Prvi tip, pripisane (ascribed) slave, odnosi se obi¢no na krvnu lozu. To su na primjer osobe poput
Caroline Kennedy ili princa Williama. “Pojedinci mogu josdodati ili oduzeti svoj pripisani status na
temelju dobrovoljnih radnji, ali temelji njihove pripisane slave su unaprijed odredeni.”(Rojek, 2001.;
17.)



Nasuprot tome, postignuta (achieved) slava proizlazi iz opazenih postignuca pojedinca u otvorenom
natjecanju. Primjeri takvih celebrityja su: Brad Pitt, Damien Hrist, Michael Jordan, Darcy Bussell,
David Beckham, Lenox Lewis, Serena Williams i Monica Seles. Oni su svoju status celebrityja
postigli zbog svojih umjetnickih ili sportskih postignuca, te su u javnom podruc¢ju prepoznate kao
“pojedinci koji posjeduju rijetke talente i vjestine. Medutim, ostvarena slava nije iskljucivo stvar
posebnog talenta ili vjestine. U nekim slucajevima to je uglavnom rezultat koncentriranog
predstavljanja pojedinca kao vrijednog spomena ili izuzetka od strane posrednika u kulturi.”(Rojek,
2001.; 18.)

Glavni razlog tre¢e kategorije, nadodane (attributed) slave, je Sirenje masovnih medija.
Senzacionalizam je odgovor masovnih medija na rutine i predvidljivosti svakodnevnog zivota. On
ima za cilj generiranje javnog interesa s ciljem poticanja javne pozornosti. Na taj nacin “obi¢ni”ljudi,
poput britanskog TV vrtlara Charliea Dimmocka ili Luciane Morad majke jednog od nezakonite djece
Micka Jaggera ili Mandy Allwood, britanska majka koja je bila trudna s oktupletima, procijenjeni su
u javnoj svijesti kao vrijedne li¢nosti, “prije svega na zahtjev izvrsnih direktora masovnih medija koji
tragaju za kruzenjem ili ratovima za ocjenjivanje.”’(Rojek, 2001.; 18.) Takoder Rojek kasnije u svojoj
knjizi uvodi pojam celetoida koji se odnosi ha medijski generirani, koncentrirani oblik pripisane slave
celebrityja.

Cesto se kaze da zasi¢enje medija znac¢i da sada zivimo u doba pseudo-dogadaja’ s rzultatom da je
granica izmeedu cinjenica i fikcije, stvarnosti i iluzije, jednostavno izbrisana. Rojek tvrdi da je ovaj
rgument mozda hiperboli¢an, obzirom da njegova vjerodostojnost u konacnici lezi na predstavljanju
mnogih medijskih tema kao nista vise od orkestriranih pseudo-dogadaja i celetoida kao uc¢inaka
medijskih strategija. Tvrdi da jednom kada prepoznajemo nadodanu (attributed) slavu kao kategoriju,
pobijemo argument da granica izmedu stvarnosti i iluzije izbrisana. Pored svega toga, sveprisutnost

masovnih medija od nas zahtijeva da celetoide uzmemo kao vaznu kategoriju u suvremenoj kulturi.

Pored ovih kategorija, jospostoje i fenomeni celebrityja. Na primjer jedan od njih je fenomen
kriminalaca koji su zbog svojih zlodjela postali svjetski poznati (npr. Bonnie & Clyde; Billy the Kid;
Jack the Ripper). Takoder postoji i jedan josutjecajniji fenomen celebrityja, a to je fenomen
fikcionalnih likova. Sherlock Holmes, Dracula, Frankensteinovo ¢udoviste ili James Bond idalje se
nastavljaju prikazivati na televiziji i u knjizevnosti, desetlje¢ima nakon objavljivanja originalnih,
izvornih pric¢a. Likovi iz stripova kao $to su Superman, Spiderman, Hulk, Wonder Woman ili Batman,

predstavljaju superheroje poznate daleko vec¢oj publici od one koja uziva samo stripove. Takoder se

paniel Boorstin skovao je termin "pseudo-dogadaj” koji se odnosi na svrsishodno kreirani dogadaji koji imaju

medijsku atraktivnost radi obezbjedenja publiciteta.



isto moze reci i za druge likove iz stripova koji su stekli svjetsku popularnost i izvan stripa, poput
Popeyea, Tintina, Snoopyja, Garfielda i sl. Disney ima svoje tematske parkove diljem svijeta koji se
oslanjaju iskljucivo na slavu svojih kreacija, posebno Mickey Mouseom. Zhvaljujuci velim svjetskom
dosegu filmskih i televizijskih likova, kao sto su King Kong, Godzilla, The Flintstones, The Muppets
i The Simpsons, odmah su prepoznatljivi milijunima ljudi. Pojedini fikcionalni likovi su postali toliko
poznati da su njihova imena poznatija od imana glumaca koji ih izvode. Odli¢an primjer za to je
filmski serijal Harry Potter, ¢iji su fikcionalni likovi Harry Potter, Hermione Granger i Ron Weasley
mnogo poznatiji od glumaca koji igraju njihove uloge (Daniel Radcliffe, Emma Watson i Rupert
Grint).

4. STO SU NOVI MEDIJI?

Novi mediji su pojam koji se koristi za razlicite vrste elektronickinh komunikacija koje su zamislive
iskljuc¢ivo zbog inovacija u racunalnoj tehnologiji. Za razliku od “starih™ medija, koji
podrazumijevaju novine, casopise, knjige, televiziju i sve ostale neinteraktivne medije, novi se mediji
sastoje od web stranica, mreznih video/audio streamova, e-poste, internetskih drustvenih platformi,
internetskih zajednica, internetskih foruma, blogovi, internetska telefonija, web oglasi, internetska
edukacija i prakticki svega sto je proizvod interneta. Novi mediji, za razliku od starih, su pored
konzumiranja uveli i interakciju s korisnicima, te se oni mogu prilagoditi zeljama i potrebama
korisnika, isto tako se korisnici mogu prebacivati sa jedne vrste sadrzaja na drugu, putem linkova.

Novi mediji se karakteriziraju kao najlaksi za koristenje.

Moze se reci da su dvadesete godine 20. stoljeca vaznije za nove medija nego bilo koje drugo doba.
Metamedia? se poklapa sa postmodernizmom u tome §to i jedno i drugo preraduju stari rad umjesto
da stvaraju novo djelo. Meta-mediji su idealan primjer kako se kolicina moze promijeniti u kvalitetu
jer nova medijska tehnologija i manipulacijske tehnike mogu preveti modernisti¢ku estetiku u vrlo

razli¢itu postmodernu estetiku.

4.1. KAKO (NOVI) MEDIJI ZACARAVAJU DRUSTVO?

Cijela industrija novih medija ima otvorenu povezanost s mnogim trzisnim segmentima u podrucjima
kao sto su dizajn softwarea, televizije, radija, filmova, oglasavanja i sli¢no, pomocu kojih industrija

nastoji stec¢i prednosti dvosmijernog dijaloga s potrosacima, a sve se to prvenstveno dogada putem

%metamedia se odnosila na nove odnose forme i sadrzaja u razvoju novih tehnologija i novih medija
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interneta. Masovni mediji 21. stoljeca sa analognogsignala prelaze na digitalni, odnosno prebacuju
se na internet i drustvene mreze, te umrezenom drustvu postaju najveci promocijski i informacijski
kanali drustvenog, javnog, kulturnog, politickog i ekonomskog zivota. Upravo su masovni mediji
postali najznacajnija platforma koja kreira oblike i identitete umrezenog masovnog drustva
danasnjice i same masovne Kkulture, ali ovaj put u digitalnom okruzenju. Celebrityji su proizvodi
masovne kulture i novih medija koji u velikoj mjeri djeluju na mijenjanje i uspostavljanje novih
trendova, zivotnih stilova i razlic¢itih misljenja, koje uz pomoc¢svog imena, poznatih pjesama ili

stihova, vedrih i privlacnih videa, slika i reklama, privlace i zac¢aravaju dustvo.

Najvecu ulogu u tom zacaravanju drustva igra filmska industrija koja od svog pocetka plasiranjem
utopijskih svjetova, ostvarivanjem nemogucih ljubavi, predstavljanjem istinith nepoznatih prica, te
prikazivanjem stvarne moc¢i maste, plijeni pozornost cijelog svijeta i postaje jednom od najvecih

globalnih sila.

5. SEMIOTIKA

Semiotika je u modernom smislu disciplina koja prou¢ava znakovne sustave opcenito, a temeljena je
na filozofiji, logici i spoznajnoj teoriji. Prema hrvatskoj enciklopediji “semiotika proucava
raznorodne znakovne sustave kao i narav znakova. Zbog teorijskog i opc¢enitoga pristupa znakovnim
sustavima, postala je sastavnim dijelom mnogih znanstvenih disciplina, posebice antropologije,
sociologije, prouc¢avanja medija i dr. U razli¢itim oblicima umj. izrazavanja kao §to su npr. likovne
umjetnosti, kazaliste, film i knjizevnost, semiotika ima vaznu ulogu u njihovim suvremenim
tumacenjima”.

'Znak' je klju¢ni pojam semiotike te ga mozemo definirati kao slozeno semioticko jedinstvo nositelja
znaka, znacenja i oznacivanja. (N6th, 2004.; 131) Definicije znaka se pojavljuju josu antici kada se
on definirao kao “ono s$to stoji umjesto nec¢ega”ili “ono §to nesto predstavlja ne¢im”, pri ¢emu se to

predstavljeno naziva oznaceno, a taj predstavljac je oznaka. (Popovi¢, 2010; 792.-793.)

'Znakom' nazivaju ono §to je tek sastavnica znaka, naime nositelja znaka, koji se u Peircea zove
reprezentamen, a u de Saussurea oznacitelj. Vecu svakodnevnorazgovornom jeziku nema zbiljske
moguc¢nosti razlikovanja izmedu znaka i njegova nositelja. (NOth, 2004.; 131) | medu znakom i
signalom valja luciti na sli¢an na¢in kao i medu znakom i nositeljem znaka. U terminologiji teorije
informacije, naime, pojam je signala ¢esto sinonim za ,,nositelja znaka“. Signal se razlikuje od znaka

utoliko, sto je on tek fizi¢ko utjelovljenje znaka. (N6th, 2004.; 131)
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Znakovi poprimaju oblik rijeci, slika, zvukova, mirisa, okusa, postupaka ili objekata, ali te stvari
nemaju unutarnje znacenje i postaju znakovi tek kad ih obdarimo znacenjem. 'Nista nije znak, dok
nije interpretiran kao znak', izjavljuje Peirce (Nothing is a sign unless it is interpreted as a sign). Bilo
$to moze biti znak ako ga netko interpretira kako ‘oznacava' nesto - odnosi se na nesto ili predstavlja

nesto drugo osim samoga sebe (standing for something other than itself).
Postoje tri vrste znaka:
1. lkonicki znakovi se temelje na sli¢nosti s predmetom u odnosu na implicitni ili
eksplicitni kriterij. Pierce razlikuje tri vrste ikonickih znakova: sliku, dijagram i metaforu:

 slike —bilo koje osjetilno svojstvo i njihove kombinacije koje predstavljaju predmet;

- dijagrami —odnosi i strukture koje predstavljaju predmet;

- metafore —znakovi koji predstavljaju reprezentativno obiljezje reprezentamenta, koje

predstavlja paralelizam u ne¢emu drugome (Johansen, Larsen, 2000.; 59).

2. Indeksni znakovi su oni u kojima je na djelu uzro¢no-posljedi¢ni odnos izmedu

dinamickog predmeta i znaka pri ¢emu potonji reagira na prvoga, reagens. Dvije klju¢ne
vrste reagensa su tragovi i simptomi. Josjedna znacajna skupina indeksnih znakova su
pokazivaci, znakovi koji 0znacuju upucujuci na nesto (pokazne zamjenice, vlastita imena
i slova koja identificiraju geometrijske tocke ili plohe primjeri su takvih znakova
(Johansen, Larsen, 2000.; 52-56).

3. Simbolicki znakovi su konstruirani znakovi ili suglasno izabrani za odredene nakane u
unutarnjem ili vanjskom svijetu. Razlikuju se od indeksnih i ikonickih po tome sto ih tvori

ogranicen broj sustavno strukturiranih elemenata (jezik, tajni kodovi i sl.).

Prema tome, Peirce zakljucuje da su simboli¢ki znakovi povezani s predmetom na temelju
konvencije, ikonicki znakovi sli¢noscu i dijeljenjem svojstava ili struktura s predmetom, a indeksni

znakovi vezom i medudjelovanjem s predmetom (Johansen, Larsen, 2000.; 78).

Semiotika proucava s jedne strane odnos znaka i njegova znacenja, a s druge kako se ti
znakovirazvrstavaju u kodove. Roman Jakobson uveo je kod u komunikacijski model (Noth,
2004.;103)Semiotika u predmet svojega zanimanja neizostavno ukljucuje i kulturu komunikacije te

pretpostavlja da svi oblici komunikacije funkcioniraju kao odasiljanje poruke na temelju postojecih
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kodova (Eco, 2002.; 58). Koncept 'koda’ fundamentalan je u semiotici. Roman Jakobson, lingvisticki
strukturalist, naglasio je da produkcija i interpretacija tekstova ovisi o postojanju kodova ili
konvencija za komunikaciju. Budu¢i da znacenje znaka ovisi 0 kodu unutar kojega je pozicioniran,
kodovi osiguravaju odnosno pruzaju okvir unutar kojega znakovi imaju smisao. Kodovi organiziraju
znakove u smislene sustave koji se nalaze u uzajamnoj vezi s oznaciteljima i oznacenima. Konvencije
kodova predstavljaju u semiotici drustvenu dimenziju: 'Kod je skup praksi blizak korisnicima medija
koji funkcionira u okviru sirokog kulturoloskog okvira. Kako kaze Stuart Hall 'ne postoji shvatljiv
diskurs bez djelovanja kodova'. Drustvo, kao takvo, ovisi 0 postojanju takvih oznaciteljskih sustava.
Kodovi nisu jednostavne konvencije komunikacije, nego proceduralni sustavi povezanih konvencija
koje djeluju u odredenoj domeni.' (Chandler, 2002.; 146.)

Semiotika se prema Johansenu i Larsenu (2000.; 229.) tice i kulturnih predmeta, njihovih znacenja i
zajednickih kodova koji ih spajaju. Upravo se na tome temelji vecina kulturalne semiotike koja
istrazuje kodove predmeta, obicaja itd. (Johansen, Larsen, 2000.; 229.).0 semiotici, dakle, mozemo
govoriti kao 0 op¢oj znanosti 0 znakovima, a u najsirem smislu rijeci, ona obuhvaca sve oblike tvorbe
I razmjene znacenja na temelju pojava kodiranih kao znakovi (Johansen, Larsen, 2000.; 9.). Semiotika

je odredena kulturom, jednako kao sto je kultura odredena znakovima i kodovima.

Medij je jedan od klju¢nih pojmova semiotike. U sirem smislu, medij je tvarno sredstvo koje
omogucuje prijenos znaka primatelju. Po uhodanim modelima komunikologije, nema komunikacije
bez medija. Medij je veci zrak, koji od govornika slusatelju prenosi zvuéne valove. U josdubljem
semiotickom smislu, Peirceu ¢ak i znakovlje, posve opcenito, posjeduje obiljezje medija. (NGth,
2004.; 467.)U uzem smislu, dakako, mediji su tehni¢ko sredstvo priop¢avanja, i to u tvarnom pogledu,
kao sredstva proizvodnje i primanja znakova (npr. kompjutor), kao vrst teksta koja tako nastaje
(pismo, knjiga, film, televizija) te kao ustanova koja razasilje poruke (npr. radijska postaja). (Noth,
2004.; 467.)

Pojam slike ima trojako objasnjenje. Prvo je u duhu teorije kauzalnosti po kojoj pojam slike u uzem
smislu sadrzi psihofizi¢ki proces. Preko opazanja vanjskih objekata, odnosno pravih slika, nastaje
preslik. Drugo se oslanja na teoriju sli¢nosti, koja se nadovezuje na teoriju kauzalnosti, ali iskljucuje
ikonicki aspekt slike, pri ¢emi kaze da preslik sadrzi bitna obiljezja predmeta, odnosno prave slike.
Po trecem se objasnjenju pojam slike bitno prosiruje u reprezentacijskoj teoriji. Slika moze stajati
namjesto necega, moze funkcionirati kao znak i stoga imati objektnotvorbeni karakter s funkcijom
prijenosa saznanja i djelovanja. (Koch, 2000.; 409.) Najrelevantnije objasnjenje za potrebe analize je
trece, budu¢i da se izravno odnosi na semioticke postavke. Materijalna slika moze prenositi
informacije i materijalna slika moze stvoriti mentalnu sliku. Kao sto smo spomenuli, slike mogu biti

ikonicke, indeksne i simbolicke naravi, a u praksi se pojavljuju kao kombinacije. Svim je vrstama
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slika zajednicko da su prostorno ograniéene, da su prenosive te da ih je moguce reproducirati. (Jozic,
2013.; 169.)

Film je medij, sredstvo i kanal komunikacije, te je on nakon pisanog teksta najznacajniji medij zbog
svoje sposobnosti da stvara najsnaznije predodzbe kombinacijom slike, naracije i glazbe. (Labasi
Mihovilovi¢, 116.) Popularnosti filma doprinosi i to sto stvara iluziju stvarnosti, polazi od nje ali i
utjece na nju. Lotman tvrdi da snaga djelovanja lezi upravo u ,,raznolikosti konstrukcija, slozeno
organiziranoj i maksimalno koncentriranoj informaciji, cjelokupnosti raznovrsnih emocionalnih i
intelektualnih struktura koje se prenose gledatelju“(Labasi Mihovilovi¢, 2011.; 116)

Semiotika filma, jedan od najvaznijih smjerova u teoriji filma, nastala je Sezdesetih godina 20.
stolje¢a. (N6th, 2004.; 500). Dijadnim modelom znaka, te teorijom da je jezik samo jedno od mnogih

sustava kodova, de Saussure je postavio temelje filmske semiotike.

5.1. SEMIOTICKA ANALIZA SIMBOLA | ZNAKOVA

Film ima vlastite sustave kodova i znakova, a semiotickom analizom se objasnjava kako bi publika
mogla percipirati znakove i kodove u filmu. Prema Nothu (2004.; 503), filmski znak se opisuje kao
kombinacija filmskog oznacitelja ioznacenika. Filmski se oznacenik sastoji od vise manjih dijelova,
kao sto su na primjer kostimi, glazba, likovikrajolici i slicno, dok su obiljezja filmskih
oznaciteljaheterogenost (vise razlicitih znakova ujednom kodu, npr. vizualni i auditivni znaci koji
se zajedno c¢itaju), polivalentnost (imaju viseznacenja) i sintagmatska konotacija.

“Struktura filma definirana je kodovima”(Monaco, 2000.; 175.) Kodovi se mogu definirati kao
sredstva pomocu kojihporuka dolazi do gledatelja. Monaco objastnjava kako njima redatel]
modificira gledateljevo videnje filma. Kodovi mogu biti izvedeni iz kulture, umjetnosti, a takoder

mogu biti i karakteristi¢ni iskljuc¢ivo zafilm.

Rudolf Arnheim je predlozio deset elemenata u kojima se mogu pronacivizualni kodovi, a to su:
balans, forma, oblik, prostor, boja, svjetlo, kretnje, izri¢aj, te napetost. Takoder su i blizina i
proporcije bitni podkodovi, jer svi oni utjecu na utisak koji film ostavlja nagledatelja. Naprimjer iste
scene, s razlicitim osvjetljenjem ili bojama, mogu ostaviti drugaciji dojamna korisnika tog sadrzaja.
(Monaco, 2000.; 183)
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5.2. ANALIZA SADRZAJA

Analiza sadrzaja je istrazivacka kvalitativna metoda drustvenih znanosti koja se Koristi za
proucavanje sadrzaja komunikacije. Babbie ju definira kao “ucenje o zabiljezenim ljudskim
komunikacijama kao sto su knjige, web stranice, slike i zakoni.”Harold Lasswell je formulirao
temeljna pitanja analiza sadrzaja, a to su: Tko kaze §to? Kome? Zasto? Koliko opsirno? S kojim
ucinkom? Najjednostavnije re¢eno, ona se definira “kao pokusaj objektivnog i egzaktnog opisa
znacenja leksicke jedinice do kraja i bez ostatka s pomoc¢u najmanjih jedinica znacenja”prema
hrvatskoj enciklopediji. Znanstveno istrazivanje je provedeno kvalitativnim istrazivanjem analize
sadrzaja uz koristenje unaprijed strukturirane matrice za analizu te metodom studije slucaja.

Kvalitativna istrazivacka metoda analize sadrzaja, odnosi se na prouc¢avanje sadrzaja razlicitih vrsta
komunikacija. S obzirom da se analizirani sadrzaj obi¢no kvantificira te da se dobiveni podatci
statisticki analiziraju, ova metoda moze se uvrstiti i u kvantitativne metode. S druge pak strane, kod
analize sadrzaja, ¢esto se radi o interpretaciji stavova, vrijednosti, ponasanja i sl., pa ova metoda nosi

obiljezja i kvalitativnih istrazivanja.

Izvor analize —filmski serijal o Harry Potteru; drustvene mreze
Jedinica analize —filmska scena, jedna objava drustvenim mrezama
Kategorije analize

a) Vrsta simbola koji se pojavljuju u filmu; Vrsta objave (posta) na drustvenoj mrezi
b) Ucestalost pojave odredenoga simbola;Ucestalost objava na mrezi

c) Uz koga (koju osobu) je simbol vezan? Tko posjeduje simbol? Koji sve profili postoje vezani

uz ‘fransizu’ Harry Potter? Kako se sve zovu facebook profili?

5.3. MONOMYTH JOSEPHA CAMPBELLA

Prvi koji je u knjizvnosti upotrijebio pojam arhetipa je Carl Jung. On je prepoznao da u svim pricama
i mitologijama postoje univerzalni obrasci neovisno o kulturi ili povijesnom razdoblju. Takoder je
pretpostavio i da jedan dio ljudskog uma sadrzi i kolektivno nesvjesno, vrstu univerzalnog, iskonskog
sjecanja, koje zajedno dijele svi pripadnici ljudske vrste. Prema Jungu, ti arhetipovi su odraz ljuskog
uma, a nas se um dijeli na te likove kako bi odrigrao dramu koja se dogada u nasim zivotima. Joseph
Campbell je ove Jungove ideje primijenio na svjetske mitologije. Campbell se zanimao za mitove i
pisao je o njima. Ono §to je otkrio u svojim studijama o svjetskim mitovima, je da su svi mitovi

zapravo ista prica, prepri¢ana ponovno i ponovno na drugaciji nac¢in. Campbell je otkrio da sve price,
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ispricane svjesno ili nesvjesno, prate odredeni uzorak mita, te da se sve mogu definirati izrazom
“HEROMYTH?”, odnosno “MONOMYTH?”, ¢iji su osnovni principi izlozeni u njegovoj knjizi “The
Hero With a Thousand Faces” (1949). Upravo je ova knjiga bazirana na Jungovoj ideji o arhetipovima
koji se stalno pojavljuju kao likovi koji se javljaju u snovima svih ljudi, te u mitovima svih kultura.
Taj izraz monomyth, ili kako se jos naziva i putovanje heroja, se koristi u polju komparativne
mitologije i odnosi se na osnovni obrazac mnogih narativa cijelog svijeta. Ponavljajuci likovi mita o
junaku, poput mladog heroja ili mudrog starca, identi¢ni su arhetipovima ljudskog uma, kao sto je
prikazano u snovima. Upravo zbog toga su mitovi, i price koje su izgradene na mitoloskom modelu,
uvijek psiholoski istinite. Ovo sve objasnjava univerzalnu snagu ovakvih pric¢a, odnosno price koja
su gradene na modelu “The Hero With a Thousand Faces”, imaju ogromnu privlacnost koju mogu
osjetiti apsolutno svi, jer izviru iz onoga kolektivno nesvjesnog, a odrazavaju univerzalne brige. U

ovoj je knjizi Campbell (1949.) to prikazao na nacin da je prepri¢avao stare mitove.

Campbell je dao prikaz putovanja heroja. Ta se struktura sastoji od 17 trenutaka koji su podijeljeni u

tri osnovne faze: odlazak, uvodenje i povratak.

/ Everyday World \\

Call to Adventure (1) Return

Disruption and Awakening ~ Master of the Two Worlds (16)
— Refusal of the Call (2) - Freedom to Live (17)
~ Supernatural Aid (3)
- Mentor may appear

Known World

First Threshold (4)

Return Threshold (15)

Resistance and commitment
- Threshold Guardians
- Belly of the Whale (5)

Joseph Campbell’s
Monomyth

Eight Stages

(Campbell’s original 17 elements are listed in boldface
and their original sequence indicated in parenthesis)

Road ol\Trials (6)
Challenges and temptations
- Tests challenge & prepare hero
- Consciousness expands
— Helpers arrive as needed
- Synchronistic events

Unknown World

Challenges to the return
- Refusal of the Return (12)
— Magic Flight (13)
- Rescue from Without (14)
- Final Challenge

Apothegpsis (10)
Final death and rebirth

- Ultimate Boon (11)

- Consolidate experience

- Build new meaning

Copyright © 2017 by Reg Harris.

www.yourheroicjourney.com

All rights reserved.

Nadir/Abyss
Supreme Ordeal
— Meeting with the Goddess (7)
—Woman as Temptress (8)
— Atonement with Father (9)
- Revelation brings new perspective

Transformation
Revelation brings Rebirth
— Transformed perspective gives birth to the
transformed self
— New attitudes, beliefs and behaviors emerge
—Self is reborn

Slika 1 Prikaz Campbellove sheme Monomytha (izvor: http://www.sfcenter.ku.edu/Workshop-
stuff/Campbells-monomyth-stages.jpg)

* Dio odlazak se sastoji od poziva na avanturu, odbijanja poziva, nadnaravne pomoéi, prelaska prvog

praga i trbuh kitova.
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 Dio uvodenje se sastoji od razli¢itih testova, susreta s boginjom, zene kao napasnika, pomirenja s

ocem, apoteoze i kona¢nog dara.

* Posljednji dio, povratak sastoji seod odvijanja povratka, ¢arobnog bijega, spasavanja izvana,
prelaska udaljenog praga, gospodara dva svijeta i slobode zivljenja.

Ovo putovanje se moze ukratko objasniti, jer prema Campbellu svi mitovi imaju jako slicnu osnovnu
zavjeru. Sve pocinje kada junak prihvaca poziv za ulazak u ¢udni svijet. U takvom svijetu se mora
suociti s razlicitim testovima i zadacima, a za to povremeno dobiva natprirodnu mo¢. Ako uspjesno
prevlada taj test, dobije veliki dar/blagoslov ili nesto sli¢no. Nakon toga se suocava s dvojbom hoce
li se ponovno vratiti u obi¢an svijet. Ako odluci da se vrati susrece se s novim iskusenjima, koje kada

prevlada uzima svoj novi dar za poboljsanje tog svijeta.

Prema odredenim dijelovima ove sheme moze se analizirati i sam Harry Potter, glavni junak ovog

serijala.

6. SERIJAL O HARRY POTTERU - ROMANI/FILMOVI

J. K. Rowling je napisala serijal od sedam romana Harry Potter, u kojima opisuje mnoge avanture i
odrastanje mladog ¢arobnjaka iz naslova. Glavni lik, Harry zivi sa svojom tetkom, tetkom i rodakom
u izmisljenom gradi¢u Little Whinging, te na svoj jedanaesti rodendan otkriva da je ¢arobnjak i da
Zivi U svijetu obi¢nih, nemagic¢nih ljudi, tj. bezjaka. Harry do tada nije znao da uopée postoji
carobnjacki svijet, dok je cijeli taj svijet znao za njega. Poznat je bio po tome sto je kao beba prezivio
napad zlog carobnjaka Lorda Voldemorta, koji je ubio njegove roditelje, a njemu je samo nanio
oziljak na ¢elu u obliku munje. Voldemort je mracni ¢arobnjak koji zeli postati besmrtan, svrgnuti
paralelno, iako je ovaj carobnjacki skriven. Magi¢ne sposobnosti su urodene, te takva djeca pohadaju
posebne skole ¢arobnjackog svijeta. Kao i ostali ¢arobnjaci, tako i Harry pohada Hogwarts skolu
vjesticarenja i carobnjastva. U Hogwartsu postoje cetiri kuce (Gryffindor, Slytheriny, Ravenclaw i
Hufflepuff) u koje Sorting Hat3dijeli ucenike na pocetku prve godine. U Hogwartsu je smjestena

vecina radnje ovog serijala. Tu se Harry, sa svojim prijateljima, Hermione Granger i Ronom

3prema legendi ovaj je sesir pripadao jednom od ¢etiri osnivaca, Godricu Griffindoru, a onda je zac¢aran od strane ostalih
osnivaca hogwartsa da dijeli ucenike u jednu od &etiri kuce, prema preferencijama i zeljama osnivaca. Ovo je
najinteligentiji zacarani objekt u Hogwartsu jer sadrzi inteligenciju ¢etiri osnivaca, moze govoriti, moze u¢i u glavu onoga
tko ga nosi, te vidjeti njegove misli i osjecanja, te odgovoriti na ista.
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Weaslyjem, suocava sa mnogim problemima c¢arobnjacke, socijalne, emocionalne, romanticne i
depresivne prirode, a uz to se pripremaju za suocavanje s glavnim zlikovcem u serijalu,
Voldemortom. Svaki roman, prati jedan film, koji onda prikazuje jednu godinu u Harryjevom zivotu,
u razdoblju od 1991. godine do 1998. Takoder, prikazuju i mnoga sjecanja i flashbackovi, koji
prikazuju vrijeme prije Harryja. Takoder u svakom romanu postoji jedan novi zlikovac protiv kojeg
se Harry bori, pored VVoldemorta. Za ove romane knjizevnica je bila nadahnuta britanskom kulturom
1990-ih , europskim folklorom, mitologijom i alkemijom, te predmetima kao $to su ¢arobni stapici,
carobne biljke, napici, ¢arolije, letece metle, ¢arobna stvorenja, kao i kamen mudraca, koji je izmislila
sama Rowling. Kao $to je vecreceno, ¢arobnjacki svijet Harry Pottera postoji paralelno sa stvarnim
svijetom, a glavna radnja de uglavnom odigrava u Skotskoj gdje je Hogwarts, u Devonu, Londonu i
Surreyu. Carobni svijet je sacinjen od mnostva skrivenih tajnih ulica, koje se pojavljuju uz
izgovaranje odredene carolije, starih pubova, usamljenih seoskih imanja ili dvoraca nevidljivih za

bezjacko stanovnistvo.

Ovi romani vec¢inom pripadaju u zanr fantastike, a svaka knjiga pocinje otprilike u isto vrijeme,
krajem ljeta, malo prije pocetka skolske godine. Glavna tema romana je borba izmedu dobra i zla, a
svaka sljedec¢a knjiga je sve mracnije od prethodne. Svaka knjiga zavrsava razrjesenjem glavnog
problema, ali citatelje/gledatelje ostavlja s nekim manjim nerazrjesenim dogadajima sto povecava

njihovo zanimanje za svaku sljede¢u knjigu.

6.1. SIMBOLI | KODOVI U FILMOVIMA O HARRY POTTERU
6.1.1. PREDMETI

« CAROBNI STAPIC - Carobni $tapi¢i su najbolji predmeti za ispoljavanje ¢arolija i magije,
pojedinic¢arobnjaci mogu svoju magiju ispoljavati i kroz neke druge predmete. Svaki ¢arobnjak i
vjestica na pocetku svog obrazovanja imaju pravo na stapi¢. Oni su napravljeni od razlicitih vrsta
drveta (npr. tresnja, tisa), a u svom sredistu imaju jaku magicnu tvar, najcesce je to dlaka jednoroga,
feniksovo pero, sréano vlakno zmaja i slicno. Prave ih majstori za izradu stapica koji tvrde da
Stapic¢bira svog carobnjaka, a ne obrnuto. Jednom kada je Stapic¢izabrao svog c¢arobnjaka, kojemu
¢e biti pokoran, stvara se posebna snazna veza izmedu njih. Ukoliko netko od ¢arobnjaka uzme tudi
Stapi¢, on mu nece biti pokoran i s njime nece ostvarivati iste uspjehe kao sa svojim osobnim. Niko
osim carobnjaka ne poznaje tajnu izrade ¢arobnih stapica i ostalim bi¢ima i zvijerima je njihova

uporaba strogo zabranjena. Najmocniji stapi¢posjeduje profesor Albus Dumbledore, koji je jedan
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jedan od tri Dara Smrti.* Takoder, tapiéi ¢ija je srzfeniksovo pero su najrjedi i imaju najveéi raspon
carolija. Obzirom da su feniksi najsamostalnija magicna bica, stapici s njihovim jezgrom su veoma
izbirljivi po pitanju svojih vlasnika. Poznata su dva vlasnika ovakvih stapic¢a, a to su Harry Potter i
Lord Voldemort.

Simboli¢ki gledano, c¢arobni stapic¢je ovdje falusni simbol. A prema Freudu, pozicija falusa je
pozicija moci. (Freud, 1920.; 1950). Onaj koji posjeduje falus ima mo¢. Tako da gledajuci s te
pozicije, moze se donijeti zakljucak kako je autorica namijenila mo¢upravo malenom djecaku, koji
nosi okrugle naocale, koje imaju za potvrditi njegovu mudrost, hrabrost i odvaznost. Upravo te
okrugle naocale jedan su od najznacajnijih ikonickih simbola u filmu.

PLAST - Prema Hrvatskoj enciklopediji plast je u postmodernom drustvu simbol super-heroja,
vjestica, ¢arobnjaka i iluzionista. On je u povijesti bio pokazatelj statusa, tako u serijalu o Harry
Potteru, plastove nose iskljucivo ¢arobnjaci po ¢emu se razlikuju od bezjaka, tj. obi¢nih ljudi. Plast
ili ogrtacje dio svakodnevne uniforme koju nose ucenici Hogwarta. Takoder u filmovima se
pojavljuje Plast nevidljivosti, koji je takoder jedan od tri Dara smrti. Ostali plastovi koji se
zacaraju carolijom iluzije imaju ogranicen rok trajanja, te nisu otporni na kletve, ali ovaj Dar smrti
nema rok trajanja i otporan je na sve kletve, ali je vidljiv zivotinjama.

Plast je ikoni¢ki znak ,superheroja“te se njime zapravo evocira i upotpunjuje
,.blokbasterizacija“Harry Potter filmova, budu¢i da iako se radi o fantasti¢cnom zanru, svi relevantni
ikonicki elementi jednaki su kao i u filmovima o ,,Supermanu®, ,,Batmanu“ili nekom drugom
superjunaku.

SESIR - Isto kao i plast, $esir je u prepoznatljivi simbol vjestica i ¢arobnjaka. U filmovima o Harry
Potteru, profesorica Minerva McGonagall nosi prepoznatljivi “vjesticji Sesir”, a takoder je i
Razredbeni klobuk, jedan od najstarijih i najmoc¢nijih predmeta u Hogwartsu.

METLA - Metla je josjedan od stereotipnih simbola povezanih s vjesticama. U filmovima, metle
koriste svi carobnjaci i vjestice u svrhu prijevoza kao i za igranje Metloboja. Svrha metle je
prvenstveno kao prevozno sredstvo, isto sto je automobil u bezjackom svijetu. U ¢arobnjackom
svijetu se proizvode razlicite vrste i modeli metli, koji se razlikuju po cijeni i po razlic¢itim
specifikacijama.

CETIRI DOMA HOGWARTSA - Cetiri doma nose imena po osnivadima Hogwartsa,
(Gryffindor, Slytherin, Hufflepuff, Ravenclaw) te Razredbeni klobuk u njih strstava ucenike po

preferencijama osnivaca, ali na njegovu odluku utjecu i zelje samih ucenika, tako je na primjer

“The Deathly Hallows ili Darovi smrti u najmoc¢niji ¢arobni predmeti koje je stvorila Smrt. Ti predmeti su Elder Wand,
najmocniji ¢arobni stapi¢za koji se vjeruje da je neunistiv, zatim Resurrection Stone, kamen koji moze prizvati sve duhove
mrtvih i Cloak od Invisibility, plast koji osobu ¢ini potpuno nevidljivom. Onaj koji posjeduje sva tri Dara Smrti postace
pravi gospodar smrti koji uistinu prihvac¢a ¢injenicu da je smrt neizbjezna i da postoje druge mnogo gore stvati od nje.
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Razredbeni klobuk Harryja htio staviti u ku¢u Slytherin, ali je Harry Zelio i¢i u Gryffindor, gdje ga
je na kraju i stavio. Domovi su odvojeni svaki za sebe, imaju svoje spavaonice i drustvene
prostorije, poseban stol u velikoj svecanoj dvorani, takoder svaki dom ima svoj profesora
predstavnika. Izmedu domova postoji suparnistvo prilikom sportskih natjecanja, kao sto je
Metloboj, a najvece suparnistvo je izmedu Slytherina i Gryffindora.

- Gordric Gryffindor je posebno cijenio hrabrost, simbol njegova doma je lav, a glavne boje zlatna
I crvena.

- Helga Hufflepuff najvise je cijenila marljivost, odanost, prijateljstvo te strpljenje, simbol njenog
doma je jazavac, a boje doma su zuta i crna. Pripadnici ovog doma najéesce su se smatrali
prosjecnim, jer su primali sve ¢arobnjake i vjestice, bez obzira na njihovo podrijetlo ili vjestine.

- Rowena Ravenclaw najvise je cijenila znanje i inteligenciju, simbol doma je orao, a boje su plava
i broncana.

- Salazar Slytherin je najvise cijenio ambicioznost, prepredenost, snalazljivost, odlu¢nost, kao i
poznavanje zmijskog jezika. Simbol doma je zmija, boje su srebrna i zelena, a Salazar je u svoj
dom htio primati iskljuc¢ivo cistokrvne carobnjake. Takoder su u u¢enici ovog doma cesto bili zli.
ZRCALO - kroz povijest je zrcalo simboliziralo mudrost, savjest, stvaralacku energiju,
odrazavajuci iskrenost, znanje, ljepostu, cistocu, sadrzaje srca i slicno. Takoder se zrcalo uvijek
povezivalo sa suncem i mjesecom te proricanjem, jer se kroz odraze u vodi i na zrcalu citaju
odgovori. U serijalu o Harry Potteru se pojavljuje dvostrano zrcalo koje se moze koristiti za
komunikaciju dvije udaljene osobe, nesto poput telefona. Koristi se tako sto ¢e jedna osoba u
ogledalo izre¢i ime osobe s kojom zeli komunicirati, a ako je kod druge osobe isto dvostrano
ogledalo, pojavit ¢e se takoder slika osobe i komunikacija ¢e poceti. Pored toga, postoji i misticno
Zrcalo Erised, na ¢ijoj je povrsini ispisan tekst na engleskom “Erised stra ehru oyt ube cafru oyt
on wohsi”. Ovaj je tekst naopako napisan, a kada se prevede na hrvatski i pravilno procita, pise “Ja
ne pokazujem tvoje lice nego zelje srca tvoga”. Kada je Harry pronasao Erised, vidio je svoje
roditelje kako stoje pored njega, a profesor Dumbledore mu je rekao da to zrcalo ne pokazuje nista
manje, ni nista vise nego najdublje i najocitije Zelje naseg srca.

HORCRUX - Horcrux je predmet crne magije u koji je vjestica ili carobnjak stavio dio svoje duse,
kako bi bio besmrtan. Dio duse se moze staviti u jedan od takvih zacaranih predmeta samo kada se
pocini ubojstvo. Tada se dusa “slomi”i uz pomoc¢crne magije taj slomljeni dio se moze staviti u
neki predmet u kojem ¢e biti sigurna i ako tijelo tog ¢arobnjaka/vjestice umre, njegova ¢e dusa
idalje Zivjeti i on ¢e biti besmrtan. Jedini poznati ¢arobnjak koji je uspio napraviti Horcrux(e) je
Lord Voldemort. On je svoju dusu spremio u sedam horcruxa, kako bi povecao svoje sanse
ponovnog vracanja u zivot nakon smrti. lako su horcruxi izrazito snazi jer su obavijeni crnom

magijom, oni ipak mogu biti unisteni. A kada se to dogodi, ¢arobnjak postaje izrazito slab i smrtan.
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6.1.2. ZIVOTINJE | MAGICNA STVORENJA

o ZMIJA - Simbol zmije je jedan od najrasirenijih simbola na svijetu, pojavljuje se u mitologiji,
religiji, znanosti i literaturi, te simbolizira plodnost, besmrtnost, obnavljanje, lijecenje, ali najcesce
dvoli¢nost i apsolutno zlo. U simbolici zivotinja, zmija zajedno s lavom dijeli prvo mjesto. Ali su
uvijek bili suporotstavljeni, isto tako u filmovima o Harry Potteru dva glavna doma Gryffindor i
Slytherin imaju simbole lava i zmije. Takoder se, u cijelom serijalu, zmija uvijek pojavljuje u
negativnom kontekstu. Pojavljuje se dva puta kao zlo stvorenje koje pokusava ubiti Harryja (Nagini
i Bazilisk). Nagini je jedan od VVoldemortovih horcruxa. Dom Slytherin takoder najvise cijeni one
koji govore zmijski jezik, odnosno parselski jezik, koji su govorili Harry Potter i Voldemort. Harry
u prvom dijelu razgovara sa zmijom u ZOO vrtu kada josnije ni svjestan svojih magicnih
sposobnosti. Simbol zmije se takoder pojavljuje i kod Smrtonosa, sljedbenika VVoldemorta.

« MACKA - Macka je takoder jedan od svjetski poznatih simbola koji se smatra zastitnikom
domacinstva, utjehe i lijecenja. U starom Rimu su macke bile posvecene boginji mjeseca i lova,
Dijani. Nordijske legende ju prikazuju kako vuce kocije boginje plodnosti, Freje, te se smatra da
macke donose blagoslov novorodenih i da nagovjestavaju njihov dolazak. Macka je takoder
predstavljena kao cuvar podzemnog svijeta u keltskim legendama, ali crne su macke smatrane zlim
I ¢esto su bile zrtvovane. Pored toga su crne macke povezivane s vjesti¢arenjem, te se smatralo da
one donose nesrecu, ali im se uglavnom pripisuju osobine lukavosti, mudrosti, tajanstvenosti,
opereznosti i nezavisnosti.

¢ SOVA - Sova je uvijek simbolizirala mudrost, a to vjerovanje seze josiz grcke mitologije kada je
sova bila pratilja boginje mudrosti, Atine. Rimska mitologija joj takoder pripisuje iste osobine
mudrosti ali dodaje i negativnu simboliku vijesnika losih dogadaja. Japanska i indijska kultura su
sovama pripisivale razli¢itu simboliku u ovisnosti od vrste sove, tako je naprimjer bijela sova
simbol uspjeha, a huk sove se smatrao nagovjestajem smrti ili neke opasnosti. Osnovna simbolika
sova je inteligencija, mudrost, jasnoc¢a misli, snalazljivost, odlicna intuicijia i nezavisnost, ali s
druge strane i smrt.

« FENIKS - 1z gr¢ke mitologije se smatra da je feniks ptica koja se ponovno rada iz pepela ili nakon
$to je spaljena, te da moze zivjeti preko tisuéu godina. Cesto se prikazuje sa sjajnim crvenim perjem
i dugim repom, te simbolizira sunce, obnovu i dugovje¢nost. U Harry Potteru se pojavljuje kao
Fawkes ljubimac profesora Albusa Dumbledorea, te se smatra kao suprotnosti VVoldemortovoj zmiji
Nagini. Pitomi feniksi se smatraju izrazito rijetkima, pa je Fawks dokaz Dumbledoreovih
sposobnosti i karaktra. Upravo je on sam dao pera svoga repa koja su posluzila kao jezgro za
¢arobne stapic¢e Harryja i Voldemorta.
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« MIS - Misevi se uglavnom povezuju s prljavitinom, negistocom, neimastinom, siromastvom i
zarazom, ali se oni mogu povezati i sa dobrom organizacijom, odlicnoj mo¢i adaptacije i lukavstvu.
Kod starih grka i rimljana misevi su simbolizirali pohotu, nezasitost i prozdrljivost. Pored toga
misevima se mogu pripisati osobine plodnosti, ekspanzije, usredsredenosti, analiti¢nosti,
racionalnosti i stidljivosti.

« PAS - Pas se kroz cijelu povijest povezivao sa vijernoscu, odanoscu i plemenitoséu. Josu
staroegipatskoj kulturi pas je bio predmet kulta, i predstavljao je boga smrti Anubisa. U grckoj
mitologiji se pas smatrao ¢uvarom podzemnog svijeta. Keltska mitologija ga oznacava kao vijernog
pratioca bogova i heroja, te mu pripisuju iscjeliteljske mo¢i. Pas se uzima i kao simbol radosti,
srece, prijateljstva i zastite.

« JEDNOROG - U mitologiji se jednorogom smatra vijeli konj s rogom na ¢elu, a njegovim tijelom
tece srebrna krv. Takoder se vjeruje da ¢e onaj koji ubije ovo stvorenje i pije njegovu krvu, zauvijek
biti proklet. Josse smatra da je prah napravljen od njegova roga, lijek za sve bolesti. Jednorog se
pojavljuje i u bibliji kao bice koje je Adam vidio u rajskom vrtu, te koje je krenulo za Adamom i
Evom nakon sto su oni napustili raj. U Bibliji jednorog predstavlja simbol postenja, nevinosti i
¢ednosti. U prvom romanu Harry Potter govori se da je ubijanje jednoroga najveca sramota, te da
takvo nesto moze uciniti samo netko tko nema sto izgubiti. Naime krv jednoroga te moze odrzati
na zivotu ali po cijeni da ti ostaje samo prokleti zivot. Lord Voldemort je pio krv jednoroga kako

bi ojacao i vratio se u svoje tijelo.

6.1.3. NAJVAZNIJE CAROLIJE

« NEOPROSTIVE KLETVE - U romanima o Harry Potteru postoje tri neoprostive kletve. Tako se
zovu jer su doslovno neoprostive, a njihova je uporaba apsolutno zabranjena. Da bi se izvele ove
Kletve, potrebna je velika zelja za njihovim izvodenjem, dobre vjestine i velika mrznja prema osobi
na koju se baca ¢arolija. Njihovo izvodenje kaznjeno je dozivotnom kaznom u Azkabanu®, kojeg
¢uvaju Dementori®,

- AVADA KEDAVRA je ubojita kletva koja stvara iz ¢arobnog stapi¢a zelenu svjetlost koja

uzrokuje trenutacnu smrt onoga na koja je bacena. Postoje nacini da se kletva izbjegne, ako

5Azkaban je tvrdava na otoku u Sjevernom moru, koja sluzi kao zatvor u ¢arobnjackom svijetu; Azkaban je zacaran
odredenim carolijama kako bi bio skriven bezjacima

®Dementori su duvari Azkabana; Demetori iz ¢arobnjaka izvlage svu srecu te ih ostavljaju s najgorim sjec¢anjima
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promasi osobu, u predmet u koji udari izaziva eksploziju na tom mjestu. Takoder se Zzrtve mogu
sakriti iza ¢vrstih magicnih predmeta, a Voldemorta nije ubila ova kletva zbog njegovih horcruxa.
Ovu su kletvu koristi Voldemort i njegovi sljedbenici Smrtonose, kako bi ubili svoje neprijatelje.
- CRUCIO je druga neoprostiva kletva koja izaziva nepodnosljivu bol. Crucio u prijevodu sa
latinskog jezika znac¢i mucim, stavljam na muke. Za izvodenje ove kletve takoder je potrebna velika
mrznja prema protivniku, kao i zelja da mu se nanese bol. Ovu su kletvu najcesce koristili
Smrtonose za mucenje, jer ne ostavlja nikakve tjelesne posljedice na  zrtvi.
- IMPERIO omogucava ¢arobnjaku apsolutnu kontrolu nad zrtvom, a u tom trenutku zrtva se
osjeca potpuno bezbrizno i smireno. U prijevodu sa latinskog jezika Imperio znaci naredujem,
zapovijedam. Samo se nekoliko ljudi moglo oduprijeti ovoj Kletvi, a jedan od njih je Harry Potter.

« PATRONUS CAROLIJA - ovo je jedna od najpoznatijih i najtezih obrambenih &arolija za izvesti.
Za njeno izvodenje potrebno je prisjetiti se svojih najsretnijih sjecanja, ¢arobni Stapici izgovoriti
“Expecto Patronum”, nakon ¢ega se stvara djelomic¢no opipljiva sila pozitivne energije. Ta energija
plavicaste svjetlosti predstavlja zivotinju koja je znacajna osobi koja ju izvodi. Patronus se moze
promijeniti ukoliko osoba prode kroz preiod povisenih emocija ili stresa. Ova se carolija koristi u
odbrani od Dementora, kao i za slanje poruka drugim ¢arobnjacima. Harry je poduc¢avao Patronus
drugim carobnjacima iz svoje skole kada su se spremali za borbu protiv Voldemorta. U prijevodu
sa latinskog jezika expecto znaci ocekujem, a patronus znaci zastitnik.

« EXPELLIARMUS - ovo je carolija koja razoruza protivnika. Na izgovor Expelliarmus, protivniku
se iz ruku izbija ono sto drzi. Najcesce se koristi u duelima kako bi protivnik ostao bez svog

¢arobnog stapica.

23



6.2. KARAKTERIZACIJA LIKOVA
6.2.1. POZITIVNI LIKOVI

« HARRY POTTER - Harry je glavni heroj ovog serijala. Upravo se zbog toga moze analizirati

prema Campbellovoj shemi putovanja heroja.

Herojevo putovanje (Monomyth) prema J.
Campbellu

Harry Potter

Poziv na avanturu

Pismo iz Hogwartsa

Nadnaravne pomoci

Hagrid

Prelazak prvog praga

Prvi prolazak kroz jeda od carobnih prolaza u
Londonu

Trbuh kitova

Prvi dan nastave u Hogwarts

Put sudenja

Sukobi sa svim neprijateljima i obaveze u skoli

Pomirenje s ocem

Dumbledore

Konacéan dar

Pobjeda u ratu protiv Voldemorta

Prelazak udaljenog praga

Zenidba za Ginny Weasley

Sloboda zivljenja

Ispracanje sina u Hogwarts

S druge strane na Harryja i ostale likove se moze gledati i izvan Campbellove sheme. On ima
prepoznatljiv oziljak u obliku munje na celu koji mu je zadao Voldemort smrtonosnom kletvom
Avada Kedavra, kao i okrugle naocale koje ga karakteriziraju kao “djecaka mudricu”. Njegova
osobna zivotinja je bijela sova Hedwig, a kao sto je vecreceno sove simboliziraju mudrost,
snalazljivost i uspjesnost, ali i najavljuju lose dogadaje i smrt. Njegova znatizelja i zelja za
istrazivanjem cesto su ga dovodile u nevolje, ali se iz njih uvijek lako izvukao uz pomoc¢svojih
najboljih prijatelja Hermione i Rona, uz koje je dokazao svoju mudrost, hrabrost i odanost. Oni su
prvi prijatelji koje je ikada imao i smatra ih obitelji, te je spreman rizikovati svoj zivot za njih. lako
je mudrica, nije uvijek bio najbolji u u¢enju i bila mu je potrebna Hermioneina pomo¢. Harry je
jedan od najpoznatijih i najjacih ¢arobnjaka u Hogwartsu, te ga je na poc¢etku skolovanja izabrao

jedan od najmocnijih carobnih stapica, onaj sa jezgrom feniksovog pera. Kasnije je Harry kao
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bozi¢ni poklon dobio Plast nevidljivosti, jedan od tri Dara Smrti. Najmladi je carobnjak koji je
uspio izvesti Patronus ¢aroliju, a njegov patronus je imao oblik jelena, §to je bio animagus’ njegova
oca, a njegova je majka imala patronus srne. Kada je bilo vrijeme da Razredbeni klobuk Harryja
smjesti u neki od domova, htio ga je staviti u Slitheryn, jer je u njemu prepoznao ambicioznost,
snalazljivost i odlu¢nost, kao i njegovo razumijevanje zmijskog jezika. To je posljedica dijela
Voldemortove duse koja je ostala u Harryju kada ga je VVoldemort pokusao ubiti kao bebu. No
Harry se uvijek uspjevao oduprijeti tom mracnom dijelu u sebi i zelio je biti ¢lan Gryffindora kao
i njegovi roditelji, pa ga je klobuk tamo smjestio. Njegova vjestost u svemu ¢ega se dohvati dovela
ga je do toga je na prvoj godini postao dio Metlobojskog tima, kojeg je odveo u mnogobrojne
pobjede. lako je bio jako bogat, uvijek je bio skroman i nikoga nije osudivao prema njegovu
socijalnom statusu ili podrijetlu. Njegova najdraza carolija je bila Expelliarmus, uvijek je imao
veliku samokontrolu i dozu postovanja prema svojim protivnicima.

« HERMIONE GRANGER - Hermione je Harryjeva najbolja prijateljica, iako je u pocetku nitko
nije vodio jer voli da zapovijeda i pametuje, te se strogo protivi krsenju skolskih pravila. Uprabo je
ona arhetip odanog prijatelja, koja heroja prati u svim njegovim izazovima. Ona se kroz cijeli serijal
moze vidjeti kako je okruzena knjigama ili ih nosi u rukama. To je jasha potvrda da je ona
najpametnija vjestica u svojoj generaciji. Uvijek zna odgovor na svako profesorovo pitanje, izvrsna
je u izvodenju i izgovaranju carolija, a svojom inteligencijom uvijek spasava Harryja i Rona iz
problema. Baskao i njena osobna zivotinja, macka Crookshanks, Hermione je mudra, tajanstvena,
operezna i nezavisna. Moze se rec¢i da je prava aktivistica jer je osnovala Zajednicu za boljitak
ugnjetavanih vilenjaka, a moze se re¢i i da je osnivanje Dumbledoreove Armije za borbu protiv
Volemorta bila njezina ideja. Kada si zacrta neki cilj, odlu¢na je i spremna napraviti sve da to i
ostvari, ¢ak i ako to ponekad zahtjeva krsenje odredenih pravila. Hermiona je izrazito borbena jer
je bezjackog podrijetla zbog ¢ega je uvijek imala osjecaj manje vrijednosti i da se treba truditi vise
od ostalih. Njezin Patronus je vidra koja takoder simbolizira inteligenciju, mastovitost, postenje,
kao i pozrtvovanost. Uvijek ima logic¢na rjesenja kojima spusta na zemlju Rona i Harryja kada
svojim idema odlutaju u oblake. Njih dvojica su jedine dvije osobe koje su ju odmah na pocetku
prihvatili onakvu kakva je i uvijek bili spremni zrtvovati svoj zivot za nju, ali se takoder josna
pocetku dalo primjetiti posebnu povezanost izmedu nje i Rona.

« RONALD “RON”WEASLEY - Ron je najbolji prijatelj Harryja, a uz Hermioneu je i on arhetip
odanog prijatelja glavnom heroju. Clan je poznate, gistokrvne ¢arobnjacke obitelji Weasley, koji
su prepoznatljivi po ridoj kosi i plavim oc¢ima. lako je njegova obitelj veoma poznata u

¢arobnjac¢kom svijetu, jako su siromasni, a Ron je sesto od sedmero djece. Njegova osobna zivotinja

7Rijetka ¢arolija koja je ¢arobnjaku omogucavala da se pretvori u zivotinju i natrag u ¢ovjeka kada god to pozeli
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je stakor Scabbers, koji je zapravo pripadao njegovom starijem bratu. Taj, naslijedeni, Stakor
simbolizira njegovu neimastinu i siromastvo, ali i usredsredenosti, analiti¢nosti, racionalnosti i
stidljivosti. Ron je uvijek smatrao da su Hermione i Harry vazniji i bolji od njega, pa je josu prvom
dijelu serijala bio spreman zrtvovati svoj zivot za njih dvoje. Izrazito je hrabar iako se ne ¢ini uvijek
tako. U skoli je, isto kao i Harry, prosjec¢an uc¢enik, koji ima bujnu mastu i uvijek je spreman za
neku novu nevolju. U zrcalu Erised je vidio sebe kao glavnog perfekta®, te kao kapetana
metlobojske ekipe s medudomskim pokalom u ruci. Kasnije je zapravo i postao perfekt i vratar u
metlobojskoj ekipi Gryffindorea. Njegov Patronus je Jack Russell terrier, mala vrsta psa koji je
dobar za lov. Izmedu ostalog poznat je po tome sto lovi vidre, $to jospotvrduje njegovu posebnu
povezanost s Hermione. Ron je uvijek bio zaljubljen u nju, ali mu je trebalo dugo da to kaze. Zbog
svog siromastva, ponekad je bio malo ljubomoran na Harrya i sve najskuplje stvari koje je imao,
ali nije dozvolio da to utje¢e na njihovo prijateljstvo. On, Hermione i Harry cine glavni trio
Hogwardsa

« PROFESOR ALBUS DUMBLEDORE - je glavni ravnatelj Hogwartsa. Arhetip mentora.
Prepoznatljiv je po dugoj bijeloj bradi i kosi, kao i dugim svecanim pelerinama koje nosi.
Dumbledore se smatra najmoc¢nijim ¢arobnjakom na svijetu, a ujedno i jedinim kojeg se Voldemort
ikada bojao. Dumbledoreov Patronus i osobna zivotinja je feniks Fawkes, koji je dobrovoljno dao
svoja dva pera za jezgro carobnih stapi¢a. Njegov feniks simbolizira dugovjec¢nost, obnovu i
mudrost, a sve su to Albusove odlike. Njegov ¢arobni stapicje Elder Wand, jedan od Darova Smrti.
Dumbledore i njegov feniks se smatraju opre¢nim likovima Voldemortu i njegovoj zmiji. Oni su
dva centralna lika koja presdstavljaju dobro i zlo. Dumbledorea je zivio preko 100 godina, a na
kraju ga je ubio Severus Snape u ime Voldemorta.

« MINERVA MCGONAGALL - Minerva je pored Hermione jedini glavni zenski lik koji se
pojavljuje u svim serijalima, takoder arhetip mentora. Ime je dobila po rimskoj bozici mudrosti,
Minervi, a prepoznatljiva je po tome sto uvijek nosi “vjesticji sesir”. Ona je zamjenica ravnatelje,
glavna voditeljica doma Gryffindore i profesorica Preobrazbe, jednog od najtezih predmeta u
carobnjackom svijetu. Ona takoder vodi ceremoniju svrstavanja ucenika u domove, a kada je ona
bila na prvoj godini u Hogwartsu, Razredbenom klobuku je trebalo pet minuta da ju smjesti u
Gryffindore. Minerva je izrazito inteligentna, brizna i otresita osoba, voli red, rad i disciplinu i
iskreno brine za dobrobit svojih uc¢enika. Njezina osobna zivotinja, Animagus i Patronus je macka.
Izrazito je elegantna, borbena, mudra i snalazljiva. Jako voli Metloboj, pa je na prvoj godini

preporucila Harryja da bude dio ekipe, kada je vidjela njegove sposobnosti letenja. Jedna je od

8(vjarobnjak ili vjestica koji imaju posebna ovlastenja i odgovornosti za svoj Dom, a odabrani su od stane Glave Doma i
ravnatelja
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rijetkih profesora koja je od pocetka do kraja stojala uz Dumbledorea i Harryja, i borila se svim
snagama protiv VVoldemortove vojske.

« SEVERUS SNAPE - je profesor Carobnih napitaka u Hogwartsu i glavni voditelj doma Slytherin.
Prepoznatljiv je po dugoj crnoj kosi, blijedom licu i crnoj odjec¢i. On je arhetip zlobnog lika koji
zapravo ima potencijal da bude dobar. Od pocetka Harryjevog boravka u Hogwartsu Snape ga nije
volio jer ga je likom podsjecao na svog oca, Jamesa Pottera, koji je Snapea svakodnevno
maltretirao. Harryjeva majk, Lilly je bila najbolja prijateljica Snapeu i on je bio zaljubljen u nju
cijeli zivot. Dok je bio uc¢enik u Hogwartsu bio je jedan od najboljih ¢arobnjaka, jer je znao najvise
carolija. Uvijek je bio ismijavan zbog svog znanja i tajanstvenog, mra¢nog izgleda. Ali njegova
svijetla tocka je uvijek bila Lilliy, kojoj je posvetio i svoj Patronus srne, ona je bila njegovo
najsretnije sjec¢anje. Bio je spreman napraviti sve za nju, a kada je ¢uo da ju je Voldemort ubio,
zakleo se da ée uvijek stititi njenog sina. Sto je zapravo uvijek i radio. Njegova vijernost je zapravo
bila jedna od najvecih zagonetki u serijalu o Harry Potteru. Je li Snape vijeran Dumbledoreu ili
Voldemortu? Ova se zagonetka rijesila u posljednjem dijelu serijala. Snape je radio kao dupli agent
I oduvijek je bio odan Dumbledoreu. Kada je Dumbledore saznao da ima jossamo jednu godinu
zivota, natjerao je Snapea da mu obec¢a da ¢e ga ubiti, kako bi mu Voldemort povjerovao da je
njemu odan. Snape ga je u dvoboju ubio neoprostivom kletvom Avada Kedavra. Nakon smrti
Dumbledorea, Snape je postao glavni ravnatelj Hogwartsa i nastavio stititi uc¢enike i pomagati im.
Na kraju cijelog serijala Harry Potter Snapea naziva najhrabrijim ¢ovjekom kojeg je ikad upoznao,
stoga se on uz Albusa Dumbledorea smatra glavnim protivnikom Voldemorta. Snape je uvijek bio
odan i dobar prijatelj, prvenstveno Lilly koju nije iznevjerio do kraja svog zivota, a onda i Albusu
Dumbledoreu. Uzimajuéi sve to u obzir Snape se ne moze okarakterizirati kao negativan lik, nego

vise kao ogorcen, pozitivan lik.

6.2.2. NEGATIVNI LIKOVI

« DRACO MALFOY - Draco je glavni neprijatelj Harryu. Prepoznatljiv je po izrazito svijetljoj kosi
I plavim o¢ima i zlobnim smijehom. Njegovo ime Draco je latinski naziv za zmiju, a prezime Mal-
foi prevedeno sa francuskog jezika znaci zlo-vjerovanje. Njegova cijela obitelj je poznata po tome
Sto imaju zla vjerovanja i svi su bili Voldemortovi sljedbenici, ¢ak i Draco postao Smrtonosa. Draco
je cistokrvni ¢arobnjak, ¢lan Slytherina, razmazen, arogantan i sebic¢an. Bio je dobar ¢arobnjak, ali
je cesto bio kukavica i bojao se suprotstaviti autoritetu. Stalno je zadirkivao Rona zbog njegovog
siromastva i mnogobrojne obitelji i Hermione jer je bila bezjackog podrijetla, a on je smatrao da
treba izbaciti sve koji nisu cistokrvni ¢arobnjaci. On je takoder od druge godine igrao u

metlobojskom timu za Slytherin, na istoj poziciji kao Harry. Uvijek se trudio pokazati svima koliko
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je bolji od Harryja ali mu to nikako nije uspjevalo, jednostavno nije bio dovoljno hrabar. On nema
svoj Patronus, vjerojatno jer ne poznaje istinsku sre¢u, ispunjen je mrznjom i zlobom. Malfoy
uvijek hoda u pratnji Vincenta Crabbe i Gregoryja Goylea. Njih dvojica uvijek prate Malfoya i
slusaju sve njegove naredbe, nisu inteligentni i ne mogu sami donijeti odluku, zato uvijek ¢ekaju
na Dracov znak. Njih trojica zajedno predstavljaju opreku Harryju, Hermoine i Ronu.
BELLATRIX “BELLA”LESTRANGE - Bellatrix je bila cistokrvna vjestica iz obitelji Black, i
najvjernija sljedbenica Vodlemorta. Ona je njemu bila posebno draga da ju je ¢ak zvao Bella. Ona
je arhetip utjelovljenja zla. Bila je najstarija sestra Dracove majke i rodakinja Siriusa Blacka,
Harryjevog kuma. Smatrala je, kao i njena obitelj, da ¢arobnjaci i vjestice moraju biti ¢istokrvni,
no Sirius nije dijelio njihovo misljenje zbog ¢ega je protjeran iz obitelji, a na kraju ga je ona ubila.
Bellatrix je bila ¢lan Slytherina, a nakom Hogwartsa je postala jedan od naopsnijih ¢lanova
Smrtonosa. Koristila je sve neoprostive kletve, a posebno Crucio i Imperio. Nakon prvog pada
Voldemorta, Bellatrix je uhvacenja i osudena na dozivotni boravak u Azkabanu, iz kojeg je
pobjegla kada se VVoldemort ponovno pojavio. Bellatrix je idealan primjer negativnog lika, jako
nestabilna i nepredvidljiva, hladna, nesposobna za suosjec¢ajnost i bilo kakve emocije osim
fanatickog divljenja Voldemortu. Koristi crnu magiju, neoprostive kletve, muci i ubija ljude bez
ikakvog osjecaja griznje savjesti, zapravo ju to sve jako zabavlja. Kasnije ju je ubila majka Rona
Weasleyja, kada je Bellatrix pokusala ubiti njezinu kéer.

LORD VOLDEMORT - Roden kao Tom Riddle, on je najveci negativac u ovom serijalu. Arhetip
zla i glavni neprijatelj heroju. Zeli osigurati moéi besmrtnost uz pomockoristenja crne magije.
Njegovo ime za izazivalo toliki strah kod ¢arobnjaka da su ga prestali izgovarati, a 0 njemu su
govorili kao “Znate-Veé-Komu”ili “Onaj-Cije-Se-Ime-Ne-Smije-lzgovoriti”. Rijetki su se
usudivali izgovarati njegovo ime bez oklijevanja, a neki od njih su bili Harry, Dumbledore i
Hermione. Ime Voldemort potice iz francuskog jezika vol de mort, sto znaci let smrti. Njegovi
sljedbenici se nazivaju Smrtonose, a njega nazivaju “Gospodarom tame”. Prepoznatljiv po jako
blijedom licu, spljostenim nosom kao kod zmije i crvenim o¢ima s prorezima umjesto zjenica.
Smatra se da je takav izgled uslijedio nakon koristenja previse napredne crne magije kako bi
naprimjer rascijepio svoju dusu da stvori horcruxe, jer je prije toga bio jako lijep. On je mrzio
necistokrvne carobnjake i vjestice, a i on sam je bio necistokrvni ¢arobnjak. Glavni simbol koji ga
prati je simbol zmije i upravo kao i zmija on je izopacen, lukav, bezosjec¢ajan i strpljiv u borbi protiv
protivnika. On takoder nema patronus, kao i vec¢ina carobnjaka koji se koriste crnom magijom. On
je posebno nesposoban za bilo koju vrstu ljubavi jer nikoga ne smatra sebi ravnim. Pored svega
toga bio je izvrstan ¢arobnjak, govorio je i razumio zmijski jezik, mogao je ¢itati tude misli i zastititi

svoj um od drugih i jedan je od rijetkih ¢arobnjaka koji je uopée uspio stvoriti i razumjeti horcruxe.
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I naravno njegov carobni stapi¢ima isto jezgro kao Harryjev, a to je pero Dumbledoreovog feniksa.

lako je najjaci carobnjak koji je koristio crnu magiju, na kraju je opet pobijeden.

6.3. UTJECAJ HARRY POTTERA NA DRUSTVENIM MREZAMA

Utjecaj na drustvenim mrezama je nezaobilazan dio svakog filmskog serijala. Tako na Facebooku
postoji originalna Harry Potter stranica koju prati preko 70 milijuna ljudi. Na toj stranici objavljuju
fotografije sa odredenim trenucima iz filmova, kvizove, ankete, intervjue s glavnim glumcima,
zanimljive ¢injenice o pozadinskoj prici serijala i slicno. Takoder ta stranica ima link koji vodi na
njihov profil na Instagramu, gdje objavljuju skoro iste sadrzaje, a na toj stranici imaju svega 5
milijuna pratitelja. Takoder pocetna stranica vodi i na njihov profil na Twitteru, gdje imaju koro 3
milijuna pratitelja, a i tu objavljuju iste identi¢ne sadrzaje. Imaju i svoj sluzbeni Harry Potter kanal
na YouTubeu, gdje objavljuju licencirane dijelove filmova kao i neke kompilacije odredenih
trenutaka iz filmova, a imaju skoro od 262 000 pretplatnika.

Postoji puno profila na drustvenim mrezama koji nose imena likova iz serijala uz neki dodatak.
Naprimjer Twitter profili kao sto su:

« Harry Potter Facts - gdje se objavljuju neke ¢injenice i informacije o serijalu

- Harry Potter Fans - gdje se prosljeduju tweetovi obozavatelja, glavnih glumaca, ili blio ¢ega sto je

vezano za tematiku serijala

Pored toga pojavljuju se i privatni Twitter i Instagram profili ljudi koji su obozavatelji serijala i za
nazive svojih profila koriste imena likova ili stvari vezanih uz serijal (npr. Must be a Weasley; The
8th Horcrux; Dumbledore’s 4th Name; taylor_potterl; epstein_horcrux; _expelliartmus.s i sli¢no).
Na ovim profilima osobe pisu ili objavljuju fotografije o svojim osobnim stvarima koje nisu uopce

vezane uz serijal.

Na Twitteru je izrazito popularna i aktivna sama spisateljica serijala, J. K. Rowling. Ima preko 14,5
milijuna pratitelja i preko 12 tisu¢ca objava. Pise o svojim osobnim dogadanjima, odgovara
obozavateljima na pitanja o Harry Potter serijalu i svojim ostalim djelima, redovno komentira

politicku scenu u svijetu, pise o knjizevnosti i sli¢no.

Iz ovoga je sasvim jasno kako se drustvene mreze koriste za komunikaciju fikcijskih likova koji
zapravo ne postoje. Upravljanje takvim stranicama, odnosno profilima na drustvenim mrezama, je
zapravo dio biznisa, te su te stranice samo josjedan u nizu komercijalnih proizvoda branda Harry

Pottera.
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6.4. HARRY POTTER KAO BRAND

Velikim uspjehom romana a onda i filmova o Harry Potteru, poc¢eo se razvijati brand. Ovaj se brend
jako brzo prosirio upravo zbog mnogobrojnih obozavatelja. 2005. godine Apple Computer je u
prodaju pustio posebnu verziju iPoda koji je na poledini imao logo Hogwartsa, a uz kupnju tog iPoda
dolazi i kod s kojim se mogu skinuti sve, dotada objavljenje, knjige o Harry Potteru, kao i biografija
J. K. Rowling. Pored toga postoje mnogobrojne web trgovine koje prodaju razlicite rekvizite iz ovog
garobnjackog svijeta. Tako se na stranici Harry Potter Shop® mogu kupiti razligiti proizvodi od knjiga,
filmova, igracaka, odjece, nakita, ku¢nog dekora, ¢arobnih stapica i slicno. Osim takvih predmeta,
postoje i tematski zabavni parkovi kao sto je Wizarding World of Harry Potter. Lego je izbacio cijelu
seriju Harry Potter proizvoda.”

Skolska knjiga takoder, osim knjiga, prodaje tematske Harry Potter proizvode kao $to su, replike

carobnih stapica ili satovi.

Pottermore!! je jedna od najpoznatijinh web stranica koja objavljuje sadrzaje direktno povezane sa
Harry Potter serijalom. Sadrzi dijelove za edukaciju kao sto je dio gdje se mogu procitati ¢lanci i
tekstovi koje je napisala sama J. K. Rowling ili dio stranice gdje se mogu kupiti knjige. Na ovoj
stranici mogu se pronaci kvizovi koji ¢e re¢i kojem domu pripadate ili koji vam je lik iz serijala

najsli¢niji.

Pored toga postoje i stranice kao sto je Harry Potter Wiki'? koja je sacinjena od preko 16 tisuéa
stranica na kojima se mogu pronaci sve informacije o knjigama, filmovima, likovima, spisateljici,
predmetima iz serijala i svim ostalim stvarima koje se pojavljuju u serijalu, takoder ova stranica

omogucava i rasprave i komentiranje citatelja.

U Hrvatskoj postoji stranica udruge ljubitelja Harry Pottera “Ministarstvo Magije Hrvatska”3. Oni

okupljaju sve ljubitelje ovog serijala i same spisateljice, organiziraju mjese¢na druzenja c¢lanova

9https://www. harrypottershop.com/

10https://www. lego.com/en-us/themes/harry-potter

11https://www.pottermore.com/

12https://harrypotter.fandom.com/wiki/Main Page

13http://www.ministarstvomaqiie.hr/index.php/osnovano-

je/?fbclid=IwAR2DXcTORs2qakMKL7vOSPTEhg8yGX8W8yeWj782CD7TZ_T8urcRPwMiiUg
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udruge, kao i tematske kvizove, predavanja, radionice i sli¢no. Clan ove udruge moze biti svatko s
navrsenih 11 godina, a prilikom uc¢lanjenja rjesava se kviz koji nove ¢lanove svrstava u jedan od cetiri

doma Hogwartsa.
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7. ZAKLJUCAK

Kako bi mogla odrediti simbole i kodove filmskog serijala o Harry Potteru, bilo je nuzno da pogledam
sve filmove. Gledanje samih filmova nije mi dalo dovoljno informacija da u potpunosti razumijem
cijelu pozadinsku pricu i odnose likova, kao i znacenje svih pojmova koji se koriste, stoga sam morala
progitati dodatne tekstove iz kojih sam saznala svaki puta nesto novo. Sto sam vige razliitih izvora
citala ili gledala sve me vise privlac¢ila sama prica.

Prilikom analize i is¢itavanja kodova, kao i pripisivanja tih kodova odredenim likovima, gledatelji se
sve vise pocinju poistovjecivati sa likovima i situacijama u kojima se oni nalaze. Kada prvi puta vide
carobni stapiéi nekog od likova da izgovara neku &aroliju, kao da su njih same zagarali. Zele vidjeti
josvise ¢arobnih stapica, josvise ¢arolija i josvise likova sa takvim ¢arobnim stvarima. Takoder kada
vide da jedan pozitivan lik pobijedi negativnog lika u dvoboju, gledatelji zele vidjeti jostakvih
pobjeda, josmagije, josvise dvoboja. U is¢ekivanju svih tih stvari koje gledatelj silno zeli vidjeti,

stvara se njegova “ovisnost’o tom proizvodu, ovdje konkretno o filmskom serijalu.

Kako se koji dio serijala zavrsavao zanimanje publike se povecavalo. Pored samog filmskog serijala,
publici je ponudeno josnekoliko proizvoda koji su tematski vezani za serijal, kao §to su naprimjer
replike ¢arobnih stapica ili salovi koji izgledaju identi¢no kao oni u filmu. Pojavom takvih proizvoda
svatko je mogo biti Harry Potter ili bilo koji drugi lik u serijalu. Svatko tko je posjedovao jedan od
takvih proizvoda, osjeca se vaznijim i vise povezanim sa samim serijalom. Tako je rasla prodaja
tematskih proizvoda, a s njom i Harry Potter kao brand koji se onda prosirio u sve moguce sfere

ljudskog zivota.

Upravo se na ovom primjeru moze dokazati da postmoderno drustvo svojim proizvodima i
sadrzajima (serijal o Harry Potteru) doprinosi onome sto Max Weber zove “zacaravanje svijeta”,
utjecuci i manipulirajuci publikom, na nac¢in da ih svojim kontinuiranim fantasti¢nim sadrzajima drzi

prikovane prvenstveno za televiziju ili filmsko platno, a onda za sve ostalo §to nudi sli¢an efekt.
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POPIS SLIKA
Slika 1. Prikaz Campbellove sheme Monomytha (izvor: http://www.sfcenter.ku.edu/Workshop-
stuff/Campbells-monomyth-stages.jpg)
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