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Sazetak

Ovaj diplomski rad proucava nacine promocije najprodavanijih glazbenih hitova zadnja Cetiri
desetlje¢a. Cilj rada je istraziti 1 prikazati kako su najprodavaniji glazbeni hitovi bili
promovirani, koje su promotivne kanale i medijske oblike primarno koristili te u kojoj bi to
mjeri moglo biti povezano s njihovim uspjehom i popularnoséu. U prvom dijelu rada opisuje
se glazbena industrija, od kojih je komponenti sastavljena i na koje nacine djeluje. Nadalje,
iznose se osnovne definicije promocije u glazbenoj industriji te ukratko objasSnjavaju glazbeni
zanrovi, kako se razlikuju i koje su njihove karakteristike. U teorijskom dijelu rada proucava
se 1 evolucija popularne glazbe tijekom cetiri zadnja desetljeca, u rasponu od 1980. do 2020.
godine. Prva dva desetlje¢a koje obuhvaca istrazivanje u ovom radu, 1980-e i 1990-e,
promatraju se kroz televiziju kao medij te, manjim dijelom, radio. U prvom redu se istrazuje
utjecaj Music Television (MTV-a) koji je glazbu prenio na televizijske ekrane. U kratkom
pregledu 90-ih godina pojaSnjava se popularizacija odredenih glazbenih zanrova. Internet, kao
najrasireniji novi medij, dominirao je u protekla dva desetlje¢a. U radu se iznosi koje su se
promjene u glazbenoj industriji dogodile njegovom pojavom, kao i, posljedi¢no, razvojem
drustvenih mreza i1 komunikacijskih platformi. U istrazivackom dijelu rada Kkoriste se
prilagodeni oblik metode analize sadrzaja 1 komparativha metoda. Kroz proucavanje i
usporedbu glazbenih ljestvica, sluzbenih podataka o prodaji singlova, strukture i sadrzaja

pjesama te nacina promocije nastoji se realizirati postavljeni cilj istrazivanja.

Kljuéne rijeéi: mediji, glazbena industrija, promocija, popularna glazba, prodaja, internet,

televizija, drustvene mreze



Abstract

This paper examines promotional tools of best-selling music hits of the last four decades. The
goal of the paper is to explore and show how best-selling music hits were promoted, which
promotional channels and media forms they primarily used, and to what extent could it be
related to their success and popularity. The first part of the paper describes the music industry,
of which components it is composed and in what ways it operates. Furthermore, the basic
definitions of promotion in the music industry are presented and the music genres are briefly
explained, how they differ and what are their characteristics. The theoretical part of the paper
studies the evolution of popular music over the last four decades, ranging from 1980 to 2020.
The first two decades researched in this paper, the 1980s and 1990s, are viewed through
television as a media and, to a lesser extent, radio. The impact of Music Television (MTV),
which transmitted music to television screens, is primarily studied. A brief overview of the
1990s clarifies the popularization of certain musical genres. The Internet, as the most
widespread new media, has dominated the past two decades. The paper presents the changes
that have taken place in the music industry with its appearance, as well as, consequently, the
development of social networks and communication platforms. The research part of the paper
uses an adapted form of content analysis method and comparative method. The aim is to
achieve the set goal of the research through the study and comparison of music charts, official

data on the sale of singles, the structure and content of songs and methods of promotion.

Key words: media, music industry, promotion, popular music, sales, Internet, television,

social networks
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1. Uvod

Tehnologija je dalekosezno utjecala na ¢ovjecanstvo, mijenjajuéi razlic¢ite drustvene aspekte i
sam nacin zivljenja. I u podrucju glazbe ove se promjene mogu uociti praenjem razvoja
tehnoloskih dostignu¢a i medija kao S§to su radio, televizija 1 racunalo, a kasnije internet i
drustvene mreZze. Naime, kroz godine glazba i1 glazbena industrija, koji su nerijetko
predstavljali odraz drustva, morali su se prilagoditi tehnoloSkim promjenama.. U ovom radu
se analizira na koji nacin su umjetnici koristili glazbu kao medij i glazbu kroz medije kako bi
se obratili publici. U tu svrhu , izmedu ostaloga, proucavaju se glazbene ljestvice i
popularnost pjesama uz podatke prodanih primjeraka pojedinih nosaca zvuka kako bi se
utvrdilo koji su hitovi bili najprodavaniji. Takoder se analizira i evolucija popularne glazbe od
1980-ih godina do danas. PokuSavaju se otkriti temeljni nacini promocije glazbe i postoji li

povezanost izmedu njih 1 najprodavanijih hitova.

Prvi dio rada pojasnjava glazbu kao medij i glazbenu industriju, popraceno razlikovanjem
glazbenih zanrova. Potom se bavi evolucijom popularne glazbe, pocevsi od televizije kao
prvoga vizualnog medija, s naglaskom na specijalizirani Music Television (MTV). To
poglavlje daje uvid i koji su glazbenici imali najveci utjecaj na glazbu i koje su pjesme,
odnosno glazbeni zanrovi, globalno dominirali glazbenim ljestvicama. Evoluciju popularne
glazbe prati i1 evolucija tehnologije 1 medija. Analizira se pojava interneta i kako je utjecao na
glazbenu industriju te pojava drustvenih mreza i komunikacijskih platformi koji su promijenili
nacin komunikacije izmedu izvodaca i1 publike. U istrazivackom dijelu rada objasnjava se
metodologija istrazivanja, odnosno cilj i predmet istrazivanja, jedinica analize 1 istrazivacke
metode. Koriste se prilagodeni oblik metode analize sadrzaja 1 komparativna metoda, pomocu
kojih se nastoji utvrditi 1 usporediti koji su hitovi bili najprodavaniji i koji je na¢in njihove
promocije koriSten. Pri tome se razmatraju to¢ni podaci prodaje primjeraka nosaca zvuka,
koje je prikupilo UdruZenje americke diskografske industrije.! Na kraju toga dijela prikazani

su 1 interpretirani dobiveni rezultati istrazivanja.

Ovaj rad polazi od pretpostavke da je za prodaju glazbe u osamdesetim i devedesetim
godinama 20. stoljeca bilo ponajprije vazno biti ¢esto emitiran i promoviran na MTV-u, dok
je u zadnja dva desetljeCa najvaznija stalna prisutnost na najpopularnijim internetskim

platformama 1 drustvenim mrezama.

' The Recording Industry Association of America. https://www.riaa.com/



2. Glazba kao medij 1 komunikacijsko sredstvo

Zahvaljujuéi razvoju tehnologije, glazba se u danasnje vrijeme slusa diljem svijeta, i u njoj se
aktivno sudjeluje. ZAMP prenosi informaciju da je 1993. godine 62 milijuna ljudi u
Sjedinjenim Americkim Drzavama izjavilo da pjeva ili svira neki glazbeni instrument, a 1999.
godine 49% djece je bilo glazbeno podudavano.” Glazba ima §irok spektar funkcija, ali jedna
od znacajnijih je upravljanje druStvenim odnosima, odnosno komunikacija. Komunikacijski
proces sastoji se od kodiranja, prijenosa i dekodiranja. Drugim rije¢ima, komunikacija se
sastoji od posiljatelja, poruke i primatelja.’ U svijetu glazbene industrije, ona je sastavljena od
skladatelja, pjesme 1 sluSatelja. Pjesme prenose poruke, a glazba je ono §to omogucava
neverbalnu komunikaciju jer obuhvaca kulturne znacajke koje skupina dijeli. Glazba je oblik
masovne komunikacije, a kao medij moZe biti koriStena za informiranje. Takoder se koristi 1
kako bi se skrenula pozornost na pojedini dogadaj ili na vaznu poruku (npr. prije vijesti).
Ujedno je 1 najpopularniji medij kojim se izrazavaju osjecaji. Izvodaci svoje osjecaje prenose

u svojim pjesmama, a njihovi slugatelji ih koriste kako bi se emocionalno izrazili.*

Ljudi diljem svijeta ve¢ stolje¢ima koriste glazbu kao sredstvo komunikacije. Stanovnici
Afrike, Nove Gvineje i tropskih pokrajina Sjeverne i Juzne Amerike koristili su zvukove
bubnjeva kako bi medusobno komunicirali na velike udaljenosti. Koristi se u oglasavanju 1
utjeCe na nacin na koji gledatelji interpretiraju proizvode. Profesor humanistickih znanosti
David Huron (1989) predlozio je Sest primarnih kategorija glazbe u oglasavanju: zabava,
struktura i kontinuitet, pamtljivost, tekst pjesme, ciljana publika i uspostava autoriteta.’
Glazba podrzava kontinuitet oglasa, pomaze u izgradnji price, a ponekad i pri¢a svoju pricu

koristenjem razli¢itih melodija. Glazba komunicira s odredenom ciljanom publikom.®

a) Zabava
Huron objasnjava da rije¢ zabava (eng. entertainment) dolazi od francuske rijeci
entretenir $to znaci ,,privlaciti paznju®, potvrdujuci ¢injenicu da neka odbojna iskustva

mogu biti zabavna (npr. horor filmovi). Umjetnicki i kulturni festivali, gdje je glazba

> HDS ZAMP. Mo¢ Glazbe. https://www.zamp.hr/uploads/documents/korisnici/ZAMP_brosura Moc_glazbe.pdf
(Pristup: 21. 9. 2020.)

* Komunikacija. Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje. Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2020.
http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?1D=32686 (Pristup: 21. 9. 2020.)

* Mo¢ Glazbe, HDSZAMP https://www.zamp.hr/uploads/documents/korisnici/ZAMP_brosura_Moc_glazbe.pdf
(Pristup: 21. 9. 2020.)

> Huron, D. Music in Advertising: An Analytic Paradigm. The Musical Quarterly. 1989. Vol 73, No. 4. str. 560.

% ibid. 560-569.



srz dogadaja, mogu posluziti kao reklama koja ¢e promovirati atraktivna turisticka
odredista. Glazbeni turizam omogucuje rast domace turisti¢ke industrije privlacenjem
publike na odredene lokacije. Takoder, prikazuju¢i glazbene izvedbe zajedno s
vizualnim umjetnostima, kao 1 ostalim izvedbenim umjetnostima, djeluju kao
viSestrana platforma za niz umjetnickih proizvoda u jednom dogadaju. Na samom
kraju, glazba je prikazana kao neizostavan dio zabave. Kantautor Cliff Goldmacher
napominje da se paznja slusatelja privla¢i melodijom glazbe i dinamikom izmedu
ritma i teksta pjesme.” S druge strane, marketinika struénjakinja Corinne Rivera
objasnjava da je tekst pjesme onaj koji privla&i paznju.®
b) Struktura i kontinuitet
Kada je rije¢ o strukturi i kontinuitetu, Huron naglasava da je najvaznija strukturna
uloga glazbe povezivanje niza vizualnih slika. Upotreba glazbe za postizanje veceg
kontinuiteta nastala je u filmskoj industriji - gdje je jedna od njezinih funkcija bila
ugladivanje sekvenci neprekidnih promjena scene ili montaza. Glazba se koristi kao
medij koji povezuje razdvojene slike. Huron objasnjava da se ovaj princip moze
promotriti 1 obrnuto. Vizualne slike mogu pomo¢i da se upotpuni poruka koja se zeli
prenijeti pjesmom. Na primjer, reklamna pjesma moze biti ona koja ¢e prenositi
glavnu poruku, vizualne slike prenose doslovnu poruku.
c) Pamtljivost

Koristenje ritmicnih zvukova u oglasavanju vrlo je vazno za povecanje pamcenja
proizvoda ili naziva proizvoda. Huron naglaSava da je poznato da potroSaci
favoriziraju proizvode koji izazivaju odredeni stupanj prepoznatljivosti - ¢ak 1 ako je
to samo ime proizvoda. Povezanost glazbe s identitetom odredenog proizvoda moze
znatno pomoci u prisje¢anju proizvoda. Unato¢ uglavnom vizualnoj orijentaciji ljudi,
fotografije i vizualne slike ne zadrzavaju se u ljudskoj svijesti u istoj mjeri kao neke
melodije. Jedan od marketinskih ciljeva je ukorijeniti pjesmu u umove potroSaca, na
primjer, lako zapamtljivi telefonski broj dostave restorana. Time se eliminira potreba

potrosaca da traze telefonski broj dostave.

" GoldMacher, C. How to Instantly Hook Your Listeners Into Your Song in 3 Steps. 2013.
https://www.bmi.com/news/entry/how_to_instantly hook your listeners into_your song in 3 steps (Pristup:
21.9.2021.)

8 Rivera, C. How to Write Lyrics that Capture Attention. Promolta. https://blog.promolta.com/write-lyrics-
capture-attention/ (Pristup: 21. 9. 2021.)



d) Tekst pjesme
Nadalje, Huron isti¢e vaznost tekst pjesme u oglasavanju. Kada glazbu prate vokali
omogucuje se prenosenje verbalne poruke bez da se izravno izgovara. Poneke fraze
mogu zvucati manje banalno ili naivno ako su smjeStene unutar glazbenog okvira.
Huron tvrdi da marketinske agencije iskoriStavaju ovaj polaritet izmedu govora i
pjesme prenoSenjem stvarnih podataka u govorni jezik, a emocionalne poruke su
izreCene kroz popratnu melodiju. Kombinacija govora i pjesme oglasiva¢ima pruza
mogucnosti, kako za logi¢ne i1 Cinjeni¢ne, tako 1 za emotivne, poetske apele. Rivera
navodi da je za tekst pjesme bitno da bude napisan u prvom licu, jer se time
uspostavlja dublja veza sa sluSateljima. Takoder, navodi da je potrebno imati
ponavljajucu sekvencu kako bi se poruka pjesme jasno izrazila viSe puta i potaknula
pamtljivost.”

e) Ciljana publika
Plasiranje proizvoda i prikazivanje istog prema ciljanoj publici nije neuobicajena
praksa oglasavanja. Stovise, mnoge reklame i oglasi se prikazuju, i strukturirani su
prema odredenoj ciljanoj publici. Za svaku ciljanu publiku odabire se prikladan medij
za promociju. Nakon odabira odgovaraju¢eg medija, potrebno je privuéi paznju
gledatelja koji ¢ine ciljanu skupinu. Glazbeni se stilovi ve¢ dugo poistovjecuju s
raznim druStvenim i demografskim skupinama. Glazbeni stil, odnosno Zanr, stoga
moze funkcionirati kao socioekonomski identifikator.

f) Postavljanje autoriteta
Za poboljsanje vjerodostojnosti oglasa, utvrdivanje autoriteta usko je povezano sa
funkcijom ciljanja publike. Najpoznatiji i1 najjednostavniji nacin uspostavljanja
autoriteta u oglasima jest koriStenje svjedoCanstava. Huron navodi primjer vozaca
Jackiea Stewarta koji je svjedoCio u reklami Ford automobila. Drugi nacin je
oglaSavanje proizvoda kojeg su odobrili stru¢njaci. Autoritet u oglasima se ve¢inom
postavlja koristenjem slavnih osoba koje imaju uspostavljen identitet te oglasu pridaju
vjerodostojnost. Mnoge agencije ¢e zaposliti glumce s odredenim grupnim
autoritetom, vecinom vezane za rasu, spol, dob i drustveni status. Postavljenjem

autoriteta oglasu se daje kredibilitet. '°

? Rivera, C. How to Write Lyrics that Capture Attention. Promolta. https://blog.promolta.com/write-lyrics-
capture-attention/ (Pristup: 21. 9. 2021.)
' Huron, D. Music in Advertising: An Analytic Paradigm. The Musical Quarterly. 1989. Vol 73, No. 4. str. 560 -

569



Glazba danas komunicira i na radiju i na televiziji. Glazba je uvod u emisije, vijesti i
reklamne blokove. Koristi se kako bi se slusatelje podsjetilo na program ili radiostanicu koju
slusaju. U posljednjim desetljec¢ima tehnoloski napredak imao je utjecaj na komunikaciju, kao
1 na glazbu. Omoguc¢io je da se glazba aktivno integrira u drustvo, postane vazno

komunikacijsko sredstvo u medijima i da se na kraju pretvori u zaseban masovni medij."'

Glazba je odavno utvrdena kao neizostavan dio filmske industrije, razvila se u fiksni element
stvaranja filma i ima nekoliko znacajki. Glavna karakteristika glazbe u filmu jest da pomaze u
komuniciranju emocija, stvara ritam u scenama i komentira radnju. Cesto je i presudna za
dozivljaj scene i postaje kultna, kao i sami filmovi. Jedna od najsnaznijih funkcija je
uspostavljanje atmosfere filma. Na samom pocetku filma glazba moze komunicirati koji je

anr filma. Jo§ jedna snazna funkcija, ali i manipulativna, jest oblikovanje emocija. '

" Chopyak, J. D., The Role of Music in Mass Media, Public Education and the Formation of a Malaysian
National Culture. Ethnomusicology, 1987. Vol 31., No. 3. str. 451

2 Hoffman, R. What Is The Function of Film Music?. https://www.robin-hoffmann.com/tutorials/what-is-the-
function-of-film-music/ (Pristup: 24. 9. 2020.)



3. Glazbena industrija

Glazbena industrija sastoji se od tvrtki i neovisnih umjetnika koji skupljaju prihode stvarajuci
jedinstvene pjesme 1 skladbe (audio 1 video zapise), organizirajuci koncerte i izvedbe uzivo
koje predstavljaju kreativee glazbe. Ukljucuje proizvodnju, distribuciju i prodaju glazbe u
razli¢itim oblicima, kao i promociju glazbenog nastupa uzivo. Glazbeni stru¢njak Robert
Burnett 1996. godine navodi da su medunarodne glazbene tvrtke pocele naglasavati da su
globalno orijentirane organizacije. Globalizacija u slucaju glazbene industrije oznacava
organizaciju proizvodnje, distribucije i potro$nje kulturnih dobara na svjetskom trzistu. Tok
informacija, ideja i1 kulturnih artefakata na globalnoj razini uvelike se povecao posljednjih
desetlje¢a, ve¢inom 1 zbog mnogih razvoja nove komunikacijske tehnologije. Vlasnistvo
velikih zabavnih poduzeca postaje sve vise globalizirano, S§to odrazava ekonomsku
meduovisnost medu narodima. Burnett spominje kako americke filmske, televizijske i
glazbene izdavacke kuce sada ostvaruju najmanje pedeset posto svog prihoda na stranim
trziStima te stoga moraju uzeti u obzir ukuse potrosada u drugim zemljama kao i one

ameri¢kih potroaca. >

Profesor Patrik Wikstrom 2013. godine opisuje kako je posljednjih nekoliko desetljeca
gotovo nemoguce kontrolirati. Da bismo razumjeli dinamiku glazbene industrije, potrebno je
prepoznati da glazbena industrija nije jedna, ve¢ niz razliitih industrija koje su usko
povezane, ali se istovremeno temelje na razli¢itim logikama i strukturama. Cjelokupna
glazbena industrija temelji se na stvaranju i iskoriStavanju glazbenih intelektualnih svojstava.
Skladatelji 1 tekstopisci stvaraju pjesme, tekstove i aranzmane koji se izvode uzivo na
pozornici. Evidentiraju ih i distribuiraju ih potroSacima ili licenciraju za neku drugu upotrebu,
npr. glazba za druge medije (oglasavanje, televizija i slicno). Ta osnovna struktura stvorila je

tri temeljne glazbene industrije:

e Industrija snimanja glazbe —usmjerena na snimanje i distribuciju glazbe,
e Industrija licenciranja glazbe — prvenstveno usredotoCena na licenciranje sastava i

aranzmana za tvrtke,
e Industrija glazbe uzivo — usredotoCena na stvaranje i promociju koncerata (glazbe

uzivo) i npr. turneja.

13 Burnett, R. The Global Jukebox: The International Music Industry. London, 1996. str. 8



U razdoblju prije pojave interneta, industrija snimanja glazbe bila je najveca od tri spomenute
i donosila je najviSe prihoda. Vecina ambicioznih umjetnika i bendova u tradicionalnoj
glazbenoj industriji zeljeli su moguénost potpisivanja ugovora s diskografskom kucom.
Ugovor je oznacavao ulazak u medunarodni distributivni sustav diskografskih kuca, §to je bilo
izvan dosega nepoznatih umjetnika. Ova struktura glazbene industrije, ukljuc¢uju¢i odnose
izmedu triju industrija, razvijena je sredinom dvadesetog stoljeca i bila je nedodirljiva kad se
pojavio internet. Utjecaj interneta prije svega se odnosio na distribuciju snimljene glazbe
potrosacima. Medutim, industrija snimanja glazbe pogodena je gubitkom kontrole distribucije
rastu¢im internetskim piratstvom. Ostala dva sektora glazbene industrije stekli su snagu i1
znacaj. lako je licenciranje glazbe najprofitabilniji sektor glazbene industrije, industrija glazbe
uzivo se razvila u najve¢i glazbeni sektor, jer glazbu uzivo je lakSe kontrolirati nego
snimljenu glazbu. Glazbeni bend koji je u potraznji moze povecati prihode od glazbe uzivo

povecanjem broja koncerata i povecanjem cijena ulaznica.'*

Kada se pojavilo internetsko piratstvo, glazbena industrija nije dovoljno brzo i inovativno
razvila nove modele legalne distribucije na mrezi. Prvo poduzece koje je uspjelo stvoriti
uspjesan internetski online servis za legalnu prodaju i distribucije glazbe bio je Apple. Apple
je 2003. godine uspio pruziti uslugu kupnje i preuzimanja glazbe za manje od jednog dolara
po skladbi sa aplikacijom iTunes Music Store. iTunes je bio radikalna promjena za glazbenu
industriju. Postao je prvi internetski trgovac koji je mogao ponuditi glazbene kataloge svih
glavnih glazbenih tvrtki, koristio je potpuno nov model cijena, a potroSa¢ima je omogucio da
,raspakiraju® glazbeni album i kupuju samo one pjesme koje im se svidaju. iTunes ostaje na

vrhu s trzi$nim udjelom od vise od pedeset posto globalnog trzista digitalne glazbe.'®

3.1. Definiranje glazbenih Zanrova

Glazba se moze podijeliti u zanrove na razli¢ite nacine. Umjetnicka priroda glazbe prikazuje
da su klasifikacije glazbe Cesto subjektivne i kontroverzne, a neki Zanrovi se mogu i
preklapati. Pojedini Zanrovi temelje se na instrumentima i timingu. Na primjer, blues glazba

koristi niz obrazaca, a tradicionalno ih uzivo izvodi bend uz gitare i bubnjeve. Internetska

" Burnett, R., The Global Jukebox: The International Music Industry. London, 1996.
15 Patrik Wikstrom: The music industry in an age of digital distribution, BBVA OpenMind. 2013.

https://www.bbvaopenmind.com/en/articles/the-music-industry-in-an-age-of-digital-distribution/ (Pristup: 24. 8.
2020.)



stranica English Club Vocabulary tvrdi da su gotovo svi najvazniji Zanrovi popularne glazbe

proslog stoljeca, pa tako i danas, potekli iz Sjedinjenih Americkih Drzava.'®

Mnogi internetski portali, poput Billboarda, donijeli su popise najvaznijih glazbenih Zanrova u

glazbenoj industriji, premda su popisi Cesto subjektivni. Sevlakumar Kamalnathan et al.

(2019) u istrazivanju Evolution of Different Music Genres proucavaju pet najpopularnijih

glazbenih Zanrova i njihovu evoluciju:

1.

Hip hop — Izvorno se razvio u Sjedinjenim Americkim Drzavama u kasnim
sedamdesetim godinama. Razvili su ga afroamericki 1 latinoamericki tinejdZeri koji su
zivjeli u najsiroma$nijim cetvrtima New Yorka. Sastoji se od ritmi¢ke glazbe
popracene rap glazbom. Kamalnathan et al. navode da hip hop glazba najvise u svojim
tekstovima koristi vulgarne rijeci 1 da se njihov broj tijekom godina konstantno
povecava.

Rock — Nastao je evolucijom elektri¢ne gitare i zacetnik je stotina podzanrova glazbe.
Populariziran u Velikoj Britaniji 1 Sjedinjenim DrZzavama potjece od Rock 'n' Roll
glazbe josS od 1950-ih godina te prati glasne 1 snazne taktove, koji su popularni medu
mladima. Istrazivanje Kamalnathana ukazuje da je tekst rock glazbe poeti¢an i ima
snaznu emotivnu auru te ¢esto prenosi senzacije i price. lako se rock glazba uvelike
promijenila od 1960-ih, format i tema su ostali isti. Tekst se pretezno fokusira na
romanti¢nu ljubav i1 druge snazne emocije.

Metal — Kao podzanr rock glazbe, ukljucuje postavu benda s elektriénim gitarama,
basom i bubnjevima. Izobli¢eni zvukovi gitare daju mu ,tezak* nekomercijaliziran i
agresivan zvuk. Kamalnathan et al. navode da se metal glazba nije promijenila od 20.
stolje¢a do prvog desetljeca 21. stolje¢a, s dominantnim temama koje pri¢aju o
vremenu, zivotu i svijetu.

Pop - Pop glazba je zanr koji se neprestano razvija i obuhvacéa svaku glazbu koja je
dizajnirana za masovnu publiku. Sve $to se reproducira na tipi¢nim radio stanicama
moze se kategorizirati kao pop glazba. Pop glazba je svojevremeno bila sastavni dio
mainstream glazbe 1 igra neophodnu ulogu u zivotima ljudi. Ljubav je glavna tema
pop glazbe 1 velikom brzinom privlac¢i publiku, osobito adolescente i tinejdzere. Pop
glazba upecatljiva je zbog ritma i melodije, lako ih se pamti i pjeva; uz to sadrzi refren

koji se ponavlja nekoliko puta.

e English club vocabulary. Popular Music Genres. https://www.englishclub.com/vocabulary/music-popular.htm
(24.7.2020.)



5.

Klasi¢na - Obuhvacajuc¢i veliki raspon podzanrova, klasicna se glazba uglavnom
odnosi na ve¢inu orkestralnih stilova izmedu 1750. i 1820. Pojavila se kao reakcija na
pravila i ograni¢enja koja prevladavaju u baroknoj glazbi koja joj je prethodila.

-----

popularni stilovi piSu u obliku pjesme, klasicna glazba uocCava se razvojem vrlo

sofisticiranih instrumentalnih glazbenih formi.'’

Ranije spomenuti English Club Vocabulary takoder objavljuje popis najpopularnijih

glazbenih Zanrova:

1.

2.

3.

4.

Blues - Blues je spoj africke 1 zapadne glazbe. Kao Zanr, karakteriziraju ga tekstovi,
bas tonovi i instrumentacija. Rani tradicionalni b/ues tekstovi sastojali su se od jednog
stiha ponovljenog Cetiri puta.

Jazz - Jazz se moze definirati kao glazbeni stil koji cijeni improvizaciju, swing i
nelinearne ritmove. Jazz glazbu karakteriziraju swing note, slozeni akordi, takozvani
poliritmija i improvizacija.

Rhythm and blues — Rani oblici Rhythm and blues glazbe bili su glasni i zivahni i
uglavnom su svirani na bubnjevima, kontrabasu i elektricnoj gitari. Stil se brzo
prosirio po cijeloj Sjevernoj i juznoj Americi, a ve¢i bendovi svirali su i na klaviru,
trubi 1 saksofonu.

Rock and Roll - Rock and roll pjesme uglavnom su brzog tempa 1 sadrze energicne
vokale. Elektri¢na gitara kljucna je u skladanju rock and roll glazbe, ali se koriste i
kontrabas, bubnjevi, glasovir, usna harmonika, saksofon i drugi limeni puhacki

instrumenti.'®

Osim gore navedenih Zanrova, postoje i Zanrovi koji su kombinacija drugih, a takoder su

popularniji na glazbenim ljestvicama. Jedan od njih je i Zanr soul. Soul je spoj zanrova rhythm

& blues 1 gospela. Rhythm & Blues u pocetku se koristio za identifikaciju glazbenog stila koji

se kasnije razvio u Rock and Roll. U danasnje vrijeme, Rhythm & Blues koristi se kao

akronim R&B 1 definira spoj zanrova soul i funk.

Takoder, pojavljuje se i zanr reggae kojeg obiljezava karakteristi¢an glazbeni stil razvijen na

Jamajci. Na pocetku proslog desetljeéa, razvojem glazbe DJ-eva, popularizira se zanr club ili

'7S. Kamalnathan et al., Evolution of Different Music Genres. 2019. IJEAT Vol 9, No. 1. 5138. — 5143.
'® English club vocabulary. Popular Music Genres. https://www.englishclub.com/vocabulary/music-popular.htm
(24.7.2020.)



dance. Odnosi se na zanrove glazbe poput disko, house, techno i trance. Pjesme tog Zanra

iznimno su popularne u noénim klubovima."

Otkako je glazba postala lako raspoloziva, ve¢i broj ljudi poceo je slusati Siri spektar
glazbenih Zanrova. Osim toga, drustveni identitet takoder igra veliku ulogu u glazbenim
preferencijama. Narav i karakteristike osobe kljucni su u odabiru glazbe. Tomas Chamorro-
Premuzic navodi da ako netko sebe smatra ,,buntovnikom* sklon je odabiru tezih glazbenih
stilova poput heavy metal glazbe ili hard rock glazbe, dok ¢e netko tko sebe smatra
opustenijim ili "lezernijim" biti sklon odabiru laksih glazbenih stilova poput jazz glazbe ili

klasi¢ne glazbe.”

3.2. Definiranje hit pjesme

Hit pjesma, ili jednostavno hit, jest snimljena pjesma koja postaje Siroko popularna ili
poznata. Obi¢no se odnosi na singl koji se pojavio na sluzbenim glazbenim ljestvicama 1 koji
se pusta na radiostanicama. Opisuje se kao pjesma koja je prodala veliki broj primjeraka
nakon objavljivanja.”' Najpopularniji i najpoznatiji hitovi su oni s anglosaksonskog i
latinoameri¢kog govornog podruc¢ja. Web stranica Polyglot's corner navodi da je jedan od
razloga uspjeha takvih pjesama povijest i kolonizacija te da su se glazbeni zanrovi razvili u
Sjedinjenim Americkim Drzavama. Rock glazba zapocela je u Sjedinjenim Americkim
Drzavama, a usavrsila se u Velikoj Britaniji, house zanr se razvio u Chicagu i jazz glazba se
razvila u New Orleansu. Takoder navode da je engleski jezik vrlo lak za pisanje tekstova i
kompoziciju glazbe.”” Pjesme latinoamerickih umjetnika od 2018. godine stjetu gotovo istu
popularnost kao i1 pjesme na engleskom jeziku. Forbes navodi da je razlog tomu Sto je glazba
digitalizirana.”> Otkad je uvedeno digitalno slusanje glazbe, slugateljima se povecala

dostupnost pjesama na drugim jezicima.”*

1 Koop Radio. Music Genres & Definitions. https://koop.org/shows/genres-definitions/ (Pristup: 21. 9. 2021.)
2% Chamorro-Premuzic, T. The Psychology of Musical Preferences. Psychology Today. 2011.
https://www.psychologytoday.com/intl/blog/mr-personality/201101/the-psychology-musical-preferences

*! Song hit Collins Dictionary. https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/song-hit (Pristup: 24. 9.
2020.)

*2 Polyglot's Corner. Why Music in English is so Popular?
https://polyglotscorner.wordpress.com/2017/10/26/why-music-in-english-is-so-popular/ (Pristup: 24. 9. 2020.)
» Benjamin, J. Latin Music Is Now More Popular Than Country & EDM In America. Sije&anj, 2019.
https://www.forbes.com/sites/jeffbenjamin/2019/01/04/latin-music-in-2018-album-song-sales-consumption-
buzzangle-report/#77t615b5adde (Pristup: 24. 9. 2020.)

* Leight, E. Latin Music Is Reaching More Listeners Than Ever. Studeni, 2018.
https://www.rollingstone.com/music/music-latin/latin-pop-urban-reggaeton-trap-755772/ (Pristup: 24. 9. 2020.)
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Jedan od obiljezja hit pjesama je 1 takozvani earworm. Opisuje se kao iskustvo melodije koja
se spontano ponavlja u umu. Jednostavno, earworm je nemogucnost izbacivanja pjesme ili
melodije iz uma.” Takve pjesme su obitno brzog tempa, s priliéno generickom i lako
pamtljivom melodijom, ali s odredenim intervalima, poput skokova ili ponavljanja, koji ih

izdvajaju od prosjecne pop pjesme.

Vjerojatnost je da ¢e takve pjesme biti ¢eS¢e pusStane na radiju 1 pojaviti se na vrhu glazbenih
ljestvica. Melodije koje ¢e sluSateljima ostati u umu su one s uobicajenim globalnim
melodijskim konturama, S§to znaCi da imaju sveukupne melodijske oblike uobiCajene u

zapadnoj pop glazbi.*

Dominantna glazba koju slusatelji preferiraju u odredenoj kulturi se mijenja s vriemenom. Na
to ukazuje i Cinjenica da se hit iz Sezdesetih godina nece uklopiti u suvremene glazbene
ljestvice. Autori Herremand, Martens i S6rnesen 2014. godine tvrde da ako se glazbeni ukus
ogranicCi na jedan stil, npr. plesnu glazbu, snazna evolucija se moZze primijetiti izmedu

popularnih plesnih pjesama iz devedesetih i danagnjih plesnih hitova.*’

S obzirom na to da se dominantna glazba izmjenjuje s vremenom, mnogi glazbenici, umjetnici
11zvodaci primijenili su korake prema obradi pjesama. Obrade pjesama (eng. cover) izvorno
su bile dio strategije ostvarivanja profita od hitova koji su postigli znacajan komercijalni
uspjeh, pustajuci ih u druga komercijalna ili zemljopisna podrucja bez obavjestavanja
izvornog izvodaca. Zlatko Gall u knjizi Glazbeni leksikon (2004) objaSnjava termin cover kao
,.,ponovno snimljen, revidiran ili prepjevan glazbeni broj nekog drugog autora ili izvodaca“*®.
U danasnje vrijeme taj je izraz gotovo izgubio Cisto ekonomske konotacije. Glazbenici mogu
svirati obrade kao pocast originalnom izvodacu, skladatelju ili bendu. Ponekad se nove verzije

pjesme koriste za prevodenje pjesama na druge jezike i za njihovo prilagodavanje ukusu

odredene zemlje. *

23 Beaman, C.P. and Williams, T.I. Earworms (stuck song syndrome): Towards a natural history of intrusive
thoughts. British Journal of Psychology. 2010. str. 634

%6 Finkel S. et al. Dissectiong an Earworm: Melodic Features and Song Popularity Predict Involuntary Musical
Imagery. Psycgology of Aestetics, vol. 11, no. 2, 2017. str. 122 — 135.

*7 Heremans D., Martens D., Sorensen K. Dance hit song prediction. Journal of New Music Research, 2014. vol.
43, str. 297

2 Gall, Z. Glazbeni leksikon. Split. Marjan Tisak d.o.0. 2004. str. 33

¥ Serra J., Gomez E., Herrera P. Audio Cover Song Identification and Similarity: Background, Approaches,
Evaluation, and Beyond. 2010. Advances in Music Information Retrieval. Studies in Computational
Intelligence, vol 274. str. 3
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4. Promocija u glazbenoj industriji

Glazbena industrija prihvatila je razliCite paradigme oglaSavanja. OglaSavanje i glazbena
industrija se, kao dva sustava, neprestano prate i preuzimaju medusobne strategije i teorije. To
podrazumijeva da glazbena industrija koristi tehnike oglaSavanja radi privlacenja pozornosti
na svoje proizvode. Proizvodi glazbene industrije, primjerice koncerti, postaju sadrzaj
oglasavanja. Osim tradicionalnog oglaSavanja preko televizije, radija ili tiska, na strategije
oglaSavanja sve viSe utjeCe i internet, kao novi kanal komunikacije.”® Promocija je
marketinska djelatnost koja je usmjerena na komunikaciju s trziStem i javnoscu i cilju da
probudi interes s proizvodom ili uslugom te razvijanje potrebe potroSaca za odredenim

. o 31
proizvodom ili uslugom.

Autori Ruth 1 Spangartd (2017) isticu da u 21. stolje¢u oglasavanje nadilazi oglase putem
reklama 1 plakata te je kreativnost oglaSavanja glazbene industrije neograni¢ena. Za glazbenu
industriju je bitna promocija glazbe preko drustvenih mreza i online distribucija. Glazbena
industrija je najbrze od pojedinih industrija integrirala komunikacijske kanale, poput
drustvenih mreza i videozapisa, u svoje marketinske strategije. Posebnost glazbe u masovnim

medijima jest da je glazba istovremeno i sadrzaj i reklamni objekt.

U medusobnoj suradnji s drugim medijskim sustavima, glazba se kao medijski sadrzaj i
reklamni proizvod iskoriStava 1 prodaje u sveobuhvatnoj medijskoj ponudi. Postoje razliciti
primjeri televizijskih emisija koje predstavljaju glazbu kao sadrzaj. Emisije poput Top of the
Pops u Velikoj Britaniji 1 4 strana u Hrvatskoj, fokusiraju se na glazbu kao glavni format
emisije. U novije vrijeme, komercijalni glazbeni talenti koje stvaraju radiodifuzne glazbene
tvrtke — na primjer The Voice, X-Faktor, Supertalent — prikazali su glazbu kao sadrzaj,
zajedno s naglaskom na konkurenciju i osobne price natjecatelja. Brojne pjesme prikazane u
ovim emisijama su obrade pjesama koje, ponovno, postaju uspjesni singlovi. Britanski pjevac
Calum Scott je u emisiji Britain's got Talent otpjevao pjesmu Dancing on my own, koju je
izvorno otpjevala Svedska pjevacica Robyn. Nakon nastupa, Scott je snimio pjesmu kao

zaseban singl i zauzeo drugo mjesto na ljestvici UK Singles. Gostovanja uspjesnih glazbenika

% Ogden, I.R. Ogden, Denise T. Long, K., Music Marketing: A history and landscape. Pennsylvania. 2011.

3! promocija. Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje. Leksikografski zavod Miroslav Krleza,

2020. http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?ID=50654 (Pristup: 22.6.2020.)

32 Ruth, N., Spangardt, B., Research trends on music and advertising. Revista Mediterranea de Comunicacion.
2017, Vol. 8., str. 18.
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1 bendova u emisijama nude se kao platforma za promociju novih singlova, turneja i

koncerata.>

Prof. dr. sc. Marcel Meler i glazbenik Miroslav Skoro (2013) donijeli su zanimljive zakljutke
vezane uz promociju glazbe. Kao i svaka kultura u trziSnoj ekonomiji, uloga glazbene
industrije u osnovi je transformirati svoje proizvode u financijske nagrade. Na taj proces je
znacajno utjecao tehnoloski napredak koji je ponovno definirao produkciju, Sirenje i prijem
glazbe. Autori navode da se glazba razvijala od Bacha do Beatlesa i prelazila oceane te
dosegla milijune ljudi zahvaljuju¢i glazbenom marketingu, a marketing ima zadatak spajanja
proizvodnje i potrosnje. Povijesno gledano, razvoj jednostavnih procesa unutar glazbene
industrije do pocetka 18. stoljeca sastojao se od skladanja i tiskanja glazbe, a pretezno su ih
provodili aristokracija i svecenstvo. Tada su skladatelji poput Mozarta zapoceli postupnu
komercijalizaciju svoje glazbe. U 19. stoljecu glazba se i dalje distribuirala putem notnih
zapisa. Glazbeno trziSte karakterizira snazna heterogenost u glazbenim ukusima kod potroSaca
koji se razlikuju ne samo u odnosu na glazbene zanrove, ve¢ i unutar svakog zanra. Autori
takoder tvrde da se ¢ini logi¢nim da je ZzariSte glazbene industrije krajem 1920-ih, u
marketinSkom smislu, bilo na produkciji 1 prihvac¢anju tehnoloskih procesa stvaranja ploca.
Marketinski ciljevi u glazbenoj industriji uglavnom su kvalitativnog karaktera, dok su u

ekonomskim aktivnostima obi¢no kvantitativni.**

Glazbeni proizvod moze se pojaviti u vise oblika. Kao materijalni proizvod pojavljuje se u
obliku gramofonskih ploca ili CD-a, kao nematerijalni proizvod poput digitalnog MP3-a i u
obliku iskustva, npr. koncerti. Paralelni razvoj glazbene industrije i marketinga zapoceo je
prvim zapisom fonografa, kada su ljudi stekli sposobnost slusanja glazbe, a da nisu nuzno bili
prisutni tijekom njezine izvedbe uZzivo. Prije toga bilo je nemoguce dva puta izvesti pjesmu na
isti nacin. Na taj se nacin glazba iz usluge pretvorila u proizvod koji je zahtijevao koristenje
marketinskih alata da bi se pozicionirala na trziStu. U tim okolnostima prodaja i distribucija
glazbenih proizvoda usmjerena je na dostupnost i kupnju proizvoda te da na samom kraju

glazbeni proizvod zadovolji potrebe korisnika.>

Kroz promociju umjetnika potrosaci c¢esto mogu pronaci nacin da se povezu s umjetnicima

stvaraju¢i vjerne kupce. KoriStene promotivne taktike trebaju povecati svijest korisnika o

33 Ruth, N., Spangardt, B., Research trends on music and advertising. Revista Mediterranea de Comunicacion.
2017, Vol. 8., str. 18.

¥ Meler, M. i Skoro, M., (R)evolution of music marketing, 23rd CROMAR. 2013. str. 53

Pibid. str. 57
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izvodacu 1 uvjeriti potroSace u vrijednost glazbe. Za promociju je potrebno stvoriti imidz
branda, kako za umjetnika, tako i za iskustvo koje zele pruziti. Uvodenje televizije oznacilo je
prekretnicu u mnogim podrucjima, kao $to je slucaj s glazbenom industrijom. Naravno, od tog
trenutka u promotivnom smislu je vizualni dio izvedbe postao jednako vazan koliko i kvaliteta

glazbenog djela i njegova interpretacija.’

3 ibid. str. 60
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5. Evolucija popularne glazbe

Godine 1924. predsjednik Americkog drustva skladatelja, autora i izdavaca (ASCAP) izjavio
je da radio uzrokuje smanjenje prodaje fonografa za 50%. Prodaja klavira je smanjena, ali
nasuprot tome povecala se prodaja band instrumenata. U svijetu komunikacije 1 medija dolazi
do konstantnih promjena. Autor Aaron Hawley 2000. godine napominje da je tehnologija
fonografa redovito povecavala kolic¢inu glazbe u domovima, ali utjecaj radija premasio je
utjecaj fonografa na koli¢inu slusateljske publike. Radio emitiranje omogucilo je da se glazba

sluga uzivo diljem svijeta.”’

Sredinom 19. stoljeéa upotreba radija postala je sve popularnija Sto je poplocilo put neovisnim
umjetnicima da ih se Cuje Sirom svijeta. Glazbenici nisu bili ograniceni na izvedbe uzivo.
Upotrebom radija razliCiti zanrovi glazbe ponovno su dozivjeli nove razine popularnosti.
Glazbenici su svoje talente mogli prosiriti putem radiovalova, omogucivsi slusateljima da
upoznaju nove zanrove, stilove i ritmove. Upravo se iz tog razloga glazba viSe usredotocila
prema eksperimentalnom nacinu stvaranja, odnosno, slobodnom nacinu stvaranja od
ortodoksnih pravila. Dodatno, glazbene izvedbe bile su snimane i1 emitirane, narocCito preko

glazbenih spotova, §to je dovelo do vece vidljivosti umjetnika.”®

5.1. MTV kao medij

Autori Garofalo i Waksman (2014)* opisali su evoluciju popularne glazbe kroz glazbene
zanrove i izvodace koji su se najvise isticali. Od svog osnutka, televizija je bila vodeéi medij
u oblikovanju javnog misljenja. Najvecu prednost je imala zbog vizualnog elementa i time

otvorila moguénost izravnog prenosenja informacija velikom broju ljudi.*’

Razdoblje osamdesetih godina u televiziji obiljezeno je fragmentacijom gledatelja,
zahvaljujuéi tehnikama kablovske i satelitske televizije. Kao masovni medij, ima moguénost
pracenja trendova i njima oblikovati kulturu. Televizijska industrija u Sjedinjenim Americkim
Drzavama nekontrolirano je rasla i razvila se u visoko konkurentno poslovanje od svog

osnivanja po¢etkom 1930-ih godina. MTV je svojim nastankom 1. kolovoza 1981. godine

7 Hawley, A. Radio's Influence on Music from 1919 to 1926. Ouachita Baptist University. Arkansas. 2000. str. 4
* Ogden, I.R. Ogden, Denise T. Long, K., Music Marketing: A history and landscape. Pennsylvania. 2011. str.
122

39 Garofalo, R., Waksman, S., Rockin' Out: Popular music in the U.S.A. Massachusetts. 2014.

0 Equestris. Vrste medija i kako im pristupiti. https://equestris.hr/odnosi-s-medijima/vrste-medija/ (Pristup: 24.
9.2020.)
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revolucionarno utjecao na svijet glazbe 1 televizije. Izvorni slogan glasio je: ,,Nikada vise
necete gledati glazbu na isti nacin“ (eng. You'll never look at music the same way again).
MTV je ,posudio”“ format radija i time glazbu doveo u redovne televizijske emisije.
Svakodnevnim prikazivanjem glazbenih videozapisa, uspjesno je privukao mlade generacije i
preoblikovao njihovu kulturu. Glazbeni videozapisi obi¢no se izraduju kao promotivni

materijal za albume, a financiraju ih diskografske kuce.*!

Gotovo cijelo desetlje¢e osamdesetih godina, MTV je sluzio kao sjediSte glazbenih
videozapisa u svijetu pop glazbe. Veliki umjetnici The Police, Michael Jackson i Bon Jovi sve
viSe su bili izlozeni publici svojim stalnim nastupima na MTV-u. Stalna reprodukcija
glazbenog videozapisa Michaela Jacksona pomogla je da Thriller postane najprodavaniji
album ikada.* Kako je mreza stekla popularnost, pocela je oblikovati programiranje, uvodeéi

stalne glazbene emisije.*’

MTYV je prvim minutama prikazivanja dosegnuo do samo nekoliko tisu¢a ljudi u sjevernom
New Jerseyu rije¢ima ,,Ladies and gentleman, rock and roll*“. Nakon toga, emitiran je uvodni
glazbeni videozapis s naslovom Video killed the radio star izvodaca The Buggles.
Znanstvenica Patricia Aufederheide (1986) navodi kako je jedna od karakteristika glazbenog
videozapisa kvaliteta olaravanja gledatelja u komunikaciji s videom.** Uspjeh MTV-a
zasnovan je na razumijevanju da kanal ne nudi okruzenje koje pridonose videozapisi, ve¢ nudi

sadrzaj koji stvara raspoloZenje.*’

Autor Andrew Goodwin identificira tri razdoblja u evoluciji MTV-a. Prvo razdoblje, od 1981.
do 1983. godine, karakteriziralo je neprekidni protok glazbe koji traje 24 sata. Tijekom tog
razdoblja, MTV je bio virtualna radio postaja orijentirana rock glazbi, bez vijesti 1 s
neprekidnom glazbom koja je bila punktirana reklamama. U drugom razdoblju, od 1983. do
1985. godine, stvoreni su brojni novi glazbeni videozapisi kako bi se popunile praznine u

prethodnom formatu, jer je 1983. MTV lansiran i u New Yorku i Los Angelesu. U tom

* Peake, S. Profile and History of '80s Cable Network and Music Tastemaker MTV. 2017. liveaboutdotcom.
https://www.liveabout.com/history-80s-cable-network-mtv-9994 (Dostupno: 23. 6. 2020.)

** Marks, Craig. Tannenbaum, Rob. I Want My MTV: The Uncensored story of the music video revolution. New
York. Penguin Group. 2011. str. 3

® Peake, S. Profile and History of '80s Cable Network and Music Tastemaker MTV. 8. ozujka, 2017.,
liveaboutdotcom. https://www.liveabout.com/history-80s-cable-network-mtv-9994 (Pristup: 25. 6. 2020.)

* Aufderheide, P. Music videos: The Look of the sound. 1986. str. 58

* ibid. str. 63
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razdoblju je i Black Entertainment Television®® posvetio oko est sati tjedno u svom programu
Video Soul za prikazivanje afroamerickih umjetnika. Trec¢e razdoblje, od 1986. do 1989.
godine, dozivjelo je Sirenje glazbenog opsega i dublju predanost kulturi mladih. Videozapisi
namijenjeni gledateljima od 25 do 54 godine Zivotne dobi prebaceni su na VH1, program koji
je orijentiran za odrasle, a izdaje ga MTV Networks.” Kako se MTV §&irio, glazbeni
videozapisi vise nisu bili srediSte njegova programa. Programi kanala pokrivali su Sirok
raspon zanrova i formata namijenjenih adolescentima i mladim odraslim osobama. Od 1995.
do 2000. godine broj prikazanih glazbenih videozapisa na MTV-u se smanjio na 36.5%. Kako
je popularnost MTV-a rasla, emitirala je sve vise televizijskih emisija koje nisu bile povezane
s glazbom. Sve do danas, program MTV-a ispunjen je ponajvise zanrom reality show,

komicarskim nastupima i humoristiénim serijama.*®

Pop zvijezde 1 njihova glazba promijenili su se 1980-ith uz pomo¢ MTV-a i povecanog
usredotocenja na imidZ. Pojavila se nova vrsta megazvijezda, koje postaju ikone Zanrova i
odreduju desetlje¢e kroz modu, talent i karakteristike. Neke od superzvijezda koje su se
pojavile bili su Madonna, Michael Jackson, Whitney Houston i Prince. Njihove pjesme
postavljale su standard kakva bi popularna glazba trebala biti, a stalnom rekonstrukcijom

imidza uspjeli su se kretati svijetom popularne kulture i ostati relevantni.*

5.2. Devedesete obiljezile hip hop, bubblegum pop 1 filmska glazba

Autor Ernest M. Oleksy (2018) navodi kako je jedna od najistaknutijih karakteristika glazbe
90-ih godina bila koliko su glazbeni spotovi daleko dogurali. Kada je MTV lansiran 1980-ih,
mnogi umjetnici su pokuSavali shvatiti kako se uklopiti u novi medij. Glazba u devedesetima
je takoder uzela nove trendove u popularnoj glazbi, a jedan on njih je Zanr bubblegum pop™.

Oleksy navodi kako je najuspjeSnija i najprodavanija umjetnica devedesetih bila Mariah

* Ameritka kabelska televizija za glazbu namijenjena afroameri¢kim stanovnicima. Izvor: BET,
https://www.betintl.co.uk/ (Pristup: 21. 6. 2020.)

47 Goodwin, A. Dancing in the distraction factory: Music television and popular culture. Minneapolis. 1992. str.
132.-137.

*8 Hay, C. Proper Role For Music TV Debated in U.S.. Billboard. 17. veljage, 2001. str. 68

¥ Pearson, S. Music played in the 1980's. The People History. http://www.thepeoplehistory.com/80smusic.html
(Pristup: 21. 7. 2020.)

%0 Bubblegum pop je zanr glazbe koji datira s kraja §ezdesetih godina. Pjesme su ve¢inom usmjerene prema djeci
i adolescentima. Takve pjesmu imaju lako pamtljive refrene i stihove. (Izvor: Fontenot, R. The Origins of

,, Bubblegum “ Pop Music. Liveabout.com. 3. travnja, 2019. https://www.liveabout.com/what-is-bubblegum-
music-2522009 Pristup: 18. 8 .2021.)
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Carey. Carey je lako privukla mladu zensku publiku svojim melodi¢nim glasom i1 osobnoscu,

kao i mladu musku publiku izgledom filmske zvijezde.’'

U hip hop glazbi, Eminem je ostvario veliki uspjeh. Njegov nastup bazirao se na unutarnjim
monolozima njegovog alter-ega Slim Shadya, koji se ¢uje u pjesmi ,,The Real Slim Shady*. To
je bila Eminemova prva pjesma koja je debitirala na prvom mjestu ljestvica u Velikoj Britaniji

i zauzela Getvrto mjesto na Billboardovoj ljestvici Hot 100.%

Popularnu glazbu u devedesetima zauzeli su 1 sluzbeni zvucni zapisi (eng. soudtrack)
popularnih filmova. Zvu¢ni zapisi filma su albumi koji ukljuc¢uju glazbu izravno snimljenu za
odredeni film. Kada se film plasira, uz njega se ¢esto izdaje album u obliku zvu¢ne podloge.
Zvucni zapis obi¢no sadrzi instrumentale, ali moze sadrzavati i pjesme koje su likovi u sceni
pjevali ili izvodili.”?

Jo$ jedan demografski pomak je obiljezio pop ljestvice krajem devedesetih - onaj koji je
sugerirao joS znacajniju promjenu granica koje su odredile americki popularni ukus. Garofalo
i Waksman govore da je latino pop ,.eksplozija“ zapo&ela 1999. godine.”® Bila je to godina
kada je Ricky Martin izdao pjesmu ,,Livin' La Vida Loca“, koja se pojavila na prvom mjestu
Billboardove ljestvice Hot 100 i tamo se zadrzala pet tjedana. Garofalo i Waksman napominju

da je mali broj umjetnika tog Zanra uspjelo ostati na glazbenoj sceni.”

Jedan od pjevaca koji se uspio probiti na glazbenu scenu bio je Daddy Yankee. Njegov album
Barrio fino bio je najprodavaniji latino album u zemlji i prvi reggeaton album koji je debitirao
na prvom mjestu latinoamerickih ljestvica. Daddy Yankee bio je vazna ikona u
portorikanskom podzemlju od pocetka devedesetih godina. lako je "Gasolina" bio singl koji
je najvise odusSevio publiku Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava, album je sadrzavao i nekoliko
drugih dobro proizvedenih pjesama koje su dozivjele znacajnu izloZenost na radiju. Album
Barrio Fino: En Directo, objavljen 2005. godine, dostigao je na prvo mjesto /atino ljestvica.
Njegov vodeci singl Rompe debitirao je na 24. mjesto na ljestvici Hot 100, $to je potvrdilo

Daddy Yankee-a kao najveéeg reggaeton umjetnika do danas.*®

31 Oleksy, E. M.. Grit & Ghetto: American Pop Music from the '90s to the '00s. The Downtown Review. 2018
Vol. 5. No. 1. str. 1

52 Garofalo, R. Waksman, S. Rockin' Out: Popular music in the U.S.A. Massachusetts. 2014. str. 364

33 Macmillan Dictionary Blog, Soundtrack. 2018. https://www.macmillandictionaryblog.com/soundtrack
(Pristup: 25. 5. 2021.)

3 Garofalo, R. Waksman, S. Rockin' Out: Popular music in the U.S.A. Massachusetts. 2014. str. 384.

> ibid. str. 384.-386.

56 ibid. str. 387.-389.
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5.3. Zene u usponu

Od 2001. do 2009. godine mlade umjetnice su dominirale ljestvicama. Godinu dana prije
zavrSetka desetljeca, umjetnica Lady Gaga je osvojila nagradu za najboljeg novog izvodaca,
uglavnom zbog pobjedonosnog uspjeha svog sveprisutnog hit singla ,,Poker Face. Lady
Gaga zauzela je prvo mjesto 2010. godine na ljestvicama s najprodavanijim albumima ,,7he
Fame* 1 ,,The Fame Monster" te hitom "Bad Romance". Feministicka pop kriticarka Ann
Powers u ¢lanku za Los Angeles Times navodi kako se Gagine nove pjesme bave ozbiljnim
temama poput sramocenja zena zbog njihovih tijela i potrebom za otvorenom komunikacijom
u vezama te da njezini, Cesto fizicki izoblicujuéi kostimi, pokazuju da je slijedenje Zenskog

ideala daleko od prirodnog.’

5.4. DJ kao glavna zvijezda

U jesen 2010. godine tvrtka za mobilne telefone Blackberry objavila je televizijski oglas koji
je jasno osmisSljen kako bi se svidio mladim osobama. Reklamirajuéi svoj novi telefon
Blackberry Torch, osmisljena je reklama u kojoj sudjeluje Diplo, tada najpoznatiji DJ zbog
suradnje s britanskom umjetnicom M.I.A. 1 Svedskom pjevacicom Robyn. Bio je to jasan znak
da DJ umjetnici viSe nisu samo pozadinske figure. Oni su sami postali zvijezde i izdavacke

kuce su zauzvrat prepoznale da DJ-evi imaju vrijednost koja nadilazi glazbu koju su stvarali.*®

Kada je u pitanju prodaja glazbe, DJ David Guetta oborio je mnoge prodajne rekorde.
Pariskom umjetniku house glazbe karijera potjece iz osamdesetih, a njegova reputacija je rasla
kroz niz zabavi na otoku Ibizi. Znacajnije gledano, glazba objavljena pod Guettinim imenom
redovito je bila na vrhu ljestvice plesne glazbe Billboarda od 2009. godine, a postigla je i

.. o 59
znacajan pomak na pop ljestvicama.

" Powers, A. Frank talk with Lady Gaga. Los Angeles Times. 2009. https://www.latimes.com/archives/la-xpm-
2009-dec-13-la-ca-lady-gagal3-2009dec13-story.html (Pristup: 17. 8. 2020.)
58 Garofalo, R. Waksman, S. Rockin' Out: Popular music in the U.S.A. Massachusetts. 2014. str. 447.
59 1.
ibid.
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5.5. Multimedijske zvijezde

Kljuéni ¢imbenik u komercijalnom usponu glazbenih umjetnika bila je svijest s kojom su
iskoristili nove moguénosti samo-promocije koje su postojale na internetu do sredine 2000-ih.
Facebook 1 Twitter posljednjih su godina postali klju¢ni alati putem kojih stvaraju osjecaj
povezanosti s obozavateljima. U doba u kojem se utjecaj izvoda¢a mogao mjeriti brojem
Facebook prijatelja 1 sljedbenika na Twitteru, DJ umjetnici bili su medu prvima. Na samom
pocetku poznavanja interneta kao alata za promociju, neki bendovi su brzo otkrili da im je
objavljivanje glazbe na druStvenoj mrezi MySpace omogucilo dolazak do potencijalnih
slusatelja, koji su im time omogucili zaobilaZenje potrebe za podrskom izdava¢a. Waksman 1
Garofalo tvrde da Facebook i1 Twitter nisu posebno prilagodeni potrebama glazbenika -
nedostaju im jedinstvene glazbene stranice 1 nisu dizajnirani za prenosenje zvucnih datoteka
na nacin koji je imao MySpace, ali postali su osnovni alati kojima su zvijezde pop glazbe
prosirile medijsku prisutnost. Gledajuéi iz industrijske perspektive, broj Twitter i Facebook

pratitelja je bio spreman indeks za popularnost i kulturni doseg zvijezda.*’

Osobne price o zvijezdama kreirale su novu prodajnu mo¢. Televizijska emisija American
Idol, najuspjesnije je promovirala osobne pri¢e. Emisija je debitirala u ljeto 2002. godine 1
ubrzo je postala televizijska emisija broj jedan u zemlji, u prosjeku 31,6 milijuna gledatelja
tiedno u 2006. godini.®® Pogevsi s prvom sezonom veterani emisije kontinuirano su gradili
svoju prisutnost na popularnom trzistu. Pobjednica prve sezone, Kelly Clarkson, imala je
najprodavaniji singl 2006. godine s pjesmom A Moment Like This. Deset godina nakon
pobjede, prema Billboardu, ostala je najprodavanija umjetnica u povijesti emisije. Svih pet
njezinih albuma dospjelo je na top ljestvicu medu prva tri, dok se njezin najnoviji singl

Stronger (What doesn't kill you) na$ao na vrhu ljestvice Hot 100 u veljaci 2012. godine.®

,»Siroviji“ talent mogao se pronaci na drustvenoj mrezi YouTube, internetskoj web stranici
koja je pokrenuta 2005. godine te je do 2011. postala jedna od tri najéesée posjecene web
stranice (zajedno s Googleom i1 Facebookom). Do 2016. godine YouTube je imao zabiljezenih

1,35 milijardi korisnika, dok se taj broj do 2019. godine popeo na 1,68 milijardi korisnika.®’

60 Garofalo, R. Waksman, S. Rockin' Out: Popular music in the U.S.A. Massachusetts. 2014. str. 451.

6! La Monica, P.R. No false 'Idol’ for Fox. CNN Money. 2006.
https://money.cnn.com/2006/05/22/news/companies/idol_fox/index.htm (Pristup 18. 8. 2020.)

52 Billboard. Top 24 'American Idols' Of All-Time. 2012. https://www.billboard.com/articles/columns/reality-
check/513688/top-24-american-idols-of-all-time (Pristup: 19. 8. 2020.)

63 Broj YouTube korisnika od 2016. do 2021. Izvor: https://www.statista.com/statistics/805656/number-youtube-
viewers-worldwide/ (Pristup: 23. 9. 2020.)
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Za etablirane zvijezde pop glazbe je znacilo da je sluzbeni YouTube kanal 